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Bu calismanin amaci Instagram’da, “#cografiisaretliiiriinler” etiketi ile paylasilan
gonderilerin sistematik icerik analizini yapmaktir. Arastirmada nitel arastirma desenine
dayali icerik analizi ve tematik analiz teknikleri kullanilmis; evreni olusturan 9.770 génderi
arasindan erisilebilen 5.710 gonderi 6rnekleme dahil edilmistir. Veriler, Instagram Etiket
Disa Aktarict (IG HashTags Exporter) uzantist araciligiyla toplanmis; elde edilen veriler
yillara gore dagilim, etkilesim oranlari, etiket kullanimi ve igerik tiirleri ag¢isindan
incelenerek tematik analiz yontemiyle degerlendirilmistir. Bulgular, paylagimlarin 2015-
2025 yillart arasmi kapsadigini; igerik iiretimi ve kullanici etkilesiminin 6zellikle 2020-
2021 déneminde belirgin bigimde arttigini, 2022 sonrasinda ise kademeli bir diisiis egilimi
gosterdigini ortaya koymaktadir. Gonderilerde en sik tekrar eden etiketler #cografiisaret,
#organik, #tarim, #Tiirkiye ve #dogal olup, paylasimlarin kdken, dogallik ve iiretim
pratikleri etrafinda yogunlastig1 goriilmiistiir. Tematik analiz sonucunda icerikler 11 tema
altinda toplanmistir. Destinasyon bazinda Karadeniz illerinin goriiniirliigii dikkat ¢ekerken,
gastronomi markalagsmasi yiiksek olan bazi illerin gérece daha geride kalmas1 dikkat ¢ekici
bir bulgu olarak degerlendirilmistir. Sonug olarak, Instagram’in cografi isaretli {irtinleri
yalnizca ticari bir meta olarak degil; kiiltiirel miras, giiven ve deneyim unsurlar ile
harmanlayarak sunan ¢ok boyutlu bir platform oldugu tespit edilmistir. Arastirma
sonuglarina yonelik olarak ¢esitli 6nerilerde bulunulmustur.

Abstract

Instagram
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Aragtirma Makalesi

* Sorumlu Yazar

This study aims to conduct a systematic content analysis of Instagram posts shared under
the hashtag “#cografiisaretliliriinler.” The study employed content analysis and thematic
analysis techniques within a qualitative research design; of the 9.770 posts constituting the
study population, 5.710 accessible posts were included in the sample. Data were collected
via the Instagram Hashtag Exporter (IG HashTags Exporter) extension, and the resulting
dataset was examined in terms of annual distribution, engagement rates, hashtag use, and
content types, and subsequently evaluated through thematic analysis. The findings indicate
that the posts span the years 2015-2025; content production and user engagement increased
markedly, particularly during 2020-2021, followed by a gradual downward trend after
2022. The most frequently recurring hashtags were #cografiisaret, #organik, #tarim,
#Tiirkiye, and #dogal, suggesting that posts concentrated around origin, naturalness, and
production practices. The thematic analysis categorized the content into 11 themes. While
the visibility of Black Sea provinces was notable among destinations, the relatively lower
prominence of certain provinces with strong gastronomic branding was considered a
striking finding. Overall, Instagram was identified as a multidimensional platform that
presents geographically indicated products not merely as commercial commodities, but by
integrating them with elements of cultural heritage, trust, and experience. Various
recommendations were proposed based on the study’s findings.
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Cografi isaret (CI), belirli bir cografi kdkene sahip ve bu kokenden kaynaklanan niteliklere veya iine sahip iiriinleri
tanimlamak i¢in kullanilan bir kavramdir. Bir {irliniin cografi isaret olarak islev gérmesi i¢in iiriiniin nitelikleri,
ozellikleri veya itibar1 esasen menseinden kaynaklanmasi gerekir. Uriiniin nitelikleri cografi iiretim yerine baglh
oldugundan iiriin ile bolge arasinda kuvvetli bir bag vardir (WIPO, 2026). Cografi isaretler yalnizca bir iirliniin
kaynagimi gostermekle kalmaz, ayni zamanda o bolgenin kiiltiire]l mirasini koruyan, iiriinlerin kalitesinin artirilmasini,
Ozgunliiklerinin korunmasini saglayan, yerel ekonomiyi giiclendiren ve tiiketiciye giiven veren kritik bir arag islevi

gormektedir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla gelistigi ¢agimizda sosyal medyanin modern toplumun giinliik rutinlerinin
ayrilmaz bir pargasi haline geldigi yadsinamaz. Sosyal medya sahnesine hizla giren ¢esitli platformlar, insanlarin
etkilesim ve bilgi paylasim egilimlerinde ve goriislerini ifade etme bicimlerinde temel degisikliklere yol agmistir
(Ausat, 2023). Bu doniisiimiin en belirgin bicimde gdzlemlendigi mecralardan biri olan Instagram, gorselligi merkeze
alan yapist ve genis kullanici kitlesiyle yalnizca bir paylasim/iletisim alani olmanin Gtesine gegcmis, bireylerin ve
markalarin modern kiiltiirde dijital kimliklerini insa ettikleri merkezi ve stratejik bir platform haline gelmistir. Bu
noktada Instagram yerel iireticilerin ve cografi isaretli iiriinlerin tanitimi agisindan firsatlar sunmaktadir. Glintimiizde
cografi isaretli lirlinlerin tanittiminda Instagram etiketlerinin kullanimi ve bu etiketlerin tiiketici algis1 {izerinde etkileri
artmaktadir. Instagram’in gorsel odakli yapisi, 6zellikle deneyim odakli {iriinlerin tanitimi i¢in ideal bir mecraya

dontismiistiir.

Sosyal medyada ve oOzellikle Instagram’da etiket (hashtag) kullanimi igerik siniflandirmada kilit bir rol
oynamaktadir. Hashtag, 23 Agustos 2007 tarihinde Google, Uber ve Republic igin iiriin ve deneyimler tasarlayan
Chris Messina tarafindan bulunmustur. Ik kez Twitter ile ilgili bir igerigi takip etmek igin tanitilan bu sembol (#)
daha sonra Instagram, Facebook gibi diger platformlara da tasinarak, kullanicilarin trend konularda etkilesimde

bulunmasina imkan saglamistir (Giiven, 2024).

Literatiirde cografi isaretli Uriinlerin farkli boyutlar1 {izerine yapilmis ¢ok sayida akademik g¢aligma
bulunmaktadir. Ornegin, Sen ve Semint (2024) Karaman Divle Obrugu peynirinin sosyal medyadaki durumunu
Instagram ve Facebook iizerinden analiz etmis; Karahan vd. (2023) Gaziantep’in Instagram etiketlerinde 6ne ¢ikan
yoresel lezzetlerini incelemistir. Ertas Sabanci ve Girgin (2023) ise Gaziantep iline ait cografi isaretli yiyecek ve
iceceklerin kamu kurumlarmin sosyal medya hesaplarindaki goriiniirliiglinii arastirmislardir. Ancak mevcut
calismalarin daha ¢ok belirli bir iiriine, bolgeye veya cografi isaretli iiriinlerin sosyal medya ile dijital platformlardaki
gorlinlirliigiine odaklandig1r ve sistematik icerik analizi arastirmalarinin smirli oldugu goriilmektedir. Bununla
birlikte, Instagram’da cografi isaretli iiriinleri bir {irlin veya bolge ile sinirlandirmadan, “#cografiisaretliiirinler”
etiketi ile paylagilan gonderileri sistematik bir bigimde ve biitiin olarak inceleyen bir aragtirmaya rastlanmamaistir. Bu

acidan bakildiginda arastirma literatiirdeki bu bosluga katki sunmay1 amaglamaktadir.

Bu aragtirmanin amaci Instagram’da “#cografiisaretliliriinler” etiketi ile paylasilan gonderilerin sistematik igerik
analizinin yapilmasidir. Bu amag dogrultusunda gonderilerdeki etkilesim sayilari incelenmis; gorseller, igerik tiirleri
ve etiketler cesitli parametreler gercevesinde tematik analiz yontemiyle degerlendirilerek bulgular kategorilere

ayrilmig ve yorumlanmistir. Bu aragtirmanin, Instagram’da cografi isaretli {irlinlere iliskin paylagimlarin hangi
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temalar etrafinda sekillendigini ortaya koyarak literatiire katki saglayacagi; ayn1 zamanda politika belirleyicilere

dijital pazarlama stratejileri ve cografi isaretli iiriinlerin tanitim1 konusunda yol gosterici olacagi diisiiniilmektedir.
Kavramsal Cerceve
Cografi Isaret Kavram ve Cografi isaretli Uriinler

Cografi isaret, belirli bir cografi kdkene sahip ve bu kdkenden kaynaklanan niteliklere veya itibara sahip tiriinlerde
kullanilan bir kavramdir. S6z konusu belirli nitelikler, yerel dogal veya insani faktdrlerin bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir. Bu nedenle yerel mirasla baglantili bir varligi temsil etmektedir. Cografi isaretler, Diinya
Ticaret Orgiitii Fikri Miilkiyet Haklari Anlasmasi ve Lizbon Anlasmasi'min Cenevre Sozlesmesi uyarinca fikri
miilkiyet haklar1 ile korunmaktadir (FAO, 2026). Cografi isaretler genellikle yiyecek-icecek, tarim iiriinleri, maden,
el sanatlari, endiistriyel {irtinler i¢in kullanilmaktadir (WIPO, 2026). Cografi isaret tescili, bagvuru tarihinden itibaren
on yil siireyle verilir ve her on yilda bir yenilenir. Yetkili bir makam, ticari kurulus veya dernek, cografi isaret tescili

icin bagvuru yapabilmektedir (MyIPO, 2022).

Cografi isaretler, tescil siirecinde mense adi veya mahreg isareti olarak siniflandirilmaktadir. Bir {iriiniin biitiin
ozellikleri ya da temel nitelikleri, belirli bir cografi bolgeye 6zgii dogal ve insan kaynakli (beseri) etkenlerden
doguyorsa, bu tiir cografi isaret “mense adi” olarak adlandirilmaktadir. Uriiniin {iretimi, islenmesi ve diger
islemlerinin tiimiiniin belirlenen cografi alanin sinirlar igcinde gergeklesmesi gerekmektedir (Cankiri kaya tuzu gibi).
Belirli bir cografi alanla; ayirt edici niteligi, iinii ya da bagka 6zellikleri nedeniyle iligkilendirilen ve iiretim, isleme
veya diger islemlerinin en az bir asamasinin bu alan iginde yapilmasi sart olan triinlere yonelik cografi isaretler
“mabhreg isareti” olarak adlandirilmaktadir. Hammaddesi ya da iiretim/igleme siireglerinden en az biri ilgili yorede
gergeklesen bir Uirlin, mahreg isareti olarak tescil edildiginde; diger iiretim ve isleme asamalarinin kdken aldig1 yore
disinda yapilmasi da mimkiin olabilmektedir (Adana kebab1 gibi). Mense adi veya mahreg isareti kapsamina
girmeyip, ilgili piyasada bir iiriinii ifade etmek iizere geleneksel olarak en az 30 yillik kullanimi kanitlanan adlar,
asagida yer alan sartlardan en az birinin saglanmasi halinde “geleneksel iiriin adi” niteligi kazanmaktadir (Tiirk Patent

ve Marka Kurumu, 2026a);

e Geleneksel iiretim veya isleme yontemi yahut geleneksel bilesimden kaynaklanmast

e Geleneksel hammadde veya malzemeden iiretilmis olmasi

Cografi isaret tescili, kalitesi ve geleneksel niteligiyle; yoreye 6zgii hammaddesi ve yerel 6zellikleri sayesinde
belirli bir {in kazanmus iiriinlerin koruma altina alinmasini saglar (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2026). Ornegin,
Darjeeling (Hindistan) cografi isaretinin korundugu bélgelerde ¢ay tireticileri, kendi ¢ay bahgelerinde yetistirilmeyen
veya cografi isaret standartlarina gore lretilmeyen caylar i¢in "Darjeeling" teriminin kullanimini engelleyebilirler
(WIPO, 2026). Cografi isaretli liriinlerin pazarlama basarisi, tiikketicilerin bu triinleri nasil algiladiklarina ve bu
triinlere ne tir anlam yiiklediklerine baghdir (Verbeke & Roosen, 2009). Tiiketiciler, cografi isaretli iirlinlere
genellikle daha yiiksek kalite, 6zgiinliik ve giivenilirlik atfetmekte ve bu lirlinler i¢in daha fazla {icret 6demeye istekli
olmaktadir (Aprile vd., 2012). Cografi isaret tescilinin; {ireticilere, tiiketicilere ve yerel ekonomiye sagladigi baglica

faydalar sunlardir (MyIPO, 2022);

e Haklarin ve Uriin Orijinalliginin Korunmasi: Cografi isimlerin baskalar tarafindan yetkisiz kullanimini

Onler.
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e Ekonomik Degerin ve Rekabet Giiciiniin Artirilmasi: Cografi isaret olarak tescil edilen iiriinlerin tanimirlig
ve piyasa degeri artar.

e Kalite Giivencesi ve Tiiketici Giiveni: Cografi isaretli iiriinler, kalitelerini garanti eden belirli standartlar
kargilamalidir. Bu yiizden tiiketiciler, iiriiniin orijinalligi ve kalitesi garanti edildigi i¢in iiriine daha fazla
giiven duyarlar.

e Dabha Etkili Tanitim ve Pazarlama: Cografi isaretler, lirlinlin benzersizligini vurgulayarak etkili bir pazarlama
araci gorevi gordr.

e Yerel Kiiltiir ve Mirasin Korunmasi: Cografi isaretler geleneksel liretim uygulamalarii tesvik eder. Bir
bolgenin kiiltiirel kimliginin bozulmamasini saglar.

e Yerel Ekonomik Kalkinma: Ureticilerin iiriinlerinden dogrudan fayda saglamasim saglayarak yerel

ekonomiyi canlandirir.
Tiirkiye’de Cografi Isaretli Uriinlerin Mevcut Durumu

Tiirkiye, yiizyillar boyunca farkli medeniyetlerin izlerini tasiyan zengin kiiltiirel mirasi ve ¢esitli yerel liretim
gelenekleri sayesinde, cografi isaretli iiriinler bakimindan benzersiz bir potansiyele sahiptir. Tiirkiye’de 2026 yili
Subat ay1 itibariyla CI tescili almis 1814 iiriin bulunmaktadir. Halihazirda islemlerine devam edilen basvuru sayis
ise 847’dir. Tescil tiirlerine gore incelendiginde ise cografi isaretli tiriinler igerisinde mahreg igareti %77 (1397 adet),
mense ad1 %22,6 (410 adet) ve geleneksel iiriin adi1 %0,4 (7 adet) seklinde dagilim gostermektedir. En fazla CI
tesciline sahip iller Gaziantep (107 adet), Konya (89 adet), Erzurum (61 adet), Hatay (61 adet), Diyarbakir (59 adet),
Afyonkarahisar (55 adet) iken; en az CI tesciline sahip iller ise 4’er adet ile Kirikkale ve Mus’tur (Tiirk Patent ve
Marka Kurumu, 2026a, 2026b, 2026¢). Tiirkiye’de CI tesciline sahip ilk 10 kurumu gésteren bilgiler Sekil 1°de yer

almaktadir.

Belediye

Ticaret /Sanayi Odast
Ticaret Borsasi
Valilik
Kaymakamlik

Diger Odalar
Birlikler
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Universite

0 100 200 300 400 500 600 700

Sekil 1. Tiirkiye’de Cografi isaret Tescil Sahipleri

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2026d
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Sekil 1’e gore Tiirkiye’de en fazla CI tesciline sahip kurum 650 adet ile belediyeler olurken, onu 523 adet ile
Ticaret/Sanayi Odasi, 154 adet ile Ticaret Borsasi, 147 adet ile Valilik, 104 adet ile Kaymakamlik, 63 adet ile Diger
Odalar ve 59 adet ile Birlikler takip etmektedir. Ote yandan Vakiflar 38, Dernekler 27, Universiteler ise 26 adet CI
tesciline sahip kurumlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Sekil 2, Tiirkiye’de tescilli cografi igaretlerin iiriin gruplarina

gore dagilimimi gostermektedir.

Yemekler ve gorbalar
Islenmis ve islenmemis meyve, sebzeler, mantarlar
Firmeilik ve pastacilik mamulleri, hamur igleri, tatlilar
Diger firiinler

Halilar, kilimler ve dokumalar disinda kalan el sanati..
Halilar ve kilimler
Dokumalar
Peynirler
Cikolata, sekerleme ve tiirevi tiriinler
Bal
Islenmis ve islenmenmis et {iriinleri
Yiyecekler i¢in ¢esni / lezzet vericiler, soslar ve tuz
Tereyag1 dahil, kat1 ve siv1 yaglar
Peynirler ve tereyagi disinda kalan siit {irtinleri
Alkolsiiz igecekler
Biralar ve diger alkollii igkiler
Dondurmalar ve yenilebilir buzlar

Tiitiin

0 200 400 600

Sekil 2. Tiirkiye’de Tescilli Cografi isaretlerin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2026e

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun (2026) simiflandirmasina goére cografi isaret tescilli {iriinler toplam 18
kategoride incelenmektedir. Sekil 2°de yer alan bilgilere gore Tiirkiye’de en fazla CI tescilli iiriin grubu 507 adet ile
Yemekler ve ¢orbalar olurken, islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar 373, firincilik ve pastacilik
mamulleri, hamur isleri, tatlilar 366 adet ile ikinci ve tiglincii sirada yer almaktadir. Dondurmalar ve yenilebilir buzlar,
alkollii ickiler, alkolsiiz igecekler, diger siit tiriinleri, tereyagi, kati ve sivi yaglar ise en az {irlin grubuna sahiptir.

Tiitiin kategorisinde ise yalnizca bir adet (Adiyaman Celikhan tiitlin{i) tirlin bulunmaktadir.
Bir Tanitim Araci Olarak Sosyal Medya ve Instagram

Yillardir modern yasamin bir parcasi haline gelen sosyal medya ilk basta insanlarin arkadaglar1 ve aileleriyle
iletisim kurmalarmin bir yolu olarak ortaya ¢ikmistir. Glinlimiizde ise sosyal medya, kurulus amacinin ¢ok Stesine
gecerek cok boyutlu bir iglevsellik kazanmistir. Kiiresel 6lgekte dijitallesmeye olan bagimliligin artmasiyla birlikte
sosyal medya, interneti salt bir bilgi deposu olmaktan ¢ikarip stratejik bir etki aracina doniistiirmistiir (Green vd.,

2018).

Sosyal medya; belirli amaglar dogrultusunda tiiketicileri veya isletmeleri ¢esitli formatlar (goérseller, metinler vb.)

araciligtyla cezbetmek igin ¢evrimigi ortami kullanan bir pazarlama iletisimi faaliyetidir. Kotler ve Armstrong
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(2018), sosyal medyay1 pazarlama yoniine vurgu yaparak; “farkindaligi artirmak, imaj1 giiclendirmek, iiriin satiglarini
yiikseltmek ve hizmet kalitesini iyilestirmek amaciyla tiiketicileri dogrudan ya da dolayli olarak siirece dahil etmek
iizere tasarlanan ¢evrimigi faaliyetler” olarak tanimlamaktadir. Sosyal ag siteleri ise, bireylerin sinirlandirilmis bir
sistem igerisinde herkese acgik veya yart agik profiller olusturmalarina olanak tanityan web tabanli hizmetlerdir. Bu
baglamda, Instagram {lizerinden yapilan turizm tanitimlarinin, tanitilan turistik destinasyonlarin ya da iirtinlerin diger
kullanicilar tarafindan bulunmasini kolaylastiran #hashtag (etiket) ve konum (yer bildirimi) 6zellikleri kullanilarak

desteklenmesi gerekmektedir (Virtarini ve Ngatno, 2020).

Gilinlimiizde internetin hizl1 gelisimi, onun sadece bir bilgi depolama ve aktarma alan1 olmaktan ¢ikip insanlarin
iletisim kurdugu devasa bir platforma doniismesini saglamistir (Shutaleva vd., 2022). Bu doniisiimle birlikte,
geleneksel pazarlama kanallar1 olan basili yayin, radyo ve televizyon reklamlarinin yerini, giiniimiiz pazarlama
kampanyalarinin en 6nemli kanali haline gelen sosyal medya reklamciligi almaya baglamistir (Chaudhary, 2021).
Isletmeler acisindan bakildiginda sosyal medya kullanimi, maliyetlerden tasarruf edilmesi ve pazarlama siireclerinin
daha etkin yiiriitiilmesi agisindan 6énemli bir avantaj sunmaktadir. Cesitli sosyal aglar arasinda Instagram, gorsel
karakteri ve sundugu pazarlama olanaklari ile digerlerinden biraz ayrismaktadir. Bireylerin yasamlarina dair pek ¢cok
detay1 paylasabilecegi bir iceriginin olmasi, bu platformu popiiler kiiltiiriin ilgi alanina dahil etmektedir (Karagoz,
2022). Arastirmalar, Instagram’in diger popiiler platformlara kiyasla kullanict ve isletme ihtiyaglarini karsilama
konusunda en yetenekli sosyal medya mecrasi oldugunu ortaya koymaktadir (Santoso vd., 2022). Oyle ki Instagram,
Facebook ve Twitter gibi giiclii rakiplerine gore ¢ok daha yiiksek bir kullanici etkilesim oranina sahiptir (Chaudhary,
2021). Aktif kullanic1 sayis1 bakimindan da Instagram, 3 milyar rakamina ulagsmistir (CNBC, 2026; Statista, 2026).
Platformun sundugu detayli hedef kitle belirleme imkanlari, reklam kampanyalarinin dogru segmente ulagmasini
saglarken (Shutaleva vd., 2022); markalar ve takipgileri arasinda kisisel bir iligki gelistirilmesine de zemin
hazirlamaktadir (Green vd., 2018). Sonug olarak Instagram, gorsel odakli yapisi sayesinde tiiketicilerin iir{in kalitesini
fotograflar ve videolar araciligiyla kolayca degerlendirmesini saglayarak gilinlimiizde tiiketici davranislarini

dogrudan etkileyen gii¢lii bir pazarlama araci haline gelmistir (Chaudhary, 2021).

Instagram’in turizm ve gastronomi pazarlamasindaki rolii giderek 6nem kazanmaktadir. Fauler (2023),
Instagram’in yemek paylasimi i¢in en yaygin kullanilan sosyal medya platformu oldugunu ve bir destinasyonun
imajinin yalnizca destinasyon yonetim oOrgiitleri tarafindan degil, ayn1 zamanda kullanicilar tarafindan paylasilan
gonderiler araciligiyla da sekillendigini belirtmektedir. Cografi isaretli tirlinler baglamimda Wachyuni ve Yusuf
(2021), turistlerin yemek fotograflarin1 Instagram’da paylasma motivasyonlar1 arasinda birlikte gecirilen anlari
hatirlama, belgeleme, sanatsal ifade ve tanittimin 6ne ¢iktigini; bu paylagimlarin ayn1 zamanda kisisel birer hatira

islevi gordiigiinii ileri stirmektedirler.

Literatlirde cografi isaretli iiriinler ile sosyal aglar ve 6zelinde ise Instagram arasindaki iliskiyi inceleyen gesitli
arastirmalar bulunmaktadir. Sen ve Semint (2024), Karaman Divle Obrugu peynirinin sosyal medyadaki durumunu
analiz etmek i¢in Instagram ve Facebook gibi sosyal medya platformlarini incelemislerdir. iki platform genel olarak
karsilastirildiginda Instagram hesabinin daha aktif oldugu sonucuna ulasmislardir. Gaziantep dérnekleminde yiiriitiilen
diger bir ¢calismada Karahan vd. (2023), sehrin Instagram etiketlerinde 6ne ¢ikan lezzetlerini inceledikleri ¢aligma
sonucunda, paylasimlarda 6ne ¢ikan ilk ii¢ lezzetin Baklava/Antep baklavasi, Beyran gorbasi ve Lahmacun/Antep

lahmacunu olarak siralandig1 sonucuna ulagsmislardir. Farag ve Cinnioglu (2021), Tiirkiye’deki UNESCO gastronomi
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sehirlerinin Instagram, Facebook ve YouTube hesaplarii incelemistir. Calismada sosyal medya platformlarinin
gastronomi sehirlerinin tanitimi ve pazarlanmasi agisindan Oonemli oldugu belirtilmis; Instagram ve Facebook
hesaplarinin YouTube’a gore daha aktif kullanildig1, Gaziantep’in ise incelenen gastronomi sehirleri i¢inde sosyal
medyay1 en aktif kullanan sehir oldugu sonucuna ulasilmistir. Karacabey ve Akkus (2024) ise UNESCO gastronomi
sehirlerinin Instagram hesaplarini igerik analizi yontemiyle incelemiglerdir. Arastirmada gastronomi sehirlerinin
Instagram paylasimlart gorsel ve yazili igerik acisindan degerlendirilmis; sosyal medyanin gastronomi
destinasyonlarinin tanitiminda dnemli bir arag oldugu vurgulanmugtir. Ote yandan Budak (2021), Gaziantep’e zgii
gastronomi kiiltiiriinlin pazarlanmasinda Instagram’in roliinii incelemistir. Arastirma sonucunda, katilimcilarin
Gaziantep mutfagi hakkinda bilgi edinmelerinde sosyal medyanin etkili bir ara¢ oldugu belirlenmistir. Ayrica
katilimcilarin Instagram’da en ¢ok 6nem verdikleri unsurun, Gaziantep mutfagina iliskin yapilan paylasimlarin igerik
ve gorsel niteligi oldugu ifade edilmistir. Ertas Sabanci ve Girgin (2023) ise Gaziantep’in cografi isaretli tirlinlerini
inceledikleri arastirma kapsaminda ilin kamu kurum ve kuruluslarinin sosyal medya hesaplarinda yer verilen
Gaziantep’e ait cografi isaretli yiyecek ve igeceklere ait verileri analiz etmislerdir. Caligma sonucunda Gaziantep
iline ait sosyal medya hesaplarinda sirasiyla su cografi isaretli {iriin gruplaria yer verildigini tespit etmiglerdir:
yemekler ve ¢orbalar, firincilik, pastacilik mamulleri, hamur isleri, tatlilar, islenmis/islenmemis meyve ve sebze ile
mantarlar, diger {iriinler, ¢ikolata, sekerleme ve tiirevi, yiyecekler icin c¢esni/lezzet vericiler, alkolsiiz icecekler,
peynirler ve tereyag dahil kat1 ve siv1 yaglar. Ote yandan Corman ve Duman (2025), Batman’in turistik degerlerini
tanitma potansiyelini Go Batman Instagram hesab1 {izerinden incelemislerdir. Calisma sonucunda goénderi
iceriklerinden Batman ilinin cografi isaretlerinden olan Gerciis Mezrune iiziimiine, Sason ¢ilegine ve Sam boregine
odaklanildigimi tespit etmislerdir. Michelin Rehberi’'nde yer alan Tiirkiye’deki restoranlarin sosyal medya
paylagimlarinda sunduklar1 cografi isaretli yemeklerin gastronomik mesajlarin1 ortaya c¢ikarmayir amaclayan
calismalarinda ise Guler ve Gilip (2025), bazi cografi isaretli yemeklerde geleneksel sunum anlayisinin titizlikle
korundugunu, baz1 yemeklerde ise hazirlik ve sunum siire¢lerinde modern mutfak tekniklerinden yararlanilarak daha
cagdas/modernize sunumlarin benimsendigini ortaya koymuslardir. Diger bir ¢alismada Kendir (2020), Edirne’de
faaliyet gosteren ve Tripadvisor platformunda bulunan Edirne tava cigeri restoranlarina ait ¢evrimici turist
yorumlarini incelemis ve sonug olarak olumlu yorum ve goriislerin olumsuzlara gore daha fazla oldugu sonucuna
ulagmustir. Olumlu yorumlara dair kelime bulutunda, 6n plana ¢ikan sozciikler; lezzetli, gayet iyi, tavsiye ederim ve
doyurucu olurken; olumsuz kelime bulutunda ise 6ne ¢ikan sozciiklerin, kuru, lezzetsiz, yagli ve pahali oldugu
belirlenmistir. Benzer sekilde Arslan (2020), Tokat ilinde faaliyet gosteren ve Tripadvisor platformunda yer alan
restoranlarda, Tokat kebabina dair ¢evrimi¢i yorumlar incelemistir. Arastirma sonucunda turistlerin Tokat kebabi

hakkinda yaptiklar1 olumlu yorum ve goriiglerin olumsuzlardan daha fazla oldugu ortaya ¢ikmstir.

llgili galismalar birlikte degerlendirildiginde, cografi isaretli iiriinlerin sosyal medya ve dijital platformlardaki
goriiniirliigiiniin genellikle belirli bir {iriin, il, destinasyon ya da kurumsal hesap tizerinden ele alindig1 gortilmektedir.
Bununla birlikte, Instagram’da cografi isaretli tiriinleri tekil bir {irlin ya da bolge ile simirlandirmadan, genel bir nitelik
tagityan “#cografiisaretlilirinler” etiketi altinda toplanan gonderileri sistematik bir igerik ve tematik analizle biitiin
olarak inceleyen bir aragtirmaya rastlanmamistir. Bu agidan bakildiginda arastirma literatiirdeki bu bosluga katki

sunmay1 amaglamaktadir.
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Yontem

Bu calismada nitel arastirma ydntemlerinden icerik analizi ve tematik analiz tekniginden faydalanilmistir. Icerik
analizi, yazili, sozlii veya gorsel iletisim mesajlari analiz etmek igin bagvurulan bir arastirma yontemidir (Cole,
1988). Baska bir tanima gore icerik analizi, metinlerden ya da diger anlamli unsurlardan yola ¢ikarak, bu metinlerin
kullanim baglamlarma dair tekrarlanabilir ve gegerli ¢cikarimlarda bulunmayi saglayan bir aragtirma teknigidir. Bir
teknik olarak icerik analizi, spesifik prosediirleri biinyesinde barindirir, yeni i¢goriiler saglar, aragtirmacinin belirli
olgular1 kavrayisini derinlestirir ve uygulamaya doniik eylemlere rehberlik etmektedir (Krippendorff, 2004). Tematik
analiz ise herhangi bir veri setindeki temalar1 belirlemek, analiz etmek, kategorilestirmek ve raporlamak icin
kullanilan bir yontemdir (Braun & Clarke, 2006). Bu yontemlerin avantaji biiyiik 6l¢ekli, yapilandirilmamis sosyal
medya verilerini sistematik olarak siniflandirmaya ve anlamli temalar ¢ikarmaya olanak tanimalaridir (Nowell vd.,
2017). Arastirmanin evrenini, popiiler sosyal medya platformu Instagram’da “#cografiisaretliiiriinler” etiketi ile
paylasilan toplam 9.770 gonderi olusturmaktadir. Ancak Instagram platformundan kaynaklanan erisim sinirliliklari,
gizli hesaplar, silinmis gonderiler ve kullanici gizlilik ayarlar1 gibi nedenlerle tiim gonderilere ulasilamamistir. Bu
nedenle toplamda erisilebilen 5.710 gonderi Ornekleme dahil edilmistir. Arastirmada kullanilan veriler web
tarayicisinda Instagram Etiket Disa Aktarici (IG HashTags Exporter) uzantisi kullanilarak elde edilmistir. Bu uzanti,
arastirmacinin Instagram’da tercih ettigi bir etiket ile paylasilan gonderilerdeki bazi bilgileri (gonderi sayisi,
thumbnail/kapak gorseli, begeni sayisi, yorum sayisi, kullanilan etiketler, gdnderi tarihi) hizli ve kolay bir sekilde
elde etmesine imkan tanimaktadir. Veri toplama islemi Aralik 2025 tarihinde gergeklesmistir. Veriler toplandiktan
sonra gonderilerin yillara gore dagilimi ve etkilesim istatistikleri ile gonderilerde en fazla tekrar edilen etiketler ve
destinasyonlar tablolastirilmistir. Daha sonra gonderi etiketlerinin cografi isaretli {iriin gruplarina gore dagilimi, Tiirk
Patent ve Marka Kurumu’nun belirlemis oldugu 18 kategoriye gore verilmistir. Son olarak yapilan tematik analiz

kapsaminda gonderiler ¢6zliimlenmis ve veriler ortak paydada bulusan 11 temel tema altinda gruplandirilmigtir,
Bulgular

Arastirma kapsaminda ulasilan gonderiler; yillara gore dagilim, etkilesim oranlari, en sik tekrar eden
etiketler/destinasyonlar, cografi isaretli iirlin gruplarmma gore dagilim ve tematik igerik Ozellikleri agisindan
incelenmistir. Verilerin analizinde Microsoft Excel programindan yararlanilmigtir. Tablo 1, arastirma kapsaminda
incelenen Instagram paylasimlarmin gonderi, begeni, yorum ve etiket sayilar1 agisindan yillara gore dagilimini

gostermektedir.

Tablo 1. Gonderilerin Yillara Gore Dagilimi ve Etkilesim Istatistikleri

GONDERI SAYISI BEGENI SAYISI YORUM SAYISI ETIKET SAYISI
YIL 0 0, 0, 0,
n % n Yo n Yo n Yo
2015 52 0,91 3.879 0,76 186 0,76 485 0,62
2016 6 0,11 1.324 0,26 23 0,09 78 0,10
2017 19 0,33 3.118 0,61 51 0,21 216 0,28
2018 46 0,81 4715 0,93 104 0,43 572 0,74
2019 390 6,83 44723 8,78 1556 6,39 4.93] 6,34
2020 902 15,80 105.436 20,70 5911 2426 14.781 19,02
2021 1.653 28,95 151.636 29,76 9021 37,03 24.821 31,93
2022 1.084 18,98 80.977 15,89 2930 12,03 14.813 19,06
2023 632 11,07 56.492 11,09 2828 11,61 7.922 10,19
2024 500 8,76 30.790 6,04 748 3,07 5.173 6,66
2025 426 7,46 26.363 5,17 1004 4,12 3.933 5,06
Toplam 5.710 %100 509.453 %100 24.362 %100 77.725 %100
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Tablo 1 incelendiginde, arastirma kapsaminda ulagilabilen Instagram paylasimlarimin 2015-2025 tarihleri
arasindaki 11 yillik zaman zarfim kapsadig1 goriilmektedir. Toplamda 5.710 gonderi, 509.453 begeni ve 24.362
yorum lizerinden yapilan analizler, igerik liretimi ve kullanici etkilesiminin zaman igerisinde belirgin bir artis ve
ardindan kademeli bir azalis egilimi sergiledigini gostermektedir. 2015-2018 yillar1 arasinda gonderi sayilarinin
oldukga siirh diizeyde kaldig1 goriilmektedir. Bu donemde hem begeni hem yorum hem de etiket sayilarinin toplam

icindeki pay1 %1’in altinda seyretmis, 2019 yil1 itibariyla belirgin bir artis egilimi baglamistir.

Etkilesim ve paylagim hacminin en yiiksek oldugu donem 2020 ve 2021 yillaridir. 2020 yilinda toplam
gonderilerin %15,80’1 paylasiimis; begenilerin %20,70’1 ve yorumlarin %24,26’s1 bu yilda gerceklesmistir. 2021 yili
ise tim gostergeler agisindan zirve noktasidir. Toplam gonderilerin %28,95’1 (n=1.653), begenilerin %29,76’s1
(n=151.636), yorumlarin %37,03’{ (n=9.021) ve etiketlerin %31,93’i (n=24.821) bu yilda kaydedilmistir. 2020-
2021 donemindeki bu kritik yiikselis, kiiresel pandemi nedeniyle insanlarin dijital platformlarda daha aktif zaman
gecirmesi, sosyal izolasyon siiresince etkilesim ihtiyacinin artmasi ile agiklanmaktadir. 2022 yil1 sonrasinda ise hem
gonderi sayisinda hem de etkilesim oranlarinda kademeli bir diisiis egilimi gozlenmektedir. 2023, 2024 ve 2025
yillarinda paylasim ve etkilesim hacminin azaldigi goriilmiistiir. Arastirma kapsaminda incelenen Instagram

gonderilerinde en fazla tekrar edilen etiketler ve destinasyonlar Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. Gonderilerde En Fazla Tekrar Edilen Etiketler ve Destinasyonlar

ETIKET TEKRAR SAYISI DESTINASYON TEKRAR SAYISI
1 #cografiisaret 1143 1 Ankara 355
2 #organik 990 2 [zmir 328
3 #tarim 652 3 Safranbolu 287
4 #Tiirkiye 508 4 Samsun 280
5 #dogal 471 5 Trabzon 227
6 #zeytinyagi 468 6 Istanbul 225
7 #lezzet 450 7 Giresun 221
8 #Anadolu 399 8 Hatay 219
9 #gastronomi 360 9 Kastamonu 217
10 #zeytin 359 10 Ordu 215
11 #geleneksel 356 11 Milas 212
12 #kahvalti 316 12 Bafra 206
13 #yerel 299 13 Gaziantep 181
14 #baklava 288 14 Kayseri 177
15 #lokum 286 15  Bursa 159
16 #marka 284 16 Torbali 147
17 #yemek 283 17  Antalya 133
18  #bal 281 18 Adana 121
19 #findik 242 19 Diyarbakir 112
20  #peynir 233 20 Tekirdag 103

Tablo 2 incelendiginde Instagram gonderilerinde en sik tekrarlanan ilk bes etiketin sirasiyla #cografiisaret,
#organik, #tarim, #Tiirkiye ve #dogal oldugu goriilmektedir. Bu dagilim, paylasimlarda {iriinlerin kokenine/tesciline,
iiretim bigimine ve dogalligina vurgu yapildigini gostermektedir. Listede #zeytinyagi, #zeytin, #baklava, #lokum,
#bal, #findik, #peynir gibi etiketlerin yer almasi igeriklerin belirgin bicimde gida-odakli oldugunu ve cografi isaretli
{iriin anlatisinda etkin rol oynadigim ortaya koymaktadir. Ote yandan #Tiirkiye, #geleneksel, #yerel ve #Anadolu
etiketlerinin kullanim, igeriklerde kiiltiirel miras, otantiklik ve yoresellik temalarinin 6nemli bir unsur oldugunu

destekler niteliktedir. Destinasyon bakimindan incelendiginde génderilerde listenin ilk siralarinda Ankara ve Izmir
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paylasimlarinin yer almasi kurumsal paylagimlarin yogunluguyla agiklanabilir. Tablonun en dikkat ¢ekici bulgusu,
Karadeniz Bolgesi ne ait destinasyonlarin sayisal yogunlugudur. Safranbolu, Samsun, Trabzon, Giresun, Kastamonu,
Ordu ve Bafra gibi lokasyonlarin ilk siralarda kiimelenmesi, bdlge halkinin ve ilgili paydaslarin cografi isaretli
tiriinleri tanitma konusunda dijital mecralar1 oldukca etkin bir sekilde kullandigini gostermektedir. Milas, Bafra,
Safranbolu ve Torbal1 gibi ilgelerin listede yiiksek frekansla yer almasi, cografi isaret bilincinin kii¢iik dlgekte de
arttiginin gostergesi olarak kabul edilebilir. Diger taraftan Hatay, Gaziantep ve Adana gibi gastronomisiyle one gikan
illerin daha st siralarda yer almamasi arastirmanin sasirtict bir bulgusu olarak degerlendirilmekle birlikte, bu
sonucun séz konusu illerin 6 Subat 2023’te gerceklesen biiylik deprem felaketinden en ¢cok zarar goren iller arasinda
yer almasit ile iliskili oldugu diisiiniilmektedir. Tablo 3, arastirma kapsamindaki Instagram paylasimlarinda kullanilan

gonderi etiketlerinin, cografi isaretli iirlin gruplarina gore dagilimini géstermektedir.

Tablo 3. Gonderi Etiketlerinin Cografi Isaretli Uriin Gruplarina Gére Dagilimi

COGRAFI ISARETLERI URUN

GRUPLARI ETIKET GRUPLARI
1 Tiitlin #sigara #nikotin
S #dondurma #organikdondurma #marasdondurmasi #mandalinasorbe
2 Dondurmalar ve yenilebilir buzlar . .
#eniyidondurma #icecream
3 Biralar ve diger alkollii i¢kiler #sarappeynir #wine #merlot #shiraz #winecheese #cabarnetsauvignon
.. #hardaliye #ayran #yayikayrani #susurlukayran #boza #salep #kahve #ca
4 Alkolsiizigecekler #turkishzlea #r?leyvegu}}/]u #l}ilmonata #rumeli}lllardaliye #kOmbI:l)lCha !
5 Peynirler ve tereyagi disinda kalan siit ~ #kaymak #yogurt #gunluksut #focayogurdu #tuzluyogurt #afyonkaymak
tiriinleri #mandakaymagi
#zeytinyag1 #erkenhasatzeytinyag1 #milaszeytinyag1 #edremitzeytinyagi
6  Tereyagi dahil, kat1 ve siv1 yaglar #ayvalikzeytinyag1 #gemlikzeytinyagi #kiliszeytinyag1 #burhaniyezeytinyagi
#tonyatereyag
Yiyecekler icin cesni / lezzet vericiler #narejksisi #biber #safran #d'omatessosu' #sirke #elmasirkesi #kemah?uzu
7 soslar ve tuz > #kekik #isot #baharat #pulbiber #kurubiber #reyhan #kayatuzu #deniztuzu
#sumak #zahter #c¢orekotu #bibersalgasi #acuka
8 islenmis ve islenmemis et iiriinleri #kastamonupastirmasi #sucuk #pastirma #kasapsucuk #danasucuk
#afyonsucugu #kayserisucugu #cigkofte #et #kuzueti #danaeti
9  Bal #bal #karakovanbali #anzerbal #gevenbal #karsbali #organikbal #¢ambali
#marmarisbali #ardahanbal1 #bingdlbali
#lokum #cevizlisucuk #safranbolulokumu #kestanesekeri #pestil #pismaniye
10 Cikolata, sekerleme ve tiirevi lirlinler ~ #dutpestili #macun #cezerye #akide #afyonlokumu #cekmehelva
#bursakestanesekeri #kome #edirnebademezmesi
#cokelek #lorpeyniri #ezinepeyniri #bergamatulumu #divleobrukpeyniri
11 Peynitler #vanotlupeynir #izmirtulumu #manyaskellepeyniri #hellim #karsgravyeri
#hellimpeyniri #obrukpeyniri #erzincantulumpeyniri #kiipecikpeyniri
#erzurumcivilpeyniri
#tirebeledidokuma #dokuma #buldanbezi #antepkutnukumasi #rizebezi
12 Dokumalar . .
#karnavasbezi #ayancikketeni
#igneoyasi #kanavice #oya #kazaziye #telkari #hasir #tesbih #andiztesbihi
13 Halilar, kilimler ve dokumalar disinda  #devrekbastonu #sedef #oltutas1 #adilcevazbastonu #kastamonubigagi #¢ini
kalan el sanat1 tirtinleri #avanoscomlegi #kiitahyacinisi #iznik¢inisi #trabzonhasir1 #ahgapoyma
#dokumabebek
. #kilim #nazillizillikilim #ispartahalis1 #sivashalis1 #yagcibedirhalisi
14 Hallar ve kilimler #anadolukilimi #cengerlikilli)mi #gordeshalisi #milas}lllagim
15  Diger iiriinler #defineyapragi #lavanta #giil #bitkiselsabun #sabun #dogalsabun
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Tablo 3. Gonderi Etiketlerinin Cografi Isaretli Uriin Gruplarina Gére Dagilimi (devami)

#bafrapidesi #ekmek #simit #gevrek #baklava #tahinlipide #katmer
#sivrihisarbaklavasi #izmirboyozu #gaziantepbaklavasi #cigborek #helva
Firincilik ve pastacilik mamulleri, #peynirhelvast #mudurnubasmahelva #rizebastonekmek #manisasimit
hamur isleri, tatlilar #ordupidesi #ankarasimidi #izmirsimidi #samsunsimidi #kaday1f
#ekmekkadayifi #kiinefe #irmikhelvasi #kozhelva #kastamonuhelvasi
#hosmerim #acibademkurabiyesi #siyezbugday1
#zeytin #gemlikzeytini #kestane #bursakestane #zivziknar #kuruincir
#niksarcevizi #gilaburu #bodrummandalinas: #birecikpatlican
#adanakozanportakal #malatyakayisisi #salihlikirazi #amasyaelmasi
Islenmis ve islenmemis meyve, #pirazizelmasi #santamariaarmudu #deveciarmudu #geyveayvasi
sebzeler, mantarlar #aydinciri #tokatcevizi #giresunfindig1 #antepfistig1 #siirtfistig
#osmaniyeyerfistigi #denizlileblebisi #tagkdpriisarimsagi #anamurmuzu
#kirkagackavunu #ordukivisi #finikeportakali #urlaenginari
#satsumamandalini #alanyaavokadosu #diyarbakirkarpuzu
#kebap #adanakebap #yapraksarma #iskilipdolmasi #testikebabi #cagkebabi
#tantuni #iclikofte #kofte #enginardolmasi #perdepilav #humus #kuymak
#piyaz #hamsitava #kumru #lahmacun #kayserimant1 #urfakebab1
#arabasigorbasi #dadayetlickmek #¢i1lbir #yaglama

16

17

18 Yemekler ve ¢orbalar

Tiirk Patent ve Marka Kurumu, tescilli cografi isaretleri kendi belirlemis oldugu 18 kategoride gruplandirmistir.
Tablo 3’te bu kategorilerin adlar ve karsilarinda arastirma kapsamindaki gonderilerde paylasilan uygun 6rnek etiket
gruplar1 yer almaktadir. Incelenen veriler neticesinde toplamda 55 farkli ile ait cografi isaretli iiriin etiketleri tespit
edilmistir. Tabloda en fazla CI iiriinii bulunan il sekiz adet ile Izmir olup, s6z konusu iiriinler sunlardir; Bergama
tulum peyniri, Izmir gevregi, Izmir Boyozu, izmir simidi, [zmir tulum peyniri, izmir kumrusu, Tire Beledi dokumast,
Urla sakiz enginari. Bu ili yedi adet ile Bursa (Bursa kestanesi, Bursa kestane sekeri, Gemlik zeytini, Gemlik
zeytinyag, Iznik cinisi, Bursa deveci armudu, Bursa Santa Maria armudu) ve Balikesir (Ayvalik zeytinyagi,
Burhaniye zeytinyagi, Edremit zeytinyagi, Manyas kelle peyniri, Susurluk ayrani, Yagcibedir halisi, Balikesir
Hosmerim tatlis1) takip etmektedir. Bes adet CI tesciline sahip il olan Kastamonu’nun iiriinleri ise; Daday etli ekmegi,
Kastamonu ¢ekme helvasi, Kastamonu pastirmasi, Kastamonu siyez bugday1 ve Taskdprii sarimsagidir. Ote yandan
Afyonkarahisar (Afyon kaymagi, Afyon lokumu, Afyon sucugu, Afyon kaymakli ekmek kadayifi), Erzurum
(Erzurum cag kebabi, Erzurum civil peyniri, Karnavas bezi, Oltu tas1), Kayseri (Gilaburu, Kayseri mantisi, Kayseri
sucugu, Kayseri yaglamasi), Manisa (Gordes halisi, Kirkagac kavunu, Manisa simidi, Salihli kirazi) ve Mugla
(Bodrum mandalinasi, Marmaris bali, Milas halisi, Milas zeytinyag1) dorder iiriin ile tabloda yer almaktadir. Tabloda
yer alan iiriinlerin ¢esitliligi, sadece yiyecek ve igecekleri degil, ayn1 zamanda el sanatlarini, tekstil iirlinlerini ve
tatlilar1 da kapsamaktadir. Sonug olarak, cografi isaretli tirtinlerin Tiirkiye'nin kiiltiirel ¢esitliligini yansittig1 ve yerel
kimligin korunmasina yardimci oldugu sdylenebilir. Tablo 4, arastirma kapsaminda incelenen Instagram

paylasimlarina ait yapilan tematik gruplandirmay1 gostermektedir.
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TEMA

ACIKLAMA

ORNEK ETIiKETLER

Destinasyon: $ehir, Doga ve Kiiltiirel
1 Imge

Manzara/seyahat fotografi, tarihi doku, sehir
etiketiyle iiriiniin baglandig1 yer imgesi

#seyahat #safranboluevleri
#vallakanyonu #bodrum
#samsun #lzmir #hatay
#gezirehberi #kapadokya

Dogal Uriinler, Siirdiiriilebilirlik,
Saglikli Yasam

Dogal/organik/saglikli iiriin vurgusu

#glutenfree #antioksidan
#katkisiz #organiktarim
#tarladansofraya #ilagsiz
#sifalibitkiler
#siirdiiriilebiliryasam

3 Emek, Uretim Siireci, Hasat, Tarim

Tarlada/bagda hasat temasi, iiretim,
ciftci/is¢ilik vurgusu

#hasat #toprak #liretim
#tarla #¢iftci #zeytinhasati
#susamhasadi #mahsul
#bagbozumu #bereket
#iyitarim #ziraat #bahce

4 Etkinlikler: Festival, Fuar ve Tanitim

Afis/duyuru, sahne, stant gorselleri, tarih—yer
bilgisi olan igerikler

#gastroantep
#urlaenginarfestivali
#gastronomifestivali #expo
#yoreselgiinler #kiiltiirsanat
#panayir

5 Gastronomi ve Yoresel Lezzetler

Yoresel/tescilli lezzet {iriin vurgusu

#beyran #bafrapidesi
#tulumpeyniri #ezinepeyniri
#HatayMutfagi #tarhana

Gida Dis1 El Sanatlari ve Yerel
Uriinler

Geleneksel yontemlerle ortaya ¢ikan el emegi
tirtinler

#kiitahyacini #ehram
#TireBelediyeDokuma
#Kutnu #bicak #dokuma
#kanavice #bakir

Haber, Giindem ve Duyurular
(Medya)

Basin biilteni, logolar, son dakika vurgusu

#haber #sondakika
#internethaber #gazete
#giindem #yerelhaber
#sehirhaberleri #canliyayin
#gazete

8 Tescil, Patent, Kurumsal

Resmi belge/sertifika gorseli, tescil duyurusu,
kurum logosu

#turkpatent #patent #tescil
#marka #cografiisaret
#sertifika #fikrimiilkiyet
#tescilbelgesi

9 Uretici ve Kooperatifler, Kalkinma

Belediye/oda/kalkinma birliktelikleri vurgusu

#kooperatif #kalkinma
#ureticibirligi
#kalkinmaajans #dayanisma
#sosyalgirisim

10  Uriin Fotografi (Uriiniin Kendisi)

Uriiniin kendisine odaklanan, gorseli
tanimlayan spesifik {irlin adlart

#zeytinyag1 #incir #findik
#bal #peynir #sucuk
#sarimsak #kayis1 #baklava
#pastirma #lokum

Yemek, Restoran Sunumu,

1 Gastronomi Mekani, Sef, Deneyim

Tadim, servis, menii, tabak sunumu, deneyim
anlatisi

#mekanonerisi
#michelinrehberi #ziyafet
#sunum #kahvalt1 #asc1
#chef #tabaksunumu
#gurmemekan

Arastirma kapsaminda incelenen Instagram paylagimlar1 ¢ziimlenmis ve veriler ortak paydada bulusan 11 temel

tema altinda gruplandirilmistir. Paylasimlar aracilifiyla ortaya ¢ikan bu temalar, kullanicilarin dijital ortamda hangi

konularda yogunlastigini gdstermektedir. incelenen farkli temalar; iriinlerin cografi kokeninden, (destinasyon

imgesi) liretim siirecindeki emege (hasat ve ¢iftci vurgusu), kurumsal giivencesinden (tescil, patent ve cografi isaret)

tiikketim agamasindaki estetik deneyimine (gastronomi ve sunum) kadar uzanan genis ve biitlinciil bir deger zinciri

sunmaktadir. Instagram paylasimlarina dair yapilan tematik analiz, bu platformun sadece bireysel degil, ayni

zamanda ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal etkilesimlerin bir yansimasi oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgular,
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Instagram’in bireysel ve kurumsal diizeyde c¢ok yonlii bir platform olarak kullanildigim ve igerik {iretiminin

toplumsal dinamikleri nasil sekillendirdigini gostermektedir.
Sonug, Tartisma ve Oneriler

Bu arastirma, kiiltiirel mirasin ve yerel ekonominin temel taglarindan biri olan cografi isaretli iiriinlerin,
giiniimiizin  en etkili gorsel iletisim mecralarindan biri olan Instagram’daki dijital yansimalarin
“#cografiisaretliliriinler” etiketi ilizerinden biitlinciil bir yaklasimla ele almistir. Elde edilen bulgular, cografi
isaretlerin yalnizca fikri miilkiyet hakki olmadigini, ayn1 zamanda dijital kiiltiirde inga edilen bir yasam tarzi, tiiketici
deneyimi ve giiven semboliine doniistiigiinii géstermektedir. Instagram, cografi isaretli iirlinleri salt bir tiiketim
maddesi olmaktan ¢ikarip; mekan, kiiltiir, tiretim emegi, kurumsal giivence ve estetik deneyim gibi ¢ok katmanl
anlamlarla yiiklii bir alana doniistiirmiistiir. Elde edilen bulgular, cografi isaretli iiriinlerin dijital platformlardaki
goriliniirliigline ve bu iiriinler etrafinda sekillenen s6yleme dair 6nemli ipuclari sunmaktadir. Gonderilerde en sik
kullanilan etiketler arasinda #cografiigaret, #organik, #tarim ve #zeytinyagi gibi temalar 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum,
paylasilan igeriklerin ¢ogunun yerel iiretim, dogallik, saglikli besin ve organik unsurlar {izerinde yogunlastigini
gostermektedir. Diinya genelinde saglikli, dogal ve yerel {iriinlere yonelik artan tiiketici talebi, organik gida pazarinin
biiyiime verilerinde de goriilmektedir (Research and Markets, 2025). Ote yandan zeytinyagmin vurgulanmasi bu
iiriiniin cografi isaretli {irlinler icerisinde giiclii bir gastronomik ve kiiltiirel temsil alanima sahip oldugunu
gostermektedir. Zeytin ve zeytinyagi, Tiirk mutfak kiiltiirlinde koklii bir yere sahip olmasinin yani sira dogallik,
saglik, kalite ve bolgesel liretim kimligiyle de iliskilendirilmektedir. Ayrica, paylasilan i¢eriklerde gastronomi, yerel
kiiltiir ve saglik gibi temalar da dikkat ¢ekici bir sekilde yer bulmustur. Dolayisiyla cografi isaret tanimlarinda
(WIPO, 2026; FAO, 2026) vurgulanan koken kaynakli nitelikler ve kiiltiirel miras unsurlari, kullanicilarin etiket
tercihlerinde de karsilik bulmaktadir.

Aragstirma sonucunda ulasilan veriler, cografi isaretli {irlinlerin dijital goriintirliigliniin kiiresel krizler ve tiiketici
egilimleriyle dogrudan iliskili oldugunu gostermektedir. Ozellikle 2020-2021 yillarinda etkilesim ve paylasim
sayilarinda gozlemlenen biiyiik artig, tiiketicilerin evde gecirdikleri siirede sosyal medyada daha fazla vakit
gecirmeleri ve yerel/geleneksel iiriinlere olan ilginin canlanmastyla agiklanabilir. Ausat’in (2023) da vurguladig: gibi,
sosyal medya pandemi doneminde bilgi paylasiminin ve etkilesimin merkezi haline gelmistir. Ancak 2022 sonrast
goriilen diisiis egilimi, bu ilginin siirdiiriilebilir bir dijital iletisim stratejisine doniismedigine isaret etmektedir. Ote
yandan 2023 yilindaki paylasimlarin bir 6nceki yila gére neredeyse yari yartya azalmasi, 6 Subat depreminin

etkilerinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir.

Destinasyon bazli degerlendirmede Milas, Bafra, Safranbolu gibi ilgelerin listede yer almasi, cografi isaret
farkindaliginin yalnmizca biiyliksehirlerle sinirli kalmadigini, yerel olgekte de karsilik buldugunu gostermektedir.
Buna karsin, gastronomi alaninda giiclii bir marka degerine sahip Hatay, Gaziantep ve Adana gibi illerin beklenenin
altinda siralamada yer almasi dikkat c¢ekicidir. Bu noktada, s6z konusu illerde organik tarim alanlarmin biiytik zarar
gdérmesi, lretim ve tedarikin sekteye ugramasi, turizmin durma noktasina gelmesi gibi faktorlerin Instagram
paylasimlarindaki gériiniirliigii olumsuz etkilemis olabilecegi diisiiniilmektedir. izmir'in sekiz farkli cografi isaretli
iiriinle en fazla gesitlilige sahip il olmasi, kentin tarim ve gida alanindaki zenginliginin yani sira, yerel yonetimlerin
ve iretici birliklerinin tescil siireclerine verdigi 6nemle iliskilendirilebilir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nun

siniflandirmasina gore dagilim incelendiginde en fazla etiketin yemekler ve ¢orbalar, islenmis ve islenmemis meyve-
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sebzeler ile firincilik ve pastacilik mamulleri kategorilerinde yogunlastig1 goriilmektedir (Tablo 3). Bu bulgu, cografi

igaretli {irlin denilince akla 6ncelikle gida iirlinlerinin geldigini diistindiirmektedir.

Tematik analiz sonucunda belirlenen 11 tema (Tablo 4), cografi isaretli iirlinlerin Instagram'da yalnizca bir iiriin
tamtimindan ibaret olmadigini; destinasyon imgesi, iiretim siireci, emek, kiiltlirel miras, kurumsal giivence ve
gastronomik deneyim gibi cok boyutlu bir anlatiyla sunuldugunu gostermektedir. Bu durum, cografi isaretli lirtinlerin
sadece ekonomik bir deger degil, ayn1 zamanda kiiltlirel ve toplumsal bir temsil arac1 oldugunu teyit etmektedir.
Emek, iiretim siireci ve hasat temalari, cografi igaretli tiriinlerin arkasindaki insan faktoriinii ve geleneksel bilgiyi 6n
plana cikararak, MyIPO'nun (2022) vurguladig: yerel kiiltiir ve mirasin korunmasi islevine dijital bir goriintirliik
kazandirmaktadir. Corman ve Duman’in (2025) Batman ilindeki yaptiklar1 incelemede gastronomik 6gelerin 6n plana
ciktig1 bulgusu, bu arastirmada ortaya c¢ikan gastronomi, yoresel lezzetler ve yemek, restoran sunumu, deneyim
temalar1 ile ortiismektedir. Haber, duyuru ve medya icerikleri (tema 7) ile tescil, patent ve kurumsal paylasimlar
(tema 8), cografi isaretli {iirlinlerin resmi statiisiiniin ve giivencesinin dijital ortamda da vurgulandigini
gostermektedir. Kotler ve Armstrong'un (2018) sosyal medya pazarlamasina iliskin taniminda yer alan farkindalik
olusturma ve imaj gliclendirme islevleri, bu temalar araciligiyla somutlasmaktadir. Bu arastirmada #organik, #dogal,
#tarim ve #katkisiz gibi etiketlerin 6ne ¢ikmasi, Instagram kullanicilarinin cografi isaretli iirlinleri yalnizca yoresel
kimlikleriyle degil, ayn1 zamanda saglikli ve giivenilir gida ile iliskilendirdiklerini gostermektedir. Aprile vd. (2012),
titketicilerin cografi isaret ve organik iiretim gibi kalite gdstergelerine daha yiiksek deger atfettigini belirtmektedirler.
Dolayisiyla cografi isaretli iiriinlerin dijital temsili, kalite giivencesi ile saglikli yasam sdylemini bir araya
getirmektedir. Resmi kurumlar, belediyeler, kooperatifler ve iiretici birlikleri tarafindan yapilan paylagimlar, cografi
isaretli iiriinlerin yalnizca bireysel kullanici deneyimiyle degil, kurumsal sahiplenme ve yerel kalkinma politikalariyla
da iliskili oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum, Fara¢ ve Cinnioglu’nun (2021) gastronomi sehirlerinin sosyal
medya hesaplarinin tanitim agisindan 6nemine iligkin bulgular1 ve Ertas Sabanci ile Girgin’in (2023) Gaziantep
orneginde kamu kurumlarimin sosyal medya goriiniirliigiine iliskin degerlendirmeleriyle paralellik gostermektedir.
Dolayisiyla cografi isaretli iiriinlerin dijital goriiniirliigl, bireysel kullanicilarin paylagimlarmin yani sira kurumsal
iletisim stratejileriyle de sekillenmektedir. Karacabey ve Akkus’un (2024) UNESCO gastronomi sehirlerinin
Instagram hesaplarin1 igerik analizi yoOntemiyle inceledikleri calisgmada sosyal medyanin gastronomi
destinasyonlarinin tanittiminda énemli bir ara¢ oldugu, Instagram paylasimlarinin gorsel ve yazili icerik bakimindan
destinasyon imajmin olusumuna katki sagladigi belirtilmistir. Bu sonu¢ mevcut arastirmanin bulgulariyla
ortiismektedir. Bu aragtirmada belirlenen destinasyon: sehir, doga ve kiiltiirel imge, gastronomi ve ydresel lezzetler
ve yemek, restoran sunumu, gastronomi mekani, sef, deneyim temalari, cografi isaretli iiriinlerin Instagram’da
yalnizca {irlin olarak degil, ayn1 zamanda destinasyon kimligini destekleyen kiiltiirel ve gastronomik unsurlar olarak
temsil edildigini gostermektedir. Bununla birlikte bu arastirma yalnizca UNESCO gastronomi sehirleriyle sinirli

kalmamaktadir.

Arastirma bulgular1 15181nda, politika yapicilara, uygulayicilara ve gelecek arastirmalara yonelik gelistirilen

Oneriler sunlardir;

e Tiirk Patent ve Marka Kurumu o6nciiliiglinde, cografi isaretli tiriinlerin dijitalde daha kolay bulunabilmesi
icin standart bir etiketleme sistemi Onerilebilir ve kuruluslara yonelik dijital pazarlama egitimleri

diizenlenebilir.
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Yerel yonetimler ve ilgili paydaslar cografi isaretli iiriinlere yonelik dijital tanittm kampanyalarim tesvik
edebilir, ortak etiket kullanim1 konusunda farkindalik ¢aligsmalari yiiriitebilir.

Cografi isaretli iiriinlerin tanitimi destinasyon pazarlamasiyla birlikte ele alinabilir. Uriinler yalmzca
bagimsiz birer tiiketim nesnesi olarak degil, ait olduklar1 sehir, ilce, kdy, dogal ¢evre, tarihi doku ve kiiltiirel
mirasla birlikte tanitilmalidir.

Genel etiketlerin yani sira dogrudan {iriin (#Antepfistigi), yore adi (#Adana) veya iirlin grubu (#tatl) gibi
tamamlayici etiketler kullanilarak farkli aragtirmalar yapilabilir.

Cografi isaretli iirlinlere iliskin iceriklerde yalnizca tanitict ve bilgilendirici bir dil kullanilmamali;
kullaniciy1 etkilesime davet eden bir iletisim dili gelistirilmelidir.

Duygu analizi gibi yontemlerle tiiketicilerin cografi isaretli {irlinlere yonelik yorumlarinin derinlemesine
incelenmesi yapilabilir. Boylece tiiketicilerin bu iriinleri nasil algiladiklar1 daha kapsamli bigimde
degerlendirilebilir.

Cografi isaretli lirlinlerin yalnizca gida ile sinirli olmadigi, el sanatlari ve dokuma gibi alanlarda da tescil
imkani1 bulundugu konusunda bilinglendirme ¢aligmalar1 yapilabilir. Bu iiriinlerde usta emegi, geleneksel
iiretim teknigi, kiiltiirel aktarim ve yerel zanaat vurgusu 6n plana ¢ikarilabilir.

Aragtirmada iiretim, emek, hasat ve tarim temalarinin 6ne ¢ikmasi, kullanicilarin iiriiniin hikayesine de ilgi
duydugunu gostermektedir. Bu yiizden Instagram paylasimlarinda yalnizca iirliniin nihai gorseline degil,
iiriiniin arkasindaki {iretim siirecine, emege, geleneksel bilgiye ve cografi kokene de yer verilmelidir.
Cografi isaretli lirlin paylagimlarinin tiiketici satin alma davranisina etkisini 6lgen deneysel caligmalar
yapilabilir.

Zamana yayilan boylamsal calismalarla, cografi isaretli {irlinlerin dijital goriiniirliigiindeki degisim ve
doniisiim izlenebilir.

Gastronomi isletmeleri, restoranlar, kafeler ve yerel satig noktalar1 meniilerinde veya {iriin sunumlarinda
kullandiklar cografi isaretli iiriinleri sosyal medya igeriklerinde agikg¢a belirtmelidir.

Dijital okuryazarlik diizeyinin artirilmasi i¢in kamu spotlari, tiniversite is birlikleri artirilabilir. Bu tiir is
birlikleri, cografi isaretli iiriinlerin hem akademik hem de uygulamali diizeyde daha etkili bigimde
degerlendirilmesine katki saglayabilir.

Cografi isaretli iriinlerin dijital pazarlama performansini izlemek igin {iriin, bolge ve kurum diizeyinde
kullanilabilecek bir gosterge seti gelistirilebilir. Boylece cografi igaretli iirlinlerin dijital tanitimi daha
sistematik ve Olgiilebilir hale getirilebilir.

Afetlerden veya ekonomik krizlerden etkilenen bolgelerde cografi isaretli iiriinlerin dijital gorindirligiini
desteklenebilir. Bu tiir tegvikler, cografi isaretli {irlinlerin yalnizca ekonomik degil, kiiltiirel ve toplumsal

dayanigsma agisindan da 6nemli oldugunu gosterebilir.

Sonug olarak Instagram, cografi isaretli {irlinlerin tanitimi, goriiniirliigii ve tiiketiciyle bulugmasi agisindan 6nemli

bir potansiyel barindirmaktadir. Platformun gorsel odakli yapisi, etiket kullanimina elverigli altyapist ve yiiksek

etkilesim oranlari, yerel iireticiler, kooperatifler ve kurumlar igin stratejik bir firsat sunmaktadir. Bu ¢aligma, cografi

isaretli rlinlerin Instagram'da ¢ok boyutlu bir deger anlatis1 sunmasi agisindan Onemli goriilmektedir. Bu
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aragtirmanin siirlihign verilerin yalnizca Instagram platformundan elde edilmis olmasidir. Bu kapsamda ileride

yapilacak benzer ¢aligmalar X, Facebook, TikTok gibi diger sosyal platformlar vasitasiyla da yapilabilir.
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Extended Summary

A geographical indication (GI) is a concept used to identify products that originate from a specific geographical
location and possess qualities or a reputation inherently linked to that origin. For a product to function as a
geographical indication, its distinct qualities, characteristics, or overall reputation must fundamentally stem from its
place of origin. Because the product's attributes are contingent upon its geographical production site, a robust
correlation exists between the product and its respective region (WIPO, 2026). Beyond merely designating a product's
source, geographical indications serve as a vital mechanism that safeguards regional cultural heritage, promotes the
enhancement of product quality, ensures the preservation of authenticity, bolsters the local economy, and instills

consumer confidence.

In our era of rapidly developing information and communication technologies, it is undeniable that social media
has become an integral part of the daily routines of modern society. Various platforms that have rapidly entered the
social media scene have led to fundamental changes in people's tendencies to interact, share information, and express
their opinions (Ausat, 2023). Instagram, one of the platforms where this transformation is most clearly observed, has
gone beyond being merely a sharing/communication space with its visually-centric structure and large user base. It
has become a central and strategic platform where individuals and brands construct their digital identities in
contemporary culture. In this respect, Instagram offers opportunities for the promotion of local producers and
geographically indicated products. Today, the use of Instagram hashtags in the promotion of geographically indicated
products and their impact on consumer perception are increasing. Instagram's visually focused structure has made it

an ideal platform, especially for the promotion of experience-oriented products.

Numerous academic studies exist in the literature on the various dimensions of geographically indicated products.
However, existing studies predominantly focus on specific products or region-specific items, and systematic content
analysis research remains limited. Therefore, this study, which addresses geographically indicated products on the
popular social media platform Instagram from a broad perspective and investigates the underlying themes of the

shared posts, is expected to make a valuable contribution to the literature in this regard.

The use of hashtags on social media, particularly Instagram, plays a key role in content classification. This study
aims to conduct a systematic content analysis of posts shared on Instagram with the hashtag “#cografiisaretlitiriinler”.
In pursuit of this objective, the engagement metrics of the posts were examined; furthermore, visuals, content types,
and hashtags were evaluated utilizing a thematic analysis approach across various parameters, and the findings were
categorized and interpreted. It is anticipated that this research possesses the potential to inform policymakers and
provide valuable insights regarding digital marketing strategies and the promotion of geographically indicated

products

Today, the rapid advancement of the internet has facilitated its transformation from a mere repository and transfer
medium for information into a vast platform for human communication. Concurrently with this transformation,
traditional marketing channels-namely print, radio, and television advertising-have increasingly been superseded by
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social media advertising, which has emerged as the preeminent conduit for contemporary marketing campaigns. From
a corporate perspective, the use of social media presents a substantial advantage by enabling cost reductions and
facilitating more effective execution of marketing processes. Among the diverse array of social networks, Instagram
distinguishes itself through its highly visual nature and the comprehensive marketing opportunities it provides. By
2025, Instagram had amassed approximately 3 billion active users. Studies indicate that Instagram stands as the most
effective social media platform for meeting both user and business requirements compared with other prominent
platforms. Indeed, Instagram exhibits a markedly higher user engagement rate than its competitors, such as Facebook

and Twitter.

In this study, content analysis and thematic analysis techniques, which are among the qualitative research
methods, were used. Content analysis is a research method applied to analyze written, verbal, or visual
communication messages (Cole, 1988). Thematic analysis, on the other hand, is a method used for identifying,
analyzing, categorizing, and reporting themes within any given dataset. This method allows for a detailed
interpretation of the data (Braun & Clarke, 2006). The population of the study consists of 9,770 posts shared on the
popular social media platform Instagram under the hashtag '#cografiisaretliliriinler'. From among these, 5,710
accessible posts were included in the sample. The data utilized in the research were obtained using the 'Instagram
Hashtag Exporter' (IG HashTags Exporter) web browser extension. This extension enables the researcher to quickly
and easily extract specific information (number of posts, thumbnail/cover image, number of likes, number of
comments, hashtags used, and post date) from posts shared with a preferred hashtag on Instagram. The data collection

process was conducted in December 2025.

The findings indicate that the posts span the years from 2015 to 2025; content production and user engagement
increased markedly, particularly during the 2020-2021 period, followed by a gradual downward trend after 2022.
The most frequently recurring hashtags in the posts were #cografiisaret, #organik, #tarim, #Tirkiye, and #dogal,
suggesting that the shared content predominantly centered around origin, naturalness, and production practices. As a
result of the thematic analysis, the content was categorized into 11 themes. Black Sea among destinations, contrasted
with the relative lag of certain provinces with strong gastronomic branding, was identified as a striking finding. In
conclusion, Instagram was identified as a multidimensional platform that presents geographically indicated products
not merely as commercial commodities, but by integrating them with elements of cultural heritage, trust, and

experience.

In light of the study findings, the following recommendations have been developed for policymakers,
practitioners, and future research: A standard labeling system can be proposed under the leadership of the Turkish
Patent and Trademark Office to make geographically indicated products more easily findable digitally, and digital
marketing training can be organized for organizations. Local governments and relevant stakeholders can encourage
digital promotional campaigns for geographically indicated products and conduct awareness campaigns on the use
of common labels. In addition to general labels, different research can be conducted using complementary labels such
as product (#Antepfistigi), region name (#Adana), or product group (#tatl1). In-depth examination of consumer
comments on geographically indicated products can be carried out using methods such as sentiment analysis.
Awareness campaigns can be conducted to highlight that geographically indicated products are not limited to food

but also include areas such as handicrafts and textiles. Experimental studies can be conducted to measure the impact
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of sharing information about geographically indicated products on purchasing behavior. Longitudinal studies over
time can be used to monitor changes and transformations in the digital visibility of geographically indicated products.
Public service announcements and university collaborations can be increased to improve digital literacy levels. An
index or set of indicators can be developed to measure the digital marketing performance of geographically indicated

products.

In conclusion, Instagram holds significant potential for promoting, increasing the visibility of, and connecting
with consumers geographically indicated products. The platform's visually oriented structure, its infrastructure
suitable for hashtag use, and its high engagement rates present a strategic opportunity for local producers,
cooperatives, and institutions. This study can be considered important in terms of presenting a multi-dimensional
value narrative for geographically indicated products on Instagram. The limitation of this research is that the data
was obtained only from the Instagram platform. In this context, similar studies in the future could be conducted using

other social media platforms such as X, Facebook, and TikTok.
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