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Öz 

İnsanların geleneksel tarım faaliyetlerine turistlerin katılması sonucu gerçekleşen yeni 

eğilimlerden birisi de zeytinyağı turizmidir.  Zeytinyağı turizmi gastronomi, doğa ve 

kültürel farklı unsurları kapsamaktadır. Bu çalışmada, Mersin ili Mut ilçesinin zeytinyağı 

turizm potansiyelini ortaya koymak, bu açıdan güçlü ve zayıf yönlerini, fırsat ve tehditlerin 

değerlendirilmesinin yanı sıra zeytinyağı turizminin geliştirilmesinde önerilerde 

bulunulması amaçlanmıştır. Araştırmada nitel veri toplama tekniklerinden görüşme tekniği 

kullanılmıştır. Mut ilçesinde araştırmaya katılmaya gönüllü olan ve yüz yüze görüşmeyi 

kabul eden yerel zeytin üreticisi ve pazarlamacısı, turizm işletme sahibi ve yöneticisi, 

Mut’un yerlisi ve zeytin arazileri sahibi, akademisyen ve yerel yönetim temsilcilerinin 

oluşturduğu 32 kişi araştırmanın örneklemini oluşturmuştur. Alan araştırması, 2025 yılı 

ağustos ayı ile Eylül ayı arasında gerçekleştirilmiştir. Elde edilen bulgulara göre; “Kimyasal 

madde, zirai ilaç kullanılmadan organik ve doğal üretimin yapılması” ilçenin zeytinyağı 

turizminde en güçlü yönünü oluştururken, “Reklam ve tanıtım faaliyetlerinin yetersiz 

olması” ilçenin zayıf yönü olmaktadır. “İlçede zeytin ağacı sayısının fazla olması” önemli 

bir fırsat olarak öne çıkarken, “İnsanların deniz, kum, güneş turizmini tercih etmesi” ise 

ilçenin zeytinyağı turizmi açısından sahip olduğu mevcut ve potansiyel tehdit unsurları 

olarak vurgulanmıştır. Bu araştırmada kullanılan verilerin toplanabilmesi için gerekli olan 

etik kurul izin belgesi; Muş Alparslan Üniversitesi Etik Kurulu 03.06.2025 tarihi ve 11/77 

sayılı karar numarası ile alınmıştır. 
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One of the new trends resulting from tourists participating in traditional agricultural 

activities is olive oil tourism. Olive oil tourism encompasses gastronomy, nature, and 

cultural elements. This study aims to reveal the olive oil tourism potential of Mut district 

in Mersin province, to evaluate its strengths and weaknesses, opportunities and threats, and 

to make suggestions for the development of olive oil tourism. The research utilized the 

interview technique, a qualitative data collection method. The sample consisted of 32 

individuals who volunteered to participate in the research and agreed to face-to-face 

interviews in Mut district. These individuals included local olive producers and marketers, 

tourism business owners and managers, Mut residents and olive grove owners, academics, 

and local government representatives. The field research was conducted between August 

and September 2025. According to the findings, "Organic and natural production without 

the use of chemicals and pesticides" is the strongest aspect of olive oil tourism in the district, 

while "Insufficient advertising and promotional activities" is its weakest point. While the 

abundance of olive trees in the district stands out as a significant opportunity, the preference 

of people for sea, sand, and sun tourism is highlighted as an existing and potential threat to 

olive oil tourism in the district. The necessary ethical committee approval for data 

collection in this research was obtained from the Muş Alparslan University Ethics 

Committee on June 3, 2025, with decision number 11/77. 
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GİRİŞ 

Yiyecek ve içecek canlıların yaşamlarını devam ettirebilmesi için gereklidir. Ayrıca yemek temel bir ihtiyaç 

olmasının yanı sıra kültürün temel unsurlarından da birisidir. Geçmişten günümüze gecen sürede yerel halkın gıda 

işlemleri ve tüketimi için uyguladığı uygulama, etkinlik gibi unsurlar yerel gastronominin yapı taşını oluşturmaktadır. 

Toplumların yeme-içme kültürlerine ayna tutan gastronomi, günümüzde gittikçe önem kazanmış olup bölge halkına 

da maddi-manevi fayda sağlamaktadır (Çetin & Küçükkömürler, 2019, s. 2). Son yıllarda gelişen endüstrileşme, 

tarım teknolojilerindeki gelişmeler, kırsal bölgelerin gelirlerdeki azalma özellikle bu kırsal alanlarda ekonomik 

çeşitlendirme ve alternatif gelir kaynağı bulmaya yönlendirmiştir. Ayrıca, bireylerin tüketim alışkanlıklarındaki 

değişimler, turizm sektörünü de yeni arayış ve eğilimlere yönlendirmiştir. Taleplerdeki farklılığı sağlamak adına 

turizm sektöründe de talebe yönelik farklı turistik eylemler, turizm çeşitleri ortaya çıkarmıştır. Bu kapsamda kırsal 

turizm alanında ilgi duyulan, merak edilen turistik ürünler, gıda hammaddeleri vb. önemini gün geçtikçe artırmıştır 

(Saltık & Çeken, 2017, s. 90).  

Zeytin, zeytinyağı geçmişten günümüze oldukça değerlidir. Yunan, Roma vb. dönemlerde sıklıkla kullanılmıştır. 

Meyvesi ve çekirdeği sağlık içinde faydalı olduğu düşünülen zeytin meyvesinin tüketimi için salamura da 

yapılmaktadır. Ayrıca sirke içinde muhafaza edilen zeytin mide hastalıklarına karşı önleyici olmasının yanı sıra iştah 

açan sağlıklı bir yiyecektir. Gıda sektörünün dışında zeytin ve zeytinyağının kandillerde aydınlanma, tıpta ilaç 

yapımında ve merhem, parfüm, kozmetik sektöründe de kullanıldığı bilinmektedir (Kaplan & Arıhan, 2012, s. 7-8).  

Türk mutfağı içerisinde zeytin ve zeytinyağı önemli bir ürün olup tarih boyunca kullanılmıştır. Zeytin özellikle 

kahvaltılarda çok sık tüketilmektedir. Zeytin meyvesinin işlem görmesiyle elde edilen zeytinyağı ise Türk mutfağında 

pilavlarda, mezelerde, salatalarda, kızartma işlemleri gibi ürünlerin hazırlanmasında tercih edilmektedir (Güdek, 

Çetin, & Özkaya, 2016, s. 94). Zeytinyağı üretimi profesyonel makinelerde sıkılarak organik üretilmekte ve yüksek 

besin değeri içermektedir. Bu ürün başta Akdeniz ülkeleri olmak üzere mutfak ve kültürel miras için oldukça 

önemlidir (Tunalıoğlu & Avunduk, 2018, s. 470).  

Agroturizm faaliyetlerinden birisi olan zeytinyağı turizmi; zeytinyağı fabrikaları ve müzelerin yanı sıra zeytinyağı 

tadımı, hediyelik, dinlenme alanları, çiftlik hizmetleri, fuar ve festivaller gibi katılımları içermektedir (Saltık & 

Çeken, 2017, s. 90). Bu kapsamda Mut, zeytin yetiştiriciliğiyle, geniş zeytin bahçeleri alanları, bölgedeki işletmeleri, 

bölgede ikamet eden insanların misafirperver olması, bölgede bulunan bahçe tarımı-bahçe ziraatı gibi programların 

olduğu Mut meslek yüksekokulu vb. etkenler ile ilçenin zeytinyağı turizmi gerçekleştirme potansiyeline sahip olduğu 

düşünülmektedir. 

Bu çalışmada, Mut ilçesinin zeytinyağı turizm potansiyelinin tespit edilerek, bölgenin sahip olduğu fırsat ve 

kaynaklarının değerlendirilmesi amaçlanmıştır. Ayrıca Mut zeytinyağı tanıtılarak, turizm geliştirme faaliyetlerine 

yönelik önerilerin sunulması hedeflenmiştir. Zeytinyağı turizmi kapsamında Mut ilçesinin potansiyelinin ortaya 

konularak değerlendirildiği ve bu alternatif turizm çeşidinin geliştirilmesine yönelik bir alan yazın olmadığı tespit 

edilmiştir. Çalışmanın alan yazında belirtilen eksikliğin doldurulması, konu ile ilgili benzer yapılacak olan 

çalışmalara yol göstereceği ve literatüre katkı sağlayacağı düşünülmektedir. Mut ilçesinin, zeytinyağı turizmi 

potansiyeli Swot analiz yöntemi ile tespit edilmiştir. Çalışmanın sonucunda elde edilecek veriler, Mut ilçesinin 

zeytinyağı turizmi paydaşlarına ve zeytinyağı turistlerine farkındalık kazandıracaktır. 
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Kavramsal Çerçeve 

Gastronomi  

Gastronomi terim olarak geçmiş dönemlerde “gösteriş için süslü ve kapsamlı yemekler” şeklinde tanımlar 

yapılmış olup ilerleyen zamanlarda farklı ve daha kapsamlı tanımlar da ortaya konulmuştur (Sarıışık & Özbay, 2015, 

s. 265). Gastronomi fizik, kimya, ziraat, modern teknolojiler gibi farklı bilimlerle ilişki içinde olan multidisipliner 

bir bilim dalıdır (Gülen, 2017, s. 33). Bir diğer ifade ile gastronomi; ürünlerin hijyen şartlarına uygun hazırlanarak 

görsel açıdan da dikkate alınarak sunulduğu yemek kültürü veya yemek sanatı olarak tanımlanmaktadır (Özdemir & 

Altıner, 2019, s. 3). Başka bir tanımda ise gastronomi, salt kültürel bir çekicilik unsuru değil aynı zamanda farklı 

kültürel ürünleri tamamlayıcı bir enstrüman olarak ifade edilmiştir (Küçükkömürler, Şirvan, & Sezgin, 2018, s. 79).  

Turizm açısından gastronomi, yerli ve dış turizm için önemli bir unsurdur (Efendi & Atay, 2020, s. 570). 

Gastronomi turistleri gittikleri destinasyonlarda gastronominin tarihi, gelenekleri ve teknikleri ile ilgili bilgi 

edinebilecekleri müzeler başta olmak üzere ören yerleri gibi arkeolojik gezintileri de tercih etmektedir (Çetin & 

Küçükkömürler, 2019, s. 5). Ayrıca gastronomi turizmi şarap turizmi, bira turizmi, çikolata turizmi, peynir turizmi 

gibi bazı alt başlıklara ayrılmaktadır (Sezgin & Şanlıer, 2018, s. 217). 

Coğrafi İşaret Kavramı 

Coğrafi işaret (Cİ) bir ürünün, belirli bir ülke, yöre ya da bölge ile ilişkisini yansıtan semboller bütünüdür. Bu 

kapsamda, belirli bölgeye özgü doğal veya insan faktörlerinin etkisiyle ürüne kazandırdığı nitelik, kalite açısından 

bölge ürünlerinin benzer ürünlerden ayırt edilebilmesi coğrafi işaret ile tescillenerek korunabilmektedir (Yenipınar, 

Köşker, & Karacaoğlu, 2014, s. 14). Bu kapsamda coğrafi işaret; kendine özgü en az bir veya birkaç özelliği ile 

sınırları belli bir yöreye ya da ülkeye özgü ürünü adı geçen saha ile bir marka (etiket, işaret) haline getirilmesi sürecini 

ifade etmektedir (Şahin, 2013, s. 24). Ülkemizde tescil işlemleri Türk Patent ve Marka Kurumu bünyesinde yer alan 

Coğrafi İşaretler Daire Başkanlığı tarafından yapılmakta olup ürünlerin denetlenmesinde görevli merciler de 

bulunmaktadır (Üzümcü, Alyakut, & Akpulat, 2017, s. 134; Arslaner, 2019, s. 232). 

Bölgede yetişen, yöre ile özdeşleşmiş ürünler benzerlerine karşı korunabilmek ve oluşabilecek haksız rekabeti 

önlemek için ulusal ve uluslararası düzeyde coğrafi işaretler adı altında korunmaktadır. Böylelikle coğrafi işaret 

uygulaması tüketiciler için kalite güvencesi olmasının yanında yöreye özgü ürüne de önemli katkılar sağlamaktadır.  

(Şahin & Meral, 2012, s. 89). Ayrıca üreticinin gelir seviyesinde artış, kırsal turizm başta olmak üzere gastronomi 

turizmi, zeytinyağı turizmi, şarap turizmi, çikolata turizm vb. birçok alternatif turizm türlerine de katkı sağlamaktadır 

(Kan & Gülçubuk, 2008, s. 58).  

Coğrafi işaretler, “menşe adı” ve “mahreç işareti” olmak üzere ikiye ayrılmaktadır (Doğan, 2015, s. 63). Coğrafi 

işaret korumasına konu olan ürünün üretimi, işlenmesi ve diğer işlemlerinin tamamı sınırları belirlenmiş coğrafi 

alanda gerçekleşmek zorunda ise bu tür coğrafi işaretler “menşe adı” olarak ifade edilmektedir. Ürünün belirgin bir 

niteliği, ünü veya diğer özellikleri itibarı ile bir coğrafi bölge ile özdeşleşmesi; üretimi, işlenmesi ve diğer 

işlemlerinden en az birinin sınırları belirlenmiş coğrafi alanda yapılmasını gerektiren coğrafi işaretler de “mahreç 

işareti” olarak bilinmektedir (Gökovalı, 2007, s. 144; Saygılı, Demirci, & Samav, 2020, s. 13; Oraman, 2015, s. 76-

77). Menşe işareti tescili almış ürünler belirlenen coğrafya ile bütünleşmiş olup bu kapsam dışında bulunamayan 

veya imal edilemeyen ürünler olsa da standartlar ve gerekli denetimlerin yapılması durumunda başka bölgelerde de 
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üretilebilmektedirler. Mahreç işaretli ürünler ise en az bir özelliğini veya imalatı esnasında en az bir malzemenin 

bölgeden temin edilmesi (kaynaklanması) mecburidir. Bu kapsamda önemli olan ürünün kültürel olarak da yöreyle 

özdeşleşmiş olmasıdır (Şahin, 2013, s. 26).  

Çalışmanın konusu olan Mersin ilinin 13 ilçesinden birisi olan Mut Zeytinyağı (2018) başta olmak üzere bölgede 

Anamur Muzu (2003), Tarsus Beyaz Üzümü (Topacık) (2005), Mut Kayısısı (2007), Tarsus Sarıulak Zeytini (2018), 

Erdemli Lamas Limonu (2019), Silifke Çileği (2019), Erdemli Muzu (2020), Gezende Eriği (2021), Tarsus Sarıulak 

Zeytinyağı (2021), Gülnar Kuş Üzümü (2024) olmak üzere toplam 11 adet menşe adı altında tescillenmiş ürüne 

sahiptir. Ayrıca Mersin Cezeryesi (2003), Tarsus Şalgamı (2007), Tarsus Yayla Bandırması (2008), Tarsus Humusu 

(2017), Mersin Tantunisi (2017), Mersin Kerebiç (2019), Tarsus Fındık Lahmacunu (2020), Tarsus Kebabı (2020), 

Bozyazı Kavutu (2020), Silifke Yoğurdu (2022), Tarsus Biberiyesi (2022), Anamur Batırığı (2024), Mersin Kan 

Portalı (2024) olmak üzere toplam 13 adet mahreç adı altında tescillenmiş ürüne sahiptir (Türk Patent ve Marka 

Kurumu, 2025). 

Zeytinyağı Turizmi  

Turizm sektörü, kitle turizmi olan deniz-kum-güneş temalı tercihlerinin yanı sıra alternatif faaliyetleri de takip 

etmektedir. Çünkü insanların alternatif turizm çeşitlerine olan ilgisi ve talebi artmıştır. İnsanların boş zamanlarını 

değerlendirdiği ve mutlu hissettiği birçok özel ilgi turizmi ortaya çıkmıştır (Oğuz & Unur, 2018, s. 410). Son 

dönemde yöresel mutfak kültürü ile ilgili yemek festivalleri, yemek yarışmalarının yapılmasıyla gıda sektörüne ilgi 

ve merak artmıştır. Bu durum turizm sektörüne de katkı sunmaktadır. Bu kapsamda yöre ile özdeşleşmiş değerlerin 

tescillenmesi, tanıtılması, turizm faaliyetlerine kazandırılması ve orijinalliğini koruyarak coğrafi işaretle 

tescillenmesi önemlidir (Büyük & Can, 2020, s. 199). Turizm sektöründe özel ilgi turistlerinin merakı, yeni deneyim 

kazanma isteği, coğrafi alanların kültürel, doğal ve tarım alanlarının tahrip edilmeden doğru kullanımı, tarımsal 

faaliyetler zeytinyağı turizmini ortaya çıkarmıştır.  

Zeytinyağı turizmi; tarım alanlarına inşa edilmiş tipik mimaride konaklama, güzellik ve sağlık uygulamaları vb. 

zeytinyağı ile bağlantılı işlemleri, faaliyetleri kapsamaktadır.  Zeytin yetiştirildiği bölgelerde gastronomi turizmi, 

agro turizmi, kırsal turizm vb. ile birlikte ilgi çeken tematik turizm türü olarak tanımlanmaktadır (Millan, Arjona, & 

Amador, 2014, s. 180). Ayrıca tarım sektöründe önemli yeri olan zeytinyağı turizmi, bir özel ilgi turizm çeşidi olarak 

düşünülmelidir (Büyük & Can, 2020, s. 201). Zeytinyağı turizmi kültürel mirasın korunmasına ve toplumsal 

kalkınmaya katkıda bulunan bir turizm türü olarak da tanımlanmaktadır. Bu turizm türü çiftlik turizmi, gastronomi 

turizminde olduğu gibi zeytinyağı turizminde de turizmin yeni eğilimleri olarak tarımı tamamlayıcı etkisiyle birçok 

tarım çalışanı için kazanç, istihdam alanı olmaktadır. Ayrıca kırsal bölgelerin gelişmesi, büyümesi, bölgedeki 

yatırımların artması, kalkınma faaliyetleri için de araç olabilecektir (Cankül & Ezenel, 2018, s. 56). 

Zeytinyağı turistleri, tatil için ayırdıkları zamanı belirli bir bölgede değerlendirmek zorunda kalmadan, zeytin 

toplama işlemi, zeytinin fabrikalarda işlenmesi gibi faaliyetleri ayrıntılı incelemek için tatil süresini bu faaliyetleri 

deneyimlemek için destinasyonlar seçerek belirtilen faaliyetlerde yer alan kişilerdir (Torre, Fuentes, & Hidalgo, 

2017, s. 102). Sürdürülebilir turizmde zeytinyağı turizmi, yüzyıllar boyunca yaşamış zeytin ağaçlarının geniş 

alanlardaki muazzam görüntüsü, bölgeden bölgeye değişmekle birlikte dere, nehir, göl gibi sulak alanlardaki zeytin 

işleme tesisleri, zeytin değirmenleri kırsal alanlarda turizmin çeşitlendirilmesinde önemli bir paya sahiptir. 
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Gastronomi alanı ile ilgili, zeytinyağı konusunda meraklı, araştırmacı bir turist talebi de mevcuttur (Cerro vd., 2014, 

s. 64).  

Dünyada lider zeytinyağı üreticisi olan İspanya başta olmak üzere Fransa, Portekiz gibi ülkeler zeytinyağı 

üretiminde ilk sıralarda yer almaktadır. İspanyollar tarafından tüketilen bitkisel kaynaklı yağın yaklaşık %90'ını 

zeytinyağı oluşturmakta olup zeytin üretim ve tüketimde önemli destinasyonların başında gelmektedir (Valentin, 

Manuel, & Ignacio, 2011, s. 536). Türkiye, İtalya, Yunanistan, İsrail, Ürdün, Filistin devletleri yerel kültürlerine 

sahip çıkmak, geliştirmek, tanıtmak için sosyal bilinci vurgulayan sürdürülebilir turizmin bir parçası olarak turizm 

sektöründe yer alan tarımsal-deneyimsel turlar için web siteleri ve destinasyonlara gerekli yatırımlar yapan ülkeler 

arasındadır. Deneyimsel turizmin bir parçası olan zeytin hasadı turistler tarafından ilgi görmesi, destinasyonları tercih 

etmesi, yapılan etkinliklere katılması ve bu turizm türünün desteklemesinin sürdürülebilir turizmde etken olacağı 

vurgulanmaktadır (Kaimikaua, 2013, s. 4).  

Ülkemizde zeytin ve zeytinyağı üretiminde sırasıyla Ege, Marmara, Akdeniz, Güneydoğu Anadolu ve Karadeniz 

Bölgeleri önemli bir potansiyele sahiptir. Zeytinyağı üretimi yapılan bu bölgelerde özellikle turizm sektörünün canlı 

kalması açısından doğru yönlü bir ilişki bulunmaktadır. Çünkü zeytin üretiminin yapıldığı bölgelerde turizm 

işletmelerinin ve yatırımlarının da genellikle yüksek olduğu saptanmıştır. Öyle ki zeytincilik bir turizm arzı olarak 

da karşımıza çıkmaktadır. Bu talebin artması da turizmle ilişkilidir. Bu bölge ve yörelerde alternatif turizm 

çeşitlerinin gelişmesine paralel olarak zeytin ve zeytinyağına yönelik faaliyetlerin de artabileceği düşünülmektedir. 

Taleplerin artması yörede varsa eksik unsurların (konaklama vb.) giderilmesi, yatırımların artması, ürünün tanıtım 

faaliyetlerinin gerçekleşmesi, çiftçilerin talebi görerek zeytin ekimini artırması ile sonuçlanacaktır.  Bu uygulamalar 

zeytin/zeytinyağı turizminin yörede yapılmasını ve değer görmesiyle katma değer sağlayacaktır (Saltık & Çeken, 

2017, s. 96).   

Mut ve Zeytinyağı Turizmi Potansiyeli  

36°58'-36°27' kuzey enlemleri ile 33°10'-33°45' doğu boylamları arasında Akdeniz Bölgesi sınırları içerisinde yer 

alan Mut İlçesi, Taşeli Platosu olarak da bilinen alanda bulunmaktadır. Doğusunda Silifke İlçesi, batısında Ermenek 

İlçesi, güneyinde Gülnar İlçesi ve kuzeyinde ise Karaman İli ile sınırlıdır (Pekkırbızlı, 2018, s. 1). Mersin’e 165 km 

uzaklıkta bulunan destinasyon Hitit dönemlerine kadar uzanan çok eski bir tarihe sahiptir. İç Anadolu ile Akdeniz 

bölgesi Mut ilçesi güney sınırlarında bulunan Sertavul Geçidi sayesinde ulaşım sağlanmaktadır. Tarihsel süreç 

boyunca birçok medeniyet bu alana yerleşmiştir (Sözlü, 2017, s. 241).  

Mut yöresi, ülke genelinde korunması gerekli kültürel değerlerin çeşitliliğini ortaya koyan önemli yerleşimlerden 

biridir. Bu bakımdan, tarihi yerleşimlerde kentin geleneksel dokusuna ilişkin temel verilerin saptanması, bunların 

korunma ve uygun koşullarda kullanımına yönelik çalışmalar önemlidir (Yergün & Ünal, 2005, s. 133).  

İlçenin geçim kaynağı tarım ve hayvancılıktır. Ayrıca iklim ve zengin toprak verimliliği sebze ve meyve üretimine 

de olanak sağlamaktadır. En önemli tarım ürünlerinin başlıcaları zeytin, antepfıstığı, üzüm, incir, biber, erik ve 

kayısıdır. Mut, Mersin ilinin 13 ilçe arasında tarım alanı incelendiğinde sebze ve meyve ekimi içim toplam tarım 

alanı Tarsus ilçesinden sonra ikinci sırada yer almaktadır (Turgut & Şahin, 2019, s. 48) 

Mersin ili genelinde Tarsus, Silifke, Anamur ve Mut ilçelerine bağlı zeytin üretimi yapılan köylerdeki zeytinlik 

alanlarında gözlemler sonucu 10.910.246 adet meyve veren, 3.164.048 adet meyve vermeyen ağaç mevcuttur. Ağaç 
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başına ortalama 17.4 kg. zeytin verimi ile 190.000 ton zeytin tanesi alınacağı, bunun 25.000 tonunun sofralığa, 

165.000 tonunun yağlığa ayrılacağı, bundan da ortalama 1/5.5 randıman ile 30.000 ton zeytinyağı elde edileceği 

tahmin edilmiştir (Ulusal Zeytin ve Zeytinyağı Konseyi, 2022, s. 39-40). Özellikle bölgenin iklimi haşerelerin 

oluşmasını engelleyerek üretim maliyetini düşürmektedir. Mut yöresinde organik zeytin üretiminin rahatlıkla 

yapılabileceği saptanmıştır (Gür vd., 2011, s. 101). 

Araştırmanın Mersin ili Mut ilçesinde yürütülmesinin temel olarak zeytin-zeytinyağında önemli bir konumda 

olması, çok eski dönemlerde günümüze ulaşan zeytin ağaçlarının olması ve tescillenmesi, zeytinlerinin kalitesinin 

birinci sınıf olması, tarihten günümüze ulaşan zeytinyağı işleme alanların, araç-gereçlerin vb. olmasıdır. Bu 

kapsamda Çortak Mahallesinde 820 yaşında, Kurtuluş Mahallesinde 650, Hacısait Mahallesinde 435 yaşındaki anıt 

zeytin ağaçları tespit edilip ‘anıt ağaç’ olarak tescillenmiştir. Mut’un farklı alanlarında yapılan arkeolojik kazılarda 

ise Roma dönemine ait zeytin pres yeri, zeytinyağı işleme alanları bulunmuştur (Türkiye Cumhuriyeti Çevre, 

Şehircilik ve İklim Değişikliği Bakanlığı, 2021). 

Mut yöresi zeytinyağı turizmi yanı sıra, gastronomi turizminde yörük yemekleri başta olmak üzere yöreye özgü 

yemekler, coğrafi işaretli tescillenmiş Mut kayısısı gibi ürünlerle özdeşleşmiştir. Yılın her ayı sebze-meyve 

yetiştiriciliği yapılması tarım turizmi, agro turizmi alanlarında ilçenin potansiyeli olduğunu göstermektedir. Ayrıca 

Göktepe, Sarıyayla, Kozlar gibi yaylalar yayla turizmine, Alaoda Mağarası mağara turizmine, Yerköprü şelalesi, 

Sinobiç kalıntıları gibi doğal güzelliklerin yanında ilçe merkezine 20 km uzaklıkta yer alan Alahan Manastırı gibi 

tarihi alanlarıyla inanç turizmi gibi alternatif turistik faaliyetlere de sahiptir (Kökşen, 2020, s. 76). 

Mut ilçesinde zeytinyağının geçmişten günümüze devam eden geleneksel üretim aşamalarının gösterimi, 

zeytinyağı müzelerinin oluşturulması, zeytinyağı müzelerinde zeytin kültürüyle ilgili ekipmanların sergilenmesi, yağ 

fabrikaları gezileri, zeytin/zeytinyağı turizmi için festival, fuar, yarışma, şenlikler, seyahat turları vb. etkinliklerin 

düzenlenmesi zeytin/zeytinyağı turizmi için oldukça önemlidir (Murgado , 2013, s. 102-103). Ancak Mut ilçesi 

yöresel tarım ürünlerinin üretilmesine rağmen bu uygulamaları yapmakta eksik kalmakta ayrıca reklam ve tanıtım 

sorunları da bulunmaktadır (Çalışkan & Özden, 2022). Bu çalışma sonucunda zeytin-zeytinyağı turizmi ile ilgili 

literatür eksikliğinin azaltılması, Mut ilçesinin turizm potansiyeli ve önerilerin sunulması amaçlar arasında yer 

almaktadır.  

Materyal ve Yöntem 

Araştırma Amacı ve Modeli  

Araştırmada; Mersin/Mut ilçesinin zeytinyağı turizmi potansiyelinin incelenmesi, bölgenin mevcutta bulunan 

güçlü ve zayıf yönleri ile fırsat ve tehditlerinin tespit edilmesi ve Mut ilçesinin zeytinyağı turizminin uygulanabilmesi 

için önerilerin belirtilmesi amaçlanmıştır. Araştırmada; Mut ilçesinde faaliyet gösteren zeytinyağı işleme tesisleri 

sahipleri/yöneticiler başta olmak üzere çalışmaya katkı sağlayacağı düşünülen paydaşların görüşlerinin incelenmesi 

gerektiğinden nitel araştırma yöntemlerinden görüşme tekniği kullanılmıştır. 

Araştırmanın Evren ve Örneklemi 

Mut ilçesinde faaliyet gösteren zeytinyağı işleme tesisleri sahipleri/yöneticiler ve diğer turizm sektöründe 

paydaşların yöneticileri ile zeytin/zeytinyağı alanında uzman akademisyenler ve uzman kişiler araştırmanın evrenini 

oluşturmaktadır. Araştırmanın örneklemini ise; kolayda örnekleme yöntemi kullanılarak araştırmacıların ulaşabildiği 
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Mut ilçesinde faaliyet gösteren yerel zeytin üreticisi ve pazarlamacısı, turizm işletme sahibi ve yöneticisi, Mut’un 

yerlisi ve zeytin arazileri sahibi, akademisyen ve yerel yönetim temsilcilerinden araştırmaya katılmaya gönüllü olan 

ve yüz yüze görüşmeyi kabul eden toplam 32 katılımcı oluşturmaktadır. Nitel çalışmalar için örneklem büyüklüğünün 

en az 15 olması tavsiye edildiğinden (Mason, 2010, s. 8) araştırma için yapılan görüşme sayısı yeterli görülmüştür. 

Veri Toplama Aracı, Veri Toplama Teknikleri ve Değerlendirilmesi 

Görüşmeler; daha önceki benzer çalışmalarda (Teyin, Sormaz, Nizamlıoğlu, & Onur, 2021; Sormaz, Madenci, & 

Yılmaz, 2020; Akturfan, Çınar, & Özata, 2022; Cankül & Ezenel, 2018) uygulanan görüşme sorularından derlenerek 

hazırlanan yarı yapılandırılmış görüşme formu şeklinde 15.08.2025-15.09.2025 tarihleri arasında araştırmacılar 

tarafından yüz yüze uygulanmıştır. Elde edilen verilerin derlenmesi ve değerlendirilmesinde; demografik bilgiler için 

“frequence” ve Swot analizi sorularının değerlendirilmesinde içerik analizi tekniği kullanılmıştır. Elde edilen bilgiler 

ve katılımcı görüşleri doğrultusunda öneriler şeklinde sunulmuştur. 

Tüm katılımcılara görüşme formatı ve görüşmeden toplanan verilerin nedeni ve nasıl değerlendirileceği hakkında 

görüşme öncesi bilgi verilmiştir. Görüşme sırasında katılımcılarda gönüllülük esasına dikkat edilmiştir. En az 9 

dakika, en çok 32 dakika süren görüşmelerin ortalaması 17 dakika olarak tespit edilmiştir.  

Swot Analizi 

Heinz Weihrich ilk kez 1982’de ortaya çıkardığı Swot analiz genel tabirle bir değerlendirme yöntemidir. Güçlü, 

zayıf, fırsat ve tehdit yönleri değerlendirmede kullanılmaktadır (Çınar & Oğuz, 2020, s. 6). Çalışmada Swot 

analizinin uygulanmasındaki genel amaç; bölgede var olan zeytinyağı turizmine etki eden güçlü, zayıf, fırsat ve tehdit 

yönlerinin tespit edilerek analiz edilmesi ve öneriler sunarak bölgenin turizmde gelişmesine, alternatif turizmin 

bölgedeki potansiyelini kanıtlaması gibi konularda yardımcı olmaktır. Ayrıca, Swot analizi bölgenin alternatif turizm 

olanaklarının her zaman değerlendirmeye tabi tutulması, mevcut hataların tespit edilmesi ve düzeltilmesine imkân 

veren bir araç olmaktadır (Yeşiltaş, Çeken, & Öztürk, 2009, s. 252). 

Etik  

Bu araştırmada kullanılan verilerin toplanabilmesi için gerekli olan etik kurul izin belgesi; Muş Alparslan 

Üniversitesi Etik Kurulu 03.06.2025 tarihi ve 11/77 sayılı karar numarası ile alınmıştır. 

Bulgular 

Katılımcılara dair demografik bilgiler Tablo 1’ de, katılımcıların mesleki bilgileri Tablo 2’ de yapılan SWOT 

analizine ilişkin bulgular Tablo 3, Tablo 4, Tablo 5 ve Tablo 6’da verilmiştir. 

Tablo 1. Katılımcıların Demografik Bilgileri 

 n % 

Cinsiyet   

Kadın 9 28.1 

Erkek 23 71.9 
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Tablo 1. Katılımcıların Demografik Bilgileri (devamı) 

Eğitim Durumu   

İlköğretim 4 12.5 

Lise 5 15.6 

Önlisans 3 9.4 

Lisans 15 46.9 

Lisansüstü 5 15.6 

Yaş   

18-25 yaş 5 15.6 

26-40 yaş 10 31.2 

41-60 yaş 15 46.9 

61 yaş ve üstü 2 6.2 

TOPLAM 32 100.0 

 

Tablo 2. Katılımcıların Mesleki Bilgileri 

 n % 

Görevi / Unvanı   

Yerel Zeytin Üreticisi ve Pazarlamacısı 15 46.9 

Mut’un yerlisi ve Zeytin Arazileri Sahibi 8 25.0 

Turizm İşletme Sahibi ve Yöneticisi 3 9.4 

Akademisyen 3 9.4 

Yerel Yönetim Temsilcisi 3 9.4 

Sektörde Çalışma Yılı   

5 yıl ve daha az 8 25.0 

6-10 yıl 6 18.7 

11-20 yıl 5 15.6 

21-30 yıl 8 25.0 

31 yıl ve üstü 5 15.6 

TOPLAM 32 100.0 

Katılımcılara dair demografik bilgiler incelendiğinde; %28,1’inin kadın ve %71,9’unun erkek olduğu, %12,5’inin 

ilköğretim, %15,6’sının lise, %9,4’ünün önlisans, %46,9’unun lisans, %15,6’sının lisanüstü eğitim mezunu oldukları 

belirlenmiştir. Katılımcıların %15,6’sının 18-25 yaş, %31,2’sinin 26-40 yaş, %46,9’unun 41-60 yaş, %6,2’sinin 61 

yaş ve üstü yaş aralığında olduğu belirlenmiştir (Tablo 1).  

Katılımcıların görev/unvan bilgileri incelendiğinde; %46,9’unun yerel zeytin üreticisi ve pazarlamacısı, 

%25,0’inin Mut’un yerlisi ve zeytin arazileri sahibi, %9,4’ünün turizm işletme sahibi ve yöneticisi, %9,4’ünün 

akademisyen ve %9,4’ünün yerel yönetim temsilcisi olarak görev yapmaktadır. Ayrıca katılımcıların %25,0’inin 5 

yıl ve daha az, %18,7’sinin 6-10 yıl, %15,6’sının 11-20 yıl, %25,0’inin 21-30 yıl ve %15,6’sının sektörde 31 yıl ve 

üstü süre çalışıyor olduğu tespit edilmiştir (Tablo 2).  

Tablo 3. Mersin İli Mut İlçesinin Zeytinyağı Turizmi Açısından Güçlü Yönleri 

 Güçlü Yönleri n % 

1. Kimyasal madde, zirai ilaç kullanılmadan organik ve doğal üretimin yapılması 23 71.9 

2. Zeytinyağı üretimi için önemli olan mikroklima iklime sahip olması  20 62.5 

3. Üretilen zeytin yağında asit oranının düşük olması  14 43.7 

4. Akdeniz sineği, mantar ve bakteriyel hasarların zeytin ağaçında bulunmaması 12 37.5 

5. İlçede 1300 yıllık turistik anıt zeytin ağacının olması 11 34.4 
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Tablo 3. Mersin İli Mut İlçesinin Zeytinyağı Turizmi Açısından Güçlü Yönleri (devamı) 

6. 
Harap, Delice vb. zeytin yağlarının alternative tıpta kullanılması ve sağlık turzmi ile entegre 

olabilmesi 
9 28.1 

7. İlçede organik zeytin yağı üretim sertifikasına sahip üretim tesislerinin bulunması 6 18.7 

8. Zeytinyağı üretimi için verimli olan toprağın ve tarım alanlarının bulunması 6 18.7 

9. Yüksek polifenollü zeytinyağına sahip olması 6 18.7 

10. 
Yerli ve yabancı turistlerin ziyaret edebileceği zeytin yağı tadım alanlarının (satış mağazası) 

olması 
4 12.5 

11. Mut zeytinyağının coğrafi işaret (menşe adı) ve Avrupa Birliği’nden tescillenmesi 3 9.4 

12. Yağ aşı, çöp aşı, topal aşı gibi yöreye ait zeytin çeşitlerinin olması 3 9.4 

13. 
Bahçe bitkileri, gıda teknolojileri gibi bölümlerin ilçede faaliyet gösteren Meslek Yüksek 

Okulunda bulunması 
1 3.1 

14. Üretim tesislerinin ana yola yakın olması 1 3.1 

Mut ilçesinin zeytinyağı turizmi açısından güçlü yönleri; kimyasal madde, zirai ilaç kullanılmadan organik ve 

doğal üretimin yapılması (%71.9), zeytinyağı üretimi için önemli olan mikroklima iklime sahip olması (%62.5), 

üretilen zeytin yağında asit oranının düşük olması (%43.7), Akdeniz sineği, mantar ve bakteriyel hasarların zeytin 

ağacında bulunmaması (%37.5), ilçede 1300 yıllık turistik anıt zeytin ağacının olması (%34.4), Harap, Delice vb. 

zeytin yağlarının alternatif tıpta kullanılması ve sağlık turizmi ile entegre olabilmesi (%28.1), ilçede organik zeytin 

yağı üretim sertifikasına sahip üretim tesislerinin bulunması (%18.7), zeytinyağı üretimi içim verimli olan toprağın 

ve tarım alanlarının bulunması (%18.7), yüksek polifenollü zeytinyağına sahip olması (%18.7), yerli ve yabancı 

turistlerin ziyaret edebileceği zeytin yağı tadım alanlarının (satış mağazası) olması (%12.5), Mut zeytinyağının 

coğrafi işaret (menşe adı) ve Avrupa Birliği’nden tescillenmesi (%9.4), Yağ aşı, çöp aşı, topal aşı gibi yöreye ait 

zeytin çeşitlerinin olması (%9.4), Bahçe bitkileri, gıda teknolojileri gibi bölümlerin ilçede faaliyet gösteren Meslek 

Yüksek Okulunda bulunması (%3.1) ve üretim tesislerinin ana yola yakın olması (%3.1) şeklinde sıralanmaktadır 

(Tablo 3).  

Katılımcılar tarafından; kimyasal madde içermeden ilaçsız, organik üretim yapılması, kıraç bölgelerde zeytin 

ağaçlarının sulama ihtiyacının olmaması, asit oranının düşük olması ve polifenol değerinin yüksek olması zeytin ve 

zeytinyağında kaliteyi sağladığı ifade edilmiştir. Bu durum zeytinyağı turizmi için oldukça önemlidir. Kuru esen 

poyraz ve nemin az olması Akdeniz sineği gibi zeytini olumsuz etkileyen faktörleri ortadan kaldırmaktadır.  

Zeytinyağı turizm destinasyonu olan 1300 yıllık turistik anıt zeytin ağacının olmasının yanı sıra Mut ilçesi Çortak 

mahallesinde yaklaşık 820 yıllık zeytin ağacı, Kurtuluş mahallesinde yaklaşık 650 yıllık zeytin ağacı ve Hacısait 

mahallesinde yaklaşık 435 yıllık zeytin ağaçları bulunmaktadır.  Bu ağaçlar zeytinyağı turizminde ziyaret rotaları 

olarak geçmişi ve geleceği simgelemektedir. İlçe Tarım ve Orman Müdürlüğünden alınan verilere göre 2025 yılında 

Mut ilçesinde Çiftçi Kayıt Sistemine kayıtlı 8 milyon 500 bin zeytin ağacı bulunmaktadır. Ormanlık kıraç kesimler 

ile birlikte toplam yaklaşık 12 milyon 500 bin zeytin ağacı turizm için oldukça önemlidir. İlçede bulunan Yerköprü 

şelalesi, Alahan Manastırı gibi turizm destinasyonlarını ziyarete gelen yerli ve yabancı turistler zeytinyağı tadımı ve 

ekim alanları ziyaretini de yapmaktadır. Mut zeytinyağının coğrafi işaret (menşe adı) ve Avrupa Birliği’nden 

tescillenmiş olması güçlü yönler arasında yer almaktadır. Akkuyu Nükleer Güç Santralinde çalışan Rus personel 

başta olmak üzere yabancıların da ilçeye bu kapsamda ziyarete geldiği belirtilmiştir. Üretim tesislerinin, bazı zeytin 

ağaçlarının ana yola yakın olması zeytinyağı turistlerinin zeytin işlem aşamalarını incelemesi, hasat işlemi yapması 

gibi etkinliklerde kolaylık sağlaması güçlü yönler olarak tespit edilmiştir. Ayrıca agro turizm açısından yüksek 

potansiyele sahip olan ilçede verimli toprak ve tarım alanlarının bulunması, tarım ürünlerinin her mevsim 
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yetiştirmeye uygun olması, coğrafi işaret tesciline sahip (kayısı) ürünlerin olması da güçlü yönler olarak tespit 

edilmiştir. 

Tablo 4. Mersin İli Mut İlçesinin Zeytinyağı Turizmi Açısından Zayıf Yönleri 

 Zayıf Yönleri n % 

1. Reklam ve tanıtım faaliyetlerinin yetersiz olması 23 71.9 

2. Ulaşım ve konaklama imkanının sınırlı olması 12 37.5 

3. Zeytinyağı işleme tesislerinin az olması 8 25.0 

4. Zeytinyağı turizmine yönelik tur programlarının olmaması  7 21.9 

5. Zeytinyağı turizm faaliyetleri içerisinde olan işletmelerin birlikte hareket etmemesi 6 18.7 

6. İlçede zeytin yağı turizmini ön plana çıkaracak dernek, kooperatif vb. bulunmaması 5 15.6 

7. İhracata yönelik markalaşma ve pazar olanaklarının araştırılmasında bilinçsizlik  3 9.4 

8. Zeytin ve zeytinyağı turizmi için yeterli etkinliklerin yapılmaması 3 9.4 

9. Küresel iklimin de etkisi ile su kaynaklarının azalıyor olması 1 3.1 

Mut ilçesinin zeytinyağı turizmi açısından zayıf yönleri;  reklam ve tanıtım faaliyetlerinin yetersiz olması (%71.9), 

ulaşım ve konaklama imkanının sınırlı olması (%37.5), zeytinyağı işleme tesislerinin az olması (%25.0), zeytinyağı 

turizmine yönelik tur programlarının olmaması (%21.9), zeytinyağı turizm faaliyetleri içerisinde olan işletmelerin 

birlikte hareket etmemesi (%18.7), ilçede zeytin yağı turizmini ön plana çıkaracak dernek, kooperatif vb. 

bulunmaması (%15.6), ihracata yönelik markalaşma ve pazar olanaklarının araştırılmasında bilinçsizlik (%9.4), 

zeytin ve zeytinyağı turizmi için yeterli etkinliklerin yapılmaması (%9.4) ve küresel iklimin de etkisi ile su 

kaynaklarının azalıyor olması (%3.1) şeklinde sıralanmaktadır (Tablo 4).  

Katılımcılar tarafından; reklam ve tanıtım faaliyetlerinin yetersiz olması en önemli zayıf yönleri arasında yer 

almaktadır. Salamura zeytin tesislerinin az olması nedeniyle ilçede üretilen zeytinler farklı bölgelerdeki firmalara 

gönderilmektedir. Sıkım fabrikası fazla olsa da işleme tesisi sınırlı sayıdadır. Asit oranı düşük zeytinler ile asit oranı 

fazla zeytinyağı karıştırılması sonucu tüketici ve turistlerde olumsuz algı oluşabilmektedir. Ulaşım imkânı karayolları 

üzerinden sağlanmaktadır. Silifke ilçesinden gelen yolun bozuk olması (yapım aşamasında), Sertavul geçidinin kış 

aylarında bazı günler kapalı olması ulaşımı olumsuz etkilemektedir. Konaklama tesisleri bulunsa da zincir otel 

işletmeleri yatırımlarının olmaması zayıf yönler olarak bildirilmiştir. Zeytinyağı turizmi için tur programlarının ve 

tanıtıcı yeterli etkinliklerin olmaması da zeytinyağı turizminde zayıf yönler arasında yer almaktadır. Kıraç bölgelerde 

su ihtiyacı minimum olan zeytin ağaçları olsa da sulama yapılarak büyüyen zeytin ağaçlarında su kaynaklarının 

azalıyor olması ekim alanlarının azalma tehlikesini oluşturmaktadır.  

Tablo 5. Mersin İli Mut İlçesinin Zeytinyağı Turizmi Açısından Sahip Olduğu Fırsatlar 

 Fırsatlar n % 

1. İlçede zeytin ağacı sayısının fazla olması  17 53.1 

2. İş imkanının sağlanması ve göçün engellenmesi 9 28.1 

3. Lojistik açıdan oldukça önemli olması (Akdeniz-İç Anadolu bölgelerinin bağlantısı) 8 25.0 

4. Zeytinyağından sabun, kolonya, parfüm, şampuan, el kremi vb. ürünlerin üretiliyor olması 8 25.0 

5. Zeytin üretim çeşitliliğin fazla olması (Ayvalık, Gemlik, Domat, Kalamata, Arbequina) 7 21.9 

6. Zeytinin dalından, yaprağından (çay), yağından, posasından (yakıt) yararlanılması 5 15.6 

7. Zeytin posasından ısınma, pişirme için kullanılan katı yakıt (pirina) olarak kullanılması 3 9.4 

Mut ilçesinin zeytinyağı turizmi açısından sahip olduğu fırsatlar;  ilçede zeytin ağacı sayısının fazla olması 

(%53.1), iş imkanının sağlanması ve göçün engellenmesi (%28.1), lojistik açıdan oldukça önemli olması (Akdeniz-

İç Anadolu bölgelerinin bağlantısı) (%25.0), zeytinyağından sabun, kolonya, parfüm, şampuan, el kremi vb. ürünlerin 
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üretiliyor olması (%25.0), zeytin üretim çeşitliliğin fazla olması (Ayvalık, Gemlik, Domat, Kalamata, Arbequina) 

(%21.9), zeytinin dalından, yaprağından (çay), yağından, posasından (yakıt) yararlanılması (%15.6) ve zeytin 

posasından ısınma, pişirme için kullanılan katı yakıt (pirina) olarak kullanılması (%9.4) şeklinde sıralanmaktadır 

(Tablo 5).  

Katılımcılar tarafından; ilçede zeytin ağacı sayısının fazla olması turistlerin farklı rotalarda gezi, hasat gibi 

etkinlikleri yapması en önemli fırsatlar arasında yer almaktadır. Lojistik açıdan iki bölgeyi bağlayan Sertavul 

geçidine yakın olması, Mersin limanına yakın olmasının yanı sıra Çukurova havaalanının açılması gibi fırsatlar tespit 

edilmiştir. Turistler ilçe ziyaretinde zeytin ve zeytinyağın yanı sıra zeytinyağından hazırlanan sabun, kolonya, 

parfüm, şampuan, el kremi vb. ürünleri de satın alabilmektedir. İlçede ‘Ayvalık’, ‘Gemlik’, ‘Çilli’, ‘Domat’, ‘Sarı 

Ulak’, ‘Yağ Aşı’, ‘Berut’ ve ‘Çöp Aşı’ gibi çeşitlerin üretiminin yapılması ve zeytin çeşitliliğinin fazla olması 

turistleri cezbetmesi açısından fırsat olarak ifade edilmektedir.  

Tablo 6. Mersin İli Mut İlçesinin Zeytinyağı Turizmi Açısından Sahip Olduğu Mevcut ve Potansiyel Tehdit Unsurları 

 Tehditler n % 

1. İnsanların deniz, kum, güneş turizmini tercih etmesi 16 50.0 

2. Turizm için destinasyon yerinin (hasat yeri) bulunmaması 12 37.5 

3. Hava olaylarının (don, güneş yanması) zeytinin kalitesi ve verimini etkilemesi 8 25.0 

4. Ulaşım sorununun olması (Hava, tren, deniz yolu ulaşımı olmaması) 8 25.0 

5. Zeytinyağı turizminde turistlerin talebini tahmin etmek için kısıtlı çalışma yapılması 7 21.9 

6. Mut zeytinyağında markalaşma eksikliği  5 15.6 

7. Zeytin ağacı meyvelerinde çopurlanma (şekil bozuklugu) olması 3 9.4 

8. Z kuşağının zeytin ekim alanı, doğa vb. yerleri tercih etmemesi 1 3.1 

Mut ilçesinin zeytinyağı turizmi açısından sahip olduğu mevcut ve potansiyel tehdit unsurları; insanların deniz, 

kum, güneş turizmini tercih etmesi (%50.0), turizm için destinasyon yerinin (hasat yeri) bulunmaması (%37.5), hava 

olaylarının (don, güneş yanması) zeytinin kalitesi ve verimini etkilemesi (%25.0), ulaşım sorununun olması (Hava, 

tren, deniz yolu ulaşımı olmaması) (%25.0), zeytinyağı turizminde turistlerin talebini tahmin etmek için kısıtlı 

çalışma yapılması (%21.9), Mut zeytinyağında markalaşma eksikliği (%15.6), zeytin ağacı meyvelerinde çopurlanma 

(şekil bozuklugu) olması (%9.4) ve Z kuşağının zeytin ekim alanı, doğa vb. yerleri tercih etmemesi (%3.1) şeklinde 

sıralanmaktadır (Tablo 6).  

Katılımcılar tarafından; insanların deniz, kum, güneş turizmini tercih etmesi en önemli mevcut tehdit unsuru 

arasında yer almaktadır. Turizm için destinasyon yerinin az (hasat yeri, gezi rotaları) olması diğer tehdit unsurudur. 

Ermenek barajının açılışından sonra ilçede nem oranı artış göstererek Akdeniz sineği vb. tehdit unsuru 

olabilmektedir. Don, güneşte yanma gibi hava olayları nadiren olmakta ve zeytin çiçekleri zarar görmektedir. 

Örneğin; 2011 yılında Mersin ili Mut ve Silifke ilçelerinde dolu yağışı birçok üründe zarara yol açmıştır (İçel, 2014, 

s. 273). Bu durum meyve yağ oranın düşmesi, ziyarete gelen turistlerin meyve bulamaması gibi olumsuzlar meydana 

getirmektedir. Sinek olması zeytinde çopurlanma (şekil bozukluğu) yapmaktadır. Bu durumda zeytin sofralık olamaz 

ve yağlık olmaktadır. Mersin (Çukurova), Konya gibi konumlarda havaalanı bulunsa da ilçeye sadece karayolu ile 

ulaşım yapılması mevcut ve potansiyel tehdit unsurları arasında yer almaktadır.  

Sonuç ve Öneriler 

Akdeniz bölgesinde bulunan Mut ilçesi tarım şehri ve bahçe bitkileri cennetidir. Mikroklima iklimi, toprak yapısı 

gibi avantajları sayesinde organik tarıma son derece elverişlidir. Mikroklima iklim özelliğine sahip olmasında Toros 
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dağlarının güney yamaçlarına lokalize olması özelliği ön plandadır. Verimli toprak yapısı, zeytinyağının kalitesi, 

zeytin ağaç sayısının fazla olması gibi birçok faktör ilçenin zeytinyağı turizmi rotaları arasında yer alması gerektiği 

düşünülmektedir. Zeytin bir kültür olup bu kültürü sadece tarımsal olarak kısıtlamayarak zeytin ve zeytinyağı 

müzelerinin açılması, eski zeytin işleme makinelerinin ve değirmenlerinin destinasyon haline gelmesi, hasat 

şenliklerinin yapılması, turların düzenlenerek rotaların oluşturulması vb. faaliyetler ile turizme kazandırılmalıdır. 

Mut ilçesi sahip olduğu fırsatları ile zeytinyağı turizmi tanıtım faaliyetlerinde bulunması ile ülke genelinde cazibe 

merkez haline gelebilecek potansiyele sahiptir.  Ancak zeytinyağı turizmi konusunda diğer ülke ve iller ile 

karşılaştırıldığında bu turizm türünün yapılamadığı görülmektedir. Bu kapsamda araştırmada zeytin ve zeytinyağı 

üretiminde oldukça zengin turizm bölgesi olan Mut ilçesine zeytinyağı turizminin uygulanabilirliği, alternatif turizm 

kazandırılması Swot analizi yöntemi ile değerlendirilmiştir. 

Tüm bu sonuçlar çerçevesinde Mut ilçesinin zeytinyağı turizminin geliştirilmesi için; 

• Destinasyon noktalarının tespit edilmesi,  

• Tur firmalarının paket programlar hazırlayarak (zeytinyağı rotaları) zeytin ve zeytinyağı turizmini 

gerçekleştirmesi,  

• Zeytinyağı müzesinin açılması, 

• Zeytin reçeli, tatlısı, böreği vb. ürünler yapılarak tanıtılması, 

• Zeytin ve zeytinyağı üretimi ve turizmi ile ilgili Mut Meslek Yüksekokuluna bölümlerin açılması, 

• Anıt ağacı civarına eski zeytinyağının üretiminde kullanılan malzemeler, eski zeytin değirmenleri, zeytin 

mahzenleri (oleoteca) vb. turizm destinasyon alanlarının kazandırılması,   

• Turistlerin ziyaret edebileceği zeytin değirmenleri, yağ tadım alanları, rehberli turlar ve zeytinyağı 

üretiminde kullanılan malzeme ve zeytin işleme prosesleri ile ilgili hizmetlerin sunulması,  

• Reklam ve tanıtım faaliyetlerinin artırılması, 

• Zeytinyağlı yemeklerin yapıldığı restoranların açılması, 

• Konaklama imkânlarının geliştirilmesi, 

• Seminer, kongre, tadım panelleri vb. yapılması, 

• E-satış uygulamaların kullanılması ve artırılması, 

• Zeytinyağı turizmini geliştirecek derneklerin açılması,  

• Hasat günlerinin de olduğu festival, etkinliklerin artırılması, 

• Sivil toplum kuruluşlarının işbirliği içerisinde projeler gerçekleştirmesi,  

• Zeytin ekim alanlarına bungalov evlerin yapılması, 

• Toplu taşıma araçlarına zeytin ve zeytinyağının reklam broşürünün asılması, 

• Zeytinyağı laboratuvarının açılması,  

• Tesislerde olan olumsuz kokuyu engelleyecek arıtma sistemlerinin geliştirilmesi şeklinde öneriler 

geliştirilmiştir. 

Mut ilçesinde binlerce yıllık tarihe sahip olan zeytin kültürel, ekonomik, çevresel sürdürülebilirlik açılarından 

oldukça önemledir. Türkiye’nin zeytin üretiminde önemli bir merkez olduğu düşünülmektedir. Akdeniz ve İç 

Anadolu arasında geçiş bölgesi olması sebebiyle Akdeniz iklimi ve sıcaklığın yanı sıra karasal iklim soğuğu da 

görülmektedir. Nemsiz hava ve rüzgârı sayesinde zeytin ağaçları ilaçlanmamaktadır. Mut ilçesinde zeytinyağı 
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turizminin uygulanması, alternatif bir turizm çeşidinin kazandırılması, rekabet gücünün artmasına, 

sürdürülebilirliğine ve ekonomik kalkınmasına katkı sağlayacağı düşünülmektedir. 

Beyan 

Makalenin tüm yazarlarının makale sürecine verdikleri katkı eşittir. Yazarların bildirmesi gereken herhangi bir 

çıkar çatışması yoktur. Araştırmada katılımcılara uygulanacak görüşme formu için Muş Alparslan Üniversitesi 

Bilimsel Araştırma ve Yayın Etiği Kurulu’nun 03.06.2025 tarihi ve 11/77 sayılı karar numarası ile alınmıştır. 
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Extended Summary 

Olives and olive oil are important products in Turkish cuisine and have been used throughout history. Olives are 

consumed very frequently, especially at breakfast. Olive oil, obtained from processing the olive fruit, has a wide 

range of uses in Turkish cuisine, including in rice dishes, appetizers, salads, and processing. Olive oil, obtained by 

pressing the olives together with their components, is consumed naturally without chemicals and is highly nutritious. 

This product is very important for the cuisine and cultural heritage, especially in Mediterranean countries. In Turkey, 

the Aegean, Marmara, Mediterranean, Southeastern Anatolia, and Black Sea regions have significant potential in 

olive and olive oil production. There is a positive correlation between olive oil production in these regions and the 

vitality of the tourism sector. It has been observed that regions where olives are produced generally have high levels 

of tourism businesses and investments. In fact, olive cultivation also serves as a tourism supply. The increase in 

demand is also related to tourism. Since tourism is a sector that demands tourists and tries to meet that demand, the 

development of tourism in these regions and areas simultaneously leads to an increase in demand for olives and olive 

oil. 

The Mut region is one of the important settlements in the country that reveals the diversity of cultural values 

requiring preservation. In this respect, identifying fundamental data regarding the traditional fabric of the city in 

historical settlements and conducting studies on their preservation and appropriate use are important. The main reason 

for conducting the research in Mut district of Mersin province is its important position in olive and olive oil 

production, the presence and registration of olive trees dating back to very ancient times, the first-class quality of its 

olives, and the existence of olive oil processing areas, tools, etc., that have survived from history to the present day. 

In this context, monumental olive trees aged 820 years in Çortak Neighborhood, 650 years in Kurtuluş Neighborhood, 

and 435 years in Hacısait Neighborhood have been identified and registered as 'monumental trees'. Archaeological 

excavations in different areas of Mut have also revealed olive press sites and olive oil processing areas dating back 

to the Roman period. 

Mut district, located in the Mediterranean region, is an agricultural town and a paradise for garden plants. Its 

microclimate and soil structure make it extremely suitable for organic farming. Its location on the southern slopes of 

the Taurus Mountains is a key factor in its microclimate. The fertile soil, the quality of its olive oil, and the abundance 

of olive trees all contribute to the district's potential inclusion in olive oil tourism routes. Olive cultivation is a cultural 

heritage, and this culture should not be limited to agriculture alone. Activities such as opening olive and olive oil 

museums, showcasing old olive processing machines and mills, organizing harvest festivals, and creating tour routes 

should be incorporated into tourism. 
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One of the new trends resulting from tourists participating in traditional agricultural activities is olive oil tourism. 

Olive oil tourism encompasses gastronomy, nature, and cultural elements. This study aims to reveal the olive oil 

tourism potential of Mut district in Mersin province, to evaluate its strengths and weaknesses, opportunities and 

threats, and to make suggestions for the development of olive oil tourism. The research utilized the interview 

technique, a qualitative data collection method. The sample consisted of 32 individuals who volunteered to participate 

in the research and agreed to face-to-face interviews in Mut district. These individuals included local olive producers 

and marketers, tourism business owners and managers, Mut residents and olive grove owners, academics, and local 

government representatives. The field research was conducted between August and September 2025. According to 

the findings, "Organic and natural production without the use of chemicals and pesticides" is the strongest aspect of 

olive oil tourism in the district, while "Insufficient advertising and promotional activities" is its weakest point. While 

the abundance of olive trees in the district stands out as a significant opportunity, the preference of people for sea, 

sand, and sun tourism is highlighted as an existing and potential threat to olive oil tourism in the district. The 

necessary ethical committee approval for data collection in this research was obtained from the Muş Alparslan 

University Ethics Committee on June 3, 2025, with decision number 11/77. 

In light of all these findings, in order to develop olive oil tourism in Mut district: 

• Identifying destination points, 

• Organizing tour companies to create package programs (olive oil routes) to promote olive and olive oil 

tourism, 

• Opening an olive oil museum, 

• Promoting olive jam, desserts, pastries, etc., by producing them, 

• Establishing departments related to olive and oil production and tourism at Mut Vocational School, 

• Creating tourism destination areas around the monumental tree, such as materials used in the production of 

old olive oil, old olive mills, olive cellars (oleoteca), etc., 

• Providing services such as olive mills, oil tasting areas, guided tours, and information about materials used 

in olive oil production and olive processing processes that tourists can visit, 

• Increasing advertising and promotional activities, 

• Opening restaurants that serve dishes made with olive oil, 

• Improving accommodation options, 

• Organizing seminars, congresses, tasting panels, etc., 

• Using and increasing e-commerce applications, 

• Establishing associations to develop olive oil tourism, 

• Increasing festivals and events, including harvest days, 

• Implementing projects in cooperation with civil society organizations, 

• Building bungalow houses in olive growing areas, 

• Placing advertisements for olives and olive oil on public transportation vehicles, 

• Opening an olive oil laboratory, 

• Developing purification systems to prevent unpleasant odors in facilities; these are some of the suggestions 

that have been developed. 
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In Mut district, olives, with their thousands of years of history, are of great importance in terms of cultural, 

economic, and environmental sustainability. It is considered a significant center for olive production in Turkey. Due 

to its location in a transitional zone between the Mediterranean and Central Anatolia, it experiences both 

Mediterranean climate and continental cold. Thanks to its dry air and wind, olive trees do not require pesticides. It is 

believed that implementing olive oil tourism in Mut district would contribute to the development of an alternative 

tourism option, increase competitiveness, ensure sustainability, and boost economic development. 
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