Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 2026, 14 (2), 1852-1871

JOURNAL OF TOURISM AND GASTRONOMY STUDIES

ISSN: 2147 — 8775

Journal homepage: www.jotags.net

Mut Zeytinyag1 Turizmi Potansiyelinin Swot Analizi ile Degerlendirilmesi (Assessment
of Mut Olive Oil Tourism Potential with SWOT Analysis)

* Hiisnii KASAR ', Yilmaz SE(;iM b
2 Necmettin Erbakan University, Institute of Social Sciences, Department of Gastronomy and Culinary Arts, Konya/Tiirkiye
> Necmettin Erbakan University, Faculty of Tourism, Department of Gastronomy and Culinary Arts, Konya/Tiirkiye

Makale Ge¢misi 0Oz

Génderim Tarihi: 19.12.2025 Insanlarin geleneksel tarim faaliyetlerine turistlerin katilmasi sonucu gerceklesen yeni
egilimlerden birisi de zeytinyagi turizmidir. Zeytinyagi turizmi gastronomi, doga ve

Kabul Tarihi: 15.06.2026 kiilttirel farkli unsurlar1 kapsamaktadir. Bu ¢alismada, Mersin ili Mut ilgesinin zeytinyagi

turizm potansiyelini ortaya koymak, bu agidan giiglii ve zayif yonlerini, firsat ve tehditlerin
degerlendirilmesinin yani sira zeytinyagi turizminin gelistirilmesinde Onerilerde
bulunulmasi amaglanmistir. Arastirmada nitel veri toplama tekniklerinden goriisme teknigi
Zeytinyag1 turizmi kullanilmistir. Mut ilgesinde arastirmaya katilmaya goniillii olan ve yiiz yiize goriismeyi
kabul eden yerel zeytin {ireticisi ve pazarlamacisi, turizm isletme sahibi ve yoneticisi,
Mut Mut’ T . . o . . o ..
ut’un yerlisi ve zeytin arazileri sahibi, akademisyen ve yerel yonetim temsilcilerinin
Swot analizi olusturdugu 32 kisi arastirmanin 6rneklemini olusturmustur. Alan aragtirmasi, 2025 yili
agustos ay1 ile Eyliil ay1 arasinda gergeklestirilmistir. Elde edilen bulgulara gore; “Kimyasal
madde, zirai ila¢ kullanilmadan organik ve dogal iiretimin yapilmasi” ilgenin zeytinyagi
turizminde en giiclii yoniini olustururken, “Reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz
olmas1” ilgenin zay1f yonii olmaktadir. “Ilgede zeytin agaci sayisinin fazla olmasr” nemli
bir firsat olarak one cikarken, “Insanlarin deniz, kum, giines turizmini tercih etmesi” ise
ilgenin zeytinyagi turizmi agisindan sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar
olarak vurgulanmistir. Bu aragtirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan
etik kurul izin belgesi; Mus Alparslan Universitesi Etik Kurulu 03.06.2025 tarihi ve 11/77
sayili karar numarasi ile alinmustir.

Anahtar Kelimeler

Keywords Abstract

Olive oil tourism One of the new trends resulting from tourists participating in traditional agricultural
activities is olive oil tourism. Olive oil tourism encompasses gastronomy, nature, and

Mut cultural elements. This study aims to reveal the olive oil tourism potential of Mut district
Swot analysis in Mersin province, to evaluate its strengths and weaknesses, opportunities and threats, and
to make suggestions for the development of olive oil tourism. The research utilized the
Makalenin Tiirii interview technique, a qualitative data collection method. The sample consisted of 32
individuals who volunteered to participate in the research and agreed to face-to-face
Arastirma Makalesi interviews in Mut district. These individuals included local olive producers and marketers,

tourism business owners and managers, Mut residents and olive grove owners, academics,
and local government representatives. The field research was conducted between August
and September 2025. According to the findings, "Organic and natural production without
the use of chemicals and pesticides" is the strongest aspect of olive oil tourism in the district,
while "Insufficient advertising and promotional activities" is its weakest point. While the
abundance of olive trees in the district stands out as a significant opportunity, the preference
of people for sea, sand, and sun tourism is highlighted as an existing and potential threat to
olive oil tourism in the district. The necessary ethical committee approval for data
collection in this research was obtained from the Mus Alparslan University Ethics
Committee on June 3, 2025, with decision number 11/77.
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GIRIS

Yiyecek ve igecek canlilarin yasamlarini devam ettirebilmesi igin gereklidir. Ayrica yemek temel bir ihtiyag
olmasinin yani sira kiiltiiriin temel unsurlarindan da birisidir. Gegmisten giiniimiize gecen siirede yerel halkin gida
islemleri ve tiiketimi i¢in uyguladigi uygulama, etkinlik gibi unsurlar yerel gastronominin yap1 tagini olugturmaktadir.
Toplumlarin yeme-i¢gme kiiltiirlerine ayna tutan gastronomi, giiniimiizde gittik¢ce dnem kazanmis olup bolge halkina
da maddi-manevi fayda saglamaktadir (Cetin & Kiiciikkomiirler, 2019, s. 2). Son yillarda gelisen endiistrilesme,
tarim teknolojilerindeki gelismeler, kirsal bolgelerin gelirlerdeki azalma 6zellikle bu kirsal alanlarda ekonomik
cesitlendirme ve alternatif gelir kaynagi bulmaya yonlendirmistir. Ayrica, bireylerin tiiketim aliskanliklarindaki
degisimler, turizm sektoriinii de yeni arayis ve egilimlere yonlendirmistir. Taleplerdeki farkliligi saglamak adina
turizm sektoriinde de talebe yonelik farkli turistik eylemler, turizm gesitleri ortaya ¢ikarmistir. Bu kapsamda kirsal

turizm alaninda ilgi duyulan, merak edilen turistik {irtinler, gida hammaddeleri vb. 6nemini giin gectikce artirmigtir

(Saltik & Ceken, 2017, s. 90).

Zeytin, zeytinyag1 gegmisten gliniimiize oldukca degerlidir. Yunan, Roma vb. donemlerde siklikla kullanilmastir.
Meyvesi ve cekirdegi saglik icinde faydali oldugu diisiiniilen zeytin meyvesinin tiiketimi i¢in salamura da
yapilmaktadir. Ayrica sirke icinde muhafaza edilen zeytin mide hastaliklarina karsi 6nleyici olmasinin yani sira istah
acan saglikli bir yiyecektir. Gida sektoriiniin disinda zeytin ve zeytinyaginin kandillerde aydinlanma, tipta ilag

yapiminda ve merhem, parfiim, kozmetik sektoriinde de kullanildig: bilinmektedir (Kaplan & Arihan, 2012, s. 7-8).

Tiirk mutfagi igerisinde zeytin ve zeytinyagi 6nemli bir iiriin olup tarih boyunca kullanilmistir. Zeytin 6zellikle
kahvaltilarda ¢ok sik tiiketilmektedir. Zeytin meyvesinin islem gdrmesiyle elde edilen zeytinyagi ise Tiirk mutfaginda
pilavlarda, mezelerde, salatalarda, kizartma islemleri gibi {irlinlerin hazirlanmasinda tercih edilmektedir (Giidek,
Cetin, & Ozkaya, 2016, s. 94). Zeytinyag: iiretimi profesyonel makinelerde sikilarak organik iiretilmekte ve yiiksek
besin degeri icermektedir. Bu iiriin basta Akdeniz iilkeleri olmak tizere mutfak ve kiiltiirel miras i¢in oldukca

onemlidir (Tunalioglu & Avunduk, 2018, s. 470).

Agroturizm faaliyetlerinden birisi olan zeytinyagi turizmi; zeytinyagi fabrikalar1 ve miizelerin yani sira zeytinyagi
tadimi, hediyelik, dinlenme alanlari, ¢iftlik hizmetleri, fuar ve festivaller gibi katilimlar igermektedir (Saltik &
Ceken, 2017, s. 90). Bu kapsamda Mut, zeytin yetistiriciligiyle, genis zeytin bahgeleri alanlar1, bolgedeki isletmeleri,
bolgede ikamet eden insanlarin misafirperver olmasi, bolgede bulunan bahge tarimi-bahge ziraati gibi programlarin
oldugu Mut meslek yiiksekokulu vb. etkenler ile ilgenin zeytinyagi turizmi gergeklestirme potansiyeline sahip oldugu

diistintilmektedir.

Bu calismada, Mut ilgesinin zeytinyag1 turizm potansiyelinin tespit edilerek, bolgenin sahip oldugu firsat ve
kaynaklarinin degerlendirilmesi amacglanmistir. Ayrica Mut zeytinyagi tanitilarak, turizm gelistirme faaliyetlerine
yonelik Onerilerin sunulmas1 hedeflenmistir. Zeytinyag1 turizmi kapsaminda Mut il¢esinin potansiyelinin ortaya
konularak degerlendirildigi ve bu alternatif turizm ¢esidinin gelistirilmesine ydnelik bir alan yazin olmadig: tespit
edilmigtir. Caligmanin alan yazinda belirtilen eksikligin doldurulmasi, konu ile ilgili benzer yapilacak olan
calismalara yol gosterecegi ve literatiire katki saglayacagi diistinilmektedir. Mut ilgesinin, zeytinyagi turizmi
potansiyeli Swot analiz yontemi ile tespit edilmistir. Calismanin sonucunda elde edilecek veriler, Mut ilgesinin

zeytinyag1 turizmi paydaglarina ve zeytinyagi turistlerine farkindalik kazandiracaktir.
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Kavramsal Cerceve
Gastronomi

Gastronomi terim olarak gecmis donemlerde “gosteris igin siislii ve kapsamli yemekler” seklinde tanimlar
yapilmis olup ilerleyen zamanlarda farkli ve daha kapsamli tamimlar da ortaya konulmustur (Sarnsik & Ozbay, 2015,
s. 265). Gastronomi fizik, kimya, ziraat, modern teknolojiler gibi farkli bilimlerle iligki i¢inde olan multidisipliner
bir bilim dalidir (Gtilen, 2017, s. 33). Bir diger ifade ile gastronomi; {iriinlerin hijyen sartlarina uygun hazirlanarak
gorsel agidan da dikkate alinarak sunuldugu yemek kiiltiirii veya yemek sanati olarak tanimlanmaktadir (Ozdemir &
Altiner, 2019, s. 3). Bagka bir tanimda ise gastronomi, salt kiiltiirel bir ¢ekicilik unsuru degil ayn1 zamanda farkli

kdiltiirel iiriinleri tamamlayict bir enstriiman olarak ifade edilmistir (Kiigiikkkomdirler, Sirvan, & Sezgin, 2018, s. 79).

Turizm agisindan gastronomi, yerli ve dis turizm icin 6nemli bir unsurdur (Efendi & Atay, 2020, s. 570).
Gastronomi turistleri gittikleri destinasyonlarda gastronominin tarihi, gelenekleri ve teknikleri ile ilgili bilgi
edinebilecekleri miizeler basta olmak iizere 6ren yerleri gibi arkeolojik gezintileri de tercih etmektedir (Cetin &
Kiiciikkomiirler, 2019, s. 5). Ayrica gastronomi turizmi sarap turizmi, bira turizmi, ¢ikolata turizmi, peynir turizmi

gibi bazi alt bagliklara ayrilmaktadir (Sezgin & Sanlier, 2018, s. 217).
Cografi Isaret Kavram

Cografi isaret (CI) bir iiriiniin, belirli bir iilke, yore ya da bolge ile iliskisini yansitan semboller biitiiniidiir. Bu
kapsamda, belirli bolgeye 6zgii dogal veya insan faktorlerinin etkisiyle lirline kazandirdigi nitelik, kalite agisindan
bolge tiriinlerinin benzer iriinlerden ayirt edilebilmesi cografi isaret ile tescillenerek korunabilmektedir (Yenipinar,
Kosker, & Karacaoglu, 2014, s. 14). Bu kapsamda cografi isaret; kendine 6zgii en az bir veya birkag 6zelligi ile
sinirlart belli bir yoreye ya da iilkeye 6zgii iiriinii ad1 gegen saha ile bir marka (etiket, isaret) haline getirilmesi siirecini
ifade etmektedir (Sahin, 2013, s. 24). Ulkemizde tescil islemleri Tiirk Patent ve Marka Kurumu biinyesinde yer alan
Cografi Isaretler Daire Baskanhig tarafindan yapilmakta olup iiriinlerin denetlenmesinde gérevli merciler de

bulunmaktadir (Uziimcii, Alyakut, & Akpulat, 2017, s. 134; Arslaner, 2019, s. 232).

Bolgede yetisen, yore ile 6zdeslesmis lirlinler benzerlerine karsi korunabilmek ve olusabilecek haksiz rekabeti
onlemek i¢in ulusal ve uluslararasi diizeyde cografi isaretler adi altinda korunmaktadir. Boylelikle cografi isaret
uygulamasi tiiketiciler i¢in kalite giivencesi olmasinin yaninda yoreye 6zgii iiriine de 6nemli katkilar saglamaktadir.
(Sahin & Meral, 2012, s. 89). Ayrica iireticinin gelir seviyesinde artig, kirsal turizm basta olmak iizere gastronomi
turizmi, zeytinyagi turizmi, sarap turizmi, ¢ikolata turizm vb. birgok alternatif turizm tiirlerine de katki saglamaktadir

(Kan & Giilgubuk, 2008, s. 58).

Cografi isaretler, “mense ad1” ve “mahre¢ isareti” olmak tizere ikiye ayrilmaktadir (Dogan, 2015, s. 63). Cografi
isaret korumasina konu olan iirlinlin {iretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tamami sinirlar1 belirlenmis cografi
alanda gerceklesmek zorunda ise bu tiir cografi isaretler “mense adi” olarak ifade edilmektedir. Uriiniin belirgin bir
niteligi, inli veya diger Ozellikleri itibar1 ile bir cografi bolge ile 6zdeslesmesi; iiretimi, islenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin sinirlar1 belirlenmis cografi alanda yapilmasini gerektiren cografi isaretler de “mahreg
isareti” olarak bilinmektedir (Gokovali, 2007, s. 144; Saygili, Demirci, & Samav, 2020, s. 13; Oraman, 2015, s. 76-
77). Mense isareti tescili almis triinler belirlenen cografya ile biitlinlesmis olup bu kapsam disinda bulunamayan

veya imal edilemeyen triinler olsa da standartlar ve gerekli denetimlerin yapilmasi durumunda bagka bolgelerde de
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iretilebilmektedirler. Mahreg isaretli iirinler ise en az bir dzelligini veya imalati esnasinda en az bir malzemenin
bolgeden temin edilmesi (kaynaklanmasi) mecburidir. Bu kapsamda énemli olan iiriiniin kiiltlirel olarak da yoreyle

0zdeslesmis olmasidir (Sahin, 2013, s. 26).

Calismanin konusu olan Mersin ilinin 13 ilgesinden birisi olan Mut Zeytinyagi (2018) basta olmak tizere bolgede
Anamur Muzu (2003), Tarsus Beyaz Uziimii (Topacik) (2005), Mut Kayisis1 (2007), Tarsus Sarrulak Zeytini (2018),
Erdemli Lamas Limonu (2019), Silitke Cilegi (2019), Erdemli Muzu (2020), Gezende Erigi (2021), Tarsus Sariulak
Zeytinyag1 (2021), Giilnar Kus Uziimii (2024) olmak iizere toplam 11 adet mense adi altinda tescillenmis iiriine
sahiptir. Ayrica Mersin Cezeryesi (2003), Tarsus Salgami1 (2007), Tarsus Yayla Bandirmasi (2008), Tarsus Humusu
(2017), Mersin Tantunisi (2017), Mersin Kerebi¢ (2019), Tarsus Findik Lahmacunu (2020), Tarsus Kebabi1 (2020),
Bozyaz1 Kavutu (2020), Silitke Yogurdu (2022), Tarsus Biberiyesi (2022), Anamur Batirig1 (2024), Mersin Kan
Portal1 (2024) olmak tizere toplam 13 adet mahre¢ adi altinda tescillenmis iiriine sahiptir (Tiirk Patent ve Marka

Kurumu, 2025).
Zeytinyag1 Turizmi

Turizm sektort, kitle turizmi olan deniz-kum-giines temal1 tercihlerinin yani sira alternatif faaliyetleri de takip
etmektedir. Ciinkii insanlarin alternatif turizm cesitlerine olan ilgisi ve talebi artmistir. insanlarm bos zamanlarini
degerlendirdigi ve mutlu hissettigi bircok 6zel ilgi turizmi ortaya ¢ikmistir (Oguz & Unur, 2018, s. 410). Son
donemde yoresel mutfak kiiltiirii ile ilgili yemek festivalleri, yemek yarigmalarinin yapilmasiyla gida sektoriine ilgi
ve merak artmistir. Bu durum turizm sektoriine de katki sunmaktadir. Bu kapsamda yore ile 6zdeslesmis degerlerin
tescillenmesi, tanmitilmasi, turizm faaliyetlerine kazandirilmasi ve orijinalligini koruyarak cografi isaretle
tescillenmesi 6nemlidir (Biiyiik & Can, 2020, s. 199). Turizm sektdriinde 6zel ilgi turistlerinin meraki, yeni deneyim
kazanma istegi, cografi alanlarin kiiltiirel, dogal ve tarim alanlarinin tahrip edilmeden dogru kullanimi, tarimsal

faaliyetler zeytinyagi turizmini ortaya ¢ikarmistir.

Zeytinyag1 turizmi; tarim alanlarina insa edilmis tipik mimaride konaklama, giizellik ve saglik uygulamalar1 vb.
zeytinyagi ile baglantili iglemleri, faaliyetleri kapsamaktadir. Zeytin yetistirildigi bolgelerde gastronomi turizmi,
agro turizmi, kirsal turizm vb. ile birlikte ilgi ¢eken tematik turizm tiirii olarak tanimlanmaktadir (Millan, Arjona, &
Amador, 2014, s. 180). Ayrica tarim sektoriinde onemli yeri olan zeytinyag: turizmi, bir 6zel ilgi turizm ¢esidi olarak
diistintilmelidir (Biiytik & Can, 2020, s. 201). Zeytinyag1 turizmi kiiltlire] mirasin korunmasina ve toplumsal
kalkinmaya katkida bulunan bir turizm tiirii olarak da tanimlanmaktadir. Bu turizm tiirii ¢iftlik turizmi, gastronomi
turizminde oldugu gibi zeytinyagi turizminde de turizmin yeni egilimleri olarak tarimi1 tamamlayici etkisiyle birgok
tarim calisam i¢in kazang, istihdam alani olmaktadir. Ayrica kirsal bolgelerin gelismesi, biiylimesi, bolgedeki

yatinnmlarin artmasi, kalkinma faaliyetleri i¢in de arag olabilecektir (Cankiil & Ezenel, 2018, s. 56).

Zeytinyag: turistleri, tatil i¢in ayirdiklar1 zamam belirli bir bolgede degerlendirmek zorunda kalmadan, zeytin
toplama islemi, zeytinin fabrikalarda islenmesi gibi faaliyetleri ayrintili incelemek i¢in tatil siiresini bu faaliyetleri
deneyimlemek i¢in destinasyonlar secerek belirtilen faaliyetlerde yer alan kisilerdir (Torre, Fuentes, & Hidalgo,
2017, s. 102). Siirdiiriilebilir turizmde zeytinyagi turizmi, yiizyillar boyunca yasamis zeytin agaglarinin genis
alanlardaki muazzam goriintiisii, bélgeden bolgeye degismekle birlikte dere, nehir, gol gibi sulak alanlardaki zeytin

isleme tesisleri, zeytin degirmenleri kirsal alanlarda turizmin g¢esitlendirilmesinde 6nemli bir paya sahiptir.
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Gastronomi alani ile ilgili, zeytinyag1 konusunda merakli, aragtirmaci bir turist talebi de mevcuttur (Cerro vd., 2014,

5. 64).

Diinyada lider zeytinyag: iireticisi olan Ispanya basta olmak iizere Fransa, Portekiz gibi iilkeler zeytinyagi
tiretiminde ilk siralarda yer almaktadir. Ispanyollar tarafindan tiiketilen bitkisel kaynakli yagin yaklasik %90'mi
zeytinyag1 olusturmakta olup zeytin iiretim ve tiilketimde onemli destinasyonlarin baginda gelmektedir (Valentin,
Manuel, & Ignacio, 2011, s. 536). Tiirkiye, Italya, Yunanistan, Israil, Urdiin, Filistin devletleri yerel kiiltiirlerine
sahip cikmak, gelistirmek, tanitmak i¢in sosyal bilinci vurgulayan siirdiiriilebilir turizmin bir pargasi olarak turizm
sektoriinde yer alan tarimsal-deneyimsel turlar i¢in web siteleri ve destinasyonlara gerekli yatirimlar yapan iilkeler
arasindadir. Deneyimsel turizmin bir pargasi olan zeytin hasadi turistler tarafindan ilgi gérmesi, destinasyonlari tercih
etmesi, yapilan etkinliklere katilmasi ve bu turizm tiiriiniin desteklemesinin siirdiiriilebilir turizmde etken olacagi

vurgulanmaktadir (Kaimikaua, 2013, s. 4).

Ulkemizde zeytin ve zeytinyag: iiretiminde sirasiyla Ege, Marmara, Akdeniz, Giineydogu Anadolu ve Karadeniz
Bolgeleri 6nemli bir potansiyele sahiptir. Zeytinyagi iiretimi yapilan bu bolgelerde 6zellikle turizm sektoriiniin canlt
kalmas1 agisindan dogru yonlii bir iliski bulunmaktadir. Ciinkii zeytin iretiminin yapildigi bolgelerde turizm
isletmelerinin ve yatirrmlarinin da genellikle yiiksek oldugu saptanmustir. Oyle ki zeytincilik bir turizm arz1 olarak
da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu talebin artmasi da turizmle iligkilidir. Bu bolge ve yorelerde alternatif turizm
cesitlerinin gelismesine paralel olarak zeytin ve zeytinyagina yonelik faaliyetlerin de artabilecegi diisiiniilmektedir.
Taleplerin artmas1 yorede varsa eksik unsurlarin (konaklama vb.) giderilmesi, yatirimlarin artmasi, iiriiniin tanitim
faaliyetlerinin ger¢eklesmesi, ¢iftcilerin talebi gorerek zeytin ekimini artirmasi ile sonuglanacaktir. Bu uygulamalar
zeytin/zeytinyagi turizminin yorede yapilmasii ve deger gormesiyle katma deger saglayacaktir (Saltik & Ceken,

2017, s. 96).
Mut ve Zeytinyagi Turizmi Potansiyeli

36°58'-36°27" kuzey enlemleri ile 33°10'-33°45' dogu boylamlari arasinda Akdeniz Bolgesi sinirlari igerisinde yer
alan Mut Ilgesi, Taseli Platosu olarak da bilinen alanda bulunmaktadir. Dogusunda Silifke Ilcesi, batisinda Ermenek
llgesi, giineyinde Giilnar Ilgesi ve kuzeyinde ise Karaman li ile sinirlidir (Pekkirbizli, 2018, s. 1). Mersin’e 165 km
uzaklikta bulunan destinasyon Hitit donemlerine kadar uzanan ¢ok eski bir tarihe sahiptir. I¢ Anadolu ile Akdeniz
bolgesi Mut ilgesi giiney sinirlarinda bulunan Sertavul Gegidi sayesinde ulagim saglanmaktadir. Tarihsel siireg

boyunca bir¢ok medeniyet bu alana yerlesmistir (Sozlii, 2017, s. 241).

Mut yoresi, iilke genelinde korunmasi gerekli kiiltiirel degerlerin ¢esitliligini ortaya koyan énemli yerlesimlerden
biridir. Bu bakimdan, tarihi yerlesimlerde kentin geleneksel dokusuna iligkin temel verilerin saptanmasi, bunlarin

korunma ve uygun kosullarda kullanimina yénelik calismalar dnemlidir (Yergiin & Unal, 2005, s. 133).

[lgenin gegim kaynagi tarim ve hayvanciliktir. Ayrica iklim ve zengin toprak verimliligi sebze ve meyve iiretimine
de olanak saglamaktadir. En 6nemli tarim iiriinlerinin baslicalar1 zeytin, antepfistigi, {iziim, incir, biber, erik ve
kayisidir. Mut, Mersin ilinin 13 ilge arasinda tarim alani incelendiginde sebze ve meyve ekimi i¢im toplam tarim

alan1 Tarsus ilgesinden sonra ikinci sirada yer almaktadir (Turgut & Sahin, 2019, s. 48)

Mersin ili genelinde Tarsus, Silifke, Anamur ve Mut il¢elerine bagl zeytin iiretimi yapilan kdylerdeki zeytinlik

alanlarinda gézlemler sonucu 10.910.246 adet meyve veren, 3.164.048 adet meyve vermeyen aga¢ mevcuttur. Agag
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basina ortalama 17.4 kg. zeytin verimi ile 190.000 ton zeytin tanesi alinacagi, bunun 25.000 tonunun sofraliga,
165.000 tonunun yagliga ayrilacagi, bundan da ortalama 1/5.5 randiman ile 30.000 ton zeytinyagi elde edilecegi
tahmin edilmigtir (Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi, 2022, s. 39-40). Ozellikle bélgenin iklimi haserelerin
olugmasii engelleyerek iiretim maliyetini diisiirmektedir. Mut yoresinde organik zeytin {iretiminin rahatlikla

yapilabilecegi saptanmigtir (Giir vd., 2011, s. 101).

Aragtirmanin Mersin ili Mut il¢esinde yiiriitiilmesinin temel olarak zeytin-zeytinyaginda 6nemli bir konumda
olmasi, ¢ok eski donemlerde gilinlimiize ulagan zeytin agaclarinin olmasi ve tescillenmesi, zeytinlerinin kalitesinin
birinci smif olmasi, tarihten glinlimiize ulasan zeytinyagi isleme alanlarin, arag-gereclerin vb. olmasidir. Bu
kapsamda Cortak Mahallesinde 820 yasinda, Kurtulus Mahallesinde 650, Hacisait Mahallesinde 435 yasindaki anit
zeytin agaglar tespit edilip ‘anit aga¢’ olarak tescillenmistir. Mut’un farkli alanlarinda yapilan arkeolojik kazilarda
ise Roma donemine ait zeytin pres yeri, zeytinyagi isleme alanlart bulunmustur (Tiirkiye Cumhuriyeti Cevre,

Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanligi, 2021).

Mut yoresi zeytinyagi turizmi yani sira, gastronomi turizminde yoriik yemekleri basta olmak {izere yoreye 6zgii
yemekler, cografi isaretli tescillenmis Mut kayisis1 gibi iriinlerle 6zdeslesmistir. Yilin her ay1 sebze-meyve
yetistiriciligi yapilmasi tarim turizmi, agro turizmi alanlarinda ilgenin potansiyeli oldugunu gostermektedir. Ayrica
Goktepe, Sariyayla, Kozlar gibi yaylalar yayla turizmine, Alaoda Magaras1 magara turizmine, Yerkoprii selalesi,
Sinobi¢ kalintilar1 gibi dogal giizelliklerin yaninda ilge merkezine 20 km uzaklikta yer alan Alahan Manastir1 gibi
tarihi alanlariyla inang turizmi gibi alternatif turistik faaliyetlere de sahiptir (Koksen, 2020, s. 76).

Mut ilgesinde zeytinyaginin ge¢misten giiniimiize devam eden geleneksel iiretim asamalarinin gdsterimi,
zeytinyag1 miizelerinin olusturulmasi, zeytinyagi miizelerinde zeytin kiiltiiriiyle ilgili ekipmanlarin sergilenmesi, yag
fabrikalar1 gezileri, zeytin/zeytinyagi turizmi igin festival, fuar, yarigma, senlikler, seyahat turlar1 vb. etkinliklerin
diizenlenmesi zeytin/zeytinyagi turizmi i¢in olduk¢a onemlidir (Murgado , 2013, s. 102-103). Ancak Mut ilgesi
yoresel tarim triinlerinin iiretilmesine ragmen bu uygulamalar1 yapmakta eksik kalmakta ayrica reklam ve tanitim
sorunlart da bulunmaktadir (Caliskan & Ozden, 2022). Bu calisma sonucunda zeytin-zeytinyag: turizmi ile ilgili
literatiir eksikliginin azaltilmasi, Mut ilgesinin turizm potansiyeli ve Onerilerin sunulmasi amaglar arasinda yer

almaktadir.
Materyal ve Yontem
Arastirma Amaci ve Modeli

Arastirmada; Mersin/Mut ilgesinin zeytinyag1 turizmi potansiyelinin incelenmesi, bolgenin mevcutta bulunan
giiclii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerinin tespit edilmesi ve Mut ilgesinin zeytinyagi turizminin uygulanabilmesi
icin Onerilerin belirtilmesi amaglanmigtir. Aragtirmada; Mut ilgesinde faaliyet gosteren zeytinyagi isleme tesisleri
sahipleri/yoneticiler basta olmak iizere caligmaya katki saglayacagi diisiiniilen paydaslarin goriislerinin incelenmesi

gerektiginden nitel aragtirma yontemlerinden goriisme teknigi kullanilmigtir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Mut ilgesinde faaliyet gosteren zeytinyagi isleme tesisleri sahipleri/yoneticiler ve diger turizm sektoriinde
paydaslarin yoneticileri ile zeytin/zeytinyagi alaninda uzman akademisyenler ve uzman kisiler aragtirmanin evrenini
olusturmaktadir. Arastirmanin drneklemini ise; kolayda 6rnekleme yontemi kullanilarak aragtirmacilarin ulagabildigi
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Mut ilgesinde faaliyet gosteren yerel zeytin iireticisi ve pazarlamacisi, turizm isletme sahibi ve yoneticisi, Mut’un
yerlisi ve zeytin arazileri sahibi, akademisyen ve yerel yonetim temsilcilerinden arastirmaya katilmaya goniillii olan
ve yiiz yiize goriismeyi kabul eden toplam 32 katilimci olusturmaktadir. Nitel ¢aligmalar i¢in 6rneklem biiyiikligiiniin

en az 15 olmasi tavsiye edildiginden (Mason, 2010, s. 8) arastirma i¢in yapilan gériisme sayisi yeterli goriilmiistiir.
Veri Toplama Araci, Veri Toplama Teknikleri ve Degerlendirilmesi

Goriismeler; daha onceki benzer ¢aligmalarda (Teyin, Sormaz, Nizamlioglu, & Onur, 2021; Sormaz, Madenci, &
Yilmaz, 2020; Akturfan, Cinar, & Ozata, 2022; Cankiil & Ezenel, 2018) uygulanan goriisme sorularindan derlenerek
hazirlanan yar1 yapilandirilmis goriisme formu seklinde 15.08.2025-15.09.2025 tarihleri arasinda arastirmacilar
tarafindan yiiz ylize uygulanmistir. Elde edilen verilerin derlenmesi ve degerlendirilmesinde; demografik bilgiler i¢in
“frequence” ve Swot analizi sorularinin degerlendirilmesinde igerik analizi teknigi kullanilmistir. Elde edilen bilgiler

ve katilimei goriisleri dogrultusunda oneriler seklinde sunulmustur.

Tiim katilimcilara goriisme formati ve goriismeden toplanan verilerin nedeni ve nasil degerlendirilecegi hakkinda
gorlisme Oncesi bilgi verilmistir. Gorlisme sirasinda katilimcilarda goniilliiliik esasina dikkat edilmistir. En az 9

dakika, en ¢ok 32 dakika siiren goriigmelerin ortalamasi 17 dakika olarak tespit edilmistir.
Swot Analizi

Heinz Weihrich ilk kez 1982’de ortaya ¢ikardig1 Swot analiz genel tabirle bir degerlendirme yontemidir. Giicli,
zayif, firsat ve tehdit yonleri degerlendirmede kullanilmaktadir (Cinar & Oguz, 2020, s. 6). Calismada Swot
analizinin uygulanmasindaki genel amag; bolgede var olan zeytinyagi turizmine etki eden giiclii, zayif, firsat ve tehdit
yonlerinin tespit edilerek analiz edilmesi ve Oneriler sunarak bdlgenin turizmde gelismesine, alternatif turizmin
bolgedeki potansiyelini kanitlamasi gibi konularda yardimci olmaktir. Ayrica, Swot analizi bolgenin alternatif turizm
olanaklarinin her zaman degerlendirmeye tabi tutulmasi, mevcut hatalarin tespit edilmesi ve diizeltilmesine imkan

veren bir ara¢ olmaktadir (Yesiltas, Ceken, & Oztiirk, 2009, s. 252).
Etik

Bu aragtirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi igin gerekli olan etik kurul izin belgesi; Mus Alparslan

Universitesi Etik Kurulu 03.06.2025 tarihi ve 11/77 sayili karar numarast ile alimugtir.
Bulgular

Katilimcilara dair demografik bilgiler Tablo 1’ de, katilimcilarin mesleki bilgileri Tablo 2° de yapilan SWOT
analizine iliskin bulgular Tablo 3, Tablo 4, Tablo 5 ve Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

n %
Cinsiyet
Kadm 9 28.1
Erkek 23 71.9
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Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgileri (devami)

Egitim Durumu

[kdgretim 4 12.5
Lise 5 15.6
Onlisans 3 9.4
Lisans 15 46.9
Lisansiistil 5 15.6
Yas
18-25 yas 5 15.6
26-40 yas 10 31.2
41-60 yas 15 46.9
61 yas ve iistii 2 6.2
TOPLAM 32 100.0
Tablo 2. Katilimcilarin Mesleki Bilgileri
n %
Gorevi/ Unvam
Yerel Zeytin Ureticisi ve Pazarlamacisi 15 46.9
Mut’un yerlisi ve Zeytin Arazileri Sahibi 8 25.0
Turizm Isletme Sahibi ve Yéneticisi 3 9.4
Akademisyen 3 9.4
Yerel Yonetim Temsilcisi 3 9.4
Sektorde Calisma Yili
5 yil ve daha az 8 25.0
6-10 yil 6 18.7
11-20 y1l 5 15.6
21-30 yil 8 25.0
31 yil ve {istii 5 15.6
TOPLAM 32 100.0

Katilimcilara dair demografik bilgiler incelendiginde; %28,1’inin kadin ve %71,9’unun erkek oldugu, %12,5’inin
ilkdgretim, %15,6’sin1n lise, %9,4’{iniin 6nlisans, %46,9 unun lisans, %15,6’sinin lisaniistii egitim mezunu olduklari
belirlenmistir. Katilimcilarin %15,6’sinin 18-25 yas, %31,2’sinin 26-40 yas, %46,9’unun 41-60 yas, %6,2’sinin 61

yas ve Ustil yas araliginda oldugu belirlenmigtir (Tablo 1).

Katilimeilarin  gérev/unvan bilgileri incelendiginde; %46,9’unun yerel zeytin iireticisi ve pazarlamacisi,
%25,0’inin Mut’un yerlisi ve zeytin arazileri sahibi, %9,4’{inlin turizm isletme sahibi ve yoneticisi, %9,4’{inlin
akademisyen ve %9,4’linlin yerel yonetim temsilcisi olarak gérev yapmaktadir. Ayrica katilimcilarin %25,0’inin 5
yil ve daha az, %18,7’sinin 6-10 yil, %15,6’sinin 11-20 y1l, %25,0’inin 21-30 y1l ve %15,6’sinin sektorde 31 yil ve
iistii siire ¢alistyor oldugu tespit edilmistir (Tablo 2).

Tablo 3. Mersin {li Mut Ilgesinin Zeytinyag1 Turizmi Agisindan Giiglii Yénleri

Giiclii Yonleri n %
1. Kimyasal madde, zirai ila¢ kullanilmadan organik ve dogal iiretimin yapilmasi 23 71.9
2. Zeytinyagi iiretimi i¢in dnemli olan mikroklima iklime sahip olmasi 20 62.5
3. Uretilen zeytin yaginda asit oraninin diisiik olmasi 14 43.7
4.  Akdeniz sinegi, mantar ve bakteriyel hasarlarin zeytin aga¢inda bulunmamasi 12 37.5
5. llgede 1300 yillik turistik anit zeytin agacinin olmasi 11 344

1859



Kasar, H. & Se¢im, Y. JOTAGS, 2026, 14(2)

Tablo 3. Mersin Ili Mut Ilgesinin Zeytinyag1 Turizmi Ag¢isindan Giiglii Yénleri (devamr)

Harap, Delice vb. zeytin yaglarinin alternative tipta kullanilmasi ve saglik turzmi ile entegre

6. . . 9 28.1
olabilmesi

7. llgede organik zeytin yagi iiretim sertifikasina sahip iiretim tesislerinin bulunmasi 6 18.7

8.  Zeytinyagi iiretimi i¢in verimli olan topragin ve tarim alanlarinin bulunmasi 6 18.7

9.  Yiiksek polifenollii zeytinyagina sahip olmast 6 18.7

10 Yerli ve yabanci turistlerin ziyaret edebilecegi zeytin yagi1 tadim alanlarinin (satiy magazasi) 4 12.5

°  olmasi '

11. Mut zeytinyaginin cografi isaret (mense adi) ve Avrupa Birligi’nden tescillenmesi 3 9.4

12.  Yag asi, ¢Op asi, topal as1 gibi yoreye ait zeytin ¢esitlerinin olmasi 3 9.4
Bahge bitkileri, gida teknolojileri gibi boliimlerin ilcede faaliyet gosteren Meslek Yiiksek

13. 1 3.1
Okulunda bulunmast

14. Uretim tesislerinin ana yola yakin olmasi 1 31

Mut ilgesinin zeytinyagi turizmi agisindan giiglii yonleri; kimyasal madde, zirai ila¢ kullanilmadan organik ve
dogal tiretimin yapilmasi (%71.9), zeytinyag: iiretimi i¢in dnemli olan mikroklima iklime sahip olmas1 (%62.5),
iiretilen zeytin yaginda asit oranmin diisiik olmasi (%43.7), Akdeniz sinegi, mantar ve bakteriyel hasarlarin zeytin
agacinda bulunmamasi (%37.5), ilgede 1300 yillik turistik anit zeytin agacinin olmasi (%34.4), Harap, Delice vb.
zeytin yaglarinin alternatif tipta kullanilmasi ve saglik turizmi ile entegre olabilmesi (%28.1), ilgede organik zeytin
yag1 liretim sertifikasina sahip iiretim tesislerinin bulunmasi (%18.7), zeytinyag1 iiretimi i¢im verimli olan topragin
ve tarim alanlarinin bulunmasi (%18.7), yiiksek polifenollii zeytinyagina sahip olmasi (%18.7), yerli ve yabanci
turistlerin ziyaret edebilecegi zeytin yagi tadim alanlarimin (satis magazasi) olmasi (%12.5), Mut zeytinyaginin
cografi isaret (mense adi) ve Avrupa Birligi’'nden tescillenmesi (%9.4), Yag as1, ¢Op asi, topal as1 gibi yoreye ait
zeytin g¢esitlerinin olmasi (%9.4), Bahge bitkileri, gida teknolojileri gibi boliimlerin ilgede faaliyet gosteren Meslek
Yiiksek Okulunda bulunmasi (%3.1) ve iiretim tesislerinin ana yola yakin olmasi (%3.1) seklinde siralanmaktadir

(Tablo 3).

Katilimcilar tarafindan; kimyasal madde igermeden ilagsiz, organik liretim yapilmasi, kira¢ bolgelerde zeytin
agaclarmin sulama ihtiyacinin olmamasi, asit oraninin diisiik olmasi ve polifenol degerinin yiiksek olmasi zeytin ve
zeytinyaginda kaliteyi sagladigi ifade edilmistir. Bu durum zeytinyagi turizmi i¢in olduk¢a dnemlidir. Kuru esen
poyraz ve nemin az olmasi Akdeniz sinegi gibi zeytini olumsuz etkileyen faktorleri ortadan kaldirmaktadir.
Zeytinyag1 turizm destinasyonu olan 1300 yillik turistik anit zeytin agacinin olmasinin yani sira Mut ilgesi Cortak
mahallesinde yaklasik 820 yillik zeytin agaci, Kurtulus mahallesinde yaklasik 650 yillik zeytin agact ve Hacisait
mahallesinde yaklasik 435 yillik zeytin agaglari bulunmaktadir. Bu agaglar zeytinyagi turizminde ziyaret rotalari
olarak gecmisi ve gelecegi simgelemektedir. flge Tarim ve Orman Miidiirliigiinden alinan verilere gore 2025 yilinda
Mut ilgesinde Ciftgi Kayit Sistemine kayitli 8 milyon 500 bin zeytin agaci bulunmaktadir. Ormanlik kirag kesimler
ile birlikte toplam yaklasik 12 milyon 500 bin zeytin agaci turizm igin olduk¢a dnemlidir. ilgede bulunan Yerkdprii
selalesi, Alahan Manastir1 gibi turizm destinasyonlarim ziyarete gelen yerli ve yabanci turistler zeytinyag: tadimi ve
ekim alanlar1 ziyaretini de yapmaktadir. Mut zeytinyaginin cografi isaret (menge adi) ve Avrupa Birligi’nden
tescillenmis olmasi1 giiclii yonler arasinda yer almaktadir. Akkuyu Niikleer Gii¢ Santralinde ¢alisan Rus personel
basta olmak lizere yabancilarin da ilgeye bu kapsamda ziyarete geldigi belirtilmistir. Uretim tesislerinin, bazi zeytin
agaclarin ana yola yakin olmasi zeytinyag: turistlerinin zeytin islem asamalarini incelemesi, hasat islemi yapmast
gibi etkinliklerde kolaylik saglamas1 gii¢lii yonler olarak tespit edilmistir. Ayrica agro turizm agisindan yiiksek

potansiyele sahip olan ilgede verimli toprak ve tarim alanlarinin bulunmasi, tarim {irlinlerinin her mevsim
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yetistirmeye uygun olmasi, cografi isaret tesciline sahip (kayisi) iiriinlerin olmasi da giiclii yonler olarak tespit

edilmistir.

Tablo 4. Mersin Ili Mut Ilgesinin Zeytinyag1 Turizmi Agisindan Zayif Yonleri

Zayif Yonleri n %
Reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasi 23 71.9
Ulasim ve konaklama imkaninin sinirli olmasi 12 37.5

Zeytinyag1 igsleme tesislerinin az olmast 25.0
Zeytinyagi turizmine yonelik tur programlarinin olmamasi 21.9
Zeytinyagi turizm faaliyetleri icerisinde olan igletmelerin birlikte hareket etmemesi 18.7

8
7
6
flgede zeytin yag turizmini 6n plana ¢ikaracak dernek, kooperatif vb. bulunmamasi 5 15.6
3
3
1

Ihracata yonelik markalasma ve pazar olanaklarinin arastiriimasinda bilingsizlik 94
Zeytin ve zeytinyag turizmi igin yeterli etkinliklerin yapilmamasi 9.4
Kiiresel iklimin de etkisi ile su kaynaklariin azalryor olmasi 3.1

LRI N BRI

Mut ilgesinin zeytinyag1 turizmi acisindan zayif yonleri; reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasi (%71.9),
ulasim ve konaklama imkaninin sinirli olmasi (%37.5), zeytinyag isleme tesislerinin az olmasi (%25.0), zeytinyag1
turizmine yonelik tur programlarinin olmamasi (%21.9), zeytinyag: turizm faaliyetleri icerisinde olan isletmelerin
birlikte hareket etmemesi (%18.7), ilcede zeytin yagi turizmini 6n plana ¢ikaracak dernek, kooperatif vb.
bulunmamasi (%15.6), ihracata yonelik markalasma ve pazar olanaklarinin arastirilmasinda bilingsizlik (%9.4),
zeytin ve zeytinyagi turizmi igin yeterli etkinliklerin yapilmamasi (%9.4) ve kiiresel iklimin de etkisi ile su

kaynaklarinin azaliyor olmasi (%3.1) seklinde siralanmaktadir (Tablo 4).

Katilimcilar tarafindan; reklam ve tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasi en dnemli zayif yonleri arasinda yer
almaktadir. Salamura zeytin tesislerinin az olmasi nedeniyle il¢ede iiretilen zeytinler farkli bolgelerdeki firmalara
gonderilmektedir. Sikim fabrikasi fazla olsa da isleme tesisi sinirli sayidadir. Asit orani diisiik zeytinler ile asit orani
fazla zeytinyagi karistirilmasi sonucu tiiketici ve turistlerde olumsuz algi olusabilmektedir. Ulagim imkani karayollari
tizerinden saglanmaktadir. Silifke ilgesinden gelen yolun bozuk olmasi (yapim asamasinda), Sertavul gecidinin kisg
aylarinda bazi giinler kapali olmasi ulasimi olumsuz etkilemektedir. Konaklama tesisleri bulunsa da zincir otel
isletmeleri yatirimlarinin olmamasi zayif yonler olarak bildirilmistir. Zeytinyag: turizmi igin tur programlarinin ve
tanitici yeterli etkinliklerin olmamasi da zeytinyagi turizminde zayif yonler arasinda yer almaktadir. Kirag bolgelerde
su ihtiyact minimum olan zeytin agaclari1 olsa da sulama yapilarak biiyiiyen zeytin agaclarinda su kaynaklariin

azaliyor olmasi ekim alanlarinin azalma tehlikesini olusturmaktadir.

Tablo 5. Mersin Ili Mut Ilgesinin Zeytinyag1 Turizmi Agisindan Sahip Oldugu Firsatlar

Firsatlar n %
1. Ilgede zeytin agac1 sayisinin fazla olmasi 17 53.1
2. Is imkaninin saglanmasi ve gdgiin engellenmesi 9 28.1
3. Lojistik acidan oldukca énemli olmas1 (Akdeniz-I¢ Anadolu bélgelerinin baglantist) 8 25.0
4. Zeytinyagindan sabun, kolonya, parfiim, sampuan, el kremi vb. {irlinlerin iiretiliyor olmasi 8 25.0
5.  Zeytin iiretim gesitliligin fazla olmas1 (Ayvalik, Gemlik, Domat, Kalamata, Arbequina) 7 21.9
6. Zeytinin dalindan, yapragindan (gay), yagindan, posasindan (yakit) yararlanilmasi 5 15.6
7.  Zeytin posasindan 1sinma, pisirme i¢in kullanilan kat1 yakit (pirina) olarak kullanilmasi 3 9.4

Mut ilgesinin zeytinyagi turizmi agisindan sahip oldugu firsatlar; ilgede zeytin agaci sayisinin fazla olmasi
(%53.1), is imkaninin saglanmasi ve gogiin engellenmesi (%28.1), lojistik agidan olduk¢a dnemli olmasi (Akdeniz-

I¢ Anadolu bélgelerinin baglantis) (%25.0), zeytinyagindan sabun, kolonya, parfiim, sampuan, el kremi vb. iiriinlerin
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iiretiliyor olmasi (%25.0), zeytin iiretim ¢esitliligin fazla olmas1 (Ayvalik, Gemlik, Domat, Kalamata, Arbequina)
(%21.9), zeytinin dalindan, yapragindan (¢ay), yagindan, posasindan (yakit) yararlanilmasi (%15.6) ve zeytin
posasindan 1sinma, pisirme i¢in kullanilan kat1 yakit (pirina) olarak kullanilmasi (%9.4) seklinde siralanmaktadir

(Tablo 5).

Katilimeilar tarafindan; ilgede zeytin agaci sayisinin fazla olmasi turistlerin farkli rotalarda gezi, hasat gibi
etkinlikleri yapmast en onemli firsatlar arasinda yer almaktadir. Lojistik agidan iki bolgeyi baglayan Sertavul
gecidine yakin olmasi, Mersin limanina yakin olmasinin yani sira Cukurova havaalaninin agilmasi gibi firsatlar tespit
edilmistir. Turistler ilce ziyaretinde zeytin ve zeytinyagin yani sira zeytinyagindan hazirlanan sabun, kolonya,
parfiim, sampuan, el kremi vb. iiriinleri de satin alabilmektedir. ilcede ‘Ayvalik’, ‘Gemlik’, ‘Cilli’, ‘Domat’, ‘Sar1
Ulak’, ‘Yag Ast’, ‘Berut’ ve ‘Cop As1’ gibi ¢esitlerin iiretiminin yapilmasi ve zeytin cesitliliginin fazla olmasi

turistleri cezbetmesi acisindan firsat olarak ifade edilmektedir.

Tablo 6. Mersin ili Mut Ilgesinin Zeytinyag1 Turizmi Acisindan Sahip Oldugu Mevcut ve Potansiyel Tehdit Unsurlari

Tehditler n %
Insanlarin deniz, kum, giines turizmini tercih etmesi 16 50.0
Turizm i¢in destinasyon yerinin (hasat yeri) bulunmamasi 12 375

Hava olaylarmin (don, giines yanmasi) zeytinin kalitesi ve verimini etkilemesi 8 25.0
Ulasim sorununun olmasi (Hava, tren, deniz yolu ulasimi olmamasi) 8 25.0
Zeytinyag1 turizminde turistlerin talebini tahmin etmek i¢in kisith ¢alisma yapilmasi 7 219

5

3

1

Mut zeytinyaginda markalagma eksikligi 15.6
94
3.1

Zeytin agaci meyvelerinde copurlanma (sekil bozuklugu) olmasi

Sl Al el

Z kusagmin zeytin ekim alani, doga vb. yerleri tercih etmemesi

Mut ilgesinin zeytinyagi turizmi agisindan sahip oldugu mevcut ve potansiyel tehdit unsurlari; insanlarin deniz,
kum, giines turizmini tercih etmesi (%50.0), turizm igin destinasyon yerinin (hasat yeri) bulunmamasi (%37.5), hava
olaylariin (don, glines yanmasi) zeytinin kalitesi ve verimini etkilemesi (%25.0), ulasim sorununun olmasi (Hava,
tren, deniz yolu ulagimi olmamasi) (%25.0), zeytinyagi turizminde turistlerin talebini tahmin etmek icin kisitl
calisma yapilmasi (%21.9), Mut zeytinyaginda markalagma eksikligi (%15.6), zeytin agact meyvelerinde ¢opurlanma
(sekil bozuklugu) olmasi (%9.4) ve Z kusagimin zeytin ekim alani, doga vb. yerleri tercih etmemesi (%3.1) seklinde

siralanmaktadir (Tablo 6).

Katilimcilar tarafindan; insanlarin deniz, kum, gilines turizmini tercih etmesi en énemli mevcut tehdit unsuru
arasinda yer almaktadir. Turizm i¢in destinasyon yerinin az (hasat yeri, gezi rotalari) olmasi diger tehdit unsurudur.
Ermenek barajimin agilisindan sonra ilgcede nem orani artis gostererek Akdeniz sine§i vb. tehdit unsuru
olabilmektedir. Don, giineste yanma gibi hava olaylar1 nadiren olmakta ve zeytin cicekleri zarar gormektedir.
Ornegin; 2011 yilinda Mersin ili Mut ve Silifke ilgelerinde dolu yagisi bircok iiriinde zarara yol agmistir (Icel, 2014,
s. 273). Bu durum meyve yag oranin diismesi, ziyarete gelen turistlerin meyve bulamamasi gibi olumsuzlar meydana
getirmektedir. Sinek olmasi zeytinde copurlanma (sekil bozuklugu) yapmaktadir. Bu durumda zeytin sofralik olamaz
ve yaglik olmaktadir. Mersin (Cukurova), Konya gibi konumlarda havaalani bulunsa da ilgeye sadece karayolu ile

ulasim yapilmas1 mevcut ve potansiyel tehdit unsurlar1 arasinda yer almaktadir.
Sonuc ve Oneriler

Akdeniz bolgesinde bulunan Mut ilgesi tarim sehri ve bahge bitkileri cennetidir. Mikroklima iklimi, toprak yapisi
gibi avantajlar1 sayesinde organik tarima son derece elverislidir. Mikroklima iklim &zelligine sahip olmasinda Toros
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daglarmin giliney yamaclarina lokalize olmasi 6zelligi 6n plandadir. Verimli toprak yapisi, zeytinyaginin kalitesi,
zeytin agag sayisinin fazla olmasi gibi birgok faktdr ilgenin zeytinyag: turizmi rotalar arasinda yer almasi gerektigi
diistiniilmektedir. Zeytin bir kiiltlir olup bu kiiltlirii sadece tarimsal olarak kisitlamayarak zeytin ve zeytinyagi
miizelerinin agilmasi, eski zeytin igleme makinelerinin ve degirmenlerinin destinasyon haline gelmesi, hasat
senliklerinin yapilmasi, turlarin diizenlenerek rotalarin olusturulmasi vb. faaliyetler ile turizme kazandirilmalidir.
Mut ilgesi sahip oldugu firsatlar ile zeytinyagi turizmi tanitim faaliyetlerinde bulunmasi ile iilke genelinde cazibe
merkez haline gelebilecek potansiyele sahiptir. Ancak zeytinyagi turizmi konusunda diger iilke ve iller ile
karsilastirildiginda bu turizm tiiriiniin yapilamadigi goriilmektedir. Bu kapsamda arastirmada zeytin ve zeytinyagi
iiretiminde oldukc¢a zengin turizm bolgesi olan Mut ilgesine zeytinyagi turizminin uygulanabilirligi, alternatif turizm

kazandirilmast Swot analizi yontemi ile degerlendirilmistir.
Tiim bu sonuglar ¢ercevesinde Mut ilgesinin zeytinyagi turizminin gelistirilmesi i¢in;

e Destinasyon noktalarinin tespit edilmesi,

e Tur firmalarmin paket programlar hazirlayarak (zeytinyagi rotalar1) zeytin ve zeytinyagi turizmini
gergeklestirmesi,

e Zeytinyagl miizesinin agilmasi,

e Zeytin receli, tatlisi, boregi vb. iirlinler yapilarak tanitilmast,

e Zeytin ve zeytinyagi Uretimi ve turizmi ile ilgili Mut Meslek Yiiksekokuluna boliimlerin agilmasi,

e Anit agaci civarina eski zeytinyaginin iiretiminde kullanilan malzemeler, eski zeytin degirmenleri, zeytin
mahzenleri (oleoteca) vb. turizm destinasyon alanlarinin kazandirilmast,

e Turistlerin ziyaret edebilecegi zeytin degirmenleri, yag tadim alanlari, rehberli turlar ve zeytinyagi
iiretiminde kullanilan malzeme ve zeytin isleme prosesleri ile ilgili hizmetlerin sunulmasi,

e Reklam ve tanitim faaliyetlerinin artirilmasi,

e Zeytinyaglh yemeklerin yapildigi restoranlarin agilmasi,

e Konaklama imkanlarinin gelistirilmesi,

e Seminer, kongre, tadim panelleri vb. yapilmasi,

e E-satis uygulamalarin kullanilmasi ve artirilmasi,

e Zeytinyagi turizmini gelistirecek derneklerin agilmasi,

e Hasat giinlerinin de oldugu festival, etkinliklerin artirilmasi,

e Sivil toplum kuruluslarinin isbirligi igerisinde projeler gerceklestirmesi,

e Zeytin ekim alanlarina bungalov evlerin yapilmasi,

e Toplu tagima araglarina zeytin ve zeytinyaginin reklam brosiiriiniin asilmasi,

e Zeytinyag1 laboratuvarimin agilmasi,

o Tesislerde olan olumsuz kokuyu engelleyecek aritma sistemlerinin gelistirilmesi seklinde Oneriler

gelistirilmigtir.

Mut ilgesinde binlerce yillik tarihe sahip olan zeytin kiiltiirel, ekonomik, gevresel siirdiiriilebilirlik agilarindan
oldukca onemledir. Tiirkiye'nin zeytin iiretiminde dnemli bir merkez oldugu diisiiniilmektedir. Akdeniz ve Ig
Anadolu arasinda gecis bolgesi olmasi sebebiyle Akdeniz iklimi ve sicakligin yani sira karasal iklim sogugu da

goriilmektedir. Nemsiz hava ve riizgar sayesinde zeytin agaglar ilaglanmamaktadir. Mut ilgesinde zeytinyagi
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turizminin uygulanmasi, alternatif bir turizm ¢esidinin kazandirilmasi, rekabet giicliniin artmasina,

stirdiiriilebilirligine ve ekonomik kalkinmasina katki saglayacagi diisiiniilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar catismasi yoktur. Arastirmada katilimeilara uygulanacak goriisme formu icin Mus Alparslan Universitesi

Bilimsel Arastirma ve Yayim Etigi Kurulu’nun 03.06.2025 tarihi ve 11/77 sayili karar numarasi ile alinmustir.
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Assessment of Mut Olive Oil Tourism Potential with SWOT Analysis
Hiisnii KASAR
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Yilmaz SECIM
Necmettin Erbakan University, Faculty of Tourism, Konya/Tiirkiye
Extended Summary

Olives and olive oil are important products in Turkish cuisine and have been used throughout history. Olives are
consumed very frequently, especially at breakfast. Olive oil, obtained from processing the olive fruit, has a wide
range of uses in Turkish cuisine, including in rice dishes, appetizers, salads, and processing. Olive oil, obtained by
pressing the olives together with their components, is consumed naturally without chemicals and is highly nutritious.
This product is very important for the cuisine and cultural heritage, especially in Mediterranean countries. In Turkey,
the Aegean, Marmara, Mediterranean, Southeastern Anatolia, and Black Sea regions have significant potential in
olive and olive oil production. There is a positive correlation between olive oil production in these regions and the
vitality of the tourism sector. It has been observed that regions where olives are produced generally have high levels
of tourism businesses and investments. In fact, olive cultivation also serves as a tourism supply. The increase in
demand is also related to tourism. Since tourism is a sector that demands tourists and tries to meet that demand, the
development of tourism in these regions and areas simultaneously leads to an increase in demand for olives and olive

oil.

The Mut region is one of the important settlements in the country that reveals the diversity of cultural values
requiring preservation. In this respect, identifying fundamental data regarding the traditional fabric of the city in
historical settlements and conducting studies on their preservation and appropriate use are important. The main reason
for conducting the research in Mut district of Mersin province is its important position in olive and olive oil
production, the presence and registration of olive trees dating back to very ancient times, the first-class quality of its
olives, and the existence of olive oil processing areas, tools, etc., that have survived from history to the present day.
In this context, monumental olive trees aged 820 years in Cortak Neighborhood, 650 years in Kurtulus Neighborhood,
and 435 years in Hacisait Neighborhood have been identified and registered as 'monumental trees'. Archaeological
excavations in different areas of Mut have also revealed olive press sites and olive oil processing areas dating back

to the Roman period.

Mut district, located in the Mediterranean region, is an agricultural town and a paradise for garden plants. Its
microclimate and soil structure make it extremely suitable for organic farming. Its location on the southern slopes of
the Taurus Mountains is a key factor in its microclimate. The fertile soil, the quality of its olive oil, and the abundance
of olive trees all contribute to the district's potential inclusion in olive oil tourism routes. Olive cultivation is a cultural
heritage, and this culture should not be limited to agriculture alone. Activities such as opening olive and olive oil
museums, showcasing old olive processing machines and mills, organizing harvest festivals, and creating tour routes

should be incorporated into tourism.
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One of the new trends resulting from tourists participating in traditional agricultural activities is olive oil tourism.
Olive oil tourism encompasses gastronomy, nature, and cultural elements. This study aims to reveal the olive oil
tourism potential of Mut district in Mersin province, to evaluate its strengths and weaknesses, opportunities and
threats, and to make suggestions for the development of olive oil tourism. The research utilized the interview
technique, a qualitative data collection method. The sample consisted of 32 individuals who volunteered to participate
in the research and agreed to face-to-face interviews in Mut district. These individuals included local olive producers
and marketers, tourism business owners and managers, Mut residents and olive grove owners, academics, and local
government representatives. The field research was conducted between August and September 2025. According to
the findings, "Organic and natural production without the use of chemicals and pesticides" is the strongest aspect of
olive oil tourism in the district, while "Insufficient advertising and promotional activities" is its weakest point. While
the abundance of olive trees in the district stands out as a significant opportunity, the preference of people for sea,
sand, and sun tourism is highlighted as an existing and potential threat to olive oil tourism in the district. The
necessary ethical committee approval for data collection in this research was obtained from the Mus Alparslan

University Ethics Committee on June 3, 2025, with decision number 11/77.
In light of all these findings, in order to develop olive oil tourism in Mut district:

e Identifying destination points,

e Organizing tour companies to create package programs (olive oil routes) to promote olive and olive oil
tourism,

e Opening an olive oil museum,

e Promoting olive jam, desserts, pastries, etc., by producing them,

e Establishing departments related to olive and oil production and tourism at Mut Vocational School,

e Creating tourism destination areas around the monumental tree, such as materials used in the production of
old olive oil, old olive mills, olive cellars (oleoteca), etc.,

e Providing services such as olive mills, oil tasting areas, guided tours, and information about materials used
in olive oil production and olive processing processes that tourists can visit,

e Increasing advertising and promotional activities,

e  Opening restaurants that serve dishes made with olive oil,

e Improving accommodation options,

e Organizing seminars, congresses, tasting panels, etc.,

e Using and increasing e-commerce applications,

e Establishing associations to develop olive oil tourism,

e Increasing festivals and events, including harvest days,

e Implementing projects in cooperation with civil society organizations,

e Building bungalow houses in olive growing areas,

e Placing advertisements for olives and olive oil on public transportation vehicles,

e Opening an olive oil laboratory,

e Developing purification systems to prevent unpleasant odors in facilities; these are some of the suggestions

that have been developed.
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In Mut district, olives, with their thousands of years of history, are of great importance in terms of cultural,
economic, and environmental sustainability. It is considered a significant center for olive production in Turkey. Due
to its location in a transitional zone between the Mediterranean and Central Anatolia, it experiences both
Mediterranean climate and continental cold. Thanks to its dry air and wind, olive trees do not require pesticides. It is
believed that implementing olive oil tourism in Mut district would contribute to the development of an alternative

tourism option, increase competitiveness, ensure sustainability, and boost economic development.
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