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Öz 

Bu çalışma, turizm olgusunu antropolojik bir bakış açısıyla ele alarak turistik-dini 

mekânların sosyo-kültürel işlevlerini incelemeyi amaçlamaktadır. Bu bağlamda 

antropolojik yaklaşım, bireylerin mekâna yükledikleri anlamları, deneyimlerini ve bu 

deneyimlerin kültürel bağlam içerisindeki yansımalarını anlamaya odaklanmaktadır. 

Araştırmanın evrenini, kutsal ve turistik nitelikleri bir arada barındıran Hacı Bayram Veli 

Camii ve Türbesi’ni ziyaret eden bireyler oluşturmaktadır. Çalışma, 7, 15 ve 16 Mart 2025 

tarihlerinde gerçekleştirilmiştir. Nitel araştırma yaklaşımıyla tasarlanan çalışmada, veri 

toplama sürecinde katılımlı gözlem ve yarı yapılandırılmış görüşme teknikleri kullanılmış; 

14 katılımcıyla derinlemesine görüşmeler gerçekleştirilmiştir. Elde edilen veriler, betimsel 

analiz yöntemiyle çözümlenmiştir. Bulgular, söz konusu mekânın yalnızca ibadet edilen bir 

alan olmadığını, aynı zamanda sosyalleşme, kültürel etkileşim, aidiyet ve anlam üretimi 

süreçlerinin iç içe geçtiği çok boyutlu bir sosyal mekân olarak deneyimlendiğini ortaya 

koymaktadır. Çalışma, ziyaretçi deneyimleri üzerinden turistik-dini mekânların 

antropolojik açıdan değerlendirilmesine katkı sunmaktadır. 
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This study aims to examine the socio-cultural functions of touristic-religious spaces by 

addressing the phenomenon of tourism from an anthropological perspective. In this context, 

the anthropological approach focuses on understanding the meanings individuals attribute 

to the space, their experiences, and the reflections of these experiences within a cultural 

context. The population of the study consists of individuals visiting the Hacı Bayram Veli 

Mosque and Tomb, which embodies both sacred and touristic characteristics. The study 

was conducted on March 7, 15, and 16, 2025. Designed within a qualitative research 

approach, participant observation and semi-structured interview techniques were employed 

during the data collection process, and in-depth interviews were conducted with 14 

participants. The data obtained were analyzed using the descriptive analysis method. The 

findings reveal that the site is not merely a place of worship, but is also experienced as a 

multidimensional social space where processes of socialization, cultural interaction, 

belonging, and meaning-making are intertwined. The study contributes to the 

anthropological evaluation of touristic-religious spaces through visitor experiences. 
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GİRİŞ 

İnsan, tarih boyunca yaşamını sürdürebilmek, ihtiyaçlarını karşılamak ve yeni yaşam alanları keşfetmek amacıyla 

sürekli hareket hâlinde olmuştur. Bu hareketlilik, farklı coğrafyalarda gerçekleştirilen toplumsal ve kültürel 

pratiklerin ortaya çıkmasına zemin hazırlamış; bu pratikleri anlamaya yönelik bilimsel disiplinlerin gelişmesini 

mümkün kılmıştır. Antropoloji, insan davranışlarını bireysel ve toplumsal bağlamda ele alarak bu davranışların 

nedenlerini ve sonuçlarını inceleyen temel disiplinlerden biridir. Disiplinler arası bir yaklaşımla insanı anlamayı 

amaçlayan antropoloji, sosyal ve beşerî bilimlerle yakın bir etkileşim içerisindedir. 

Turizm, insan hareketliliğine dayanan ve antropolojiyle doğal bir kesişim noktası oluşturan toplumsal bir olgudur. 

Bireylerin farklı mekânlarda edindikleri deneyimler, turizmin kültürel, sosyal ve sembolik boyutlarını görünür 

kılmaktadır. Turizm antropolojisi, turistik pratikleri kültür, kimlik, aidiyet, yerellik ve deneyim kavramları 

çerçevesinde ele alarak bireylerin mekânla kurdukları ilişkileri anlamaya odaklanmaktadır. Bu yönüyle antropoloji 

ve turizmin birlikteliği, insan merkezli iki alanın teorik ve pratik düzeyde etkileşimini güçlendirmektedir. 

Türkiye’de turistik-dini mekânlar üzerine yapılan çalışmalar çoğunlukla turizm odaklı değerlendirmelerle sınırlı 

kalırken, ziyaretçi deneyimlerini antropolojik bir perspektifle ele alan nitel saha araştırmaları sınırlı sayıdadır. Bu 

bağlamda araştırmanın problemi, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi gibi turistik-dini mekânların ziyaretçiler 

tarafından nasıl deneyimlendiğinin ve bu deneyimlerin antropolojik açıdan nasıl anlamlandırıldığının yeterince 

ortaya konmamış olmasıdır. 

Bu çalışma, Ankara’da yer alan Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’ni ziyaret eden bireylerin ziyaret 

motivasyonlarını, deneyimlerini ve mekâna yükledikleri anlamları antropolojik bir bakış açısıyla incelemeyi 

amaçlamaktadır. Araştırmada katılımcı gözlem ve yarı yapılandırılmış görüşme teknikleri kullanılmış; elde edilen 

veriler, ziyaretçilerin dini ve turistik pratiklerinin nasıl iç içe geçtiğini ortaya koyacak şekilde analiz edilmiştir. 

Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi, yalnızca bir ibadet alanı değil; bireylerin dini kimliklerini yeniden ürettikleri, 

kültürel aidiyetlerini pekiştirdikleri ve toplumsal deneyimlerini anlamlandırdıkları çok katmanlı bir mekân niteliği 

taşımaktadır. Bu bağlamda çalışma, inanç turizmini ziyaretçi deneyimleri üzerinden ele alarak, turistik-dini 

mekânların sosyal ve kültürel işlevlerine ilişkin disiplinler arası bir perspektif sunmayı hedeflemektedir. 

Kavramsal Çerçeve 

Antropoloji Kavramı 

Antropoloji, kökeni anthropos (insan) ve logos (bilim) kavramlarına dayanan; insanı biyolojik, kültürel ve 

toplumsal boyutlarıyla inceleyen bir bilim dalıdır. Kavram, ilk kez Fransız kâşif ve doğa bilimci François Auguste 

Péron tarafından Avustralya seyahatleri sırasında Aborijinler ve Tasmanya yerlilerine ilişkin gözlemlerini aktarırken 

kullanılmıştır. Antropoloji, insanın biyokültürel evrim sürecinde geliştirdiği uyum sağlama, öğrenme ve kültür 

aktarımı gibi özellikleri temel alarak, insanı diğer canlılardan ayıran nitelikleri açıklamayı amaçlamaktadır (Akın, 

2011). 

Disiplinin temel yaklaşımı bütüncül, karşılaştırmalı ve evrimsel bir çerçeveye dayanmaktadır. Antropologlar, 

insanı çevresi ve toplumsal bağlamı içerisinde ele alarak kültürel benzerlik ve farklılıkları karşılaştırmalı yöntemlerle 

incelemekte; insanın geçmişten günümüze uzanan gelişimini evrimsel bir perspektifle değerlendirmektedir. Bu 
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yönüyle antropoloji, insan davranışlarının mekân, kültür ve inançla kurduğu ilişkilerin analiz edilmesine imkân 

tanıyan disiplinler arası bir yaklaşım sunmakta ve sosyal-beşerî bilimler içerisinde önemli bir konumda yer 

almaktadır (Lavenda & Schultz, 2019). 

Din Antropolojisi 

Din, farklı disiplinler ve inanç sistemleri tarafından çeşitli biçimlerde tanımlanan, çok boyutlu ve karmaşık bir 

toplumsal olgudur. Bu nedenle din tanımları; özsel, işlevsel ve çok yönlü yaklaşımlar çerçevesinde ele alınmaktadır. 

Özsel tanımlar dinin aşkın boyutuna odaklanırken, işlevsel tanımlar dinin birey ve toplum üzerindeki etkilerini ön 

plana çıkarmaktadır. Çok yönlü tanımlar ise bu iki yaklaşımı bir arada değerlendirerek dinin hem inanç hem de 

toplumsal bir olgu olduğunu vurgulamaktadır. Antropolojik yaklaşım, dini tek bir tanıma indirgemek yerine, onu 

tarihsel, kültürel ve toplumsal bağlamı içerisinde ele almayı amaçlamaktadır (Aman, 2015). 

Din, toplumsal bir olgu olması nedeniyle antropolojinin temel araştırma alanlarından biridir. Antropolojik 

bulgular, dini inanç ve pratiklerin tarihinin erken dönem insan topluluklarına kadar uzandığını göstermektedir. 

Neandertallerde görülen ölü gömme ritüelleri, ölüm sonrası yaşama dair inançların erken örnekleri olarak 

değerlendirilmektedir. 19. yüzyılın sonlarından itibaren Tylor, Frazer ve Durkheim gibi araştırmacılar, dini 

karşılaştırmalı yöntemlerle inceleyerek din antropolojisinin kuramsal temellerini oluşturmuşlardır (Şahin, 2016). 

Din antropolojisi, dini yalnızca inançlar bütünü olarak değil; ritüeller, semboller ve gündelik pratikler aracılığıyla 

işleyen sosyo-kültürel bir sistem olarak değerlendirmektedir. Dini değerlerin birey tarafından benimsenmesi 

kültürleme süreci içerisinde gerçekleşmekte; birey, ait olduğu toplumun dini normlarını ve pratiklerini sosyal çevre 

aracılığıyla içselleştirmektedir. Bu yönüyle din, kültürle karşılıklı etkileşim hâlinde olan ve toplumsal düzenin 

sürdürülmesine katkı sağlayan temel kurumlardan biri olarak ele alınmaktadır (Temren, 1998; Tunç, 2020). 

Turizm Antropolojisi 

Turizm, bireylerin gönüllü olarak günlük yaşamlarından geçici bir süreliğine ayrılarak farklı mekânlarda 

bulunmalarını ifade eden çok boyutlu bir toplumsal olgudur. Başlangıçta boş zaman etkinliği ve dinlenme amacıyla 

ilişkilendirilen turizm, günümüzde ekonomik, kültürel ve sosyal etkileri nedeniyle küresel ölçekte önem taşıyan bir 

endüstri hâline gelmiştir. Bu çok yönlü yapı, turizmin yalnızca ekonomik göstergelerle değil, toplumsal ve kültürel 

boyutlarıyla da ele alınmasını gerekli kılmaktadır (Burns, 2004). 

Turizmin insan ve kültür merkezli yapısı, antropoloji ile olan ilişkisini güçlendirmiştir. Turizm, farklı kültürlerin 

karşılaşmasına olanak tanıyan bir etkileşim alanı oluşturmakta; bu süreçte hem turistlerin hem de ev sahibi 

toplumların gündelik yaşam pratikleri dönüşüme uğramaktadır. Antropoloji ise bu karşılaşmaları bütüncül bir bakış 

açısıyla ele alarak kültürel değişim, kimlik inşası ve anlam üretimi süreçlerini analiz etmektedir (Nash & Smith, 

1991). 

1960’lı yıllardan itibaren turizmin toplumsal etkilerine yönelik ilginin artmasıyla birlikte, antropologlar turizmi 

önemli bir araştırma alanı olarak ele almaya başlamışlardır. Turizm antropolojisi, özellikle etnografik yöntemlere 

dayalı çalışmalarıyla turist deneyimlerini, ev sahibi toplumların tepkilerini ve bu etkileşimler sonucunda ortaya çıkan 

kültürel dönüşümleri derinlemesine incelemektedir. Bu yönüyle alan, yerel–küresel, geleneksel–modern ve misafir–

ev sahibi ilişkilerini anlamaya yönelik güçlü bir kuramsal çerçeve sunmaktadır (Graburn, 1983; Graburn, 2017; 

Çalışkan, Çokal & Bektaş, 2023). 



Öcalan, M. S. & Şahbaz, R. P.                                                                               JOTAGS, 2026, 14(2) 

1420 

İnanç Turizmi 

Günümüzde turizm sektöründe yaşanan çeşitlenme eğilimleri, alternatif turizm türlerinin önem kazanmasına yol 

açmıştır. Bu kapsamda inanç turizmi, bireylerin dini vecibelerini yerine getirmek, manevi tatmin sağlamak veya 

kutsal kabul edilen mekânları ziyaret etmek amacıyla gerçekleştirdikleri seyahatleri ifade etmektedir. İnanç turizmi, 

yalnızca dini motivasyonlara dayalı bir hareketlilik olmayıp; kültürel etkileşim, psikolojik rahatlama ve aidiyet 

duygusu gibi çok boyutlu unsurları da içermektedir (Kaynak, 2014). 

Türkiye, tarih boyunca farklı medeniyetlere ve inanç sistemlerine ev sahipliği yapması nedeniyle inanç turizmi 

açısından önemli bir potansiyele sahiptir. Anadolu coğrafyasında İslam, Hristiyanlık ve Musevilik gibi üç büyük 

semavi dine ait çok sayıda kutsal mekânın bulunması, ülkeyi bu alanda öne çıkan destinasyonlardan biri hâline 

getirmektedir. Kültür ve Turizm Bakanlığı öncülüğünde yürütülen çalışmalarla birlikte inanç turizmi, Türkiye’de 

planlı bir gelişim sürecine girmiştir (Çakmak, 2014; Öner & Cansu, 2019). 

Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi 

Hacı Bayram Veli, Bayramîlik tarikatının kurucusu olarak Anadolu’da tasavvufî düşüncenin ve dini hayatın 

şekillenmesinde önemli rol oynamış mutasavvıflardan biridir. Asıl adı Numan olan Hacı Bayram Veli’nin 14. 

yüzyılın ortalarında Ankara yakınlarındaki Solfasıl köyünde doğduğu kabul edilmektedir. Medrese eğitimi aldıktan 

sonra Somuncu Baba’nın müridi olmuş; Fetret Devri sonrasında Ankara’da tasavvufî faaliyetlerini yoğunlaştırarak 

geniş bir etki alanı oluşturmuştur (Bayramoğlu, 1989; Azamat, 1996). 

Hacı Bayram Veli Camii, Ankara’nın Ulus semtinde bulunmakta ve Augustus Mabedi’nin bitişiğinde yer almakta 

olup 15. yüzyılın ilk yarısında inşa edilmiştir. Sade mimari özellikleri ve cami bünyesinde yer alan halvethaneleriyle 

yapı, ibadet işlevinin yanı sıra tasavvufî eğitimin sürdürüldüğü çok işlevli bir mekân niteliği taşımaktadır (Tanman, 

1996; Eskici, 2001). 

Hacı Bayram Veli’nin vefatının ardından inşa edilen türbe ise zamanla Ankara’nın en önemli inanç ve ziyaret 

merkezlerinden biri hâline gelmiştir. Tarihsel, mimari ve manevi özellikleriyle cami ve türbe, yalnızca ibadet edilen 

alanlar değil; aynı zamanda kolektif hafızanın, dini aidiyetin ve toplumsal deneyimin üretildiği kutsal mekânlar 

olarak varlığını sürdürmektedir (Tanman, 1996; Eskici, 2014). 

Yöntem 

Bu çalışma, belirli bir araştırma sorusu doğrultusunda yapılandırılmış nitel bir antropolojik saha araştırmasıdır. 

Araştırmanın tasarım sürecinde, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’ni ziyaret eden bireylerin mekâna ilişkin 

algılarını, deneyimlerini ve bu mekâna yükledikleri anlamları ortaya koymak temel çıkış noktası olmuştur. Bu 

doğrultuda yöntem ve veri toplama teknikleri, araştırma sorusuyla uyumlu biçimde belirlenmiş ve yapılandırılmıştır. 

Araştırma Sorusu 

Turistik bir mekân olan Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’ni ziyarete gelen bireyler, bu mekânı turizm açısından 

nasıl değerlendirmekte; temel değerlerini ve kişisel deneyimlerini nasıl yapılandırmakta ve anlamlandırmaktadırlar? 

Bu araştırma sorusu, antropolojik alan araştırması kapsamında ziyaretçilerin Hacı Bayram Veli Camii ve 

Türbesi’ne ilişkin algılarını, deneyimlerini ve anlamlandırma biçimlerini ortaya koymaya yönelik olarak araştırma 

sürecine (veri toplama ve analiz) yön vermek amacıyla belirlenmiştir. Antropoloji disiplini, insan ve toplum yaşamını 
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bütüncül bir bakış açısıyla ele almayı amaçlamakta ve bu nedenle nitel araştırma yöntemlerinden yoğun biçimde 

yararlanmaktadır. Nitel araştırma, olgu ve olayları doğal bağlamları içerisinde inceleyerek bireylerin deneyimlerini, 

algılarını ve anlamlandırma süreçlerini derinlemesine analiz etmeyi hedefler. Bu yaklaşımda “ne, nasıl, neden ve 

kim” soruları belirleyici olup, araştırmanın yöntemsel çerçevesini doğrudan şekillendirmektedir (Kümbetoğlu, 2008; 

Baltacı, 2019). Bu çalışma açısından nitel yöntem, ziyaretçilerin mekânla kurdukları ilişkiyi kendi anlatıları 

üzerinden anlamayı mümkün kılması bakımından tercih edilmiştir. 

Araştırmada, antropolojik saha çalışmalarının temel tekniklerinden katılımlı gözlem ve yarı yapılandırılmış 

görüşme yöntemleri kullanılmıştır. Katılımlı gözlem, araştırmacının saha içerisindeki pratiklere doğrudan dâhil 

olarak kültürel ve dini deneyimleri bağlamı içerisinde gözlemlemesine olanak tanımaktadır (Salı, 2012; Lavenda & 

Schultz, 2019). Yarı yapılandırılmış görüşmeler ise katılımcıların deneyimlerini ve mekâna yükledikleri anlamları 

kendi ifadeleriyle aktarabilmelerine imkân sağlamıştır. Bu çalışma açısından bu iki yöntemin birlikte kullanılması, 

verilerin derinlikli ve bütüncül biçimde analiz edilmesine katkı sunmuştur. 

Araştırmanın evrenini Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’ni ziyaret eden bireyler oluşturmaktadır. Örneklem, 

saha sürecinde araştırmaya gönüllü olarak katılmayı kabul eden ziyaretçiler arasından amaçlı ve erişilebilirlik esasına 

dayalı olarak belirlenmiştir. Nitel araştırmanın doğası gereği katılımcı sayısı önceden sabitlenmemiş; veri 

doygunluğuna ulaşıldığında saha çalışması sonlandırılmıştır. Görüşmeler, ziyaret motivasyonları, mekânsal algılar 

ve dini-kültürel deneyimler üzerine odaklanan yarı yapılandırılmış görüşme formu aracılığıyla gerçekleştirilmiştir. 

Elde edilen veriler, betimsel ve tematik analiz yöntemleri kullanılarak çözümlenmiştir. Analiz sürecinde kutsallık, 

aidiyet, manevi deneyim, kültürel miras ve turistik pratikler gibi temalar ön plana çıkmıştır. Bu çalışma açısından 

tematik analiz, katılımcı anlatılarında tekrar eden anlam örüntülerinin sistematik biçimde ortaya konulmasına olanak 

sağlamıştır. 

Araştırma sürecinin tüm aşamalarında bilimsel etik ilkelere uygun hareket edilmiştir. Katılımcılara araştırmanın 

amacı hakkında bilgi verilmiş, katılım gönüllülük esasına dayandırılmış ve gizlilik ilkesi gözetilmiştir. Görüşme 

verileri, katılımcıların kimliklerinin doğrudan ya da dolaylı olarak belirlenmesine imkân vermeyecek şekilde 

raporlanmıştır. Bu araştırmada kullanılan verilerin toplanabilmesi için gerekli olan etik kurul izni, Ankara Hacı 

Bayram Veli Üniversitesi Etik Kurulu tarafından 30.01.2025 tarihli ve 326836 sayılı karar ile alınmıştır. 

Geçerlilik ve Güvenilirlik 

Nitel araştırmalarda geçerlilik ve güvenilirlik, nicel araştırmalardaki ölçütlerden farklı olarak araştırmanın 

bağlama uygunluğu, şeffaflığı ve tutarlılığı üzerinden değerlendirilmektedir (Şener vd., 2017). Bu çalışmada geçerlik, 

araştırmanın doğal ortamında yürütülmesi ve yüz yüze gerçekleştirilen görüşmeler yoluyla sağlanmıştır (Aslan, 

2020). 

Güvenirliği artırmak amacıyla araştırmacı saha sürecine doğrudan katılmış; gözlem notları ve görüşme kayıtları 

sistematik biçimde tutulmuştur. Elde edilen bulguların katılımcı ifadeleriyle uyumlu olmasına özen gösterilmiştir 

(Şener vd., 2016). Ayrıca araştırma süreci, Bryman’ın (2004) önerdiği inanılırlık, aktarılabilirlik, dayanıklılık ve 

doğrulanabilirlik ölçütleri çerçevesinde değerlendirilmiştir. Bu doğrultuda yöntemsel süreç ayrıntılı biçimde 

açıklanarak araştırmacı etkisinin en aza indirilmesi amaçlanmıştır (Kümbetoğlu, 2008). 
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Bulgular 

Bu bölümde, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’nde gerçekleştirilen nitel saha araştırması kapsamında katılımlı 

gözlem ve yarı yapılandırılmış görüşmeler yoluyla elde edilen veriler sunulmaktadır. Araştırma sürecinde toplanan 

veriler, katılımcıların demografik özellikleri, ziyaret motivasyonları, mekâna ilişkin algıları, deneyimleri ve turizm 

bağlamındaki değerlendirmeleri doğrultusunda analiz edilmiştir. Elde edilen bulgular, araştırma sorusu çerçevesinde 

anlamlı temalar altında sınıflandırılarak tablolar aracılığıyla sistematik bir biçimde aktarılmıştır. Bu yaklaşım, 

katılımcı ifadelerinin bütüncül bir şekilde değerlendirilmesini ve verilerin açık, anlaşılır ve karşılaştırılabilir bir yapı 

içerisinde sunulmasını amaçlamaktadır. 

Tablo 1. Katılımcıların Demografik Özellikleri 

Katılımcı Yaş Cinsiyet Eğitim Durumu Yaşadığı Şehir 

K1 75 Kadın İlköğretim Yozgat 

K2 52 Kadın Lise Ankara 

K3 68 Kadın Lise Ankara 

K4 27 Kadın Lisans Ankara 

K5 52 Erkek Lise Ankara 

K6 62 Kadın Lise Ankara 

K7 76 Erkek İlköğretim Ankara 

K8 32 Erkek Doktora Ankara 

K9 30 Kadın Lisans Ankara 

K10 43 Erkek Lise Konya 

K11 65 Kadın İlköğretim Ankara 

K12 23 Kadın Lisans Ankara 

K13 60 Erkek İlköğretim Ankara 

K14 58 Erkek Lise Ankara 

Tablo 1’de araştırmaya katılan bireylerin demografik özellikleri sunulmaktadır. Katılımcıların yaşları 23 ile 76 

arasında değişmekte olup, farklı yaş gruplarının çalışmada temsil edildiği görülmektedir. Eğitim durumu açısından 

katılımcıların ilköğretim, lise, lisans ve doktora düzeylerinde farklı eğitim geçmişlerine sahip oldukları belirlenmiştir. 

Bu bulgu, örneklemin eğitim düzeyi bakımından çeşitlilik gösterdiğini ortaya koymaktadır. 

Tablo 2. Katılımcıların Mekânı Ziyaret Etme Amaçlarının Dağılımı 

Ziyaret Amacı f % 

Dini Ritüel 10 71,4 

Kültürel Faaliyetler 2 14,3 

Dini ve Kültürel Faaliyetler 1 7,1 

Turistik Ziyaret 1 7,1 

Toplam 14 100 

Tablo 2’de katılımcıların “Bu mekânı ziyaret etme nedeniniz nedir?” sorusuna verdikleri yanıtlar sunulmaktadır. 

Bulgular incelendiğinde, katılımcıların büyük çoğunluğunun Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’ni dini ritüel 

amacıyla ziyaret ettiği belirlenmiştir. On dört katılımcıdan onunun bu yönde görüş bildirmesi, ziyaretlerin ağırlıklı 

olarak ibadet ve manevi pratikler çerçevesinde gerçekleştiğini göstermektedir. Buna karşılık kültürel faaliyetler ile 

dini ve kültürel faaliyetlerin birlikte değerlendirildiği ziyaret nedenlerinin sınırlı sayıda katılımcı tarafından ifade 

edildiği; turistik ziyaret gerekçesinin ise yalnızca bir katılımcı tarafından dile getirildiği görülmektedir. Bu dağılım, 

mekânın katılımcılar nezdinde öncelikle kutsal ve dini bir alan olarak algılandığını ortaya koymaktadır. 

 

 



Öcalan, M. S. & Şahbaz, R. P.                                                                               JOTAGS, 2026, 14(2) 

1423 

Tablo 3. Mekânda Deneyimlenen Duyguların Dağılımı 

Duygusal Tema f % 

Huzur 12 85,7 

Mutluluk 10 71,4 

Yüksek Maneviyat 9 64,3 

Tarihi Duygular 1 7,1 

Not: Katılımcılar birden fazla duygu ifade etmiştir. 

Tablo 3’te katılımcıların “Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesinin Size Hissettirdiği Duygu Nedir?” sorusuna 

verdikleri yanıtlar sunulmaktadır. Elde edilen bulgular, katılımcıların mekâna ilişkin duygusal deneyimlerinde 

olumlu ve manevi içerikli ifadelerin öne çıktığını göstermektedir. Katılımcıların büyük bir bölümü mekânda huzur, 

mutluluk ve yüksek maneviyat duygularını birlikte deneyimlediklerini ifade etmiştir. Bunun yanı sıra bazı 

katılımcıların yalnızca huzur ya da mutluluk gibi tekil duygulara; sınırlı sayıda katılımcının ise huzur ile birlikte 

tarihsel çağrışımlara vurgu yaptığı belirlenmiştir. Bu bulgular, mekânla kurulan duygusal deneyimin ağırlıklı olarak 

manevi bir içerik taşıdığını göstermektedir. 

Tablo 4. Mekâna İlişkin Algıların Dağılımı 

Algı Teması f % 

İnsan Popülasyonu 7 50,0 

Manevi Havası 3 21,4 

Tarihi Mekân Algısı 2 14,3 

Dini Mekân Algısı 2 14,3 

Toplam 14 100 

Tablo 4’te katılımcıların “Ziyaret Sırasında Sizi En Çok Etkileyen Unsur Nedir?” sorusuna verdikleri yanıtlar 

sunulmaktadır. Bulgular, katılımcı algılarının belirli temalar etrafında yoğunlaştığını ortaya koymaktadır. 

Katılımcıların yarısının mekânı “insan popülasyonu” ifadesiyle tanımladığı görülmektedir. Bu durum, mekânın 

ziyaretçi yoğunluğu ve sosyal hareketlilik bağlamında algılandığını göstermektedir. Bunun yanı sıra bazı 

katılımcıların mekânı manevi havası ile ilişkilendirdiği; bir kısmının ise tarihi ve dini mekân algısı çerçevesinde 

değerlendirdiği belirlenmiştir. Bulgular, katılımcı algılarının hem fiziksel çevreye hem de mekânın manevi ve tarihsel 

özelliklerine odaklandığını göstermektedir. 

Tablo 5. Katılımcıların Mekânda Kalma Sürelerinin Dağılımı 

Süre Aralığı f 

0-1 4 

1-2 3 

2-3 4 

3-4 1 

4-5 2 

Toplam 14 

Not: Süreler katılımcı beyanlarına dayalı olarak saat aralıkları şeklinde ifade edilmiştir. 

Tablo 5’te katılımcıların “Bu Ziyarete Ne Kadar Zaman Ayırdınız?” sorusuna verdikleri yanıtlar sunulmaktadır. 

Bulgular, katılımcıların Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’nde geçirdikleri sürelerin farklı zaman aralıklarında 

dağıldığını göstermektedir. Katılımcıların önemli bir bölümünün mekânda 0–1 saat ve 2–3 saat aralıklarında zaman 

geçirdiği belirlenmiştir. Bunun yanı sıra bazı katılımcıların 1–2 saat süreyle mekânda bulunduğu; daha sınırlı sayıda 

katılımcının ise 3–4 saat ve 4–5 saat gibi daha uzun süreleri tercih ettiği görülmektedir. Genel olarak katılımcıların 

mekânda kalma sürelerinin kısa ve orta süreli ziyaretler etrafında yoğunlaştığı belirlenmiştir. 
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Tablo 6. Ziyaret Sırasında Turist Olarak Nitelendirmeye İlişkin Görüşlerin Dağılımı 

Görüş f % 

Hayır 14 100 

Toplam 14 100 

Tablo 6’da katılımcıların “Ziyaret Sırasında Kendinizi Turist Olarak Nitelendiriyor musunuz?” sorusuna 

verdikleri yanıtlar sunulmaktadır. Bulgular, katılımcıların tamamının bu soruya “Hayır” yanıtını verdiğini 

göstermektedir. Bu durum, ziyaret edilen mekânın katılımcılar tarafından turistik bir deneyim alanı olarak değil; daha 

çok gündelik yaşam pratikleri ve yerel bağlam içerisinde algılandığını ortaya koymaktadır. 

Tablo 7. Mekânın Turistik Niteliğine İlişkin Görüşlerin Dağılımı 

Görüş Teması f % 

Burası turistik yer değil 6 42,9 

Kültürel bir miras 3 21,4 

Turistik bir yer 4 28,6 

Dini ve turistik yer 1 7,1 

Toplam 14 100 

Tablo 7’de katılımcıların “Turizm Açısından Değerlendirildiğinde Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesini Nasıl 

Yorumlarsınız?” sorusuna verdikleri yanıtlar sunulmaktadır. Bulgular, katılımcıların mekânın turistik niteliğine 

ilişkin değerlendirmelerinin farklılaştığını göstermektedir. Katılımcıların önemli bir kısmı mekânı turistik bir yer 

olarak değerlendirmediğini belirtmiştir. Bunun yanı sıra bazı katılımcıların mekânı kültürel bir miras olarak ifade 

ettiği; bir bölümünün ise turistik bir yer şeklinde değerlendirdiği görülmektedir. Ayrıca bir katılımcının mekânı dini 

ve turistik bir yer olarak nitelendirdiği belirlenmiştir. Bu bulgular, katılımcı algılarının tek bir görüş etrafında 

toplanmadığını ortaya koymaktadır. 

Sonuç ve Öneriler 

Bu araştırma, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’nin ziyaretçiler tarafından nasıl algılandığını, mekâna yüklenen 

anlamları ve ziyaret motivasyonlarını nitel yöntemle incelemiştir. Bulgular, söz konusu mekânın yalnızca bir ibadet 

alanı olarak değil; bireysel maneviyatın güçlendiği, toplumsal aidiyetin pekiştiği ve tarihsel-kültürel belleğin canlı 

tutulduğu çok boyutlu bir alan olarak deneyimlendiğini göstermektedir. Bu yönüyle mekân, bireysel inanç pratikleri 

ile toplumsal kimlik inşasının kesiştiği önemli bir manevi merkez niteliği taşımaktadır. 

Katılımcıların büyük çoğunluğunun mekânı birden fazla kez ziyaret etmesi ve Hacı Bayram Veli hakkında bilgi 

sahibi olması, alanın süreklilik arz eden ve anlam yüklü bir ziyaret mekânı olarak algılandığını ortaya koymaktadır. 

Ziyaret motivasyonlarının ağırlıklı olarak dini temellere dayanması, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’nin inanç 

turizmi kapsamında değerlendirilebilecek önemli bir çekim merkezi olduğunu göstermektedir. Bununla birlikte 

kültürel ilgi, tarihsel merak gibi unsurların da dile getirilmesi, mekânın kentsel kültürel turizm bağlamında da işlevsel 

bir role sahip olduğunu ortaya koymaktadır. 

Ziyaret sürecinde deneyimlenen huzur, dinginlik ve içsel rahatlama gibi duygular, mekânın ziyaretçi deneyimi 

üzerinde güçlü bir manevi etki yarattığını göstermektedir. Ancak yoğun ziyaretçi trafiğinin bazı katılımcılar 

tarafından bireysel ibadet deneyimini sınırlayıcı bir unsur olarak ifade edilmesi, kutsal mekânlarda alan yönetimi ve 

ziyaretçi planlamasının önemini ortaya koymaktadır. Bu bağlamda, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’nin 

sürdürülebilir inanç turizmi ilkeleri doğrultusunda ele alınması gerekmektedir. 
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Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi’nin çevresinde yer alan tarihî doku, kamusal alanlar ve yerel ticari birimler, 

ziyaret deneyiminin yalnızca kutsal mekânla sınırlı kalmadığını; kentsel deneyim, sosyalleşme ve yerel kültürle 

temas gibi unsurlarla bütünleştiğini göstermektedir. Bu durum, mekânın Ankara şehir turizmi içerisindeki konumunu 

güçlendirmekte ve ziyaretin bütüncül bir turizm deneyimine dönüşmesine katkı sağlamaktadır. 

Araştırma bulguları doğrultusunda, Hacı Bayram Veli Camii ve Türbesi gibi çok işlevli kutsal mekânların 

bireylerin inanç pratikleri, mekânsal algıları ve ziyaretçi deneyimleri üzerindeki etkilerinin disiplinler arası nitel 

çalışmalarla daha kapsamlı biçimde incelenmesi önerilmektedir. Özellikle inanç turizmi, kültürel miras turizmi ve 

kentsel turizm ekseninde yapılacak etnografik araştırmalar, kutsal mekânların sosyal ve turistik işlevlerini daha 

derinlemesine anlamaya katkı sağlayacaktır. 

Kamu kurumları ve yerel yönetimlerin, artan ziyaretçi yoğunluğunu dikkate alarak alan yönetimi ve mekânsal 

düzenlemeleri kutsal atmosferi koruyacak şekilde planlaması; tarihî ve kültürel dokunun korunmasını 

önceliklendirmesi önem taşımaktadır. Bu kapsamda, ziyaretçi akışını düzenlemek amacıyla yönlendirme çizgileri ve 

tek yönlü ziyaret rotalarının oluşturulması, ibadet alanlarında sessizliği koruyacak fiziksel sınırlandırmaların 

yapılması, çok dilli dijital bilgilendirme panolarının kullanılması ve engelli erişimine uygun fiziksel altyapının 

geliştirilmesi önerilmektedir. Turizm planlaması açısından ise, mekânın dini kimliğini zedelemeden sürdürülebilir, 

deneyim odaklı ve yerel değerleri gözeten inanç turizmi uygulamalarının geliştirilmesi önerilmektedir. 

Beyan 
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Extended Summary 

Tourism, as a phenomenon rooted in human mobility and lived experience, cannot be fully understood when 

examined solely through its economic or managerial dimensions. While early tourism studies largely focused on 

measurable indicators such as visitor numbers, revenue generation, and destination competitiveness, such approaches 

tend to overlook the social, cultural, and symbolic meanings that tourism holds for individuals and communities. 

From a broader social science perspective, tourism should be regarded not only as an industry, but also as a culturally 

embedded human activity shaped by belief systems, identity formation, and processes of meaning-making. Within 

this context, anthropology provides a valuable analytical framework for tourism studies by emphasizing lived 

experience, emic perspectives, and the relational nature of space. 

Anthropological approaches conceptualize tourism as a social practice in which individuals actively interpret, 

negotiate, and attribute meaning to places. Rather than treating tourists as homogeneous consumers, anthropology 

foregrounds culturally situated actors whose motivations and experiences are shaped by their social backgrounds, 

religious beliefs, and personal histories. This perspective is particularly relevant for the study of sacred places, which 

represent multi-layered spaces where religious devotion, cultural heritage, collective memory, and everyday practices 

intersect. Sacred sites are not only physical locations, but also symbolic landscapes imbued with spiritual significance 

and moral values. As such, they offer a fertile ground for examining the complex relationship between tourism and 

religion. 

Sacred places such as mosques, shrines, and tombs occupy a distinctive position within tourism research due to 

their dual character as spaces of worship and potential tourist attractions. For believers, these sites function primarily 

as places of prayer, contemplation, spiritual healing, and connection with the divine. At the same time, they may 

attract visitors interested in history, architecture, or cultural heritage. This duality is often discussed within the 

framework of faith tourism, a concept that broadly refers to travel motivated wholly or partially by religious or 

spiritual purposes. However, an important issue within the literature concerns the extent to which visitors to sacred 

sites perceive their visits as touristic. While such visits may be classified as faith tourism by scholars or tourism 

authorities, visitors themselves may not identify as tourists. This discrepancy highlights the need to examine sacred-

site visitation from the perspective of visitors’ own interpretations and self-definitions. 

Within this theoretical background, the present study aims to examine the perceptions, visit motivations, and 

experiential meanings of individuals visiting the Hacı Bayram Veli Mosque and Tomb in Ankara from an 

anthropological perspective. The Hacı Bayram Veli complex is one of the most significant religious and spiritual 

sites in Turkey, associated with Hacı Bayram Veli, a prominent 15th-century Sufi thinker and spiritual leader. 

Located in the historical center of Ankara, the site functions as both a place of worship and an important cultural 
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landmark, attracting visitors from different regions and backgrounds. Despite its frequent inclusion in faith tourism 

discussions, little is known about how visitors themselves perceive and experience this site. 

The main objective of the study is to explore whether the Hacı Bayram Veli Mosque and Tomb is perceived 

primarily as a touristic destination or as a religious and spiritual space by its visitors. In line with this objective, the 

study focuses on how visitors construct their relationship with the site, the motivations that shape their visits, the 

emotions they experience, and the meanings they attribute to the place. By doing so, the research seeks to contribute 

to ongoing discussions on how the boundaries between faith tourism and everyday religious practice are formed and 

experienced at the individual level. 

The research was designed within the framework of a qualitative research approach and conducted as an 

anthropological field study. Qualitative methods were preferred in order to capture visitors’ subjective experiences 

and interpretations in depth. Fieldwork was carried out at the Hacı Bayram Veli Mosque and Tomb, allowing direct 

engagement with the spatial, social, and symbolic dynamics of the site. Data were collected through participant 

observation and semi-structured, face-to-face interviews. 

Participant observation enabled the researcher to observe visitors’ behaviors, ritual practices, and interactions 

within the sacred space, as well as the general atmosphere of the site. In addition, semi-structured interviews were 

conducted with 14 participants who were visiting the mosque and tomb during the fieldwork period. The interview 

questions focused on visitors’ purposes of visit, emotions experienced at the site, meanings attributed to the mosque 

and tomb, and whether participants defined themselves as tourists during their visit. The sample included participants 

of different ages and backgrounds, allowing for a diversity of perspectives. The collected data were analyzed using 

descriptive and thematic analysis techniques, through which recurring themes and patterns were identified. 

The findings of the study reveal that the majority of participants visit the Hacı Bayram Veli Mosque and Tomb 

primarily for religious and spiritual reasons. Performing prayers, visiting the tomb, making supplications, and seeking 

spiritual peace were the most frequently expressed motivations. Participants commonly described their visits as acts 

of devotion rather than leisure or sightseeing activities. Emotional experiences reported during the visit included 

feelings of peace, inner calm, happiness, and heightened spirituality. These emotions were often associated with the 

sacred character of the site and with beliefs regarding the spiritual presence and influence of Hacı Bayram Veli. 

In addition to religious meanings, some participants also attributed historical and cultural significance to the site. 

References to the historical role of Hacı Bayram Veli, the architectural features of the mosque, and the site’s 

importance in Ankara’s urban history appeared in several narratives. However, these historical and cultural 

dimensions did not overshadow the religious meaning of the site. Instead, they functioned as complementary elements 

that reinforced the overall sense of sacredness and respect associated with the place. 

One of the most notable findings of the study is that none of the participants identified themselves as tourists 

during their visit. Even participants who had traveled from other cities explicitly rejected the tourist label, 

emphasizing instead their identity as believers, visitors, or individuals visiting for spiritual purposes. This finding 

suggests that the Hacı Bayram Veli Mosque and Tomb is not perceived by its visitors as a touristic experience space, 

but rather as a familiar, sacred, and locally embedded place. The absence of a tourist self-identification challenges 

the assumption that visits to sacred sites automatically constitute tourism from the visitors’ perspective. 
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This result is particularly significant for faith tourism studies, as it demonstrates that spaces categorized as faith 

tourism destinations are not necessarily experienced as touristic by those who visit them. From an anthropological 

standpoint, this highlights the importance of emic perspectives and calls for a more nuanced understanding of 

religious travel practices. The findings suggest that the boundaries between tourism and everyday religious practice 

are fluid and context-dependent, shaped by visitors’ beliefs, intentions, and emotional engagements with the site. 

In conclusion, this study shows that the Hacı Bayram Veli Mosque and Tomb functions as a multi-dimensional 

space where religious devotion, spiritual experience, a sense of belonging, and cultural meaning-making intersect. 

By adopting an anthropological approach and focusing on visitors’ lived experiences, the research contributes to the 

faith tourism literature by questioning conventional tourism classifications and emphasizing the importance of 

visitors’ own perceptions. The study provides an in-depth understanding of how sacred spaces are experienced and 

interpreted by visitors and underlines the need to approach faith tourism not merely as a tourism category, but as a 

socially and culturally embedded practice shaped by belief, emotion, and meaning. 
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