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Öz 

Bu araştırma, 548 yerel katılımcının 4. Uluslararası Çankırı Tuz Festivali'nin sosyal 

etkilerine yönelik algılarını incelemektedir. Bu algıların cinsiyet, medeni durum, yaş, 

eğitim, meslek, yaşam süresi ve festivalden gelir elde etme gibi demografik özelliklere göre 

farklılaşıp farklılaşmadığı incelenmiştir. Ayrıca, algılanan sosyal fayda ve maliyet ile 

festival memnuniyeti arasındaki ilişkiler ve bu algıların memnuniyet üzerindeki etkileri 

analiz edilmiştir. Veriler, T-testi, ANOVA, korelasyon ve regresyon ile değerlendirilmiştir. 

Sonuçlar, memnuniyet düzeyinin yüksek olduğunu ve sosyal fayda algısının memnuniyet 

üzerinde sosyal maliyetten daha güçlü bir etkiye sahip olduğunu göstermektedir. Sosyal 

fayda ile memnuniyet arasında orta düzeyde pozitif ilişki bulunurken, sosyal maliyet ile 

memnuniyet arasında çok zayıf pozitif ilişki tespit edilmiştir. Demografik açıdan, sosyal 

fayda algısı yaş, meslek, yaşam süresi ve gelire göre; sosyal maliyet algısı eğitim, meslek 

ve yaşam süresine göre; memnuniyet ise yaşam süresi ve gelir durumuna göre anlamlı 

farklılıklar göstermektedir. Özellikle festivalden gelir elde eden, uzun süredir Çankırı'da 

yaşayan ve orta yaş grubundaki katılımcıların sosyal fayda ve memnuniyet algılarının daha 

yüksek olduğu gözlemlenmiştir. 
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This study examines the perceptions of 548 local participants regarding the social impacts 

of the 4th International Çankırı Salt Festival. It investigates whether these perceptions differ 

by demographic factors: gender, marital status, age, education, occupation, residence 

length, and festival income. Relationships between perceived social benefit, social cost, and 

satisfaction, plus their effects on satisfaction, are analyzed via t-tests, ANOVA, correlation, 

and regression. Results show high satisfaction levels, with social benefit exerting a stronger 

effect on satisfaction than social cost. A moderate positive correlation exists between social 

benefit and satisfaction, while a very weak positive correlation is found between social cost 

and satisfaction. Demographically, social benefit perception significantly differs by age, 

occupation, residence length, and income; social cost perception differs by education, 

occupation, and residence length; satisfaction differs by residence length and income. 

Notably, participants earning festival income, long-term residents, and middle-aged 

individuals exhibit higher perceptions of both social benefit and satisfaction. 
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