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Keywords

Yoresel degerler, turistlerin destinasyon tercihlerini etkilemektedir. Bu degerlerin
tanitilmasi ve tescil edilmesi ise onlarin korunmasi i¢in dnemlidir. Cografi isaretlerin tescil
edilmesinin yani sira yiyecek icecek isletmelerinde sunulmasi ise destinasyonun imajini
artirarak ekonomik kalkimmasini saglayacaktir. Akdeniz Bolgesi’nde Osmaniye; Dogu
Anadolu Bolgesi’nde Bitlis, Eldzig ve Erzincan, Kars, Malatya ve Ardahan; Ege
Bolgesi’nde Usak, I¢ Anadolu Bolgesi’'nde Nevsehir ve Karaman; Karadeniz Bolgesi’nde
Giresun, Zonguldak ve Bartin; Marmara Bolgesi'nde ise Canakkale, Istanbul, Kocaeli,
Tekirdag ve Yalova ise tescilli mahreg isareti bulunmamasi nedeniyle aragtirma kapsaminda
yer almamaktadir. Diger cografi bolgelerden farkli olarak Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde
bulunan tiim illerde tescilli mahreg isareti bulunmaktadir. Akdeniz Bolgesi’nde 70, Dogu
Anadolu Bolgesi’nde 80, Ege Bolgesi’nde 70, Giineydogu Anadolu Bélgesi’nde 90, i¢
Anadolu Bolgesi’nde 110, Karadeniz Bolgesi’nde 150, Marmara Bolgesi’nde ise 60 olmak
iizere toplam 630 yiyecek igecek isletmesinin meniisii incelenmistir. Arastirma kapsaminda
Tiirkiye’nin yedi cografi bolgesinde yer alan illerde www.tripadvisor.com.tr’ye gore ilk on
sirada bulunan yiyecek i¢ecek isletmelerinin meniilerinde tescilli mahreg isareti bulundurma
durumlar incelenmistir. Incelenen 630 isletmeden yalmzca 21 isletmenin meniisiinde
tescilli mahreg isareti sunulmaktadir.
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Local values affect the destination preferences of tourists. The promotion and registration
of these values is important for their protection. In addition to the registration of
geographical indications, their presentation in food and beverage establishments might
increase the image of the destination and provide economic development. Osmaniye in the
Mediterranean Region; Bitlis, Elazig and Erzincan, Kars, Malatya and Ardahan in the
Eastern Anatolia Region; Usak in the Aegean Region, Nevsehir and Karaman in the Central
Anatolia Region; Giresun, Zonguldak and Bartin in the Black Sea Region; Canakkale,
Istanbul, Kocaeli, Tekirdag and Yalova in the Marmara Region, were not included in the
study because they do not have any registered indications of source. Unlike other
geographical regions, all provinces in the Southeastern Anatolia Region have a registered
indication of source. The menus of a total of 630 food and beverage establishments were
examined, including 70 in the Mediterranean region, 80 in the Eastern Anatolia region, 70
in the Aegean region, 90 in the Southeastern Anatolia region, 110 in the Central Anatolia
region, 150 in the Black Sea region and 60 in the Marmara region. As part of the study, the
top ten food and beverage establishments according to the website of Tripadvisor
(www.tripadvisor.com.tr) located in the provinces of seven geographical regions of Turkey
were examined in terms of their status of having registered indications of source in their
menus. Of the 630 establishments examined, only 21 have registered indications of source
in their menus.
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Cografi isaret kavrami, Tiirkcede “CI” (Tasdan, Albayrak & Albayrak, 2014; Dogan, 2015), Ingilizcede ise
“Geographical Indication” ya da “GI” olarak da ifade edilmektedir (Raimondi, Falco, Curzi & Olper, 2020; Chilla,

Fink, Balling, Reitmeier & Schober, 2020). Bu kavramin geg¢misi ise; Tiirkiye’de 1995, Avrupa’da ise 1883 yilina
dayanmaktadir (Yenipinar, Késker & Karacaoglu, 2014).

Tiirkiye; cografi konumu, iklimi ve kiiltiirel 6zellikleri bakimindan gesitli tarim iiriinlerinin yetistirildigi ve cografi
isaret potansiyeli yiiksek olan bir iilkedir (Akay, Sezer & Mut, 2018; Yazicioglu, Sarikaya & Erol, 2019). Bu
potansiyele ragmen tescil edilmis olan veya tescil bekleyen cografi isaret sayist yeterli olmadigi gibi (Bozgeyik,
2009; Sahin, 2013) turistik degeri bulunan tescili iiriinler de yeterince degerlendirilmemektedir (Toklu,
Ustaahmetoglu & Oztiirk Kiiciik, 2016; Polat, 2017). Ote yandan ydresel yiyeceklerin kalite ve standartlarinin
korunmas1 amaciyla ulusal ve uluslararasi alanda cografi isaret tescilinin alinmasi; yoresel yiyeceklerin recetelerinin
olusturularak kalite ve standartlarinin korunmasi ile bolgede gastronomi turizminin gelisimi ve yerel halkin ekonomik
olarak kalkinmasi i¢in 6nemlidir (Gheorghe, Tudorache & Nistoreanu, 2014; Sormaz & Kaya, 2019; Bertan, 2020;
Servet, Yayla & Cevis, 2020). Ayrica cografi isaretlerin tescil edilmesi ve denetlenmesi, ortaya ¢ikabilecek cesitli
sorunlarin 6nlenmesine de yardimci olacaktir (Basat, Sandik¢1 & Celik, 2017; Yazicioglu, Sarikaya & Erol, 2019;
555 sayili KHK).

Tiirkiye, Azerbaycan, Cezayir, Nijerya, Polonya, Rusya, Sirbistan, Kiiba, Moldova, Gana, Cin, Kosta Rika,
Ermenistan, Brezilya, Bahamalar, Hirvatistan, Misir, Bosna Hersek, iran, Nepal, Giircistan gibi gelismekte olan
tilkeler incelendiginde yoresel degerlerin ve cografi isaret potansiyelinin degerlendirilmesi ile sosyo-ekonomik
kalkinmanin saglanacag: ifade edilmektedir (Réquillart, 2007; Grote, 2009; Bramley, 2011; Durlu-Ozkaya,
Siinnetgioglu & Can, 2013; Cekal & Aslan, 2017).

Cografi Isaretli Uriinler

Cografi isaretli iiriinler; sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faydalarinin bulundugu ¢ok yonlii iiriinlerdir (Bramley,
2011; Bertan, 2020). Tescil edildiginde ve ulusal-uluslararasi alanda tanitimi saglandiginda da katma degeri olan
cografi isaretler, gociin dnlenmesinde ya da istihdamin saglanmasinda tamamlayici unsur olarak kullanilabilir (Aksoy
& Sezgi, 2015; Yazicioglu, Sarikaya & Erol, 2019; Ozbay, 2020). Béylece diger iilkelere gre rekabet avantaji (Yayla
& Yayla, 2019) ile iilke degerlerinin korunmasin1 ve yeni sektorlere yatirrm yapilmasi da saglanacaktir (Sahin &

Unver, 2015).

Cografi isaretli Urlinlerin kalitesi ise, cografi isaret tescili kapsaminda belirlenen standartlara gore
belirlenmektedir. Boylece tiiketicilerin cografi isaretli {lirlinlere olan kalite ve giiven algisinin olumlu olacag: ifade
edilmistir (Toklu, 2016; Uziimcii, Alyakut & Akpulat, 2017). Avrupa’min dnemli sehirlerinden olan italya, Ispanya,
Fransa, Belgika, Norve¢ ve Polonya’da yapilmis olan bir arastirmada (Annunziata & Vecchio, 2011) ise cografi
isaretli iiriinlerin ekonomik ve toplumsal faydalarinin yani sira tiiketicide kalite algisi ile birlikte daha fazla 6deme

istegi olusturdugu ve iireticiye dnemli faydalar oldugu ifade edilmistir (Geng, 2012).

555 Sayili KHK’ya gore cografi Isaret “Belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri itibariyle kdkenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir liriinii gésteren isaretleri”’; mense adi ise “Bir {liriiniin

cografi siirlar belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda tilkeden kaynaklanmasi, tiim veya esas
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nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan veya bdlgeye 6zgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanmasi, liretimi, islenmesi
ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore alan veya bolge simirlari iginde yapilmasi kosulu ile o yore, alan veya bolge
adin1” ifade etmektedir. Mahreg isareti ise “Bir iiriiniin cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya bdlgeden
kaynaklanmasi; belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle bu yore, alan veya bolge ile 6zdeslesmis
olmasi; tretimi, iglenmesi ve diger iglemlerinden en az birinin belirlenmis yore, alan veya bolge sinirlan icinde

yapilmasi kosulu ile o ydre, alan veya bolge adin1” ifade etmektedir (555 sayili KHK).
Yoresel Yiyecekler

Anadolu’da cografi bolgelere ve iklimlere gore farklilik gosteren yoresel yiyecekler, bolgelerin 6zgiin mutfak
kiiltiirlerinin olugmasini saglamistir (Kaya & Sahin, 2018; Simsek, Tiirkmendag & Tiirkmendag, 2017). Kiiltiirel
miras olarak da ifade edilen yoresel yiyecekler, bolge turizmine énemli katkilar saglamaktadir (Capar & Yenipinar,
2016). Ote yandan yoresel yiyeceklerin dnemli bir pazarlama araci olmasi ve pazarlanmast ile birlikte geleneklerin
korunarak siirdiiriilmesi (Kargiglioglu & Ayyildiz, 2018; Canake¢i, 2019) ve gelecek kusaklara da aktarilmasi
gerekmektedir. Yoresel yiyecek algisimin kiiltiir, gelenek, kalite ve gida giivenliginden etkilendigi ve (Toklu,
Ustaahmetoglu & Oztiirk Kiigiik, 2016), turistler tarafindan yoresel yiyeceklerin daha lezzetli ve saglikli olabilecegi
anlayisi ile tercih edilebilecegi de ifade edilmistir (Duman, Akmese & Sormaz, 2019; Sormaz, Ozata, & Madenci,
2020).

Kiiltir ve egitim seviyesinin artmast ile beklentileri farklilik gosteren turistlerin ydresel triinlere karsi
duyarhiliklar1 da farklilik gostermektedir (Giindogdu, 2006). Son yillarda turistlerin ilgi ve tercihlerinin deniz-kum-
giines yaklagimindan kiiltiirel degerler ile yoresel yiyeceklere yoneldigi, destinasyonun yiyecek ve igeceklerinin
turistler tarafindan deneyimlenmek istendigi ifade edilmistir (Y1ildirim, Karaca & Cakici, 2018). Yoresel tiriinlerin
uretildigi yerde goriilme istegi, bolgeler arasindaki kiiltiir ve sosyal etkilesimini de artiracaktir (Giirel, Giirler, Nabali

& Ayyildiz, 2016).

Yoresel yiyecekler, restoranlar acisindan degerlendirildiginde yiyeceklerin sunuldugu restoran atmosferi ve
konsepte uyumlu bir servis hizmeti saglanmalidir. Ayrica 6denen iicret ile hizmetin dengeli ve restoran personelinin
de yeterli bilgi diizeyinde olmasi 6nemlidir (Bertan, 2020). Yiyecek icecek isletmelerinde yoresel yiyeceklere 6nem
verilmesi (Karakas & Uyar, 2019), bu isletmeler tarafindan yoresel yiyeceklerin orijinalligi ve kalitesi korunarak
isletme meniilerinde sunulmasi gerekmektedir (Comert & Ozata, 2016; Kiigiikyaman, Demir & Bulgan, 2018).
Boylelikle bolge ekonomisine ve yerel halkin kalkinmasma katki saglayacagi ifade edilmektedir. Isletme
meniilerinde yer alan yoresel yiyecekler ile kiiltiirel degerlerin kaybolmasi onlenerek yoresel degerlerin siirekliligi
de saglanabilecektir (Yildirim, Karaca & Cakici, 2018). Yiyecek igecek isletmeleri tarafindan yerel kaynaklari tercih
edilmesi ile saglikli, hijyenik ve taze iirlinlerin elde edilecektir (Sengiil, 2017). Yoresel yiyecekler i¢in standart
recetelerinin olusturularak cografi isaret tescillerinin alinmasi da tirtinlerin korunmasini ve siirekliliginin saglanmast

amaciyla énemlidir (Saatci, 2019).
Gastronomi Turizmi ve Ekonomi

Gastronomi turizmi; gelir seviyesi yiiksek, harcama yapmaya istekli ve entelektiiel bilgi birikimine sahip, farkli
deneyimlere agik insanlarin olusturdugu bir turizm ¢esididir. Tiirkiye’de, yeterli diizeyde pazarlanamayan gastronomi

turizmi ve degerlerinin yani sira (Sahin & Unver, 2015) UNESCO’nun “Yaratic1 Sehirler Ag1” kapsami igerisinde
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yer alan “Gastronomi Sehirleri” kategorisine ise Tiirkiye’den 2015 yilinda Gaziantep, 2017 yilinda Hatay ve 2019
yilinda ise Afyonkarahisar dahil olmustur (Yayla & Yayla, 2019; Unesco, 2020).

Cografi isareti bulunan destinasyonlarin imaji, gastronomi turizmi amaciyla seyahat eden turistler i¢in 6nemlidir
(Hu ve Ritchie, 1993; Gheorghe, Tudorache & Nistoreanu, 2014; Balikoglu, Kilic & Bozok, 2020). Turist
memnuniyetinin yoresel yiyeceklerden etkilendigi (Seaman, Quinn, Bjork & Kauppinen-Réisénen, 2014), yoresel
yiyeceklere merakli ve bolgeye ilgi duyan turistler tarafindan destinasyonun ziyaret edilecegi (Apak & Giirbiiz, 2018;
Polat, 2020) ve ziyaret edilen destinasyondan memnun olarak ayrilan turistlerin memnuniyetlerini paylasacaklar
ifade edilmistir (Kesici, 2012). Ayrica cografi isaretlerin korunarak endiistriyel alanda iiretilmesi tiiketicinin {iriine
daha kolay ulagmasmi saglayarak tireticiyi memnun edecek (Saygili, Demirci & Samav, 2020) ve gastronomi

turizminin gelismesine de katki saglayacaktir.

Calisma kapsaminda gastronomi turizmi, yoresel yiyecekler ve cografi tescilli iiriinler arasinda bulunan iliski

arastirmanin modelinde (Sekil 1) ifade edilmistir.

Gastronomi
Turizmi

Y oresel
Yiyecekler

Cografi
Tescilli
Uriinler

§C0graﬁ Tescilli Urﬁnler%
N

URUN GRUBU
El Sanatlar1

TURU Giuda

Mahreg Isareti Hayvan
Mense Adi Maden
Geleneksel Uriin Ad1 Sanayi
Tarm

Diger

\§ O\ /

Sekil 1. Arastirma Modeli

Yontem

Bu c¢alismada, Tiirkiye’nin yedi cografi bolgesinde yer alan illerde yasayan sosyal medya kullanicilarinin
perspektifi esas alinarak Tirkiye’nin 81 ilinde yer alan yiyecek-igecek isletmelerinin meniilerinde tescilli mahreg
isareti bulundurma durumlar1 incelenmistir. Cografi isaretlere yonelik bilgiler, Tiirk Patent Enstitiisii’niin internet
sayfasindan 17.05.2020 tarihi esas alinarak elde edilmistir. Restoranlarin meniilerinde tescilli cografi isaret
bulundurma durumlari ise restoranlarin www.tripadvisor.com.tr adli internet sitesinde yer alan meniilerinin icerik

analizi yontemi ile incelenmistir.
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Icerik analizi, niteliksel veya niceliksel verilerle kullanilabilen bir ydntemdir; ayrica, tiimevarim veya
timdengelim bir sekilde kullanilabilir. Bunlardan hangisinin kullanilacagi arastirmanin amacima gore belirlenir
(Lauri & Kyngis 2005). i¢erik analizi olgulari/olaylar1 tanimlamanin ve 8lgmenin sistematik ve objektif bir yoludur
(Krippendorff, 1980; Downe-Wamboldt, 1992; Sandelowski, 1995). Belgeleri analiz etme yontemi olarak da bilinir
(Cavanagh, 1997).

Bu caligmada, literatiirde yer alan ve Akdeniz bolgesinde yer alan yiyecek i¢ecek isletmelerinin meniilerinde
tescilli mahreg igareti bulundurma durumlarinin degerlendirildigi caligmadan (Yazicioglu, Isin & Yalgin, 2019) farkh
olarak Tiirkiye’nin yedi bolgesinde ve 81 ilinde bulunan yiyecek i¢ecek isletmelerini incelemektedir. Bunun yani sira

gerceklestirilecek olan benzer calismalar i¢in kaynaklik edecek olmasi ise ¢alismanin 6nemini de ortaya koymaktadir.

Aragtirmanin evrenini Tirkiye’nin biitiin sehirlerinde bulunan ve www.tripadvisor.com internet sitesinde
ziyaretciler i¢in degerlendirmeye sunulmus olup yorum alan restoranlar olusturmaktadir. Orneklem grubu ise kolayda
orneklem yontemi kullanilarak www.tripadvisor.com.tr adli internet sitesine gore bu iller igerisinden ilk 10 sirada
yer alan yiyecek icecek isletmeleri segilerek 630 yiyecek icecek isletmesi belirlenmistir. Akdeniz Bolgesi’nde
Osmaniye; Dogu Anadolu Bolgesi’nde Bitlis, Elazig ve Erzincan, Kars, Malatya ve Ardahan; Ege Bolgesi’nde Usak;
Ic Anadolu Bolgesi’nde Nevsehir ve Karaman; Karadeniz Bélgesi’'nde Giresun, Zonguldak ve Bartin; Marmara
Bolgesi’nde ise Canakkale, Istanbul, Kocaeli, Tekirdag ve Yalova’nin tescilli mahreg isareti bulunmamaktadir. Bu

nedenle bu iller arastirma kapsaminda degerlendirilmemistir.

Bu aragtirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi; Ankara Haci Bayram

Veli Universitesi, Etigi Komisyonu tarafindan 19.06.2020 tarih ve 06 say1li toplantisinda almmustir.
Bulgular

Calisma kapsaminda elde edilen bulgular, asagida yer alan grafikler ile ifade edilmistir. Mahreg isaretleri, tiriin
grubuna gore; el sanatlari, gida, maden, sanayi ve tarim olmak iizere toplam bes kategori altinda bulunmaktadir. Sekil
2’de, bagvuru durumunda olan mahreg isaretleri degerlendirilmektedir. Buna gore bagvuru durumunda olan mahreg
isareti sayisi; 19 el sanatlari, 160 gida, 2 maden, 2 sanayi, 6 tarim ve 1 diger olmak iizere toplamda 190°dir. Gida
kategorisinde ise 160 iiriin i¢in yapilmis olan tescil bagvurusunun yani sira 187 {iriin daha 6nceden tescil edilmig

mahreg isaretidir.

2261 19

= El Sanatlar1

= Gida
Maden

= Sanayi

= Tarim

Diger

160—"
Sekil 2. Basvuru Durumundaki Mahreg Isareti Sayis1
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Sekil 3’te ise cografi isaretlerin bir tiirii olarak yer alan mahreg isaretlerinin {iriin grubuna gore toplam basvuru ve
tescil durumlar1 sunulmustur. Buna gére mahreg isaretlerinin 62’si el sanatlari, 187’si gida, 3’ii maden, 9’u sanayi ve
3’1 tarim kategorisinde olmak iizere toplam 264’1 tescil edilmis olmasina ragmen 190 iirlin bagvuru ise basvuru

durumundadir.

= Tescilli

= Bagvuru

Sekil 3. Tescilli ve Bagvuru Durumundaki Mahreg Isareti Sayisinin Karsilastirilmasi

Uriin grubu g1da olan tescilli mahreg isareti sayis1 sekil 4°te ifade edilmistir. En az tescilli mahreg isaretinin oldugu
bolge 12 tescil ile Marmara Bolgesi, en fazla tescilli mahreg isaretinin oldugu bolge ise 50 tescil ile Gilineydogu

Anadolu Bolgesi’dir.

= Akdensz Bolgesi

12 17
" 16
= Dogu Anadolu
43 ) Bolgesi
22 = Ege Bolgesi

= Giineydogu Anadolu
Bolgesi

= i¢ Anadolu Bélgesi

Sekil 4. Bolgelere Gore Tescilli Mahreg Isareti Sayis1 (Gida)

Bolgelere gore il dagilimi incelendiginde; Akdeniz Bolgesi'nde 8, Dogu Anadolu Bdlgesi’nde 14, Ege
Bolgesi’nde 8, Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde 9, i¢ Anadolu Bolgesi’nde 13, Karadeniz Bolgesi’nde 18, Marmara

Bolgesi’nde ise 11 il bulunmaktadir.

Tiirkiye’de 81 il bulunmasina ragmen arastirma kapsaminda incelenen il ve buna bagl olarak incelenen restoran
sayist ise farklilik gostermektedir. Bunun nedeni ise Akdeniz Bolgesi’nde Osmaniye; Dogu Anadolu Bolgesi’nde
Bitlis, Elazig ve Erzincan, Kars, Malatya ve Ardahan; Ege Bolgesi’nde Usak; I¢ Anadolu Bélgesi’'nde Nevsehir ve
Karaman; Karadeniz Bélgesi’nde Giresun, Zonguldak ve Bartin; Marmara Bolgesi’nde ise Canakkale, Istanbul,
Kocaeli, Tekirdag ve Yalova’nin tescilli mahreg isareti bulunmamaktadir. Ote yandan Giineydogu Anadolu

Bolgesinde bulunan tiim illerin ise mahreg isaretleri bulunmaktadir.
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150
27
110
90
70 8072 70 75 ” 5
42 48 41
28 22 15 3 23 19
I 1 81 1 3 5 0 I 1

. Dogu Giineydogu = ; -
S Aoy e Anaios [ K
Bolgesi Bolgesi
mincelenen Restoran Sayisi 70 80 70 90 110 150 60
m Ulasilmayan Menii Sayist 42 72 48 75 79 127 41
Ulasilabilen Menii Sayist 28 8 22 15 31 23 19
Isletme Meniilerinde Yer Alan Toplam 1 1 1 3 5 0 1

Tescilli Mahreg Isareti Say1st

Sekil 5. incelenen Yiyecek Icecek isletmelerinin Meniilerine Ulasilabilirlik Durumlari

Sekil 5’te ifade edilen ve incelenen toplam restoran sayisit 630 olmasina ragmen bu restoranlarin, 146’sina

ulasilmig 484 iine ise ulagilamamustir.

Akdeniz Bolgesi’nde; Adana kebap, Antalya piyazi, Burdur ceviz ezmesi, Burdur sis koftesi, Antakya kiiflii stirkii
(cokelegi), Antakya kiinefesi, Antakya siirkii (Antakya ¢okelegi), Isparta kabune pilavi, Uluborlu banagi, Mersin
cezeryesi, Mersin tantunisi, Tarsus humusu, Andirin tirgigi, Maras dondurmasi, Maras sumak eksisi akiti, Marag
tarhanasi, Marag ¢oregi olmak iizere toplam 17 adet tescil almig mahreg isaretli tirlin bulunmaktadir. Akdeniz
Bolgesi’nde incelenen 70 yiyecek igecek isletmesinden 28 tanesinin meniisiinde ulagilabilirken 42 isletmenin
meniisiine ulagilamamistir. Toplamda incelenen 70 isletmeden yalnizca Burdur’da bulunan iki yiyecek-igecek

isletmesinde yalnizca tescilli mahreg isareti olan “Burdur Sis” yer almaktadir.

Dogu Anadolu Bolgesi’nde; Dogubayazit abdigor koftesi, Bing6l ¢obantagi kavurmasi, Erzurum civil peyniri,
Erzurum kaday1f dolmasi, Erzurum kiiflii civil peyniri (gégermis peynir), Oltu cag kebabi, Hakkari doleme, Hakkari
dogaba, Hakkari kiris, Mus corti tursusu, Mus corti yemegi / ¢orti asi, Tunceli sorbik ¢orbasi, Murtuga, Van kavut,
Van keledosu, Igdir tag kofte yemegi olmak {izere toplam 16 adet tescil almig mahreg isaretli {iriin bulunmaktadir.
Dogu Anadolu Bolgesi’nde incelenen 80 yiyecek icecek isletmesinden 8 tanesinin meniisiinde ulasilabilirken 72
isletmenin mentisiine ulagilamamistir. Ulagilan 72 isletmeden yalnizca Erzurum’da bulunan ii¢ isletmenin meniisiinde

“Kadayif Dolmas1” bulunmaktadir.

Ege Bolgesi’nde; Afyon pastirmasi, Afyon sucugu, Suhut keskegi, Dalama tandiri, Nazilli kar helvasi, Cine
koftesi, Denizli leblebisi, Tavas baklavasi, Bozdag kestane sekeri, Kuzey ege zeytinyaglari, izmir boyozu, Izmir
kumrusu, Izmir lokmasi, Izmir sambalisi, Tavsanl1 leblebisi, Akhisar kofte, Manisa mesir macunu, Manisa taban
simidi, Salihli odun kofte, Mugla koftesi, Mugla saraylisi, Milas tepsi boregi olmak iizere 22 adet tescil almis mahreg
isaretli tiriin bulunmaktadir. Ege Bolgesi’nde incelenen 70 yiyecek igecek isletmesinden 22 tanesinin meniisiinde
ulagilabilirken 48 isletmenin meniisiine ulasilamamistir. Yalnizca Afyonkarahisar’da bulunan bir isletmenin

meniisiinde “Afyon Sucuk” yer almaktadir.

Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde; Adiyaman etsiz ¢ig kofte, Diyarbakir burma kadayifi, Diyarbakir 6rgii peyniri,

Antep baklavasi, Antep beyrani, Antep fistik ezmezi (antep fistig1 ezmesi / gaziantep fistik ezmesi), Antep katmeri,
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Antep koy kahkesi (gaziantep kdy kahkesi), Antep muskas1 (gaziantep muskasi), Antep tirnakli pidesi (gaziantep
tirnakli pidesi, antep pidesi), Antep yuvarlamasi / antep yuvalamasi, Antep siveydizi, Gaziantep lahmacunu (antep
lahmacunu), Gaziantep yesil zeytin boregi, Nizip zeytinyagi, Mardin kaburga dolmasi, Mardin kibe, Mardin
sembusek, Mardin ikbebet, Mardin imlebbes (badem sekeri), Siirt biiryan kebabi, Siirt pere pilavi, Urfa (sanliurfa)
frenk ¢omlegi, Urfa (sanlurfa) kiiliingesi, Urfa (sanlurfa) lahmacunu (kiymali ekmegi), Urfa (sanlurfa) patlicanh
kebabi, Urfa (sanliurfa) pencer (pazi) boranisi, Urfa (sanliurfa) su kabagi yemegi, Urfa (sanliurfa) isot ¢comlegi, Urfa
ciger kebabi, Urfa eskili, Urfa haghas kebabi (sanlurfa hashas kebabi), Urfa kazan kebabi, Urfa kiymali sogiirme /
sanliurfa krymali s6glirme, Urfa lebenisi (sanliurfa lebenisi), Urfa meyan serbeti (biyanbali), Urfa sogan kebabi, Urfa
tiriti / sanliurfa tiriti, Urfa yumurtali kofte, Urfa zerdesi (sanliurfa zerdesi), Urfa tlizlemeli pilavi, Urfa igli koftesi /
sanliurfa icli koftesi, Urfa sillik tatlis1 (sanlurfa sillik tatlis1), Sanlurfa agik ekmegi (urfa acik ekmegi), Sanliurfa
tirnakli ekmegi, Sanlurfa ¢ig kofte, Batman sam boregi, Simsipe, Cennet gamuru / kilis kaymakli kirma kiinefe, Kilis
katmeri olmak iizere toplam 50 adet tescil almig mahre¢ isaretli {iriin bulunmaktadir. Giineydogu Anadolu
Bolgesi’nde incelenen 90 yiyecek icecek isletmesinden 15 tanesinin meniisiinde ulasilabilirken 75 isletmenin
meniisiine ulasilamamstir. isletme meniilerinde, 3’ii farkl1 olmak iizere toplam tescilli mahreg isareti say1s1 ise 5°dir.
Incelenen restoran meniileri igerisinde yalnizca Diyarbakir’da bulunan iki isletmede “Cig Kofte””; Mardin’de bulunan
bir isletmede yalnizca “Kaburga Dolmasi”, Mardin’de yer alan diger bir igletmede ise hem “Kaburga Dolmas1” hem

de “Sembusek” yer almaktadir.

I¢c Anadolu Bolgesi’nde; Ankara déneri, Ankara simidi, Ankara tava, Beypazar1 kurusu, Kizilcahamam bazlamast,
Cubuk tursusu, Cankirt yumurta tatlisi, Eskisehir met helvasi, Eskigehir ¢igboregi (¢iborek), Sivrihisar muska
baklavasi, Develi civiklisi, Kayseri mantisi, Kirsehir hogmerim tatlisi, Kirgehir gullamasi, Kadinhani tahinli pidesi,
Konya etli diigiin pilavi, Konya etlickmek, Konya peynir sekeri, Bor soglirmesi, Sivas katmeri, Sivas koftesi, Yozgat
arabagisi, Yozgat parmak ¢oregi, Yozgat tandir kebabi, Yozgat canak peyniri, Aksaray tulum kebabi, Kirikkale
keskin tava olmak iizere toplam 27 adet tescil almis mahreg isaretli iiriin bulunmaktadir. I¢ Anadolu Bolgesi’nde
incelenen 110 yiyecek icecek isletmesinden 31 tanesinin meniisiinde ulasilabilirken 79 isletmenin meniisiine
ulasilamamustir. isletme meniilerinde 5’i farkli olmak iizere toplamda 10 tescilli mahrec isareti bulunmaktadur.
Incelenen restoran meniileri icerisinde Kayseri’de bulunan ii¢ isletmede “Kayseri Mantis1”’; Konya’da bulunan ii¢
isletmede “Etliekmek”; Nigde’de bulunan iki isletmede “Bor Soglirmesi” ve Sivas’ta bulunan bir isletmede ise “Sivas

katmeri” ile “Sivas koftesi’ne birlikte yer verilmistir.

Karadeniz Bolgesi’nde; Merzifon keskegi, Hopa laz boregi, Puguko, Bolu kizilcik tarhanasi, Corum leblebisi,
Iskilip dolmas, Iskilip tursusu, Giimiishane dut pestili, Giimiishane ekmegi, Giimiishane kémesi, Giimiishane sironu,
Daday etli ekmegi, Kastamonu ¢ekme helvasi, Pinarbasi kara ¢orba, Tagkoprii kuyu kebabi, Kabatag helvasi, Ordu
persembe ceviz helvasi, Ordu yayla pancari tursusu (ordu diirme tursusu), Derepazari pidesi, Rize simidi, Cayeli
kurufasulye yemegi, Bafra nokulu, Bafra pidesi, Samsun kar tiridi, Samsun tiridi, Term pidesi, Yakakent mantisi,
Carsamba pidesi, Sinop nokulu, Tokat kebabi, Turhal yogurtmaci, Zile kdmesi, Zile pekmezi, Akcgaabat koftesi,
Hamsikdy siitlagi, Vakfikebir ekmegi, Bayburt lor dolmasi, Bayburt tatli ¢orba, Safranbolu lokumu, Akc¢akoca
mancarl pide, Ak¢akoca melengiiccegi tatlisi, Diizce acikasi, Diizce kéftesi olmak lizere toplam 43 adet tescil almig
mahreg igaretli tirlin bulunmaktadir. Karadeniz Bolgesi’nde incelenen 150 yiyecek icecek isletmesinden 23 tanesinin
meniisiinde ulagilabilirken 127 isletmenin meniisiine ulasilamamistir. incelenen restoranlar arasinda mahreg isaretli

uriinler orijinal isimleri ile isletme meniilerinde yer almamaktadir.
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Marmara Bolgesi’nde; Balikesir hosmerim tatlisi, Susurluk ayrani, Susurluk tostu, Bilecik pazaryeri helvasi,
Orhangazi gedelek tursusu, inegdl kofte, Edirne beyaz peyniri, Edirne tava cigeri, Kesan satir et, Kirklareli
hardaliyesi, Adapazan dartili keskek, Adapazari 1slama koftesi olmak {izere toplam 12 adet tescil almis mahreg
isaretli iirlin bulunmaktadir. Marmara Bolgesi’nde incelenen 60 yiyecek igecek isletmesinden 19 tanesinin
meniisiinde ulasilabilirken 41 isletmenin meniisiine ulagilamamugtir. Yalnizca Edirne’de yer alan iki isletmede Edirne

Tava Cigeri yer almaktadir.
Sonuc ve Tartisma

Aragtirma bulgularina gore, Tiirkiye’de gida kategorisinde tescil almis mahreg isaretli {iriin sayis1 187°dir. Bu say1
oldukea yiiksek ve bolgeler agisindan bakildiginda da 6nemli bir sayidir. Bélgelerde bulunan gastronomi degerlerinin

tescil edilmesi ve bu degerlerin bdlgenin imaji, taninirligi ve pazarlanmasi igin kullanilmasi 6nemli bir husustur.

Yoresel yiyeceklerin tescil edilerek korunmasinin ne kadar 6nemli oldugu ise Tiirk Patent Enstitiisii’ne yapilmis
olan bagvuru sayilar1 incelendiginde ortaya c¢ikmaktadir. Ote yandan bolgede yer alan restoranlarin meniileri
incelendiginde ise tescil edilen iirlinlere yeterince yer verilmedigi ortaya ¢ikmistir. Restoran meniilerinde yeterince
yer almayan yoresel yiyeceklerin bolge kiiltiiriinii yeterince yansitmadigi, mutfak kiiltiiriiniin stirdiirtilebilmesi
amaciyla restoran meniilerinde yoresel yiyeceklerin bulundurulmasi gerekmektedir (Serceoglu, 2014; Yilmaz, 2019).
Ayrica isletme yoneticilerinin ve ¢alisanlarinin yeterli diizeyde bilgi sahibi olmadiklari, yoresel yiyeceklerin tedarik
edilmesinde sorunlarin yasandigi ve yoresel yiyecek maliyetinin yiiksek olmasi nedeniyle isletme meniilerinde
sunulamadig1 da ifade edilmistir (Yavuz & Ozkanli, 2019; Kamber-Tas & Tas, 2020). Ote yandan ticari kaygi, 6zgiin
yiyecekleri olusturabilecek ve sunabilecek nitelikte personelin bulunmamasi, iiriinlerin uzun siire bekletilememesi

de diger nedenler olarak ifade edilmektedir (Biiyiiksalvarci, Sapcilar & Yilmaz, 2016).

Yiyecekler, destinasyonun tanitimi ve imaji i¢in olduk¢a Onemlidir. Giliniimiizde seyahat eden insanlar;
konaklayacaklar1 ve ziyaret edilmesi gereken yerlerin yani sira destinasyonda deneyimleyecekleri yiyecek ve
icecekleri de arastirmaktadir. Bu nedenle bir destinasyon igin gergeklestirilecek olan tutundurma faaliyetlerinde

gastronomi unsurlarina daha fazla yer verilmelidir.

Bolgenin yoresel degerleri olarak mahreg isaretli iiriinlere isletme meniilerinde yer verilmesi, iirliniin deger
artirmasina ve bilinirligine katki saglayacaktir. Bunun yani sira tescil edilmis bir {iriiniin kiiltiirii ile varlig1 da
korunacaktir. Bu durum, ekonomik kalkinmanin yani sira kiiltiirel kaynaklarin korunmasini ve siirdiirtilebilirligini

saglayacaktir.
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Extensive Summary

In terms of geographical location, climate and cultural characteristics, Turkey is a country with high potentials of
geographical indication where various agricultural products are grown. Despite this potential, the number of
registered or pending geographical indications is not sufficient, and the registered products with touristic value are
not sufficiently evaluated. Geographically indicated products are versatile products with social, cultural and
economic benefits. When registered and introduced at the national-international level, geographical indications with
high added value might be considered as complementary elements in preventing migration, providing employment
and developing the region.

Local foods that differ according to geographical regions and climates in Anatolia have created the unique culinary
cultures of the regions. Local foods, also referred to as cultural heritage, contribute significantly to regional tourism.
When local foods are evaluated in terms of restaurants, it is important to get a balanced service with the price paid
and the restaurant staff to have sufficient knowledge in addition to the restaurant atmosphere where food is served
and the service in line with the concept. In food and beverage establishments, it is necessary to give importance to
local foods, adhere to the original and quality of the local foods and that these local foods are presented in the menus

of establishments.

Gastronomy tourism is a type of tourism created by people who have high incomes, are willing to spend, have
intellectual knowledge, and are open to different experiences. In addition to the gastronomy and tourism value that
cannot be adequately marketed in Turkey, Gaziantep in 2015, Hatay in 2017 and Afyonkarahisar in 2019 were
included in the category of ‘City of Gastronomy’ within the scope of UNESCO’s Creative Cities Network.

The image of the destinations with geographical indications is significant for tourists traveling for gastronomic
tourism. Based on the perspectives of social media users living in the provinces located in seven geographical regions
of Turkey, this study examined food and beverage establishments in 81 provinces of Turkey in terms of their status

of having registered indications of source.

The population of this study consists of the restaurants in all provinces of Turkey presented for evaluation and the
comments of which were received on the website of Tripadvisor. Using convenience sampling, the sample was
determined to be the 630 food and beverage establishments among these provinces in the top 10 list according to

Tripadvisor.

Geographical indications can be found under five headings according to the product group: handicrafts, food,
mining, industry and agriculture. According to the findings obtained within the study, the number of registered
indications of source is 264. Of this number, 64 are in handicrafts, 187 in food, 3 in mining, 9 in industry and 3 in

agriculture. The lowest number of registered indications of source are in agriculture and mining while the highest
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number of registrations belongs to the food category with 187. Besides having 187 registered indications of source,

the food category has 160 products pending to be registered.

The total number of registered indications of source in the food group among the products is 187. The region with
the least registered indications of source is the Marmara Region with 12 registrations while the Southeastern Anatolia
Region has the highest number of registered indications of source with 50 registrations.

The number of provinces and restaurants examined within the scope of the research varies since Osmaniye in the
Mediterranean Region; Bitlis, Elazig and Erzincan, Kars, Malatya and Ardahan in the Eastern Anatolia Region; Usak
in the Aegean Region; Nevsehir and Karaman in the Central Anatolia Region; Giresun, Zonguldak and Bartin in the
Black Sea Region; Canakkale, Istanbul, Kocaeli, Tekirdag and Yalova in the Marmara Region do not have any
registered indications of source. On the other hand, all provinces in the Southeastern Anatolia Region have indications

of source.

Although the total number of restaurants examined was 630, 146 of these restaurants were accessed while 484 of

them could not.

There are 17 products with registered indications of source in the Mediterranean Region. Of the 70 food and

beverage establishments examined in this region, the menus of 28 were obtained while 42 were not.

The East Anatolia Region has 16 products with registered indications of source. Of the 80 food and beverage

establishments surveyed in this region, the menus of 8 could be accessed whereas 72 could not.

There are 22 products with registered indications of source in the Aegean Region. The menus of 22 were acquired
while 48 were not in the 70 food and beverage establishments surveyed in this region.

The Southeastern Anatolia Region owns 50 products with registered indications of source. Of the 90 food and

beverage establishments investigated in this region, the menus of 15 could be reached while 75 could not.

In the Central Anatolia Region, there are 27 products with registered indications of source. Of the 110 food and

beverage establishments examined in this region, the menus of 31 could be accessed while 79 could not.

The Black Sea Region has 43 products with registered indications of source. The menus of 23 were obtained while

127 were not in the food and beverage establishments surveyed in this region.

There are 12 products with registered indications of source in the Marmara Region. 60 food and beverage

establishments were examined in this region. The menus of 19 were accessed whereas 41 were not.

Food is a very important element in the promotion and image of a destination. Nowadays when people travel, they
inquire about the foods and beverages they will experience in addition to the elements such as must-see places and
where to stay. For this reason, the inclusion of foods with registered indications of source by restaurants as their local
values in their menus might contribute both to the increase in the value of the product and its recognition and to the

survival of a product registered with indication of source and a food culture.
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