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Bir¢ok alanda oldugu gibi turizm egitimi alaninda da bilisim ve internetin kullanim1 giin gectikce
artmaktadir. Ogrenciler hem egitim esnasinda hem de egitim 6ncesi ve sonrasinda internet ve sosyal
medyay1 yogun olarak kullanmaktadirlar. Sosyal medya kullanimi, egitimin amaci kapsaminda
disiiniildiigiinde bazi durumlarda faydali iken baz1 durumlarda da zararli olabilmektedir. Calismanin
amact turizm egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin akademik giidiilenme
davranislar: tizerindeki etkilerini aragtirmaktir. Bu baglamda iiniversite 6grencilerinin sosyal medya
kullanim diizeylerinin akademik giidiilenmeye etkisi ve bu iki degiskenin demografik 6zeliklere gore
farklilik gosterip gostermediginin belirlenmek istenmistir. Bu ¢alisma sosyal medya ve akademik
giidillenme davranis1 arsindaki iligkinin belirlenmesi 6zellikle 6grenim hayatina devam eden
iniversite 6grencilerle ilgili daha somut ¢aligmalar ortaya konmasi agisindan 6nemlidir. Aragtirmanin
orneklemi 2019-2020 egitim—ogretim yilinda Canakkale Onsekiz Mart ve Karabiik Universitelerinin
Turizm Fakiiltelerinde 6grenim goren toplam 227 dgrenciden olugmaktadir. Calisma grubunda
bulunan katilimcilarin sosyal medya kullanim diizeylerine iliskin veriler, Sosyal Medya Olgegi (SMO)
ile Akademik Giidiilenme davranislari ile ilgili veriler, Akademik Giidiilenme Olgegi (AGO) ile
toplanmistir. Aragtirmada elde edilen bulgulara gére, 6grencilerin en fazla Instagram, en az Twitter
mecralarini kullandiklar tespit edilmistir. Aragtirmanin sonucuna gore, 6grencilerin sosyal medya
kullanim diizeylerinin akademik giidiilenme motivasyonlar1 iizerinde etkisinin oldugudur. Ayrica,
erkek Ogrencilerin kiz 6grencilere gore genel olarak akademik giidiilenme diizeylerinin daha yiiksek
oldugu diger bir sonug olarak géze ¢carpmaktadir.
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As in many fields, the use of information and internet in the field of tourism education is increasing
day by day. Students use internet and social media extensively both during and after education. When
the use of social media is considered within the scope of education, it may be beneficial in some cases
and harmful in other cases. The aim of this study is to investigate the effects of social media use of
university students on tourism education on their academic motivation behavior. In this context, it
was aimed to determine the effect of social media usage levels of university students on academic
motivation and whether these two variables differ according to demographic characteristics. This
study is important in terms of revealing the relationship between social media and academic
motivation behavior, especially in terms of revealing more concrete studies about university students
who continue their education life. The sample of the study consists of 227 students studying in
Canakkale Onsekiz Mart and Karabuk University Tourism Faculties in the academic year of 2019-
2020. The data on the social media usage levels of the participants were collected using the Social
Media Scale (SMS). Data on Academic Motivation Behaviors were collected using the Academic
Motivation Scale (AMS). According to the findings obtained in the research, it was determined that
the students used the most Instagram and the least Twitter channels. According to conclusion is the
social media usage levels of students have an impact on their academic motivation level. In addition,
it is another result that male students generally have higher levels of academic motivation than female
students.
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Gelisen ve degisen diinyada, insanlar ve insanlarin hayatlarini kolaylagtiran yenilikler de siklikla degismektedir.
Bunlardan biri olan internet, zaman kazandirmasi ve bilgiye ulagsmada kolaylik saglamasi agisindan insan hayatinda
onemli bir yere sahiptir. Ozellikle insan iliskilerinde ve yiiz yiize gdriisme gerektiren faaliyetlerde pratiklik saglamasi
bakimindan kisiler tarafindan yogun olarak kullanilmaya baslanan internet, sosyal medya mecralarmin da icat
edilmeye baslamasiyla giiniimiizde insanlarm olmazsa olmazi konumuna gelmistir. Insanlar yillardir gérmedikleri
arkadaslarini, akrabalarini ve hatta ¢esitli mesguliyetlerden dolay1 devam ettiremedikleri egitimlerini sosyal medya
mecralar1 ve uygulamalar1 sayesinde devam ettirebilmektedirler. Sosyallesmenin yani sira ticaretten eglenceye,
spordan egitime bircok alanda kullanilan sosyal medya mecralar1 6zellikle Covid-19 pandemi déneminde egitim
kurumlarinin g¢evirim i¢i ders hususunda yogun bir sekilde tercih ettikleri mecradir. Zoom, Skype, Instagram ve
Microsoft Teams gibi uygulamalar 6gretmen ve Ogretim iiyesi ile Ogrenciyi bulusturan onemli sosyal medya

mecralari olmustur.
Sosyal Medya

Sosyal medya, radyo televizyon gibi tek yonlii iletisim araglarinin aksine tek tarafli iletisim yerine ¢ift tarafli
iletisimi miimkiin kilan bir etkilesim platformudur. Geleneksel iletisim organlarinda sadece haber kaynagindan, haber
iletilen bolge ya da kisiye iletisim s6z konusu iken, sosyal medya olan formlarinda iletisim her iki yonliidiir. Bu
durumu miimkiin kilan teknoloji, Web 2.0 teknolojisidir. Web 2.0 terimini ilk olarak Darcy DiNucci (1999) bir
makalesinde kullanmis ve sonrasinda bu terim Tim O’Reilly (2005) tarafindan bir konferans sirasinda kullanilarak
akademik diinyaya katilmistir. Web 2.0 teknolojisini, sosyal etkilesim, topluluk olusturma ve yonetme, is ile ilgili
girisim ve isleyislerin kontrolii noktasinda etkili olan teknoloji seklinde agiklamak miimkiindiir. Web 2.0, teknolojisi
tamimlanirken, kisilere karsilikli iletisimi miimkiin kilan sosyal medya ve sosyal medya tabanli uygulamalar
noktasinda Oncii olan temel teknoloji atilimi olarak tanimlanmaktadir (Akar, 2010). Ayrica, Web 2.0 teknolojisi
sosyal medya ile ilgili platform ve uygulamalarin kullanilmasini miimkiin kilmistir. Eley ve Tilley’e (2009) gore,
sosyal medya, video, fotograf, ses, link, metin gibi bilgi ve belgelerin paylasilabildigi blog, forum, sosyal ag profilleri
ve daha farkli igeriklerin paylasilabildigi platformlari ifade eden genis bir terimdir. Diger bir tanimda sosyal medya
icin, profil sahiplerine bilgi, diislince, belge ve fotograf gibi verileri paylasma imkan1 saglayarak ¢ift yonlii iletigimi
online araglar ve uygulamalar vasitasiyla saglayan platformlar denmektedir (Sayimer, 2008). Bagka bir tanimda,
sosyal medya ag icerisinde profile sahip gergek ya da tiizel kisilerin birbirleriyle, marka, kisilik, {iriin, hizmet veya
olaylar konusunda online olarak bilgi paylasiminda bulunduklari sosyal ag seklinde tanimlanmistir (Blackshaw &
Nazzaro, 2006). Sosyal aglar, kisilere sinirlari ¢izilmis bir alanda, diger kullanicilarin erigimine tamamen agik veya
yar1 agik olarak sanal kisilik olusturabilecekleri bir platformdur. Kullanicilar bu platformlarda, tanidiklar1 ya da
tanimadiklan kisilerle baglant1 olusturabilmekte, baglantida olduklar kisilerin arkadaslarini gérebilmekte, paylasim
yapabilmekte ve bilgi alabilmektedirler. Yapilan tanimlardan da anlasilacag lizere, geleneksel medya araglari olan,
televizyon, gazete, radyo gibi mecralarda tek yonlii iletisim s6z konusu iken, sosyal medya mecralarinda anlik olarak
karsilikl1 iletisim s6z konusudur. Bu sayede dinleyiciler, anlamadiklar1 ya da akillarina takilan konular1 bilgi verici

tarafa sorabilmekte, anlagilmayan alan aydinlatilabilmektedir.

Sosyal medya bireylere, teknolojiyi kullanarak metin, resim, video ve ses gibi dosyalar1 kullanarak baglantida

olduklar kisiler ile etkilesimde bulunmayi1 saglar. Sosyal medya uygulamalarina erisim i¢in bir bilisim teknolojisi
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aract kullanmak sarttir. Glinlimiizde yaygin olarak kullanilan bilgisayar, televizyon, tablet, cep telefonu ve akill
saatlerin yan1 sira giin gectikge gelisen teknoloji sayesinde eskiden kullandigimiz ara¢ geregler giderek kiiciilmeye
basladi. Akilli klavye, katlanabilir cep telefonu ve notebook gibi taginabilirligi kolaylastiran seffaf ve elektronik
araglar da yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu cihazlar sayesinde hem giinliik hayatta hem de egitim ve &gretim
alaninda sosyal medya mecralar1 olan mikrobloglar, bloglar, ¢evirim i¢i sohbet odalari, sosyal imleme siteleri,
forumlar, sosyal aglar, podcastler, video paylagim siteleri, sanal diinyalar basta olmak iizere bir¢ok sosyal etkilesim
alan1 aktif olarak hayatin her alaninda kullanilmaktadir (Hatipoglu, 2009). Sosyal medya mecralar yliksek derecede
paylasim yapilan, firsatlar ve yeni fikirlerin birgok kullanici tarafindan her an iiretildigi aktif bir alandir (Vural &
Bat, 2010). Alan yazin incelediginde 1997 yilinda kurulan “Sixdegrees.com” sitesinin ilk sosyal paylasim mecrasi
oldugunu rahatlikla sdyleyebiliriz (Boyd & Ellison, 2007). Sonrasinda 2000 y1li ve sonrasinda kurulan “Friendster”
(Hazar, 2011), Couchsurfing, Tribe.net, Open, Linkedin, MySpace, Hi5, Orkut gibi siteler sosyal medya mecralarinin
hizla gelismesini ve biiylimesini saglamislardir. Onu takip eden yillarda 6zellikle 2004 yil1 ve sonrasinda Flickr,
Mixi, Piczo, Facebook, Dodgeball, Multiply, Care2, Hyves ve Catster sosyal medya meraklilarinin kullanimlarina
sunulmustur. Sosyal medya alaninda ¢i8ir acan ve video paylasimina izin veren Youtube sosyal medya kullanimini
baska bir boyuta tagimis, hatta klasik anlamda miizik albiimlerinin fiziki anlamda talebini olumsuz yonde etkilemistir.
Takiben Tumblr, Yahoo!360, Vine, Bebo, AsianAvenue gibi sosyal medya mecralar1 kurulmus ve genis kitlelerce
kullanilmaya baglanmistir. Twitter, Instagram, Pinterest, Linkedin ve Whatsapp gibi insanlarin hayatlarini
kolaylastiran sosyal medya mecralarinin yani sira kisilere, egitim alaninda sinif olusturma, resim, slayt, Word gibi
egitim dosyalar1 paylagsma noktasinda kolaylik saglayan, Zoom ve Microsoft teams gibi platformlar da kisiler ve

kurumlar tarafindan yogun olarak kullanilmaya baslanmuistir.

Sosyal medya mecralarindan bazilarinin kullanic1 sayilarina baktigimizda, “Facebook iki buguk milyar” ve

“Youtube iki milyar”, etkiledikleri kisi ve alanlar azzimsanmayacak kadar ¢oktur (internetworldstats, 2020).

Teknoloji ve teknolojiye bagli internet odakli gelismelerin yasandigi giiniimiizde Ogrencilerin 6grenme
etkinliklerinin gergeklesmesinde giidiilenme temel bir faktordiir. Gilidiilenme kavrami farkli konular ile
iligkilendirilebilmektedir. Glidiilenme kavraminin alt basliklarindan bir tanesi de akademik giidiilenmedir
(Bozanoglu, 2004). Cila’ya (2015) gore akademik giidiilenme, 6grencilerin akademik konular1 6grenmedeki istegi,
cabasi ve heyecani olarak tamimlanmaktadir. Bu baglamda akademik olarak giidiilenmis 6grenciler, derse ilgi
gostermekte, derslere hazir olarak gelmekte, ders caligmaktan hemen sikilmamaktadir. Bunun sonucunda akademik
olarak giidiilenmis &grenciler akademik hayatta daha basarili olabilmektedir (Unal, 2013). Teknoloji ¢agi olan
giiniimiizde, 6zglir bireyler olan {iniversite 6grencilerinin akilli telefon ve sosyal medya kullanimi giin gectikge
artmaktadir. Sosyal medyanin asir1 kullamimi ise Ogrencilerde akademik giidillenmeyi olumsuz sekilde

etkileyebilmektedir. Caligmanin ana konusu bu ¢ergeve iizerine oturtulmustur.
Akademik Giidiilenme

Glinimiizde bir¢ok kisi gerek aile baskisi gerekse heniiz tam anlamiyla bireysellesememe ya da ne istedigini
bilememe gibi sebeplerden dolay1 profesyonel hayatlari anlaminda karar verememektedir. Kisiler sevdikleri alana
yonelmek yerine maddi anlamda daha fazla gelir getirici ve toplumda prestijli kabul edilen mesleklere yonelmekte,
¢ogu zaman da bu se¢imi ailelerinin istegiyle yapmaktadirlar. Bilingli olarak alan1 segcmeyen kisiler de 6zellikle

akademik giidiilenme davranisi konusunda kayitsiz kalmaktadirlar. Bu durumda 6grencinin beklenti ve arzusunun,

2112



Gokdemir, S. & Ugur, I. JOTAGS, 2020, 8(3)

bu arzu ve beklentilerini gergeklestirmeye yakin oldugu alanlarda egitim gérmesi giidillenmeyi olumlu yonde
etkilemektedir (Saracaloglu & Varol, 2007). Basit tanimina gore giidiilenme, bir egitim kurumundaki dgrencilerin
ortaya koymus olduklar1 davramislarimin siddetini, yoniinii ve kararliligini belirleyen 6nemli bir kaynaktir (Fidan
1986). Baska tanimda akademik giidiilenme, egitim 0gretim gibi akademik faaliyetler anlaminda ihtiya¢ duyulan
enerjinin ortaya konulmasi olarak tanimlanmaktadir (Bozanoglu, 2004). Yani, giidiilenme davranis1 yiiksek olan
Ogrenci, egitim ve dgrenim hayati boyunca iizerine diisen gorevleri olmasi gerektigi gibi yerine getirmekte ve bu
sebeple akademik hayatinda daha basarili olabilmektedir. Ogrencinin verimli egitim dgretim donemi gegirmesi ile
giidiilenme diizeyi arasinda onemli bir iligkili vardir. Akademik giidiilenme ile ilgili yapilan calismalara
baktigimizda, akademik giidiilenmenin akademik basar1 iizerinde olumlu etkilerinin oldugunu rahatlikla gérebiliriz
(Wantzel, 1998; Vallerand & Bissonnette, 1992; Demaray & Malecki 2002; Akie, 2004; Ratella vd. 2005; Akbay &
Gizir, 2010; Kutlu & Kula Kartal, 2018). Akademik giidiilenmenin basariya olan etkisinin arastirildigi ¢aligmalarda,
sabir, isteyerek calisma, zorluklarla baga c¢ikabilme ve motive olma gibi etkenlerin kisiyi daha basarili kildigi;
vazgecme, sabirsizlik, isteksizlik ve motivasyon eksikligi ise kisiyi basarisizliga gotiirdiigii goriilmiistiir (Colengelo,
1997).

Diger calismalar1 inceleyecek olur isek; Wentzel’in (1998) akademik giidiilenmede degiskenlerin etkisini
belirlemek amacryla yaptigi calismada, egitim kurumuna karsi ilgi, derslige karsi ilgi ve sorumlulugun artmasinin
akademik giidiilenmeye olumlu yonde etki ettigini saptamistir. Demaray ve Malecki (2002) yapmis olduklart
calismalarda, 6grencilere verilen destek arttikga, motivasyon ve rekabet diizeylerinin de arttig tespit edilmistir.
Akie’nin (2004) hemsirelik 6grencileri lizerine yapmis oldugu calismada, aile ve arkadas desteginin digsal giidillenme
davranisi lizerinde ilk siniflarda etkili oldugunu saptamistir. Legault vd. (2006) yapmis olduklari caligmada, ergenlik
cagindaki dgrencilerin 6nemli problemlerinden birisinin akademik giidiilenme eksikligi oldugunu tespit etmislerdir.
Kapikiran ve Ozgiindr (2009) yapmus olduklari ¢alismada, aile, arkadas, cinsiyet, anne babani egitim diizeyi ve
kardes sayis1 gibi degiskenlere gore akademik giidiilenme diizeyini 6lgmek amaciyla yapmis olduklari ¢alismada, 4
farkli lisede egitim géren 386 6grenciye nicel yontemle sorular yoneltmiglerdir. Sonug olarak, okul tiirii, giidiilenme,
kardes sayis1 ve algilanan aile desteginin akademik giidiillenmeyi etkiledigini tespit etmislerdir. Sahin ve Cakar (2011)
yapmis olduklari caligmada, dgrenme stratejileri ve akademik giidiilenme iizerinde etkisini incelemislerdir. Unal
(2013) yapmis oldugu c¢alismada, 6grencilerin akademik giidiilenmelerini baz1 degiskenler agisindan incelemistir.
Demir (2017) yapmis oldugu calismada, internet bagimliligi, akademik giidillenme ile ilgili ¢calisma yapmuistir.
Kaplan (2017) yapmis oldugu ¢alismada, akademik erteleme, akademik yeterlilik ve akademik giidiillenmelerini
belirlemeye yonelik calisma yapmistir. Davran (2020) yapmis oldugu c¢alismada, iiniversite 6grencilerinin sosyal

medya kullanimlarinin akademik giidiilenmeleri iizerine etkisini dlgmiistiir.
Yontem

Calisma turizm egitimi alan iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullaniminin akademik giidiilenme
davranisglart lizerindeki etkilerini arastirmak amaciyla yapilmistir. Calismanin 6grencileri bilinglendirmek ve 6gretim
tiyelerine bilgi vermek agisindan 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica alan yazin incelendiginde, sosyal medya
kullaniminin akademik giidiilenme davranisi iizerindeki etkisini 6l¢gmek amaciyla daha 6nce ¢ok smirli sayida
calisma yapilmistir. Turizm egitimi alan 6grenciler iizerinde ise alan yazinda yapilmis bir ¢aligmaya rastlanmamustir.

Calisma amact dogrultusunda nicel aragtirma yontemi benimsenmistir. Veri toplama araci olarak anket teknigi
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kullanilmigtir. Caligmada veri toplamak icin hazirlanan anket ii¢ béliimden olusmaktadir. 11k boliimde {iniversite
ogrencilerinin demografik bilgilerine yonelik bes sorudan ve sosyal aglarn kullanma durumuna yonelik tek sorudan
olusmaktadir. Ikinci boliim &grencilerin sosyal medya kullanimma iliskin dokuz ifadeden olusmaktadir. Bu
boliimdeki ifadeler hazirlanirken giivenilirligi ve gegerliligi (Cronbach Alfa, s. 0-76) ispatlanmig Sargam ve Karduz
(2019)’un Tiirk ergenlerine ydnelik sosyal medya kullanmim bozuklugu dlgeginden yararlanilmistir. Ugiincii boliimde
ise universite Ogrencilerine yonelik yirmi ifadeden olusan akademik giidiilenme diizeylerini 6l¢mek amaciyla,
Bozanoglu (2004) tarafindan gelistirilen giivenilirligi ve gecerliligi (Cronbach Alfa, s. 0-88) ispatlanmig Olgekten
yararlanilmistir. Besli Likert derecelendirme yontemiyle gelistirilmis olan 6l¢ekler “1- Kesinlikle Katilmiyorum”, “2-
Katilmiyorum”, “3-Kararsizim”, “4-Katiliyorum” ve “5- Kesinlikle Katiliyorum” seklinde olusturulmustur.
Arastirmanin evrenini Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Turizm Fakiiltesinde 861 ve Karabiik Universitesi
Safranbolu Turizm Fakiiltesi 410 olmak toplam 1271 6grenci olusturmaktadir. Arastirmaya konu olan olay, olgu,
obje ve bireylerin tamamma evren denilmektedir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004, s. 31). Orneklemi ise her iki
fakiilteden ulagilabilen toplamda 227 6grenciden olusturmaktadir. Calisma verileri 6grencilerin kullandiklari sosyal
medya platformu tlizerinden Mart — Haziran 2020 aylar1 arasinda toplanmistir. Veriler kolayda drnekleme yontemi
ile toplanmistir. Bu yontemde, arastirmaci tarafindan olusturulan ankete cevap verebilecek kisilerin drnekleme
katilmasi durumudur ve bu yontemde kolaylikla bulunan katilimci, ideal katilimeidir (Altunisik vd., 2012, s. 142).
Kolayda 6rnekleme teknigini kullanma sebebi erisiminin kolay ve ucuz olmasidir (Suri, 2011, s. 5). S6z konusu
donemde diinyada ve iilkemizde baslayan Covid-19 salgini nedeniyle dgrencilere yiiz yiize anket uygulama yontemi,
derslerin uzaktan yapilmasi nedeniyle miimkiin olmamis, onun yerine online anket yontemi ile wveriler
toplanabilmistir. Online anketi dolduran 6grencilerin yanitlari sonucunda elde edilen veriler, sosyal bilimlerde icin
gelistirilen istatistiki veri ¢oziimleme programiyla analiz edilmistir. Aragtirmanin amaci dogrultusunda bagimsiz
degiskenlerin bagimli degiskenler iizerindeki etkisinin belirlenmesinde nedensel karsilagtirmali aragtirma deseni

kullanilmigtir (Biiyiikoztiirk, 2012).
Arastirmanin hipotezi su sekilde olusturulmustur (Bozanoglu, 2004; Sarigam & Karduz, 2018; Davran 2020):

H1: Turizm egitimi alan 6grencilerin sosyal medya kullanimlarinin, akademik giidiilenme davramislari {izerinde

anlaml bir etkisi vardir.

H2: Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir.
H2a: Katilimcilarin cinsiyetlerine gore akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir.
H2b: Katilimcilarin yaglarina gére akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir.
H2c: Katilimcilarm bulunduklar1 siifa gore akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir.
H2d: Katilimcilarin genel not ortalamasina gore akademik giidiilenme diizeyleri farklilik géstermektedir.

H2e: Katihmcilarin  6grenim  gordiikleri  Universiteye gore akademik giidiilenme diizeyleri farklilik

gostermektedir.
H3: Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore sosyal medya kullanim diizeyleri farklilik gostermektedir.
H3a: Katilimcilarn cinsiyetlerine gore sosyal medya kullanim diizeyleri farklilik gostermektedir.

H3b: Katilimeilarin yaglarina gore sosyal medya kullanim diizeyleri farklilik gostermektedir.
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H3c: Katilimeilarin bulunduklari sinifa goére sosyal medya kullanim diizeyleri farklilik gdstermektedir.
H3d: Katilimcilarin genel not ortalamasina gore sosyal medya kullanim diizeyleri farklilik gostermektedir.

H3e: Katilimeilarin 8grenim gordiikleri Universiteye gore sosyal medya kullamm diizeyleri farklilik

gostermektedir

Bu galigmada temelde 6grencilerin sosyal medya kullanimlarinin, akademik giidiillenme davraniglar iizerinde
etkisi Olciilecektir. Arastirma amaci ve hipotezleri baz alinarak arastirma modeli olusturulmustur. Olusturulan

arastirma modeli Sekil 1°de yer almaktadir.

Demografik Ozellikler ]

N

Sosyal Medya Akademik
Kullanimi Giidiilenme

Sekil 1. Arastirma Modeli
Bulgular

Elde edilen veriler 1s181inda analizlere baglanmis ve dncelikle demografik 6zellikler ortaya konulmustur. Sonra
betimleyici analizler, faktdr analizleri, korelasyon analizi, regresyon ve tukey analizleri yapilmis, elde edilen bulgular

sunulmustur.

Tablo 1. Katihmeilarin Demografik Ozelikleri

Cinsiyet Frekans % Yas Frekans %
Kadin 74 32,6 18-20 yas 68 30
Erkek 153 67,4 21-23 yag 113 49,8

24-26 yas 40 1,6

27 ve lizeri yas 6 2,6
Simf Frekans % Genel Not Ortalama Frekans %
1.Simf 41 18,1 1,00-1,50 9 4,0

2. Smuf 102 44,9 1,51-2,00 41 18,1

3. Siif 37 16,3 2,01-2,50 85 37,4

4. Smuf 47 20,7 2,51-3,00 72 31,7

3,"01 ve uzeri 20 8,8

Uzatma Durumu Frekans % Universite Frekans %
Evet 49 21,6 COMU 143 63

Hayir 178 78,4 KBU 84 37

Ogrencilerin % 63’ii Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, % 37’si ise Karabiik Universitesi biinyesinde bulunan
turizm fakiiltesinde 6grenim gormektedir. Katilimcilarin demografik ozelliklerine bakildiginda cinsiyet olarak
yaklasik % 67 gibi biiyiik cogunlugunun erkeklerden olustugu, yaklasik % 50’sinin 21-23 yas arasinda oldugu, her

iki tiniversite katilimcilarinin da 2. Smifta yogunluk gosterdigi géze ¢arpmaktadir. Katilimeilarin genel ortalamasi
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incelendiginde, 2,01-2,50 arasinda ortalamaya sahip 6grenciler 85 (% 37) iken bu oran1 2,51-3,00 ortalama ile 72 (%

32) dgrenci takip etmektedir. Katilimcilarin 178’1 (% 78) okulunu uzatmayan 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 2. Katilimcilarin Sosyal Medya Aglarin1 Kullanma Durumlari

Facebook Frekans % Twitter Frekans %
Evet 130 57,3 Evet 125 55,1
Hayir 97 42,7 Hayir 102 449
WhatsApp Frekans % YouTube Frekans %
Evet 216 95,2 Evet 194 85,5
Hayir 11 4.8 Hayir 33 14,5
instagram Frekans %
Evet 206 90,7
Hayir 21 9,3

Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanim durumlari incelendiginde, yaklasik % 57’si Facebook, % 95’
Whatsapp, % 91’1 Instagram, % 55’1 Twitter ve % 86°s1 Youtube kullanmaktadir. Bu verilerden de anlasilacag lizere
turizm egitimi alan liniversite dgrencilerinin sosyal medya kullanim oranlarmin yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Ogrenciler arasinda en ¢ok kullanilan sosyal medya ag ise sirastyla Whatsapp ile Instegram iken en az kullanilan

sosyal medya ag1 ise Twitter olarak tespit edilmistir.

Tablo 3. Sosyal Medya Kullammuna iliskin Betimleyici Istatistikleri

ifadeler Min. Max. Ortalama Stand. Hata
Ders esnasinda sosyal medyay1 kullanma istegim oluyor 1,00 5,00 3,23 1,31
Sosyal medya derse katilimima engel oluyor 1,00 5,00 2,65 1,39
D_ersle_rde sosyal medyayr kullandigimda kendimi kot 1,00 5,00 2.86 1.39
hissediyorum
Derslerde daha fazla basgrj!l ’ole.l.baln}.ek icin, sosyal medyay1 1,00 5,00 3,27 1.30
daha az kullanmam gerektigini diisiiniiyorum
Sosyal medya derslerimi ihmal etmeme neden oluyor 1,00 5,00 2,85 1,34
Sosyal medya kullanimi ailemle tartismaya neden oluyor 1,00 5,00 2,22 1,43
Sosyal medyada ha.l.rcad1.g1m stire ile ilgili aileme ve 1,00 5,00 1,95 1,39
arkadaslarima yalan soyledim
Derslerle ilgili (zlumsuz duygulardan kagmak i¢in sosyal 1,00 5,00 2,97 142
medyay1 kullandigim oldu
Sosyal medya kullanim1 yiiziinden dersin sorumlusu 6gretim| 1,00 5,00 1,94 143
elemani ile tartigma yasadim

Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanimina iliskin betimleyici analiz yapilmis ve elde edilen bulgular
tablo 3’te sunulmustur. Tablo 3’te de goriildiigii gibi; “Derslerde daha fazla basarili olabilmek i¢in, sosyal medyay
daha az kullanmam gerektigini diistiniiyorum” ifadesi, 3,27 aritmetik ortalama ile en yiiksek degere sahip ifadedir.
Ikinci sirada; 3,23 aritmetik ortalama ile “Ders esnasinda sosyal medyayt kullanma istegim oluyor” ifadesi, iigiincii
sirada, 2,98 aritmetik ortalama ile “Derslerle ilgili olumsuz duygulardan ka¢mak igin sosyal medyayr kullandigim
oldu” ifadesi yer almaktadir. Aragtirmaya katilanlarin sosyal medya kullanimi ile ilgili en az 6neme sahip ifade 1,94

ortalama ile “Sosyal medya kullanimi yiiziinden dersin sorumlusu 6gretim elemani ile tartisma yasadim” ifadesidir.
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Tablo 4. Akademik Giidiilenmeye Iliskin Betimleyici Istatistikler

ifadeler Min. Max. Ortalama | Stand. Hata

Sosyal medyadan 6grendiklerimi okulun diginda da kullanirim| 1,00 5,00 3,44 1,41

Okulda oOgrendiklerimden daha fazlasini sosyal 1,00 5,00 2,50 1,20
medyadan 6grenirim
Dersler baglayinca cep telefonumu kapatir kendimi derslere 1,00 5,00 3,23 1,29
\veririm
Okulda ogretilen seyler ilgimi ¢ekmiyor, sosyal medyadan| 1,00 5,00 2,41 1,20
ogrendiklerim daha 6gretici oluyor
Sosyal medyay1r kullandigimda kendimi daha bilgili 1,00 5,00 2,48 1,22
hissediyorum
Sosyal medyay1 bilgi amag¢h kullandigimda smiftaki diger| 1,00 5,00 3,04 1,19
0grencilerden daha basarili oldugumu diigiiniiriim
Sosyal medyadan kolayca ulasabilecegim 6dev segerim 1,00 5,00 2,97 1,32
Sosyal medyada tartisilan konulart smifta ders olarak 1,00 5,00 2,75 1,26
islenmesi daha faydali olur
Kendime koydugum hedefler ¢ok ¢alisma ve zaman isteyen 1,00 5,00 3,70 1,20
hedeflerdir
Dersle ilgili zor konular1 ¢alismak hosuma gider 1,00 5,00 2,95 1,23
Kendimi derse kaptirdigimda sosyal medyadan atilan| 1,00 5,00 3,18 1,21
mesajlar1 gormem
Sosyal medyada gordiigiim yeni ve farkli konular1 aragtirmak 1,00 5,00 3,71 1,20
hosuma gider
Odevlerimi sosyal medyadan yararlanarak hazirlarim 1,00 5,00 2,66 1,26
Sosyal medyadan yeni bir sey 6grenmek beni heyecanlandirir 1,00 5,00 3,40 1,19
Ogrendiklerimle baskalarina yardim etmek hosuma gider 1,00 5,00 4,10 1,02
Sosyal medyada bir konu tartismak bana keyif verir 1,00 5,00 3,18 1,28
Merak ettigim bir sey i¢in sosyal medyay1 kullanirim 1,00 5,00 3,27 1,33
Ders c¢alismam gerekirken sosyal medyada gegirdigim| 1,00 5,00 3,12 1,28
saatlerin nasil gectigini fark etmem
Ders kitabinda yeterli bilgiyi bulamamissam hemen sosyal 1,00 5,00 3,44 1,30
medyay1 kullanirim
Sinavlardan sonra sorularin yanitlarini arkadaglarimla sosyal 1,00 5,00 3,06 1,36
medyadan tartigirim

Tablo 4’de goriildiigii iizere; “Ogrendiklerimle baskalarina yardim etmek hosuma gider” ifadesi 4,10 aritmetik
ortala ile en yiiksek degere sahiptir. Bunu 3,71 ortalamayla “Sosyal medyada gérdiigiim yeni ve farkll konular:
arastirmak hosuma gider ” ifadesi takip etmektedir. Ugiincii sirada ise 3,70 ortalama ile “Kendime koydugum hedefler
¢ok ¢alisma ve zaman isteyen hedeflerdir” ifadesi yer almaktadir. Olgekte yer alan yiiksek ortalamali ifadelere
bakildiginda, sosyal medya kullaniminin gerek okul gerekse okulda diginda o6grencileri 6grenme egilimde tesvik
ettigi goriilmektedir. Arastirmaya katilan turizm Ogrencilerinin akademik giidiilenme ile ilgili en az dneme sahip
ifade ise 2,41 ortalama ile “Okulda 6gretilen seyler ilgimi ¢cekmiyor, sosyal medyadan égrendiklerim daha 6gretici
oluyor” iken bu ifadeyi 2,48 aritmetik ortalama ile “Sosyal medyay: kullandigimda kendimi daha bilgili

hissediyorum” ifadesi takip etmektedir.
Normal Dagilim Analizleri

Sosyal Medya Kullanim 6lgegi analizi sonuglarina gore basiklik (Kurtosis) degerli -394 ve carpiklik (Skewness)
degeri -264 olarak hesaplanmistir. Akademik Giidiilenme 6l¢egi analizi sonuglarina gore ise basiklik (Kurtosis)
degerli - ,316 ve carpiklik (Skewness) degeri ,111 olarak hesaplanmigtir. Basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin +1,5/ -
1,5 degerleri arasinda olmasi kabul edilebilir diizeydedir (Tabachnick & Fidell, 2013). Carpiklik 1’den biiyiik ya da
-1’den kiiglikse; dagilim simetrik olmaz (Biiylikbese & Dag, 2018). Basiklik degerinin pozitif olmasi, normalden dik
bir dagilim anlamma gelir. Basiklik degerinin negatif olmasi ise normalden diiz bir dagilim anlamina gelir

(Abdiisselam & Karal, 2012).
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Aciklayic1 Faktor Analizi (AFA) Bulgular:

Sosyal Medya Kullanimi (SMKO) ve Akademik Giidiilenme (AGO) &lgeklerine iliskin acgiklayici faktér analizi
bulgular1 bu béliimde sunulmustur. A¢iklayici faktor analizinin yapilmasindaki amag, 6l¢egin icerisinde yer alan gizli
kalmig boyutlar ortaya c¢ikarmaktir (Williams vd. 2010). Arastirmada kullanilan Slgeklerin genel giivenilirlik
degerinin 0,70’in {izerinde olmasi faktdr analizinin yapilmasinin uygun oldugunu (Ozdamar, 2002), Kaiser- Meyer-
Olkin (KMO) degerinin de 0,70’in iizerinde olmasi 6lgeklerin kabul edilebilir oldugunu gostermektedir ( Altunisik
vd., 2012). Calismada yer alana Slgeklerin % 95 giiven araliginda oldugu dikkate alinmig ve Bartlett’in Kiiresellik

Testi (p<0,001 i¢in) yapilmistir. Elde edilen veriler faktor analizi i¢in uygun bulunmustur.
Akademik Giidiilenmeye iliskin A¢iklayic1 Faktor Analizi

Yapilan faktor analizi sonucuna gére KMO degeri 0,794; Barlett Kiiresellik degeri, 1208,60 ve anlamlilik diizeyi
p=0,000 olarak hesaplanmistir. Oz degeri 1’den biiyiik olan faktorler dikkate alindiginda Akademik Giidiilenme
Olgeginin (AGO) 4 alt boyutta algilandig: tespit edilmistir. Tablo 5’te akademik giidiilenmeye iliskin faktor analizi

bulgularina yer verilmistir.

Tablo 5. Akademik Giidiilenmeye iliskin AFA

AGO (Akademik Giidiilenme Olgegi) ifadeler F.Yiikleri Va[,}:)ans G.Analizi

Boyut 1. |Kendini Asma

AGO 4 E)vkul(.la. ogretilen seyler ilgimi ¢ekmiyor, sosyal medyadan 6grendiklerim daha 728

0gretici oluyor
AGOS5 [Sosyal medyay1 kullandigimda kendimi daha bilgili hissediyorum 7120
AGOS8  [Sosyal medyada tartigilan konulari smifta ders olarak islenmesi daha faydali olur ,716
= [Sosyal medyay1 bilgi amach kullandigimda siniftaki diger 6grencilerden dahal

AGO6 basarili oldugumu diisiinlirim 671 19,34 773

AGO2 |Okulda égrendiklerimden daha fazlasini sosyal medyadan 6grenirim 576
Boyut 2: | Bilgiyi Kullanma

AGO14 [Sosyal medyadan yeni bir sey grenmek beni heyecanlandirir ,704

AGO1 [Sosyal medyadan dgrendiklerimi okulun disinda da kullanirim ,684

AGO10 |Dersle ilgili zor konular1 caligmak hosuma gider 574 23,08 ,684

AGO7 [Sosyal medyadan kolayca ulasabilecegim ddev secerim ,566

AGO18 ](;(;Z r:;jahsmam gerekirken sosyal medyada gegirdigim saatlerin nasil gectigini fark 489

AGO16 [Sosyal medyada bir konu tartismak bana keyif verir ,484
Boyut 3: [Kesif

AGO19 [Ders kitabinda yeterli bilgiyi bulamamigsam hemen sosyal medyay1 kullanirim 197

AGO20 [Simavlardan sonra sorularin yanitlarini arkadaslarimla sosyal medyadan tartigirim ,705 14,65 ,705

AGO17 Merak ettigim bir sey icin sosyal medyay1 kullanirim ,523

AGO13 |Odevlerimi sosyal medyadan yararlanarak hazirlarim 512
Boyut 4: |Fayda(lanma)

AGO15 Ogrendiklerimle bagkalarina yardim etmek hosuma gider , 706 6,53 ,592

AGO9 [Kendime koydugum hedefler ¢ok galisma ve zaman isteyen hedeflerdir ,678

AGOI12 [Sosyal medyada gordiigiim yeni ve farkli konulari arastirmak hosuma gider ,619
Giivenirlik Analizi: ,812 Toplam Varyans: %63,60 KMO Uygunluk Olgiitii: 0,794 Barlett Kiiresellik Testi x>:1208,60 p:
0,000

Faktor analizi sonucunda dlgekte bulunan “AGO 3 ve AGO 117 ifadeleri binisik madde olmasi nedeniyle dlgekten
cikarilmasina karar verilmistir. AFA bulgularindan hareketle Akademik Giidiilenme Olgegi toplam varyansin %
63,6011 agiklamaktadir. Biiyiikoztiirk’e (2007) gore agiklanan toplam varyansin % 40- % 60 arasinda olmasi kabul
edilebilir dlgiidedir. Tablo 5°de de goriildiigii iizere AGO’ye ydnelik yapilan faktor analizi sonucunda 4 alt boyut
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tespit edilmistir. Bu alt boyutlarda goriilen ifadeler igerik bakimindan incelendiginde birinci boyut “Kendini Asma”
(5 ifade), ikinci boyut “Bilgiyi Kullanma” (6 ifade), ligiincii boyut “Kesif” (4 ifade) ve dordiincii boyut “Fayda” (3
ifade) olarak isimlendirilmistir. Her bir alt boyutun giivenilirlik degerleri literatiirde kabul goren 0,40’ {izerindeki
degerlerden olusmaktadir. Bu baglamda yapilan faktor analizi sonucunda Cakir’a (2014) gore her bir boyuta iliskin
giivenilirlik degerlerini belirlemede minimum faktor yiik degeri igin 0,40 ve iistli olmasi kabul edilebilir iken Stevens’a
(2002) gore bu degerin, 30’dan biiyiik olmasi yeterlidir. Bozanoglu (2004) 6grencilerin akademik giidiilenme
diizeylerini 6lgmek i¢in gelistirdigi 20 ifadeli Akademik Giidiilenme 6l¢eginde 3 alt boyutta incelemistir. Benzer sekilde
Yusupu’nun (2015) tiniversite 6grencilerinin akademik basarilarini 6lgmek amaciyla yapmis oldugu ¢alismada 6lgek 3

boyutta algilanmistir.
Sosyal Medya Kullamim iliskin A¢iklayic1 Faktor Analiz

SMK olgegine yapilan AFA analizi sonucunda Bartlet Kiiresellik Testi degerinin x?=488,405 (p=.000) ve KMO
orneklem uygunluk katsayisinin 0,736 olmasi bu veri grubu i¢in 6rneklem sayisinin faktor analizine uygun oldugu
gostermektedir (Hutcheson ve Sofroniou, 1999). Oz degeri 1°den biiyiik olan faktérler dikkate alindiginda Sosyal
Medya Kullanim 6lgegi (SMKO) 2 alt boyutta boyutta algilandig1 tespit edilmistir. Tablo 6’da sosyal medya

kullanimina iligkin faktor analizi bulgularina yer verilmistir.

Tablo 6. Sosyal Medya Kullanim liskin AFA

SMKO (Sosyal Medya Kulanim Olgegi) ifadeler [F.Yiikleri Varyans % |G.Analizi
Boyut 1: |Problem
SMKO7 Sf)syal.medyada harcadigim siire ile ilgili aileme ve arkadaslarima yalan 369
soyledim
SMKG9 Sosyal medya kullanimi yiiziinden dersin sorumlusu dgretim elemani ile 850 814
tartisma yasadim 13,17
SMKO6  [Sosyal medya kullanimi ailemle tartismaya neden oluyor ,751
Boyut 2: Biling
SMK 4 Derslerde daha faz.lval b.a§?:rl'1.l czlabilmek i¢in, sosyal medyay1 daha az 704
kullanmam gerektigini diigiiniiyorum
SMKOS5  [Sosyal medya derslerimi ihmal etmeme neden oluyor ,785 14,54 ,660
SMKO2 [Sosyal medya derse katilimima engel oluyor ,659
SMKO3 |Derslerde sosyal medyay1 kullandigimda kendimi kotii hissediyorum 411
Giivenirlik Analizi:0,755 Toplam Varyans: 27,71 KMO Uygunluk Olgiitii:0,736 Barlett Kiiresellik Testi x?: 488,405 p:
0,000

Olgekte yer alan maddelerin faktdr yapilari incelediginde bu dlgekteki 2 ifadenin (SMKO 1 ve SMKO 8) birden
fazla faktore dagilmasi yani, binisik madde olmasi nedeniyle ¢ikarilmasina karar verilmistir. Yukaridaki tabloda
goriildiigii iizere SMKO’ye yénelik yapilan faktdr analizi sonucunda sosyal medya kullanim &lgedi {iniversite
Ogrencileri tarafindan iki alt boyutta algilanmis ve bu alt boyutlarda goriilen ifadeler igerik bakimindan
incelendiginde birincisi ‘“Problem” (3 ifade), ikincisi “Biling” (4 ifade) olarak isimlendirilmistir. Boyutlarin
belirlenmesinin ardindan her bir alt boyuta giivenilirlik analizleri yapilmig ve her birine iligkin elde edilen giivenilirlik
degerlerinin 0,60’1n {izerinde oldugu tespit edilmistir. Yapilan analizlerde kabul edilen faktor yiikii degerinin minimum
0,40 olmasi ¢alismada ¢ikan degerlerin kabul edilebilir 6l¢lide oldugunu gostermektedir (Cakir, 2014). Calismada
sosyal medya kullanim 6l¢egine ait alt boyutlarinin isimlendirilmesinde giivenilirligi ve gegerliligi ispatlanmis Sar¢am
ve Karduz (2019)’un c¢aligmalarindan yararlamilmistir. Buna gore Sarcam ve Karduz (2019) calismalarinda Tiirk
ergenlerine yonelik sosyal medya kullanim 6lgegi tek boyutta incelenmisken, bu ¢alismada {iniversite 6grencileri 6lcegi

2 boyutta algilamiglardir.
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Sosyal Medya ve Akademik Giidiillenme Boyutlar1 Arasindaki iliskilere Yonelik Analiz

Korelasyon analizinde korelasyon katsayis1 “r”” degeri (-1) ile (+1) arasinda bir deger olabilir. Katsay1 -1,00 ise,
degiskenler arasinda negatif iligki oldugunu; 1,00 ise, degiskenler arasinda pozitif iliski oldugunu; 0,00 ise
degiskenler arasinda herhangi bir iliskinin olmadigim gosterir. Bununla birlikte degiskenler arasindaki “r”” degerinin

0,00 - 0,29 arasinda olmasi “diisiik”, 0,30 - 0,69 arasinda olmasi “orta”, 0,70 ve ilizerinde olmasi ise “yliksek™ diizeyde

iliskinin oldugunu gostermektedir (Kili¢ & Ural, 2005).

Tablo 7. Sosyal Medya ve Akademik Giidiilenme Boyutlar1 Arasindaki liski

— © =

(Boyutlar) VA @ E M (E E =
:8 Kendini Agma Pearson Korelasyon 1 ,396 ,428 -,047 ,250 ,146
< p ,000 ,000 ,481 ,000 ,028
o Pearson Korelasyon ,396 1 429 273 -,228 ,144
© | BilgyiKullanma |, 000 000 | 000 001 | 030
o Pearson Korelasyon 428 429 1 ,229 ,057 ,096
S Kesif b 000 000 001 396 | 151
o Pearson Korelasyon -,047 273 ,229 1 -,340 -,137
2 Fayda 0 481 000 | 001 000 | 039
o Pearson Korelasyon ,250 -,228 ,057 -,340 1 ,370
é Problem D 000 001 396 000 000
o Pearson Korelasyon ,146 ,144 ,096 -,137 ,370 1
% Biling D 028 030 151 039 ,000

Tablo 7’ de gériildiigii iizere, SMKO ile AGO arasindaki Pearson korelasyon testine gore {iniversite dgrencilerinin
sosyal medya kullanimi ile akademik giidiilenme boyutlar1 arasinda hem pozitif yonlii hem de negatif yonlii anlaml
iligkilerin oldugu goriilmektedir. “Kendini Asma ile Problem” boyutlar1 arasindaki iligkiyi ifade eden “r” degeri,
0,250 olup, bu iliskinin pozitif yonlii (0,00<0,01) anlaml diizeyde dogrusal bir iliski oldugu ve boyutlar atasindaki
pozitif yonlii en yiiksek iliskiye sahip oldugu da goriilmektedir. Yine benzer sekilde, “Kendini Asma ve Biling”
boyutlar: arasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde pozitif yonlii dogrusal bir iliski bulunmaktadir (r=0,146). SMKO ve
AGO arasinda “Fayda Ile Problem” boyutlar1 arasinda negatif yonlii (0,00<0,01) anlaml1 diizeyde bir iliskinin oldugu
saptanirken (r=-0,340) Glgekler arasinda en yiiksek negatif yonlii iliski ise “Fayda ile Biling” boyutlar1 arasinda
oldugu gorilmektedir (r=-,147). Ancak akademik giidiilenme alt boyutlarindan Bilgiyi kullanma ve Kesif ile, sosyal

medya kullanim alt boyutlarindan Problem ve Biling arasinda herhangi bir iliskiye rastlanmamastir.
Sosyal Medya Kullamminin Akademik Giidiilenme Uzerindeki Etkisine Yonelik Coklu Regresyon Analizi

Universite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin akademik giidiilenmeleri {izerindeki etkisini belirlemek

amaciyla ¢oklu regresyon analizi gerceklestirilmistir.
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Tablo 8. Coklu Regresyon Analizi

Beta t P Diizeltilmis R? F Sig.
Sabit 2,748 16,695 0,000
Problem -,061 -1,708 0,089
Biling ,107 2,366 0,019 0,019 3,202 0,043
Bagimh Degisken: Akademik Giidiilenme

Tablo 8’de 6grencilerin sosyal medya kullanimlarinin akademik giidiilenmelerine etkisini belirlemek {izere
yapilan ¢oklu regresyon analizi istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (F=3,202; p=0,043). Modeldeki bagimsiz

degiskenlerden en az bir tanesi bagimli degisken iizerinde anlaml bir etkiye sahiptir.

Standardize edilmis regresyon katsayilari ve regresyon katsayilarinin anlamliligina iliskin t-testi sonuglar
incelendiginde “biling” ($=0.107, p=0.019) boyutunun iiniversite dgrencilerinin akademik giidiilenme iizerinde
pozitif yonde etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyay1 amaci dogrultusunda bilingli kullanan
ogrencilerin akademik giidiilenme etkisi iizerinde olumlu bir etkisinin oldugu sdylenebilir. Ancak “problem”
boyutunun 6grencilerin akademik giidiilenme etkisi {izerinde istatistiki anlamli bir etkisinin olmadig1 (=-0,061
p=0.089) ve negatif yonlii oldugu tespit edilmistir. Bu veriler 1s18inda “HI: Turizm egitimi alan ogrencilerin sosyal
medya kullanimlarinin, akademik giidiilenme davranislari iizerinde anlaml bir etkisi vardir” hipotezi kismen kabul

edilmistir.
Akademik Giidiilenme Boyutlarimin Demografik Degiskenlere Gore Farklihik Durumlari

Katilimcilarin Akademik Giidiilenme durumlarinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gdstermedigi
analiz etmek i¢in Oncelikle verilerin normal dagilip dagilmadigi, carpiklik ve basiklik degerleri ile kontrol edilmis ve
verilerin -1,5 ile +1,5 arasinda olmasi (Tabachnick ve Fidell, 2013), normal dagildigi gostermektedir. Buna gore,

bagimsiz 6rneklem t testi ve tek yonlii ANOVA analizleri yapilmustir.

Tablo 9. Akademik Giidiilenme Boyutlarinin Cinsiyete Gore Farkliligina Yo6nelik T

AGO Boyutlar Cinsiyet Ort. t p
Kendini Asma Iéflférk‘ ;?2 3,028 0,003
Bilgiyi Kullanma Iéflférk‘ ggi 1,794 0,074
Kesif Iéflf;rk‘ ggé 388 0,699
Fayda Iéflférk‘ g:zg 730 0,466

Katilimeilarin akademik giidiilenme diizeylerinin cinsiyete gore farklilasma durumlari bagimsiz 6rneklem t testi
analiz edilmis ve Uiniversite dgrencilerinin cinsiyetlerine gore akademik gilidiilenme diizeylerinin “Kendini agma”
boyutunda farklilik gosterdigi belirlenmistir. Ortalamalara bakildiginda elde edilen bu bulgular, erkeklerin kendini
asma motivasyonunun kizlardan hafif derecede yiliksek ve olumlu oldugunu gostermektedir. Buna gore “H2a:
Katilimcilarin cinsiyetlerine gore akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir” hipotezi kismen kabul

edilmistir.
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Tablo 10. Akademik Giidiilenme Boyutlarinin Yaslarina Gore Farkliligina Yonelik ANOVA Testi

AGO Boyutlar Simf ort. F P

18-20 yas 2,51

Kendini Asma 21-23 yas 2,68
2426 yas 278 1,266 0,287

27 ve lizeri yas 2,27

18-20 yas 3,07

o 21-23 yas 3,16
Bilgiyi Kullanma 24-26 yas 3.40 1,523 0,209

27 ve lizeri yas 3,06

18-20 yas 3,35

21-23 yas 3,21
. 1,469 0,224

Kesif 24-26 yas 3,43

27 ve lizeri yas 2,67

18-20 yas 3,86

Fayda 21-23 yas 3,82
2,688 0,047

24-26 yas 3,99

27 ve lizeri yas 2,95

Katilimeilarin akademik giidiilenme diizeylerinin yaglarina gore farklilasma durumlan tek yonlii ANOVA ile
analiz edilmis ve siniflarina gore sadece “Fayda” boyutunda farklilik oldugu tespit edilmistir. Farkliligin hangi
degiskenden kaynaklandigina yonelik tukey testi yapilmig ve 18-20 yas ile 27 ve lizeri yas araliginda 6grencilerin
s0z konusu fayda boyutunu farkli degerlendirdikleri tespit edilmistir. Buna gore “H2b: Katilimcilarin yaslarina gére

akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir” hipotezi kismenkabul edilmistir.

Tablo 11. Akademik Giidiilenme Boyutlarinin Siniflara Gore Farkliligina Yonelik

AGO Boyutlar Simf Ort. F p
1.Smf 2,72
Kendini Asma 2. Smif 2,49
3. Smif 2,68 2,066 0,106
4.Simif 2,84
1.Smif 3,11
. 2. Sif 3,03
Bilgiyi Kullanma 3 Simf 3.45 3,335 0,020
4.Simnif 3,34
1.Smf 3,28
2. Simf 3,30
Kesif 3. Sinif 3,28 0,048 0,986
4.Simf 3,23
1.Smf 3,68
Fayda 2. Siif 3,89
3. Sif 3,81 0,718 0,542
4.Smf 3,91

Katilimeilarin akademik giidiilenme diizeylerinin siniflarina gore farklilasma durumlar tek yonli ANOVA ile
analiz edilmis ve siniflaria gore sadece “Bilgiyi kullanma” boyutunda farklilik oldugu tespit edilmistir. Farkliligin
hangi degiskenden kaynaklandigina yonelik tukey testi yapilmig ve 2.sinif ve 3.sinif da olan dgrencilerin s6z konusu
bilgiyi kullanma boyutunu farkli degerlendirdikleri tespit edilmistir. Ortalamalara bakildiginda elde edilen bu
bulgular, 3.smiftaki 6grencilerin bilgiyi kullanma motivasyonun 2.siniftaki 6grencilerden hafif diizeyde yiiksek
oldugunu gostermekledir. Buna gore “H2c¢: Katilimcilarin bulunduklar: sinifa gére akademik giidiilenme diizeyleri

farklilik géstermektedir” hipotezi kismen kabul edilmistir.
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Tablo 12. Akademik Giidiillenme Boyutlarinin GNO Gore Farkhihgina Yonelik ANOVA Testi

AGO Boyutlar Simif ort. F p
1,00-1,50 3,16
B 151-2,00 273
Kendini Asma 2,01-2,50 2,68 2,796 0,027
2,51-3,00 2,60
3,01 ve tizeri 2,12
1,00-1,50 3,67
1,51-2,00 3,23
Bilgiyi Kullanma 2,01-2,50 3,18 1,327 0,261
2,51-3,00 3,13
3,01 ve tizeri 2,96
1,00-1,50 3,64
1,51-2,00 3,16
_ 2,01-2,50 3,32 0,558 0,693
Kesif
2,51-3,00 3,26
3,01 ve tizeri 3,19
1,00-1,50 3,49
1,51-2,00 3,62
Fayda 2,01-2,50 3,90 1,635 0,166
2,51-3,00 3,87
3,01 ve tizeri 4,09

Katilimcilarin akademik giidiilenme diizeylerinin genel not ortalamalarina (GNO) gére farklilagsma durumlar tek
yonliit ANOVA ile analiz edilmis ve ortalamalarina gore sadece “Kendini Asma” boyutunda farklilik oldugu tespit
edilmistir. Farkliligin hangi degiskenden kaynaklandigina yonelik tukey testi yapilmig ve not ortalamasi en diisiik
olan 1,00-1,50 arasinda yer alan 6grencilerin kendilerini asma seviyeleri, en yiiksek olan 3,01-iizeri ortalamaya sahip
ogrencilere gore daha yliksek oldugu tespit edilmistir. Buna gore “H2d: Katilimcilarin genel not ortalamalarina gore

akademik giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir” hipotezi kismen kabul edilmistir.

Tablo 13. Akademik Giidiilenme Boyutlarinin Universitelere Gore Farkliligina Yonelik T Testi

AGO Boyutlar Cinsiyet Ort. t p

- COMU 2,77

Kendini Asma KBU 241 2,991 0,003

Bilgiyi Kullanma ¢OMY 338 5,301 0,000

KBU 2,83 ' '

, COMU 3,26

Kesif KBU 3.30 0,304 0,761
COMU 378

Fayda KBU 3.95 1,405 0,161

Katilimeilarin akademik giidiilenme diizeylerinin 6grenim gordiikleri {iniversitelere gore farklilasip farklilasma
durumlar1 bagimsiz 6rneklem t testi analiz edilmis ve Ogrencilerin {iniversitelerine gore akademik giidiilenme
diizeyleri “Kendini asma” ve “Bilgiyi Kullanma” boyutlarinda farklilik gosterdigi belirlenmistir. Ortalamalara
bakildiginda COMU’de 6grenim goren turizm dgrencilerinin kendini agma ve bilgiyi kullanma diizeylerinin KBU’de
dgrenim gore turizm dgrencilerine gore daha olumlu oldugu sdylenebilmektedir. Bu durum COMU’deki dgrencilerin
KBU’deki égrencilere gore akademik giidiilenmelerinde kendini agma ve bilgiyi kullanma faktorlerini daha 6nemli
gdrmesiyle aciklanabilir. Buna gore “H2e: Katilimcilarin &grenim gordiikleri Universiteye gore akademik

giidiilenme diizeyleri farklilik gostermektedir” hipotezi kismen kabul edilmistir.
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Sosyal Medya Kullanim Boyutlarimin Demografik Degiskenlere Gore Farklilik Durumlar:

Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanimlarinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gdstermedigi analiz
etmek icin Oncelikle verilerin normal dagilip dagilmadigi, ¢arpiklik ve basiklik degerleri ile kontrol edilmis ve
verilerin -1,5 ile +1,5 arasinda olmasi (Tabachnick ve Fidell, 2013), normal dagildigi géstermektedir. Buna gore,

bagimsiz 6rneklem t testi ve tek yonlii ANOVA analizleri yapilmustir.

Tablo 13. Sosyal Medya Kullaniminin Cinsiyete Gore Farkliligina Yonelik T Testi

SMKO Boyutlar Cinisyet ort. t p
Kadin 1,81
Problem Erkek 213 1,851 0,066
ore Kadn 2,89
Biling Erkek 2.85 0,299 0,785

Katilimeilarin sosyal medya kullanim diizeylerinin cinsiyetlerine gore farklilasma durumlar1 bagimsiz drneklem
t testi analiz edilmis ve her iki boyutta istatistiki olarak anlamli farklilik gostermedigi saptanmustir. Ortalamalara gore
kiz dgrencilerin sosyal medya kullaniminin etrafindaki kisilerle bir problem olusturmadig algisi erkek dgrencilere
gore daha yiliksek oldugu ortaya ¢ikmistir. “H3a: Katilimcilarin cinsiyetlere gore sosyal medya kullanim diizeyleri
farklilik gostermektedir” hipotezi reddedilmistir.

Tablo 14. Sosyal Medya Kullaniminin Yaglara Gore Farkliligina Yonelik ANOVA Testi

SMKO Boyutlar Yas Ort. F p

18-20 yas 2,00
21-23 yas 2,04

Problem 2426 yas 196 0,819 0,484
27 ve lizeri yas 3,78
18-20 yas 2,98
. 21-23 yas 2,86

Biling 2426 yas 2.60 2,077 0,104
27 ve lizeri yas 3,42

Katilimcilarin sosyal medya kullanim diizeylerinin yaglarina gore farklilasma durumlart ANOVA testi ile analiz
edilmis ve her iki boyutta istatistiki olarak anlamli farklilik gdstermedigi saptanmistir. Buna gore “H3b:

Katilimcilarin yaglarina gore sosyal medya kullanim diizeyleri farkliik géstermektedir” hipotezi reddedilmistir.

Tablo 15. Sosyal Medya Kullanimimnin Siniflarina Gore Farkliligina Yonelik ANOVA Testi

SMKO Boyutlar GNO ort. F p

1.Smif 1,89
2. Sif 2,22

Problem 3 Smf 1,98 1,688 0,170
4. Smf 2,03
1.Simf 2,20
. 2. Smif 3.00

Biling 3 St 2.76 1,934 0,125
4. Smf 2,61

Katilimcilarin sosyal medya kullanim diizeylerinin bulunduklar1 siniflara gore farklilik gosterip géstermeme
durumlart ANOVA testi ile analiz edilmis ve her iki boyutta istatistiki olarak anlamli farklilik olmadig belirlenmistir.
Buna gore “H3c: Katilimcilarin simiflarina gore sosyal medya kullamim diizeyleri farkiilik gostermektedir” hipotezi

reddedilmistir.
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Tablo 16. Sosyal Medya Kullaniminin GNO’na Gore Farkliligina Yonelik ANOVA Testi

SMKO Boyutlar GNO Ort. F p

1,00-1,50 2,26
1,51-2,00 2,45

Problem 2,01-2,50 1,95 2,002 0,095
2,51-3,00 1,98
3,01-4,00 1,64
1,00-1,50 3,14
1,51-2,00 3,07

Biling 2,01-2,50 2,96 2,503 0,043
2,51-3,00 2,58
3,01-4,00 2,92

Katilimcilarin sosyal medya kullanma diizeylerinin genel ortalamalarini etkileyip etkilememe durumlart ANOVA
testi ile analiz edilmis ve “bilin¢” boyutunda farklilik oldugu belirlenmistir. Buna gore farkliligin hangi degiskenden
kaynaklandigina yonelik tukey testi yapilmis ve not ortalamasi en diigiik olan 1,00-1,50 ile en yiiksek olan 3,01 ve

iizeri araliginda 6grencilerin s6z konusu biling boyutunu farkli degerlendirdikleri tespit edilmistir. Buna gore

genel not ortalamasi diisiik olan 6grencilerin sosyal medyay1 daha az ve dikkatli kullanmasi gerektigi bilincinde
oldugu soylenebilir. Buna gore “H3d: Katilimcilarin genel not ortalamasina gore sosyal medya kullanim diizeyleri

farklilik géstermektedir ” hipotezi kismen kabul edilmistir.

Tablo 17. Sosyal Medya Kullanimimin Universitelere Gore Farkliligina Yonelik T Testi

SMKO Boyutlar Universite Ort. t p
COMU 1,96
Problem KBU 217 1,246 0,214
- COMU 2,82
Biling KBU 2.04 0,924 0,357

Katilimcilarin sosyal medya kulanim diizeylerinin 6grenim gordiikleri tiniversitelere gore farklilagip farklilasma
durumlar1 bagimsiz 6rneklem t testi analiz edilmis ve Ogrencilerin iiniversitelerine gore higcbir boyutta farklilik
gostermedigi belirlenmistir. Ortalamalara bakildiginda ise KBU’de grenim gdren turizm &grencilerinin sosyal
medya kullanimina yonelik problem ve biling konularinda COMU’de grenim gére turizm dgrencilerine gore daha
olumlu algiladig1 sdylenebilir. Buna gére “H3e: Katilimcilarin 6grenim gordiikleri Universiteye gére sosyal medya

kullanim diizeyleri farklilik gostermektedir” hipotezi reddedilmistir.
Sonu¢ ve Tartisma

Bu aragtirmada turizm fakiiltesinde 6grenim goren iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim diizeylerinin
akademik giidiilenme davranisi tizerindeki etkisi incelenmistir. Arastirmada oncelikle {iniversite 6grencilerinin hangi
sosyal medyay1 ne kadar kullandigi tespit edilmis ve en fazla Instagram, en az Twitter oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
Orneklemdeki iiniversite grencilerinin mutlaka en az bir tane sosyal medya hesabinin oldugu ve kullanim
oranlarinin yiiksek oldugu anlagilmaktadir. Arastirma sonuglarina goére iiniversite 6grencilerinin sosyal medya
kullanim diizeylerinin akademik giidiilenme {izerinde etkisi oldugu saptanmistir. Buna gore sosyal medyay1 dogru
bir sekilde kullanan &grencilerin akademik giidiilenmelerinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Kumcagiz,

Ozdemir ve Demir (2019) yaptiklar1 ¢alismada sosyal medyanin ergenlerin akademik basarilar1 iizerinde olumlu
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etkileri olabilecegi sonucuna ulagmislardir. Benzer seklide Leung ve Lee’nin (2012) yaptiklar caligmada sosyal

medyay1 daha az kullananlarin akademik basarilarinin daha fazla oldugu sonucuna ortaya ¢ikmaistir.

Arastirmanin diger bir sonucuna gore, cinsiyetin akademik giidiilenme davranisi iizerindeki etkisine bakildiginda
erkek Ogrencilerin kiz O6grencilere gore genel olarak akademik giidillenme diizeylerinin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Yapilan aragtirmalar incelendiginde akademik giidiilenmenin farkli degisken baglaminda incelendigi
goriilmektedir. Bu baglamda Yusupu (2015) iiniversite 6grencilerinin akademik basarilarini inceledigi ¢aligmada,
Akademik Giidiilenme motivasyonun cinsiyetlere gore farklilik gosterdigini tespit etmistir. Katilimeilarin yaglarinin
akademik giidiilenme davranisinda farklilik gosterdigi 6zellikle 18-20 yas araligindaki iiniversite dgrencilerinin

akademik giidiilenmede faydasinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Universite dgrencilerinin 6grenim gordiikleri siniflara iliskin farkliliga bakildiginda. 3.siniftaki dgrencilerin
sosyal medya araciligi ile bilgiyi kullanma diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Genel basari
ortalamasina gore farkliligina bakildiginda ise not ortalamas diigiik olan 6grencilerinin kendini agma algisinin yiiksek
ciktig1 gorilmektedir. Buna gore basari ortalamasi ile sosyal medya kullanimin dogru orantili olmadigi ve
arastirmada genel not ortalamasi diisiik olan 6grencilerin sosyal medyadan 6grendiklerinin daha 6gretici ve faydali
bulduklari goriilmektedir. Literatiirde akademik giidiilenmenin akademik basariya etkisine yonelik ¢aligmalar oldugu
gorlilmektedir. Buna gore Sahin ve Cakar (2011)’1n yaptig1 calismada, 6grencilerin akademik giidiilenme diizeyleri
ile akademik bagar1 diizeyleri arasinda anlamh bir fark olmadig: belirlenmistir. Akademik giidiilenme diizeylerinin
tiniversiteler aras1 farkliliga bakildiginda ise, COMU’de 6grenim goren turizm dgrencilerinin kendini asma ve bilgiyi
kullanma diizeylerinin KBU’de 6grenim gore turizm &grencilerine gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu
durum COMU’deki turizm dgrencilerinin KBU deki turizm dgrencilerine gore akademik giidiilenmelerinde kendini

asma ve bilgiyi kullanma faktorlerini daha énemli gérmesiyle agiklanabilir.

Arastirmanin diger bir degiskeni olan sosyal medya kullaniminin demografik 6zelliklere gore incelenmesi
sonucunda &grencilerin cinsiyetlerine, yaglarina, smiflarina ve 6grenim gordiikleri iiniversitelere gore ilgili
boyutlarda herhangi bir farkliligin olmadig1 gériilmektedir. Ilgili literatiir incelendiginde arastirmanin bu bulgularmi
destekleyen c¢alismalar oldugu goriilmektedir. Bu baglamda Kumcagiz, Ozdemir ve Demir (2019) iiniversite
Ogrencilerinin sosyal medya kullanimimin farkli degiskenlere gore incelendigi c¢aligmada cinsiyetlerine gore
farklilasmadigi tespit edilmistir. Benzer sekilde Yilmazsoy ve Kahraman (2017) tarafindan yapilan bir arastirmada
iiniversite 6grencilerinde sosyal medya cinsiyet agisindan incelenmis ve anlamli farklilik olmadig tespit edilmistir.
Ancak sosyal medya kullaniminin genel not ortalamasinda farklilik gosterdigi saptanmistir. Buna gdre genel not
ortalamasi 1.00-1.50 arasinda olan {iniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanimin bilincinin genel not ortalamasi
yliksek olan ogrencilere gore daha yiiksek ciktigi goriilmektedir. Buradan genel not ortalamasi diisiik olan
ogrencilerin sosyal medya kullaniminin derslerini ihmal ettigini, derse katilimina engel oldugunu ve derslerde sosyal

medyay1 kullaniminin kendini kotii hissettirdigi bilincinde oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

Bu arastirmanin érneklemini COMU ve KBU Turizm Fakiiltesi 6grencilerinden olusturmaktadir. Bu arastirmada
iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin akademik giidiilenmeye etkisi ve bu iki degiskenin demografik
ozelliklere gore farklilasip farklilasmasi iizerinden yapilmustir. ilerde yapilacak arastirmalarda akademik basarrya
katkisi olabilecegi diisiiniilen farkli degiskenler {izerine ¢aligmalar yiriitiilebilir. Akademik giidiilenme davraniginin

altinda yatan nedenlerden sosyal medya kullanimi digsinda bagka hangi etkenlerin olduguna yonelik arastirmalar
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yapilabilir. Ayrica sosyal medya bagimliliklarindan dolay1 akademik basarisizlik yasayan 6grencilere basarisizlik
sorunlarim fark ettirici ve sosyal medyanin bilingli kullanimu ile ilgili bilgilendirme ve farkindalik ¢aligmalarinin

yapilmasi da onerilmektedir.

KAYNAKCA

Abdiisselam, M. S., & Karal, H. (2012). Fizik 6gretiminde artirilmis gergeklik ortamlarinin 6grenci akademik bagarisi

iizerine etkisi: 11. Simif manyetizma konusu 6rnegi. Egitim ve Ogretim Arastirmalar: Dergisi, 1(4), 170-181.
Akar, E. 2010. Sosyal medya pazarlamasi. Istanbul: Elif Yaymevi.

Akbay, S., & Gizir, C. (2011). Cinsiyete gore tiniversite 6grencilerinde akademik erteleme davramisi: Akademik
giidiilenme, akademik &zyeterlik ve akademik yiikleme stillerinin rolii. Mersin Universitesi Egitim Fakiiltesi

Dergisi, 6 (1) , 60-78

Akie K. (2004) Chracteristics of learning motivation and social support of the third grade nursing students-longi-

tudinal studies of the first and third grades. Journal of Japon Academy Nursing Education, 13: 29-38.

Altunisik, R., Coskun, R., Bayraktaroglu, S., & Yildirim, E. (2012). Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri: SPSS
uygulamali. Istanbul: Aver Ofset.

Blackshaw, P., & Nazzaro, M. (2006). Consumer-Generated Media (CGM) 101: Word of mouth in the age of the
Web-fortified consumer. New York: Nielsen Buzz Metrics.

Boyd, D. M., & Ellison, N. B. (2007). Social network sites: Definition, history, and scholarship. Journal of
computermediated Communication, 13(1), 210-230.

Bozanoglu, I. (2004). Akademik giidiilenme dlcegi: Gelistirmesi, gecerligi, giivenirligi, Ankara Universitesi Egitim
Bilimleri Fakiiltesi Dergisi, 37:2, 83-98.

Biiyiikbese, T., & Dag, K. (2018). Etik liderligin orgiitsel adalet algisina etkisinde orgiitsel giivenin araci rolii. Social
Sciences Studies Journal, 4(15), 979-994.

Biiytikoztirk, S. (2007). Sosyal bilimler icin veri analizi el kitabi. Ankara: Pegem Yayincilik.

Cila, M. S. (2015). Anadolu Lisesi 9. ve 10. sinif 6grencilerinin akademik basarilarinin, akademik Gzyeterlik,
miikemmeliyetcilik ve akademik giidiilenmeden yordanmasi (Yiiksek Lisans Tezi). Gazi Universitesi Egitim

Bilimleri Enstitiisti, Ankara.
Colangelo, N., & Davis, G. A. (1997). Handbook of gifted education, 2. Bask:, Boston: Allyn and Bacon.
Cakir, A. (2014). Faktér analizi (Doktora Tezi). Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Davran, 1. (2020). Universite égrencilerinin sosyal medya tutumlarinmin akademik giidiilenmeye etkisi, 1. Baski,

Istanbul: Hiperyayin.

Demaray M.K., Malecki C.K. (2002) Critical levels of perceived social support associated with student adjustment.
Journal of School Psychol Quart 17: 213-241.

2127



Gokdemir, S. & Ugur, 1. JOTAGS, 2020, 8(3)

Demir, Y. (2017). Ergenlerde internet bagimliligi, akademik giidiilenme, akademik erteleme ve okula baglanma

arasindaki iliskiler (Doktora Tezi). indnii Universitesi, Malatya.
Eley, B., & Tilley, S. (2009). Online marketing inside out. Austraila: Sitepoint Pty. Ltd.
Fidan. N. (1986). Okullarda 6grenme ve dgretme. Ankara, Yelkentepe Yayinlart.

Giir, S. H., Bakirc, O., Karabas, B. N, Bayoglu, F., & Abdullah, A. T. L. 1. (2018). Universite dgrencilerinin sosyal
medya bagimhiliginin akademik erteleme davranislari iizerindeki etkisi. /nonii Universitesi Egitim Bilimleri

Enstitiisii Dergisi, 5(10), 68-77
Hatipoglu, H. B. (2009). Sosyal medya ve ticaret hayatina etkileri. CIO Club Dergisi, 1(2), 71- 74.
Hazar, M. (2011). Sosyal medya bagimlilig1: Bir alan calismasi. fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 3, 158 — 159.
https://www.internetworldstats.com/social.htm Erisim Tarihi: 25.06.2020

Hutcheson, G. D., & Sofroniou, N. (1999). The multivariate social scientist: Introductory statistics using generalized

linear models. Sage.

Kapikiran, S., &0zgiinér, S. (2009). Ergenlerin sosyal destek diizeylerinin akademik basar1 ve giidiilenme diizeyleri
ile iliskileri. Cocuk ve Genglik Ruh Sagligi Dergisi, 16 (1), 21-30.

Kumcagiz, H., Ozdemir, T. Y., & Demir, Y. (2019). Ergenlerde sosyal medya kullanimimin akademik basari ve

arkadaslik iliskilerine etkisi. International Journal of Social Science Research, 8(2), 1-17.

Kutlu, O., & Kula Kartal, S. (2018). Examining the relationships among school engagement, quality of school life
and academic achievement of university students. Electronic International Journal of Education, Arts, and
Science, 4(8),

Legault L., Green-Demers I., & Pelletier L. (2006). Why do high school students lack motivation in the classroom?
toward an understanding of academic amotivation and the role of social support. Journal of Education
Psychology, 98: 567-582.

Leung, L., & Lee, P. S. (2012). Impact of internet literacy, internet addiction symptoms, and internet activities on

academic performance. Social Science Computer Review, 30(4), 403-418.

Ratella CF., Larose S., & Guay F (2005). Perceptions of parental involvement and support as predictors of college

students’ persistence 1n a science curriculum. Journal of Fam Psychology, 19: 286-293.

Saracaloglu, A.S., & Varol, S.R. (2007) Beden egitimi dgretmeni adaylarinin yabanci dile yonelik tutumlari ve
akademik benlik tasarimlari ile yabanci dil basarilart arasindaki iliski, Journal of Theory and Practice in
Education, 3(1), 39-59.

Saricam, H., & Karduz, F. F. A. (2018). Sosyal medya kullanim bozuklugu 6l¢egi’nin Tiirk kiiltiliriine uyarlanmasi:
gecerlik ve giivenirlik ¢alismasi. Egitimde ve Psikolojide Ol¢me ve Degerlendirme Dergisi, 9(2), 116-135.

Sayimer, 1. (2008). Sanal ortamda halkla iliskiler. Istanbul: Beta Yaynlari.
Stevens, J. P. (2002). Applied multivariate statistics for the social sciences. 2002. Hillsdale, NS: Erlbaum.

Suri, H. (2011). Purposeful sampling in qualitative research synthesis. Qualitative research journal, 11(2), 63.
2128



Gokdemir, S. & Ugur, I. JOTAGS, 2020, 8(3)

Sahin, H., & Cakar, E. (2011). Egitim fakiiltesi 6grencilerinin 6grenme stratejileri ve akademik giidiilenme

diizeylerinin akademik basarilarina etkisi. Tiirk Egitim Bilimleri Dergisi, 9 (3) , 519-540.
Tabachnick, B. G., & Fidell, L. S. (2013). Using multivariate statistics: International edition. Pearson 2012.
Ural, A., & Kilig, 1. (2005). Bilimsel arastirma siireci ve SPSS ile veri analizi, 1.

Unal, M. (2013). Lise égrencilerinin akademik giidiilenme diizeylerinin bazi degiskenler acisindan yordanmasi

(Yiiksek Lisans Tezi). Dokuz Eyliil Universitesi, [zmir.

Vallerand, R., & Bissonnette, R. (1992). On The predictive effects of ntrinsic, extrinsic, and amotivational styles on
behavior: A prospective study, Journal of Personality, 60(3), 599-620.

Vural, Z. B. A., & Bat, M. (2010). Yeni bir iletisim ortam1 olarak sosyal medya: Ege tiniversitesi iletisim fakiiltesine
yonelik bir aragtirma, Journal of Yasar University, 20(5), 3348-3382

Wentzel KR. (1998). Social relationships and motivation in middle school: The role of parents, teachers, and peers.

Journal of Educational Psychology, 90: 202-209.
Yazicioglu, Y., & Erdogan, S. (2004). Spss uygulamal: bilimsel arastirma yontemleri, Ankara: Detay Yayincilik.

Yusupu, R. (2015). Universite ogrencilerinde kariyer kararlar: ile miikemmeliyetcilik, grenme motivasyonu ve
akademik basart arasindaki iliskiler (Yiiksek Lisans Tezi). Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii,

[zmir.

2129



Gokdemir, S. & Ugur, I. JOTAGS, 2020, 8(3)

The Effect of Social Media Usage on Academic Motivation Behavior: A Study on University
Students Who Gets Tourism Education

Sinan GOKDEMIR
Canakkale Onsekiz Mart Univerty, Faculty of Tourism, Canakkale /Turkey
isa UGUR
Safranbolu Cemil Meri¢ Vocational and Technical Anatolian High School, Karabiik /Turkey
Extensive Summary

As in many fields, the use of information and internet in the field of tourism education is increasing day by day.
Students use internet and social media extensively both during and after education. When the use of social media is
considered within the scope of education, it may be beneficial in some cases and harmful in other cases. The study
was carried out to investigate the effects of social media use of university students studying tourism on academic
motivation behavior. The study is thought to be important in raising awareness of students and giving information to
faculty members. In addition, when the literature is examined, a very limited number of studies have been done before
in order to measure the effect of the use of social media on academic motivation behavior. No study on students
studying in tourism has been found in the literature. In line with the purpose of the study, quantitative research method
has been adopted. Questionnaire technique was used as a data collection tool. The universe of the research consists
of 1271 students, 861 at Canakkale Onsekiz Mart University Tourism Faculty and 410 at Karabiik University
Safranbolu Tourism Faculty. The sample consists of 227 students in total, which can be reached from both faculties.
The study data were collected on the social media platform used by students between March and June 2020. The data
were collected by easy sampling technique. Due to Covid-19 outbreak which started in the same period in Turkey
and the World, the face to face survey method was not possible, thus online data collection process have been done

by online survey method. The data were analyzed with statistical data analysis program developed for social sciences.

In this study, the effect of social media usage levels of Tourism Faculty students on academic motivation behavior
was examined. As a result, it was determined that university students used the most Instagram and least Twitter
channels. It is understood that university students have at least one social media account and their usage rates are
high.According to the research data, it has been determined that social media usage levels of university students have
an impact on academic motivation. According to another result of the study, when the effect of gender on academic
motivation behavior is analyzed, it is seen that male students generally have higher levels of academic motivation
than female students. When we look at the difference between the classes, it is determined that the students in the
third grade have higher levels of using information through social media. When we look at the difference according
to the general average of success, it is seen that the students who have low grade point average have higher self
perception. It is seen that the use of social media is not directly proportional to the average of success and the students
with low GPA in the research find it more instructive and useful. Considering the difference between academic
motivation levels between universities, it is seen that the level of self-transcendence and use of knowledge of tourism
students studying at COMU is higher than KBU tourism students. This situation can be explained by the fact that
tourism students in COMU consider the factors of exceeding themselves and using information more important in

their academic motivation than tourism students in KBU.
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As a result of examining the use of social media, which is another variable of the research, according to
demographic features, it is seen that there is no difference in the relevant dimensions according to the students'
gender, age, class and the universities in which they study. The sample of this research consists of students of COMU
and KBU Tourism Faculty. In future researches, studies can be conducted on different variables that are thought to
contribute to academic success. In addition, studies on students studying in other universities and non-tourism fields

can be conducted.
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