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Bu calisma Tuz magarasimin turizme kazandirilmasinda yore halkinin tutumlarini
belirlemek amaciyla Cankir1 il merkezinde gergeklestirilmistir. Yore halkina dagitilan
anketlerde ilk olarak kisilerin demografik Gzellikleri sorulmustur. Daha sonra turizmin
ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve ¢evresel fayda ve zararlarini, yore halkinin nasil algiladigi
ogrenilmeye calisilmig, son olarak ise turizmin gelismesine verdikleri destegi 6lgmeye
yonelik sorular sorulmustur. Caligma sonucunda elde edilen veriler gesitli analizlere tabi
tutulmus ve yore halkinin tuz magarasinin turizme agilmasina yonelik tutumlarinin olumlu
yonde oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonucunda Tuz magarasinin turizme
acilmasmin ekonomik, sosyal ve ¢evresel anlamda nasil bir tutum olusturdugu da ayri
olarak incelenmigtir. Ayrica turizmin gelismesine verilen destekle, turizm faydalarinin
algilanis1 ve yerel yonetimlerin planlamalarina karsi halkin tutumu arasinda olumlu bir
iligski oldugu sonucuna ulagilmustir.

Abstract

Tourist Product
Local Attractiveness
Cankiri

Salt Cave

In this context, this study was done in Cankir1 City Centre in order to determining local
people’s attidudes in Salt Cave’s acquire of tourism. Quessionnaires, distributed to the
local people, firstly, demoghraphic characteristics were asked people.After that, It was
trying to learn how economic, socio-cultural and environmental benefits and harms of
tourism perceived by the local people and finally, the questions were asked to measure
their support fort he development of the tourism. The datas obtained from this study
subjected to various analyzes and the conclusion was that local people had positive
attitude for opening the tourism to Salt Cave. As a result of this study, it was also
analyzed seperately Salt Cave,opening the tourism, how created an attitude in terms of
economic, social and enviromental. In addition, with support, given to the development of
the tourism, perception of the benefits of tourism and local governments’plans concluded
that there was a positive relationship attitude of people
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GIRIS

Kisilerin bos zamanlarinda turizm olayina katilmalarinda
etkili olan bireysel unsurlardan daha ¢ok insanlarin sosyal ve
psikolojik diirtiileridir. Yenilik hissi, merak, dinlenme,
eglenme ve ziyaret etme istekleri bireyin turizm
hareketlerine katilmasmni olumlu yoénde etkilemektedir.
Ozellikle sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan yogun is
yasami insanlarin dinlenme, eglenme, stres atma gibi
gereksinimlerini ortaya ¢ikarmistir. Bu gereksinimler turizm

bilincinin olugsmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Kozak,
2010:24).

Turist gittigi bdlgede yereli halka, yerli halkta turiste
kars1 yabanci kisilerdir. Turist yerli halk etkilesimi degisik
ortamlarda ve gesitli sekillerde ortaya ¢ikmaktadir. Turistlere
karst davramislar biiyik bir yakinliktan saldirgan
davranislara kadar biiyiik bir gesitlilik gostermektedir. Yore
halki ile turistlerin sahip oldugu kiiltiir arasindaki
farkliliklar, turistin 6zellikleri, yore halkinin turizme yonelik
tutumlar1, kalip yargilart ve halkin toplumsal yapisi gibi
faktorler turist ile yore halki arasindaki iliskiyi
etkilemektedir.

Bireyler tatil siiresince bulunduklar1 ortamda kendini
giivende hissetmek, rahatga tatilini yapmak ve saygi gérmek
ister. Bununla birlikte yore halki da ekonomik acidan
rahatlamak ve cevresel agindan degismek isteyebilir. Yore
halki turizmin etkilerini segme hakkina sahip olamayabilir.
Ciinkii turizm olaymin gerceklestigi bolgelerde turizmin
olumlu veya olumsuz etkilerinin gériilmesi ka¢inilmazdir.

Gelisen turizm sektoriiniin olumlu ve olumsuz birgok
etkisi bulunmaktadir. Turizm gelisiminin doviz getirisi,
istihdam yaratmasi, gevresel degerlere dnem verilmesi gibi
olumlu etkilerinin yaninda, ¢evresel ve sosyo-kiiltiirel yapiya
ve kaynaklara zararlar1 da s6z konusudur. Bu zararlar bazen
diizeltilemeyecek kadar ciddi boyutlara ulasabilmektedir.
Yore halkinin gelenek ve gorenekleri ile egitim durumuna
bagl olarak, yasamlarinda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
yonden ¢ok hizli degisimlerin olmasi, koruma ¢alismalarini
ve turizm faaliyetlerini olumsuz etkileyebilmektedir. Yore
halkinn da kiiltiirel yapisinin  korunmast — gerektigi
amacglanmalidir. Cevre sorunlarmin geri doniilemeyecek
boyuta ulagmasi, orada yasayanlarin yasam kalitesini
diistirdiigi gibi, turizmin o bolgede ekonomik fayda
getirmesini de engelleyecektir.

Cankiri, cografi konumu ve essiz doga giizellikleri ile
cesitli turizm aktivitesinin gerceklestirildigi zengin turizm
kaynaklaria sahiptir. Dogal, tarihi ve kiiltiirel degerleri ile
Tirkiye’'nin turizm potansiyeli acisindan OSnem tasiyan
kentlerinden biridir. Ancak Cankir1 kenti ve yakin
¢evresinde bulunan bu kaynaklarin bir kismi yeterli tanitim
yapilamadigi, bir kismi ise gerekli turizm yatiriminin
yapilamamast gibi nedenlerle gelisme gosterememis,
dolayisiyla turizm anlaminda tanimli mekanlar haline
dontisememistir. Bolge de kalkinma araci olarak turizmin
kullanilmas1 bolge insanina ve ekonomisine biiyiik katkilar
saglayabilir. Son yillarda yore halki turizm faaliyetlerinden
faydalanmak istese de yeterli imkanlar olmadig1 icin
basarisiz olmaktadir. Hem termal turizm hem de kis
turizminde beklentiler karsilanmustir. Ozellikle kisin kayak
yapmak amaciyla yogun bir bigimde kullanilan ve dag - kis
turizmi agisindan tanmmis olan Ilgaz Dag1 Milli Parki, son
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yillarda tur, toplanti ve sempozyum gibi faaliyetlerin de
yapildig1 bir mekan haline donilismiis ve ziyaret¢i sayilarinda
artis meydana gelmistir.

Bu c¢alismada; tarihi yapilarinin yani swa daglari,
ormanlari, zengin termal kaynaklari, yaylalar1 ve yiizyillardir
yagatilan kiiltiirel degerleri bakimindan O6nem tasiyan
Cankiri, turizm gelisiminin saglanabilecegi kentlerden biri
oldugu icin oOrnek alan olarak se¢ilmigtir. Cankirt ilinde
yasayan yore halkinin turizm faaliyetlerine ve Cankiri Tuz
Magarasi’nin turizme kazandirilmasma ydnelik tutumlarn
arastirilacaktir. Yore halkinin turizm konusundaki goriiglerini
tespit etmek, turizmin gevreye, bolgenin ekonomisine ve
kiiltiirel yapisina olan etkilerini belirlemek, turizme kaynak
olusturan dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlerin ortaya
cikarilmasi, korunmasi ve turizmde siirdiiriilebilirligin
saglanmasi adina énem teskil etmektedir. Cankir1 ‘da turizm
faaliyetlerinden kaynaklanan g¢evre sorunlarina karsi yore
halkinin bakis agist hangi yonde oldugu belirlenmeye
calisilmalidir. Yore halkmin turizmin cevresel
sorunlara yol agtigini ve turizm faaliyetlerinin yeterli
diizeyde yapilmadigini diisiinmektedir. Bu nedenle
arastirmanin problem durumu “ Cankir1 halkinn  Tuz
Magarasi’nin turizme agilmasma yonelik tutumlar1 hangi
yondedir” olarak belirlenmistir.

Turizmin Etkileri

Turizm turist génderen {ilkeyi, turist kabul eden iilkeyi,
turisti, turist kabul eden yore halkini, turizm isletmelerinde
calisanlar1 etkileyen karmasik bir olay niteligindedir.
Oliveira, Lovel ve Feuerstein’den uyarlayarak olusturdugu
tabloda turizmin etkilerini olumlu ve olumsuz olarak iki
grupta incelemistir (Oliveira, 2003:100). Turizmin etkileri
genel olarak ii¢ boyut halinde incelenebilmektedir: Turizmin
ekonomik etkileri, turizmin sosyo-kiiltirel etkileri ve
turizmin  ¢evresel etkilerii Bu boyutlar sirasiyla
incelenmektedir.

Turizmin Ekonomik Etkileri

Turizm geldigi bolgeyi gelistirir ve yeni i olanaklar
saglar. Turizmin en 6nemli ekonomik girdisi iilkeye doviz
girisi saglamasidir. Bu yiizden turizm de déviz getirisini
arttiracak faaliyetlere 6nem verilir. Turizmle beraber gelen
doviz i¢ ekonomiye ek ihracat veya ihracatin cesitlenmesi
gibi yeni olanaklar sunar. Bu sekilde dis ticaret acig1 azalma
egilimine girer.

Ayrica gelen turiste yonelik yapilan yatirimlar i¢
ekonomiyi canlandirir. Turizme yonelik yapilan tesislerle
ingaat sektorii bu sektérden faydalanacaklarin basinda gelir.
Gida harcamalar1 konaklamalari ve ulasim giderleri
ekonomiyi canlandirir.

Turizmin Sosyo-Kiiltiirel Etkileri

Sosyal etkilesime bagl sosyal farklilasma yore halki ve
gelen turistte gozlemlenir. Insanlar birbirlerinin yasam
bicimlerini, 6rf, adet ve ahlak yapisini goriir ve ister istemez
bunlara ayak uydurmaya calisirlar. Turistler yore halkinin
faaliyetlerinden etkilenip degisebilirler ya da yoreye ozgii
cesitli kiiltiirel degerler yok olabilir. Fakat her zaman boyle
olmayabilir, yeri geldiginde sosyo-kiiltiirel agidan geri
kalmis halklar1 modern topluma entegre edebilir. Yetistirdigi
kaliteli isgiicii ile egitim sektoriinii gelistirir. Ayrica iilkeler
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arasl iliskileri giiclendirir. Bunlarm yani sira kent mimarisi,
arkeolojik alanlar gibi kiiltiirel degerlerin tahribine yol
acabilir (Gtilhan, 2007:11).

Toplumun sosyo-kiiltiirel yapilar1 zaman igerisinde
degismektedir. Endiistrilesme, kentlesme, yazili ve gorsel
medya gibi pek ¢ok faktor degisime hizmet etmektedir.
Dolayistyla bu degisimi tek bir nedene baglamak ¢ogunlukla
yaniltict olmaktadir. Elbette turizm de bu faktorlerin
icerisinde yer alabilmektedir. Ancak hangi etkenin hangi
oranda degisime yol agtig1 cogu zaman belirlenememektedir.
Dogan, turizmin sosyo-kiiltiirel etkilerinin pek c¢ok
arastirmaci tarafindan abartilma egiliminde oldugunu
belirtmistir (Dogan, 2004:129).

Turizmin Fiziksel Cevre Uzerindeki Etkileri

Turizm’ in ¢evreye bir¢ok etkisi bulunmaktadir, turizm
cevreyi ve degerleri 6nce kendi amacina uygun hale getirir
ve sekillendirir daha sonra ise kullanmaya baslar,
kullanirken de olusturdugu atiklarla ¢esitli yararlar ve
zararlar olusturur. Yararlarinin yaninda dogal yapinin
degisime ugramasi, kaynaklarin tiikenmesi ve ¢evre kirliligi
gibi zararlara yol acabilir. Turizm plansiz gelistigi miiddetce
cevreye zarar verir. Bunun yani sira arazi talebinin artmasi
sonucu verimli tarim topraklar1 zamanla turistik tesislere
déniisiir. Bu tarz uygulamalar kentin peyzajin1 zedeler. igme
suyu, kanalizasyon, aritma, ¢Op toplama ve imhasi gibi
teknik altyapt donanimlari tam islemezse ekolojik sistem
bozulur. Ayrica turizme hizmet veren ulastirma araglar
giiriiltii ve gevre kirliligi yaratir (Giilhan, 2007:12).

Fiziksel ¢evre turizmin en degerli hammaddelerinden bir
tanesidir. Gergekten de turizm ve fiziksel ¢evre cogunlukla
birbirlerinden ayrilamaz bir biitiin olarak diisiiniilmektedir.
Turistlerin varis noktast tercihleri biiyilk oOlciide bu
noktalarm fiziksel cevre Ozellikleriyle belirlenmektedir.
Fiziksel ¢evrenin turizm igerisindeki bu  Onemli
pozisyonunun giiglenerek devam etmesi beklenmektedir.

Turizmin Yére Halki Uzerindeki Etkileri

Turizm tiim tlkeleri ilgilendiren, ekonomik, sosyal ve
cevresel bir olgudur. Sagladigi kazanglar kadar, getirdigi
maliyetler agisindan da degerlendirilmeye ve kapsamli bir
sekilde arastirllmaya baglanan turizm, akademik ortamda
oldugu kadar is ¢evrelerinde de tartisilmaktadir.

Belli bir bolgeye gelen turist sayist arttikga, baslangicta
turistlere olaganiisti hoggoriilii yaklagsan halk, turizmin
ekonomik, sosyal ve c¢evresel acgidan uzun donemde
saglayacagi fayda konusunda giderek daha kuskucu olmakta
ve bu nedenle turistlere olan tavr1 da olumsuz yonde
degismektedir. Bunun nedeni, turizmin gelisiminden
beklenen ekonomik fayda elde edilse bile, baslangicta hig
hesap edilmeyen veya 6nemsenmeyen sosyal ve gevresel
maliyetlerin giderek 6ne ¢ikmasi, dolayisiyla halkin turistin
gergekten bir nimet olup olmadigi konusunda kuskuya
kapilmasidir. Genellikle ekonomik acidan turizme bagiml
olan ve turizmi gelisme i¢in ana arag olarak goren iilke veya
bolgelerde ekonomik beklentiler nedeniyle sosyal ve
cevresel etkiler g6z ardi edilebilmektedir (Calisgkan ve
Tiitlined, 2008:128).

Turizmin etkileri olumlu ve olumsuz olmak iizere iki
gesitlidir. Turizmin alansal ve sayisal anlamda hizli

14

gelisiminin olumsuz etkileri olabilir. Nitekim planlamasi,
gelisimi ve yOnetiminin iyi olmadigi {ilkelerde, turizmin
sosyal, kiiltiirel ve gevresel bir takim olumsuz sonuglara
neden olmasi ihtimali yiiksektir. Ote yandan olumlu etkileri
de olabilir. Turizm eger iyi planlanir ve gelisimi kontrollii
olursa, yore toplumuna temel ve olduk¢a Onemli yararlar
saglayacagi da kesindir (Kizilirmak, 2006:185).

Yurtici kiiltiirel degerlerin ve sanat yapilarmm kazang
amactyla suni bir sekilde yeniden olusturulmasmi tegvik
eder. Kiiltlirlin ticari bir turist atraksiyonuna doniigmesi,
dogal konukseverligin kdétilye kullanilmasi toplumun yore
deger ve kimligini tahrip edebilir. Sanayilesme, niifus artist
ve teknoloji ekseninde meydana gelen sorunlar mevcuttur.
Kaynaklarin  tiiketimi, doganm etkilenmesi, altyap:
sorunlarinin ortaya ¢ikmasi, artan turizm faaliyetleri sonucu
ortaya cikan kirlilik ve atiklar, bunlarin aritimi ve yok
edilmesi icin fiziksel altyap1 ve kapasite yetersizlikleri, tatl
su kaynaklarinin asir1 kullanimi, ormanlarin yok edilmesi,
kiy1 ve plajlarm zarar gdrmesi, toprak erozyonu, biyolojik
cesitliligin tahribi, kiiltlirel mirasin zarar goérmesi, hava
ulasgimmin ve kalabaligin yarattign ses kirliligi, turizm
sektorliiniin yarattigl baslica olumsuz ¢evresel etkilerdir
(Akova, 2006:7).

ARASTIRMANIN YONTEMI
Arastirmanin Amaci

Turizm hem gelismis hem de gelismekte olan toplumlar
igin O6nemli bir kalkinma aracidir. Turizmin ekonomik,
sosyal ve gevresel kosullarda yaratabilecegi olumlu etkiler,
toplumlarin yorelerine daha fazla turist c¢ekmek icin
girisimlerde bulunmalarina sebep olmaktadir. Ancak yodreye
gelen turist sayisinin artis gostermesiyle birlikte istenmeyen
olumsuz etkiler de ortaya g¢ikmaya baglamaktadir. Yore
halkinin sergileyecegi davranis ve tutumlar o yore turizmi
icin yonlendirici bir nokta olacaktir. Bundan dolayr halkin
tutumlarinin bilinmesi ve ona gore planlar yapilmasi ¢ok
o6nemlidir. Ayrica bolgedeki insanlarin turizm konusunda
bilgi sahibi olup olmadiklari da Gnemlidir.

Bu calisgma ile yukarida agiklanan turizme kaynak
olusturan dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlerin korunmasi, Tuz
Magarasinin turizme kazandirilmasinin saglanmasi amaci ile
bolgede yasayan yore halkinn turizm konusundaki
goriislerini tespit etmek, turizmle birlikte ¢evreye, bolgenin
ekonomisine ve kiiltiirel yapisina olan etkileri belirlemek ve
cikan sonuglar1 analiz ederek yore halkiin turizme bakis
acisini ve tutumlarini ortaya koymayr amaglanmaktadir.

Bu amag cercevesinde arastirmanin hipotezleri su sekilde
belirlenmistir;

Hi:  Arastirmaya Kkatilanlarin  cinsiyetleri ile  Tuz
Magarasinin turizme agilmasma yonelik tutumlar: arasinda
anlamli bir farklilik vardir.

H,: Arastirmaya katilanlarn Tuz Magarasi’n1 ziyaret
etme sayilart ile Tuz Magarasi’nin turizme agilmasina
yonelik tutumlari arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Hs: Arastirmaya katilanlarin  meslekleri ile Tuz
Magarast’nin turizme agilmasina yonelik tutumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik vardir.
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Hy: Arastirmaya katilanlarin yas araliklari ile Tuz
Magarast’nin turizme agilmasina yonelik tutumlar1 arasinda
anlaml bir farklilik vardir.

Hs: Arastirmaya katillanlarm egitim durumlart ile Tuz
Magarast’nin turizme agilmasina yonelik tutumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik vardir.

Arastirmamn Modeli

Turizmin gevresel Etkileri

Turizmin ekonomik Etkileni
Yore

Halkinin

-

Tutumlarn

™
-

Sekil 1: Arastirmanin modeli

Turizmin Psikolojik Etkileri

Bu modelde yer alan “turizmin c¢evresel etkileri”,
“turizmin ekonomik etkileri”, “turizmin sosyo-kiiltiirel
etkileri” ve “turizmin psikolojik etkileri” ydre halkinmn
tutumlarin etkileyen faktorlerdir. Yapilan faktdr analizi
sonucunda da yore halkinin tutumlarini etkileyen faktorler 4
baslik altinda toplanmustir. Fakat bu calismada tutum alt
faktorler boyutunda degil, bir biitiin olarak ol¢iilmeye
calistlmisgtir. Bu arastirmada yerel c¢ekiciliklerin turizme
kazandirilmasina  yonelik  yore  halkinin  tutumlari
incelenmistir. Aragtirmada Altunel (2009) ve Sebin
(2009)’in  hazirlamis oldugu &lgeklerden yararlanilarak
hazirlanan 6lgek, yore halkinin tutumlarini 6lgmek amaciyla
kullanilmistir

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni, Cankirt il merkezinde yasayan yore
halkindan olugmaktadir.  Niifus miidiirligiinden alman
bilgiye gore Cankiri ili Merkezinin niifusu 72500 olarak
belirlenmistir. Basit tesadiifii 6rneklem belirlenme yontemi
kullanilarak ve Ural ve Kilig’m (2006:49) Bilimsel
Arastirma Siireci ve SPSS ile Veri Analizi kitabinda
belirtmis olduklar1 evren biiyiikliiklerine karsi orneklem
biiyiikliigii tablosundan yola ¢ikarak niifus sayisina gore
asgari orneklem sayis1 382 olarak belirlenmistir.

Verilerin Analizi

Aragtirma O6rneklemine anket ¢aligmasi uygulanarak elde
edilen wveriler, veri analizi programi yardimi ile analiz
edilmistir. Bu baglamda, oncelikli olarak Kaiser- Meyer-
Olkin ve Barlett Kiiresellik testleri yapilarak Faktor
Analizine uygunluk ortaya koyulmus, daha sonra Faktor
Analizi ve Giivenilirlik testleri yapilmigtir. Arastirma
sonucunda elde edilen verilerin analizi i¢in de Frekans
Analizi, T-testi ve Anova Testi uygulanmistir.

BULGULAR VE YORUMLAR
Demografik Ozellikler

Arastirmaya  katilanlarm  demografik  6zellikleri
gosterilmistir.  Katilimeilarm  %50,9’u kadin, %49,1°1

erkektir. Yaslar1 incelendiginde ise katilimeilarm biiyiik
cogunlugunun 26-35 arasi %34,9 ait oldugu goriilmektedir.
Arastirmaya katilanlarin %41,2’si lise, %37,7’si iiniversite
mezunu iken %17°6’s1 ilkdgretim, %3,6’s1 lisansiistii egitime
sahiptir. Arastirmaya katilanlarin gelirleri incelendiginde ise
%355,4’tintin 1250 liradan az gelire sahip oldugu, %44,6’simimn
1250 liradan fazla gelire sahip oldugu gorilmiistiir.
Arastirmaya katilanlarin  %33,8’i memur, %22,9’u isci,
%20,3’1i serbest meslek sahibi iken %23’ emekli, Ev hanim
ve 0grencilerden olugmaktadir.

Ziyaret Sayisi

Arastirma konusunu olusturan Tuz Magarasini ziyaret
sayist katilimcilara soruldugunda ise, %46,8’inin 1 ila 2 defa
gittigi, %29,8’inin hig¢ ziyarette bulunmadig1 goriilmektedir.
Aragtirmaya katilanlarn %12,2°si 5 defa ve daha fazla
ziyarette bulunurken, %11,2°si 3 ila 4 defa ziyarette
bulunmustur.

Tablo 1: Tuz Magarasimin Turizme Agilmasinda Halkin
Goriisleri

ifadeler Aritmetik Standart
Ortalama Sapma

Cankir ilinin tanitimi agisindan 6nemlidir. 3,8244 1,21311
Cankir 1]mdek1 kiiltiirel degerlerin 3.9109 1,07129
tanimrhigim arttirir.
Cankir 1]1r.1dek1 kaybolmaya yiz tutmus 37455 1,09329
geleneklerin canlanmasini saglar.
Cankir iline ekonomik acidan katki saglar. 3,8244 1,03619
Cankirt iline yapilacak yatirimlari tesvik 38117 1,02776
eder.
Istihdam yaratir. 3,7328 1,00882
Al} yap1 ve iist yapi olanaklarinin geligimini 3,6438 1,13404
saglar.
Magara turizminin gelismesini saglar. 3,9288 1,05705
Tuz magarasinin turizme ac¢ilmasini 3,9669 1,09331
destekliyorum.
Tuz magarasinin turizme gg11ma.s1. icin 3,7074 1,05626
lizerime diigen gorevi yerine getiririm.
Tuz magarasinin turizme agilmasi igin
yapilan projelerin yeterli olduguna 2,9847 1,17793
inantyorum.
Tuz magarasinin turizme agilmasi igin yerel
yOnetimin ve sivil toplum kuruluglarimin 2,9466 1,09949
yeterli caligtigina inaniyorum.
Tuz magarasinin turizme agilmasinin
Cankirr’ya gelen turist sayisini arttiracagini 3,6361 1,14616
diisiinmekteyim.
Turizm hareketlerinin yogunlasmas ahlaki 23410 1,18269
bozulmaya neden olur.
Tuz magarasinin turizme agilmasi 3,7252 1,09768

magaranin korunmasini saglayacaktir.
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Tuz magarasinin turizme acilmasma yonelik yore
halkinin goriisleri Tablo 1°de gosterilmektedir. Tabloya gore
en yiiksek ortalamaya sahip olan ifadeler 3,96 ile “Tuz
magarasinin turizme agilmasini destekliyorum”, 3,92 ile
“Magara turizminin gelismesini saglar” ve 3,91 ile “Cankirt
ilindeki kiiltiirel degerlerin taninirhigim arttirir”  ifadeleridir.
En distik ortalamaya sahip olan 2,34 ile “Turizm
hareketlerinin yogunlagmasi ahlaki bozulmaya neden olur”,
2,94 ile “Tuz magarasmin turizme ag¢ilmasi igin yerel
yonetimin ve sivil toplum kuruluglarinin yeterli caligtiga
inantyorum” ve 2,98 ile “Tuz magarasinin turizme agilmast
icin yapilan projelerin yeterli olduguna inanryorum”
ifadeleridir.
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Arastirma Hipotezlerine Yonelik Analizler

Tablo 2: Arastrmaya katilanlarin cinsiyetleri ile Tuz
Magarasinin turizme agilmasina yonelik tutumlarinin t testi
analizi

Cinsiyet n Ortalama Standart F P)
sapma
Erkek 193 3,5154 ,61884
2,043 ,049*
Kadm 200 3,6463 ,69328

Hipotez 1: Arastrmaya katilanlarin cinsiyetleri ile Tuz
Magarasmim turizme ag¢ilmasina yonelik tutumlart arasinda
anlamli bir farklilik vardir.

Tablo 2°de arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ile tuz
magarasinin turizme agilmasina yonelik tutum arasindaki
farklilik arastirilmig ve p katsayist 0,05°ten kiiciikk (0,049)
bulundugu i¢in hipotez 1 kabul edilmistir. Analiz
sonuglarma gore, cinsiyet ile tuz magarasinin turizme
acilmasmna yonelik tutum arasinda anlamli bir farklilik
oldugu tespit edilmistir. Tabloya gore bayanlarin
tutumlarinin erkeklere gore daha olumlu ydnde oldugu
goriilmektedir.

Tablo 3: Arastirmaya katilanlarin Tuz magarasini ziyaret
etme sayilari ile Tuz Magarasinin turizme agilmasina yonelik
tutumlarin analizi

Tuz Magarasi Ortalama Standart E ®)
Ziyaret Sayisi sapma

Hi¢ 117 3,4986 ,69363

1-2 184 3,5239 67233

3-4 44 3,7258 ,42898 5132  ,002*
5 ve lizeri 48 3,8764 61732

Toplam 393 3,5820 ,66020

Hipotez 2: Arastirmaya katilanlarin Tuz magarasin1 ziyaret
etme sayilari ile Tuz Magarasinin turizme agilmasina yonelik
tutumlar1 arasinda anlaml bir farklilik vardir.

Tablo 3’de tuz magarasin1 ziyaret sayisi ile tuz
magarasinin turizme agilmasina yonelik tutum arasindaki
farklilik aragtirilmis ve p katsayist 0,05’ten kiiciik (0,002)
bulundugu i¢in hipotez 2 kabul edilmistir. Analiz
sonuglarma gore tuz magarasini ziyaret sayisi ile tuz
magarasinin turizme acgilmasina yonelik turum arasinda
anlamli bir farklililk vardir. Tabloya gére tuz magarasina
gidis sayis1 arttikca tuz magarasinin turizme agilmasma
yonelik tutum olumlu yonde degismektedir.

Tablo 4: Arastirmaya Kkatilanlarin = statiileri ile Tuz
Magarasinin turizme agilmasina yonelik tutumlarinin Anova
analizi

Meslek n Ortalama Standart F P)
sapma

Memur 133 3,6140 ,67420

Isci 90 3,4822 ,63396

Serbest 80 3,4742 , 77158

Emekli 24 3,6806 ,38922 2,553 027*

Ev hanimi 25 3,5600 ,59442

Ogrenci 41 3,8634 ,51574

Toplam 393 3,5820 ,66020

Hipotez 3: Arastirmaya katilanlarin meslekleri ile Tuz
Magarasinin turizme agilmasma yonelik tutumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik vardir.

Tablo 4’de arastirmaya katilanlarin meslekleri ile tuz
magarasinin turizm ac¢ilmasma yonelik tutum arasindaki
farklilik incelenmis ve p katsayist 0,05’ten kiiciik (0,027)
bulundugu i¢in hipotez 3 kabul edilmistir. Analiz sonuglarina
gore arastirmaya katilanlarin meslekleri ile tuz magarasinin
turizme acilmasma yonelik tutum arasinda anlamli bir
farklilik vardir.

Tablo 5: Arastirmaya katilanlarin yas araliklari ile Tuz
Magarasinin turizme ag¢ilmasina yonelik tutumlarmin Anova
testi analizi

Standart

Yas n Ortalama sapma F P)
1825 90 3,5859 69537
26-35 137 35786 68241
36-45 106 35950 58732 .
4655 35 35162 75673 123 974
55-asti 25 3,6240 59811
Toplam 393 3,5820 66020

Hipotez 4: Arastirmaya katilanlarin yas araliklar ile Tuz
Magarasiin turizme agilmasma yoénelik tutumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik vardir.

Tablo 5’de arastirmaya katilanlarin yas araliklar ile tuz
magarasinm turizm agilmasina yonelik tutum arasindaki
farklilik incelenmis ve p katsayis1 0,05’ten biiyiik (0,974)
bulundugu i¢in hipotez 4 reddedilmistir. Analiz sonuglarina
gore arastirmaya katilanlarin yaslari ile tuz magarasinin
turizme agilmasmma yonelik tutum arasinda anlamli bir
farklilik yoktur.

Tablo 6: Arastirmaya katilanlarin egitim durumlari ile Tuz
Magarasinin turizme agilmasina yonelik tutumlarinin Anova
testi analizi

Egitim n Ortalama Standart F P)
sapma
[lkdgretim 69 3,4599 ,69293
Lise 162 3,5947 ,58535
Lisans 148 3,6171 ,73117 1,023  ,382*
Yiiksek lisans 14 3,6667 ,48990
Toplam 393 3,5820 ,66020
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Hipotez 5: Arastirmaya katilanlarin egitim durumlar ile Tuz
Magarasinin turizme agilmasina yonelik tutumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik vardir.

Tablo 6’da arastirmaya katilanlarin egitim durumlar ile
tuz magarasinin turizm agilmasina yonelik tutum arasindaki
farklilik incelenmis ve p katsayist 0,05’ten biiyiik (0,382)
bulundugu i¢in hipotez 5 reddedilmistir. Analiz sonuglarina
gore arastirmaya katilanlarin egitim durumlar1 ile tuz
magarasinin turizme ag¢ilmasma yonelik tutum arasinda
anlaml bir farklilik yoktur.

Sonuc ve Oneriler

Bir yorede turizmin fiziksel gelisimi, yorede yasayan
yerel halk agisindan ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve cevresel
bir¢ok degisikligi beraberinde getirmektedir. Ortaya ¢ikan bu
degisikliklerden etkilenen yore halkinin, gelisimi olumsuz
algilamast ve buna paralel olumsuz tutum gelistirmesi,
turizm gelisimini sekteye ugratacak ve turistleri rahatsiz
edecek bir ortam yaratmasi bakimindan sakincalar
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dogurabilmektedir. Bu nedenle turizm gelisiminin saglikli
bir yapiya kavugabilmesi i¢in yorede yasayan halkin turizme
iligkin algilarinin ve tutumlarinin belirlenmesinde yarar
vardir. Turizm faaliyetlerinin yogun olmadigi bir yodrede
turizm {iriinli olusturmak hem ¢ok zordur hem de ¢ok
kolaydir. Yorede bulunan turizm {iriinlerinin giin 1s18ma
¢tkmasi yerel halk tarafindan olumlu karsilanabilecegi gibi
olumsuz olarak da algilanabilmektedir.

Cografi konumu ve essiz doga giizellikleri ile pek gok
tirlii turizm aktivitesinin gergeklestirilebilecegi Tiirkiye,
zengin turizm kaynaklarma sahiptir. Dogal, tarihi ve kiiltiirel
degerleri ile Cankirt kenti Tiirkiye’nin turizm potansiyeli
acisindan 6nem tagtyan kentlerinden biridir. Ancak Cankir1
kenti ve yakin gevresinde bulunan bu kaynaklarin bir kismi
yeterli tanitim yapilamamasi, bir kismi ise gerekli turizm
yatirimmin  yapilamamasi1  gibi  nedenlerle  gelisme
gosterememis, dolayisiyla turizm alaninda tanmmis
mekanlar haline donlisememistir. Oysa iyi bir tanitimla
gerek Tuz magarasi gerekse mevcut yayla ve akarsulari, hem
ulusal hem de uluslararasi 6l¢ekte taninan mekanlar haline
doniisebilecek nitelikte olan alanlardir.

Aragtirmada  Cankir1  kenti yerel halkinn  Tuz
Magarasi'nin  turizme agilmasma  yonelik  tutumlar
incelenmistir. Arastirma sonuglarina gore ankete katilanlar
cinsiyet olarak esit goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin
biiyiik ¢ogunlugunun orta yas grubu insanlar oldugu, egitim
seviyesinin  yilksek oldugu, c¢ogunun ortalama gelir
seviyesinin altinda gelire sahip oldugu ve biiyiik bir kismimin
ise bu ilde yasayan memurlar oldugu goriilmektedir.
Aragtirma konusunu olusturan Tuz Magarasini ziyaret sayisi
katilimcilara soruldugunda ise tablo 8’e gore, %46,8’inin 1
ila 2 defa gittigi, %29,8’inin ise hi¢ ziyarette bulunmadig1
goriilmektedir.. Arastirmaya katilanlarin yaklasik 3/4’niin
tuz magarasmna 1-2 defa gittigini ya da gitmedigini
goriilmektedir.

Analiz sonuglarma gore, cinsiyet ile tuz magarasinin
turizme ac¢ilmasma yonelik tutum arasinda anlaml bir
farklilik oldugu tespit edilmistir. Tabloya gore bayanlarin
tutumlarinin erkeklere gore daha olumlu yonde oldugunu
sOylenebilmektedir. Bu farkliligin  erkeklerin  egitim
seviyesinin kadinlara oranla daha disiik olmasindan
kaynaklandigin1 sdylemek miimkiindiir. Bu sonugtan yola
cikarak ozellikle erkeklere turizm konusunda egitim
verilmesi ya da turizm sektoriiniin faydalarmin anlatilmasi
onerilebilir. Tuz magarasini ziyaret sayisi ile tuz
magarasinin turizme acgilmasina yonelik turum arasinda
anlamli bir farklilik vardir. Tuz magarasma gidis sayisi
arttik¢a tuz magarasinin turizme agilmasina yonelik tutumun
olumlu y6nde degistigi goriilmektedir. Bunun sebebi olarak,
tuz magarasina yonelik ziyaret sayist arttikca tuz
magarasinin sahip oldugu degerlerin daha iyi anlasildigi ve
bir farkindalik olustugu sdylenebilir. Bu dogrultuda Tuz
Magaras1 ile yore halki arasindaki kopuklugun ortadan
kaldirilmasi gerekir. Bunun icinde yorede yasayan insanlarin
araglari ile kisa sehir turlar1 diizenlenmeli ve tuz magarasina
ulasim kolaylastirilmalidir.

Analiz sonuglarina gore arastirmaya katilanlarin statiileri
ile tuz magarasinin turizme acilmasma yonelik tutum
arasinda anlaml bir farklilik vardir. Ogrenciler, memurlar
ve emeklilerin daha olumlu yonde goriig bildirdikleri
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goriilmektedir. Bunun nedeni olarak, egitimli insanlarmn bilgi
sahibi olmas1 gosterilebilmektedir. Turizmde ¢aliganlara, tuz
magarasinda istihdam edilen kisilere ve yodrede bulunan
halka turizm konusunda egitimler uzman kisiler tarafindan
verilmelidir. Bu  konuda {iniversiteden ve kamu
kuruluslarindan destek alinmalidir.

Arastirmada, Tuz Magarasi’nin turizme agilmasina
yonelik projelerin yeterliligi konusunda yerel halkin olumsuz
bir tutuma sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Cankiri’da
gerceklestirilen turizm potansiyelini  arttirma  ¢aligmalart
kapsaminda yore halkindan yardim ve destek alinarak,
halkin valilik ile diger kurum ve kuruluslarm yiirlitmiis
oldugu projeye katilimi saglanmalidir. Cankiri ilinde bulunan
turizm degerleri ve turizm faaliyetleri ile ilgili yapilan ve
yapilacak olan seminer, proje, ¢alistay ve kongrelere turizm
alaninda uzman kisi veya akademisyenler davet edilmelidir.
Yore halkinin da bu ¢alismalara aktif katilimi saglanmalidir.
Aksi takdirde yapilan c¢alismalardan yeterli sonuglar
alimmamaktadir.

Cankirt tuz magarasimnin turizme agilmasint yore halki
Cankiri ilinin tanitimi agisindan Snemli gérmektedir. Bu
anlamda dogru bir reklam ve tamitim politikasiyla
Cankirt’nin  turizm potansiyeli harekete gecirebilir ve
ekonomik, sosyo-kiiltiirel agidan kente katki saglanabilir.
Ulusal ve uluslararasi diizeyde yapilan iilke ve sehir tanitim
giinlerinde Cankir1 ili turizm degerleri ve Tuz Magarasi
hakkinda detayli tanitim faaliyetleri gerceklestirilmelidir.

Aragtirma sonuglarma goére Cankir1 ve c¢evresinde
bulunan kentsel degerlerinin ortak bir siirdiiriilebilir turizm
politikasi yiiriitiillerek biitiinsel olarak degerlendirilmesi, bu
baglamda Tuz Magarasi’nin turizme agilmast ve bunun yani
sira kentin altyapi olanaklarinin iyilestirilmesi ile kamu ve
Ozel sektoriin ortak calismalari saglanarak Cankiri’nin turizm
bolgesi olarak gelismesi miimkiin olabilir.

Son olarak, yerel halk turizmin olumlu-olumsuz etkileri
konularinda bilgilendirilmeli ve yerel halkin destegi
saglanmalidir. Bu c¢alisma kapsaminda yoére halkinin
tutumlar1  genel perspektiften incelenmistir.  Gelecek
calismalarda tutumlara yonelik alt faktorlerin ayri ayri ele
almmasi olumlu sonuglar verecektir.
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Extensive Summary

For Local Appeals To Tourism Attitude Of
Local People: Cankin1 Salt Cave Case

In many countries of the world, the prevalence of holiday
tourism and corrrespondly tourism season takes more than
sevent months,  except from sea, sun and sand , other
natural, cultural and archeological values are adequately
assessed. In international tourism market, rapidly changing
needs and expectations, due to its competitive strenght in an
effort to get a larger share of Turkey, diversifications of
tourism  activities and tourist development should
demonstrate for the protection of this dynamism.

Today, tourism industry is a complex structure that are
experiencing economic, socio-cultural and environmental
impacts. These effects occured as a result of tourist activities
affect all tourism stakeholder including of tourists, tourism
businesses and local people. However, the most affected
from touristic activities and essential actor for sustainable
tourism are local people. In this context, this study was done
in Cankir1 City Centre in order to determining local people’s
attidudes in Salt Cave’s acquire of tourism. Quessionnaires,
distributed to the local people, firstly, demoghraphic
characteristics were asked people. After that, It was trying to
learn how economic, socio-cultural and environmental
benefits and harms of tourism perceived by the local people
and finally, the questions were asked to measure their
support fort he development of the tourism.

The datas obtained from this study subjected to various
analyzes and the conclusion was that local people had
positive attitude for opening the tourism to Salt Cave. As a
result of this study, it was also analyzed seperately Salt
Cave,opening the tourism, how created an attitude in terms
of economic, social and enviromental. In addition, with
support, given to the development of the tourism, perception
of the benefits of tourism and local governments’plans
concluded that there was a positive relationship attitude of
people.

Introduction

Cankir1, with geographical location and its unique natural
beauty and various tourism activities has rich tourism
resources. It is one important of the cities in terms of
Turkey's tourism potential with  natural, historical and
cultural values . But Cankir1 and some of these attractions
are not made adequate publicity and adequate investments so
that Cankirt doesn’t show improvement and 1t couldn’t
become defined places.

Using the development of tourism in the region as a
means to the people of the region and can provide a major
contribution to the economy. In recent years, even if local
people benefit from tourism activities, for there aren’t
adequate facilities it is not fail. Both thermal tourism, winter
tourism, as well as the expectations were met. Especially in
winter, llgaz Mountain National Park in terms of using
extensively skiing and mountain and it is well-known for
winter tourism, In recent years, tours, meetings and symposia
held in such activities has been transformed into a place and
an increase in the number of visitors has occurred.



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 1/4 (2013) 12-19

In this study; Cankiri, historic structures, as well as its
mountains, forests, rich thermal sources, springs and kept
alive for centuries and being important in terms of cultural
values, tourism development could be achieved in one of the
cities that have been selected as the sample area. Tourism
activities of the local people living in Cankir1 and Cankir1
Salt Cave attitudes to tourism will be investigated. In this
study, in general, as the impact of the tourist product and
information about tourism are given, In the second section,
and general information about Cankir1 and Salt Cave has
been given. In the methods section of the study, the attitudes
of the local people are measured , and the results are
interpreted. In the last chapter research results is given and
results were found for the recommendations.

Research method

This study described above constitute the tourism
resources of natural, historical and cultural values,
conservation, Salt cave for tourism purposes with the aim of
ensuring local people living in the area to determine their
views on tourism, along with tourism on the environment,
economy and cultural structure of the region to determine
their impact on, and by analyzing the results and
perspectives of local people in tourism and is aimed at
demonstrating attitude.

For this purpose, the research hypothesis is determined in
the following way;

H,. there is a significant difference between the gender
of the participants in research and attitudes toward Salt
Cave opened to tourism

H,. There is a significantndifference between the number
of respondents with visiting Salt Cave and attitudes toward
Salt Cave opened to tourism.

Hs. There is a significant difference between respondents
with their profession and attitudes toward Salt Cave opened
to tourism.

H,. There is a significant difference between the age
range of the participants and attitudes toward Salt Cave
opened to tourism.

Hs. There is a significant difference between educational
status of respondents and and attitudes toward Salt Cave
opened to tourism.

In this model, the "environmental impacts of tourism",
"The economic impact of tourism", "socio-cultural impacts
of tourism" and "tourism psychological effects" are factors
affecting the attitudes of local people. As a result of the
factor analysis factors affecting the attitude of the local

people are grouped under four headings.

But this study is not the attitude the size of sub-factors, as
a whole, it was investigated. The research population
consists of local people living in the city centre. According
to information received from the Directorate of Population,
Cankir1’s population is defined 72,500. Using the method of
determining Simple coincidence sample and Ural and Kilig
(2006:49) Research Process and Data Analysis with SPSS
size of the universe are mentioned in the book against the
table based on the sample size , by the number of population
is determined as the minimum sample size of 382.
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The study sample is obtained by applying to the survey
data, Datas were analyzed with the aid of analysis software.
In this context, primarily Kaiser-Meyer-Olkin and Barlett's
sphericity tests are performed as set forth compliance with
Factor Analysis, later Factor Analysis and Reliability tests
were conducted. Research for the analysis of the data
obtained as a result of the frequency analysis, t-test and
ANOVA test was made.

Results

In Research of local people in the city Cankir1 was
examined attitudes towards opening up to tourism of Salt
Cave. According to the survey, equal gender is seen as
respondents. It is seen The majority of those surveyed
middle-aged people, the high education level, most of which
have incomes below the median income level, a large portion
of the officers who live in this province.

As the number going into a salt cave, attitudes towards
the opening of a salt cave tourism seems to have changed in a
positive direction. As the reason for this, As the number of
visits for salt caves, salt caves have a better understanding
and an awareness of the values can be said to occur. In this
respect, the gap between Salt Cave and local people shoul be
removed. For that, people living in the area should be
regulated by means of a short city tour and transportation
should facilitate access to a salt cave.

In this survey, Salt Cave opened to tourism for the local
people about the adequacy of the project to have a negative
attitude has been concluded. Within the framework of
enhancing the tourism potential , it must get help and
support from the local people and with the governor of the
people that have been conducted by other agencies and
organizations involved in the project should be provided.
Located in the province Cankir1 made regarding the value of
tourism and tourism activities and seminars that will be held,
projects, workshops and conferences in the field of tourism
experts or scholars should be invited. Active participation of
local people in these studies should be provided. Otherwise,
results from the studies are not sufficient.

Cankirt of salt caves opened to tourism promotion of the
local people Cankiri is important to see. with the right
advertising and promotion policies may stimulate tourism
potential of Cankir1 and economic, socio-cultural aspects can
contribute to the city. In National and international level in
the country and city promotion days, Cankir1 and Salt Cave
in detail about the value of tourism promotion activities
should be carried out.

According to the survey, Cankir1 values found in and
around urban sustainable tourism policy and executing a
common holistic assessment, Salt Cave opened to tourism in
this context, as well as opportunities to improve the city's
infrastructure and public and private sector collaboration by
providing, Cankir1 as the region's tourism development may
be possible.

Finally, local people should be informed about positive
and negative impacts of tourism and the local community
support should be. This study has been analyzed from the
perspective of the general attitude of the local people. Future
studies of attitudes towards sub-factors to be addressed
separately will give positive results.



