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Keywords

Insanlarin saraba olan merak ve ilgisi, sarap iiretim siireci, sarap kiiltiirii ve bélgesel ¢ekim
etkisiyle sarap turizmi diinyada ilgi ¢eken bir turizm ¢esidi haline gelmistir. Bu ¢aligmada
alternatif turizm tiirlerinden biri olan sarap turizmine yerel halkin bakis agisin1 6grenmek
amaclanmaktadir. Aragtirmanin amacina ulagsmak i¢in gelistirilmis olan anket formu Hatay
ilinde yer alan Antakya ve Samandag ilgelerinde yerel halka uygulanmis 498 katilimcidan
veri elde edilmistir. Elde edilen verilere agiklayict faktor analizi uygulanmis olup, ’sosyo-
kiiltiirel”’, “’cevresel’’, “’ekonomik’’, “’gelencksel degerler’’ olmak iizere 4 faktdr elde
edilmistir. Yerel halkin demografik 6zelliklerine gore sarap turizmine bakis agilarinin
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla bagimsiz 6rneklem t testi, tek yonlii
varyans analizi (One Way Anova) ve ¢oklu karsilastirma testlerinden Tukey testi
gerceklestirilmigtir. Analizlerin sonucunda, yerel halkin sarap turizmine bakis agisinda
cinsiyet, yasadigr yer, 6grenim durumu vb. degiskenleri agisindan anlamli sekilde
farklilagtig1 tespit edilmistir.
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* Sorumlu Yazar

In this study, it is aimed to learn the point of view of local people to wine tourism which is
one of the alternative tourism types. The questionnaire developed in order to reach the aim
of the study, 498 total data were obtained from the local population in Antakya and
Samandag which are districts of Hatay province. Descriptive factor analysis was applied to
the data obtained and 4 factors were obtained including ‘’socio-cultural *’, ’environmental
, economic °’, ‘“‘traditional values’’. Independent sample t test, anova and multiple
comparison tests were performed in order to determine whether difference in the point of
view of wine tourism according to demographic characteristics of local people. As a result
of the analyzes, it was determined that the local people differed significantly from the point
of view of wine tourism in terms of gender, occupation, monthly income, education level
and place of residence.
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GIRIS

Turizm talebinde zaman igerisinde degisimler gergeklesmekte ve bu degisimlere 6nem verilmesi gerekmektedir.
Ozellikle diinyada son yillarda klasik turizm anlayis1 yerine, alternatif turizm gesitlerinin tiiketici beklenti ve
aliskanliklarindaki degismeyle beraber dikkat gekmeye basladigi goriilmektedir (Ahmadova ve Akova, 2012;
Ozdemir ve Giirol, 2012). Bireysel istek ve zevke ydnelik olan alternatif turizm gesitlerinin ilgi gordiigii ve dneminin
gittikge artmakta oldugu ifade edilebilir. Son yillarda bireylerin kitlesel turizm yerine alternatif turizm seceneklerinin
oldugu yerlere yoneldikleri goriilmektedir (Sacli, Erséz ve Kahraman, 2019). Alternatif turizm tiirlerinden biri olan

sarap turizmi de diinyada bir¢ok iilkede nesillerdir devam etmektedir (Getz, 2000; Hall, Longo, Mitchell, Johnson,
2000).

Sarap turizmi, tiiketici davraniginin bir formuna es zamanl olarak, destinasyonlarin gelistirdigi bir strateji, sarap-
pazarlama bazli ¢ekicilikler, imaj ve saraphanelerin egitimi ve irilinlerini direkt olarak tiiketiciye satabilmeleri icin
bir firsat olarak tanimlanabilir (Getz ve Brown, 2006). Sarap turizmi Diinya’da ¢okga ragbet goren bir turizm ¢esidi
olmustur. Sarap turizmi, 6zellikle insanlarin saraba olan merak ve ilgisi, sarap kiiltliriiniin, iiretim siirecinin ve
bolgesel ¢cekiminin etkisiyle seyahat etmeleri gibi nedenlerle ortaya ¢ikmaktadir (Carlsen ve Charters, 2006). Sarap
turizminin diinyadaki gelisimi ve bag rotalarinin etkisiyle ticari anlamda bir deger olarak bolgesel ve iilkesel turizmin
gelisimine katkida bulunmaktadir. Bu gelisme hem siirdiiriilebilirlik hem de rekabetcilikle birlikte basari
olusturmaktadir. Tirkiye, bu konuda bagcilik ve sarap turizmiyle ilgili gelisme gostermektedir. Liiks turizm tiirii
diyebilecegimiz sarap turizmi alternatif turizm tiirlerinin basinda gelmektedir. Ozellikle yurtdisinda bu konuda 6rnek
birgok iilke bulunmaktadir. Bu 6rnekler dikkate alinarak, sarap turistlerinin Tiirkiye’ye gelmelerini saglamak

gerekmektedir.

Sarap endiistrisini gelistirmis ve sarap kiiltiiriine sahip olan iilkeler, bag ve sarap turizminden énemli gelir elde
etmektedir. Diinya’da bagcilik turizmi ve sarap turizmi birlikte degerlendirilmektedir. Avrupa Birligi iilkelerinde
sarap turizminin temelini etkinlikler, bolgelerin tanitimlari, sarap kiiltiirliniin yerlestirilmesi olusturmaktadir (Kose
ve Celik, 2017). Ornegin; niifusu 150 bin olan Napa Vadisi’nin, Disneyland’dan sonra en ¢ok turist ¢eken ikinci
noktas1 olmasi1 ve Giiney Avustralya’daki kiigiik bir bolgeye her y1l 7,5 milyon turistin sarap turizmi amagli gittigi
bilinmektedir ( Etyemez ve Ozyilmaz, 2012). OIV( Uluslararas1 Uziim ve Sarap Orgiitii)’in 2017 Diinya Bagcilik ve
Sarapgilik raporuna gore; Tiirkiye’de bag alan1 %7’dir. 2016 itibariyle 480 bin hektar sarap bag1 alan1 vardir. Yine
ayni rapora gore Tiirkiye’de sarap bag1 alan1 git gide azalmaktadir. Diinyada {iziim tiretiminde Tiirkiye 4 milyon tonla

6. Sirada yer almaktadir. Sarap liretimi ise 1 milyon mhl’den diisiiktiir (OIV, bagcilik ve sarapgilik raporu, 2017).

Turizmin gelismesiyle beraber Tiirkiye’de sarap iiretimi ve tiiketimi artmis olup, kirsal turizm kapsaminda bu
sektor onemli firsatlar ortaya koymustur (Tiirkben, Giil ve Uzar, 2012). Bu artisin asil nedenlerinden birisi de
ozellikle TAPDK (Titiin ve Alkol Piyasasi Diizenleme Kurumu)'nin siki denetimi ve bandrol sisteminin
uygulanmasi sonucunda kayit disiligin sona erdirilmesi olmaktadir. Uretilen iiziimlerin; %60°1 kirmizi, %35’ beyaz
ve %51 rose saraba doniismektedir. Kirmizi sarap igin en ¢ok tercih edilen iiziim cesidi; Okiizgdzii, beyaz sarap igin
en ¢ok tercih edilen gesit; Sultani Cekirdeksiz, rose sarap igin en ¢ok tercih edilen ¢esit ise Cal Karasi tiziim ¢esididir

(Uysal, Agirbas, Saner, 2016).
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Ulkemizde sarap turizmi genel olarak bag bozumu seklinde boy gdstermektedir. Senliklerin yapildigi zamanlar
agustos ve eylill aylaridir. Bunun disinda yapilan sarap turizmi giinlibirlik olarak ve sarabin destekleyici gorev

uistlendigi veya genclerin saraba icecek goziiyle bakmasi olarak degerlendirilebilir (Yildiz, 2009).

Sarap rotasi, birka¢ bag ve saraphane yeri igeren bir turist rotasidir. Bu rota, dag, deniz, manzaralar gibi dogal
cekicilikleri veya turistlerin baglarin saraphanelerini ve baglara ulasmalarini saglayan isaretleri igerebilir. Cogu sarap

rotas1 bulundugu sarap bolgesinin seklini alir (Olaru, 2012).

Tirkiye, uygun dogal ¢evresi, canli cesitliligi, bagcilik deneyimi ve kiiltiirii, sahip oldugu alan1 ile bagcilik
acisindan biiylik potansiyele sahip iilkeler arasindadir. Bu potansiyelin degerlendirilip degerlendirilmedigi énemli

bir konu olmaktadir (Kiraci, Senol, 2017).

Hem yerli hem de yabanci sarap turistleri i¢in sarap turizmi potansiyeli tasiyan yerler bu anlamda 6énem arz
etmektedir. Medeniyetler besigi Hatay’da sarap Onemli yere sahiptir. Ciinkii bir¢ok dinden insan burada
yasamaktadir. Hatay’in Samandag il¢esine bagli Vakifli koyti, Tiirkiye’nin yasayan en eski ermeni koyti olarak ev
yapimi saraplari ile bilinmektedir. Bununla birlikte Antakya’da sarap tadim evleri ile birlikte saraplik iiziim bagi
bulunmaktadir. Hatay’in Antakya ve Samandag ilcelerinde sarap iiretimi diger ilgelerden farkli olarak One
¢ikmaktadir. Bu potansiyelin islenerek sarap turizmine kazandirilmasi hem bolge ekonomisi ve istihdamina hem de

turizm gelirlerine katki saglayacagi diigiiniilmektedir.

Aragtirma alani olarak Hatay ili, Antakya ve Samandag ilgeleri tercih edilmistir. Antakya ilgesinde saraplik bir
liziim bag1 bulunurken, sarap tadim evleri de yer almaktadir. Buna karsin sarap turizmi ile ilgili bir talep olusmadig
da yerel isletmeciler tarafindan ifade edilmektedir. Samandag ve Samandag’a bagli Vakifli Kdyii’'nde evlik sarap
tretimi yapilmaktadir. Veri toplama asamasinda yapilan goriismeler neticesinde Samandag’da evde raki ve sarap
uretimi yapildigi ifade edilebilir. Buradan hareketle sarap iiretimi i¢in gerekli potansiyeli tagidigi diistiniilebilir.
Tiirkiye’de ozellikle butik sarapgilikta oncii olan Sirince bu anlamda 6nemli derecede turistik talep goriirken artan
derecede ilgi ile kars1 karsiya oldugu da sdylenebilir. Hatay ilinde yer alan Antakya ve Samandag ilgeleri de sarapgilik

anlaminda potansiyel tasimasi nedeniyle aragtirma alani olarak tercih edilmistir.
Literatiir Taramasi

Tiirkiye’deki sakin sehirlerden (Citta Slow) olan Kirklareli’ne bagli Vize, Sakarya’ya bagli Tarakli, Aydin’a bagh
Yenipazar, Canakkale’ye bagl Gokgeada, Izmir’e bagl Seferihisar ve Mugla’ya bagli Akyaka yerlesim yerlerini
kapsayan Yerel halkin turizme destegine iliskin yapilan caligmalara gore; yerel halk turizmden bireysel yarar
saglamasina ragmen turizmin olumsuz etkilerinin farkinda olmaktadir. Bu sonug, yerel halkin egitim diizeyi ve turizm
konusunda bilgi sahibi olma durumlariyla agiklanabilmektedir. Turizm bilgisine sahip olan yerel halkin, turizmin
hem fayda hem de maliyetlerini anlama ihtimallerinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Sakin sehir diigiincesine
olumlu davranig gosteren bireyler turizmin gelisimine destek vermektedir. Bu durumun ortaya ¢ikmasina en biiyiik
etken genel anlamda tarimla ugrasan halkin 6zellikle de kadinlarin, turizm vasitasiyla geleneksel ve yoresel iriinlerini

gelir kaynagi haline getiren faaliyetlerde rol oynamalariyla agiklanabilmektedir (Cigek ve Sari, 2018).

Cumalikizik K&yii’nde yapilan yerel halkin turizmin gelisimine karsin tutumlari ile ilgili ¢alisma, halkin turistlere

yonelik olumlu davranis ve misafirperverlik géstermesinin turist memnuniyetinin artmasina ve dogal olarak yeniden
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ziyaret etme isteginin ortaya ¢ikmasina yol actigimi ortaya koymaktadir. Buna karsin turistlere karsi olumsuz

davraniglarin turizme zarar verecegi de belirtilmektedir (Eren ve Aypek, 2012; Cetin, Aksoy ve Karakus, 2012).

Burdur, Afyon ve Isparta illerine yonelik yapilan ii¢ farkli galigma sonuglarina gore; yerel halkinin turizm olayina
ekonomiye katki ve istihdam olanagi sebepleriyle olumlu baktig1r goriilmektedir. Yerel halk ilde bulunan dogal
giizelliklerin 6n plana ¢ikarilarak, alternatif turizm tiirlerinden kiiltlir, magara, yayla, eko, kis ve av turizmi gibi
turizm cesitlerinin gelistirilmesi gerektigini ifade etmektedirler. (Solmaz, 2014; Gokge, 2016; Dogan ve Ungiiren,
2012).

Mugla’nin Dalyan ilgesinde yapilan yerel halkin turizm etkilerini algilama diizeyi ile turizmi desteklemelerine
iliskin ¢aligmada, toplam turizm etkileri yoniinden 6zellikle kadinlarin erkeklere gore turizme karst olumsuz algilari
oldugu sonucu ortaya konulmustur. Bunun temel nedeninin turistlerin bolge ziyaretlerinin aile hayatinda bozulmaya
yol agacag diisiincesi oldugu belirtilmektedir. Turizmin etkileri konusunda genclere kiyasla ileri yastaki bireylerin
daha olumsuz bir bakis agisina sahip oldugu goriilmektedir. Gelir seviyesi yiiksek olanlar, gelir seviyesi diislik

olanlara gore turizmin kiiltiirel olumsuzluklarin1 goz ard1 etmemektedir (Tiirker ve Tiirker, 2014).

Literatiirde yer alan bu ¢alismalar da turizmin etkileri ile alakali farkli boyutlar nezdinde degerlendirilmektedir.
Bu boyutlarla ilgili ise; turizmin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel etkileri altinda toplamak miimkiin olmaktadir.

Ek olarak caligmalarin gergeklestirildigi yerlere gore farklilik géstermis oldugu goriilmektedir.

Yeni Zelanda’da yapilan galigmaya gore; bolgedeki sarap turizm deneyimiyle ilgili sarap isletmecilerinin sarap
turizmini sadece eglenceli bir aktivite olarak gérememesi ayni zamanda tiim tiiketici boliimleri i¢in cezbetmesi
gerektigi savunulmaktadir. Katilimeilarin sarap destinasyonunu en ¢ok agizdan agiza sdylenti (Word Of Mouth) veya
onerilerle tercih ettigi sonucuna varilmaktadir. Sarap turistiyle kurulan pozitif iligkinin 6nemine deginilerek,
saraplarin fiyatlar1 yiliksek olsa bile satisin1 etkilemedigi anlasilmaktadir. Sarap turistlerinin sarap turizmine
katildiklan yer ile ilgili ¢cevre giizelligi ve atmosferine 6nem verdikleri de ¢alisma sonuglar1 arasinda yer almaktadir
(Alonso, 2005).

Yeni Zelanda’da yapilan sarap turisti olarak Y jenerasyonu adli ¢caligmada Y Jenerasyonunun sarap turizmi
potansiyeli konusunda iyimser bir sonug¢ ortaya konmaktadir. Y jenerasyonu gelecek yillar icin 6nemli bir pazar
olarak goriilmekte ve yeni deneyimler yasamaya istekli, 6grenmeye agik bir kusak olarak ifade edilmektedir. Y
jenerasyonu bireylerinin deneyimlerindeki eksikliklere ragmen sarap deneyiminden beklentilerini agiklamaktan
korkmadiklar1 da bu ¢alismada ortaya konan bir bagka sonug olarak goriilmektedir. Ayrica, duyarli, kisisellestirilmig

ve esnek bir hizmet bekledikleri de belirtilmektedir (Fountain ve Charters, 2015).

Sarap turistleriyle ilgili Bako’nun (2016) yaptig1 ¢alismada; Sarap turistlerinin Kula ile ilgili sarap turizmi
deneyimi 6ncesinde beklentilerin diisiik oldugu ve Kula’nin beklentileri kargilamayacak diizeyde olduguna yonelik
yerlesmis bir algi oldugu ifade edilmektedir. Ancak sarap turistlerinin deneyim sonralarinda beklentilerinin ¢ok
iistiinde hizmet ve riin kalitesi aldiklarini belirttikleri ifade edilmektedir. Sarap ve bunu destekleyici iiriinlerin (et,
peynir vs.) olduk¢a basarili bulundugu da ilgili ¢alismada ifade edilmektedir. Sarap baglar1 ve sarap turizmi

deneyimine katki saglayan konaklamanin var olmasi sarap turistlerinin memnuniyetini etkilemektedir. Kula bolgesini
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ziyaret eden sarap turistlerinin, sarap ile ilgili ve bilgili, para harcayan, maddi durumu iyi, egitim seviyelerinin

yiiksek, orta ve {ist yas gurubu bireyler oldugu sonucuna varilmaktadir.

ABD’deki Piedmont bolgesinde yer alan iki sarap rotasindaki yerel halkin sarap turizmine bakis agisiyla ilgili
calismada sarap turizminin kiiltiirel ve dogal kaynaklarin daha iyi korunmasina katki saglamakta oldugu, sosyo-
kiiltiirel, ekonomik ve gevresel etkilerin pozitif yonde oldugu sonucunu ortaya koymaktadir. Sarap rotalarinin turist
harcamalarini arttirdig1, bolge ekonomisine ve istihdama olumlu yonde katki sagladig ilgili calismada ortaya konan

bir bagka sonugtur (Xu, Barbieri, Anderson, Leung ve Rozier-Rich, 2016).

ABD’nin Kuzey Caroline’da, Makedonya’da ve Fransa’da yapilan ii¢ farkli calismada ortaya c¢ikan sonuclara
gore; insan kaynaklari, bilgilendirme tabelalar1 ile peyzaj diizenlemelerinin, sarap imalathanesini ziyaret etmenin
temel unsurlar1 oldugunu ortaya koymaktadir. Sarap endiistrisi uzmanlarina gore sarap imalathanelerinde ¢aligsanlarin
bilgi, beceri, samimiyeti ve ¢ok dil bilmeleri 6nemli bir unsur olarak sarap turizmini olumlu etkilemektedir. Ayrica
sarap deneyimi sirasinda ziyaretcilerin olumlu ve benzersiz deneyimlerini yaratacak farkli etkinlikler
diizenlenmesinin faydali goriinecegi ifade edilmektedir. (Byrd, Canziani, Hsieh, Debbage ve Sonmez, 2016;

Brzovska, Simjanovska ve Dosen, 2017; Thanh ve Kirova, 2018).

Hindistan’1in Maharastra Eyaleti ve Avustralya Swan Vadisinde yapilan iki ayr1 ¢alisma, sarap bolgesi igin kentsel
yakiligin giinliik ziyaretci sayisini arttirdigini ortaya koymaktadir. Buna karsin kentsel yakinligin, kirsal alandaki
cekicilik ve yeni cazibe merkezleri ekleme yetenegi, turistik olmayan kentsel kullanimdan kaynaklanan altyap1
baskisi ve bag iiretim alaninin genisletilmesi igin zorluklar dogurdugu ifade edilmektedir. Sarap turistlerinin alt
yapiya onem verdikleri de ¢alismada ortaya konulmaktadir (Kaddi ve Suklabaidya, 2014; Soontiens, Dayaram,
Burgess ve Grimstad, 2018).

Sarap turizmi ile ilgili yapilan ¢aligmalara bakildiginda bulundugu yoreye katki sagladigi, bunula baglantili olarak
yerel halkin olumlu tutum i¢inde oldugu séylenebilir. Bunun yaninda yeni jenerasyonun sarap turizmi i¢in énemli
bir potansiyel oldugu ve kiigiik diizenlemelerle bu potansiyelin degerlendirilebilecegi ifade edilmektedir. Sarap

turizmi var oldugu bdlgeye ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve istihdam agisindan olumlu etkiler yaptig1 da soylenebilir.
Arastirmanin Amaci

Aragtirma kapsaminda, alternatif turizm tiirlerinden biri olan sarap turizmine halkin bakis agisinin tespit
edilmesidir. Bir yorede turizmin gelismesi i¢in halkin olumlu bakisi ve destegi 6nemlidir. Bu amagla bu ¢alismada
Hatay ili Antakya ve Samandag ilcelerinde yasayan yerel halkin sarap turizmine bakis acis1 tespit edilmeye
calisilmigtir. Bunun i¢in cinsiyet, medeni durum, yas, aylik gelir, 6grenim durumu, meslek, yasadigi yer ve
yasadiklar1 yerde kac yildir ikamet ettikleri gibi demografik sorular yer almaktadir. Bu tiir demografik sorular
ozellikle yerel halkin sarap turizmine bakis agisinin 6grenilmesinde yol gosterici olarak diisliniilmektedir. Analizler
uygulandiginda ise karsilastirmalar yapabilme firsat1 saglamaktadir. Bu demografik sorulara ek olarak turizm etkileri
ve sarap turizmi ¢aligmalarindan yararlanilarak olusturulan 20 ifadeye yer verilmistir. Bu 20 ifade yerel halkin sarap

turizmine bakiginin dl¢lilmesinde daha derine inmeye olanak saglamaktadir.
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Yontem

Aragtirmanin yontemi amaca uygun olarak tamimlayici aragtirmalar yontemidir. Tanimlayici arastirmalar,
arastirma merkezindeki nesne ve ya olgunun mevcut halinin ifade edilmesi seklinde gerceklestirilir (Gay ve Diehl,
1992). Arastirma bolgesi olarak Hatay iline bagli Antakya ve Samandag ilgeleri tercih edilmistir. Bdlgenin turizm
agisindan tarihsel ve gastronomi zenginliginin yani sira sarap turizmine yonelik potansiyel tagimasi neticesiyle de
tercih edilmistir. Hatay belediyesinden alian verilere gére Antakya ilgesinin niifusu 377.793, Samandag ilgesinin
niifusu 121.109 olarak tespit edilmistir. Sekaran (2003) ise biiyiikliigii 100.000°den biiyiik olan olan ¢alismalar i¢in
%095 giiven aralig1, %5 hata payi ile orneklem biiytlikliigiiniin 384 olmas1 gerektigini ifade etmistir. Bu nedenle
calismada oOncelikle 384 rakaminin yakalanmasi ve miimkiinse bu rakamin asilarak arastirma verilerinin
genellenebilirliginin ve gilivenilirliginin arttirilmasi hedeflenmistir. Bu dogrultuda 500 adet anket ¢ogaltilmis ve
tesadiifi olmayan ornekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi ile anketlerin yerel halka uygulatilimasi

yoluna gidilmistir. Elde edilen anketlerden uygun olan 498’1 degerlendirilmistir.

Veri toplama yontemi olarak anket yontemine bagvurulmustur. Bu dogrultuda yerel halkin turizm algisini 6lgmek
icin yapilan c¢aligmalardan (Ozkul ve Duran, 2012; Gokge, 2016; Karaca, Yildirtm, Cakic1 2017; Cetin, Aksoy,
Karakus, 2012;, Demirbulat, Saat¢i ve Avcikurt 2015; Cicek ve Sari, 2018; Solmaz, 2014; Tirker ve Tiirker,2014;
Isik ve Calkin, 2016) yararlanilmigtir. Arastirma dlgeginde demografik verilerin dlgiildiigii 8 soruya ilave olarak
calismada kullanilacak faktorlerin 6lgiilebilmesi amaciyla katilimcilara yoneltilen 20 ifade yer almistir. Bu 20 ifadede
katilimcilarin 5°1i likert 6lcegi ile ifadelere katilim diizeylerinin tespit edilmesi yoluna gidilmistir. Bu baglamda; (1)
Kesinlikle katilmiyorum, (2) katilmiyorum, (3) kararsizim, (4) katiliyorum ve (5) kesinlikle katiliyorum anlamlarini

tasimaktadir.

Uyarlanan 6l¢ek Nisan 1 ve Nisan 15 tarihleri arasinda 110 katilimci ile 6n teste tabii tutulmustur. Sekaran’a
(2003) gore; giivenilirlik alfa degeri 0 ile 1 arasi degerler alir ve bir degerin en az 0,7 olmasi istenir. Buna bakilarak
on test giivenilirlik sonucu Cronbach’s Alpha 0,921 ile yiiksek diizeyde giivenilir oldugunu soyleyebiliriz. (>0.7). Bu
dogrultuda Nisan 20 ve haziran 20 tarihleri arasinda yiiz yiize goriiserek veri toplamaya devam edilmistir ve son
halini alan 6lgegin uygulanmasi yoluna gidilmistir. Aragtirmada kullanilan 498 anketin genel giivenilirlik sonucu
Cronbach’s Alpha 0,901 olarak tespit edilmis olup yiiksek diizeyde giivenilir oldugu goriilmektedir (>0.7). Asagida

Tablo 1’de yerel halkin sarap turizmine bakis agisina etki eden faktorlerin giivenilirlik degerleri verilmektedir.

Tablo 1: Yerel Halkin Sarap Turizmine Bakis A¢isina Etki Eden Faktorlerin Giivenilirligi

Faktorler Cinsiyet Cronbach’s Alpha Degeri
Sosyo-Kiiltiirel 3 0,701*
Cevresel 5 0,780*
Ekonomik 8 0,822*
Geleneksel Degerler 4 0,771*

*p=0.7

Tablo 1°de faktorlerin giivenilirligine bakildiginda 6l¢egin igsel tutarliliga sahip oldugu soylenebilir.
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Tablo 2: Normal Dagilim Testi

Kolmogorov- Smirnov
Faktorler istatistik sd p
Sosyo-Kiiltiirel ,175 498 ,000*
Cevresel ,151 498 ,000*
Ekonomik ,138 498 ,000*
Geleneksel Degerler ,151 498 ,000*
*p=0.5

Pallant’a (2006) gore; normal dagilim testlerinden kolmogorov - smirnov testinde sig.(p) degeri 0.5’ten kiigiikse

normal dagilim gostermemektedir. Buna gore tablo 2’deki normal dagilim testi sonuglarina gore p degeri 0.5’ten

kii¢lik oldugu i¢in faktdrler normal dagilim gostermemektedir diyebiliriz.

Bulgular

Arastirmaya katilan yerel halkin demografik 6zellikleri Tablo 1°de goériilmektedir. Aragtirmaya katilan yerel

halkin %50,8’inin erkek, %22,1’inin 25-34 yas araliginda, %54,4'inin evli, %34,7’sinin Universite egitimi aldig1

goriilmektedir. Arasgtirmaya katilanlarin 24,1’inin Ev Hanimi, %34,1’inin 2001 tl — 3000 tl aras1 bireysel aylik gelire

sahip oldugu, %65,5’inin Antakya’da yasadig1 ve %76,9 unun yasadig1 yerde 21 y1l ve iizeri yasamakta oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 3: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet | n | % Meslek n %
Kadin 253 50,8 Ev hanimi 120 24,1
Erkek 245 49,2 Isci 95 191
Yas | n | % Memur 71 14,3
18-24 83 16,7 Esnaf 55 11,0
25-34 110 22,1 Ciftci 31 6,2
35-44 108 21,7 Emekli 42 8,4
45-54 109 21,9 Ogrenci 84 16,9
55-64 69 13,9 Bireysel Aylik Gelir | n %
65 ve tizeri 19 3,8 1000TL ve alt1 170 34,1
Medeni Durum | n | % 1001TL - 2000TL 80 16,1
Evli 271 54,4 2001TL - 3000TL 144 28,9
Bekar 227 45,6 3000TL ve {izeri 104 20,9
Ogrenim Durumu | n | % Kac Yildir Yasiyor n %
[kogretim 160 32,1 1-5Y1l 7 1,4
Lise 162 32,5 6-10Y1l 14 2,8
Universite 173 34,7 11-15Y1 26 52
Master/Doktora 3 0,6 16-20Y1l 68 13,7
Yasadig Yer | n % 21Y1lveUzeri 383 76,9
Antakya 326 65,5

Samandag 172 34,5

Arastirma kapsaminda sarap turizmine yerel halkin bakis agisina etki eden faktorleri tespit etmek amaciyla

agiklayici faktor analizi yapilmustir. Faktor analizinin yapilabilmesi igin iki temel kosul vardir. Bunlar Kaiser-Meyer-

Olkin (KMO) 6rneklem yeterlilik ve Bartlett kiiresellik testleridir. Tablo 2, KMO ve Bartlet Kiiresellik testleri ve

Faktor analizi sonuglarini vermektedir.
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Tablo 4: Sarap Turizmi’ne Yerel Halkin Bakis A¢isina Yonelik Faktorler ve Faktor Yiikleri

Faktor 1 Faktor 2 Faktor 3 Faktor 4

Geleneksel Degerler

Sarap Turizmi Igin Saraplik Uziim Bagi Orf ve Adete Ters ,801
Diiser

Sarap Turizmi I¢in Sarap Tadim Yeri Yozlasmaya Sebep Olur ,801

Sarap Turizmi Bolge Halkinda Ozentiye ve Kiiltiirel ,613
Yozlagmaya Sebep Olur
Sarap Turizmi Ahlaki Degerlerin Bozulmasina Sebep Olur ,560

Ekonomik

Sarap Turizmi I¢in Turistlere Yonelik Sarap Tadim Yerleri ,704
Yapilmalidir

Sarap Turizmi Igin Yeni Saraplik Uziim Baglari Kurulmalidir ,650

Sarap Turizmi B6lgenin Turizmini Canlandirir ,409
Sarap Turizmi Bolgede Istihdam Olanagim Arttirir ,705
Sarap Turizmi I¢in Yatirrm Yapilmalidir ,539
Sarap Turizmi B6lge Halki Ekonomisine Katkida Bulunur ,648

Sarap Turizmi B6lgede Hayat Pahaliligina Sebep Olur 487

Sarap Turizmi Yerli Halk Arasinda Ekonomik Kazang ,464

Esitsizligi Yaratir

Cevresel

Sarap Turizmi Gelecek Nesiller Igin Cevre Kalitesini ,788
Tyilestirir

Sarap Turizmi Cevre Bilincini Arttirir ,7163
Sarap Turizmi Cevrenin Korunmasi ve Geligsimini Destekler 731

Sarap Turizmi Cevre Kirliligini Arttirir ,560
Sarap Turizmi Trafik Ve Kalabaliklasma Gibi Sorunlar Yaratir ,518

Sosyo-Kiiltiirel
Sarap Turizmi Tarihi Yapilarin Korunmasina Destek Olur ,136

Sarap Turizmi Kiiltiirel Gelismeye Katkida Bulunur ,693
Sarap Turizmi Yerel Halka Sosyal Etkilesim Firsat1 Yaratir ,650

(")zdegerler (Eigenvalue) 35,293 8,049 6,279 5,818

Toplam Aciklanan Varyans (%) 55,440

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Olgiim Yeterliligi 0,884

Bartlett Kiiresellik Test Degeri 0,000

Tablo 2’de gorildigi iizere KMO degeri 0,884 olarak tespit edilmis olup orneklemin yeterli oldugu ifade
edilebilir. Yine Tablo 2’ye gore Bartlett kiiresellik testinin p degeri 0,000 olarak tespit edilmis olup evrene ait
korelasyonun birim matris oldugu ifade edilebilir. Bu degerler sonucunda verilerin faktdr analizine uygun oldugu
ifade edilebilir. Baslangi¢ ¢ozliimii matrisi faktorler arasindaki iliskileri belirlemekle birlikte degiskenlerin ayni anda
birden fazla faktorle korelasyonu olmasi nedeniyle faktdrlerin yorumlanmasi ve isim verilmesi zor olmakta ya da
miimkiin olmamaktadir. Bu durumda matris rotasyona tabi tutularak faktorlere yiliksek yiliklemeler yapilmakta ve
faktorlerin tespit edilmesi kolaylastirilabilmektedir. (Yashoglu, 2017). Faktor analizi sirasinda matris *’Varimax’’
dondiirme yontemi uygulanmustir. Dik (ortogonal) rotasyon yontemleri, eksenlerin pozisyonlar: degistirme
olmaksizin baska bir deyisle 90 derecelik agiyla dondiirme olarak bilinen rotasyon yontemleridir. Dik déndiirmeden

sonra, faktor yiikleri matrisindeki degerler, faktorlerle degiskenler arasindaki korelasyonlar1 verir. Arastirmact,
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0.32’den biiyiik olan yiik degerlerini yorumlar. 0.32-0.45 arasinda olan degerler varyansin %10’unu kapsadigi i¢in
zayif, 0.45-0.55 arasinda olan degerler varyansin %20’sini kapsadigi i¢in orta, 0.55-0.63 arasinda olan degerler
varyansin %30’unu kapsadigindan iyi, 063-0.71 arasinda olan degerler varyansin %40’ in1 kapsadigindan ¢ok iyi, ve
0.71’den biiyiik olan degerler varyansin %50’sini kapsadigindan harika seklinde yorumlanir (Comrey ve Lee, 1992).
Orneklem sayisiyla yiik degeri ters orantiya sahiptir. Ornegin, drneklem sayis1 350 ise 0.3 iizeri yiikler anlamli kabul
edilebilirken, 200’e diisen orneklem sayisinda bu 0.4 olmakta, 120 civarlarinda ise 0.5’e, 6rneklem sayis1 85°e
diistiigiinde ise 0.6’ya ¢ikmaktadir. Orneklem sayis1 50 ise kabul edilebilecek yiik degeri 0.75’dir. Orneklem sayisi

50’nin altinda ise faktor analizi 6nerilmemektedir (Hair, Black, Babin, Anderson, 2010).

Aciklayict faktor analizi sonucunda sarap turizmine yerel halkin bakis acist kapsaminda dort faktoriin etkili
oldugu sonucuna ulasilmistir. Tespit edilen faktorler, ‘’Geleneksel Degerler’’, “’Ekonomik’’, “’Cevresel’’ ve
“’Sosyo-Kiiltiirel”” olarak isimlendirilmis olup faktorlerin agikladiklari toplam varyans %55,440 olarak tespit
edilmistir(% 50 >). Bu yiizde gecerli olarak kabul edilmektedir (Yaslioglu, 2017).

Sarap turizmine yerel halkin bakis agisina yonelik faktorlerin medeni hal degiskeni bakimindan T Testi

uygulanmis olup farklilasma gostermedigi tespit edilmistir.

Tablo 4 katilimcilarin sarap turizmine bakis agilarinin cinsiyete gore farklilagip farklilagsmadigina yonelik yapilan

t testi sonuglarini gostermektedir.

Tablo 5: Katilimcilarin Sarap Turizmine Bakis A¢ilarimin Cinsiyete Gore Karsilagtirilmasi

Sarap Turizmine Yerel Cinsiyet Kisi Sayis1 ~ Aritmetik Standart Bagimsiz Orneklem

Halkin Bakis Ac¢isina Ortalama Sapma T Testi

Yonelik Algilar t p

Sosyo-Kiiltiirel Kadin 253 3,5138 ,68520 -3,591 0,000*
Erkek 245 3,7415 ,72950

Ekonomik Kadin 253 3,8691 57247 2,277 0,023*
Erkek 245 3,7413 ,67361

*p=0.5

Yapilan analiz neticesinde sarap turizmine yerel halkin bakis acilarma yonelik faktorlerden sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik faktdrler ile cinsiyet arasinda anlamli bir farklilagma goriilmektedir. Cinsiyet degiskenine gore erkeklerin
sosyo-kiiltiirel faktore kadinlara gére daha fazla 6nem gosterdikleri goriilmektedir. Bu sonu¢ Mugla’nin Dalyan
ilcesinde yapilan ¢aligma sonucuyla &rtiismektedir (Tiirker ve Ozaltin Tiirker, 2014). . Kadnlarin ise ekonomik
faktore erkeklerden daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir. Bu sonug literatiirde belirtilen Burdur, Afyon ve
Isparta illerinde yapilan calisma sonuglariyla benzerlik gostermektedir (Solmaz, 2014; Gokge, 2016; Dogan ve

Ungiiren, 2012). Cevresel, geleneksel degerler faktdrlerinde ise farklilagsma tespit edilmemistir.

Tablo 5’te katilimcilarin yasadigi yer ile sarap turizmine bakis acilarina etki eden faktorler arasinda iliski olup
olmadigimi gostermektedir. Katilimeilarin sarap turizmine yerel halkin bakis agisina yonelik faktorlerin yasadigi yer

degiskenine gore T testi uygulanmis olup farklilagsma gosterdigi tespit edilmistir.
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Tablo 6: Katilimcilarin Sarap Turizmine Bakis Agilarinin Yasadigi Yere Gore Karsilastirilmasi

Sarap Turizmine Yerel Yasadig1 Yer  Kisi Sayis1  Aritmetik Standart Bagimsiz Orneklem

Halkin Bakis Ac¢isina Ortalama Sapma T Testi

Yonelik Algilar t p

Sosyo-Kiiltiirel Antakya 326 3,7515 ,70064 5,555 0,000*
Samandag 172 3,3876 ,68467

Cevresel Antakya 326 3,4583 ,70840 -2,548 0,011*
Samandag 172 3,6314 ,74438

Ekonomik Antakya 326 3,7063 ,60899 -5,015 0,000*
Samandag 172 3,9956 ,61830

Geleneksel Degerler Antakya 326 3,7492 , 70479 -2,858 0,004*
Samandag 172 3,9419 , 73466

*p<0.05

Tablo 5’de goriildiigii tizere yasadigi yer degiskenine gére Antakya’da yasayan yerel halkin sosyo-kiiltiirel faktore
Samandag’da yasayan yerel halka gore daha fazla onem gosterdikleri tespit edilmistir. Cevresel faktdre ise
Samandag’da yasayanlarin Antakya’da yasayan yerel halka gore daha yiiksek onem diizeyine sahip olduklari
belirlenmistir. Yasadig1 yer degiskenine gore Samandag’da yasayan yerel halkin ekonomik faktére Antakya’da
yasayan yerel halka gore daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir. Geleneksel degerler faktoriine bakildiginda,
Samandag’da yasayan yerel halkin Antakya’da yasayan yerel halka gore bu faktére daha fazla 6nem gosterdikleri

sonucuna ulasilmistir.

Sarap turizmine yerel halkin bakis agisina yonelik yas degiskeni ve yasadiklar yerde ka¢ yildir bulunduklari

degiskenine anova testi ve ¢oklu karsilastirma testlerinden tukey uygulanmis olup farklilagsma tespit edilmemistir.

Katilimcilarin sarap turizmine bakis agisina etki eden faktorler ile 6grenim durumu arasindaki iligkiyi test etmek
icin anova ve tukey testi uygulanmis ve durum tablo 6’da gosterilmektedir. anova ve tukey testi sonuglarinda sadece
sosyo-kiiltiirel faktorde farklilasma oldugu, ekonomik, gevresel, geleneksel degerler faktorlerinin farklilagmadigi

tespit edilmistir.

Tablo 7: Katilimcilarin Sarap Turizmine Bakis Acilarinin Ogrenim Durumlarina Gére Karsilastirilmasi

Sarap Turizmine Yerel Ogrenim Kisi Sayis1  Aritmetik Standart One Way ANOVA

Halkin Bakis Ac¢isina Durumu Ortalama Sapma

Yonelik Algilar f p
Ilkogretim 160 3,3792 ,70388

Sosyo-Kiiltiirel Lise 162 3,6543 ,711452
Universite 173 3,8170 ,66123 11,969 0,000*
Master/Doktora 3 4,2222 ,76980
Toplam 498 3,6258 , 711575

*p<0.05

Tablo 6’da goriildiigii iizere katilimeilarin sarap turizmine bakis agisinda; sosyo-kiiltiirel faktorlerine gosterdikleri

onem diizeyleri katilimcilarin 6grenim durumlarina gore farklilik gostermektedir. Gruplar arasi farkin kaynagini
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belirlemek amaciyla ¢coklu karsilastirma testlerinden Tukey testi uygulanarak lise ve {iniversite mezunlarinin sosyo-

kiiltiirel faktore ilkgretim mezunlarina gore daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir.

Sarap turizmine halkin bakis agisinin mesleklere gore farklilagip farklilagsmadigina yonelik analiz yapilmis ve

sonuglar tablo 7°de gdsterilmistir.

Tablo 8: Katilimcilarin Sarap Turizmine Bakis Agilarinin Mesleklerine Gore Karsilagtirilmasi

Sarap Turizmine Yerel Meslek Kisi Sayis1  Aritmetik Standart One Way ANOVA
Halkin Bakis Ac¢isina Ortalama Sapma
Yonelik Algilar f p
Ev Hanim 120 3,3556 ,6549
Isci 95 3,7053 ,6856
Memur 71 3,9061 ,6304
Sosyo-Kiiltiirel Esnaf 55 3,3758 ,7455 7,567 0,000*
Ciftei 31 3,8710 ,54892
Emekli 42 3,6429 ,75938
Ogrenci 84 3,7500 ,75495
Toplam 498 3,6258 ,711575
*p<0.05

Anova ve tukey testi sonuglarinda sadece sosyo-kiiltiirel faktorde farklilasma oldugu, ekonomik, g¢evresel,
geleneksel degerler faktorlerinin farklilasmadig tespit edilmistir Tablo 7°de goriildiigii lizere katilimcilarin sarap
turizmine bakis acisinda; sosyo-kiiltiirel faktoriine gosterdikleri 6nem diizeyi katilimcilarin mesleklerine gore
farklilasmaktadir. Coklu karsilastirma testi (Tukey) sonuglarina gore; meslekleri memur, isci, ¢iftci ve 6grenci
olanlarin sosyo-kiiltiirel faktére ev hanimlarina goére dnem diizeylerinin daha yiiksek oldugu sonucu tespit edilmistir.
Meslekleri memur, ¢iftgi ve 6grenci olanlarin sosyo-kiiltiirel faktére meslegi esnaf olanlara gore daha fazla 6nem

gosterdikleri tespit edilmistir.

Tablo 9: Katilimcilarin Sarap Turizmine Bakis Agilarinin Bireysel Aylik Gelir Durumlarina Gore Karsilastirilmast

Sarap Turizmine Bireysel Aylik Gelir Kisi Sayis1 Aritmetik Standart  Bagimsiz Orneklem
Yerel Halkin Bakis Ortalama Sapma T Testi
Agisina Yonelik t p
Algilar
Sosyo-Kiiltiirel 1000TLve Alt1 170 3,4529 ,72755
1001TLve2000TLarast 80 3,5958 60533 1,334 0,000*
2001TLve3000TLaras1 144 3,6852 , 75907
3000TLveUzeri 104 3,8494 ,64509
Ekonomik 1000TLve Alt1 170 3,8801 ,60299
1001TLve2000TLarasi 80 3,9094 55795 4313 0,005*
2001TLve3000TLaras1 144 3,6571 ,66024
3000TLveUzeri 104 3,8125 ,63833
Geleneksel Degerler 1000TLve Alt1 170 3,9015 ,69086
1001TLve2000TLaras1 80 3,7875 ,73033 3,882 0,009*
2001TLve3000TLaras1 144 3,6580 , 76913
3000TLveUzeri 104 3,9159 ,65786
*p<0.05
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Yukarida yer alan Tablo 8’de katilimcilarm bireysel aylik gelirleri bakimindan yapilan anova testi ve ¢oklu
karsilastirma testi Tukey sonuglarina gore sadece ¢evresel faktorde farklilagma tespit edilememis, sosyo-kiiltiirel,
ekonomik, geleneksel degerler faktorlerinde ise farklilagsma tespit edilmistir. Sonuglara gore, 2001 TL ve 3000 TL
aras1 gelire ve 3000 TL ve iizeri gelire sahip olanlarin, 1000 TL ve alt1 gelire sahip olanlardan sosyo-kiiltiirel faktdre
daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir. Bu durum gelir diizeyi ile bilinglenmenin arasinda bir iligki oldugu
ifade edilebilir. 1000 TL ve alt1 gelire ve 1000 TL ve 2000 TL aras1 gelire sahip olanlarin, 2001 TL ve 3000 TL arast
gelire sahip olanlara gore ekonomik faktore gosterdikleri 6nem diizeyinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. 1000
TL ve alt1 gelire ve 3000 TL ve Uzeri gelire sahip olanlarin, 2001 TL ve 3000 TL aras1 gelire sahip olanlara gére
geleneksel degerler faktoriine gosterdikleri nem diizeylerinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. Bu sonu¢ ABD’nin
Piedmont bolgesinde yapilan ¢aligma olan yerel halkin sarap turizmine bakis acisinda sosyo-kiiltiirel, ekonomik
etkilerinin pozitif oldugu sonucu ¢alismamizin sonuglariyla ortiismektedir (Xu, Barbieri, Anderson, Leung, Rozier-
Rich, 2016). Ancak Mugla’nin Dalyan ilgesinde yapilan ¢alisma sonucundan farkli bir sonu¢ ortaya koymustur
(Tiirker ve Ozaltin Tiirker, 2014).

Sonuc ve Oneriler

Bu ¢alismada alternatif turizm ¢esitlerinden biri olan sarap turizmine Hatay ilinde yer alan Antakya ve Samandag
ilgelerinde yasayan yerel halkin bakis agisinin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Arastirma bulgularinin sarap

turizminde basarili olmus 6rnek yerler gibi bolgedeki turizme katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Antakya ve Samandag yerel halkin demografik ozellikleri incelendiginde arastirmaya katilan yerel halkin
%50,8’sinin erkek, %22,1’inin 25-34 yas araliginda oldugu, %54,4'inin evli oldugu, %34,7’sinin {iniversite egitimi
aldig1 goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin 24,1’inin Ev Hanimi, %34,1’inin 2001 tl — 3000 tl aras1 bireysel aylik
gelire sahip oldugu, %65,5’inin Antakya’da yasadigi ve %76,9’unun yasadigi yerde 21 y1l ve ilizeri yasamakta oldugu
tespit edilmistir.

Yapilan faktér analizi sonucunda yerel halkin sarap turizmine bakis acilarinda dort faktoriin etkili oldugu
sonucuna ulasilmistir. Tespit edilen faktorler, ’Geleneksel Degerler’’, ‘’Ekonomik’’, “’Cevresel’” ve ‘’Sosyo-

Kiiltiirel’” olmustur.

Arastirma sonucunda sarap turizmine yerel halkin bakis acilaria yonelik faktorlerden sosyo-kiiltiirel ve ekonomik
faktorlerine uygulanan t testi sonucuna gore cinsiyete gore anlamli bir farklilasma goriilmektedir. Cinsiyet
degiskenine gore erkeklerin sosyo-kiiltiirel faktore kadinlara gore daha fazla 6nem gosterdikleri goriilmektedir.
Kadinlarm ise ekonomik faktore erkeklerden daha fazla dnem gdsterdikleri tespit edilmistir. Bu durum erkeklerin
iletisime daha agik olmast ile turistlerle etkilesimde bulunmak istemeleri ile ifade edilebilir. Kadinlarin ise ekonomik
faktore erkeklerden daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir. Bu durum ise kadinlarin ekonomik hayata
katilmaya ve fayda saglamaya ne kadar istekli olduklarmi gostermesi ile ifade edilebilir. Cevresel, geleneksel

degerler faktorlerinde ise farklilasma tespit edilmemistir.

Yasadig1 yer degiskenine gore Antakya’da yasayan yerel halkin sosyo-kiiltiirel faktore Samandag’da yasayan
yerel halka gore daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir. Bu durumun ise aslinda her iki merkezin su anki

turistik olgusu ile agiklanabilir. Zira Her iki il¢e kiyaslandiginda Antakya il¢esinin daha fazla yerli ve yabanci turist
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cektigi, 6zellikle gastronomi odakli turistler dolayisiyla yerel halkin, esnafin turistlerle daha yakin olmasi ve olma
istegi ile ifade edilebilir. Cevresel faktore ise Samandag’da yasayanlarin Antakya’da yasayan yerel halka gore daha
yiiksek dnem diizeyine sahip olduklart belirlenmistir. Bunun nedeni ise Samandag ilgesinin Antakya’ya gore daha
kirsal olmasi ve yerel insanlarinin daha yakin bir iligki igerinde oldugu sdylenebilir. Antakya merkez ilge olarak daha
kozmopolit ve insan iligkilerinin yakinliginin Samandagi’ina gore daha az olmasi sebebiyle ¢evresel duyarliligin da

daha az oldugu varsayiminda bulunulabilir.

Yasadig1 yer degiskenine gore Samandag’da yasayan yerel halkin ekonomik faktdre Antakya’da yasayan yerel
halka gore daha fazla 6nem gosterdikleri tespit edilmistir. Bu durumunda Her iki ilge kiyaslandiginda Samandag
ilgesinin mevcut turizm potansiyelinden ekonomik olarak Antakya ilgesine gore daha az faydalandigi, dolayisiyla
daha ¢ok fayda saglama istegi olarak ifade edilebilir. Ek olarak Samandag’da yasayan yerel halkin geleneksel
degerler faktoriine Antakya’da yasayan yerel halka gore daha fazla 6nem gosterdikleri sonucuna ulagilmistir. Bu
sonug ise yine Antakya’nin Samandagi ilgesinden daha kozmopolit olmasi ve insan iligkilerinin daha yakinligi, daha

kirsal bir bélge olmasiyla agiklanabilir.

Sarap turizmine yerel halkin bakis agisina yonelik yas degiskeni ve yasadiklari yerde kag¢ yildir bulunduklari

degiskenine anova testi ve ¢oklu karsilastirma testlerinden Tukey uygulanmis olup farklilagsma tespit edilmemistir.

Katilimcilarin sarap turizmine bakis agisinda; sosyo-kiiltiirel faktoriine gosterdikleri nem diizeyi katilimcilarin
O0grenim durumuna gore farklilasirken, ekonomik, ¢evresel, geleneksel degerler faktorlerinin ise farklilagsmadigi
tespit edilmistir. Lise ve tiniversite mezunlarinin sosyo-kiiltiirel faktore ilkdgretim mezunlarina gére daha fazla nem
gosterdikleri tespit edilmistir. Bu durum 6grenim durumuna gore egitim diizeyi ile bilinglenme arasinda iligki oldugu

seklinde ifade edilebilir.

Katilimcilarin sarap turizmine bakis agisinda; sadece sosyo-kiiltiirel faktorde farklilasma oldugu, ekonomik,
cevresel, geleneksel degerler faktorlerinin farklilasmadig tespit edilmistir. Coklu karsilastirma testi (Tukey)
sonuglarina gore; meslekleri memur, is¢i, ¢ift¢i ve 6grenci olanlarin sosyo-kiiltiirel faktore ev hanimlarina gére nem
diizeylerinin daha yiiksek oldugu sonucu tespit edilmistir. Bu durum ev hanimlarinin sosyal agidan diger
meslektekilere gore daha pasif olmasindan kaynaklandig1 sdylenebilir. Meslekleri memur, ¢iftci ve 6grenci olanlarin

sosyo-kiiltiirel faktore meslegi esnaf olanlara gore daha fazla dnem gosterdikleri tespit edilmistir.

Katilimcilarin bireysel aylik gelirleri bakimidan yapilan anova testi ve ¢oklu karsilastirma testi tukey sonuglarina
gore sadece cevresel faktorde farklilagma tespit edilmemistir. Sosyo-kiiltiirel, ekonomik, geleneksel degerler
faktorlerinde ise farklilagsma tespit edilmistir. Sonuglara gore, 2001 TL ve 3000 TL aras1 gelire ve 3000 TL ve tizeri
gelire sahip olanlarm, 1000 TL ve alt1 gelire sahip olanlardan sosyo-kiiltiirel faktore daha fazla 6nem gosterdikleri
tespit edilmistir. 1000 TL ve alt1 gelire ve 1000 TL ve 2000 TL aras1 gelire sahip olanlarin, 2001 TL ve 3000 TL
aras1 gelire sahip olanlara gére ekonomik faktore gosterdikleri 6nem diizeyinin daha fazla oldugu tespit edilmistir.
1000 TL ve alt1 gelire ve 3000 TL ve Uzeri gelire sahip olanlarm, 2001 TL ve 3000 TL arasi gelire sahip olanlara

gore geleneksel degerler faktoriine gosterdikleri nem diizeylerinin daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Yapilan analizler sonucunda Antakya ve Samandag ilgelerinde yerel halkin sarap turizmine olumlu bir bakis

agisina sahip oldugunu soyleyebiliriz. Sarap turizminin bu il¢elerde yayginlastirilmasi ve tanitilmasina yerel halkin
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tutumunun olumlu olacagi analiz sonuglarina gore 6n goriilmektedir. Veriler toplanirken bolgenin alkol tiiketimine
Onyargisinin olmamasi ve 0zgiirliik¢ii bir tutum sergilemeleri de bu anlamda olumlu bir tutum gostereceklerinin bir
gbstergesi olmaktadir. Ozetle, Hatay ilinde yer alan Antakya ve Samandag ilcelerinde yerel halkin sarap turizmine
bakis acis1 ozellikle ekonomik ve sosyo-kiiltiirel anlamda olumlu oldugu ifade edilebilir. Geleneksel degerler
anlaminda ise Samandag ilgesinin bu konuda mevcut bulunan alkole pozitif bakigin kullanilarak, ekonomik

boyutunun eklenmesiyle Antakya ilgesi gibi bakis agisinin daha da olumlu olmasi saglanabilir.

Bu ¢aligma, yapilan literatiir taramasi sonucunda yerel halkin sarap turizmine bakis acis1 konusunda baska bir
calismaya erisilememesi dolayisiyla 6zgiindiir. Hatay ilinin tarihi gecmisi de goz 6niinde bulunduruldugunda sahip
oldugu potansiyel 6énemlidir. Sonuglar g6z Oniine alindiginda su Oneriler getirilebilir; Antakya’da mevcut olan
saraplik iizlim bag1 Antakya’daki sarap tadim evleriyle entegre edilerek rota olusturulmasi saglanabilir. Elde edilen
goriismeler neticesinde Samandag’da evde raki ve sarap iiretimi yapildigi gozlemlenmisti. Buradan yola ¢ikarak
Samandag il¢esinde de saraplik {iziim bag1 kurulmasi saglanabilir. Olusturulacak olan saraplik {iziim bagiyla birkag
saraphane eklenerek prototip bir bag rotasi olusturulmasi saglanabilir. Ayrica Samandag sahip oldugu dogal
alanlartyla turizm icin elverisli bir sehir oldugu gézlemlenmektedir. Oncelikle bolge halkinin sarap turizmine yonelik
olan faktorlere 6nem diizeyleri neticesinden dolay1 sarap turizminin tanitimi yapilmali, sarap turizminin ekonomik
faydalariyla ilgili bilinglendirilme yapilmali, tesvik ve destek saglanmalidir. Aragtirmanin sonuglarinda sarap
turizmine bakis agisinin olumlu oldugu sonucuna varildigi igin sarap turizminin gelistirilmesi ve yayginlastirilmasi
icin ¢aligmalar yapilabilir, sarap turizmi i¢in bag rotasi olusturulabilir, boylelikle bolge turizm agisindan gelisebilir,

daha fazla turizm geliri elde edilmesi saglanabilir.

Bu ¢aligma Hatay ili Antakya ve Samandag ilgelerinde yerel halk ile yapilmasindan dolayi kisithidir. Bir bolgede
turizmin gelistirilebilmesi tiim paydaslarin destegi ile saglanabilir. Dolayisiyla diger paydaslari da (seyahat

acentalari, oteller, saraplik liziim bag sahipleri, kiiltiir ve turizm midiirliigi, vb.) igeren ¢alismalar yapilmalidir.
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Extensive Summary

People's curiosity and interest in wine, wine production process, wine culture and regional attraction influenced
wine tourism has become a popular tourism type of the world. Simultaneously to a form of planning behavior, wine
tourism can be defined as a strategy developed by destinations, a wine-marketing-oriented attraction tool, an
opportunity for image and wineries to sell in direct instruction and training (Getz and Brown, 2006). It contributes to
the development of regional and national tourism as a commercial value through the development of wine tourism in
the world and the influence of vineyard routes. This development creates success with both sustainability and
competitiveness. Wine tourism, which can be called luxury tourism, is one of the alternative tourism types. Especially
abroad, there are many countries in this regard. Considering these examples, it is hecessary to ensure that wine tourists
coming to Turkey. The countries that have developed the wine industry and have a wine culture earn significant
income from vineyard and wine tourism (Carlsen ve Charters, 2006). Viticulture and wine tourism are considered
together in the world. In the European Union countries, the basis of wine tourism is the activities, promotion of the
regions and the placement of wine culture (Kosel and Celik, 2014). For example; Napa Valley, which has a population
of 150 thousand, is the second most popular destination after Disneyland and 7.5 million tourists go to a small region

in South Australia for wine tourism every year (Etyemez, Ozyilmaz, 2012).

According to OIV's (International Organisation of Vine and Wine) 2017 World Viticulture and Winery report;
vineyard area in Turkey is 7%. As of 2016, there are 480 thousand hectares of vineyard area. The vineyard area is
gradually decreasing. It ranks 6" in grape production with 4 million tons. In wine production, it is less than 1 million

mhl (OIV, viticulture and winemaking report, 2017).

In our country, wine tourism generally appears as vintage. The festivities are held in August and September. Apart
from this, wine tourism can be evaluated as a day trip and that the wine has a supporting role or that young people
perceive as a beverage (Yildiz, 2009). Turkey, favorable natural environment, biodiversity, viniculture experience
and culture, with its own area are among the countries with great potential in terms of viticulture. Whether this
potential is evaluated is an important issue (Kiraci, Senol, 2017). Places that have the potential for wine tourism are
important for both local and foreign wine tourists. Wine has an important place in Hatay, the cradle of civilizations.
Because many religions live here. Hatay Samandag township Vakifli is known as the oldest Armenian village in

Turkey living in homemade wines. However, Antakya has wine tasting houses and vineyards for wine. In Antakya
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and Samandag districts of Hatay, wine production stands out as distinct from other districts. It is thought that the
processing of this potential to wine tourism will contribute to both the economy and employment of the region and
tourism revenues. Hatay, Antakya and Samandag districts were preferred as research areas. There is a wine vineyard
in Antakya district. Samandag and Vakifli Village of Samandag produce house wine. Sirince is a pionner especially
boutique wineries in the Turkey. In this sense there is a significant tourist demand. Antakya and Samandag districts

in Hatay province have been preferred as a research area because of their potential in terms of winemaking.

According to the study at New Zealand; It offers an alternative view of the winery experience from visitors.
Regarding the wine tourism experience in the region, it is argued that wine operators should not only consider wine
tourism as an entertaining activity but also appeal to all consumer segments. It is concluded that the participants
prefer wine destination with word of mouth or suggestions. The positive relationship established with the wine tourist
does not affect the sale of wines even if the prices are high. It is seen that wine tourists attach importance to the

environment beauty and atmosphere related to the place they participate in wine tourism (Alonso, 2005).

The Y generation as a wine tourist in New Zealand shows an optimistic conclusion about the Y tourism potential
of the Y Generation. Generation Y is seen as an important market for the coming years and is expressed as a
generation willing to experience new experiences and open to learning. It is seen that the Y generation individuals
are not afraid to explain their expectations from the wine experience despite the deficiencies in their experiences. It
is also stated that they expect a responsive, personalized and flexible service (Fountain and Charters, 2010).

In the study conducted by Bako (2016) on wine tourists; It is concluded that wine tourists visiting the Kula region
are wine-related and knowledgeable, spend money, have good financial status, and have high education, middle and

upper age groups.

The study of the local people's view of wine tourism on the two wine routes in the Piedmont region of the USA
states that wine tourism contributes to better protection of cultural and natural resources, but does not improve the
property values and quality of life in the surrounding area. This shows that personal benefit is at the forefront and
socio-cultural, economic and environmental impacts are positive. Wine routes increase tourists' spending and
contribute positively to the economy and employment of the region (Xu, Barbieri, Anderson, Leung, Rozier-Rich,
2016).

According to the study in North Caroline US, Macedonia and France; In the opinion of experts, human resources
reveal that information signs and landscaping are essential elements of visiting the wineries. According to the wine
industry experts, knowledge, skills, sincerity and multi-lingual knowledge of winemakers have an important effect
on wine tourism. It is also stated that it will be beneficial to organize different activities that will create positive and
unique experiences of the visitors during the wine experience. (Byrd, Canziani, Hsieh, Debbage, Sonmez, 2016;

Brzovska, Simjanovska, Dosen, 2017; Than, Kirova, 2018).

Two separate studies in India's Maharashtra Province and the Swan Valley in Australia show that urban proximity
for the wine region increases the number of daily visitors. On the other hand, it is stated that urban closeness creates

difficulties for rural attraction and the ability to add new attraction centers, infrastructure pressure resulting from
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non-touristic urban use and expansion of vineyard production area. It is also revealed that wine tourists attach

importance to infrastructure (Kaddi, Suklabaidya, 2014; Soontiens, Dayaram, Burgess, Grimstad, 2018).

In this study, it is aimed to learn the point of view of local people to wine tourism which is one of the alternative
tourism types. The questionnaire developed in order to reach the aim of the study, 498 total data were obtained from
the local population in Antakya and Samandag which are districts of Hatay province. Descriptive factor analysis was
applied to the data obtained and 4 factors were obtained including ‘’socio-cultural *’, ’environmental ’’, economic
¢*, ““traditional values’’. Independent sample t test, Anova and multiple comparison tests were performed in order to
determine whether difference in the point of view of wine tourism according to demographic characteristics of local
people. As a result of the analyzes, it was determined that the local people differed significantly from the point of

view of wine tourism in terms of gender, occupation, monthly income, education level and place of residence.

As a result of the research, there is a significant difference according to gender according to T Test applied to
socio-cultural and economic factors from the perspectives of local people on wine tourism. According to the gender
variable, it is seen that men give more importance to socio-cultural factors than women. This result is consistent with
the results of the study conducted in Dalyan district of Mugla (Tiirker and Ozaltin Tiirker, 2014). On the other hand,
it was found that women attach more importance to economic factors than men. This result is similar to the results
of studies conducted in Burdur, Afyon and Isparta provinces (Solmaz, 2014; Gokge, 2016; Dogan and Ungiiren,
2012).

We can say that this will contribute to the perspective of local people on wine tourism as it is the first study
conducted in our country. Considering the historical background of the province of Hatay, its potential is important.
When the results are considered, the following suggestions can be made; The wine vineyard in Antakya can be
improved to further contribute to wine tourism. Samandag has vineyards for wine with its natural areas. As a result
of the interviews, it was observed that raki and wine production were made at home in Samandag. It is possible to
establish wine vineyards in Samandag district. The wine grape vineyard to be formed can be added to several winery
to create a prototype vineyard route. In addition, Samandag is a city suitable for tourism with its natural areas. First
of all, because of the importance level of the people of the region to the factors related to wine tourism, wine tourism
should be promoted, awareness should be made about the economic benefits of wine tourism, encouragement and
support should be provided. As it is concluded that the point of view of wine tourism is positive in the results of the
research, studies can be carried out for the development and dissemination of wine tourism, vineyard route can be

formed for wine tourism, thus the region can develop in terms of tourism and more tourism income can be obtained.
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