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Gastronomiye olan ilginin insanda olusturdugu diirtiiler sonucu yapilan seyahatler
gastronomi turizmi olarak adlandirilmaktadir. Gastronomi turizmine artan talep,
destinasyonlarda {iriin ¢esitlendirme gerekliligini de ortaya ¢ikarmaktadir. Bu gereklilik ise
“alternatif tirlin” kavraminin dnemini ortaya koymaktadir. Bu kapsamda “Cat Kap1 Evleri”
de bir alternatif iiriin olarak degerlendirilmektedir. “Cat Kap1 Evleri” Tiirkiye’de yalnizca
Barbaros Koyii’nde rastlanmasi ve literatiirde yer almamasi ¢alismanin dnemini ortaya
koymaktadir. Calismanin amaci “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin kapsami agiklanarak,
kavramin literatiire kazandirilmasit ve alternatif {irin olarak gastronomi turizmine
sunulmasidir. Yoresel yemeklerin tanitiminda da etkin rol oynayan “Cat Kapi Evleri”
uygulamasi ¢aligma kapsaminda alternatif turistik iriin olarak degerlendirilmis ve
sunulmustur. Arastirmada; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi ile ilgili 9 katilimer ile yari-
yapilandirilmig goriismeler yapilmistir. Elde edilen veriler, betimsel analiz yontemi ile
analiz edilmistir. Katilimcilara dnceden hazirlanan goriisme formu gergevesinde 29 soru
yoneltilmis ve varsa ¢aligmaya eklemek istedikleri sorulmugtur. Aragtirma sonucunda “Cat
Kap1 Evleri” uygulamasindan gastronomi turizminde alternatif turistik {irlin olarak
yararlanilabilecegi bulgusuna ulasilmis olup sektore, kamuya ve akademiye g¢esitli
onerilerde bulunulmustur.

Abstract
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Makalenin Tiirii
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* Sorumlu Yazar

As a result of the compulsion created by the interest in gastronomy, travels are called
gastronomy tourism. The increasing demand for gastronomic tourism also reveals the
necessity of product diversification in destinations. This requirement reveals the
importance of the concept of alternative product. This research is very important because
“Unexpected Guest House” is not existing in literature and takes part in only Barbaros
village in Turkey. The aim of the study is to explain “Unexpected Guest House” concept
of literature and to present it as an alternative product to gastronomy tourism. Also active
in the promotion of local dishes “Unexpected Guest House” application has been evaluated
and presented as an alternative touristic product. In the study; semi-structured interviews
were conducted with 9 people within the scope of “Unexpected Guest House” application.
The data obtained from these interviews were analyzed with descriptive analysis method.
29 questions were asked to the participants and they were asked to add them to the study.
As a result of the study, it was found that “Unexpected Guest House” could be used as an
alternative touristic product in gastronomy tourism. Various suggestions were made to the
sector, public and academia for given results.
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GIRIS
Insan genetigine kodlanan “bilinmeyeni tatma” i¢giidiisii ve yine avci-toplayici atalarrmizin giinliik yiyeceklerine
ulagsmak i¢in yasadiklar1 adrenalinin giiniimiizdeki yansimasi hi¢ siiphesiz gastronomi turizmidir. Avci-toplayici
olarak yasayan ilk insandan yiizyillar sonra giiniimiiz insani; yeni lezzetler tatmak i¢in farkli destinasyonlara kesifler
yapmaya baglamistir. Bu kesiflerle artan gastronomi turizmi talebini karsilamak igin literatiirde karsiligina
rastlanilmayan; destinasyonlardaki “turist karsilayicilar’” tanimadiklari, bilmedikleri insanlar i¢in sofralar

hazirlamaktadir. Ciinkii destinasyonlarin artan gastronomi turizmi talebine karsin en biiyiik giicii ve arz1 yoresel

yemeklerdir.

Turizm sektorii son yillarda tiim diinyada hizli bir gelisim gostererek beraberinde gastronomik iiriin gibi turistik
iiriinlere verilen 6nemin artmasina yol agmistir. Ayrica turizm tiirleri arasinda yer alan gastronomi turizminin oldukca
hizl bir gelisim gostermekte oldugu goriilmektedir (Aslan ve Akay, 2017). Destinasyonlarin birbiri ile benzesmeme
kaygist destinasyonlarda farklilasma zorunlulugu dogurmaktadir. Destinasyonlar i¢in bu farklilagma ise ancak

turistik {iriin ¢esitlendirmesi ile miimkiin olabilmektedir.

Bu calismada; Barbaros Koyt yemeklerinin Barbaros halki tarafindan Barbaros Koyti evlerinde kurulan sofralarda
ziyaretgilerine sunuldugu “Cat Kapi Evleri” uygulamasi derinlemesine incelenmektedir. Vizeat, Cookening
(www.eatwith.com) ya da Airbnb (www.airbnb.com) gibi paylagim ekonomisi temeline dayanan g¢esitli uygulamalar
ile temelde benzesse de “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin kitlesel, yerel ve teknolojiden uzak olmasindan dolayi

benzerlerinden kalin bir ¢izgiyle ayrilarak ilk olma 6zelligi tasidig: diistiniilmektedir.

Arastirma siirecinde ulagilan yargilar ve konu ile ilgili kaynak yoklugu aragtirmanin 6nemini ortaya koymaktadir.
Arastirmaci tarafindan literatiirde daha dnce benzerine rastlanilmayan bir konu olmasindan dolay1 arastirmanin ilk
olma 6zelligi tagimaktadir. Arastirma sonucu derlenen veriler; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin literatiirde yer almasi

ve alternatif lirlin olarak gastronomi turizminde kendine yer bulabilmesi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
Literatiir Taramasi

Gastronomi; farkli ¢aligmalarda farkli tanimlamalarla ifade edilmektedir. Gastronominin; Tiirk Dil Kurumu
Biiyiik Tiirkge Sozliigiine (2018) gore Tiirkgeye, Fransizca “gastronomie” kelimesinden gectigi belirtilip; “Yemegi
iyl yeme meraki; sagliga uygun, iyi diizenlenmis yemek diizeni ve sistemi” olarak tanimlanmaktadir. Scarpato’ya
(2002) gore gastronomi; yeme-igme zevki ile ilgilidir ve insanlar tarafindan tiiketilen tiim yiyecek ve i¢cecekler dahil
olmak iizere beslenme ile ilgili her seyi kapsayan genis bir disiplindir. Brillat-Savarin (1825/2015) ise; “Gastronomi,
insanin beslenmesi ile ilgili olan her sey hakkindaki aciklamali bilgidir. Amaci miimkiin olan en iyi besinler yoluyla

insanin korunmasidir.” seklinde genel bir tanim ve amag ortaya koymustur.

Gastronomi ayn1 zamanda kesif ve eglence unsuru oldugundan; kiiltlir, turizm ve gastronomi i¢ ige
diistiniilmektedir (Dilsiz, 2010). Gastronomi kesiflerinde bireyin tek ihtiyaci lezzet degildir. Gorsellik ve estetik de
aranan onemli bir ihtiyagtir (BOylikyllmaz ve Yaman, 2018). Bulut’a (2019) gore sadece hayatta kalmak icin
gergeklestirilen beslenme davranisini; bir¢ok disipline katki saglayabilecek gdzlem ve deneyim yasatan gastronomi

etkinliklerinden ayiran temel farklardan birisi estetik haz duyumu ve sunumuna verilen dnemdir.
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Gastronomi, sadece insanin varligim siirdiirmesi i¢in gelisi giizel bir seyler yemesi ve igmesi anlamina
gelmemektedir. Odaginda insanin ve estetigin yer aldigi kapsamli bir konu olup, yeme-igme eylemine konu olan
tiiketim aninda ne yenildiginin ¢ok 6tesinde bir anlam tasimaktadir (Oney, 2016). Yemek yeme ile gastronomi
karsilastirildiginda, ortiinmek ile giyinmek arasindaki niiansa benzer bir durum s6z konusu olmaktadir. Bu tanimlar
cercevesinde gastronomiyi kisaca; kiiltlirel mutfagin estetikle bulugsmasi ve estetigin mutfaga girmesi seklinde

tanimlamak mimkiindiir.

fgili yazinda yeni bir terim olan “gastronomi” ile “turizm” kavramlari ilk kez 1983 yilinda birlikte kullanilngtir
(Sarnsik ve Ozbay, 2015). Literatiirde; mutfak turizmi, gida turizmi, gurme turizmi, yiyecek turizmi ya da gastro-
turizm gibi cesitli karsiliklar1 olan gastronomi turizminin, bibliyografik ¢alismalar incelendiginde son yillarda sikca

karsilasilan bir kavram oldugu goriilmektedir.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) gastronomi turizmini; “Gastronomik destinasyonlara
yapilmig eglenme amagli yiyecek-igecekle ilgili rekreasyonel deneyimsel aktivitelerin biitliiniidiir” seklinde

tanimlamaktadir (unwto.org, 2018). Turizm Terimleri Sozliigiine gore ise gastronomi turizmi; “Damak zevki

konusunda 6zel ilgisi olan insanlarin, bu anlamda ilging olan yerlere yaptiklar1 ziyaretler.” seklinde tanimlanmaktadir
(Turizm Bakanligi, 1999). Karim ve Chi’ye (2010) gore gastronomi turizmi; insanlarin bir bolgeye 6zgii yiyecek ve
icecekleri deneyimlemesi ve o kiiltiirii yasamasidir. Her ne kadar beslenme insan igin en temel ihtiyag ise de; seyahat
siiresince beslenme ara¢ olmaktan ¢ikip amag olmaya basladiginda gastronomi turizmi kavrami ortaya ¢ikmaktadir.
Beslenmenin “ama¢” olusu goz oniine alindiginda ise gastronomi turizmi; ziyaretci agisindan deneyim, paydaslar

icin gelir, destinasyon agisindan ise bilinirlik boyutunda incelenmelidir

Turizm, glinimiizde hizla bilylimekte ve yenilenmekte olan sektorlerden biridir. Bu hizli degisim ile birlikte,
turizm Uriinlerinde ve destinasyonlarda da farklilagmalar ortaya ¢ikmaktadir (Aslan, Giineren ve Coban, 2014). Bu
farklilagsma ise turistik {irin kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Turistik faaliyetlerde bulunan insanlar, gittikleri
yerlerde eglenme, dinlenme, yeme-igme, aligveris gibi tiim zorunlu ve zorunlu olmayan ihtiyaglarini karsilarken
cesitli mal ve hizmetler tilketmektedir. Bu mal ya da hizmetler turizm faaliyeti sirasinda tiiketildigi i¢in turistik {iriin

olarak degerlendirilmektedir (Sarkim, 2007).

Giderek daha biiylik hacimlere ulagan turizm sektorii i¢erisinde, insanlarin turistik iirlin algilamalari ve istekleri
cagin degisen kosullarina uygun olarak siirekli degisim gostermektedir. Giliniimiizde, hem gelismis hem de
gelismekte olan tilkeler biiyiiyen bu sektorden kar saglama gabasi igerisinde olduklari i¢in, turistlerin degisen istek
ve ihtiyaglar dogrultusunda iiriin gelistirmektedir (Civelek, Dalgin, Ceken ve Ekiztepe, 2013). Turizm uzmanlarinin
alternatif turistik tiriinle ilgili farkli yaklagimlar: bulunmaktadir. Bazilarina gore alternatif turistik iriin, diger turistik
iriin cesitlerine bagl olarak fakat farkli bir iirlin olarak kabul edilirken, bazilar1 da geleneksel turizmden farkli
Ozelliklere sahip daha 6zel konularda harekete gegirilen bir turistik {iriin ¢esidi oldugunu kabul etmektedir (Hacioglu
ve Avcikurt, 2011). Bardakoglu’na (2011) gore, alternatif turistik iiriin kavramini kelime anlamindan hareketle;
¢ekim giicii olarak deniz, giines, kum tigliisiinii kullanan kitle turizmine alternatif olarak gelisen turistik {iriin ¢esitleri

olarak kabul etmek gerekir.
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Barbaros Koyii ve “Cat Kap1 Evleri” Uygulamasi

Barbaros Koyii; izmir’in Urla ilgesine baglh 320 niifuslu bir yerlesim yeridir (Urla Belediyesi, 2019). Barbaros
Koyi; 1923 yilinda gergeklesen niifus miibadelesi kapsami diginda kaldigi i¢in kiiltiirel anlamda homojen yapisini
muhafaza etmistir. KOyiin turizm ge¢misi 1970’11 yillara dayanmaktadir. O yillarda kéy meydaninda haftada birkag
kez Tiirk geceleri diizenlendigi bilinmektedir. Yaka (2016), bu etkinliklerde kdy meydaninda aksam yemekleri
yendigini, folklor gosterileri diizenlendigini, kdyde gezintiler yapildigin1 ve kdylii kadinlar tarafindan yapilan el
islerinin satisa sunuldugunu ve koyliilerin de turizmden gelir elde ettikleri i¢in bu durumdan olduk¢a memnun

olduklarini belirtmistir.

Barbaros Koyli; o yillarda kdy meydaninda diizenlenen Tiirk Geceleri ile turizm etkinligini ve gelenegini ilk
baslatan Anadolu kodylerinden biri olmustur. Glinlimiizde ise televizyon dizileri ve sinema filmi ¢ekimlerinde mekan

olarak kullanilan kdy kahveleri, evleri ve sokaklariyla taninmaya baslamistir (Ersan, 2015).
Barbaros Oyuk Festivali

Festivaller; gergeklestirildigi yorede sosyal baglart giiglii tutma, toplumsal kaynagmayi ve kiiltiirel biitiinlesmeyi
saglama agisindan sosyal ve toplumsal yonii agir basan etkinliklerdir. Etkinlikler bir taraftan yerel halki yorede

tutmada, bir diger taraftan ise yore disindan turistleri bolgeye ¢ekmede etkili olmaktadir (Baysal, Ozgiirel ve Ceken,
2016).

K&yde, Bat1 Urla Kdyleri Cevre Koruma, Giizellestirme, Kalkindirma Dernegi (BUKOYDER)’nin yetki ve gorev
verdigi Festival Komitesi tarafindan 2016 yilinda ilki diizenlenen bir festival ger¢eklesmistir. Barbaros kdyiinde
kullanilan adi ile “oyuk”, yani tarla korkuluklar1 festivalin simgesi olarak belirlenmis ve “Barbaros Oyuk Festivali”
hayata gecirilmistir. Simgeye yiiklenen anlam, iiriinii korumanin 6tesinde ele alinmis; gelenekleri, cevreyi ve egerleri

koruma olarak genisletilmistir. Asagida Gorsel 1.”de Barbaros Oyuk Festivali’nin logosu yer almaktadir.

S
=S%=
c A
Barbaros
OYulk Festivali
Orla

Gorsel 1. Barbaros Oyuk Festivali Logosu

Barbaros Oyuk Festivali’nin amaci, Barbaros’un dogal dokusunu bozmadan, unutulmus gelenekleri
canlandirmak, kdy halkinin iiretim giiciinil ortaya ¢ikarmak ve kirsal yasamin sundugu nimetlerden 6diin vermeden
stirdiirtilebilir kalkinma saglamaktir. Barbaros Oyuk Festivali’ni diger bir¢ok festivalden ayiran temel 6zellik, Tiirk
toplumunun geleneksel yapisinda bulunan imece kiiltiiriiniin canli tutulmasiyla kdyde yasayanlar tarafindan

diizenlenmesi ve ‘tematik koy’ olgusuyla etkisinin festival sonrasinda da devam etmesidir

2003



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 7/3 (2019), 2000-2019

(barbarosoyukfestivali.com, 2019). Tematik kdy felsefesi geregi kdyde siirdiiriilebilir kalkinma anlayis1 benimsenmis

olup tiim ¢aligmalarin bu dogrultuda yapildig1 gozlemlenmistir.
Barbaros Koyii Mutfak Kiiltiirii

Her toplumda var olan 6zgiin kiiltiirel kimlik, o toplumun bagka bir ulusta, toplumda ya da uygarlikta bulunmayan
maddi manevi degerler biitliniinii sekillendirmektedir. Bireylerin dogustan sahip olmadiklari, 6grenme yolu ile
kazandiklar1 davraniglar biitiinii igerisinde ulusal kimlik yaratan bir 6ge olarak ortaya ¢ikan olgulardan biri de yemek
kiltiridir (Ak,2007). Yemek kiiltiirii, bir bolgenin kiiltiirel 6zelliklerini barindirmakta ve kiiltiirel bir miras olarak
destinasyonlarin uluslararasi anlamda gelismesini saglamaktadir (Canbolat ve Cakiroglu, 2017) 700 yillik bir
gecmise sahip olan Barbaros Koyi, kiiltiirlerin kesistigi bir cografyada yer almasinin ve bereketli topraklarinin

sundugu hediyelerin bir karsilig1 olarak kendine hatir1 sayilir zenginlikte bir mutfak kiiltiirii olusturmustur.

Koyiin ekonomisi agirlikli olarak tarima dayali oldugu ve koyde hayvancilik yaygin olmadigi i¢in bu durum
mutfak kiiltiiriinii dogrudan etkilemistir. Ornegin; oglak dolmasi disinda kdyde et yemegi kiiltiirii ve aliskanlig
gelismedigi gibi i¢ yagi, kuyruk yagi gibi yaglarin kullanimina rastlanmaz. Tereyagi kullanimi s6z konusu ise de
agirlikl olarak zeytinyagi kullanilmaktadir. Yaka’ya (2016) gore, beslenme konusunda dikkat ¢eken 6zellik olarak
sebze ve ot agirlikli beslenmenin yaygin oldugu, zeytinyagi ve salganin ¢ok kullanildigi ve ayrica hamur islerinin

cok yapildig1 sdylenebilir.

Barbaros ovasinda yetisen yabani otlara “alan otu” denmektedir. Gelincik, fatmacik, labada, kérmen, sinirli ve
1sirgan bu otlardan bazilaridir. Calkama, ot kavurmasi ve borek yapiminda alan otlar1 kullanilmaktadir. Kdyde kisin
tiikketilmek iizere evlerde nisasta (neniste), pekmez (b6tmez), susamli helva (gavurma helva), keskeklik bugday,
hamur ¢orbasi (6zeme g¢orba) ve kulak gorbasi mevsiminde hazirlanip saklanmaktadir (Ersan, 2015). Barbaros
Koyii’nilin baglica gastronomik degerleri arasinda; ¢alkama, 1spanak baligi, patlican baligi, kormen koftesi, ayak

lokumu, kulika, bohga, tortu ve karan ¢icegi regeli en 6ne ¢ikanlaridir.
“Cat Kap1 Evleri” Uygulamas1 — Umdugunu degil buldugunu ye, ic¢, de!

Etkinlik turizminin igerisinde, yiyecek-igecek gereksiniminin énemi azimsanmayacak boyuttadir. Giinlimiizde
turistler, ziyaret ettikleri iilkelerin sadece turistik destinasyonlarini degil aym1 zamanda o iilkeye ait olan mutfak
kiiltiirinii de tanimak ve deneyimlemek istemektedir (Aslan ve Akay, 2017). Bununla birlikte festivalleri ziyaret
edenlerin yeme-igme ihtiyaglarinin karsilanmasi da festivali organize edenlerin {izerinde yogunlasmasi gereken bir
konudur. Ziyaretgilerin, katildiklar1 bu festivallerde yeme-igme gereksinimleri diisiiniildiigiinde konunun 6nemi de
ortaya ¢ikmaktadir (Sengiil ve Geng, 2016).

“Umdugunu degil; buldugunu ye, i¢, 6de!” sloganini benimseyen Cat Kapi1 Evleri; Barbaros Kdyii’'nde ilk kez
2016 yilinda Barbaros Oyuk Festivali ile misafirlerine kapisini agmus bir ¢esit ev-lokantadir. Bilinen restoranlardan
ayrilan tarafi ise; herhangi bir ticari isletme olmadig1 gibi haftanin her giinii hizmete agik olmayislar1 ve hane halki
disinda istihdam olusturmayan yiyecek-igecek noktalaridir. Festival nedeniyle kdye gelen ziyaretgilerin, yeme-igme
ihtiyaglarini karsilamaya yonelik bir ¢6ziim olarak {iretilen bu uygulama, ilerleyen zamanlarda siireklilik kazanmig
ve ziyaretciler tarafindan da ilgi gérmeye devam etmistir. Prensip olarak; kdye/eve gelen ziyaretgilere herhangi bir

meni ya da fiyatlandirma kaygisi olmadan hazirlanan yo6resel agirlikli ev yemekleri satisinin gergeklestigi yiyecek-
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icecek noktalari olarak ifade edilebilir. Bu uygulamada isletme miidiirii ya da patron yerine ev sahibi vardir. Disaridan
servis elemani galigtirmak yerine evin bir bireyi servise yardimci olabilmektedir. Gelen ziyaretgiler “miisteri” degil
“misafir” olduklari i¢in ev sahibi ile ziyaret¢i arasinda Anadolu misafir gelenegi hakim olup, misafir samimiyet
cercevesinde agirlanmaktadir.

Koydeki bir evin uygulamaya dahil oldugunun anlagilmasi i¢in bahge kapisinda ya da duvarinda “Cat Kap1 Evleri
— Umdugunu degil buldugunu ye, i¢, 6de” tabelas1 asilmistir (Bkz. Gorsel 2). Eve gelen ziyaretciler mevsimine gore
soguk havalarda evin i¢inde kuzinenin yaninda, yazin sicak havalarda ise bahcede acik havada yani ailenin yemek
yedigi alanda agirlanmaktadir. Misafirle ev sahibi arasinda iletisimin hizmet alim siireci boyunca samimi ve kesintisiz
oldugu goriilmiistiir. Uygulamanin; hem yerel halkin ekonomik refah seviyesine olumlu bir katki sundugu hem de
koyli ile ziyaretciler arasinda iletisimde 6nemli bir koprii olusturdugu goriilmiistiir. Bir baska yonii ise ziyaretcilere
yalnizca yemek yeme deneyimi degil, gercek bir kdy evine misafir olma deneyimi yasatildigi i¢in diger tiim yiyecek-
icecek isletmelerinden belirgin bir sekilde ayrildig1 diisiiniilmektedir. Gorsel 2.’de uygulamanin logosunun yer aldig1

ve asildig1 evde uygulama kapsaminda hizmet verildigi anlamina gelen Cat Kap1 Evleri tabelas: yer almaktadir.

<

—

| [ |
| CATKAPI EVi §J~
Umdugunu degil buldugunu ye, ig, ode /.

Gorsel 2. Cat Kap1 Evi Tabelas1

BUKOYDER kuruculari arasinda yer alan ve dernek baskanligini da yiiriitmekte olan ve ayni zamanda Festival
Komitesi iiyesi ve ayn1 zamanda da Cat Kap1 Evleri uygulamasimin fikir mimar1 Askin YAKA ile 9 Eyliil 2018
tarihinde bir goriisme gerceklestirilmistir. Askin YAKA ile gergeklestirilen goriismede Cat Kapi Evleri’nin ortaya
cikist ve genel kapsami ile ilgili detay iceren sorular ve alinan cevaplar anlam biitiinliigii bozulmadan asagida

verilmistir.
Cat Kap1 Evleri nasil ortaya ¢ikt1?

- Herkesin diikkan agmast miimkiin bir durum degil, hukuksuz bir duruma diismek ya da yasal olarak bir hata da
yapmak istemiyoruz, tabii ki ortada bir gelir varsa bunun vergisi 6denmeli fakat bu bir festival ve donemsel oldugu
icin sosyal kaygilar itibariyle isin mali boyutu hos gériilebilir. Sokakta tezgah agilmast hijyen kosullart itibariyle
uygun olmayabilir. Insanlar biraz daha interaktif olsun; koyliiyle kaynagsin, insanlara ev ortami, aviu ortami
sunulsun ve tabii ki koylii bu misafirperverligi karsiliginda bir miktar kazang elde etsin. Bunun ayrica iletisim boyutu
var, koyliiyle kentli arasindaki kopukluk azalmakta, Cat Kapi Evieri’nin hem sosyal boyutu var, hem ekonomik boyutu
var. Koyiin misafirleri koytin atmosferini kéyiin sakinleri ile onlarin kendi 6zel mekanlarinda, evlerinde paylastiginda
daha samimi bir ortam olusmakta ve bir iletisim baslamakta. Bu projenin ortaya ¢ikmasinin birka¢ nedeni var.

Bunlardan birisi koylii ile kentli arasindaki sosyal iligkilerin pekistirilmesi, ikincisi ekonomik nedenler ticiinciisii de
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koyiin geleneksel gastronomik iiriinlerinin tamitimi ve pazarlanmasidir. Koy halki tarafindan geleneksel yemeklerin
onemsendigini ve paraya doniistiigiinii gormesi, kiiltiirel bir deger olarak goriilmesi sonucu koyli, yemegi

gelistirmeye, ozgiinliigiine daha sadik kalmaya basliyor ve dolayistyla biz yemeklerimizi de korumug oluyoruz.

Uygulamanin ilk kez Barbaros K&yii’nde uygulandigini belirten katilimei, uygulamanin tamamen kosullar sonucu
ortaya ciktigimi ifade etmistir. Katilimcimin uygulamanin bagka destinasyonlarda uygulanabilirligi hakkindaki

diisiinceleri ise asagidaki gibidir:

- Uygulamayt kesinlikle oneririm. Ancak Cat Kapi Evleri uygulamasinin her kdyde uygulanamayacagini
diisiiniiyorum. Barbaros disa doniik bir koy. Disaridan gelen insanlara kapisini agabilecek cesaret, 6zgiiven ve giiven

var. Bunun her kéyde olamayacagini tahmin ediyorum.

Katilimei; Cat Kapi Evleri uygulamasim diger yiyecek-igecek isletmelerinden ayiran 6zellikleri ise; butik hizmet,
kisiye 6zel ¢oziimler ve esnek menii olarak siralamistir. Barbaros Oyuk Festivalinin patenti alinmis olup, Cat Kap1
Evleri uygulamasinin patent bagvuru siirecinin devam ettigini ifade eden katilimci, bagka sehirlerin Cat Kap1 Evleri
uygulamasini hayata ge¢irme istegine yonelik olumlu yaklasabileceklerini, Barbaros kdyiinii markalastirma amaglari
geregi ilgili sehrin uygulamanin menseinin Barbaros Koyii oldugunu vurgulamasi sartiyla bunun miimkiin
olabilecegini ifade etmistir. Burada amacinin Barbaros Ko6yii’niin destinasyon 6zelligini pekistirmek oldugunu da
ayrica ifade etmistir. Cat Kap1 Evleri uygulamasinin insanda merak etkisi olusturdugunu ve bunun sonucunda da
kdye turistik ziyaretlerin siklastigim belirten katilime1, uygulamanin kdy turizmine olumlu katkis1 oldugunu katkist

oldugunu beyan etmistir.
- Koy halkindan ne gibi tepkiler aldiniz?

- Festival Komitesi olarak kéy halkina bu sekilde bir diisiincemiz oldugunu yaptigimiz toplantida séyledik.
Goniillii olan, evi, avlusu, tuvaleti miisait olan kim varsa katilabilir dedik. Istekli olanlar oldu, bu fikrimizin
anlasilmadigi da oldu ama genel olarak insanlar olumlu ve ilimli yaklasti. Ilk yil 12 tane Cat Kapt Evi vardi. Su anda
7 Cat Kap1 Evi var ama goniillii olan da ¢ok. Fakat lokasyon olarak dezavantajli bircogu. Ik baslarda insanlarin

aklindaki soru igaretleri zamanla yerini isteklilik hissiyatina birakti.

Uygulamaya dahil olan evlerin sayisinin azalmasini katilimcilarim; dogum yapmasi, ameliyat olmas1 ve lokasyon

dezavantaj1 gibi nedenler ile uygulamadan ayrilmasi sonucu oldugunu ifade etmistir.

Seyyar kofte ve kokoreg tezgahlari, kozde ya da haglanmig musir ya da ¢igkofte diiriim benzeri sokak lezzetleri ile
festival ziyaret¢ilerinin yeme-igme sorununu kestirmeden ¢6zmek yerine proje iireten ve gelistiren Festival Komitesi;
0zgiin, nitelikli ve yaratici bir uygulama ortaya ¢ikarmustir. Cat Kap1 Evleri; yerel i¢in, yerele gore ve yerel tarafindan

var edilmis bir agirlama hizmetleri uygulamasi olup gercek bir basar hikayesi ve turistik iiriin mucizesidir.
Yontem

Arastirmada amag; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin kapsami agiklanarak, kavramin literatiire kazandirilmasi ve
alternatif iriin olarak gastronomi turizmine sunulmasidir.  Arastirmada “nitel yontem” kullanilmustir. Yapilan
literatiir taramasinda arastirma konusu ile ilgili kaynak yetersizliginden dolayi, arastirma amaci dogrultusunda

derinlemesine bilgiye gereksinim duyulmasi ve bu verilerin dogrudan kaynagindan alinmasinin bilimsel ve etik
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acidan dogru olacagindan nitel aragtirma yontemlerinden biri olan gériigme yontemi se¢ilmis, goriisme tekniklerinden

ise yart yapilandirilmig goriigme teknigi tercih edilmistir.

Arastirmada elde edilen verilerin analizi i¢in nitel veri ¢éziimleme yontemlerinden betimsel analiz yontemi

kullanilmastir.
Anakiitle ve Orneklem

Arastirmanin anakiitlesini Barbaros Koyiinde Cat Kap1 Evleri kapsaminda faaliyet gostermis veya gostermekte
olan ev sahipleri ile Cat Kap1 Evleri uygulamasinin ortaya ¢ikis siirecinde baglantili yer alan kisileri olusturmaktadir.
Aragtirmanin 6rneklemini ise 2018 y1li Barbaros Oyuk Festivali sirasinda Cat Kap1 Evleri uygulamasi kapsaminda
hizmet vermekte olan 7 ev sahibi, daha onceden uygulama kapsaminda hizmet vermis ve daha sonra lokanta is
kolunda ticari faaliyete gecen 1 isletme sahibi ile Cat Kap1 Evleri uygulamasinin fikir mimari 1 kisi olmak iizere
toplam 9 kisi olusturmaktadir. Orneklem; tabakali amagsal drnekleme ydntemiyle belirlenmistir. Bu yontem; belli

alt guruplarin 6zelliklerini gostermek, betimleme ve karsilagtirmak amacriyla tercih edilir.
Varsayim ve Sinirhiliklar

Aragtirmanin birinci varsayimina gore; secilen drneklem gurubu arastirmaya veri saglama konusunda yeterlidir.
Ikinci varsayima gore ise arastirmada kullanilan veri toplama ve analiz yénteminin dogru ve tam sonuglar ortaya
cikardig1 varsayilmaktadir. Uciincii varsayima gore ise arastirmaya katilan goriismecilerin goriisme sorularma gercek

goriis ve diisiincelerini samimi bir sekilde ifade ettikleri diigiiniilmektedir
Bulgular

Katilimcilara yoneltilen “Barbaros’un yerlisi misiniz?” sorusuna alman cevaplar 1siginda; Cat Kapi Evleri
uygulayicilarinin tamaminin Barbaros Kd&yii’niin yerlisi oldugu bulgusuna ulasilmis ve dolayisiyla uygulamanin

bolgesel degil yerel oldugu goriilmiistiir.

Katilimcilara uygulamanin ortaya ¢ikig siireci sorulmus ve katilimcilarin tamami uygulamanin ortaya ¢ikis
stirecinin Festival Komitesi ve Askin Yaka tarafindan yonetildigi yanitim1 vermislerdir. Cat Kapi1 Evleri

uygulamasinin ortaya ¢ikis siireci hakkinda ayrintili bilgi i¢in ¢aligmanin 6nceki kisimlari incelenebilir.

Katilimcilarin tamami uygulamanin; ilk kez 2016 yilinda gergeklesen Barbaros Oyuk Festivalinde ve yalnizca
Barbaros Koyli’nde uygulandigi konusunda hemfikir olduklarini beyan etmislerdir. 9 katilimcidan yalmzca ikisinin
yiyecek-igecek sektor gegmisi oldugu g6z Oniinde bulundurularak uygulamanin kdy halkina yeni bir is imkani
sagladig1 ve daha once herhangi bir is deneyimi olmayan bireylere de bu konuda firsat yarattig1 ortaya ¢ikmaktadir.
Yerel ekonominin canlanmasina tiim kdy halkinin dahil edilmesiyle, gelir tabana yayilmis ve ekonomik hareketlilik

hususunda tiim kdy halki paydas olarak konumlandirilmistir.

Katilimceilara uygulamaya dahil olma amaglart sorulmus ve 6 katilimcmin ek gelir amach dahil oldugu, 2
katilimcinin da tek ge¢im kaynagi olarak dahil oldugu bilgisine ulasilmistir. Uygulamanin tek gelir kaynagi oldugunu
bildiren iki katilimcidan birisinin lokanta ruhsatli isletme sahibi oldugu da dikkate alinarak uygulamanin

katilimcilarin bir¢ogu ag¢isindan ek gelir kaynagi olarak goriildiigii anlasilmaktadir.
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Katilimcilara elde ettikleri gelirden tatmin durumu sorulmus ve katilimeilarda tigii elde ettikleri geliri tatmin edici
bulurken, ii¢ katilimer da gelirden tatminkar olmadiklarini beyan etmislerdir. Bu soru esnasinda gelirden tatmin
olmayan kullanicilarin bir sonraki soruya verdikleri miisteri sayilari diisliniilerek, hatta kimi katilimcilarin tur
operatorleri ile anlagsmalar1 oldugunu beyan ettikleri ve yemekler icin talep ettikleri fiyatlar gbz oniine almarak;
tatminsizligin, satislarin yetersizliginden degil fiyatlandirma hatasindan kaynakli oldugu disiiniilmektedir. 1

katilimeinin uygulamada ilk is giinii olmasi nedeniyle sorudan muaf tutulmustur.

Katilimcilara “Giinliik/haftalik miisteri sayiniz nedir?”” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin bircogu esnek ¢alistigi
icin soru tam karsilik bulamamistir. Konu hakkinda derinlemesine bilgiye ihtiya¢ duyuldugu icin katilimcilara is
temposu, yaptiklari yemegin artip artmamasi soruldugunda genel olarak katilimcilarda bir rahatsizlik ya da
memnuniyetsizlik gozlenmemistir. Ayrica yine yoneltilen sorular sonucu katilimcilarin miisterisizlikten sikayet ya
da ¢ok miisteri oldugu i¢in islere yetisememek gibi bir sikayetleri olup olmadig1 soruldugunda, sorunun yoneltildigi
tiim katilimcilar miisteri sayisindan tatmin olduklarini belirtmislerdir. Ayrica katilimcilar kéyde turizm sezonunun
ilkbahar ve sonbahar aylarinda hareketli oldugunu beyan etmisler ve miisteri sayilarinin y1l i¢inde siirekli degistigini

beyan etmislerdir.

Katilimcilara “Cat Kapi1 Evleri'ni bir restorandan ayiran farklar sizce nelerdir?” sorusu yoneltilmistir.
Katilimcilarin genel olarak beyani; samimiyet ortami oldugu igin olumlu geri doniisler oldugunu ve kirsal kalkinmaya
olumlu etkisi ile yoresel yemeklerin tanitimi agisindan faydali olacagi seklindedir. Gelen misafirlerden ev hissi
etkisine yonelik geri bildirimler aldiklarin1 beyan etmislerdir. Katilimcilara uygulamanin siradan bir restoranla
karsilastirildiginda herhangi bir negatif yonii olup olmadigi tekrar sorulmusg ve katilimcilarin nezdinde uygulamanin

siradan restorana gore eksi yonii bulunmadigi kanisina ulasilmustir.

Katilimcilara uygulamanin Barbaros Koyl turizmine katki sagladigim diisiinliyor musunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilardan; “kesinlikle evet”, “fazlasiyla saglamakta” gibi pekistirilmis olumlulukta cevaplar

almmustir. Ayrica bir katilimeinin soruya vermis oldugu cevap asagidaki gibidir.

- Evet bu uygulama kéye kesinlikle katki saglyor. Insanlar simirlar asip geliyorlar kéye. Cocuklarim maasl
calistyorlarken simdi; deniz kabuklarindan, tastan, hayit cubugundan bir seyler iiretmek telasindalar. Katki budur,

kazamm budur. Cocuklarim tiretime dahil oldular.

Katilimcilara “Menii fiyatlar1 ortak kararla m belirlenmekte yoksa miinferit fiyatlandirma mi yapilmakta ?”
sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan 5 kisi, miinferit fiyatlandirma yaptiklarini, 3 katilime ise aralarmda goriiserek
fiyatlandirma yaptiklarin belirtmislerdir. Ev sahiplerinin kendi emeklerine yonelik fiyatlandirma politikalar1 ve talep
ettikleri fiyatlar g6z Oniine alinarak; fiyatlandirmanin topyekiin ortak karar ya da Festival Komitesi tarafindan

belirlenmesi gerektigi diigiiniilmektedir.

Katilimeilara “Yemek yapiminda kullandiginiz malzemelerin yorede yetismis ya da organik olmasina dikkat
ediyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan 4 kisi kullandiklar1 malzemenin bir kismini kendilerinin
irettiklerini kalani ise oncelikli kdyden olmak iizere yoreden tedarik ettigini, 3 katilimci ise “yemedigimi ikram
etmem” felsefesine inanarak kullandiklar Giriinlerin kiinyelerini bildiklerini, organik kaygisi giiderek kdyden ya da

civar kdylerden tedarik ettiklerini beyan etmistir. Ayrica 1 katilimeci tamamen kendi iirettikleri mahsulleri servis
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ettiklerini belirtmistir. Goriismelerin gerceklestigi Agustos-Eyliil 2018 doneminde; 2018 y1l1 Barbaros Oyuk Festivali

de dahil olmak iizere Cat Kap1 Evi tabelas1 yer alan tiim evlerde mevsimsel menii uygulandig1 goriilmiistiir.

Katilimcilara “Cat Kapt Evleri uygulamasini devam ettirmeyi diislinliyor musunuz, diger koylilere ve
destinasyonlara tavsiye eder misiniz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan 5 kisi uygulamaya devam etmeyi
disiindiiklerini ve diger koyliilere de uygulamaya dahil olmalarini tavsiye ederken, 1 katilimci uygulamayi tavsiye
ettigini fakat festival devam ettigi siirece hizmet vermeye devam edecegini beyan etmistir. 1 katilimec1 uygulamayi
diger koyliilere de tavsiye ederken, saglik sorunlarindan dolay1 uygulamaya devam edemeyebilecegini ifade etmistir.
Ayrica katilimei, uygulamadan ¢ikmak istemedigini vurgulamis, saglik sorunlari elverdigi siirece yine devam etmek
istedigini belirtmistir. 7 katilime1 “Cat Kap1 Evleri” uygulamasini bagka destinasyonlara da onerirken; 2 katilime1 ise
uygulamay1 onerdiklerini ama uygulamanin yalnizca Barbaros Koyili'nde kalmasini istediklerini belirtmistir.
Uygulayicilarin tamaminin uygulamay1 énerdikleri goriilmiistiir. Bu dogrultuda, katilimeilarin uygulamaya yonelik

tatmin duygusunun iist diizeyde oldugu diistiniilmektedir.

Katilimcilara “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi kapsaminda denetlenip denetlenmedikleri sorulmus ve 5 katilimci
herhangi bir sekilde denetlenmediklerini belirtirken; 3 katilime1 da festival komitesi tarafindan denetim seklinde degil
daha ziyade destek ziyaretleri yapildigini belirtmislerdir. Festival komitesi tarafindan yapilan bu destek ziyaretlerinin
uygulamanin basarili olmasina yonelik tiiyolar igerdigi katilimeilar tarafindan ifade edilmistir. Uygulamanin mimari

olarak gortstilen katilimeilardan Askin YAKA’nin verdigi cevap da diger katilimcilart desteklemektedir.

Yalnizca 1 katilimei lokanta ruhsati alarak ticari faaliyete bagladigi i¢in kazancinin vergilendirildigini belirtmis
olup, sorunun yoneltildigi tiim katilimcilar, vergi miikellefi olmadiklarimi belirtmistir. Ayrica bu konuda
katilimcilardan; ilgili makamlardan uygulamaya resmiyet kazandirilmasinin ve kirsal kalkinma ¢ergevesinde vergi
muafiyeti olmasi gerektigini belirtenler olmustur. Katilimcilar hane halki disindan personel istihdam etmediklerini

belirtmislerdir.

Katilimcilara yerel yonetimlerin kdy turizmine, festivale ve Ozellikle Cat Kap1 Evleri uygulamasina olan
yaklagimlari sorulmustur. 4 katilimc yerel yonetimlerden herhangi bir destek ya da engel gormediklerini belirtirken,
4 katihmer da yalnizea Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nden iicretsiz sertifika programlari, tezgah destekleri, kadin
girisimei kurslan gibi ¢esitli destekler gordiiklerini belirtmistir. Bu anlamda uygulamanin resmi girisimler sonucu

ortaya ¢cikmadigi teyit edilmis olup uygulamanin yerel oldugu pekigmistir.

Katilimcilara koye tur otobiislerinin gelip gelmedigi, geliyor ise kdyiin tur giizergahina dahil olup olmadig
sorulmustur. Katilimcilarin tamami kdye tur otobiislerinin geldigini beyan ederken, kdyiin son varis noktasi olarak
degil; glinlibirlik paket turlarin glizergahinda oldugunu belirtmislerdir. Bu baglamda kdye tur operatorleri araciligi
ile gelen turistlerin kdyde kalis siirelerini uzatmak i¢in Cat Kap1 Evleri uygulamasina konaklama ozelligi de
eklenerek bir nevi ev pansiyonculugu seklinde uygulamalar gelistirilmesinin faydali olacag: diisliniilmektedir.
Nitekim Barbaros Kdyii yalnizca kdy merkezinde yer alan degerlerle degil, etrafinda yer alan dogal zenginlikler ile

de cazibe merkezi olma konusunda avantajli durumdadir.

Katilimcilara “Reklaminiz nasil yapiliyor?” sorusu yoneltilmistir. Yoneltilen soruya; 2 katilimci referans usulii

agizdan agiza pazarlama ile yayildiklarini, 1 katilimci sosyal medya ve agizdan agiza pazarlama yoluyla yayildigini
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belirtmistir. 1 katilimci1 yalnizca sosyal medya {izerinden reklam yapildigim belirtirken 4 katilimci ise sosyal
medyanin yaninda ulusal basin yoluyla da tanitimlarinin oldugunu belirtmislerdir. Ayrica 1 katilimcida tanitimlarinda
miisterilerinin bloglarda yer alan gezgin tavsiyeleri iizerine geldiklerine yonelik geri bildirimler aldigini belirterek
bloggerlarin da pazarlama konusunda 6nemli oldugunu vurgulamistir. Bu soruya verilen cevaplar; reklamin
katilimeilarin kendilerine ait Cat Kap1 Evinin reklami degil; Barbaros Kdyiiniin, Barbaros Oyuk Festivalinin ya da
“Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin genel reklamina yonelik verilen cevaplardir. Katilimeilarin bireysel olarak reklam
amaci ve cabasi dikkate alindiginda sartlarin dengelendigi géz 6niine alinarak haksiz rekabetin s6z konusu olmadigi
goriilmiistiir. Ayrica arastirma siiresince katilimcilar arasinda herhangi bir ticari rekabet gdzlemlenmemistir. Zira
katilimeilarin evlerini ya kendi miisaitlik durumlarina goére ya da kdydeki turizm sezonunda evinin agilmasina ihtiyag
oldugunu diisiindiiklerinde actiklar bilgisine ulagilmistir. Katilimcilarin evlerini sezon boyunca ya da yi1l boyunca
acik tutma cabasina girmemeleri ve kendi aralarindaki iliskileri, ticari rekabetin olmadiginin diisiiniilmesinde en

biiyiik etken olmustur.

Katilimcilara Cat Kap1 Evleri uygulamasi tecriibeleri boyunca evlerine gelen turistlerden yana herhangi bir nahos

olayla karsilasip karsilagmadiklari sorulmus olup; tiim katilimeilar kétii bir olay yasamadiklarini belirtmislerdir.

Katilimcilarin tamamin ile gorlisme tamamlanip ses kaydi kapatildiktan sonra bir siire daha sohbet edilmistir.
Katilimcilardan ayrilma esnasinda kendilerine uygulama ile ilgili eklemek istedikleri sdylemek istedikleri olup
olmadiklar1 sorulmus ve alman cevaplar goriigmeci tarafindan yazili kayda alinmistir. Bu kayitlarin betimsel

analizleri tartisma ve sonug kisminda belirtilecektir.
Tartisma ve Sonu¢

Calisgmanin bu kisminda; arastirma bulgularina iligkin degerlendirmeler Gzetlenecek ve bir dizi Onerilerde
bulunulacaktir. Oncelikli olarak uygulama kapsaminda hizmet veren katilimcilara sorularak teyit edilmis ve
uygulamanin yalnizca Barbaros Koyili’nde, Barbaroslular tarafindan siirdiirildiigii bilgisine ulagilmis ve bu bilgi
dogrultusunda uygulamanin; 6zgiin, yerel ve dogal yollarla ortaya cikisiyla “organik” oldugu goriilmiistiir.
Uygulamanin dogal yollarla ortaya ¢ikisi; 2016 yilinda ger¢eklesmis olan Barbaros Oyuk Festivali diizenleyicilerinin,
koye gelecek olan ziyaretcilerin; yeme-i¢gme, lavabo, dinlenme gibi ihtiyaclarina ¢dziim arama esnasinda ortaya

atilmis bir fikir olmasindan kaynaklidir.

Katilimcilara yoneltilen kag yildir yiyecek-igecek sektdriinde olduklar1 ve “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin ilk
ortaya cikist sorulmus ve alinan cevaplar sentezlenmistir. Bu sentez sonucu “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin ilk
olarak 2016 yunda gerceklesen Barbaros Oyuk Festivali'nde uygulandigi bilgisine ulasilmistir. Ayrica
uygulamacilardan 7 kisinin daha 6nce herhangi bir sekilde yiyecek-igecek sektoriinde bulunmadigi ve diger 2 kisinin
ise maas karsilig1 iggoren statiisii ile sektorde yer aldiklar1 ortaya ¢ikmstir. Bu bilgiler sonucunda uygulamanin

amator ruhla gerceklestigi ve kirsal kalkinma ¢ergevesinde degerlendirilebilecegi goriilmiistiir.

Katilimcilara uygulamaya ek gelir i¢in mi yoksa tek gelir kaynagi olmasi i¢in mi bagvurduklari sorusu yoneltilmis
ve alinan cevaplarin hemen akabinde kazanglarindan tatmin olup olmadiklar1 sorulmustur. Kazanglari ile ilgili
tatminlerini ya da tatminsizliklerini belirten katilimcilara bir sonraki soru olarak birim zamanda ortalama miisteri

sayilart sorulmustur. “Cat Kap1 Evleri” adi altinda hizmet veren 7 uygulamacidan 6 s1 ek gelir amagli hizmet
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verdiklerini beyan etmis ve bu 6 kisinin yarisin1 temsil eden 3 kisi kazancindan memnun iken, uygulama kapsaminda
ilk giinii olan bir katilimer ayri tutuldugunda kalan 2 kisi de kazanglarinin tatmin etmedigini belirtmislerdir.
Katilimcilarin goriigmeciye bildirdikleri birim zamandaki miisteri sayist ve sunduklar1 yemeklerden talep ettikleri
icret goz onlinde bulundurularak gelir tatminsizliginin; miisteri yetersizliginden degil fiyatlandirma hatasindan
kaynaklandig1 goriilmiistiir. Herhangi bir restoranin “organik” adi altinda yiiksek fiyattan meniisiine koydugu
driinleri, “tam ve gercek organik” olarak hazirlayip tiiketiciye otantik bir ortamda sunan “Cat Kapi Evleri”
uygulayicilari, restoranlarin neredeyse yari fiyatina satislar yapmaktadirlar. Bu dogrultuda “Cat Kapi Evleri”
kapsaminda sunulan yemeklerin fiyatlarinda giincelleme gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu fiyat giincellemesinin

uygulamanin siirdiiriilebilirligine de olumlu etki edecegi diistiniilmektedir.

Ayn1 yemegi farkl kalitelerde, farkli lezzetlerde yemenin anormal bir durum olmadig diisiiniildiigiinde, farkl
fiyatlara yemek de anormal degildir. Fakat maliyetine ¢cok yakin, hatta bazi isletmelerde bilingdis1 olarak maliyetinin
altinda satiglar yapildigr goriilmiis ve iirlin fiyatlandirmanin yeniden gbézden gegirilmesi gerektigi katilimcilara
hatirlatilmigtir. Ayrica kimi “Cat Kap1 Evleri” uygulayicilarinin miisterilerine fiyat vermedikleri, fiyatlandirmanin
miigteri tarafindan yapilmasin istedikleri ve hesap konusundaki sorumlulugu miisteriye yiikledikleri goriilmiistiir.
Fiyatlandirma sorumlulugu miisteride 6zbaski olusturacagindan bu konuda tiim uygulamacilarda net bir tavir olmasi
gerektigi diistiniilmektedir. Bu bilgiler 1s18inda; uygulamanin iyi bir ek gelir kaynagi olabilecegi hatta tam donanimli
calisan uygulamaci igin iyi bir hane gelir kaynagi olabilecek potansiyeli oldugu goriilmiis, gelir tatminsizliginin

fiyatlandirma hatasindan kaynaklandigi sonucuna ulagilmistir.

“Cat Kap1 Evleri” uygulamasini normal bir restorandan ayiran farkin samimiyet oldugu konusunda hemfikir olan
katilimeilara; uygulamanin koy turizmine olan katkisi sorulmus ve katilimcilardan koyde turizmin olusmasi,
yerlesmesi ve gelisimine yonelik olumlu geri bildirimler alinmistir. Koyde gelisen turizm endiistrisinin olusturdugu

domino etkisi ile, koyde tarimsal arazilerin 6nemini artirmig ve kirsal kalkinma bilinci yerlestirmistir.

Birgok destinasyonun kaderiymisgesine Uzakdogu’dan ithal edilen hediyelik esya talan1 Barbaros Kdyii’nde
siddetle reddedilmis; bunun yerine koyliiler tarafindan iiretilen ve satilan; ¢ocuk oyuncaklari, buzdolabs siisleri, oyuk
bez bebekler ve gesitli hediyelik esyalarin yani sira; ev yapimu tarhana ve kuskus, koyde yetisen meyve, sebze ve
ciceklerden yapilan regeller, kdyiin zeytinlerinden zeytinyagi, ydreden toplanan kantaron otlarindan yapilan kantaron
yagi, koylin simgesi oyuklarin islendigi sallar, etekler, kdy civarindan toplanan sifali otlar gibi iiriinlerin satis1 da kdy
turizminin gelismesi ile birlikte baglamistir. Bu satiglar iiretime yonelik itici kuvvet oldugu i¢in ayn1 zamanda koy

halkindan turizm hamlesine dogrudan katilmayan yar1 aktif iiretici kitlenin var oldugunu da gdstermektedir.

Turizm sezonunun ilkbahar ve sonbahar aylar1 oldugu Barbaros’ta “Cat Kapi Evleri” uygulayicilarinin yemek
fiyatlarim1 nasil belirledikleri sorulmus; katilimeilardan kimilerinin miinferit olarak fiyatlandirma yaptiklar
kimilerinin ise aralarinda fikir aligverisi yaptiktan sonra fiyatlandirma yaptiklar1 bilgisine ulagilmistir. Bu konuda
Barbaros Kdoyii’niin 2002 yilinda Beypazar1 Belediyesi tarafindan uygulanmaya baslanan “ayni yemek aymi fiyat”

politikasini 6rnek almasi gerektigi diistiniilmektedir.

“Aym yemek ayni fiyat” politikast geregi 2002 yilinda donemin belediyesi; tiim yemeklerin standartlarini

belirlemis, bu standartlar1 isletmelere bildirmis ve ilgili birimce standartlarin uygulanip uygulanmadigia yonelik
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takibi yapilmigtir. Ayrica hizmet kalitesini {ist seviyede tutmak i¢in, sehir markalagmasini pekistirmek ve gelen
turistte olusabilecek kandirilma ve tatminsizlik duygusuna karsi bir onlem olarak; yoresel yemeklerin tim
isletmelerde ayni regete ile yapildigi ve aymi fiyata satildigina dair afisler yemek fiyatlar1 da eklenerek belirli

noktalara asilmistir.

Cat kap1 Evlerinin tamaminda; mutfakta kullanilan iiriinler ya uygulamacilarin kendi bahgelerinin {iriinleri ya da
uygulamacilar tarafindan kiinyeleri bilinen iiriinlerdir. Bu dogrultuda yapilan yemeklerin “organik™ oldugu ortaya
cikmaktadir. Uygulamada; katilimcilarin yarisi evde kendileri i¢in kullandiklari servis takimi ile miisterilerine hizmet
verirken diger yarist da miisteri icin ayri servis takimi kullanmaktadir. Bu durumun miisteri tarafindan algilanip
algilanmadig: bilinmese de; etkisinin kisiye gore degisken olacag: diisiiniilmektedir. Kimi miisteriler, hane halki ile

ayni kasig1 kullandiginda aitlik hissederken, kimi miisteriler de hijyenik kaygilar giidebilir.

Uygulamada katilimcilarin tamami uygulamada kalmak istedigini belirtirken; 7 katilime1 baska destinasyonlara
da uygulamay1 6nermis, 2 katilimci1 da uygulamay1 diger destinasyonlara onerseler de yine de yalnizca Barbaros
Koyii’'nde olmasmi istediklerini belirtmislerdir. Bu dogrultuda uygulamanin kdyde yerlestigi ve benimsendigi

goriilmiistiir.

Katilimcilara “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi kapsaminda herhangi bir kisi, kurum ya da kurulus tarafindan
denetlenip denetlenmedikleri sorulmus ve festival komitesinin; Cat Kap1 Evlerine teftis amagli degil, tavsiye ve
oOneriler iceren ziyaretlerde bulundugu bilgisine ulagilmistir. Cat kap1 evleri; resmi makamlarca verilmis herhangi bir
isletme belgesi, calisma ruhsati ya da yerel kalkinma kimligi gibi hi¢bir kimligi bulunmadigi i¢in; yerel yonetimlerin,
ya da herhangi bir organin denetimine tabi olmadigi goriilmiistiir. Uygulamanin; amacindan sapmamasi, orijinalligini
korumasi ve standartlarin yilikseltilmesi adina “uygulama gelistiricisi” ve/veya “dernek organi” olarak kapisinda “Cat
Kap1 Evi” tabelasi olan tiim hanelerin festival komitesi tarafindan denetlenmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu
denetlemeler; iiretim ve servis alanlarini, menii fiyatlandirmasini, yemek recetelerini, lavabolari, harici satig yapilan

riinleri kapsamalidir.

Kapisinda “Cat Kap1 Evi” tabelasi bulunan 7 evin higbirinin vergi miikellefi olmadig1 g6z 6niinde bulundurularak,
bu hanelerin; yasal statiiye kavusturulup, kirsal kalkinmaya destek ve tesvik cergevesinde her tiirlii vergiden muaf
tutulmasi gerektigi diistiniilmektedir. Tersi uygulandiginda; 6demesi gereken vergiyi fiyatlarina yansitmak zorundan
kalan “Cat Kap1 Evleri”; yazarkasa, pos cihazi, vergi levhasi gibi benzeri detaylarin da etkisiyle ziyaret¢ilerin

goziindeki “ev” imaj1, “lokanta” imajina donligsmesi soz konusu olabilecegi diisiiniilmektedir.

Hane halki disindan hi¢ kimsenin istihdam edilmedigi, aile i¢i istihdam olusturan uygulamada; katilimeilar, Urla
Belediyesi ya da Urla Kaymakamligi’ndan herhangi bir destek ya da engel goérmediklerini belirtmislerdir. Yalnizca
Izmir Biiyiiksehir Belediyesi iicretsiz meslek kurslar1 diizenleyerek, 6zelikle kadinlara ydnelik programlar ile koy
kadinlarim iiretime tesvik ederek hane biitcesine katkilar yapmalarma imkan tanims olmaktadir. Ureten kadinlarin
el emegi uriinler ve gidalar koydeki tezgahlarda yerini korudukea, kdye satilmak iizere disaridan herhangi bir iiriin
giremeyecegi i¢in hem Barbaros Kdyii halki turizmden daha fazla gelir elde etmis olacak hem de kdye gelen
ziyaretgiler mensei bilinmeyen {irinler satin almamis olacaktir. Biiyliksehir Belediyesi’nin baslattigi bu kivilcim,

kdyde turizmin siirdiiriilebilirligi agisindan da 6nem arz etmektedir.
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Koytin, giinliik destinasyon olarak degil bolgedeki birkac destinasyon ile bir arada olmak suretiyle giinliik paket
turlar kapsaminda tur otobiislerinin ugrama noktast oldugu katilimecilar tarafinda belirtilmistir. Barbaros Koyii’niin
bolgede birlikte pazarlandigi destinasyonlar ise; Ildir Koyii, Sigacik, Alagati, Bademler Koyl ya da Urla gibi yakin
merkezlerdir. Birlikte pazarlandigi destinasyonlarin; Tiirkiye’ nin ilk “Citta Slow” unvanina sahip yerlesim yeri olan
Seferihisar’in Sigacik Mahallesi, Cesme’nin tas evleri, riizgar degirmenleri ve sakiziyla {inlii Alagat1 Mahallesi, Izmir
il merkezinde dahi tiyatro yok iken tiyatrosunda yilda 2 ya da 3 oyun sergileyen Urla’nin Bademler Koyii ya da
yarimadanin en eski yerlesim yerlerinden olan Erythrai Antik Kenti’nin yer aldigi Cesme’nin [ldir K&yii gibi merkez
oldugu diisiiniildiigiinde tur operatorlerinin nezdinde ziyaret¢i agisindan g¢esitli memnuniyet kriterlerini sagladigi

sOylenebilir.

Koye gelen turistlerin “Cat Kap1 Evleri” uygulamasindan haberdar olup olmadiklar1 katilimeilara sorulmus ve 4
katilimeinin; ziyaretcilerin uygulamay1 daha onceden bilerek koye geldiklerini, 4 katilimci da uygulamanin
ziyaretcide siirpriz etkisi yarattigini belirtmistir. Katilimcilar reklamlarinin ne sekilde yapildiklari soruldugundan ise
oncelikli verilen cevap; agizdan agiza pazarlama seklinde olmustur. Diger reklam yollarinin ise sosyal medya ve
ulusal basin olduklarini beyan etmiglerdir. Fakat bu soruda reklami yapilandan kastedilen; ilgili “Cat Kap1 Evleri”
degil, dogrudan Barbaros K&yii’niin reklamidir. Tayfun ve digerlerinin (2013) ¢alismasinda turistlerin; tercihlerinde
yakin ¢evrelerinin goriis ve Onerilerinin etkili oldugu bulgusu ile agizdan agiza pazarlamanin turistik iiriin tercihi

konusunda etkisi belirtilmis olmasi ¢alismanin bu sorusuna yonelik alinan cevaplarla paralellik gostermektedir.

Gecgmisten gilinlimiize gelen ve bir kiiltiir miras1 olarak yoresel lezzetlerin yalnizca bireylerin degil tiim meslek
kuruluslart ile resmi kurumlarin gorevidir. Yoresel lezzetler ancak insan yagaminin bir pargasi haline geldiginde, bu
kiiltiir gelecek nesillere dogru bir sekilde aktarilabilir (Basaran, 2017). Bu baglamda Barbaros Koyii mutfagina ait
gastronomik degerlerin; 6zellikle karabas otu ¢igegi regeli, kulika, ayak lokumu, kérmen koftesi, calkama ve patlican

balig1 yemeklerinin tescillenmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

Cat Kap1 Evleri uygulamasia katilan misafirlerin; alkol talebi bulunmamasi veya hizmet alimi Oncesinde,
esnasinda ya da sonrasinda herhangi bir nahosluk yaratmamasi géz oniinde bulundurularak Cat Kapi Evleri
uygulamasinin kendi turist kitlesini olugturdugu diistiniilmektedir. Nitekim Kinac1 ve arkadaglar1 (2011) ¢alismasinda
gastronomi turistine iliskin bulgularinda gastronomi turistinin genellikle; cevreye duyarli, 35-54 yas araliginda, geliri
ve egitimi yiiksek egitimli kisiler olduguna iliskin bulgular1 da katilimeilarin genel olarak gelen turist profili

tanimlamalari ile paralellik gostermektedir.

Calisma konusu ile ilgili yapilan literatiir taramasi ve arastirma sonucunda elde edilen veriler 15181inda akademiye,

sektore (Festival Komitesine), kamuya, potansiyel ve mevcut uygulamacilara oneriler asagida siralanmaktadir.
Akademiye Oneriler:

e “Cat Kap1 Evleri” turizm literatiiriinde “gastronomik veri” olarak giindeme gelebilir. Birbirinin muadili olmasa
da tipk1 Italya’nin “citta slow” uygulamasi gibi Tiirkiye’den alternatif {iriin olarak “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi
uluslararasi turizm literatiiriinde ve sektériinde kendine hatir1 sayilir yer edinebilecek potansiyeldedir.

e Barbaros koyline yonelik destinasyon markalagsmasina dair ¢alismalar yapilabilir.

e Uygulamacilarn tatmin ve farkindalik diizeylerinin ortaya ¢ikarilmasina yonelik ¢aligmalar yapilabilir.
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e Bundan sonra yapilacak caligmalar igin hem Barbaros Oyuk Festivaline katilan ziyaretcilerin hem de “Cat
Kapi Evleri” uygulamasindan hizmet alan turistlerin aldiklar1 hizmete yonelik alg1 ve tutumlar 6l¢iilebilir.

e Bir pilot destinasyon ile “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin farkli destinasyonlarda uygulanabilirligi iizerine
calismalar yapilabilir.

e Barbaros Kdyii gastronomik degerlerine yonelik detayli caligmalar yapilabilir.

e Barbaros Oyuk Festivali’nin etkilerine yonelik karsilagtirmali ¢aligmalar yapilabilir.

e Barbaros Koyl merkezli olarak turizmde alternatif tiriinler tercih eden gastro-turist profili ve/veya bu tercihi
etkileyen nedenler {izerine ¢caligmalar yapilabilir.

Sektore Oneriler:

e Barbaros Oyuk Bebek iriinii kdye 6zgii oldugundan olasi taklitlerinden ayrigmasi adina Damal Bebegi
orneginde oldugu gibi cografi isaret ile tescillenebilir.

e Barbaros Koyii, kendisine 15 kilometre uzaklikta olan Cesme’ye baghh Germiyan Koyii'nde oldugu gibi
“Yavas Gida Hareketi’ne dahil olabilir. Barbaros Koyii’niin Yavas Gida Hareketi’ne dahil olmasinin kdyiin turizmine
olumlu katkis1 olacaginin kaginilmaz oldugu diistiniilmektedir. Ayrica bu katilim; Slow Food International tarafindan
yapilacak tanitimin da etkisiyle, kOylin yabanci turistler tarafindan bilinirligini de artirmis olacaktir.

e Barbaros Kdyii mutfagina ait yoresel yemeklerin 6zellikle; ¢calkama, patlican baligi, kormen koftesi, karabas
otu cicegi receli, ayak lokumu ve kulikanin tescillenmesi ve Tiirk mutfagina kazandirilmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Ayrica bu yemeklerin; izmir Mutfagin1 tamitan kitap, dergi ya da akademik calismalarda yer almasi
gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

e “Cat Kap1 Evleri” kapsami disinda kalan konaklama isletmelerine de kapasitelerinin arttirilmasi i¢in destek ve
tesvikler verilmelidir.

e Festival Komitesi ya da Koy Muhtarligi onciiliigiinde kurulacak bir kooperatif ile Barbaros Kdyii’nde iiretilen
tiim Uriinlerin kdy disinda da satisinin miimkiin oldugu diistiniilmektedir.

Kamuya Oneri:

e Cat Kap1 Evleri’ne uygulamanin oldugu sehirlerde ilgili bakanlik ya da yerel yonetimlerce yasal ve esnek bir
statli kazandirilabilir. Bu statii; vergi muafiyeti, bakanlik lisans1 ya da kirsal kalkinma girisimi belgeleri gibi tesvik
edici unsurlar olabilir.

Potansiyel ve Mevcut Uygulamacilara Oneri:

e Koyde yiyecek-igecek hizmeti verilen “Cat Kapi1 Evleri” uygulamasimin bir benzeri ya da tiirii olarak
uygulamaya dahil edilen evlerde konaklama hizmetleri verilmesi saglanabilir. Siradan bir konaklama isletmesinin
yalnizca geceleme sayisini artiracagl géz Oniinde bulundurularak bu sekilde olusturulan bir uygulamanin kdy
evlerinde konaklayacak turistler iizerinde “deneyim” ve “hissetme” etkisini artiracagindan kdy turizmine ve

kalkinmasina yiiksek etki edecegi diisiiniilmektedir.

Sonug olarak; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin gastronomi turizminde alternatif bir {irlin olabilecegi konusunda

onemli potansiyele sahip oldugu goriilmektedir.
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http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&arama=kelime&guid=TDK.GTS.5cc4b58d74cb50.17373451
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&arama=kelime&guid=TDK.GTS.5cc4b58d74cb50.17373451
http://www2.unwto.org/search/google/gastronomy?query=gastronomy&cx=016125288609279991024%3Axpptm-3fnmk&cof=FORID%3A9&sitesearch=&hl=en&lr=lang_en
http://www2.unwto.org/search/google/gastronomy?query=gastronomy&cx=016125288609279991024%3Axpptm-3fnmk&cof=FORID%3A9&sitesearch=&hl=en&lr=lang_en
http://www.urla.bel.tr/urla/10/barbaros-mahallesi-muhtarligi
https://www.eatwith.com/
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Extensive Summary

People are becoming more and more interested in Gastronomy. Increasing numbers of gastronomy schools,
cookery courses, cooking shows, tasting workshops and food bloggers are undoubtedly showing that the importance
of gastronomy is increasing day by day. The impulse of this interest in the result of travels are called gastronomy
tourism. Increasing demand for gastronomy tourism also leads to the need for product diversification in destinations

in order to be unlike any other destination.

Present reflection of “tasting of unknown” which instinct of coded human genetics and our hunter-gathered
ancestors’ adrenaline who lived for reach their daily foods’ is without doubt gastronomy tourism. Modern people are
began make discoveries for tasting new delicacies after our ancestors who came to Anatolia from Middle Asia for
search for new settlements. “Tourist greeters” in destinations who are not in literature are table preparations for
foreigner people for growing gastronomy tourism. Because, the greatest power and supply are local cuisine to

growing gastronomy tourism request of destinations’.

As a primary need of people, gastronomy is as old as humanity in history and all developments about the food
beverage are means gastronomic development. Discovery of fire, first pots which made from clay, saved their meats
with sun-dry who are first people who are hunter-gatherers, collected eggs and milks after taming by the people etc.

are means gastronomic development.

Barbaros is 320 inhabitants village of Urla district of Izmir. Tourism background of Barbaros’s dates back to the
70’s. It is known that Turkish nights were organized several times a week in the village square in those years. In

Barbaros; festival has organized by Festival Committee firstly at year of 2016.

Scarecrow is defined the symbol of festival and “Barbaros Scarecrow Festival” is borned. The mean of scarecrow
symbol is beyond the protection of the product; that means save traditions, environment and values. For this reason,
all of streets in Barbaros are decorated with scarecrows that revive various themes before festival. After festival,

these scarecrows in village continue to be exhibited to the visitors until the next festival.

The aim of Barbaros Scarecrow Festival is to reveal the production power of the village people and to ensure

sustainable development. The main feature of Barbaros Scarecrow Festival which is different from the other festivals
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is that it is organized with “solidarity culture” among the people who living in the village and the effect of “thematic

village” continues after the festival.

Barbaros Village, which has a history of 700 years, has created rich cuisine culture to its. Major gastronomic
heritages of Barbaros Village are calkama, spinach fish, aubergine fish, rissole of wild garlic, foot cookie, kulika,

fardel, residual and flower of wild lavender jam etc.

“Unexpected Guest Houses” are “Not what you expected; eat ,drink what you found and pay” with motto is like
home-restaurant opened with Barbaros Scarecrow Festival in firstly 2016 in Barbaros village. This application
produced as a solution to meet the needs of eating and drinking for visitors who come to the village for festival is
continued to be attracted by visitors. “Unexpected Guest Houses” in principally; expressable to regional food sale to

who come to the village or home without pricing anxiety.

Establishment of habit of eating out of home in individuals, increasing of ordering food culture at home and even
exhibit touristic behaviors just to taste local dishes has become routine for present-day people. As a result of that, the
importance given to people's gastronomic tourism and the demand for gastronomy tourism is increasing. Gastronomy
tourism destinatios needs supply diversity for publicity, marketing and sustainable. This necessity leads to the concept
of touristic product. Outside of local foods; festivals, events, day tours, increasing tourism investmens are providing
this suppl, demand of alternative touristic product is a touristic instinct.

“Unexpected Guest House” can be handled as a derivative of applications of sharing economy. This research is
very important because “Unexpected Guest House” is also considered as an alternative product which does not exist
in literature and takes part in only Barbaros village in Turkey. The aim of the study is to explain “Unexpected Guest
House” which is in Barbaros Village, Urla, Izmir, to gain the concept of literature and to present it as an alternative
product to gastronomy tourism. In the study; semi-structured interviews were conducted with 9 participants, 8 of
whom were serving and giving service within the scope of “Unexpected Guest House” -application and 1 person is
an idea owner of this application. The data obtained from these interviews conducted on were analyzed with

descriptive analysis method.

Research findings and poorly sources about the topic are shows importance the study. It’s believed that study is
first study this topic and important because unprecedented to study by researcher. Data complied as a resutl of study
is more important for self-availability to “Unexpected Guest Houses” as an alternative product in gastronomy

tourism.

As a result of the study, it was found that “Unexpected Guest House” could be used as an alternative touristic
product in gastronomy tourism. Various suggestions were made to the sector, public and academia for given results.

The suggestions of the study are as follows:

9, 6

e “Unexpected Guest Houses” come up as gastronomic data as gastronomy tourism. Like an Italy’s “cittaslow”
application, maybe Turkey offers to “Unexpected Guest Houses” as alternative product to international tourism

literatiire.

¢ Since Scarecrow Dolls are unique to the Barbaros, it can be registered with geographical sign.
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e Barbaros Village can be included in the “Slow Food Organization”.

e Local foods of Barbaros’s cuisine, especially the local dishes; calkama, aubergine fish, wild garlic meal, food

delight, kulika, and wild lavender flower jam must be registered.
e “Unexpected Guest Houses” can be grantedlegal status by local authorities.
e Researchers may can be detailed studies on gastronomic values of Barbaros Village.
e Tostudies on the applicability of “Unexpected Guest Houses” to different destinanations with pilot destination.
e Studies can be done on destination branding for Barbaros village.

e Studies on the gastro-tourist profile and / or the reasons that affect the preference of alternative products in

tourism based in Barbaros Village can be done.

As aresult; it seen that “Unexpected Guest Houses” application has an important potential in gastronomic tourism

as an alternative product.
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