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Yoresel yiyecekler, ozellikle son yillarda turistlerin seyahat tercihlerinde énemli bir yer
tutmaktadir. Seyahat ¢ekicilik unsuru olan yoresel yiyeceklerden, tanitim faaliyetlerinde de
etkin bir sekilde yararlanilmaktadir. Cografi isarete sahip yiyeceklerin tanitim unsuru olarak
yoresel yiyecekler kapsaminda kullanilma durumlarinin arastirildigi ¢alismada nitel analiz
yontemlerinden dokiiman incelemesi kullanilmistir. Incelenen dokiimanlar, i1 Kiiltiir ve
Turizm Midiirliikleri tarafindan basimi gergeklestirilen tanitim brosiirleridir. Arastirma
kapsaminda incelenen tamitim brosiirleri, 27-30 Eylil 2018 tarihinde Van’da
gerceklestirilen 9. Van Turizm ve Seyahat Fuari’nda tanitim standi olan 34 ilden elde
edilmistir. Tanitim brosiirlerinde yer alan ydresel yiyecekler, Tirk Patent ve Marka
Kurumu’nun resmi internet sitesinde yer alan “Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi
Istatistikleri” ile karsilastirilmistir. Arastirma analizleri 12-13 Subat 2019 tarihlerinde
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsamina dahil edilen illerin toplam 91 adet cografi isaretli
yiyecegi bulunmaktadir. Tanitim brosiirlerinde ise toplam 197 adet yoresel yiyecege yer
verildigi sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonucunda ise; cografi isaretli {iriin olabilecek
yoresel yiyeceklerin listesi sunulmustur.
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Makalenin Tiirii

Arastirma Makalesi

* Sorumlu Yazar.

In this study, the use of geographical products as a promotional element for local foods was
investigated. For this research, one of the qualitative analysis methods, document analysis,
was used. The documents reviewed are the brochures published by the Provincial
Directorates of Culture and Tourism. The brochures examined within the scope of the
research were obtained from 34 provinces with a promotion stand at the 9th Van Tourism
and Travel Fair held on 27-30 September 2018 in Van. Local foods in promotional
brochures, compared with “Geographical Indication and Traditional Product Name
Statistics” which is stated in the official website of Turkish Patent and Trademark
Authority. Research analyzes were conducted on 12-13 February 2019. The destinations
included in the research have 91 geographical marked products. In the brochures, 197 local
foods were included. As a result of the research; a list of local foods that may be
geographically marked products is presented.
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GIRIS

Yoresel iiriinlerin taklitlerinden korunmasi ve yerel {reticinin ekonomik olarak gelir saglamasi i¢in Avrupa
tilkeleri basta olmak iizere diinyada cografi isaret uygulamalarina bagvurulmus ve yasalar ¢ikartilmigtir (Ertan, 2010).
Bu baglamda Fransa gibi iilkelerin bazi iirlinlerde uyguladiklart koruma modiilii ilk olarak 1992 yilinda AB iilkeleri
daha sonra da uluslararasi arenada cografi isaret sistemi olarak sekillenmeye baslamistir. Avrupa Birligi iiye
tilkelerinde mevcut geleneksel gidalara cografi isaretlerin uygulanmasi yaygin olup, yiirtirliige konulan kanunlarla
her iilkenin kendi biinyesinde barindirdig1 bir¢ok farkli iirlin, cografi isaretler ile kayit altina alinmaktadir. Bu
kanunlar cergevesinde tarim iriinleri, yoresel yemekler, geleneksel yemekler, siit dirlinleri, alkolii igecekler, el
sanatlari, dokumacilik ve maden {iriinlerine cografi isaretler verilmistir (Orhan, 2010; Nizam, 2011). Tirkiye i¢in
cografi isaretler ile koruma altina alinmig ydresel gida iirlinleri ve yoresel fliriin zenginligi birlikte
degerlendirildiginde, iilke ekonomisi i¢in 6nemli bir liretim potansiyelinin varligi ortaya ¢ikmaktadir. Potansiyel
riinlerin cografi isaret almasi istihdam ve katma deger yaratmasimin yani sira iiretim bdlgelerinde iiretimin
siirdiiriilebilirligine de katkilar saglayabilmektedir. Ornegin; Malatya Kayisis1 250.000 kisiye; Ege Pamugu en az
100.000 kisiye istihdam saglamaktadir. Ayni sekilde, “yoresel iiriin” kategorisine giren bir {iriin, piyasa degerinin
%20 {istiinde bir rakama alic1 bulabilmektedir. Genel olarak degisik iklim kusaklarmna, farkli kiiltiirel miras ve beseri
sermayeye sahip olan Tiirkiye; geleneksel lirtin adedi ve ¢esitliligi agisindan zengin bir potansiyele sahiptir. Ancak
yapilan arastirmalar sonucunda; 2500°lin {izerinde tescil alabilecek {irtin bulundugu halde sadece yaklasik 200 cografi
isaretli Girlin bulundugu belirtilmektedir. Tiirkiye’nin biiylik bir {irlin ¢esitliligine sahip olmasina ragmen, korunan
cografi isaret sayisinin az olmasi biiyiik bir celiski olarak ifade edilmektedir (Kezer, 2013; Polat Uziimcii, Alyakut
ve Adalet Akpulat, 2017a; Kantaroglu ve Demirbas, 2018).

KURAMSAL CERCEVE

Cografi isaret, benzerlerinden ayirt edici 6zelligi ile 6ne ¢ikan ve bulundugu bolge ile 6zdeslesen iiriinlere verilen
isaret olmasinin yaninda, cografi isaretler bir {iriiniin, belirli bir iilke, yore ya da bdlge ile baglantisimi da ifade
etmektedir (Dimara, Petrou ve Skuras, 2004; Yenipinar Kosker ve Karacaoglu, 2014). Tiirk Patent Enstitiisii (2017),
cografi isaret kavramini, “belirgin bir niteligi, tinii veya diger 6zellikleri itibariyle kdkenin bulundugu bir yore, alan,
bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir {iriinii gdsteren isaretlerdir” seklinde tammlamigtir. Washington Portakali, Isparta
Halis1 ve Kastamonu Tagkoprii Sarimsag: gibi iiriinler, yetistirildikleri bolgelerin isimlerini alan cografi isarete sahip
iirlinlere o6rnektir (Dogan, 2015). Babcock ve Clemens (2004), cografi isaretleme sayesinde s6z konusu bolgede
bulunan yoresel iirlinlerin kendilerine 6zgii bir kimlik ve nitelik kazanarak ticari degerlerinin arttigini
vurgulamaktadir. Diger bir deyisle cografi isaretler, ait olduklar1 yoreye 6zgii degerlerin siirdiiriilebilir bir anlayig
ekseninde korunmasina da yardimc1 olmaktadir. Kalitesi koruma altina alinmis ve yore adiyla markalasmig olan iiriin
tiiketici tarafindan oncelikli olarak tercih edilmektedir. Bununla ilgili Avrupa’da yapilan bir arastirmanin sonucuna
gore tliketicilerin %431 cografi isaret tastyan iirlinlere nazaran %10 daha fazla 6deme yapmay1 uygun bulduklarmi
belirtmislerdir (Sahin, 2013). Ayrica cografi isaretleme ile s6z konusu yorede belirtilen 6zelliklere uygun iiretim

gerceklestiren hem iireticiler hem de tiiketiciler korunmaktadir. Ote yandan Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi ve
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Eylem Plani’nda yer alan cografi isaretlemenin giiglii ve zayif yonleri ile tehditleri ve firsatlar1 asagidaki Tablo 1°de

yer almaktadir.

Tablo 1. Cografi Isaretlemenin GZFT Analizi

GUCLU YONLER ZAYIF YONLER

1. Cografi isaretler alaninda temel wulusal yasal | 1. Etkin isleyen, yaptirnmi olan bir denetim sisteminin
diizenlemelerin yapilmig olmasi. bulunmamasi.

2. Cografiisaretlere ait ulusal diizenlemelerin, uluslararasi | 2. Cografi isaretli {irlin {reticilerinin “ortak hak ve ortak
sozlesmeler ve AB diizenlemeleri ile uyumlu olmasi. menfaat igin birlikte hareket etme” yoniindeki orgiitlenme

eksikligi.

3. Fikri haklar alaninda ihtisas mahkemelerinin kurulmus | 3. Cografi isaretli iiriinler ve iireticileri konusunda istatistiki
olmasi. verilerin yetersizligi.

4. Cografi isaretler alaninda goérev yapan kurumlarmn | 4. Cografi isaretler alaninda ¢alisan kurumlararasi
kurumsallasma ve tamitim konularinda basarili bir koordinasyonun yeterli diizeyde olmamasi.

gelisme gdstermesi.

5. Ureticilere yakin kurumlarm (yerel y&netimler, | 5. Cografi isarete konu iiriiniin “ayirt edici 6zelliginin tespiti”

kalkinma ajanslari, ticaret & sanayi odalari) {reticileri ile “cografi smirlarinin tespiti” hususlari i¢in gerekli olan
bilgilendirme ve destekleme konusunda istekli olmalari. bilimsel ¢alismalarin yetersizligi.

6. TPE’nin iniversiteler ile sanayi ve ticaret odalarinda | 6. Cografi isaretler alaninda calisan avukatlarin ve vekillerin
yaygin bilgi ve dokiiman merkezlerinin kurulmus bilgi diizeylerinin heniiz istenilen seviyede olmamasi.
olmasi.

FIRSATLAR 7. Cografi isaretler konusunda toplumsal bilinglenmenin

yeterince yaygin olmamasi.

1. Fikri haklar sistemine iliskin desteklerin cografi | 8. Cografi isaretlerin kapsam ve sinirlarmin ilgili kesimlerce
isaretler icin de kullanilmasi. yeterince bilinmemesi.

2. Cografi isaretler konusunun Tiirkiye’de giincel olmasi. TEHDITLER

3. Ulkemize ait cografi isaretler igin AB nezdinde | 1. Kirsal niifusun ve yoresel iiriin iireticilerinin sayisinin
gerceklesen tescil ve bagvurularin basarili Srnekler azalmasi ve ayn1 zamanda geleneksel bilginin kaybolmasi.
olarak 6zendirici olmasi.

4. Ulkemizin 6zellikle cografi isaretler, genetik kaynaklar1 | 2. Ulkemize ait cografi isaretli iiriinlerin yurtdis1 pazarlarda

ve bitki tiirleri konusunda zengin kaynaklara sahip taklit edilmesi ve iiniinden faydalanilmasi.
olmasi.
5. Yoresel iiriinlere ilginin artmasi, girisimcilerin pazar1 | 3. Cografi isaret tescilinde belirtilen o6zelliklere aykir:
degerlendirme istegi. yapilan iretimlerin cografi isaretlerin itibarma zarar
6. Copgrafi isaretlere dayali endiistrilerin, ekonomiye vermesi, tliketicileri yaniltmasi ve ireticilere zarar
olumlu etkilerinin anlagilmasi. VErmest.

Kaynak: Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi ve Eylem Plani, 2015-2018.

Yukaridaki Tablo 1°de de ifade edildigi iizere; cografi isaretleme konusunda etkin isleyen, yaptirimi olan bir
denetim sisteminin bulunmamas1 ve cografi isaretler alaninda ¢aligan kurumlararasi koordinasyonun yeterli diizeyde
olmamasi cografi isaretlemenin zayif yonleri olarak belirtilmektedir. Bunun yaninda, cografi isaret tescilinde
belirtilmis olan 6zelliklere uymayan yapilan iiretimlerin cografi isaretlerin itibarina zarar vermesinin yaninda,
tiiketicileri yamltarak iireticilere de zarar verebilmektedir. Uriinleri taklit ve sahtelerine kars1 koruyarak haksiz
rekabeti engelleyen (Kan ve Giilgubuk, 2008; Tekelioglu, 2016; Polat Uziimcii, Alyakut ve Fereli, 2017b) cografi
isaret tescilinin baslica amaglar1 (Demirer, 2010; Kezer, 2013; Yenipimar vd, 2014; Kantaroglu ve Demirbas, 2018);
cografi isarete sahip iirliniin korunmas1 kapsaminda; yerel iretimi & kirsal kalkinmay1 desteklemek ve iireticinin
korunmasi, iiriin taklit¢iligi ile miicadele kapsaminda tiiketicinin korunmasi ve geleneksel bilgi ile kiiltiirel degerlerin

siirdiiriilebilirliginin saglanmasi seklinde siralanabilmektedir. Cografi isaretleri énemli kilan unsurlar; yoéresel
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tiriinlerin korunmasi (Yenipinar vd, 2014; Hazarhun ve Tepeci, 2018) ve destinasyonlarin tercih edilmesinde etkin
rol oynamasidir. Cografi isaretler ile koruma altina alinmig soyut mirasin disa yansimasi olan ydresel iirlinler,
destinasyonlara turist ¢ekmek, marka imaji yaratmak (Okumus, Okumus ve McKercherc, 2007) ve gastronomi
turizmini gelistirmek i¢in tanitim faaliyetleri igerisine de eklenmektedir (Yenipmar vd, 2014; Kan ve Giilgubuk,
2008). Turistleri bir destinasyona ¢ekmek i¢in, s6z konusu bdlgenin yoéresel yemekleri 6nemli bir kaynak olma
ozelligi tastmaktadir. Ayni zamanda bir yorenin yemeklerini, kendi tirettigi dogal ve yerel iirlinlerini yerinde gérmek,
nasil yapildigini 6grenmek ve tatmak isteyen turistler i¢in gastronomi turizmi dikkat ¢eker bir duruma gelmistir

(Comert ve Durlu-Ozkaya, 2014; Sen ve Aktas, 2017: 5.66).

Yoresel yemekler; turistlerin seyahat motivasyonlari igerisinde 6nemli yer tutmasinin (Okumus vd, 2007) yaninda
belli bir bolge ve yoreye 0zgii, iiretimi, pisirmesi, tiiketimi, sunumu, tad: farkli olan yiyeceklerdir (Yenipinar ve Kart
Golgeli, 2015). Yore veya bolgeye ait yiyecek-igecekler ve bunlari tilketme aliskanliklar1 “yemek kiiltiirii’” (Balli,
2016) kavramimi karsilamaktadir. Yoresel yemek ise; bir yoreye ait mutfak kiiltiiriinii Stekilerinden ayiran (Long,
2004) kiiltiirel mirasin énemli bir bileseni (Kaya, 2015: s.637) olarak ifade edilmektedir. Ilgili yazinda, ydresel
yemekler hakkinda bir¢ok arastirma bulunmakta olup, s6z konusu caligmalar; yoresel yemek tiiketimi, seyahat
esnasinda yoresel yemek deneyimleri, turizm agisindan ¢ekiciligi ve turistlerin yoresel yemek secimleri gibi gesitli
konular1 kapsamaktadir. Ayni1 zamanda, yapilan ¢aligmalarin sonucunda, yoresel yemek zenginliklerinin turistlerin
destinasyon se¢imlerinde etkili oldugu belirtilmektedir (Enright ve Newton, 2005; Shenoy, 2005; Okumus vd, 2007,
Chen, 2013). Ornegin; Selwood (2003) yoresel yemeklerin, turistlerin akilda kalan bir deneyime sahip olmalarinda
etkin ve bir destinasyonu tercih edilmesinde 6nemli bir faktor oldugunu belirtmektedir. Cohen ve Avieli (2004) de,
yapmus olduklar1 ¢alismada, destinasyonun dncelikli ¢ekiciligi olarak yoresel yemeklerin etkisini aragtirmislardir ve
sonu¢ olarak, yemegin bir destinasyon i¢in cekicilik kaynagi olabilecegini ifade etmektedirler. Marzella (2008),
turistlerin %70’inin gittikleri yerlere ait olan yoresel yiyecekleri, yakinlariyla paylagmak {izere, yasadiklar: yerlere
gotiirdligiine vurgu yapmustir. Baran ve Batman (2013) ise, yerel mutfak kiiltiiriinii destinasyon pazarlamasi agisindan
ele alarak yoresel bir mutfagi incelemislerdir. Calisma sonucunda da yoresel yemeklerin ziyaretciler tarafindan tercih
edilme diizeyinin yiiksek oldugunu tespit etmislerdir. Zaman ve Kayserili (2015) de, Erzurum’a gelen yerli ve
yabanci turistlerin, cografi isarete sahip ¢ag kebabini deneyimlemek igin yerel restoranlara akin ettiklerini ve hatta

Istanbul’dan Erzurum’a sadece ¢ag kebabi yemek icin giiniibirlik seyahatler yapabildiklerini ifade etmislerdir.
YONTEM

Cografi isaretli yiyeceklerin tanitim unsuru olarak yoresel yemekler kapsaminda kullanilma durumlarmin
arastirildigi ¢alismada nitel analiz yontemlerinden dokiiman incelemesi kullanilmistir. Dokiiman incelemesi,
arastirilmasi hedeflenen olgu veya olgular hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin analizini kapsamaktadir.
Dokiimanlar, nitel arastirmalarda etkili bir sekilde kullanilmasi gereken onemli bilgi kaynaklar1 olarak ifade
edilmektedir. Dokiiman incelemesi; kolay ulagilamayacak 6znelere ulasilmasi, tepkiselligin olmamasi, 6rneklem
bliyilikliigli ve 6zgiinliik gibi 6zelliklerinden dolay1 gii¢lii bir analiz yontemi olarak ifade edilmektedir (Yildirim ve
Simgek, 2016: s.191). Dokiiman incelemesi yaparken izlenmesi gereken asamalar bulunmaktadir. Bu asamalar,

arastrma probleminin niteligine, dokiiman incelemesi sonucunda elde edilmeyi hedeflenen veriye veya
Jol
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dokiimanlarin ne kadar kapsamli ve derinlemesine incelenmek istendigine bagli olarak yeniden
yorumlanabilmektedir. Dokiiman incelemesi; dokiimanlara ulasma, o6zglnliigii (orijinalligi) kontrol etme,

dokiimanlar1 anlama, veriyi analiz etme ve veriyi kullanma olmak iizere bes asamada yapilmaktadir (Forster, 1995).

Bu caligmada da dokiimanlara; 9. Van Turizm ve Seyahat Fuari’nda yer alan tanitim standlarindan 27-30 Eyliil
2018 tarihlerinde ulasilmustir. Ulasilan brosiirlerin basim 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri tarafindan
gerceklestirilmistir. S6z konusu tanitim brosiirlerinde bulunan “yéresel yemek™ boliimleri incelenerek illerin tanitim

brostirlerinde yer verdikleri yoresel yiyeceklerin cografi isarete sahip olma durumlari degerlendirilmistir.
BULGULAR

Arastirma kapsaminda incelenen tanitim brosiirleri toplam 41 adet destinasyon standindan elde edilmistir. 41
tanitim standinin; 1 tanesi yabanci bir {ilkeye, 34 tanesi illere 6 tanesi de ilgelere aittir. Fuarda standi olan ancak
arastirma kapsamina dahil edilmeyen destinasyon farkli bir iilke olmasindan dolay1 iran’dir. Ilge kategorisinde yer
alan destinasyonlar olan; Baskale, Caldiran, Cesme, Edremit, Muradiye ve Seferihisar da bagli bulunduklar iller
icerisine dahil edilerek toplam 34 destinasyon olarak degerlendirilmistir. S6z konusu il¢elerin bagl bulunduklar iller
icerisine dahil edilmesinin sebebi cografi isaretli iirlinlerin sadece il kategorisinde yer almasidir. Arastirmada fuarda
tanitim standi olan ve aragtirma kapsamina alinan iller; Adana, Agri, Ankara, Ardahan, Balikesir, Bartin, Bingdl,
Bitlis, Cankir1, Diyarbakir, Elazig, Erzincan, Giimiishane, Hakkari, Hatay, Igdir, Izmir, Karabiik, Kars, Kayseri,
Kirikkale, Kirgehir, Kocaeli, Malatya, Mardin, Mus, Ordu, Osmaniye, Rize, Sivas, Trabzon, Tunceli, Van ve
Yalova’dir. S6z konusu illerin cografi isarete sahip olan yiyeceklerinin listesi arastirmanin gerceklestirildigi
tarinlerde (12-13 Subat 2019) Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun resmi internet sitesinde yer alan “Cografi Isaret ve

Geleneksel Uriin Adi Istatistikleri” verilerinden derlenerek asagidaki Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. illerin Sahip Olduklar1 Cografi Isaretli Yiyecekler

BOLGELER ILLER COGRAFI ISARETLIi YiYECEKLER fly
Adana Adana Kebabi 1
AKDENIZ BOLGESI Hatay Antakya Kiinefesi, Antakya Siirkii (Antakya Cokelegi) 2] 4
Osmaniye | Osmaniye Yer Fistig1 1
Agri Dogubayazit Abdigor Koftesi 1
Ardahan | Ardahan Cigek Bali 1
Bingol Bingdl Cobantasi Kavurmasi 1
Bitlis - 0
Elazig Ag1n Leblebisi, Elaz1g Okiizgdzii Uziimii, Elaz1g Orcigi 3
Erzincan | Cimin Uziimii, Erzincan Tulum Peyniri 2
DO(V}I{ ANADOLU Hakkari | Hakkari Doleme, Hakkari Dogaba, Hakkari Kiris 3 o4
BOLGESI I5dir Igdir Tas Kofte Yemegi 1
Kars Kars Kasar1, Kagizman Uzun Elmasi 2
Arapgir Kohnii Uziimii, Arapgir Mor Reyhani, Malatya Dalbast:
Malatya . 4
Kirazi, Malatya Kayisisi
Mus Mus Corti Tursusu, Mus Corti Asi 2
Tunceli Tunceli Sorbik Corbasi 1
Van Murtuga, Van Keledosu, Van Otlu Peyniri 3
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Bergama Kozak Cam Fistigi, Bozdag Kestane Sekeri, Urla Sakiz
EGE BOLGESI [zmir Enginari, Odemis Patatesi, izmir Boyozu, izmir Kumrusu, izmir | 8 | 8
Lokmast, Izmir Sambalisi

Diyarbakir Burma Kadayifi, Diyarbakir Karpuzu, Diyarbakir Orgii

GUNEY DOGU Peyniri
ANADOLU BOLGESI Mardin Mardin Kaburga Dolmasi, Mardin Kibe, Mardin Sembusek, Mardin
Ikbebet, Mardin Imlebes (Badem Sekeri)

Ankara Doneri, Ankara Simidi, Ankara Tava, Beypazari Kurusu,
Ankara Cubuk Tursusu, Kalecik Karas1 Uziimii, Ankara Ercek Pastirmasi, | 8
Kizilcahamam Bazlamasi
Cankiri Cankir1 Yumurta Tatlisi 1
Develi Civiklisi, Kayseri Mantisi, Kayseri Pastirmasi, Kayseri
iC ANADOLU BOLGESI Kayseri Sucugu, Yamula Patlicani, Incesu Karaevrek Uziimii, Tomarza | 7 | 22
Kabak Cekirdegi

Diyarbakir

Kirikkale | Kirikkale Keskin Tava 1
Kirsehir Kirgehir Hogsmerim Tatlisi, Kirsehir Cullamasi 2
Sivas Gemerek Gilaburusu, Sivas Koftesi, Sivas Katmeri 3
Bartin - 0
N Giimiishane Dut Pestili, Glimiishane Ekmegi, Giimiishane Komesi,
Gilimiishane . . 4
Gilimiishane Sironu
KARADENIZ BOLGESI Karabiik Eflani Hindi Bandlrmas.1, Safranbolu Lokumu, Safranbolu Safram. 3 16
ordu Akkus Seker Fasulyesi, Kabatag Helvasi, O{du Persembe Ceviz 4
Helvasi, Ordu Yayla Pancari Tursusu (Ordu Diirme Tursusu)
Rize Derepazari Pidesi, Cayeli Kurufasulye Yemegi, Rize Simidi 3
Trabzon | Akcaabat Koftesi, Hamsikoy Siitlact 2
Ayvalik Zeytinyagi, Balikesir Hosmerim Tatlisi, Balikesir Kuzu Eti,
Balikesir | Edremit Korfez Bolgesi Zeytinyaglari, Edremit Korfezi Yesil Cizik | 8
MARMARA BOLGESI Zeytin, Edremit Zeytinyagi, Susurluk Ayrani, Susurluk Tostu 9
Kocaeli | Izmit Pismaniyesi 1
Yalova - 0
TOPLAM | 91

Yukaridaki Tablo 2’de yer alan cografi isaretli yiyecekler, arastirmaya dahil edilen iller ile ilgili olan verileri
kapsamaktadir. Arastirma kapsamina alinan illerde toplam 91 adet cografi isaretli yiyecek bulunmaktadir. Dogu
Anadolu Boélgesi’nde Bitlis, Karadeniz Bolgesi’nde Bartin ve Marmara Bolgesi’nde Yalova’nin cografi isarete sahip
herhangi bir yiyecegi bulunmamaktadir. Arastirma kapsamina dahil edilen iller bolgesel olarak incelendiginde en
fazla cografi isaretli yiyecek (24 adet) Dogu Anadolu Bolgesi’nde (4gri, Ardahan, Bingél, Elazig, Erzincan, Hakkari,
Igdir, Kars, Malatya, Mus, Tunceli, Van) bulunmaktadir. Bu durum verilerin toplandigi fuarin ayni bolgede
bulunmasiyla ve en fazla tanitim standinin s6z konusu bélgenin illerine ait olmasiyla iliskilendirilebilmektedir. Dogu
Anadolu Bolgesi’nin ardindan i¢ Anadolu Bolgesi’nde (dnkara, Cankiri, Kayseri, Kirikkale, Kirsehir, Sivas) 22 adet
ve Karadeniz Bolgesi’nde de (Giimiishane, Karabiik, Ordu, Rize, Trabzon) 16 adet cografi isarete sahip yiyecek
bulunmaktadir. Marmara Bolgesi’'nde (Balikesir, Kocaeli) 9, Ege Bolgesi’'nde ([zmir) ve Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi’'nde (Diyarbakir, Mardin) 8’er, Akdeniz Bolgesi’'nde de (Adana, Hatay, Osmaniye) 4 tane cografi isaretli

yiyecek mevcuttur.

Cografi isaretli iriinlerin yoresel yiyecekler kapsaminda tamtim unsuru olarak kullanilma durumlarmin
arastirldig1 galismanin, il tamtim brosiirlerinde yer alan yoresel yiyeceklere ait bulgular asagidaki Tablo 3’te “illerin

Tamtim Brosiirlerinde Yer Alan Yoresel Yiyecekler” adi altinda sunulmaktadir.
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Tablo 3. illerin Tanitim Brosiirlerinde Yer Alan Yéresel Yiyecekler

BOLGELER ILLER YORESEL YIYECEKLER fl>
Adana Kebap, Bici Bici, Salgam, Sarimsakli Kofte, Halka Tath, Karakus
AKDENiIZ Adana Tathst 6
BOLGESI Hatay - 0|13
. Bayram Kombesi, Togga Corbasi, Zorkun Tava, Sa¢ Kémbesi, El Tursusu,
Osmaniye . . o 7
Osmaniye Salgami, Osmaniye Simidi.
Agrn Abdigdr Koftesi, Bisi. 2
Ardahan - 0
Bingol Gomme, Sirin, Tutmag, Keskek, Turakin, Kilg, Lopik. 7
Bitlis - 0
Harput Kéfte, Gomme, Lobik Corbasi, i¢li Kofte, Kofik Dolmasi, Iskin
Elaz1g Mihlamasi, Pirpirim Yemegi, Yarpuzlu Ayran Corbasi, Kellecos, Sirm, El | 17
Boregi, Orcik, Dolanger, Pestil, Agin Leblebisi, Cedene Kahvesi, Kofik.
9 Kurutulmus Kabak, Kasefe, Kesme Un Corbasi, Eksili, Erzincan Tulum
AI\II)A(\)D%IIJ_U Erzincan Peyniri, Gendime Pilavi, Zeytinyagli Elma Dolmasi, Kenger Yemegi, Gah | 12
2. . Yahnisi, Kelecos, Erzincan Ketesi, Sirin. 73
BOLGESI Hakkari | Siyabo, Siyabolu Peynir. 2
Katik Asi, Kelecos, Horre, Ayranasi, Omag Asi, Lahana, Sile Asi, Siit Asi,
Igdir Kiirt Koftesi, Cilvir, Salmanca Kavurmasi, Tike Kebabi, Piti, Hingel, Balik | 21
Coregi, Hasil, Mafis, Helise, Zegme, Sogan Yahnisi, Killor.
Kars - 0
Malatya Kagit Kebabi, Kayisi. 2
Mus Mus Koftesi, Kaburga Dolmasi, Yumurtali Kenger, Jag, Ayran Asi, Kete. 6
Tunceli - 0
Van Otlu Peynir, Van Kahvaltisi, Ayran Asi, Van Baligi. 4
EGE BOLGESI [zmir Lokma, Zeytin, Cesme Kumrusu, Sakiz Receli. 4] 4
GUNEY DOGU | Diyarbakir | Murtuga, Petek Bal, Kadayif, Zingil. 4
ANADOLU . .
BOLGESI Mardin Kaburga Dolmast, Sembus;k,_EtIl Ekmek, Irok, Ikbebet, Halep Tava, Mardin 10 14
Kebabi, Ayvali Kavurma, Incik Kebabi, Dolma.
Ankara Tavasi, Bazlama, Beypazar1 Yaprak Sarmasi, Ay Coregi, Hosmerim,
Ankara N Ty 8
Olliigiin Ko6rii, Homaga, Toyga Corbasi.
Cankir1 Toyga Corbasi, Sarimsakli Et, G6veg, Eriste, Hameyli, Hogsmerim. 6
ic A_NADOLU Kayseri Arabgsl, Tandir Bt'Sregi, Katmer, Yaglama, Yag Mantisi, Su Boregi, Firmagzi
BOLGESI Bezdirmeg, Develi Civiklisi. 37
Kirikkale Or.pag:.,' Bazlama, Eriste, Tuvalak, Diigiirciik As1, Haside, Caciran, Golleme, 9
Doéndiirme.
Kirsehir Patlicanli Gozleme, Pekmez, Ceviz, Ahi Helvasi. 4
Sivas Sivas Koftesi, Sivas Kebabi. 2
Piringli Manti, Pumpum Corbasi, Yumurtali Isbut, Kabak Burmasi, Amasra
Bartin 5
Salatasi.
Gilimiishane - 0
Karabiik Safranbolu Lokumu, Safranli Asure, Zerde, Biikme. 4
. Ordu - 0
KARADENIZ . Hamsikoli, Hamsili Pilav, Vurma, Tursu Tavali, Muhlama, Pepecura, Laz
BOLGESI Rize Boregi, 7145
Misir Sarmasi, Etli Lahana Sarmasi, Hamsili Pide, Hohollu Pide, Pazi
Burmalisi, Hamsili Pilav, Kuymak, Su Boregi, Yufka Tatlisi, Laz Boregi,
Trabzon Gulya, Tursu Kavurmasi, Pazi Pilakisi, Lahana.KavurmasL Kaygana, Hamsi 29
Kusu, Misir Corbasi, Isirgan Corbasi, Hamsili Ekmek, Trabzon Kebabi,
Hamsikoy Siitlact, Zumur, Kaz Kaldiran, Hogmeli, Tomara, Hamsi Pilaki,
Siitlii Kabak, Borani Hamsi Citlamasi, Hamsi Izgara.
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Balikesir - 0
MARMARA ; ;
BOLGESI Kocaeli | Pismanye. 1 11
valova Pavli, Papara, Karalahana Yemegi, Luhu Suskey, Cirbuli, Lalanga, 10
Cubiyis Gayi, Papa, Mecavcevi Tepsi, Yalova Siitliisii.
TOPLAM 197

Tablo 3’te; 34 ile ait tanitim brosiliriinde yer alan yoresel yiyeceklerin isimleri yer almaktadir. Tanitim
brostirlerinde en fazla yoresel yiyecege yer veren ilk iig il; Trabzon (29), Igdir (21) ve Elazig (17)’dir. Benzer sekilde;
Erzincan (12), Mardin (10) ve Yalova (10) da yoresel yiyeceklere tanitim brosiirlerinde agirlikli olarak yer veren iller
arasindadir. Kirikkale (9)’nin yoresel yemekleri; Omag, Bazlama, Eriste, Tuvalak, Diigiirciik Asi, Haside, Caciran,
Gaélleme ve Dondiirme olarak siralanirken; Ankara (8) nin Ankara Tavasi, Bazlama, Beypazar: Yaprak Sarmasi, Ay
Coregi, Hosmerim, Olliigiin Korii, Homaca ve Toyga Corbas: olarak belirtilmektedir. Kayseri (8)’nin tanitim
brosiirlerinde yoresel yemek kapsaminda yer verdigi yemekler ise; Arabasi, Tandwr Boregi, Katmer, Yaglama, Yag
Mantisi, Su Boregi, Firtnagzi Bezdirmeg ve Develi Civikilisi’dir. Osmaniye (7) ise; Bayram Kombesi, Togga Corbasi,
Zorkun Tava, Sa¢ Kombesi, El Tursusu, Osmaniye Salgami ve Osmaniye Simidi’ni tanitirken; Bingol (7) de Gomme,
Sirin, Tutmag, Keskek, Turakin, Kil¢ ve Lopik isimli yoresel yemeklerine yer vermistir. Rize (7) ise Hamsikoli,
Hamisili Pilav, Vurma, Tursu Tavali, Muhlama, Pepegura Ve Laz Boregi’ni tamtmaktadir. Van (4); Otlu Peynir, Van
Kahvaltisi, Ayran Asi ve Van Balig’m yoresel yemek kapsaminda degerlendirilmektedir. izmir (4) ise Lokma, Zeytin,
Cesme Kumrusu ve Sakiz Regeli ile tanitim faaliyetinde bulunmaktadir. Karabiik (4); Safranbolu Lokumu, Safranl
Asure, Zerde ve Biikme’ye yer verirken; Agr1 (2); Abdigor Koftesi ve Bisi ile tanitim faaliyetinde bulunmaktadir.
Hakkari (2); Siyabo ve Siyabolu Peynir’i ile Malatya (2); Kdgit Kebabt ve Kaysi ile Kocaeli (1) de Pismaniye ile
yoresel yiyecek kapsaminda tanitim faaliyetlerinde bulunmaktadirlar. Brosiirlerde yoresel yiyeceklere hi¢ yer
vermeyen iller ise; Hatay, Ardahan, Kars, Tunceli, Giimiishane, Ordu ve Balikesir’dir. Asagidaki Tablo 4’te de
illerin sahip oldugu cografi isaretli yiyecekler ile tanitim brosiirlerinde yer alan yoresel yiyeceklerin sayisal olarak

karsilastirilmasi yer almaktadir.

Tablo 4. Illerin Sahip Oldugu Cografi Isaretli Yiyecekler Ile Tamtim Brosiirlerinde Yer Alan Yoresel Yiyeceklerin

Karsilastirilmasi
. . - . COGRAFI iISARETLI
BOLGELER ILLER YORESEL YIYECEK YiYECEK
Adana 6 1
AKDENIZ BOLGESI Hatay 0 2
Osmaniye 7 1
Agn 2 1
Ardahan 0 1
Bingol 7 1
DOGU ANADOLU Bitlis 0 0
. . Elazig 17 3
BOLGESI .
Erzincan 12 2
Hakkari 2 3
Igdir 21 1
Kars 0 2
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Malatya
Mus
Tunceli
Van
EGE BOLGESI Izmir
GUNEYDOGU ANADOLU Diyarbakir
B. Mardin
Ankara
Cankirt
Kayseri
Kirikkale
Kirsehir
Sivas
Bartin
Gilimiishane
Karabiik
Ordu
Rize
Trabzon
Balikesir
MARMARA BOLGESI Kocaeli
Yalova 10
TOPLAM 34 197
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Yukaridaki Tablo 4’¢ gore; Hatay, Ardahan, Kars, Tunceli, Giimiishane, Ordu ve Balikesir cografi isaretli
yiyeceklere sahip iken tanitim brosiirlerinde yoresel yiyecekler kapsaminda bu {iriinlerini tanittm unsuru olarak
degerlendirememislerdir. Bartin ve Yalova ise herhangi bir cografi isaretli yiyecege sahip degilken yoresel
yiyeceklere agirlikli olarak yer vermislerdir. Tim iller genel olarak degerlendirildiginde ise; illerin tanitim

brosiirlerinde yer verdigi toplam yoresel yiyecek sayis1 197 iken, cografi isarete sahip yoresel yiyecek sayilar1 91°dir.
SONUC VE ONERILER

Yoresel yemekler, bolge insanlarinin uzun yillar birlikte yagamalarmnin sonucunda, gelenek haline getirdigi, bu
gelenek ve gorenekler dogrultusunda uygun pisirme teknikleri ile servis edilen yiyecek ve iceceklerdir. Ozel giinlerde
daha cok tiiketilen, genellikle bir olay sonucunda kiiltiire yerlesmis ve halk tarafindan diger yemeklerden {istiin
tutulan yemeklerdir. Destinasyonlar i¢in yemek kiiltlirlerinin varligi bdlgenin yerel mutfaginin korunmasina da
yardime1 (Kizilirmak vd., 2014: 77) olurken; ydresel iirlinlerin 6zgiinliigli, onlarin satiglarini etkileyen unsurlarin
basinda gelmektedir. Cografi isaretler ile koruma altina alinmis ydresel iiriinler, Tiirkiye ekonomisi igin 6nemli bir
potansiyel olusturmaktadir. Ciinkii bu {iriinlerin korunmas1 ve iiretimiyle yaratilacak istihdam ve katma deger bolge
niifusunun ekonomik kalkinmasinda énemli bir rol oynamaktadir. Yaratilan katma deger ise kir ve kent arasindaki
gelir farkinin kapanmasi ve bdlgeler arasindaki gelir dagilimi iizerinde olumlu etkileri nedeniyle 6nemlidir
(Kantaroglu ve Demirbag, 2018). Bununla birlikte bir iirliniin yoresel iiriin ve cografi isaretli iirlin olarak belirlenmesi,
iirlin degerinin piyasadaki benzerlerinden daha fazla oldugu anlamina da gelmektedir. Elbette bir iirliniin sadece
yoresel liriin ve cografi isaret kapsamina almmasiyla lireticiye biiyiik yarar saglayabilecegini sdylemek miimkiin
degildir. Ciinkii bir {riiniin cografi isaret alabilmesi uzun ve masrafli bir siirectir. Bununla birlikte {irlin

isaretlendikten sonra da tescil sahibi kisiler veya kurum iiriin kalitesi ve kagak tiretimi kontrol i¢in iyi bir denetleyici
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organizasyona sahip olmalidir. Ancak bu sekilde iiriin kalitesinin devamliligindan bahsedilebilmektedir (Sahin,

2013).

Yapilan aragtirma sonucunda goriildiigli lizere; arastirma kapsamina alinan 34 ilin sahip oldugu 197 yoresel
yiyecegin sadece 91 tanesinin cografi isareti bulunmaktadir. Bu kapsamda cografi isarete sahip olmayan ancak
tanitim brosiirlerinde yer verilen cografi igaretli liriin olabilecegi diisliniilen yoresel yiyeceklerin listesi agagidaki

Tablo 5’te yer almaktadir.

Tablo 5. Cografi Isaretli Uriin Olabilecek Yoresel Yiyecekler

ILLER YORESEL YiYECEKLER
Adana Bici Bici, Salgam, Sarimsakli Kofte, Halka Tatli, Karakus Tatlisi
Agri Bisi.
Ankara | Beypazari Yaprak Sarmasi, Ay Coregi, Hosmerim, Olliigiin Korii, Homaca, Toyga Corbasi.
Bartin Pirin¢li Manti, Pumpum Corbasi, Yumurtali Isbut, Kabak Burmasi, Amasra Salatasi.

Bingol Gomme, Sirin, Tutmag, Keskek, Turakin, Kilg, Lopik.
Cankiri Toyga Corbasi, Sarimsakli Et, Goveg, Eriste, Hameyli, Hosmerim.
Diyarbakir | Murtuga, Petek Bal, Kadayif, Zingil.
Harput Kofte, Gomme, Lobik Corbasi, I¢li Kéfte, Kofik Dolmast, Iskin Mihlamasi, Pirpirim Yemegi, Yarpuzlu
Avyran Corbasi, Kellecos, Sirin, El Béregi, Dolanger, Pestil, Cedene Kahvesi, Kofik.
Kurutulmus Kabak, Kasefe, Kesme Un Corbasi, Eksili, Gendime Pilavi, Zeytinyagli EIma Dolmasi, Kenger
Yemegi, Gah Yahnisi, Kelecos, Erzincan Ketesi, Sirm.
Hakkari | Siyabo, Siyabolu Peynir.
Katik Asi, Kelecos, Horre, Ayranasi, Omag Asi, Lahana, Sile Asi, Siit Asi, Kiirt Koftesi, Cilvir, Salmanca
Kavurmasi, Tike Kebabi, Piti, Hingel, Balik Coregi, Hasil, Mafis, Helise, Zegme, Sogan Yahnisi, Killor.
Izmir Zeytin, Sakiz Receli.
Karabiik | Safranli Asure, Zerde, Biikme.
Kayseri | Arabasi, Tandir Boregi, Katmer, Yaglama, Su Boregi, Firmagzi Bezdirmeg.
Kirikkale | Omag, Bazlama, Eriste, Tuvalak, Diigiirciikk Asi, Haside, Caciran, Golleme, Dondiirme.
Kirsehir | Patlicanli Gézleme, Pekmez, Ceviz, Ahi Helvasi.
Malatya | Kagit Kebabi.
Mardin Etli Ekmek, Irok, Halep Tava, Mardin Kebabi, Ayvali Kavurma, incik Kebabi.
Mus Mus Koftesi, Kaburga Dolmasi, Yumurtali Kenger, Jag, Ayran Asi, Kete.
Bayram Koémbesi, Togga Corbasi, Zorkun Tava, Sa¢c Kombesi, El Tursusu, Osmaniye Salgami, Osmaniye
Simidi.
Rize Hamsikoli, Hamsili Pilav, Vurma, Tursu Tavali, Muhlama, Pepecura, Laz Boregi.
Sivas Sivas Kebabi.
Misir Sarmasi, Etli Lahana Sarmasi, Hamsili Pide, Hohollu Pide, Paz1 Burmalisi, Hamsili Pilav, Kuymak, Su
Boregi, Yufka Tatlisi, Laz Boregi, Gulya, Tursu Kavurmasi, Pazi Pilakisi, Lahana Kavurmasi, Kaygana, Hamsi
Kusu, Misir Corbasi, Isirgan Corbasi, Hamsili Ekmek, Trabzon Kebabi, Zumur, Kaz Kaldiran, Hosmeli,
Tomara, Hamsi Pilaki, Siitlii Kabak, Borani Hamsi Citlamasi, Hamsi Izgara.
Van Van Kahvaltisi, Ayran Asi, Van Balig1.
Pavli, Papara, Karalahana Yemegi, Luhu Suskey, Cirbuli, Lalanga, Cubiyis Gayi, Papa, Mecavcevi Tepsi,
Yalova Siitlisii.

Elaz1g

Erzincan

Igdir

Osmaniye

Trabzon

Yalova

Yukaridaki Tablo 5’te gorildiigii tlizere; bazi yoresel yiyecekler ayni isimlerle farkli destinasyonlarda
bulunmaktadir. Ornegin “Hdsmerim” hem Ankara hem de Cankir1 ydresel yiyeceklerinin arasinda yer almaktadir.
So6z konusu yoresel yiyeceklerin cografi isaretli iirlin olarak belirlenmesiyle ayni iirliniin birden fazla sehirde
goriilmesinin de Oniine gecilmesini saglanacaktir. Boylelikle her bir yoresel yiyecegin ait oldugu ydrenin tarifleri ve
regeteleriyle de gelecek kusaklara saglikli bir sekilde aktarilmasi ve geleneksel yontemlerinin unutulmamasi da

saglanacaktir. Ciinkii cografi isaretli irlinler, tliketicilere dogru bilgiler sunmas1 agisindan da 6nem arz etmektedir.
501



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 7/1 (2019), 358-374

Ayrica, konu toplumsal fayda acisindan ele alindiginda da; toplumun kendi trettigi kaliteli yoresel iriinler ile

beslenmesi, insanlarm bedensel sagligina da olumlu katkilar saglayacaktir (Nizam, 2011).

Arastirmanin farkli bir sonucu da; baz1 destinasyonlarin cografi isaretli iiriin gibi 6nemli degerleri mevcut iken;
bunu tanitimda yeterince kullanamadig1 gergegidir. Bu durumun altinda da; tireticilerin ve tiiketicilerin cografi isaretli
tiriinlerin korunmasi hakkinda bilgilerinin az olmasi gibi nedenler yattig1 diisiiniilmektedir (Kantaroglu ve Demirbas,
2018). Benzer olarak Sergeoglu’nun (2014) yoére halkimin mutfak kiiltiiriinlii tanima durumunu tespit etmek igin
yapmis oldugu ¢aligma sonucunda da; yoresel yiyecekler ve yore mutfagi hakkinda egitim vermenin gerekliligi ortaya
cikmistir. Ancak burada fUretici ve tiiketicinin yaninda, yerel paydaglara da istlenilmesi gereken gorevler
diismektedir. Bu kapsamda yoreye 6zgii degerlere sahip ¢ikip tanitimda etkin olarak kullanilmasi ve yerel degerlerin

korunmasi amaciyla egitimler ve seminerler de diizenlenmesi gerekmektedir.
Arastirmamn Simrhihklan ve Gelecek Arastirmalar I¢in Oneriler

Arastirmanin en 6nemli kisit1 sadece s6z konusu fuarda tanitim standi olan illerin ulagilabilen tanitim brosiirleri
ile sinirli tutulmasidir. Gelecekte yapilacak olan ¢alismalar, daha genel sonuglara ulagsmak igin de farkli bolgelerde
veya iilke genelinde, uygulama ve kiyaslama seklinde gergeklestirilebilir. Ayrica hem yerel paydaslarin hem de yerel

halkin gorislerinin alindig1 karsilastirmali bir arastirma da yapilabilir.
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Extensive Summary
INTRODUCTION

While globalizing world trade allows for a wide range of products, the desire for gaining excessive profit has
increased the production of modified products, rather than traditional foods, which has started putting consumer’s
health at risk. This has also ignited the desire of consumers to protect their local values and to consume them. On the
other hand, consumption behaviors have changed due to evolving human needs, habits and pleasures, together with
socio-economic changes. New technologies widely used in agriculture, food and other essential needs have increased
the demand for and importance of traditional and local products (Orhan, 2010). Local foods are a significant source
of motivation for tourists to travel (Okumus, Okumus and McKercherc 2007); and local foods are indigenous to a
certain region or territory and their production, cooking, consumption, presentation and taste are different (Yenipinar
and Kart Goélgeli, 2015). Local foods are a significant part of all cultures and the main component of global cultural
heritage (Kaya, 2015: pp.637). Local foods, especially in recent years, have an important role in the travel
preferences. Local food, which is an element of travel charm, is also used effectively in promotional activities.
Therefore, to be able to transfer local foods to next generations and to have unique identities, they must be protected
with geographical marking. Indeed, they are the foods traditionalized in rural and urban areas; are consumed more
often on special occasions; have become a part of the culture as result of a specific event; and are valued above other
foods by local people. In other words, local foods can be defined as the foods prepared with indigenous or processed
products and demonstrating indigenous cultural characteristics; for example, Zaman and Kayserili (2005) stated that
local and foreign tourists in Erzurum flock to local restaurants to experience the ¢ag kebab with geographical
indication; and they even have day-trips from Istanbul to Erzurum merely to taste the ¢ag kebab. Geographical
indication is an indication given to products that are identified with their own region and become prominent with
their distinctive feature. Geographical indications are considerably significant in terms of guarantee of quality,
product recognition, its added-value and economic contribution to its region. as well as relation of a product with a
certain country, territory or region (Dimara, Petrou and Skuras, 2004; Yenipmar Kosker and Karacaoglu, 2014).
Babcock and Clemens (2004) emphasized that geographical indication provides a unique identity for local products,

increasing their economic value, and protects all production and property rights of manufacturers.
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METHOD

In the study, in which the use of products with geographical indication as promotion factor in the case of local foods
was analyzed, document review from methods of qualitative analysis was utilized. This study questions whether local
foods in advertisement brochure of provincial directorates of culture and tourism have geographical indication or not.
Analyzed within the context of the study, advertisement brochures were acquired from the 34 cities whose
advertisement booths were opened in the 9. Tourism and Travel Fair in Van on the 27th-30th of September, 2018.
The destinations whose advertisement booths were in the aforesaid fair and within the scope of the study are as
follows: Adana, Agri, Ankara, Ardahan, Balikesir, Bartin, Bing6l, Bitlis, Cankiri, Diyarbakir, Elazig, Erzincan,
Giimiishane, Hakkari, Hatay, Igdir, izmir, Karabiik, Kars, Kayseri, Kirikkale, Kirsehir, Kocaeli, Malatya, Mardin,

Mus, Ordu, Osmaniye, Rize, Sivas, Trabzon, Tunceli, Van and Yalova.
FINDINGS

The first three destinations which have the most local foods in their advertisement brochures are as follows:
Trabzon, Igdir and Elazig. In a similar way, Erzincan, Mardin and Yalova are also among the destinations which
have predominantly local foods in their advertisement brochures. The destinations whose advertisement brochures
have no local foods are Hatay, Ardahan, Kars, Tunceli, Giimiishane, Ordu and Balikesir. Besides, these destinations
didn’t utilize their local foods as a promotion factor although they have products with geographical indication. Bartin
and Yalova have predominantly local foods in their advertisement brochures even though they don’t have any
products with geographical indication. When analyzing all destinations in general, it can be observed that the total
amount of local foods which destinations have in their advertisement brochures is 197 whereas the number of
products with geographical indication is 84. In this context, the list of local foods that do not have a geographical

sign but have the potential to be geographically marked is given in Table 1 below.

Table 1. Local Foods That Can Be Geographically Marked Products

DESTINATION LOCAL FOODS
Adana Bici Bici, Salgam, Sarimsakli Kofte, Halka Tatli, Karakus Tatlis1
Agr Bisi.
Ankara Bazlama, Beypazar1 Yaprak Sarmasi, Ay Céregi, Hosmerim, Olliigiin Korii, Homaga, Toyga Corbasi.
Bartin Piringli Manti, Pumpum Corbasi, Yumurtali Isbut, Kabak Burmasi, Amasra Salatasi.
Bingol GoOmme, Sirin, Tutmag, Keskek, Turakin, Kilg, Lopik.
Cankir1 Toyga Corbasi, Sarimsakli Et, Goveg, Eriste, Hameyli, Hosmerim.

Diyarbakir Murtuga, Petek Bal, Kadayif, Zingil.

Harput Kéfte, Gomme, Lobik Corbasi, i¢li Kofte, Kofik Dolmasi, Iskin Mihlamasi, Pirpirim Yemegi,
Yarpuzlu Ayran Corbasi, Kellecos, Sirin, El Béregi, Orcik, Dolanger, Pestil, Cedene Kahvesi, Kofik.
Kurutulmug Kabak, Kasefe, Kesme Un Corbasi, Eksili, Gendime Pilavi, Zeytinyagli Elma Dolmasi,
Kenger Yemegi, Gah Yahnisi, Kelecos, Erzincan Ketesi, Sirin.

Hakkari Siyabo, Siyabolu Peynir.

Katik As1, Kelecos, Horre, Ayranasi, Omag Asi, Lahana, Sile Asi, Siit Asi, Kiirt Koftesi, Cilvir, Salmanca

Elaz1g

Erzincan

Igdir Kavurmasi, Tike Kebabi, Piti, Hingel, Balik Coregi, Hagil, Mafis, Helise, Zegme, Sogan Yahnisi, Killor.
Izmir Zeytin, Sakiz Receli.
Karabiik Safranli Asure, Zerde, Biikme.
Kayseri Arabast, Tandir Boregi, Katmer, Yaglama, Su Boregi, Firinagzi Bezdirmeg.
Kirikkale Omag, Bazlama, Eriste, Tuvalak, Diigiirciik Asi, Haside, Caciran, Golleme, Dondiirme.
Kirsehir Patlicanli Gozleme, Pekmez, Ceviz, Ahi Helvasi.
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Malatya Kagit Kebabi.
Mardin Etli Ekmek, Irok, Halep Tava, Mardin Kebab1, Ayvali Kavurma, incik Kebabu.
Mus Mus Koftesi, Kaburga Dolmasi, Yumurtali Kenger, Jag, Ayran Asi, Kete.
. Bayram Kémbesi, Togga Corbasi, Zorkun Tava, Sa¢ Kémbesi, El Tursusu, Osmaniye Salgami, Osmaniye
Osmaniye Simidi.
Rize Hamsikoli, Hamsili Pilav, Vurma, Tursu Tavali, Muhlama, Pepegura, Laz Boregi.
Sivas Sivas Kebabi.
Misir Sarmast, Etli Lahana Sarmasi, Hamsili Pide, Hohollu Pide, Paz1 Burmalisi, Hamsili Pilav, Kuymak,
Trabzon Su Boregi, Yuﬂ<a Tatlisi, Laz Boregi, Gulya, Tursu Kawqpa51, Pazi Pilakisi, Lahana Kavurmasi,
Kaygana, Hamsi Kusu, Misir Corbasi, Isirgan Corbasi, Hamsili Ekmek, Trabzon Kebabi, Zumur, Kaz
Kaldiran, Hosmeli, Tomara, Hamsi Pilaki, Siitlii Kabak, Borani Hamsi Citlamasi, Hamsi Izgara.
Van Otlu Peynir, Van Kahvaltisi, Ayran Asi, Van Baligi.
valova Pavli, Papara, Karalahana Yemegi, Luhu Suskey, Cirbuli, Lalanga, Cubiyis Gayi, Papa, Megavgevi Tepsi,

Yalova Siitlisii.

As seen in Table 1 above; some local foods are located in different destinations with the same names. For example,

“Hosmerim” is located both Ankara and Cankir1. It will be ensured that the same product is seen in more than one

city with the determination of these local foods as geographical products. Thus, the recipes of the local food, will be

transferred to the next generations. So that their traditional methods will not be forgotten. Because geographical

marked products are important in terms of providing accurate information to consumers. Also, the feeding of the

society with the high quality local products produced by itself will also contribute positively to the physical health

of the people.
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