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“Kurulus ve Kurtulusun Sehri” olarak nitelendirilen Bilecik, Marmara bdlgesinin
giineydogusunda yer almaktadir. Osmanli Beyligi’nin / Imparatorlugu’nun kurulus yeri olan
Bilecik, dogal giizellikleri ve kiiltiirel miraslari ile turizm pazarindan pay almaya ¢aligmaktadir.
Bu c¢alismanin amaci, Bilecik’in bir turizm destinasyonu olarak yerel paydaslar tarafindan nasil
degerlendirildiginin tespit edilmesidir. Bu amagla, nitel arastirmalarda veri toplama
yontemlerinden biri olan yar1 yapilandirilmig miilakat ile Bilecik’in yerel turizm paydaslari ile
goriisiilmistiir. 28 yerel paydas ile yiiz ylize miilakatlar gergeklestirilmis, elde edilen veriler
betimsel analize tabi tutulmustur. Caligma neticesine Bilecik’teki yerel turizm paydaslarin,
Bilecik’i bir turizm destinasyonu olarak gordiigii tespit edilmistir. Ancak Bilecik’in turizm
altyap1 ve listyapisinin gelistirilmesi gerektigini de diisiinmektedirler. Ayrica destinasyon tiirii
olarak da tarihi bir turizm destinasyonu degerlendirmesi cogunluktadir. Ozellikle Sogiit
Ilgesi’nin turizm icin &nem arz ettigi, Osmaneli Ilcesi’nde de turizmi gelistirmek icin
¢aligmalarin yogun oldugu ¢alisma sonuglar1 arasinda yer almaktadir.
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* Sorumlu Yazar.

Bilecik, known as “The City of Foundation and Independence”, is located in the southeast of
the Marmara region. The city, where the Ottoman Principality was founded, which would be an
empire in the future, seeks to get a share from the tourism market with its natural beauties and
cultural heritage. The aim of this study is to determine how Bilecik is evaluated by local
stakeholders as a tourism destination. For this purpose, a semi-structured interview, which is
one of the data collection methods in qualitative research, was used to interview with the local
tourism stakeholders of Bilecik. 28 local stakeholders were interviewed face to face and the data
were analyzed descriptively. As a result of the study, the study concludes that the local tourism
stakeholders in Bilecik considered Bilecik as a tourism destination. However, they also think
that Bilecik's tourism infrastructure and superstructure should be developed. Furthermore, it is
a predominant perspective that a historical tourism destination can be utilized as a destination
type. The research findings illustrate that especially, the district of S6giit is of importance for
tourism and Osmaneli district works intensively to develop tourism.
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GIRiS
Turizm, biiyiik ekonomik 6nem tasiyan, hizla gelismekte olan kiiresel bir endiistridir. Turizm endiistrisinin varligi,
ekonomik ¢oziim yollarini arttirmaya ve farkli toplumlar arasinda hosgorii ortamini yaratmaya yardimci olmaktadir.
Yeni yerleri ziyaret eden ziyaretgiler, hem 6nemli bir deneyimsel egitim almis olmakta hem de ziyaret ettikleri yeni
yerlerin kiiltiirlerini, tarihlerini ve cografi yapilarin1 6grenmektedir. Iyi yonetilen turizm destinasyonlarinin, iilkenin
fiziksel, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik olarak gelismesinde olumlu bir katma deger yarattigi bilinmektedir. Diger

yonden iyi yoOnetilmeyen turizm destinasyonlarinin ise turistik bir bdlgenin fiziksel agidan gelisip, tasima

kapasitesinin asilmasina ve bu gelisimin denetlenmesinin zorlagmasina neden olabilmektedir.

Genis bir tanimla turizm destinasyonu, iilke biitiiniinden kiiciik ve iilke i¢cindeki pek ¢ok kentten biiyiik, insan
beyninde belirli bir imaja sahip markalagmis ulusal bir alan ve énemli turistik ¢ekiciliklere, ¢ekim merkezlerine,
festivaller, karnavallar gibi ¢esitli etkinliklere bolge i¢inde kurulmus iyi bir ulagim agina, gelisim potansiyeline, dahili
ulasim agiyla baglantili bolgeler arasi ve iilke diizeyinde ulasim olanaklarina ve turistik tesislerin gelisimi igin yeterli
cografi alana sahip bir bolge olarak tanimlanmaktadir (Tosun ve Jenkins, 1996: 521; Akyurt, 2008: 5). Destinasyon
kavramina yiiklenen anlam, bolge tanimina bagl olarak farklilasabilmektedir. Destinasyonu tanimlamak i¢in segilen
ozellikler turizm gelisiminin boyutlar1 ile ilgili oldugunda, analiz edilen bolgeler turizm destinasyonu olarak

adlandirilabilir (Ersun ve Arslan, 2011: 231).

Destinasyonlarin yonetilmesinde yerel paydaslar 6nemli rol oynamaktadir. Destinasyonlarin paydaslar1 arasinda
yerel halk, turizm igletmeleri, yerel yonetimler, turizm egitimi veren kurumlar yer almaktadir. Bu baglamda
destinasyon yonetiminin planlanmasi asamasinda yerel paydaglarin da yonetim caligsmalari igerisinde yer almasi
gerekmektedir. Destinasyonun yonetimi ve destinasyonun pazarlanmast kapsaminda destinasyonun
konumlandirilmasinda, imaj ¢aligmalarinda ya da marka kimligi olusturulmasi asamalarinda yerel paydaslarin fikri

Onem arz etmektedir. Destinasyon yonetiminde yerel paydaslar da yer almalidir.
DESTINASYON KAVRAMI

Genel olarak destinasyonlar “turistler tarafindan ziyaret edilen ve diger bolgelerden farkli 6zellikler barindiran
yerler” olarak tanimlanir (Cakmak ve Kok, 2012: 82). Destinasyon kavrami biinyesinde bir¢ok bileseni
bulundurmaktadir. Bu bilesenler potansiyel ve fiili turistler, kamu ve 6zel sektor kuruluslari, yerel halk ve dis ¢evre
olarak siralanabilir. Iceriginde bircok bileseni bulundurmasindan dolay1 tamimlanmasi noktasinda giicliikler ile

kargilasilmaktadir (Minghetti, 2001: 256; Pasli, 2013: 8).

Destinasyonlar, tiiketicilere biitiinlesik deneyimler sunan turizm tiriinlerinin karmasi olarak tanimlanabilmektedir.
Bununla beraber destinasyon, artan bir sekilde; tiiketicilerin seyahat giizergahlarina, kiiltiirel ge¢cmislerine, ziyaret
amaglarina, egitim seviyelerine ve ge¢cmis tecriibelerine gore 6znel olarak yorumlanabilen, algisal bir kavram olarak

goriilmektedir (Buhalis, 2000a: 97).

Destinasyonun tek bir yore/bolge/iilke olmasi zorunlu degildir. Birden ¢ok iilke ya da bir {lilkenin igerisinde birden

cok yore bir araya getirilerek bir destinasyon olusturulabilir (Ahipasaoglu, 1997: 58; Yaragli, 2007: 2). Destinasyon,
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ayn1 kiiltiir, iklim ve doga kosullarina sahip, dogal ve kiiltiirel zenginlikleri olan, miisterilere sunulabilecek o yere
Ozgl aktiviteler gelistirilmis, konaklama, beslenme, ulasim ve iletisim gibi olanaklara sahip, kamusal hizmetlerin
sunuldugu turist cekim merkezlerinden olusan belirli marka ve imaj1 bulunan cografik alan olarak tanimlanmaktadir

(Bahar ve Kozak, 2012: 35; Giiripek, 2013: 46).

Son yillarda destinasyonun tiiketiciye gore degisen algisal bir kavram oldugu goriisii giderek kabul gormektedir.
Ornegin, kurvaziyer gemisi ile seyahat eden bazi turistler, seyahat etmis olduklar1 kurvaziyer gemisini destinasyonlari
olarak algilarken ayni kurvaziyer gemisindeki diger turistler ise seyahat esnasinda ugradiklari limanlari
destinasyonlar1 olarak algilayabilmektedir. Bu nedenle, baz1 yazarlar algisal boyutunu da gbz Oniinde alarak
destinasyonu, “gercek veya algisal birtakim sinirlari bulunan yer” olarak tanimlamaktadir. Ornegin, Orta Amerika
destinasyonu yedi iilkeden olusmasina ragmen, ¢ok az ulusal turizm orgiitii veya tur planlamacist Orta Amerika
destinasyonunu bu sekilde gormektedir. Gergekte Orta Amerika; Kosta Rika, Guatemala veya Panama’dan olusan 2

veya 3 iilkelik bir destinasyon olarak pazarlanmaktadir (Oztiirk, 2013: 4).

Bir bolgenin turistik destinasyon olabilmesi ve turizm agisindan gelisebilmesi i¢in belli bash 6zelliklere sahip
olmasi gerekmektedir. Bu 6zellikler ¢ekicilik basta olmak tizere, imaj, ulasim, konaklama, yeme-igme, park, miize,
Oren yeri ve benzeri eglence-dinlence imkanlarinin varligi gibi bir takim mal ve hizmetlerin karigimi olarak ifade
edilebilir (Ilban, 2007: 7; Kavacik ve dig.,2012: 171; Bardakoglu, 2011: 30). Bu dogrultuda destinasyonlar1 olusturan
Ozellikler Buhalis’in de (2000a: 101) belirttigi gibi alt1 ana baslikta toplanmaktadir;

1.Cekicilikler: Insan yapis1, dogal, mimari, kiiltiirel miras, 6zel olaylar

2.Ulasilabilirlik: Ulagim sistemi, terminaller, araglar

3.Tesisler: Konaklama, yeme-igme, seyahat aracilar1 ve diger hizmetler

4.Planl Turlar: Seyahat aracilar1 tarafindan dnceden organize edilmis turlarin varlig
5.Faaliyetler: Turistin ziyareti sirasinda yararlanacagi destinasyondaki tiim faaliyetler
6.Destekleyici Hizmetler: Bankacilik, iletisim araglari, saglik gibi turistin yararlanacagi hizmetler

Destinasyon, turizm faaliyetlerine ev sahipligi yapmasi i¢in degisik 6zelliklere sahip olmalidir. Bu 6zellikler ayni
zamanda, bu bdlgeye yonelik seyahatin “turizm” kapsaminda degerlendirilmesini miimkiin kilan ozelliklerdir.
Ornegin, bir seyahatin turizm olay1 kapsaminda degerlendirilebilmesi igin bu seyahatin turistik bir motivasyonla
yapilmasi gerekir. Bu bakimdan destinasyon, turistik seyahat i¢in motivasyon yaratacak ¢ekiciliklere sahip olmalidir.
Yine, bir seyahatin turizm kapsamina girmesi i¢in seyahatin siiresi dnemlidir ve gidilen bdlgede en az bir geceleme
gerekir. Bu bakimdan destinasyon, geceleme, yeme-igme, eglence, aligsveris vb. tesislerine ve etkinliklerine sahip
olmalidir. Bu 6zellikler bolgenin turist tarafindan algilanmasinda, bir iiriin olarak tiikketilmesinde ve turistin yeniden

satin alma ile ilgili kararlarinin ortaya ¢ikmasinda dnemli rol oynamaktadir (Tiirkay, 2014: 4).

Destinasyonlarin her birinin; cografi konumu, kiiltiirii ve tarihi tarafindan belirlenen kendine has 6zellikleri vardir.

Bu 6zellikler; bolgenin turizme olan bagimlilik derecesi ile endiistrinin mevsimsel ve yapisal 6zellikleriyle birlikte
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hem ziyaretgilerin hem de yerel halkin deneyimlerini etkilemektedir. Her destinasyon igin 6zel sistem modelleri

gelistirilmelidir. Bu modeller, bahsi gegen faktorlerin her birinin 6nemini agiklamaya yardimer1 olur (Law, 1995: 16).

Destinasyonlarin sahip oldugu ortak 6zellikler asagidaki gibi siralanmaktadir (Cooper, 1998: 102);

Destinasyonlar biitiinlesik is alanlaridir,
Destinasyonlar kiiltiirel degerlerdir,
Destinasyonlar boliinemezler, talebin oldugu yerde destinasyonlar vardir,

Destinasyonlar sadece turist tarafindan degil, yerel halk gibi farkl1 gruplar tarafindan da kullanilmaktadir.

DESTINASYON TURLERI

Destinasyonlar tiirlerine ve dzelliklerine gore algilamak, destinasyon yonetimi agisindan son derece dnem arz

etmektedir. Destinasyonun tiirlerini belirlemek, destinasyonu dogru ydnetme, uygun destinasyon karmasini

olusturabilme ve olusturulan destinasyon pazarlama karmasini secilen hedef pazarlara ulastirabilme olanagi

sunmaktadir.

Literatiir incelendiginde c¢ok degisik tiirde destinasyonlarin var oldugu goriilmektedir. Destinasyonlarin

siniflandirilmasi, degisik kriterler temel alinarak yapilabilir (Yiiksek, 2014: 7);

Biiyiikliiklerine gore destinasyonlar: Bu oOlgiite gore destinasyonlari, makro destinasyonlar ve mikro

destinasyonlar olarak ikiye ayirabilir,

Konumuna gore destinasyonlar: Bu kriter talep yaratan pazarlara gére konumu ile ilgilidir. Talep yaratan
pazara yakin mesafede olan destinasyonlar, yakin destinasyon, mesafesi uzak olan destinasyonlar olarak

adlandirilir.

Kapsamina gore destinasyonlar: Bu kriter daha ¢ok tur diizenleyicilerini ilgilendiren ve onlara gore yapilan
siniflamadir. Eger, seyahat programinda tek bir ana ulasim terminaline varig ve ayrilis seklinde

uygulanacaksa, tekli destinasyon, seyahat programinda birden fazla terminal varsa ¢oklu destinasyondur.

Faaliyet siirelerine gore destinasyonlar, Destinasyon, iklimsel o&zelliklerinden dolayi, yilin belirli
donemlerinde mevsimlik olarak faaliyet gosteriyorsa mevsimlik destinasyon, yilin genelinde veya

tamaminda faaliyet gosteriyorsa yillik destinasyonlar olarak destinasyonlar ikiye ayrilabilir

Sahip oldugu ¢ekiciliklerin giiciine gore destinasyonlar: Bu kritere gore destinasyonlar ikiye ayrilir. Ana
(birincil) destinasyonlar, turistlerin ziyaret etmeleri i¢in birincil motif olacak kadar ¢ekici ve turistleri birkag
giin tatmin edebilecek kapasitede olan destinasyonlardir. ikincil destinasyonlar, birincil destinasyonun

ziyareti esnasinda, ziyaret edilmesi gereken ilging ve gerekli destinasyonlar olarak tanimlanirlar.

Destinasyonlar gesitli bilegenlerin toplamindan olusan bir turizm tirlinlinii ifade etmektedir. Destinasyonun bu

Ozelligi nedeniyle farkli destinasyon tiplerinden bahsetmek miimkiindiir. Destinasyon tipleri gesitlilik gostermekle
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birlikte turist destinasyonlarinin temel tipolojisi asagidaki gibi siniflandirilmaktadir (Page, 1995: 9; Ozdemir, 2007:
9; Ugur, 2012: 8);

Baskentler (Londra, Paris, New York) ve kiiltiirel bagkentler (Roma)
Biiyiik sehir merkezleri, duvarlarla oriilii kentler, kiigiik kale kentler
Biiyiik tarihi kentler (Venedik, Oxford)

I¢ kent alanlar1 (Manchester)

Canlandirilmis deniz kiyis1 alanlar1 (Sydney Darling Limani)
Endiistriyel kentler

Deniz kiyisi kentler ve kig sporu kentleri

Ozel olarak yaratilan turistik destinasyonlar

Turistik eglence merkezleri (Disneyland, Las Vegas)

Kiiltlir ve sanat kentleri (Floransa)

Uzman turistik hizmet merkezleri (Termal merkezler)

Destinasyon tiirlerini belirlemek icin kullanilan bir diger kriter ise cekiciliklerdir. Destinasyonlar temel

cekiciliklerine gore alt1 kategoriye ayirmistir (Buhalis, 2000b: 102; Ulker, 2010: 21; Karabiyik ve Siimer Inci, 2014:

4);

Kentsel destinasyonlar: Medeniyetin baglangicindan bu yana kentler, turizmin 6énemli bir par¢asi olmustur.
Is, spor, din, tatil, kongre, konferans vb. ¢ok ¢esitli amaglarla insanlar kentleri ziyaret etmektedir. Omegin,
eglence ve kiiltiirel miras olanaklar1 sunan Londra; mitkemmel konferans olanaklari sunan Barselona,

aligveris ve gezi olanaklar1 sunan New York dnemli kentsel destinasyonlardandir.

Deniz kiy1s1 destinasyonlar: Deniz kiyis1 destinasyonlari ile deniz-kum-giines turizmi sunan sayfiye alanlar
kastedilmektedir. Genellikle diinyanin kuzey bolgelerinde yasayan turistler, her y1l tatillerinin bir kismini
gecirmek ve ayni zamanda yazin ve giinesin tadini ¢ikarmak icin daha glineyde yer alan deniz kiyisi
destinasyonlara seyahat etmektedir. Ornegin, tatil amagli seyahat eden tipik bir Avrupal genellikle Akdeniz
canaginda yer alan Tiirkiye, Misir, Yunanistan gibi destinasyonlar ziyaret ederken, Kuzey Amerikalilar ise

Karayipler, Kaliforniya, Florida gibi Giiney Amerika destinasyonlarini ziyaret etmektedir.

Dag destinasyonlari: Dag destinasyonlari sunmus olduklar1 kis sporlar1 ve dogal ¢ekicilikler sayesinde
genellikle rekreaktif amaglarla seyahat eden turistlerin ilgisini ¢cekmektedir. Diinyanin en yiiksek tepesi

olan Everest ve Avrupa’da yer alan Alp Daglar1 bu gruba girmektedir.

Kirsal destinasyonlar: Kirsal turizm hizla gelisen turizm tiirlerinden biridir. Tatilleri siiresince dogaya geri

doniip, dogal yasamin tadini ¢ikarmak ve tarimsal faaliyetlere katilmak isteyen turistler, kirsal
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destinasyonlara seyahat etmektedir. Bu tiir destinasyonlarda tarimsal aktiviteler, ziyaretciler tarafindan bos

zaman degerlendirme aktivitesi olarak dinlenme, eglenme veya tatil amaciyla gerceklestirilmektedir.

» Otantik destinasyonlar: Otantik destinasyonlar ile genellikle az gelismis, ulasilmasi gii¢, sinirlt bir turizm
gelisimi saglamis ve Uciincii Diinya iilkesi olarak tabir edilen destinasyonlar kastedilmektedir. Turistler;
Asya, Giiney Amerika ve Afrika’da yeni yeni ortaya c¢ikan bu tiir destinasyonlar1 genellikle macera ve

otantik deneyimler yasamak amaciyla ziyaret etmektedir.

» Egsiz- Egzotik- Segkin destinasyonlar: Bazi destinasyonlar essiz- egzotik- seckin destinasyonlar olarak
markalanmakta ve ziyaretcilere essiz ve oldukga degerli bir seyahat deneyimi sunmaktadir. Bu tiir
destinasyonlar genellikle “insan hayatinda tek bir seferlik” bir deneyim olarak tanitilmakta ve oldukca

yiiksek fiyatlardan pazarlanmaktadir.

Buhalis’in (2000b: 102) galismasinda bahsettigi destinasyon tiirlerini belirlemek i¢in kullanilan gekicilik
kriterlerine gore degerlendirildiginde Bilecik’in kentsel bir destinasyon oldugu goriilmektedir. Bunun yani sira
Bilecik’in sahip oldugu dogal giizellikler, Bilecik’in kirsal destinasyon olarak degerlendirilmesine de imkan
saglamaktadir. Yiiksek’in (2014: 7) caligmasina gore ise Bilecik’in degerlendirilmesinde sahip oldugu
cekiciliklerin giiciine gore destinasyonlar sinifinda ana (birincil) destinasyon ve konumuna gore destinasyonlar

sinifinda ise yakin destinasyonlara dahil edilebilir.
YONTEM

Calismanin temel yaklagimi tiimevarim yaklagimidir. Calismada yontem olarak, nitel arastirma yontemi
kullanilmistir. Bu calismada “Bilecik’in bir turizm destinasyonu olarak yerel paydaglar tarafindan nasil
degerlendirilmektedir?” ana problemi ile Bilecik ili bir turizm destinasyonu olarak irdelenmek istenmistir.
Calismanin ana problemi, mevcut durumun ayrintili ve derinlemesine arastirilmasini gerektirdiginden, ¢aligmanin
deseni paydas analizi olarak belirlenmistir. Calismada durumlara iliskin etkenler, biitlinciil bir yaklasimla ele alinarak
etkileri lizerine odaklanilmigtir. Bu durumda ¢alismanin ana problemine bagli olarak “ne, ne zaman, nerede, nasil,

neden ve kim’’ (5n1k) sorularina yanit aranmasi gerekmektedir.

Bu calismada 6rneklem stratejisi belirlenirken turizm literatiiriinde yapilmis onceki ¢aligmalar incelenmistir.
Bununla birlikte ¢alisma deseni olan paydas analizine en uygun olacak drneklemin segilmesi hedeflenmistir. Amaglt
ornekleme yontemleri igerisinde yer alan maksimum ¢esitlilik 6rnekleme ¢alismaya en uygun ornekleme yontemi
olarak belirlenmistir. “Bilecik’in Turizm Destinasyonu Olarak Degerlendirilmesine Yonelik Yerel Paydas Analizi”
konulu ¢aligmanin 6rneklemini Bilecik ilinde yer alan yerel paydaslar olusturmaktadir. Bu baglamda Milletvekilleri,
Belediye Baskanlari, Valilik, Kaymakamliklar, Bilecik il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Yerel halki temsilen Sivil
Toplum Kuruluslar1, Turizm Isletme Belgesi sahibi olan konaklama isletmeleri, yiyecek ve icecek isletmeleri, ilde

bulunan seyahat acentalar1 ve ilde turizm egitimi veren kurumlar ¢alismanin 6rneklemini igerisinde yer almaktadir.
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Tablo 1: Miilakat Yapilan Yerel Paydaslar

Paydas Tiirii Kurum Ad / Isletme Ad: Miilakat Miilakat

Tarihi Saati
P1 Ozel Grand Cal1 Otel 13.02.2015 14:00
P2 Ozel Otel Eronur 14.02.2015 14:00
P3 Ozel Naml Butik Otel 24.02.2015 11:30
P4 Ozel AGM Turizm 14.02.2015 15:30
P5 Ozel Fulya Turizm 13.02.2015 16:00
P6 Ozel Tiinel Restoran 13.02.2015 20:00
P7 Ozel Acar Restoran 03.04.2015 16:00
P8 Ozel Ertugrul Gazi Dernegi 13.02.2015 20:00
P9 STK Edebali Kiiltiir ve Arastirma Dernegi 07.02.2015 13:00
P10 STK Seyh Edebali Dernegi 07.02.2015 14:30
P11 STK Ertugrul Gazi’yi Anma ve So6giit Senligi Vakfi 16.02.2015 10:00
P12 STK Bilecik Ticaret ve Sanayii Odasi 13.04.2015 13:00
P13 Kamu Bilecik Valiligi 10.02.2015 15:00
P14 Kamu Bilecik Belediye Baskanlig: 16.03.2015 14:30
P15 Kamu Sogiit Kaymakamlig: 16.02.2015 10:00
P16 Kamu Sogiit Belediye Baskanligi 03.02.2015 10:00
P17 Kamu Boziilyiik Kaymakamligi 10.03.2015 16:30
P18 Kamu Boziiyiik Belediye Baskanligi 27.02.2015 10:00
P19 Kamu Osmaneli Kaymakamligi 16.02.2015 14:30
P20 Kamu Osmaneli Belediye Bagkanligi 06.02.2015 11:00
P21 Kamu Pazaryeri Kaymakamligi 04.02.2015 14:00
P22 Kamu Pazaryeri Belediye Baskanlig1 04.02.2015 16:30
P23 Kamu Bilecik 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirligii 16.03.2015 13:30
P24 Kamu Bilecik Universitesi 23.03.2015 13:00
P25 Kamu Bilecik Anadolu Otelcilik ve Turizm Meslek 06.03.2015 15:30

Lisesi
P26 Kamu Boziiyiik Selahattin Seker And. Otelcilik ve 06.03.2015 10:30
Turizm M.L.

p27 Kamu MHP Bilecik Milletvekili 11.03.2015 12:30
P28 Kamu AKP Bilecik Milletvekili 15.02.2015 19:00

Miilakat siirecinde kullanilan yar1 yapilandirilmis miilakat formu, destinasyon pazarlamasina iligkin literatiiriin
taranmasi sonucunda ortaya ¢ikan sorulardan olugmaktadir. Miilakat formunun ve dolayisi ile ¢alismanin giivenilir
ve gecerli olabilmesi i¢in nitel ¢aligmalarda uzman goriisiine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu sebeple hazirlanan miilakat

formu, destinasyon pazarlamasi, pazarlama veya tanitim konularinda uzmanlasnis 6gretim iiyelerine ulastirilarak
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uzman onay1 anilmistir. Miilakat formu bir tanesi yurt disindan olmak iizere toplam 20 6gretim tiyesine ulagtirilmis ve 10

uzmandan cevap ve onay almmustir.

Miilakat formu uzman goriisii ile onaylandiktan sonra Bilecik ili turizm paydaglarindan telefon ile randevular talep
edilmistir. Golpazari Belediye Baskanindan iki kere randevu talep edilmistir. Ancak Belediye Baskanin rahatsizliklarindan
dolay1 randevu olusturulamamistir. Golpazart Kaymakam ile izinde oldugundan dolayir randevu olusturulamamistir.
Boziiyiik Kaymakami goriisiilmiis ancak Kaymakam miilakati gerceklestirmek istememistir. Bursa Eskisehir Bilecik
Kalkinma Ajansi da ¢alismaya dahil edilmek istenmistir. Ancak ajansin yogun olmasi sebebi ile miilakat randevusu
olusturulamamigtir. Miilakatlar Tablo 1°den de anlasilacagi gibi 03.02.2015 tarihi ile 13.04.2015 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir. Randevular giiniin farkli saatlerinde planlanmis ve miilakatlar kisilerin makamlarinda ve igletmelerde

yapilmistir.

Bu caligmada nitel arastirmanin dogruya ulastirmada bircok yonteme ve araca sahip oldugu diisiincesi gbz oniinde
bulundurulmakla birlikte, ¢alismanin ve elde edilen verilerin 6zelliklerine baglh olarak betimsel analiz yontemi
kullanmlmigtir. Birinci agama i¢in bu ¢aligmanin temelini olusturan kavramsal ¢erceveye dayanarak veriler toplanmadan
once o6n bir kodlama listesi ve temalar olusturulmustur. Boylece verilerin hangi temalar altinda diizenlenecegi ve
sunulacag belirlenmistir. Ikinci asama igin, nitel veri seti ii¢ kez kesintisiz, 4-5 kez aralikli olarak okunmustur. Arastirmact
daha once olusturmus oldugu kavramsal ¢erceveye dayali olarak verileri diizenlemis ve tutarli bir baglam olusturmustur.
Bununla beraber ulasilan veriler dogrultusunda, mevcut kod ve temalara yeni kod ve temalar eklenmistir. Ayrica bu
asamada, sonuglar yazilirken hangi dogrudan alintilara yer verilecegi de belirlenmistir. Uciincii asamada temalar altinda
diizenlenen veriler dogrudan alintilarla desteklenerek bulgularin tanimlanmasi saglanmistir. S6z konusu temalar ve
alt temalara, ¢alismanin bulgular1 sunulurken detayli olarak yer verilmistir. Bulgularin yorumlanmasi olan son
asamada ise elde edilen bulgular agiklanmus, ilgili ¢alismanin sonuglar1 ile karsilastirilarak yorumlanmistir. Bununla
birlikte goriismelerin 2015 yilinda yapilmis olmasi ve gériisme yapilan kisilerin halen mevcut konumda olmama

ihtimali olmasi durumu, aragtirmanin kisitliligi olarak goriilmektedir.
BULGULAR ve TARTISMA

Calismanin bu kisminda, yapilan betimsel analiz dogrultusunda elde edilen bulgular sunulmaktadir. Bilecik’i bir
turizm destinasyonu olarak degerlendirilmesine yonelik yerel paydas analizini konu alan bu ¢alismanin bulgulari,
“yar1 yapilandirilmis miilakatlardan elde edilen bulgular” basligi altinda sunulmustur. Bilecik’teki yerel turizm

paydaslari ile gerceklestirilen miilakatlardan elde edilen veriler, calisma bulgulariin temelini olusturmaktadir.

Tablo 2: Olusturulan Tema Kodlar1

Tema Miilakat Formu Yardimiyla Olusturulan Temalar

Kodu

T1 Yerel Paydaslarin Bilecik’i Turizm Destinasyonu Olarak Degerlendirmesi

T2 Yerel Paydaslarin Bilecik’te Onemli Bulduklar1 Turizm Arz Kaynaklar

T3 Yerel Paydaslarin Bilecik’te Onemli Bulduklar1 Turizm Faaliyetleri / Cesitleri
T4 Yerel Paydaglarin Bilecik Turizmi Hakkinda Gortisleri
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Calisma bulgularinin sunumunda ¢aligmanin literatiir kisminda yer verilen bilgiler temel alinmistir. Betimsel
analiz, miilakat, gézlem ya da dokiiman inceleme veri toplama teknikleri ile elde edilmis verilerin daha 6nceden
belirlenmis temalara gére 6zetlenmesi ve yorumlanmasini iceren bir nitel veri analiz tliriidiir. Bu calismada, daha
once belirlenen temalar ve bu temalar dogrultusunda hazirlanan sorular dikkate alinarak verilerin analizi ve

bulgularin sunumu yapilmustir.
Yar Yapilandirilmis Miilakatlar Sonucu Elde Edilen Bulgular

Calisma kapsamindaki yerel turizm paydaslar ile yapilan yar1 yapilandirilmis miilakatlarda yerel paydaslarin izni
dogrultusunda ses kaydi1 alindig1 i¢in bulgulari ortaya ¢ikarabilmek i¢in desifre islemi yapilmasi gerekmistir. Desifre
islemi, bir konusmay1 yazili veya basili hale doniistiirme islemi olarak tanimlanabilir. Sonug olarak ¢aligmanin bu
kisminda, ilgili literatiiriin taramasi ile olusturulan ve uzman goriisii olarak onaylanan miilakat formunda yer alan
sorulara, yerel paydaslarin verdigi yanitlardan elde edilen bulgular sunulmustur. Miilakatlara ait diger detaylar

sunlardir;
* Her miilakat ortalama 20 dakika stirmiistiir,
» Toplam miilakat kayitlar1 600 dakikadir,
» Miilakatlar sirasinda ekstra bilgi i¢in toplam 5 sayfa not tutulmustur,
» Miilakat kayitlar1 toplam 269 sayfa ile metin haline getirilmistir,
» Miilakatlar toplamda 4 kategori ve 6 alt kategori halinde sunulmustur.
Yerel Paydaslarin Bilecik’i Turizm Destinasyonu Olarak Degerlendirmesine Iliskin Bulgular

Bilecik ili turizminin degerlendirmesine yonelik gergeklestirilen yerel paydas analizindeki ilk soru Bilecik’in bir
turizm destinasyonu olarak ele alinip alinamayacag ve Bilecik’in ziyaret edilmesi i¢in gerekli 6zelliklere sahip olup
olmadigidir. Bu baglamda yerel turizm paydaslarinin “Size gore Bilecik bir turizm destinasyonu olarak ele almabilir
mi? Turistlerin ziyaret etmesi igin gerekli 6zelliklere sahip bir yer midir?” sorusuna vermis olduklar1 cevaplardan

one ¢ikanlar ham sekilde sunulmustur.

P28: “Bilecik ilimiz mahiyeti itibariyle bakildigi zaman bir kere doga olarak ciddi anlamda bir potansiyele sahip.
Séyle sdyliyeyim Kuzey Marmara Bélgesiyle Giiney Marmara Bélgesinde Tekirdag, Istanbul, Kocaeli ce Sakarya
hatt1 ile Bursa, Balikesir, Canakkale hattinda yaklagik 20 milyon niifus var ve bu 20 milyon niifusa ¢ok yakin.
Dogusuna baktigimiz zaman da Eskisehir ve Ankara noktasina da ¢ok yakin. Asagi yukar1 25 milyonluk bir niifus ki
Tiirkiye’nin yaklasik {igte birine tekabiil eden niifusa giinii birlik seyahatle ulasabilme mesafesinde olan bir ilimiz.
Dolayistyla da doga turizmi anlaminda da &zellikle sahip oldugu potansiyeli az dnce bahsettigim 25 milyon niifusa
hizmet etme anlaminda kullanabilecek olan bir ilimiz; ama sadece tabi doga turizmi degil. Onun arkasinda da kdiltiir
ve tarih turizmini de mesela bu isin i¢ine katmamiz lazim. Ciinkii sdylem bazinda bakildigi zaman belki biz
kurulusun ve kurtulusun besigi Bilecik diyoruz ve burada tarihimizde dnemli sahsiyetlerden olan basta Ertugrul Gazi

olmak {izere, Seyh Edebali Hazretleri olmak iizere onlarin kabirleri var burada. Ilimiz sinirlari i¢cinde meftun. Onun
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disinda tarih turizmi dedigimiz zaman baktigimizda bir de kurtulus donemiyle ilgili olarak da ciddi bir birikime

sahip”
P23: “Ya mutlaka tabii. Bilecik bir tarih ve kiiltiir yeri hem kurulusa hem de kurtulusa besiklik yapmuis bir il.”

P25: “Acikgast yok. Olmasi gerekir. Tarihi bir sehir; ama baktigimizda tarihi degerleri maalesef yok edilmis. Su
anda ortada bir Edebali Tiirbesi disinda c¢ok elle tutulu gercek anlamda bir tarihi yer yok™.

P13: “Birkag agidan Bilecik ilini diistindiigiimiizde turistlerin ziyareti i¢in yeterli sebep var, yeterli potansiyel var
diye diisiinelim. Oncelikle tarihi ve kiiltiirel agidan baktigimizda hem Kurtulus Savasi’ndaki énemli hadiselerin
gectigi alanlar olarak en yakindan baslayarak sdyleyeyim, Inonii Savaslari’nin, Metris Tepe nin ve sehitliklerimizin
oldugu bolgeler turistlerimiz icin belli altyapiya kavusturulmus yerler olarak ziyarete agilmistir. Daha eskiye
gittigimizde de Osmanli’nin kurulusundaki gecen onemli olaylarin Ertugrul Gazi’nin, Osman Gazi’nin, Seyh
Edebali’nin, Dursun Fakih’in, Seyh Edebali’nin burada yasamis olmasi ve onlara ait eserler, onlarin burada yasamig
olmasiyla beraber Osmanli’dan kalan eserler, camilerimiz, kiilliyemiz, Dar’ul Eytam’1miz, diger riistiye binalar1 gibi
tarihi ve kiltiirel agidan baktigimizda Bilecik’i bir potansiyele kavusturuyor. Diger bir husus, dogal ve tabii

giizellikler olarak yiizde 54’ii orman olan, 18 tane goleti bulunan, kanyonu bulunan, selaleleri bulunan bir yer.”

P26: “Cok fazla sebep oldugunu diisiinmiiyorum. Yani ¢ok tarihi seyimiz var. Herkesin verdigi bir cevap
verecegim; Metristepe, Sogiit, Inonii énemli yerler. Biz yerel turistlere, yerel olarak hizmet edebiliriz. Eldeki
degerlerin kullanilamadigini da diislinliyorum. En azindan bu c¢evreye hitap edecek turizm tesisleri yok. Yani ¢ok

daha iyi tesisler acilabilir.”

P7: “Turistlerin buraya gelmesi i¢in zaten ilk sebep Osmanli’ya besiklik etmis bir olmasi. Yani Osmanli
Imparatorlugu’nun kurulmus oldugu bir sehir. Bu baglamda Ertugrul Gazi’nin tiirbesi, Seyh Edebali tiirbesi mevcut;
ama buralarin tabi ki de tanitiminin yapilmasi gerekiyor. Higbir sekilde tanitimi yok. Cok kisitli bir alanda yapiliyor

tamtimlar. {lk bas bunun yapilabilmesi igin eski tarihi bélgelerin ele alimip restorasyona baglanmasi gerekiyor.”

P1: “Hem dogal hem tarihi hem de kiiltiirel 6zellikleri olan bir il ve is turizmine yonelik 6nemli sirketleri
biinyesinde bulunduruyor, Bilecik ili. Dogal olarak Camili Yayla, Bilecik ilindeki géletler, inénii Havzasi, yani
burada bir siirii gezilebilecek yer mevcut. Tarihi alan olarak da yine Metristepe anitimiz, Bilecik’te Seyh Edebali
Tiirbemiz, S6giit beldemizdeki Dursun Fakih tiirbemiz ve Boziiylik’te Kasimpasa Camisi mevecut. Yani bu anlamda

Bilecik hem dogal hem tarihi hem de kiiltiirel bir yapiya sahip diyebiliriz.

P3: “Turistlerin sebepleri, su an benim goziimde yok Bilecik’e gelmeleri i¢in. Herhangi bir sebep yok yani.

Destinasyon olarak da ele alinamaz.”

P16: “Bilecik, turizm noktasinda bakir bir bolge. Burasi yani vilayet olarak baktigimizda ki bunun en 6nemli
ayag1 Sogiit’tiir. Buraya baktigimizda turistin buraya gelmesi noktasinda yeterli materyal burada mevcut. Hem doga
olarak mevcut hem de tarihi ve kiiltlirel bazda mevcut. Bilecik turizm destinasyonu agisindan verimli bir yer; ama

bakir kalmis bir yer. Oncelikle tabi bir alt yapinin gdézden gegirilmesi lazim. Gelen turistin ¢ok dogal olan
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ihtiyaglarina cevap verecek yani bir konaklama, iki yemek ve {igiincii sirada da onun hos¢a vakit gecirebilecegi

mekanlarm olusturulmasi da énemli.”

P5: “Tabiki Bilecik bir turizm destinasyonu olarak ele aliabilir. Neden ele alinmasin? Bir kere tarih turizmi olur,
kiiltiirel turizm gerceklesebilir. Clinkii bir Canakkale kadar Bilecik’in tarihi de ¢ok derin. Digsardan baktigimizda
Bilecik gerekli dzelliklere sahip bir yer midir, tabi bakis acgisina bagli, gosterebilmeye bagli, yani bakan neyi

gorebiliyor? Ya bence Bilecik’in en 6nemli turizm agisindan bakilacak seyi tarih.”

P9: “Cok sahip, cok. Onii a¢ik yani. Hi¢ el degmemis cografyasinda iz basiimadik ¢ok yerlerimiz var. Bizim

oncelikle kendimize tanitmamiz gerekiyor. Destinasyon olarak ele alinabilir tabi.”

P12: “Zengin kiiltliri ve bakir ekolojik yapistyla Marmara Bolgesi’nin huzur veren sehri Bilecik’tir. Kurulusun

ve kurtulusun besigi olan ilimiz, turizm ziyaretleri i¢in gerekli 6zelliklere sahiptir, bir turizm destinasyonudur.”

Bilecik’in yerel turizm paydaslarindan c¢ogu, Bilecik’i bir turizm destinasyonu olarak ele alinabilecegini
disiinmektedir. Yerel turizm paydasglari i¢in ilin tarihi agidan 6nem tagimasi, tarihi degerinin yani sira doga olarak
bakir olmas1 ve gesitli dogal giizelliklerine sahip olmasi, ilin ziyaret edilmesi i¢in neden olusturmaktadir. Az sayida
yerel turizm paydasi, turistik altyapinin yeterli olmamasindan dolay1 Bilecik’in turizm destinasyonu olarak ele

almmasinin miimkiin olmadigini ifade etmistir.

Bilecik’in Bir Turizm Destinasyonu Olarak Tiiri

Yerel turizm paydaslariyla gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis miilakatin ilk sorusuna bagli olarak “Bilecik ne
tiir bir turizm destinasyonudur?” sorusuna cevap aranmustir. Yerel turizm paydaslarinin alt soruya vermis olduklari

cevaplar asagida siralanmustir.
P9: “Tarih ve inang turizminin 6zelligi ¢ok fazla bizim burada. Tarih, baslangi¢ olarak.”

P15: “Tarih turizmi. Osmanl Imparatorlugu’nun temellerinin atildigi cografi bélge olmasi nedeniyle tarih

bakimindan degerli bir yer diyebiliriz Bilecik i¢in.”

P16: “Tabi ki tarihi bir destinasyon. Ciinkii Bilecik, Sogiit ile kurulusun merkezidir. Yine 6nceden Eski Sogiit’e

bagli olan ve bugiin Boziiyilik’e bagli olan Metris Tepe kurtulusun déniim noktasidir.”

P10: “Her tasin alt1 tarih kokan bir il. Her ilgesi demeyelim de belirli ilgelerinde tarihi kalintilart olan bir il.

Bundan dolay tarihi seveni tarihi gormek isteyen kitleye hizmet edecek bir il.”

P21: “Aslinda her sey var; ama en ¢ok belirgin tarih diyebiliriz. En belirgin ne ¢ikmis diye sorarsaniz; buna tarihi

destinasyon diye sdyleyebiliriz”.
P26: “Tarihi destinasyon kesinlikle ama biz onu kullanamiyoruz.”

P23: “Tarihi destinasyon ama tarih basli basina ayri bir sey. Bunun disinda yemyesil ormani, géletleri, dogal

giizellikleri de mevcut Bilecik’in”.
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P8: “Tarih destinasyonudur. Ni¢in? Biz Bilecik’i tanitirken 6zellikle sehir disinda ve yurt disinda kurulus ve
kurtulusun besigi olarak tanitrtyoruz.”

Bilecik bir destinasyon olarak degerlendirildiginde yerel turizm paydaslari tarafindan giiglii bir sekilde tarih
destinasyonu olarak gériilmektedir. Osmanli Imparatorlugu’nun temellerinin atilmis oldugu topraklar olmasinin yani
sira Inonii Savaslar’'nmin da bu cografyada gergeklesmis olmasi ikinci bir tarihi onem ile tarihi bir destinasyon
olmasinin altim1 ¢izmektedir. Bu sebeple yerel turizm paydaslar1 Bilecik’i tarihi bir turizm destinasyonu olarak

degerlendirmektedir.
Yerel Paydaslarin Bilecik Ilinde Onemli Bulduklart Turizm Arz Kaynaklarina Iliskin Bulgular

Bilecik’te 6ne ¢ikan dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerin tespit edilmesi igin yerel turizm paydaglarina miilakatlarda
“Bilecik’te ve ilgelerinde turizm ¢ercevesi icerisinde nerelere gidilmeli, nereler goriilmelidir?” sorusu yoneltilmistir.
Miilakatin ikinci temast bu soru yardimiyla olusturulmustur. Daha detayli veri saglanabilmesi i¢in ise alt sorulardan
yardim alimmustir. Yerel paydaslarin vermis oldugu cevaplar genelde ayni ¢evrede toplanirken 6ne ¢ikan cevaplar

asagida siralanmistir.

Bilecik’te One Cikan Dogal Giizellikler

Yerel turizm paydaslarindan Bilecik sinirlart i¢inde one ¢ikan dogal giizelliklerden bahsedilmesi istenmistir.
Ikinci temanmn alt sorusu olan ilde &ne c¢ikan dogal giizelliklere dair yerel turizm paydaslarmin vermis oldugu

cevaplardan 6ne ¢ikanlar siralanmustir.

P25: “Dogal giizellik olarak bir defa Pazaryeri’ndeki goletler. Bozcaarmut olsun, Kii¢likelmali olsun. Diger

taraftan Kinik Selalesi var. Harman Kaya Kanyonu var.”

P18: “Ben kendi ilgemiz olarak sOyleyeyim: Sofular Yaylasi, Atatiirk Koskii’ntin oldugu mevki. Bunun yaninda

ilimiz olarak sdylersek ise Bozcaarmut, G6lpazari’nda Harman Kaya Vadisi, Osmaneli Yaylas1.”

P12: “Dogal giizellikler olarak tiirbin mesire yeri, Pelitézii Goleti, Glinyurdu Goleti, Komiirsu Yaylasi,
Bozcaarmut Goleti, Cicekli Yayla ve tabiki de Harman Kaya Kanyonu.”

P5: “Dogal giizellik agisindan Komiirsu Yaylamiz var. Cigekli Yaylamiz var. Atatiirk Kogkiimiiz var. Ondan sonra

Ug Tepelerimiz var. Bozcaarmut gdleti yine mevcut.”

P7: “Kanyon diyebilirim dogal giizellik olarak. Daha fazla tarihe sahip olabilecek yerler. Ciinkii dogal degerlere
baktigimiz zaman turiste, hizmete agik bolgeler degil. Cok fazla dogal giizelligimiz var ama bunu turizme acabilecek

imkanimiz yok.”

Yerel turizm paydaglarinin, Bilecik’teki dogal giizellikleri degerlendirmelerinde goletlerin 6n plana ¢iktigt
goriilmektedir. Ozellikle Bozcaarmut gdleti bircok paydas tarafindan dile getirilmistir. Il sinirlar i¢inde yer alan
yaylalar, paydaslar agisindan 6nemli goriilen dogal giizellikler arasinda yer almaktadir. Yenipazar yakinlarinda

bulunan Harman Kaya Kanyonu da paydaslar tarafindan 6n plana ¢iktig diisiiniilen dogal giizelliklerden bir tanesidir.
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Paydaslarin bu temaya vermis oldugu cevaplar ayn1 zamanda paydaslarin ilin dogal giizellikleri konusunda bilgiye

sahip oldugunu da gostermektedir.

Bilecik’te One Cikan Tarihi Degerler

Yerel turizm paydaslarindan Bilecik’te 6ne ¢ikan tarihi degerlerden bahsedilmesi istenmistir. Ikinci temanin alt
sorusu olan ilde 6ne ¢ikan tarihi degerlere dair yerel turizm paydaslarinin vermis oldugu cevaplardan 6ne ¢ikanlar

siralanmistir.

P15: “Spesifik olarak Bilecik’te Seyh Edebali Tiirbesi’nden tutunuz, Sgiit’te Ertugrul Gazi Tiirbesi’ne, Dursun
Fakih Tiirbesi’ne, yine Osmanli Imparatorlugu doneminde yapilip, giiniimiize intikal etmis yapilar1 gérmek adina,
belki o donemlerden de izler bulmak adina tarihi camiler pek ¢ok doneme ait hanlar, hamamlar 6ne ¢ikan tarihi

degerlerdir.”

P1: “Tarihi olarak Metristepe, Seyh Edebali bunlar ¢ok dnemli noktalar. Atatiirk’iin Inénii’ye orda “Siz yalmz
diisman1 degil, milletin makus talihini de yendiniz” climlesini sdyledigi yer. O yiizden yani bu ulusun déniim

noktasinin oldugu yer diye diisiiniiyorum.

P18: “Istanbul tarafindan gelinirken derseniz; Vezirhan ve Osmaneli’ndeki kervansaraylarimiz var. Oradan gelip,
Bilecik’te Seyh Edebali Tiirbesi, oradan Dursun Fakih, Sogiit’te Ertugrul Gazi, Boziiyiik’te Inonii Sehitligi, Kumral
Abdal Tiirbesi ve Metris Tepe.”

P24: “Seyh Edebali Tiirbesi, Ertugrul Gazi Tiirbesi, Dursun Fakih Tiirbesi vb. Tiirbeler ile 20. yiizyilin baslarinda
Istiklal miicadelesi veren aziz sehitlerimizin ebedi mekanlar1 bunlarm basinda gelmektedir. Diger taraftan Osmaneli
ilcesinde bulunan tarihi kilise, G6lpazar ilgesindeki kaya mezarlari, hanlar, kervansaraylar bu topraklar iizerindeki

hareketliligin nisaneleri olarak hala mevcudiyetlerini muhafaza etmektedir.”

P8: “Seyh Edebali Tiirbesi, Ertugrul Gazi Tiirbesi, Dursun Fakih Tiirbesi basta gelenler. Vezirhan’da tas koprii,
kervansaray. Boziiylik merkezde Kasimpasa Camii, ¢evresinde de kiilliyesi var. Boziiylik’te kurtulusla ilgili 6nemli

yerler var. intikam Tepe Sehitligi var. indnii Sehitligi var, Metris Tepe Anit1 var.”

Yerel turizm paydaslari tarafindan ilde bulunan tarihi degerler degerlendirildiginde bir¢ok paydasin tiirbelerin 6n
plana ¢iktigini diistindiigii goriilmektedir. Bilecik il merkezinde bulunan Seyh Edebali’ye ait tiirbe ile S6giit ilgesinde
bulunan Ertugrul Gazi’ye ait tiirbe ilk akla gelen tarihi degerler arasinda yer almaktadir. Vezirhan’da bulunan
kervansaray, Golpazari’nda bulunan han ile Boziiyiik sinirlari iginde bulunan Metris Tepe diger 6n plana ¢ikan tarihi

degerlerdir. Osmaneli ilgesinde bulunan kilise de paydaslar tarafindan 6nemli bulunmaktadir.

Bilecik’te One Cikan Kiiltiirel Degerler

Yerel turizm paydaslarindan Bilecik’te on plana ¢ikan kiiltiirel degerlerden bahsedilmesi istenmistir. Ikinci
temanin alt sorusu olan ilde 6ne ¢ikan kiiltiirel degerlere dair paydaslarin vermis oldugu cevaplardan 6ne ¢ikanlar

siralanmustir.
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P6: “Kiiltiirel olarak Kinik 6n plana ¢ikiyor Pazaryeri’nde. Bilecik her yerin kiiltiiriinden almig, mutfak kiiltiiri
olarak. Bilecik’te bu ¢ok ¢esitli. Ama Bilecik’e ait denilebilecek bir sey ben bilmiyorum.”

P27: “Bizde bir Kinik var; ama Kinik’la beraber Osmanlinin dogdugu yer bunlar. Eskiden ipekgilik burada meshur
olaymis. Oymacilik yani eskiden burada tahta oymacilifindan mermer oymaciligina kadar burada birgok seyler

olmus; ama bunlarin birgogunu simdi géremiyoruz.”
P2: “Yani bir tek Kinik Kdyii. Baska da bir sey yok yani. Tek Kinik Koyt var yani elimizde, kiiltiirel degerimiz.

P20: “Kiiltiirel degerler dedigimiz zaman bizim Osmaneli’ndeki 6zellikle evlerden bahsedebiliriz. Osmaneli’nin
bu konuda biraz dne ¢ikan 6zellikleri var. Biiyiik oranda tarihi dokusunu koruyabilmis, bizde su anda 140’1n lizerinde

eski konak var tescilli.”

Bilecik’teki kiiltiirel degerler yerel turizm paydaslar tarafindan degerlendirildiginde Kimik Koyii’ndeki el
sanatinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bircok paydas ilk olarak Kinik Koyii'nden bahsetmistir. Paydaslar
Bilecik’in zengin bir mutfaga sahip oldugunu ancak Bilecik’e has bir yemegin olmadigini belirtmislerdir. Bunun yan
sira bircok paydas ilde daha onceden daha fazla el sanatinin var oldugunu ancak bunlarin kayboldugundan

bahsetmistir.
Yerel Paydaslarin Bilecik’te Onemli Bulduklar: Turizm Faaliyetleri / Cesitlerine Iliskin Bulgular

Bilecik’te var olan turizm faaliyetleri ve cesitlerinin tespit edilmesi i¢in yerel turizm paydaglarina miilakatlarda
“Bilecik’te dne ¢ikan- var olan turizm faaliyetleri / turizm g¢esitleri nelerdir?”” Sorusu yoneltilmistir. Miilakatin ii¢lincii
temas1 bu soru yardimi ile olusturulmustur. Daha detayli veri saglanabilmesi i¢in ise alt sorulardan yardim alinmistir.
Yerel turizm paydaslarinin vermis oldugu cevaplar genelde ayni ¢evrede toplanirken 6ne c¢ikan cevaplar asagida

siralanmustir.

P12: “Kiiltiir turizmi ve eko turizm on plana c¢ikartilmalidir. Su an inang turizmi ve kiiltiir turizmi
gerceklestiriliyor. Ayrica ilimiz mermer ve seramigin 6nemli merkezlerindendir. Ozellikle mermer ve seramik

sektorii lizerine fuar, festival gibi etkinlikler diizenlenmelidir.

P15: “Simdi yani daha ¢ok dedigim gibi tarih turizmi noktasinda ilgi ¢eken bir kent. Ozellikle Sogiit merkezli
Ertugrul Gazi’yi Anma ve S6giit Senlikleri Tiirkiye nin pek ¢ok yerinden ziyaretgi alan ve ayrica uluslararasi alanda

da bir etkinliktir. En biiyiik ve en ¢ok ilgi ¢ceken etkinligi Bilecik’in bu diyebiliriz.”

P1: “Bilecik’te en biiyiik turizm faaliyeti is turizmi. Ozellikle Boziiyiik ilgemizde Eczacibasi, Demirddkiim,
Demirer Kablo, organize sanayi igerisinde Park Cam, demir-gelik fabrikasi gibi irili ufakli yaklasik 30- 35 tane

kurulus var. Bilecik’te organize sanayide BEIN Seramik, Cam-Is, Marmara KA1t ¢ok biiyiik firmalar.”

P25: “Yayla olabilir, 6zellikle yayla olabilir. Ciinkii 6zellikle Atatiirk Koskii’niin oldugu bélge Komiirsu Yaylasi,
Cam Yayla olabilir.”
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P23: “Inang turizmi, Seyh Edebali. Mesela yaban avi da olabilir tabi bu da ayr bir sey. Avcilik olabilir. Mesela

kayak turizmi bile yapilabilir. Kis turizmi olabilir. Harman Kaya Kanyonu, iste orda dagcilik olabilir.
P4: “Bilecik’te tarih turizmi haricinde doga turizmi yapilabilir. Avcilik yapilabilir. Yayla turizmi.”

P8: “Boziiyiik’te rakim biraz daha yiiksektir. Yayla turizmi yapilmahidir. Cigekli Yayla, Komiirsu Yaylasi,
buralara kayak merkezi yapilabilir. Bozcaarmut goletinde yiiriiylis parkuru mevcut. Mantar safarisi mesela

yapilabilir.”

Tarih turizmi, i turizmi, doga turizmi, yayla turizmi, av turizmi ve dagcilik yerel turizm paydaslarinin Bilecik’te
gerceklesebilecegini diislindiikleri turizm c¢esitleridir. Yerel turizm paydaslarinin tiimii tarafindan ilde tarih
turizminin varlig1 kabul edilirken ilin doga turizmi i¢in uygun oldugu siklikla belirtilmistir. Doga turizmine paralel
olarak yayla turizminin de bahsi ge¢mektedir. Av turizmi ve dagcilik bazi yerel turizm paydaslari tarafindan

dillendirilirken is turizmi sadece tek paydas tarafindan bahsedilmistir.
Yerel Paydaslarin Bilecik Turizmi Hakkindaki Goriislerine Iliskin Bulgular

Bilecik turizminin degerlendirilmesi i¢in paydaglara miilakatlarda “Ulusal boyutta baktiginizda Bilecik turizmi
hakkinda goriigleriniz nasildir?” sorusu yoneltilmistir. Miilakatin dordiinci temasi bu soru yardimi ile

olusturulmustur. Paydaslarin vermis oldugu cevaplardan 6ne ¢ikanlar asagida siralanmustir.
P4: “Koétii. Orta da demiyorum. Yani bu kafayla ortada demiyorum, vasat.”

P14: “Aslinda bir iki y1l 6nceye kadar turizm denildigi zaman Bilecik akla gelmiyordu gibi geliyor bize. Dedigim

gibi yeni kesfediliyor, kendini yeni kesfeden bir sehir turizm anlaminda.”

P16: “Valla olumlu higbir sey yok. Biz olumsuz noktadayiz. Yani Bilecik hak ettigi noktaya maalesef gelmemistir.
Getirilememistir. Tabi bizim de bunda eksikliklerimiz vardir; ama bizim bas edemedigimiz, iistesinden

gelemedigimiz konular vardir.

P15: “Turizm bakimindan cazip rotalara yakin olmak bir agidan dezavantajdir; ama bir agidan da avantajdir. Bunu
avantaja cevirebilirsiniz. Yakininiza kadar gelen bir talep varsa bunu avantaja gevirirsiniz diye diisiiniiyorum. Iste
Iznik’e tarih turizmi i¢in gelen Miisliiman ve Hristiyan tiim kafilelerin aslinda Osmanli’nin kuruldugu kent S&giit,

size bir saat mesafesi var bilgisi olsa “ya gelmisken oraya da gidelim” derler diye diisiiniiyorum.

P8: “Goremiyorum. Bugiin bakiyorum turizm acentalari var. Aylik, yillik turlar var, rezervasyon yaptirtyorsunuz.

Bilecik bu turlarin igerisinde yok. Bilecik’i ulusal diizeyde degerlendiremiyorum bile.

Yerel turizm paydaglariin Bilecik turizmi hakkindaki goriislerine iligkin bulgulara bakildiginda paydaslarin
genelinin olumsuz diisiinceye sahip oldugu goriilmektedir. Yerel turizm paydaslarinin ifadelerinden Bilecik’in sahip
oldugu potansiyele karsin bu potansiyeli iyi kullanamadigi, yeterince taninmadigi ve tanitilamadigi anlasilmaktadir.
Az sayida paydas ise yakin gegmise gore Bilecik turizminin iyimser bir tablo ¢izdigini sdylemektedir. Bununla

birlikte iyimser tablonun bir baslangi¢ oldugunu, yakin zamanda ildeki turizmin daha iyi olacagini diisiinmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Calismada neticesinde yerel turizm paydaglarinin Bilecik’in bir turizm destinasyonu olarak ele alinabilecegini
diisiindiikleri goriilmektedir. Yerel turizm paydaslari, Bilecik’in Osmanli Imparatorlugu’nun kurulusuna ev sahipligi
yapmis olmasindan ve Indnii Savaslarimin il sinirlari igerisinde gegmis olmasindan dolay: Bilecik’in tarihinin énem
arz ettigini disiinmektedir. Bundan dolay1 yerel turizm paydaslari, Bilecik’in bir tarih destinasyonu olarak
degerlendirilmesi gerektigini diisiinmektedir. Turistik tarihi destinasyonlar, turistik tiiketimin tarihi degerlere
odaklandig1 destinasyonlardir. Bu sebeple Bilecik igin tarih destinasyonu tanimlanmasi yapilmadan 6nce Bilecik’in
bir turizm destinasyonu olup olmadig1 sorusuna cevap aranmasi gerekmektedir. Clinkii turistik bir iiriin olarak turizm
bolgeleri ele alindiginda ya da destinasyonlar1 olusturan unsurlara bakildiginda Bilecik’in bu unsurlardan bazilarini

karsilayamadigi goriilmektedir.

Bilecik’in tarih agisindan bir degerinin ve ¢ekiciliginin oldugu tartisilmaz bir gergektir. Ancak Bilecik’in ciddi
boyutta turistik iistyap: eksiklikleri bulunmaktadir. flgelere ulasim imkanlarinin kisitliligs, Bilecik’te bulunan seyahat
acentesi sayisinin az olmasi, Bilecik’te hizmet veren konaklama isletmelerinin nitelik ve nicelik agisindan yetersizligi
ve bununla beraber Bilecik’teki yiyecek-igecek isletmelerinin yine nitelik ve nicelik agisindan yetersiz olmasi,
Bilecik’in bir turizm destinasyonu olarak ele alinmasini giiclestirmektedir. Bilecik, destinasyonlarin yasam dongiisii
icerisinde degerlendirildiginde heniiz kesif asamasinda oldugu goriilmektedir. Bilecik, dogal ¢ekiciligi ve sahip
oldugu kiiltiirel ozelliklerle ¢ok az sayida merakli turist tarafindan ziyaret edilmektedir. Kesif asamasindaki
destinasyonlar ayni Bilecik’te oldugu gibi ulasim ve turistler i¢in gerekli olan cesitli yatirim ve tesislerden yoksundur.
Bu sebeple Bilecik’ten bir turizm destinasyonu olarak bahsedebilmek icin ivedi sekilde turistik altyapi ve turistik

tistyap1 eksikliklerinin giderilmesi gerekmektedir.

Bir sehirde, bir bolgede ya da bir iilkede turizmin gelismesi i¢in, o sehrin, bolgenin ya da iilkenin turizm
envanterinin etkin bir sekilde ¢ikartilmig olmasi gerekmektedir. Sehrin, bolgenin ya da tilkenin elindeki tiim turizm
arz1 olabilecek kaynak ve degerlerin yerel turizm paydaslar1 tarafindan biliniyor olmas1 sehir, bolge ya da iilke
turizminin gelismesinde dnemli rol oynamaktadir. Bu baglamda Bilecik’teki yerel turizm paydaslarinin ilde 6nemli
bulduklari, onlarin bakis agilariyla 6ne ¢ikan dogal degerleri kiiltiirel degerler ve tarihi degerlerin tespit edilmesi
amaclanmigtir. Bilecik’teki yerel turizm paydaslari, il sinirlart i¢cinde bulunan yaylalari, goletleri ve kanyonun 6n
plana ¢iktigim1 sdylemektedir. Ancak bu dogal degerlerin Bilecik’in turizm ekonomisine katki yaptigi
sOylenememektedir. Ne Bilecik’in yaylalarinda ne de gdletlerinde herhangi bir turizm isletmesi bulunmamaktadir.
Bununla beraber Bilecik’e gelen turistlerin 6ne ¢ikan yaylalar, goletler ve kanyon hakkinda bilgi sahibi oldugu da
stiphelidir. Son donemlerde Harman Kaya Kanyonu ile ilgili ¢aligmalara agirlik verildigi bilinmektedir. Bolgeye
turist ¢ekebilmek i¢in altyapt ve iistyap: ¢aligmalari i¢in projeler hazirlanarak tesvik alinmistir. Ancak bu dogal

degerler hala verimli olarak kullanilamamaktadir.

Bilecik’te yerel turizm paydaslarin 6ne ¢iktigim diisiindiigii kiiltiirel degerlere bakildiginda Pazaryeri Ilgesi’nde
bulunan Kinik Koyl 6n plana ¢ikmaktadir. Kinik Kéyili’nde gerceklestirilen ¢omlekgilik sanati giiniimiizde hala icra
edilmektedir ve ilin 6nemli kiiltiirel degeri olarak yasamaya devam etmektedir. Ancak Kinik Koyii’'nde ¢omlekeilik
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ile ilgilenen kisi sayist giin gegtikce azalmakla birlikte bu sanatla ilgilenen geng sanatgilar olmadigindan dolay1
ontimiizdeki yillarda kaybolma riski ile kars1 karsiya oldugu gozlemlenmektedir. Yerel turizm paydaslarinin kiiltiirel
degerler kapsaminda degerlendirmis oldugu baska bir deger ise mutfaktir. Bilecik’te farkli etnik kokenden insanlarin
yastyor olmasi, Bilecik’in mutfagindan farkli yemeklerin bulunmasini saglamaktadir. Bundan dolay1 da Bilecik
mutfag cesitlilik gostermektedir. Ancak Bilecik’e has olan ve yoresel mutfak literatiiriine kazandirilan Bilecik ile
anilan yiyecek ve icecek sayisi yok denecek kadar azdir. Gegmisten giiniimiize Bilecik incelendiginde kiiltiirel
degerlere sahip ¢ikilmadigi ve bu sebeple kaybedildigi goriilmektedir. Bunun en giizel drnekleri Sogiit ilcesi’nde
onceleri yapilan ipekbdcekeiliginin su an yapilmiyor olmasi ve Pazaryeri ilgesi’nde bulunan Demirkdy’de yine

Onceleri icra edilen aga¢ oymacilig1 sanatinin giiniimiizde sadece 2-3 kisi tarafindan yapiliyor olmasidir.

Yerel turizm paydaslarinin tarihi degerlerde bahsettikleri kiiltiirel miraslar, Bilecik’te bulunan tiirbeler,
kervansaray, han ve kilisedir. Ozellikle Bilecik il merkezinde bulunan Seyh Edebali Tiirbesi ve Sogiit ilcesi’nde
bulunan Ertugrul Gazi Tiirbesi 6n plana ¢ikan tarihi degerlerde basi ¢ekmektedir. Yerel turizm paydaslarindan 6ne
cikan tarihi degerleri degerlendirmeleri istendiginde tiirbeye odaklaniyor olmalar, Bilecik’in diger tarihi degerlerinin
one ¢ikmasina engel olmaktadir. Ciinkii Bilecik’te bulunan diger tarihi degerler de en az Bilecik’te bulunan tiirbeler
kadar 6nem arz etmektedir. Metris Tepe Anit1 buna drnek olarak sayilabilecek degerler arasinda yer almaktadir.
Boziiyiik Ilcesi’nde bulunan Kasimpasa Camii yine 6n plana ¢ikmayan ancak tarihi degeri tartisilmaz turizm
arzlarindan biridir. Yine Sogiit ilcesi’nde bulunan Hamidiye Kiilliyesi ya da Osmaneli flgesinde bulunan Tiirk Sivil
Mimarisinin nadide 6rnekleri olan Osmanli Evleri 6ne ¢ikmasi gereken tarihi degerler arasinda yer almaktadir. Yerel
turizm paydaslarmin dogal, kiiltiirel ve tarihi degerleri ele alirken kisir bir gemberin igerisinde ele aldiklari, ilin tiim

degerlerine hakim olmadiklar1 gézlenmistir.

Bilecik’in sadece tarih turizmi ile degerlendirilmesi dogru olmayacaktir. Bu sebeple yerel turizm paydaslarinin
Bilecik’te var olan ya da gelistirilebilecek / gelistirilmesi gereken turizm gesitleriyle ilgili degerlendirmelerinde 6n
plana ¢ikan turizm gesitlerinin arasinda is turizmi, doga turizmi, yayla turizmi, av turizmi ve dagciligin oldugu
goriilmektedir. Bilecik’in bilyiik oranin ormanlik olmasi ve bakir bir dogaya sahip olmasindan dolay1 Bilecik’te doga
turizm ile yayla turizminin gelistirilmesinin dogru olacagi diisiiniilmektedir. Buna bagli olarak Bilecik’in faunasinin
zengin yapisi av turizmine de zemin olusturmaktadir. Hem Bilecik’teki géletlerde balik avciliginin yapiliyor olmasi
hem de yaylalardaki vahsi hayvanlarin mevcudiyeti Bilecik’te av turizmine imkan saglamaktadir. Av turizmi ile ilgili
olarak ¢alismalarin oldugu goriilmektedir. Boziiyiik Ilgesi’nde yer alan biiyiik fabrikalar ile Bilecik il merkezinde ve
bazi ilgelerde gelismekte olan organize sanayi bdlgeleri, is turizmi igin firsat sunmaya baslamustir. Ozellikle Boziiyiik
ilgesindeki yerel turizm paydaslarinin is turizminden siklikla bahsettigi goriillmektedir. Bu sebeple Bilecik’te heniiz
fark edilmemis olsa da is turizmi agisindan bir potansiyelin mevcut oldugu gozlenmektedir. Yerel turizm
paydaslarinin, Bilecik’te gergeklestirilen turizm faaliyetleri degerlendirmelerinde S6giit ilgesinde ¢ok uzun zamandir
gerceklesen Ertugrul Gazi’yi Anma ve Sogit Senlikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Hem ulusal hem de uluslararasi
kattmin oldugu senlik, paydaslarin en 6nemli bulduklar1 turizm faaliyetidir. Ancak senlik organizasyonun
profesyonel bir sekilde yapilmadigi, senligin siyasetin goélgesinde kaldigi ve senlikten verimli sekilde istifade

edilmedigi disiiniilmektedir. Yerel turizm paydaslarinin ulusal boyutta Bilecik turizmi hakkinda goriislerinin olumlu
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olmadig tespit edilmistir. Bir¢ok paydas ulusal boyutta Bilecik turizmini vasat olarak degerlendirirken, az sayida

yerel turizm paydasin iyimser bir tavir sergiledigi goriilmektedir.

Bilecik’in bir turizm destinasyonu olarak degerlendirilmesine yonelik gergeklestirilen yerel paydas analizinin
sonucunda, cesitli Oneriler getirmek miimkiindiir. Bilecik’in teferruathi bir sekilde turizm envanteri konunun
uzmanlar1 tarafindan ¢ikartilmalidir. Bilecik’in turizme ydnelik altyapr eksiklikleri ivedi bir sekilde giderilmelidir.
Bilecik’te bulunan her turizm arzinda yonlendirici levhalar farkindalik uyandiracak sekilde yenilenmelidir. Bilecik’te
icra edilen el sanatlarinin gelecek nesillere aktarilabilmesi igin kurslar agilmalidir. Gegmiste icra edilen ve
giinlimiizde unutulmus olan el sanatlarinin ise tekrar icra edilmesi igin ¢aligmalar yapilmalidir. Yerel halk yayla
turizmi, ¢iftlik turizmi, eko turizm ve kirsal turizm gibi turizm ¢esitleri hakkinda bilgilendirilmelidir. Yeni konaklama
tesisleri ve turizme yonelik iistyap1 eksiklikleri ivedi bir sekilde tamamlanmalidir. Bilecik’in her bir kodsesinde
taramalar yapilarak, detayl bir sekilde Bilecik’in gastronomi envanteri uzmanlar tarafindan ¢ikartilmalidir. Ertugrul
Gazi’yi Anma ve So6giit Senlikleri tiim turizm paydaslarinin katilacagi bir toplanti ile yeniden ele alinmali, senlikler
siyasetin golgesinden kurtarilmali ve katilimer bir planlama gergeklestirilmelidir. Sonraki arastirmacilar ise Bilecik
turizmine yerel halkin tutumunun nasil oldugunu arastiracak g¢alismalar gergeklestirebilir. Bilecik turizminin
envanteri ¢ikartilip literatiire kazandirilabilir. Bilecik’in yoresel mutfagi akademik bir sekilde ele alinip, gastronomi

literatiiriine kazandirilabilir. Bilecik turizmi hakkinda daha ¢ok galigma yapilmasi saglanmalidir.
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Extensive Summary

Tourism is a global industry which has a great economical importance and is developing fast. The existence of
the tourism industry helps to increase economic solutions and establish a relational discipline among different
societies. With visiting new places, visitors have receives significant experiential training and in addition to this, they
learn the cultures, history and geographic structures of the new places they visit. It is known that a well-run tourism
contributes added value on the country's physical, cultural, social and economical development. On the other hand,
a badly-run tourism may cause a touristic region to develop physically, exceed its carrying capacity and make it

difficult to control this development for these reasons.

Generally, the destinations are defined as "places that are visited by the tourists and that have different features
than the other regions have". (Cakmak ve Kok, 2012: 82) The term "destination" contains a lot of components in
itself. These components can be sort as potential and actual tourists, public and private sector institutions, local
community and external environment. Difficulties are encountered at the point of identification due to the fact that it
contains many components. (Minghetti, 2001: 256; Pasli, 2013: 8)

The basic approach of the study is the induction approach. In this study, as a method, qualitative research method
was used. In this study, "How is Bilecik being evaluated by local stakeholders as a tourism destination?", as the main
problem, and Bilecik province, as a tourism destination, were meant to examined. As the main problem of the study
requires detailed and in-depth investigation of the current situation, the pattern of the research was determined as a
stakeholder analysis. Local stakeholders located in Bilecik province form the sample of the "Local Stakeholder
Analysis For Evaluation of Bilecik as a Tourism Destination" related study. In this context, Members of Parliament,
Mayors, Governorship, District Governorship, Bilecik Provincial Directorate of Culture and Tourism, Non-
Governmental Organizations which represent the local community, accommodation establishments which have
Tourism Establishment Certificate, food and beverage establishments, travel agents located in the province and

institutions providing tourism training in the province are included in the sample of the study.

The semi-structured interview form used in the interview process consists of the questions that were formed as a
result of the scanning of the literature on the destination marketing. For the interview form, and accordingly the study,
to be reliable and valid, expert opinion is needed in qualitative studies. The expert approval was obtained by
delivering the interview form prepared for this reason to the lecturers who specialized in destination marketing,
marketing or publicity. The interview form was delivered to a total of 20 lecturers, one of them is from abroad, and

10 experts' answers and approvals were obtained.
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Table 1: Created Theme Codes

Theme Code Themes Created by Interview Form

T1 Evaluation of Bilecik as a Tourism Destination by Local Stakeholders
T2 Tourism Supply Sources Important for Local Stakeholders in Bilecik
T3 Tourism Activities/Types Important for Local Stakeholders in Bilecik
T4 Opinions of Local Stakeholders on Bilecik Tourism

Information included in the literature part of the study was used as a base for the presentation of findings of the
research. As it is known, descriptive analysis is a kind of qualitative data analysis which includes summarizing and
interpreting data obtained by interview, observation or document review data collection techniques according to
predetermined themes. In this study, the analysis of data and presentation of findings were performed by taking the
predetermined themes and questions related to these themes into consideration.

In semi-structured interviews with local tourism stakeholders within the scope of the study, a deciphering process
was needed to reveal the findings by the reason of the voice recording done by obtaining permission of the local
stakeholders. The deciphering process can be defined as a process of converting a conversation to written or printed
form. As a result, findings obtained from local stakeholders' answers to the questions on the interview form, which
was created by related literature scanning and approved by expert opinion, are submitted in this study. Other details

of interviews are:

» Each interview lasted 20 minutes on average,

+ Total interview records are 600 minutes,

» A total of 5 pages of notes were kept for extra information during the interviews,
* Interview records have been converted to text with a total of 269 pages,

« The interviews were submitted in 4 categories and 6 sub-categories in total.

It is seen as a result of the study that local stakeholders think that Bilecik can be considered as a tourism
destination. Local tourism stakeholders think that Bilecik is important due to the fact that Bilecik hosted the
foundation of the Ottoman Empire and the Indnii Wars took place inside its provincial borders. Therefore, local
tourism stakeholders think that Bilecik should be considered as a history destination. Tourist destinations are
destinations where tourist consumption focuses on historical values. For this reason, it is necessary to seek for an
answer for the question whether Bilecik is a tourism destination before Bilecik defining it as a historical destination.
Considering the tourism regions as tourist products or the elements that form the destinations, it is seen that Bilecik

cannot fulfill some of these elements.

It is an inarguable fact that Bilecik has a value and attractiveness in the sense of history. However, Bilecik has
serious touristic superstructure deficiencies. The transportation facilities to the district and number of travel agents
located in Bilecik, inadequacy of quality and quantity of accommodation companies offering services in Bilecik and
again the quality and quantity of food and beverage companies in Bilecik being insufficient make it difficult to
consider Bilecik as a tourism destination. When Bilecik is evaluated within the life cycle of destinations, it is seen

that it is still in the discovery phase. With its natural charm and cultural features, Bilecik is visited by very few
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curious tourists. Just as in Bilecik, the destinations in the discovery phase lack the various investments and facilities
required for transportation and tourists. For this reason, to be able to consider Bilecik as a tourism destination, it is
necessary to eliminate the tourist infrastructure and tourist superstructure deficiencies promptly.

It would not be correct to evaluate Bilecik with its history tourism only. For this reason, it is seen that among the
prominent tourism type on the evaluation of local tourism stakeholders related to tourism types, which can be
developed / are necessary to develop or inside Bilecik, are history tourism, business tourism, nature tourism, highland
tourism, hunting tourism and mountaineering. Because Bilecik is forested in nature and has a virgin nature, it is
thought that the development of nature tourism and highland tourism in Bilecik would be accurate. Accordingly, the
rich structure of the fauna of Bilecik forms a basis for hunting tourism. Both the fishing in the ponds of Bilecik and
the presence of wild animals in the highlands provide the opportunity for hunting tourism in Bilecik. It is seen that
there are practices related to hunting tourism. Factories located in Boziilyiik District and developing organized
industrial regions located in Bilecik and some other districts have started offering opportunities for business tourism.
It is seen that especially the local tourism stakeholders in the Boziiylik district frequently talk about business tourism.
For this reason, it is observed that there is a potential in terms of business tourism in Bilecik even though it is not
realized yet. The commemoration of Ertugrul Gazi and the Sogiit Festival, which took place for a long time in S6giit
district in the evaluation of tourism activities of the local tourism stakeholders in Bilecik, come to the fore. The
festival, which has both national and international participation, is the most important tourism activity for the
stakeholders. However, it is thought that the festival is not benefited efficiently due to the fact that the organization
is not done in a professional way and that the festival is overshadowed by politics. It was determined that the opinions
of local tourism stakeholders on Bilecik tourism at national level were not positive. It is seen that while many of
stakeholders evaluated Bilecik tourism as mediocre at national level, a small number of local tourism stakeholders
had an optimistic attitude.

In the result of local stakeholders analysis oriented the evaluation of Bilecik as a tourism destination, it is possible
to make various suggestions. Bilecik's extensive inventory of tourism needs to be created by experts. Bilecik’s
infrastructure deficiencies for tourism should be eliminated promptly. In every tourism supply in Bilecik, the guiding
signs should be renewed in the manner that they raise awareness. In order to transfer the handicrafts performed in
Bilecik to future generations, courses should be provided, and to perform the forgotten handicrafts, studies should
be carried out. Local community should be informed about tourism types such as highland tourism, farm tourism,
ecotourism and rural tourism. Superstructure deficiencies for new accommodation and tourism should be completed
promptly. Scanning should be performed everywhere in Bilecik and Bilecik's gastronomy inventory should be
created by experts in detail. Ertugrul Gazi's Commemoration and Sogiit Festivals should be handled again with a
meeting attended by all tourism stakeholders, festivals should be saved from the shadow of politics and participatory
planning should be carried out. Next researchers can conduct studies to investigate the attitude of local community
towards Bilecik tourism. The inventory of Bilecik tourism can be created and brought into literature. The traditional
cuisine of Bilecik can be handled in an academic way and can be brought into gastronomy literature. More should

be done about Bilecik tourism.
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