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İnsanların çalışma şartlarının iyileşmesi, kişisel gelirin ve boş zamanın artması sonucunda 

dışarıda yemek yeme aktiviteleri artmıştır ve farklı yiyecek içecek işletme türleri ortaya 

çıkmıştır. Bu çalışmanın amacı; alanyazında yer alan yiyecek ve içecek işletmesi isimlerini 

belirleyerek bu isimlerin ne kadar doğru kullanıldığını ortaya çıkarmaktır. Bu amaç 

doğrultusunda araştırma verileri, Çanakkale ilinde bulunan farklı türlerdeki yiyecek içecek 

işletmelerinden gözlem tekniği kullanılarak elde edilmiştir. Ayrıca, işletmelerden elde 

edilen menü kartları ve broşürler gibi materyaller de veri olarak değerlendirilmiştir. Çalışma 

sonucunda işletmelerin bu kriterlerin ne kadarını karşıladığı ve hangi özellikleri karşılayıp 

hangilerini karşılayamadıkları ortaya koyulmuştur. Buna göre işletmelerin referansta 

bulunduğu bazı tür adlarının sahip olması gerektiği özellikleri karşılamadıkları 

görülmektedir. Çalışmanın gelecekte yiyecek içecek alanındaki girişimcilere işletme 

isimlerinin belirlenmesinde de faydalanılabilecek bir kaynak olacağı öngörülmektedir.
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As a result of improved working conditions, increased personal income and leisure time, 

outdoor activities increased and different types of food and beverage business emerged. 

The purpose of this study is to determine the names of the food and beverage businesses in 

the literature and figure out the used names are whether suitable or not suitable. For this 

purpose, in the research; we visited different types of food and beverage companies in the 

province of Çanakkale and the observation the restaurants. In addition, materials such as 

menu cards and brochures to be obtained from enterprises are also evaluated as data. In 

addition, it has been revealed that if enterprises meet the specifications. According to this, 

it is seen that some types of names that companies refer to do not meet the characteristics 

that they should have. It is considered that the study will be a resource for entrepreneurs in 

the food and beverage sector in the future.
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