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Génderim Tarihi: Gastronomi turizmin Oneminin artmasina ragmen turistlerin yerel yemek yeme
12.11.2018 motivasyonlarinin belirlenmesine yonelik ¢ok az ¢alisma yapilmistir. Gastronomi turizmi

icin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktdrlerinin tespit edilmesi turizm talebinin
artirillmas1 ve rekabet Ustlinligiiniin elde edilmesi agisindan Snemlidir. Ciinkii turizm
olayna katilim gosteren turist davraniglarini anlamanin 6nemli faktorlerinden biri ise yerel
yemek tiiketim motivasyonlaridir. Bundan dolayi, bu calisma turistlerin yerel yemek
tilketimindeki motivasyon faktorlerini degerlendirilmek amaciyla yapilmistir. Kiiltiirel
degerlerin bir pargasi olan yerel yemeklerin korunmasi ve pazarlamasi agisindan turistlerin
yemek motivasyonlarin incelenmesi ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir. Calismanin
Yerel yemek sonu¢ kisminda, Diyarbakir’in yerel yemeklerinin tanitimina katki saglayacagi ve yerel
yoneticilerin bu amaca yonelik stratejiler gelistirmelerine fayda saglamasi beklenmektedir.
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Gastronomy tourism Despite the increasing importance of gastronomy tourism, few studies have been done to
Local food determine the local eating motivations of tourists. The determination of motivation factors

in local food consumption for gastronomy tourism is important for increasing the demand
Motivation for tourism and achieving competitive advantage. Because, one of the important factors to
understand the tourist behavior of participating in tourism is the local food consumption
motivations. Therefore, this study was conducted to evaluate the motivation factors of
tourists in local food consumption. Study of the food motivation of tourists in terms of the
protection and marketing of local dishes, which are part of cultural values, reveals the
importance of the study. In the final part of the study, it is expected that Diyarbakir will
contribute to the promotion of local dishes and will help local administrators to develop
strategies for this purpose.

* Sorumlu Yazar.
E-posta: sadik.sercek@dicle.edu.tr (S. Ser¢ek)

Makale Kiinyesi: Sercek, S. (2018). Turistlerin Yerel Yemek Tiiketimindeki Motivasyon Faktorlerinin incelenmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies,
6(4), 463-481.
DOI: 10.21325/jotags.2018.319

463


https://orcid.org/0000-0003-2429-320X

Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/4 (2018), 463-481
GIRiS
Diinya Turizm Orgiitii verilerine gore turizm faaliyetine katilan kisi sayis1 her gecen yil artmaktadir. Bununla
beraber teknolojinin gelisimi ile artan iletisim imkanlari, farkli kiiltiirlerin kesfedilmesine ve yeni turist motiflerinin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Poon (1993)’un yeni turist modeli klasik ‘deniz, giines, kum’ {iglemesinden ve
otelde yemegi tercih edenden daha farkl: tatil tiirleri arayisina girerek, yeni, farkli, yerel ve kiiltiirel izler tasiyan
seyahat alternatiflerinin pesine diismiistiir. Bu nedenle turistler seyahatleri boyunca bulunduklar iilkenin veya

bdlgenin yerel yemeklerini tatmak istemektedirler. Yerel yemek, bolgesel ve etnik kimligin gibi kiiltiirel zenginlikleri

barindiran 6nemli bir kiiltiirel kaynaktir (Timothy ve Ron, 2013: 99).

Bir turistik destinasyona yemek tadimi veya yemek iiretimi amaciyla seyahat etme motivasyonu (Hall ve Sharples,
2003) ve yeme igmeye duyulan ilgi gastronomi turizminde seyahat motivasyonunun temelini olugturmaktadir (Wolf,
2002). Turizm hareketlilikleriyle birlikte yeme igcme faaliyetleri zevk alma konusunda énemli bir segenek haline
gelmistir. Yeni lezzetleri tatmak, tiretim asamasini gozlemlemek ve tadim etkinliklerine katilmak, diinyaca iinli
seflerin veya yemek festivallerinin restoranlarini ziyaret etmek arzusu, turizm faaliyetlerinde ana motivasyon haline
doniismeye bagladi. Bu durum, gastronomi ve turizm arasindaki dogrusal iligkiyi ortaya koymaktadir. Giiniimiizde
insanlarin yemek yemek veya su igmek i¢in gerekgelerinin sadece aglik veya susuzlugun giderilmesi olmamasi; ayni
zamanda atmosferin tadini ¢ikarmak, yeni arkadasliklar kurmak, rutinlerinden kurtulmak ve alisilmisin 6tesine gecme
sansin1 elde edebilmek olmasi, gastronomi turizmi kapsaminda seyahat eden insan sayisinin artmasina neden

olmaktadir (Bekar ve Kilig, 2014).

Bazilari i¢in yiyecek ve igecekler bir destinasyonu ziyaret etmenin Oncelikli sebebi olmasa dahi, destinasyon
deneyiminin ayrilmaz bir kismudir (Long, 2004) ve seyahat sirasinda yasanan yeme-igme deneyimi turistlerin
destinasyon deneyimine katki saglayarak turistlerin destinasyon sec¢imini etkilemekte ve tatilleri boyunca sosyal ve
psikolojik olarak rahatlamalarim saglayan énemli bir ¢ekim unsuru ve motivasyon kaynagi olmaktadir (Ozaltas
Sergek ve Sercek, 2015). Diger bir deyisle, gastronomik deneyimler seyahatin dnemli motivasyon kaynaklarindan

biri haline gelmektedir. Bu nedenle, gastronomi turizmi ile ilgili konulara daha fazla dikkat edilmelidir.

Diinya turizm oOrgiitiine iiye 29 iilkede yapilan arastirmada, turizmin gelismesinde gastronominin itici bir gii¢
oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayn1 arastirmada turistleri bir yeri ziyaret etmeye yonelten unsurlar siralanmig ve
gastronomi unsurlarmin tarihi ve dogal unsurlardan sonra lgiincii sirada yer aldigi tespit edilmistir (www.e-
unwto.org). Baska bir arastirmada “Birlesmis Milletler (BM) Diinya Seyahat Orgiitii’ne” gére turistik harcamalarin
icerisinde yiyecek-icecek harcamalarmin pay1 %30 oldugu goriilmektedir (TURSAB Gastronomi Turizm Raporu,
2015). TURSAB’1in Gastronomi Turizm Raporuna gére Diinya’daki turistlerin % 88,2’si destinasyon segiminde
yemegin ¢cok énemli oldugunu, 2014 yilinda iilkemize gelen turistlerin yeme i¢cme faaliyetlerine ayirdigi harcama
turist basi1 157 dolar ve 6niimiizdeki yillarda hedef bu miktar1 250 dolara ¢ikarmak olarak belirtilmistir. Bu nedenle
turistlerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorlerinin belirlenmesi ve degerlendirilmesi turizmin

gelistirilmesi agisindan énemlidir.
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Yerel bir yemegi orijinal yerinde yemek amaciyla yapilan seyahatler son yillarda giderek artmakta ve turizmin
onemli parcasi haline gelmektedir. Bu nedenle ¢calismanin amaci gastronomi turizminin giderek gelistigi Diyarbakir

destinasyonuna gelen turistlerin yerel yemek tiilketim motivasyonlarini incelemektir.
LITERATUR TARAMASI

Turistleri seyahate iten sebepler motivasyon kavrami ile agiklanmaktadir. (Dann 1977). Bu baglamda; turistlerin
yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorleri incelenmeden, ana hatlar1 ile motivasyon teorilerini incelemek
faydal1 olacaktir. Motivasyon sdzciigiiniin Latince “movere” (Kog, 2007) veya Ingilizce “motive” anlamina gelen
“glidii” kelimesinden tiiretildigi bilinmektedir (Eren 2009: 494). Swarbrooke ve Horner (2007: 413) motivasyonu,
bir tiiketicide belirli bir mal veya hizmeti satin alma istegi uyandiran faktorler biitiinii olarak tanimlamaktadirlar.
Motivasyon teorilerinin siniflandirilmast konusunda yazinda farkli yaklagimlar mevcuttur. Motivasyon teorileri her
ne kadar farkli sekillerde gruplandirilmis olsa da, motivasyon teorilerinin temel amaci, motivasyonla ilgili olay ve

olgulari sistemli bir sekilde inceleyerek, motivasyonun olusumuna agiklik getirmeye ¢aligmalaridir.

Turizmde seyahat motivasyonu, bireylerin davranisini anlamaya (Meng, Tepanon ve Uysal, 2008) ve nigin
seyahat ettiklerini agiklamaktadir (Devesa, Laguna ve Palacios, 2010). Seyahat motivasyon teorilerinin
siniflandirilmasi konusunda literatiirde farkli siniflamalar mevcuttur. Seyahat motivasyonu ile ilgili yazinda genel
kabul gérmiis olan teoriler; itme ve Cekme Faktérleri (Dann, 1977; Crompton, 1979), Seyahat Kariyer Basamag:
(Pearce ve Caltabiano, 1983), Alosentrizm / Psikosentrizm (Plog, 1974) ve Sosyo-Psikolojik Motivasyon’dur.
Turizmde seyahat motivasyonlarini aragtirmak amaciyla ¢ok sayida teori ortaya atilmistir. Arastirma konusu

nedeniyle ¢alismada, turizmde en ¢ok kullanildig1 varsayilan teorilere yer verilerek agiklanmaya ¢aligilmistir.

Yerel yemek tiiketme istegi; turistleri bir destinasyona ¢ceken 6nemli bir motivasyon unsuru oldugu bilinmektedir
(Kivela ve Crotts, 2005). Turizm faaliyetlerinde destinasyonlardaki ekonomiye en yiiksek etki oranina sahip alan
yerel yiyeceklerdir (Anderson, 2013). Destinasyonlarin rekabet istiinliigii kazanmasinda, rekabet avantaji elde
etmesinde ve gelirlerin ekonomik sizint1 yolu ile destinasyon disina ¢gimasini 6nlemede gastronomik unsurlar énemli

bir rol oynamaktadir.

Alternatif turizm tiirlerinin gelismesi ile insanlar; tatillerini sadece bir destinasyona veya turizm aktivitesine bagl
kalarak gecirmemekte, sinirli tatil siiresini dolu dolu yasayarak unutulmaz bir heyecan yasamak istemektedir. Bu
heyecanlardan biri de farkli kiiltiirlere ait mutfaklart yerinde tatmaktir (Tekbalkan, 2017: 164). Giiniimiizde insanlarin

yeme-i¢me faaliyetine olan ilgisinin artmasi nedeniyle gastronomi turizmi hizla gelismektedir (Isin ve Kurt, 2017).

Son yillarda turizm tercihleri arasinda gastronomik unsurlara yonelik ¢ekiciliklere biiyiiyen bir ilgi goriilmektedir,
bu ilgi yerel ekonominin tiim alanlarinda gelir dagilimini artirmak ve ig alanlar1 olusturmak i¢in biiyiik bir potansiyele
de sahiptir (UNWTO, 2016). Gastronomi, turizmin 6nemli bir pargasi olmakta ve turizm tizerindeki rekabetten
kaynakl1 baskida destinasyonlarin gelisiminde yoreye 6zgii yarattigi ¢ekicilik ile gii¢lii bir imaj olusturabilmektedir
(Giizel Sahin ve Unver, 2015: 70). Destinasyonlarin sahip oldugu diger g¢ekicilik unsurlar1 gibi yoresel mutfak

unsurlar1 da bir destinasyonun tercihinde giin gectikce dnemli hale gelmektedir (Aksu, Gezen ve Ozcan, 2017).
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Turistlerin bolge segimlerinde destinasyonun kendi lezzetleri 6nem arz etmektedir (Zengin ve Uyar, 2015). Bu
baglamda; turistik destinasyon se¢ciminde yerel yeme-igme kiiltiirii turistin seyahat motivasyonun etkileyecek ve
tercih sebepleri arasinda yer alacaktir (Acar, 2016). Sonu¢ olarak turistlerin yerel gidalardan tatmin olarak
destinasyondan ayrilmalari1 ve daha sonraki zamanlarda tekrar tercih etmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Sarusik ve
Ozbay, 2015). Turistlerin seyahat motivasyonlarina bakildiginda gastronomi ve turizm arasinda iliski oldugu
sOylenebilir. Cuinkli gastronomi sadece yeme i¢me ihtiyacin1 gideren bir iiriin olarak degil, dogrudan bir turistik

motivasyon kaynagi olarak 6nemli bir role sahiptir.

Turistler yerel yemekleri ¢cogunlukla orijinal yerlerinde, yani kirsal bolgelerde doga ile biitiinlesmis yerlerde
sunuldugu zaman daha ¢ok tercih etmektedirler. Bu tercihlerinin sebebi onlarin yerel yemeklerin sahip oldugu farkl
aromatik zenginlikleri kesfederken ayni zamanda bdlgenin dogal giizelliginin verdigi hazz1 ve dinginligi yasamak
istemektedirler. Ayrica turistler bolge yerel halki ile i¢ ige olmaktadir (Semerci, 2018). Bu nedenle turist
deneyimlerine katki saglamak icin yerel yemeklerle birlikte turistik mekanlarn ve hizmeti sunan personelin

kiyafetlerinin de bolgesel unsurlarla desteklenmesi turistlerin iyi bir deneyim yasamalarini saglayabilecektir.

Turizm olaymin gergeklesmesinde yemegin destekleyici bir arag olarak diistiniildiigiinden (Mak vd. 2017), yerel
yemek ile alakali calismalar smirlidir (Bayrakg1 ve Akdag, 2016). Ancak TURSAB’1n yayinladigi (2015) Gastronomi
Turizmi Raporu’na gore Diinya’da turist sayist 1 milyar kisiyi agmakta ve bu turistlerin yiizde 88,2’si ‘Destinasyon
tercih etmede yemek ¢ok onemli’ demektedir. Bu nedenle de yemek kiiltiirli turistleri destinasyona gelmesini
saglamada onemli bir cekicilik olabilmektedir. Bu gerekce ile seyahat motivasyonlarini belirlemeye yonelik

arastirmalar 6nem kazanmaktadir.

Turist davranislarini ve turist motivasyonlarini inceleyen ¢ok aragtirma olmasina ragmen, yemek turizmi ile ilgili
daha az sayida calisma oldugu bilinmektedir (Kim, Kim ve Goh, 2011). Bu ¢alismalardan biri olan Kim ve Eves
(2012), yerel yemek tiiketiminde turist motivasyonlarini belirlemek amaci ile 6lgek gelistirmislerdir. Caligmanin
faktor analizi sonucunda turistlerin yerel yemek motivasyonlari, “kiiltiirel deneyim”, “heyecan arayisi”,

“bireylerarasi iligkiler”, “duyusal ¢ekicilik” ve “saglik endisesi” olmak iizere 5 faktor altinda toplanmustir.

Turistler i¢in yerel yemek, deneyim kazanma ve farkliligi kesfetme agisindan 6nemli bir motivasyon kaynagi
olmakta ve uluslararasi turizm faaliyetlerinde ilgi duyulmakta ve yoresel anlamda turistik iiriin olarak ilgi
gormektedir (Ergoniil ve Ergoniil, 2015). Arastirma alani olan Diyarbakir’in ¢esitli uygarliklara ev sahipligi yapmast
nedeniyle mutfak kiiltiiriiniin ¢esitlilik kazandigi en 6nemli bdlgelerden biri oldugu diisiiniilmektedir. Bu ¢esitlilik

ayn1 zamanda turistleri cezbeden bir motivasyon araci olarak ortaya ¢ikmaktadir.
YONTEM
Orneklem ve Veri Toplama

Bu aragtirmanin amaci turistlerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorlerinin belirlenip
degerlendirilmesidir. Bu dogrultuda s6z konusu ¢alisma nicel bir arastirmadir. Turistlerin yerel yemek tiiketimindeki

motivasyon faktorlerinin degerlendirmek amaciyla Kim ve Eves (2012) tarafindan yapilan ¢alismada kullanilan 31
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ifade ve 7 farkli boyut (heyecan arayisi, rutinden kagis, saglik beklentisi, kiiltlirel deneyim, birliktelik, prestij ve
duyusal ¢ekicilik)’tan olugan 6l¢me aracindan faydalanilmistir. Bu arastirmada, Kim ve Eves (2012)’1n “Construction
And Validation of a Scale to Measure Tourist Motivation to Consume Local Food” tarafindan gelistirilmis ve Semerci
(2018) tarafindan Tiirkceye uyarlanan calismadan yararlanilarak hazirlanmistir. Yapilan anket formu 2 boliimden
olugmaktadir. Birinci boliimde katilimeilarin kisisel bilgilerine yonelik olan sorular, ikinci béliimde ise yerel yemek

titketim motivasyonlarina yonelik olan ifadelerden olusmaktadir.

Farkl1 kiiltiirleri blinyesinde barindiran Diyarbakir’in yemek kiiltiiriinde de dinsel, kiiltiirel, etnik ve cografi
nedenlerden dolayr mutfak kiiltiirii de zenginlik gostermektedir. Bu nedenle; ¢calismanin hedef kitlesini, Diyarbakir’a
gelen yerli ve yabanci turistler olusturmaktadir. Caligmanin genig bir alan1 kapsamasi, s6z konusu hedefin hepsine
ulagmada, maliyet ve zaman problemini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu amagla, ¢aligmada belirlenen hedef kitle tizerinden
orneklem alinma yoluna gidilmistir. Diyarbakir’1 2018 yilinda ziyaret eden yerli turist sayis1 275.559 yabanci sayisi
11.875 olmak iizere 287.434 olarak belirtilmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2018). Giiniibirlik ziyaretgilerin de
oldugu disiiniildiigiinde say1 oldukga fazla olmaktadir.

Turistlerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorlerinin degerlendirmek amaciyla 2018 yili Temmuz-
Agustos aylarinda yapilan bu aragtirmada, Diyarbakir’a gelen turistlerin goriigleri alinmistir. 435 turist aragtirmaya
katilarak veri toplama aracini doldurmalari saglanmistir. Geri doniisii saglanan anketlerden 25 eksik ve hatali veriler
icerdiginden degerlendirmeye alinmayarak toplamda 410 anket degerlendirilmistir. Orneklem biiyiikliigiiniin
hesaplanmasinda 0.05 hata payi ile 6rneklemin evreni temsil edebilmesi i¢in esik (sinir) degeri olan 384 (Sercek ve

Ozaltas Sercek, 2015) sayisinin iizerine ¢ikilarak 410 turiste ulagilmistir.
Veri Analizi

Katilimcilarin yanitlamama egilimi ve eksik veri degerleri agisindan veri taramasi yapildiktan sonra, veriler
Statistical Package for Social Sciences (SPSS) programlari kullanilarak analiz edilmistir. Anket sayis1 410 oldugu
icin, bu ¢alismada Kolmogorov-Smirnov Z testi kullanilmistir. Ayrica verilerin homojenlik testi icin Levene’s testi
kullanilmigtir. Bu testlerin sonuglarina gore, parametrik dagilim varsayimlarini yerine getiren verilerin
cozlimlenmesinde parametrik testler kullanilirken s6z konusu varsayimlar yerine getirmeyen veriler i¢in de non-

parametrik testler kullanilmistir.

Verilerin faktor analizine uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett Sphericity Testi ile belirlenmistir.
Veri toplama aracinca yer alan degiskenlerin timiine faktor analizi uygulanmis ve anlamli bir faktdr yapisina
ulasilmustir. Olgeklerin faktdr yiiklerinin alt kesme noktasi olarak 0,50 alinmstir. Buna gére, arastirmada kullanilan
6lgegin KMO degeri ,94 bulunmustur. Bu durum verilerin faktor analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir (Leech

ve dig., 2005: 72).

Ziyaretgilerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorlerinin degerlendirilmeye yonelik dlgme aracina
Varimax Rotasyonu ile faktor analizi uygulanmistir. Birinci boyut olan “Kiiltiirel Deneyim” toplam varyansin %
23.5, ikinci boyut olan “Sosyal Etkilesim™ % 20.3, iiclincii boyut olan “Heyecan Arayisi” % 15.8, dordiincii boyut

olan “Duyusal Cekicilik” % 11.4 ve son boyut olan “Saglik Beklentisi” % 6.1 agiklamaktadir. Ziyaretgilerin Yerel
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Yemek Tiiketimindeki Motivasyon Faktorlerinin Degerlendirilme O6lgme araci ile ilgili degiskenlerin faktor
analizinde giiglii bir faktoér yapisi elde edilmistir. Dolayisiyla faktor yiiklerinin yiiksek olmasi, sorularin diger

sorularla ortak bir varyansi paylastigini gostermektedir.

Tablo 1: Yerel Yemek Tiiketim Motivasyonu Olgegine Iliskin Faktor Analizi

Faktor/Maddeler Faktor Toplam
Yiikleri Varyans
Faktor 1: Kiiltiirel Deneyim (Cronbach’s alpha = 0.883, CR = 0.903) 23.5%
Yerel yemeklerin orijinal yerinde denenmesi otantik bir deneyimdir. 7194
Yerel yemegin geleneksel usullerle tadimi essiz bir deneyimdir. ,781
Yerel yemegin orijinal bolgelerinde tadimi 6nemlidir. 7157
Yerel yemek tadimu yerel yemeklerin tadin1 6grenmemi saglar. ,676
Yemegin yerel insanlar tarafindan sunulmasi yerel kiiltiirii tanimak i¢in essiz bir firsattir. ,654
Yerel yemek deneyimi yeni seyler kesfetmemi saglar. ,642
Yerel yemek deneyimi benim normalde gérmedigim seyleri gérmemi saglar. ,621
Yerel yemek deneyimi bana farkli kiiltiirler hakkinda bilgi edinmemi saglar. ,613
Yerel yemegin orijinal yerinde denenmesi beni heyecanlandirir. ,585
Yerel yemek deneyimi benim diger insanlarin nasil yasadigini 6grenmemi saglar. ,573
Faktir 2: Sosyal Etkilesim (Cronbach’s alpha = 0.911, CR = 0.923) 20.3 %
Yerel yemek deneyimi arkadaglarim veya ailemle hos vakit gecirmemi saglar. , 754
Yerel yemek deneyimim hakkinda herkese bahsetmeyi severim. 142
Arkadaglarima gostermek i¢in yerel yemeklerin fotografini ¢ekerim. 123
Yerel yemekler arkadaslik ve akrabalik baglarini artirir. ,687
Tatilde yerel yemek deneyimi beni rutin hakkinda endiselendirmez. ,634
Tatilde yenen yerel yemek beni kalabaliktan ve giiriiltiden uzaklastirir. ,608
Yerel yemekler sayesinde ayni amagtaki yeni insanlarla tanigmami saglar. ,583
Seyahat etmek isteyen kisilere yerel yemek deneyimim hakkinda tavsiyede bulunurum. 573
Faktor 3: Heyecan Arayist (Cronbach’s alpha = 0.874, CR = 0.892) 15.8 %
Yerel yemekleri tatmak beni heyecanlandirir. ,862
Yerel yemek tadimi beni neselendirir. ,833
Tatilde yerel yemek tadimi beni rahatlatir. ,618
Yerel yemekleri tadarken heyecan verici oldugu beklentisinde olurum. ,593
Faktor 4: Duyusal Cekicilik (Cronbach’s alpha = 0.907, CR = 0.934) 114 %
Tatilde yedigim yerel yemegin iyi goriinmesi benim i¢in dnemlidir. ,798
Tatilde yedigim yerel yemegin benim i¢in iyi kokmasi énemlidir. ,781
Tatilde yedigim yerel yemegin beni hosnut birakmasi 6nemlidir. 145
Tatilde yedigim yerel yemegin tadinin iyi olmasi benim i¢in 6nemlidir. ,689
Yerel yemek deneyimi beni entelektiiel olarak zenginlestirir. ,672
Kendi iilkemdeki yerel yemeklerin tadi ile orijinal yerlerindeki tadi farklidir. ,638
Faktor 5: Saghk Beklentisi (Cronbach’s alpha = 0.865, CR = 0.879) 6.1 %
Yerel yemekler beni saglikli tutar. ,884
Yerel yerlerinde iiretilen yerel yemekler taze maddeler igerir. ,863
Yerel yemekler besleyicidir. 197
77.1%

*p<.05, **p<.00, CR: composite reliability (Bilesik Giivenirlik)

Veri toplama aracinin i¢ gilivenirligini belirlemek amaciyla Cronbach Alfa katsayisina bakilmistir. Giivenirlik,
6lciilmek istenen seyin bagimsiz Sl¢limleri arasindaki tutarlilig ve istikrari, ayni agamalarin takip edilmesi ve ayni
Olciitlerin kullanilmasi ile ayni sonuglara ulasilmasi (Karasar, 2009: 148; Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve
Yildirim, 2010: 122); 6lgme aracini olusturan maddelerin birbirleriyle olan iligkinin 6l¢iilmesiyle tutarliligi belirlenir.
Giivenirlik katsayisi, 0 ile 1 arasinda olup, degeri 1’e yaklastikca glivenirligin arttig1 anlamina gelmektedir (Ural ve
Kilig, 2006: 286).
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BULGULAR

Aragtirmaya katilan turistlerin demografik 6zellikleri; cinsiyet, yas, medeni durum, egitim ve kente gelme
durumlarina iliskin sorular araciligi ile &grenilmistir. Arastirmaya katilan turistlerin % 46’s1 kadin, % 54°i
erkeklerden olusmaktadir. Arastirmaya katilanlarin % 36’lik kismuni olusturan 145 kisi 36-45 yas araligindadir.
Dolayisi ile arastirmaya katilan turistlerin cogunlugunun 36-45 yas grubuna dahil bireylerden olustugu soylenebilir.
Arastirmaya katilanlarmm % 67’si evli iken % 33’4 bekér oldugu goriilmektedir. Arastirmanin demografik
bulgularinda 124 turist ile % 30 orani ile lise derecesine sahip oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan katilimcilar
% 76’lik bir oran ve 314 kisi sayisi ile Diyarbakir'da daha 6nce bulunmuslardir. Bu sonuca gore Diyarbakir'1 ziyaret

eden kisilerin daha 6nce Diyarbakir'da olmus olmalar1 ve tekrar ziyarette bulunmalar1 dikkat gekmektedir.

Tablo 2: Arastirmaya Katilan Turistlerin Demografik Ozellikleri

Degisken f %
Cinsiyet

Kadin 185 46
Erkek 225 54
Toplam 410 100
Yas

18-25 58 14
26-35 72 17
36-45 145 36
46 ve listii 135 33
Toplam 100 100
Medeni Durum

Evli 278 67
Bekar 132 33
Toplam 410 100
Egitim

Lise 124 30
Onlisans 106 26
Lisans 95 23
Lisansiistii 85 21
Toplam 410 100
Kente Gelme Ile lgili Soru

Daha 6nce Diyarbakir’da bulunmus olanlar 314 76
Daha 6nce Diyarbakir’da bulunmamis olanlar 96 24
Toplam 410 100

Turistlerin yerel yemek tiiketim motivasyon faktorleri incelendiginde turistlerin boyutlar bakimindan birbirine
yakin cevaplar verdileri goriilmekte olup, en yiiksek ortalamay1 4.22 ile “Duyusal Cekicilik” ve 4.18 ile “Heyecan
Arayis1” yer almaktadir. En diisiik ortalamayr ise 3.67 ile “Saglik Beklentisi” gostermektedir. Bu sonuglar

incelendiginde turistlerin motivasyonlariin daha ¢ok bireysel oldugu soylenebilir.
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Tablo 3: Turistlerin Yerel Yemek Tiiketim Motivasyonlari

Faktor/Maddeler Madde Boyut Standart
Ortalama  Ortalama  Sapma

Faktor 1: Kiiltiirel Deneyim 3.92 12
Yerel yemeklerin orijinal yerinde denenmesi otantik bir deneyimdir. 3.89

Yerel yemegin geleneksel usullerle tadimi essiz bir deneyimdir. 3.46

Yerel yemegin orijinal bdlgelerinde tadimi dnemlidir. 3.92

Yerel yemek tadimi yerel yemeklerin tadini 6grenmemi saglar. 3.35

Yemegin yerel insanlar tarafindan sunulmasi yerel kiiltiirli tanimak i¢in essiz bir firsattir.  3.42

Yerel yemek deneyimi yeni seyler kesfetmemi saglar. 3.28

Yerel yemek deneyimi benim normalde gormedigim seyleri gormemi saglar. 3.76

Yerel yemek deneyimi bana farkli kiiltiirler hakkinda bilgi edinmemi saglar. 3.95

Yerel yemegin orijinal yerinde denenmesi beni heyecanlandirir. 3.81

Yerel yemek deneyimi benim diger insanlarin nasil yasadigini 6grenmemi saglar. 3.65

Faktor 2: Sosyal Etkilegim 4.13 .84
Yerel yemek deneyimi arkadaslarim veya ailemle hos vakit gecirmemi saglar. 4.25

Yerel yemek deneyimim hakkinda herkese bahsetmeyi severim. 4.04

Arkadaslarima gostermek i¢in yerel yemeklerin fotografini ¢ekerim. 412

Yerel yemekler arkadaslik ve akrabalik baglarini artirir. 3.84

Tatilde yerel yemek deneyimi beni rutin hakkinda endiselendirmez. 3.96

Tatilde yenen yerel yemek beni kalabaliktan ve giiriiltiiden uzaklastirir. 3.76

Yerel yemekler sayesinde ayn1 amagtaki yeni insanlarla tanigsmami saglar. 4.23

Seyahat etmek isteyen kisilere yerel yemek deneyimim hakkinda tavsiyede bulunurum. 4.08

Faktor 3: Heyecan Arayisi 4.18 .96
Yerel yemekleri tatmak beni heyecanlandirir. 4.52

Yerel yemek tadimi beni neselendirir. 4.25

Tatilde yerel yemek tadimi beni rahatlatir. 4.06

Yerel yemekleri tadarken heyecan verici oldugu beklentisinde olurum. 4,12

Faktor 4: Duyusal Cekicilik 4.22 .85
Tatilde yedigim yerel yemegin iyi goriinmesi benim igin énemlidir. 4.47

Tatilde yedigim yerel yemegin benim i¢in iyi kokmasi énemlidir. 4.35

Tatilde yedigim yerel yemegin beni hosnut birakmasi 6nemlidir. 4.42

Tatilde yedigim yerel yemegin tadinin iyi olmasi benim i¢in 6nemlidir. 452

Yerel yemek deneyimi beni entelektiiel olarak zenginlestirir. 3.85

Kendi lilkemdeki yerel yemeklerin tadi ile orijinal yerlerindeki tad: farklidir. 3.71

Faktor 5: Saghk Beklentisi 3.67 .70
Yerel yemekler beni saglikli tutar. 3.71

Yerel yerlerinde iiretilen yerel yemekler taze maddeler igerir. 3.88

Yerel yemekler besleyicidir. 3.65

*S Tamamen Katiliyorum ve 1 Kesinlikle Katilmiyorum’u ifade etmektedir.

Arastirmaya katilan turistlerin, Yerel Yemek Tiiketim Motivasyon Faktorlerine iligkin goriislerinin cinsiyetlerine
gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek igin yapilan bagimsiz érneklemler t-sinamasina gore, “Heyecan
Arayis1” ve “Duyusal Cekicilik” boyutlarinda kadin katilimeilarin puan ortalamasi ile erkek katilimcilarin puan
ortalamasi arasinda erkek katilimci grubun lehine anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmistir (p<.05). Bu bulguya gore,
“Heyecan Arayist” ve “Duyusal Cekicilik” boyutlarina iliskin goriisler ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligkinin
oldugu soylenebilir. Erkek katilimcilar, kadin katilimcilara gore “Heyecan Arayisi” ve “Duyusal Cekicilik”
boyutlarina daha olumlu oldugunu diistinmekle beraber, her iki grubun bu iki boyuta iliskin goriislerinin “iyi

diizeyde” oldugu anlasilmaktadir.

Diger boyutlar olan “Kiiltiirel Deneyim”, “Sosyal Etkilesim” ve “Saglik Beklentisi” boyutlarinda ise, erkek
turistlerin goriisleri ile kadin turistlerin goriisleri arasinda anlamli farklilik goriilmemistir (p>.05).
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Tablo 4: Turistlerin Cinsiyetlerine Gore Yerel Yemek Tiiketim Motivasyon Faktorlerine Iliskin t-Testi Sonuglar

Boyutlar Gruplar N X S sd t P
A) Kadin 185 3.90 .68

Kiiltiirel Deneyim B) Erkek 225 3.98 .70 408 -1.47 A4
Toplam 410
A) Kadin 185 411 .85

Sosyal Etkilesim B) Erkek 225 4.15 .96 408 -2.36 .18
Toplam 410
A) Kadin 185 4.05 .83

Heyecan Arayisi B) Erkek 225 4.21 .85 408 -.05 .01*
Toplam 410
A) Kadin 185 4.10 .68

Duyusal Cekicilik B) Erkek 225 4.28 .70 408 -1,34 .03*
Toplam 410
A) Kadin 185 3.75 .85

Saghik Beklentisi B) Erkek 225 3.63 .96 408 -1,17 31
Toplam 410

*p<.05, **p<.00

Aragtirmaya katilan turistlerin, Yerel Yemek Tiiketimin Motivasyon Faktorlerine iliskin goriislerinin yaslarina
gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizine gore, “Kiiltiirel Deneyim”,
“Heyecan Arayis1” ve “Duyusal Cekicilik” boyutlarinda turistlerin goriisleri arasinda yaslar1 bakimindan istatistiksel
olarak anlamli bir fark oldugunu gostermektedir. Baska bir deyisle, turistlerin, “Kiiltiirel Deneyim”, ‘“Heyecan
Arayis1” ve “Duyusal Cekicilik” boyutlarina iliskin goriisleri, turistlerin yaslarina bagli olarak anlaml bir sekilde
farklilagmaktadir. Birimler aras1 farklarin hangi gruplar arasinda oldugunu bulmak amaciyla yapilan LSD testi

sonucunda, anlamli farkin, “18-25 yas” ile “36-45 yas” ve “46 ve {izeri” yaslar1 arasinda oldugu goriilmiistiir (p<

05).

“Sosyal Etkilesim” ve “Saglik Beklentisi” boyutlarinda turistlerin goriigleri arasinda yaslari bakimindan
istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigini1 gostermektedir. Bagka bir deyisle, turistlerin, “Sosyal Etkilesim” ve
“Saglik Beklentisi” boyutlarina iligkin goriisleri, yaslarina bagli olarak anlamli bir sekilde farklilagmamaktadir
(p>.05).
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Tablo 5: Turistlerin Yaslara Gore Yerel Yemek Tiiketim Motivasyon Faktérlerine iliskin Anova Testi Sonuglari

Varyansin  Kareler Kareler Anlamh
Boyutlar Gruplar N X Kaynagi  Toplamm Sd  Ortalamasi F p fark
A) 18-25 yas 58 3.58
Gruplar 5952 3 1.984
B) 26-35 yas 72 368 arast
Kiiltiirel A-D
. C) 36-45 yas 145 3.80 372 01*
Deneyim Y Gruplarici 78344 147 533 B-D
D) 46 yas ve lizeri 135 4.14
Toplam 410 3.79 84.296 150
A) 18-25 yas 58 3.01
Y Gruplar 2733 3 911
B) 26-35 yas 72 3.00 arast
Sosyal C) 36-45 yas 145 3.17 180 13
Etkilesim Gruplarigi ~ 71.030 147 483
D) 46 yas ve lizeri 135 3.33
Toplam 410 3.12 73.763 150
A) 18-25 yag 58 3.64
Cruplar 45146 3 3382
B) 26-35 yas 72 375 arast A-C
Heyecan A-D
C) 36-45 ya 145 4.22 441  .02*
Arayist ) 36:45 yas iGg“p'ar 112716 147 767 B-C
D) 46 yas ve iizeri 135 4.23 'S B-D
Toplam 410 3.95 122.862 150
A) 18-25 yas 58 3.85 Gruplar 9674 3 3225
B) 26-35 yas 72 427 arast
5 | A-B
uyusal C) 36-45 yas 145 4.47 A-C
Cekicilik ) Y g“p'ar 108277 147 737 438 01*  Ap
D) 46 yas ve tizeri 135 459
Toplam 410 4.30 117.951 150
A) 18-25 yas 58  4.09
Gruplar 2.271 3 757
B) 26-35 yas 72 441 arast
Saghk
s C) 36-45 yas 145 4.42
Beklentisi ) Y Gruplar 21546 147 487 155 20
D) 46 yas ve lizeri 135 4.34 ¢t
Toplam 410 4.33 73.817 150

*p<.05, **p<.00

Aragtirmaya katilan turistlerin, Yerel Yemek Tiiketim Motivasyon Faktorlerine iliskin goriislerinin medeni
durumlarina gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek igin yapilan bagimsiz 6rneklemler t-sinamasina gore,
“Kiiltiirel Deneyim”, “Heyecan Arayis1” ve “Duyusal Cekicilik” boyutlarinda evlilerin puan ortalamasi ile bekar
katilimcilari puan ortalamasi arasinda evli katilime1 grubun lehine anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmistir (p<.05). Bu
bulguya gore, “Kiiltiirel Deneyim”, “Heyecan Arayis1” ve “Duyusal Cekicilik” boyutlarina iligkin goriisler ile medeni
durum arasinda anlamli bir iligkinin oldugu séylenebilir. Evli katilimeilar, bekar katilimeilara gére bu boyutlarda
daha olumlu oldugunu diistinmekle beraber, her iki grubun bu ii¢ boyuta iliskin goriislerinin “iyi diizeyde” oldugu

anlasilmaktadir.

“Sosyal Etkilesim” ve “Saglik Beklentisi” boyutlarinda ise, evli turistlerin goriisleri ile bekar turistlerin goriisleri
arasinda anlamli farklilik goriilmemistir (p>.05).
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Tablo 6: Turistlerin Medeni Durumlarina Gére Yerel Yemek Tiiketim Motivasyon Faktorlerine iliskin t-Testi

Sonuglart

Boyutlar Gruplar N X S sd t P
A) Evli 278 3.90 71

Kiiltiirel Deneyim B) Bekar 132 3.59 78 408 2.53 .01*
Toplam 410
A) Evli 278 3.19 .69

Sosyal Etkilesim B) Bekar 132 2.99 71 408 1.72 .08
Toplam 410
A) Evli 278 4.08 .89

Heyecan Arayisi B) Bekar 132 3.71 .89 408 2.40 .01*
Toplam 410

Duyusal Cekicilik A) Evli 278 4.45 79
B) Bekar 132 4.04 .99 408 2.78 .00**
Toplam 410

Saghk Beklentisi A) Evli 218 4.40 63 1.61
B) Bekar 132 4.21 .80 408 10
Toplam 410

*p<.05, **p<.00

Aragtirmaya katilan turistlerin, Yerel Yemek Tiketim Motivasyon Faktorlerine iligkin goriislerinin daha 6nce

Diyarbakir’da bulunma durum degiskenine gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek icin yapilan bagimsiz

orneklemler t-sinamasina gore, “Kiiltiirel Deneyim”, “Sosyal Etkilesim”, “Heyecan Arayisi1”, “Duyusal Cekicilik”

ve “Saglik Beklentisi” boyutlarinda daha once Diyarbakir’da bulunmus olanlar ile daha 6nce Diyarbakir’da

bulunmamis olan turistlerin goriisleri arasinda anlamli farklilik goriilmemistir (p>.05). Her iki grubun da genel

memnuniyet diizeyi yiiksek olan bireylerin destinasyona yonelik tekrar ziyaret niyetleri de oldukga yiiksek oldugu

sonucuna varilabilir.

Tablo 7: Turistlerin Daha Once Diyarbakir’da Bulunma Durumlarina Gore Yerel Yemek Tiiketim Motivasyon

Faktorlerine Iliskin t-Testi Sonuclari

Boyutlar Gruplar N X S sd t P
A) Evet 314 3.82 81

Kiiltiirel Deneyim B) Hayir 96 3.71 .59 408 .82 41
Toplam 410
A) Evet 314 4.14 .75

Sosyal Etkilesim B) Hayir 96 4.05 .58 408 12 47
Toplam 410
A) Evet 314 4.05 .88

Heyecan Arayisi B) Hayir 96 3.92 .93 408 2.07 14
Toplam 410

Duyusal Cekicilik A) Evet 314 4.38 .86
B) Hayir 96 4.14 92 408 1.54 12
Toplam 410

Saglik BeKlentisi A) Evet 314 4.13 99 44.74
B) Hayir 96 3.96 .78 408 21
Toplam 410

*p<.05, **p<.00
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SONUC VE ONERILER

Son yillarda turizm devamli bir biiyiime gostermis, diinyanin en biiyilk ve en hizli biiyliyen ekonomik

sektorlerinden biri haline gelmistir (http://www.e-unwto.org). Bu gelisme ile beraber teknolojik gelismeler ve

ulasimin kolaylasmasindan dolay1 yeni kiiltiirlerle etkilesim kurma ve farkli tatlar deneyimleme motivasyonu
alternatif turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu nedenle giiniimiizde turizm destinasyonlari, insanlar1
seyahate yonelten motivleri dikkate alarak turistik riin iiretmekte, ¢esitlendirmekte ve pazarlama caligmasi
yapmaktadirlar. Bu nedenle turistlerin ziyaret ettikleri destinasyonlarda yerel yemek yeme motivasyonun artirilmasi

bolgenin turizm potansiyelinin gelismesi agisindan faydali olarak goriilmektedir.

Aragtirma kapsaminda Diyarbakir’i ziyaret edenlerin demografik o6zellikleri ve yerel yemek tiiketim
motivasyonlar1 incelenmistir. Arastirmaya katilan turistlerin ¢ogunlugunun erkeklerden olustugu; 36-45 yas
araliginda oldugu; daha c¢ok evlilerin yer aldig1; ortadgretim seviyesinde egitimli olduklari sonucuna varilmustir.
Turistlerin yerel yemek tiiketim motivasyon faktorleri incelendiginde turistlerin boyutlar bakimindan birbirine yakin
cevaplar verdileri goriilmekte olup, en yliksek ortalamay1 4.22 ile “Duyusal Cekicilik” ve 4.18 ile “Heyecan Arayist”
yer almaktadir. En diisiik ortalamayi ise 3.67 ile “Saglik Beklentisi” gostermektedir. Turistlerin yerel yemeklere
yonelik heyecanlar1 ve duyusal istekleri, Diyarbakir’i tercih etmelerine motive etmektedir. Bu agidan yerel
yemeklerin tanitilmasina iligskin belirlenecek hedef kitledeki bireylerin; yas, medeni durum, egitim diizeyine ve hangi

motivasyon faktorlerinden etkilendikleri gézoniinde bulundurulmalidir.

Turistlerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorlerinin incelenmesi arastirma ig¢in 6nemli bir gerekliliktir.
Onceki caligmalarda Nisari (2018), yerel yemeklerin insanlart mutlu etmesi, rahatlatmasi, endiselerinden
uzaklastirmasi, yerel yemekleri yoresinde tatmanin ilging gelmesi gibi ifadeler heyecan arayisi faktorii altinda
birlestigi sonucuna ulagmistir. Semerci ve Akbaba (2018), yerel yemeklerin, turistleri heyecanlandirmasi,
neselendirmesi, rahatlatmasi onlar1 yerel yemek tiiketimine yonlendiren dnemli bir motivasyon ve turistik ¢ekim
unsuru oldugunu belirtmislerdir. Bayrak¢1 ve Akdag (2016), tekrar ziyaret etme niyetinin, yerel yemek tiiketim
motivasyonlart boyutlari agisindan degerlendirildiginde, heyecan arayisi ve kiiltiirel deneyim motivasyonlari
tarafindan olumlu yonde etkilendiginden bahsedilmistir. Demirci, Timur, Yilmazdogan ve Oguz (2015), yerel
yemeklerin tat ve kokularinin zenginlestirilmesi ile turistlerin heyecan duygusuyla turistik destinasyona gelmelerinin
saglanabilecegini vurgulamislardir. Bu ¢aligmada ise turistlerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorleri
incelenmis ve duyusal g¢ekicilik ile heyecan arayisi boyutlarinin diger boyutlara oranla daha 6nemli motivasyon
faktorii olduklart anlagilmistir. Ayrica yemek deneyimlerinin turistleri heyecanlandirdigi ve motivasyonlarini

artirdig1 sdylenebilir.

Yemek kavrami insanlarin yagami igin temel bir ihtiyag olarak nitelendirilse de, s6z konusu kavram turizm sektorii
agisindan kritik bir 6neme sahiptir. Tiim ziyaret¢iler seyahatleri boyunca yemek ihtiyaglari ig¢in bir seyler yemek
zorundadirlar. Fakat seyahat kavramm altinda incelendiginde yemek, seyahatin deneyimsel bir bdliimiinii olusturan
ve kimi zaman kisileri destinasyona ¢eken zevkli bir duyusal deneyim olarak tanimlanmaktadir (Kivela ve Crotts,

2006; Aktaran: Erkmen, 2018). Bunun sebebi, yemegin goz alict bir unsur olmasi ve bu unsurun turistleri
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¢ekebilmesidir (Hjalager ve Corigliano, 2000). Bagka bir arastirmada “Birlesmis Milletler (BM) Diinya Seyahat
Orgiitii'ne” gore turistik harcamalarin igerisinde yiyecek-igecek harcamalarimin pay1 %30 oldugu goriilmektedir
(TURSAB Gastronomi Turizm Raporu, 2015). Tiim bu gerekgeler dogrultusunda, turizmin gelistirilmesi ve turist

motivasyonun artirilmasinda yerel yemek ve mutfaklarin kullanmasi ayr1 bir 6nem teskil etmektedir.

Diinyanin en zengin mutfaklarindan birine sahip olan Tiirkiye’de, yerel mutfaklar, destinasyonlarin
farklilastirilmasi ve cazibe merkezi olmasi agisindan 6énemli bir firsat sunmaktadir. Yerel mutfaklarin destinasyon
seciminde 6nemli bir motivasyon unsuru oldugu, yapilan bir¢ok arastirma ile ortaya konulmustur (Kim, Eves ve
Scarles, 2009; Kim ve Eves, 2012). Bu nedenle yerel iiriinlerin 6zgiin nitelikleri korunarak cografi isaretleme belgesi
alimmalidir. Cografi isaret uygulamasi kisaca, yerel bir iirliniin veya degerin belirli yasalar ¢cercevesinde koruma altina
almmasidir (Uner, 2014). Ciinkii turistler yemek deneyimleri beraber destinasyonlara yonelik anlam ve sembolleri

yasamaktadirlar. Yani turistler yemegin bulundugu destinasyon ile ilgili kiiltiir hakkinda bilgi edinmektedir.

Turist motivasyonunu agiklayan 6nceki ¢alismalar turistlerin ihtiyag ve isteklerini tatmin edecek destinasyonlar
se¢me yoniinde egilimli olduklarini géstermektedir (Crompton & McKay, 1997; Fodness, 1994; Goeldner & Ritchie,
2007; Bayrak¢1 ve Akdag, 2016; Semerci ve Akbaba, 2018). Chang, Kivela ve Mak (2010) tarafindan yapilan
calismada turistlerin yerel yemekleri denemede istekleri olduklar1 ve bu deneyimlerini diger insanlarla paylastiklarini
tespit etmislerdir. Farkli bir ¢calismada da turistlerin yerel yemek deneyimlerinin olumlu olmasi tekrar ziyaret etme
niyetlerini etkileyerek destinasyondaki turistik talebin siirdiirtilebilirligini saglayacagi sonucuna varilmstir (Sergek,
Ozaltas Sercek ve Boz, 2016). Turistlerin yerel yemek tiiketimindeki motivasyon faktorlerinin incelendigi bu

arastirmada da yerel yemeklerin turistik destinasyonlarin gelismesine katki saglayacag diigiiniilmektedir.

Tiirkiye’nin turizm plan ve politikalar1 Tiirkiye’yi “giines, deniz ve kum” olarak konumlandiran bir durum olarak
ifade edilmektedir. Bu nedenle yerel yemek kiiltiirii, destinasyonlarin tanitim ve pazarlanmasinda gozardi edilmistir.
Son yillarda ise turizm sektoriindeki rekabet ortamina bakildiginda, Tiirkiye nin gastronomi turizm potansiyelinin
yerel bazda giiclendirilip desteklenmesi oldukca 6nem arz etmektedir. Diyarbakir destinasyonunda, sehirlerin
pazarlanmasinda yerel yiyeceklerin kullanimi agisindan bu durumu kanitlayan degerli veriler saglamaktadir (Ozaltas
Sercek ve Sercek, 2015; Giirbiiz, Ozaltas Sercek ve Toprak, 2017). Bu arastirmada Diyarbakir’a gelen turistlerin;
kiiltiirel deneyim, sosyal etkilesim, heyecan arayisi, duyusal ¢ekicilik ve saglik beklentisi motivasyonlar ile yerel

yemek tiikettikleri sonucuna ulasilmustir.

Glineydogu Anadolu bolgesinin “Bereketli Hilal” denilen Dicle ve Firat arasinda yer almasi ve gesitli uygarliklara
ev sahipligi yapmasi nedeniyle mutfak kiiltliriiniin c¢esitlilik kazandigi en onemli bdlgelerden biri oldugu
disiiniilmektedir (Aksoy ve Sezgi, 2015). Yoresel yemek tiiketiminin tesvik edilmesi, gerek turistleri yoreye ¢ekme
acisindan gerekse yore kiiltiiriiniin siirdiiriilebilirligi agisindan biiyiik 6neme sahiptir (Demirci, Timur, Yilmazdogan
ve Oguz, 2015). Bolgede 6zellikle farkli kiiltiirleri biinyesinde barindiran Diyarbakir’in yemek kiiltiiriinde de dinsel,
kiiltiirel, etnik ve cografi nedenlerden dolay1r mutfak kiiltiiri de zenginlik gdstermektedir. Bu nedenle Diyarbakir’a

ait yemekler baska sehirlerde tamitilmali (Ozaltas Sercek ve Sercek, 2015), Diyarbakir mutfagi hakkinda bilgisi olan
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yerel halkin bu {irtinlerin yapip satmasina destek verilmeli ve gelen turistler bu alanlarda yoresel {irliniin yapimina

katilma sansini elde edebilmelilerdir.

Yerel yemek tiiketim motivasyonlarinin gelecekte farkli destinasyonlarda karsilastirmali bir arastirma ile
desteklenmesi literatiire katki saglayacaktir. Bu baglamda turistik destinasyonlarda yerel yemek hizmeti veren
restoranlara vizyon saglamasi agisindan da faydali olacagi beklenmektedir. Boylece bu destinasyonlarin

kalkinmasina da katki saglanmis olacaktir.
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Extensive Summary

According to World Tourism Organization data, the number of people participating in tourism activities is
increasing every year. However, with the development of technology, the increasing communication possibilities
lead to the discovery of different cultures and the emergence of new tourist motifs. Poon (1993) 's new tourist model
of the classic' sea, sun, sand 'trilogy and different types of food in the hotel to search for different types of holiday,
seeking new, different, local and cultural traces of pursuit of travel alternatives. For this reason, tourists want to taste
the local dishes of their country or region during their travels. Local food is an important cultural resource that
includes cultural richness, such as regional and ethnic identity (Timothy and Ron, 2013: 99).

For some, food and beverages are an integral part of the destination experience (Long, 2004), even if it is not the
primary reason for visiting a destination (Long, 2004) and the experience of traveling during the trip contributes to
the tourist's destination experience, affecting tourists' choice of destination and allowing them to relax socially and
psychologically throughout their holidays is an important source of attraction and motivation (Ozaltas Sercek and
Sergek, 2015). In other words, gastronomic experiences are becoming one of the most important motivational sources

of travel. Therefore, more attention should be paid to issues related to gastronomy tourism.

The motivation of traveling to a tourist destination for food tasting or food production (Hall and Sharples, 2003)
and the interest in eating constitute the basis of travel motivation in gastronomy tourism (Wolf, 2002). In addition to
tourism activities, eating and drinking activities have become an important option for pleasure. The desire to taste
new flavors, to observe the production stage and to participate in tasting events, to visit the restaurants of world
famous chefs or food festivals, has started to turn into the main motivation in tourism activities. This shows the linear
relationship between gastronomy and tourism. Today, the reasons for people to eat or drink water only hunger or
thirst is not to be eliminated; at the same time to enjoy the atmosphere, to establish new friends, to get rid of the
routine and get the chance to go beyond the usual, the number of people traveling under the gastronomic tourism

leads to an increase (Single and Sword, 2014).

Although the concept of food is considered as a basic need for people’s lives, the concept is of critical importance
for the tourism sector. All visitors have to eat something for their meals during their travels. However, when it is
examined under the concept of travel, food is defined as an enjoyable sensory experience that creates an experiential
part of the trip and sometimes attracts people to the destination (Kivela and Crotts, 2006; cited in: Erkmen, 2018).

The reason for this is that the food is an eye-catcher and this element can attract tourists (Hjalager and Corigliano,
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2000). In line with all these reasons, the development of tourism and the use of local dishes and cuisine in increasing

tourist motivation are of particular importance.

The aim of this research is to determine and evaluate the motivation factors of tourists in local food consumption.
In this respect, the study is a quantitative study. In order to evaluate the motivation factors of local food consumption
by tourists, Kim and Eves (2012) used the study of 31 expressions and 7 different dimensions (excitement seeking,
routine escape, health expectancy, cultural experience, coexistence, prestige and sensory attractiveness). . The
questionnaire consists of 2 parts. In the first part, the questions related to the personal information of the participants
and in the second part are the expressions about the local food consumption motivations.

The target audience of the study consists of domestic and foreign tourists coming to Diyarbakir. Covering a large
area of study reveals the problem of cost and time in reaching all of the target. For this purpose, sampling was made
on the target group determined in the study. The number of local tourists visiting Diyarbakir in 2018 is 275,559 and
the number of foreigners is 11,875 and it is stated as 287,434 (Ministry of Culture and Tourism, 2018). Considering
that there are daily visitors, the number is very high.

After the data were scanned in terms of the participants' non-response tendency and missing data values, the data
were analyzed using the Statistical Package for Social Sciences (SPSS) programs. Since the number of questionnaires
was 410, Kolmogrov-Smimov Z test was used in this study. Levene testis test was used for the homogeneity test of
the data. According to the results of these tests, parametric tests were used to analyze the data which met the
parametric distribution assumptions and non-parametric tests were used for the data that did not fulfill these

assumptions.

In recent years, tourism has shown a steady growth and has become one of the largest and fastest growing
economic sectors in the world (http://www.e-unwto.org). With this development, because of technological
developments and ease of transportation, the motivation to interact with new cultures and experience different tastes
has resulted in the emergence of alternative tourism types. For this reason, today, tourism destinations produce and
diversify touristic products by taking into account the motivation of people to travel. For this reason, increasing the
motivation of local eating in the destinations visited by tourists is seen as beneficial for the development of the

tourism potential of the region.

In which Turkey has one of the world's rich cuisine, local cuisine, offers an important opportunity to be
differentiated in terms of destinations and attractions. It has been demonstrated by many studies that local cuisines
are an important motivation factor in the choice of destinations (Kim, Eves and Scarles, 2009; Kim and Eves, 2012).
Because the tourists experience the food experiences and the meanings and symbols of the destinations. In other

words, tourists get information about the culture of the destination.
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