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Öz 

Gastronomi turizmin öneminin artmasına rağmen turistlerin yerel yemek yeme 

motivasyonlarının belirlenmesine yönelik çok az çalışma yapılmıştır. Gastronomi turizmi 

için yerel yemek tüketimindeki motivasyon faktörlerinin tespit edilmesi turizm talebinin 

artırılması ve rekabet üstünlüğünün elde edilmesi açısından önemlidir. Çünkü turizm 

olayına katılım gösteren turist davranışlarını anlamanın önemli faktörlerinden biri ise yerel 

yemek tüketim motivasyonlarıdır. Bundan dolayı, bu çalışma turistlerin yerel yemek 

tüketimindeki motivasyon faktörlerini değerlendirilmek amacıyla yapılmıştır. Kültürel 

değerlerin bir parçası olan yerel yemeklerin korunması ve pazarlaması açısından turistlerin 

yemek motivasyonların incelenmesi çalışmanın önemini ortaya koymaktadır. Çalışmanın 

sonuç kısmında, Diyarbakır’ın yerel yemeklerinin tanıtımına katkı sağlayacağı ve yerel 

yöneticilerin bu amaca yönelik stratejiler geliştirmelerine fayda sağlaması beklenmektedir.
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Despite the increasing importance of gastronomy tourism, few studies have been done to 

determine the local eating motivations of tourists. The determination of motivation factors 

in local food consumption for gastronomy tourism is important for increasing the demand 

for tourism and achieving competitive advantage. Because, one of the important factors to 

understand the tourist behavior of participating in tourism is the local food consumption 

motivations. Therefore, this study was conducted to evaluate the motivation factors of 

tourists in local food consumption. Study of the food motivation of tourists in terms of the 

protection and marketing of local dishes, which are part of cultural values, reveals the 

importance of the study. In the final part of the study, it is expected that Diyarbakır will 

contribute to the promotion of local dishes and will help local administrators to develop 

strategies for this purpose. 
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