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Bir iiriine ve lriiniin ait oldugu yere katma deger kazandiran ve kokenini korumada
basarili bir yontem olarak diinyada kabul goren cografi isaret kavrami giin gegtikce
bilinirligi artan bir uygulama olmaktadir. Cografi isaretin iilkemizde bilinirliginin ve
farkindaliginin artmasi sayesinde, lriinleri cografi isaret calismalart hiz kazanmustir.
Tiirkiye’de cografi isareti alinan ilk iiriin Gaziantep’e ait olan baklavadir. Gaziantep 2015
yilinda UNESCO Yaratict Sehirler Agi'na dahil edildikten sonra Tiirkiye’de en fazla
cografi isaret bagvurusu yapan sehirlerden biri olmustur. Mutfak egitimi alan 6grencilerin
perspektifinden cografi isaret ile tescil edilmis {rlinlere sahip olmanin destinasyon
pazarlamasma etkisinin Olciilmesi amaciyla gerceklestirilen bu calisma icin mutfak
alaninda 6n lisans ve lisans seviyesinde egitim alan 214 6grenciye yiiz yiize anket yontemi
uygulanarak veri toplanmigtir. Mutfak 6grencilerine gore, Gaziantep’in cografi isaret ile
tescil edilmis iriinlere sahip olmasi gastronomik kimlik olusturmasinda biiyiik Slgiide
o6nemlidir. Arastrma sonucunda bu ydntemle olusturulan gastronomik kimligin
destinasyon pazarlamasina olumlu yonde etki ettigi elde edilen sonuglar arasindadir.
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* Sorumlu Yazar.

The notion of geographical indication that gains awareness gradually in the world is
accepted as a method which gives added value to a product and also successful in
protecting the product’s origin. Thanks to the increase in awareness of the geographical
indication in our country, studies on the geographical indication of products have gained
speed. Baklava which belongs to Gaziantep is the first product that its geographical
indication was received in Turkey. After Gaziantep has been incorporated into UNESCO
Creative Cities Network in 2015, it has been one of the cities that is applying most for the
geographical indication in Turkey. For the purpose of measuring the effect of having
geographical indication products to destination marketing by the students, data were
gathered by applying face to face questionnaire method from 214 students who had
undergraduate and graduate level education in the culinary area. According to the culinary
students, having Gaziantep's products registered with geographical indication is of great
importance in creating a gastronomic identity. As a result of this research, gastronomic
identity created by this method has a positive effect on destination marketing..
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GIRIS

Gastronomi biliminin pratik uygulamalarmin yapildigi alanlardan bir tanesi de mutfaktir. Mutfak yemegin
hazirlandigi, depolandigi ve sunuma hazir hale getirildigi alandir. Diinyada mutfak egitiminin ¢esitli kademelerde
verildigi egitim kurum ve kuruluslart mevcuttur. Ulkemizde orta &gretim kurumlarinda, yiiksekdgretim
kurumlarinda, halk egitim merkezlerinde, meslek edindirme kurslarinda, 6zel statiideki akademilerde, belediyelerin
meslek ve sanat merkezlerinde, egitim merkezlerinde, iiretici firmalarin kendi biinyelerinde mutfak departmaninin
personel agigini kapatmaya yonelik farkli uzmanlik alanlarinda gesitli egitimler verilmektedir. Diinyaya paralel
olarak {ilkemizde de disarda yemek yeme aligkanliginin artmasi ile birlikte usta-girak iligkisiyle gergeklestirilen
ascilik egitimi canlanmig (Gorkem ve Sevim, 2016), mutfaklardaki nitelikli personel agigimi gidermeye yonelik
faaliyetler siirdiiren egitim 6gretim kuruluglarinin sayisi artmustir. Bu durum ise mutfak egitimi alan &grencilerin

bilgi diizeylerinin 6nemini ortaya koymaktadir.

Uriinlerin katma degerinin artmasini saglayan cografi isaretler, bolge ve iilke ekonomileri igin oldukca
onemlidir. Gastronomik kimligin olusmasinda da ciddi katkilar sunan cografi isaretler, toplumlarin yiyecek-igecek
kiiltiirlerinin 6zgiinliikleri (Diker ve Deniz, 2017), yoresel tiriinlerin korunmasi ve gelecek kusaklara dogru bir
sekilde aktarilmasini da saglamaktadir. Bu baglamda yapilan ¢alisma kapsaminda Gaziantep’te mutfak egitimi alan
ogrencilerin perspektifinden cografi isaret ile tescil edilmis iriinlere sahip olmanin gastronomik kimlik

olusturmadaki énemi ve destinasyon pazarlamasina etkisi ortaya konmaya ¢aligilmustir.
Cografi Isaret

Yoresel {irtinlerin yoreye bir¢ok katkisinin oldugu bilinmektedir. Bu katkilardan bazilar1; bélgenin kalkinmasi,
yore insaninin sosyo-ekonomik gelisimi, dogalligin ve gelenekselligin korunmasidir. Cografi isaretler ise yoresel
iirlinlerin katma degerini artiran ve yoresel {riinlerin ait oldugu yore ya da bdlgenin katma degerini maksimize

etmeyi saglayan isaretlerdir.

Tirk Patent Enstitiisii’niin “kalitesi veya iiniinii belirli bir cografi yéreye borglu olan tiriinleri adlandirmak igin
kullanilan igaretler” (Tirk Patent Enstitiisii, 2017) olarak tamimladigi cografi isaret kavrami, iiriinlerin katma
degeri agisindan olduk¢a 6nemlidir. Fikri miilkiyet hukuku kurallar1 ¢ercevesinde degerlendirildigi goriilen cografi
isaretler, {iriiniin meydana geldigi cografyadan bagimsiz olarak degerlendirilemezler. Cografi isaretlerin seriiveni
Avrupa’da 13. yiizyila kadar uzanmaktadir. Cografi isaret ile tescil etmede en gelismis iilkelerin, Fransa ve Italya
oldugu bilinmektedir (Tekelioglu ve Demirer, 2008). Dogan’a (2015) gore cografi isaretleri, belirgin bir niteligi
olan, iinii ya da diger 6zellikleri bakimindan koékenin bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis
rtinleri gosteren isaretler olarak tammlamak miimkiindiir (Dogan, 2015: ss. 63).Cografi isaretlerin belirgin bir
niteliginin, {inliniin veya diger 6zellikleri itibariyle kokeninin bulundugu bir yore, bolge ya da iilke ile 6zdeslesmis

bir {iriinii nitelemesi gerekmektedir (Durlu Ozkaya, Siinnetgioglu ve Can, 2013: ss. 16).

Cografi isaretler mense ad1 ve mahrec isareti olarak iki gruba ayrilmaktadir. Mense adi bir {iriiniin cografi
smirlar1 belirlenmis bir yore, alan bolge veya iilkeden kaynaklaniyor olmasi ve tamamimmesas niteliklerinin

bulundugu cografyaya 6zgii doga ve beseriunsurlardan kaynaklanmasi ve iiretimi igslenmesi ve diger islemlerin
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tiimilyle bucografi sinirlar i¢cinde yapilmast durumundaki tiriinler i¢in gegerlidir (Gokovali, 2007).Bir yore, bolge
veya alandan kaynaklanan cografi sinirlari ¢izilmis {iriin biteliginde olmasi, belirgin bir nitelik veya iine sahip
ozellikleriyle {iriin ile bolgenin 6zdeslesmis olmasi ve belirtilen iirline ait iiretim, isleme ve diger islemlerden en az
bir tanesinin belirtilen alan veya yore iginde yapiliyor olmast mahreg isaretininin 6zellikleri arasinda yer almaktadir

(Kan, Giilgubuk ve Kii¢likgongar, 2012).

Bir isaretin Cografi Isaret kategorisinde degerlendirilebilmesi i¢in baz1 6zelliklere sahip olmas1 gerekmektedir.
Bu ozellikler iiriin, belirli bir cografya, isaret, iiriiniin belirli bir karakteristik tagimasi ve iriiniin karakteristik
ozelligi ile cografi kdkeni arasinda iligki olmasi olarak siralanabilir (Kan ve Giilgubuk, 2008: ss. 59; Teuber, 2011:
$8.903). Cografi isaretler ile yorenin farkli iliskilerinden bahsetmek miimkiindiir. Cografi isaretler yoresel
yemeklerin ortaya ¢ikmasinda etkin rol oynamaktadir (Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013: ss. 31). Kiiresel ¢apta
bir bakis agis1 ile bakildiginda gidalar kiiltiirlerin bir gézlemcisidir (Chez, 2011: ss. 239). Morton (2006) gidanin
etnik bir isaret¢i oldugundan bahsetmektedir. Bir yoreye ait yiyecekleri ilk defa deneyimleyen insanlarin unutulmaz
duygusal tepkiler verdigi, yapilan ¢aligmalar sonucunda ortaya konulmustur (Stavrianea, Dipidis ve Siomkos, 2016:

ss. 842).

Arastirma kapsaminda mutfak 6grencilerinin bakis agisiyla Gaziantep’in cografi isaret ile tescil edilmis triinlere
sahip olmasinin gastronomik kimlik olusturmadaki énemi ve destinasyon pazarlamasnina etkisi incelenmistir.
Gaziantep yemek cesitliligi ve gastronomik kimligi acisindan ulusal 6lgekte bilinen, uluslararasi platformlarda da
bir¢ok alanda bilinirligini artirma g¢abasi igerisinde olan bir sehirdir. 2015 yilinda UNESCO Yaratict Sehirler
Ag1’na dahil olan Gaziantep bu anlamda Tiirkiye’den bu aga dahil olan ilk sehirdir.

Bir yandan mutfak kiiltiiriiniin ortaya ¢ikarilma ¢alismalarmin strdirildiigi, bir yandan Cografi isaretli iiriin
sayisini artirma calismalarinin yiiriitiildiigii Gaziantep’te bu ¢alismalar farkli kurum ve kuruluslar tarafindan devam

ettirilmektedir. Tablo 1°’de Gaziantep’e ait cografi isaret ile tescil etme almis iiriinler yer almaktadir.

Tablo 1: Gaziantep iI’ine ait Cografi Isaretleme Almus Uriinler Listesi

No Gastronomik Uriin Adi Cografi .isaretleme Durumu
1 Antep Baklavasi Cografi Isareti Var
2 Antep Beyrani Cografi Isareti Var
3 Antep Bulguru Cografi Isareti Var
4 Antep Fistik Ezmesi (Antepfistig1 Ezmesi / Gaziantep Fistik Ezmesi) Cografi Isareti Var
5 Antep Fistig1 Cografi Isareti Var
6  Antep Firigi Cografi Isareti Var
7 Antep Katmeri Cografi Isareti Var
8 Antep Koy Kahkesi (Gaziantep Koy Kahkesi) Cografi Isareti Var
9 Antep Tirnakli Pidesi (Gaziantep Tirnakli Pidesi, Antep Pidesi) Cografi Isareti Var
10  Antep Yuvarlamasi/ Antep Yuvalamasi Cografi Isareti Var
11 Antep Siveydizi Cografi Isareti Var
12 Nizip Zeytinyag1 Cografi Isareti Var
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Gastronomik Kimlik

Yemek, kiiltiir ve kimligin iliskisi toplumdan topluma farklilik gdsteren unsurlardir. Bu farkliliklarinait oldugu
toplumun gastronomisini essiz, taklit edilemez ve zaman igerisinde toplumsal bir simgeye doniistiirdigi
goriilmektedir (Besirli, 2010). Yemegin her toplumda farklilik géstermesi, toplumdan topluma ¢esitlilik gosteren
zengin gastronomik unsurlarinda ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Bunlardan bir tanesinin de gastrononomik

kimlik oldugu diisiiniilmektedir.

Belirli yiyecek ve iceceklerle belirli bolgelerin eslestirilmesi o bdlgeye ait gastronomik kimligin ortaya
¢ikmasima olanak saglamaktadir (Caligkan, 2013: ss. 41). Bolgeninyerel tadi, dokusu ve yemek tarifleri, o bolgenin
gastronomik kimligini yansitan en énemli 6zelliklerindendir (Harrington ve Ottenbacher, 2010). Kesici (2012)’ye
gore gastronomik kimlik taklit edilemez. I¢inde bulunulan kiiltiirel, cografi, ekolojik, ekonomik yapi ve tarihsel
siirece gore farklilikgdsteren ve yalnizca o ydreye ait olan gastronomik kimligin taklidi miimkiin degildir (Kesici,
2012). Bunun yan1 sirad bir bolgenin kiiltiiriindeki yemek olgusunu ve mirasini yansitan gastronomik kimlik, ait
oldugu bolgeye 6zgli yeme igcme 6zellikleri ile o bolgeye rekabetavantaji saglamaktadir (Henderson, 2009; Teuber,
2011: ss. 900-901).

Gastronomik kimligin olusmasinda etkili olan faktorler; cevre, cografya, iklim, mikro iklimler, yoreye ait
irlinler, yeni irinlerin yoreye uyumu, kiiltlir, tarih, etnik ¢esitlilik, deneme yamilma, gelenekler, inanglar ve
degerler olarak siralanmaktadir (T6re Basat, Sandik¢1 ve Celik, 2017). Cevresel faktorler; yemegin ortaya ¢iktigi
¢evrenin, yemegin olusmasindaki etkileridir denilebilir. Bu faktorler igerisinde en Gnemli unsurun, o g¢evreyi
etkileyen insan unsuru oldugu séylenebilir. Santich’e gore (2004) gastronomi; ¢evresel, kiiltiirel ve tarihi unsurlara
bagh olarak neyin, nerede, ne zaman, ne sekilde yenilebilecegine ve igilebicegine dair Oneriler biitiiniidir
(Santich,2004) Bu nedenledir ki c¢evre, gastronomik kimligin olugmasina etki eden faktorler arasinda yer
almaktadir. Cevresel fakorler icerisinde sayilabilecek iklim, mikro iklimler, bu iklimin yéreye kazandirdigi tirtinler

de gastronomik kimligin olusumunda dogrudan etkili olmaktadir.

Biitiin bunlarin yan1 sira, ulasimin kolaylasmasi, transfer imkanlarinin giinlimiizde daha rahat bir sekilde ve
uzak bolgelere yapilabilmesi, iklimsel ya da diger bircok sebeple hammadde erisiminde problem yasayan
bolgelerin mutfak kiiltiiriiniinde gelisip degismesine katki saglamaktadir. Yeni iirlinlerin yore mutfagina entegre

olabilmesi de yine bolgede var olan gastronomik kimligi daha da zenginlestirmeye etki etmektedir.

Gastronomik kimligin olusmasina etki eden faktorler arasinda yer alan kiiltlir kavraminin tanimlanmasi oldukca
zor olup, ilgi yazinda 160°tan fazla tanimi bulunmaktadir (Spencer-Oatey, 2012: ss. 1) Kiiltiir, insanin hayvandan
ayrilmasini saglayan, sadece insana 0zgli, insanlarin paylastig1 ve gelecek kusaklara aktardigi semboller sistemidir
(Arslanoglu, 2000: ss. 370). Kiiltiir toplumun bir iiyesi olarak insan tarafindan edinilen bilgi, inang, sanat, ahlak,
hukuk, gelenek ve diger yetenekleri ve aligkanliklari igeren karmasik biitiindiir (Spencer-Oatey, 2012: ss. 2).
Toplumlarin beslenme deneyimlerinin bir biitiinii olan gastronomik kimlik kiiltiirlin bir yansimasi olarak
goriilmektedir. Tiim bunlardan yola ¢ikilarak en temel anlamda gastronomik kimlik ¢iktilari, bolgenin tiim ¢evresel

ve kiiltiirel ozelliklerini tastyan yerel yiyecek icecekler ileyerel yemeklerdir (Nebioglu, 2017: ss. 41). Inang, etnik
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cesitlilik, deneme yanilma, gelenekler ve degerlerin de kiiltiir ile arasmdakibaglar gbz 6niinde bulunduruldugunda

kiiltlirtin etkisinin oldukga fazla oldugu diisiiniilmektedir.

Wilson (1988) ogrencilerin yeterliliklerine ve alanlarma gore uygun 6gretim programlari hazirlanmasinin ve
pratik becerilerinin degerlendirilmesinin saglanmas1 gerektigini ileri siirmiistiir. Mesleki egitim, issizligin
azaltilabilmesinde ve verimliligin artirilmasinda 6nemli goriilmektedir (Oztiirk ve Goérkem, 2011: ss. 70). Cetin
(2001)’in yaptig1 arastirma Tiirkiye’de ticari mutfak personelinin yeterli sayida olmadigi, ¢alisanlarin ise ¢ogunun
usta- cirak iliskisiyle yetistirildigi, orgiin egitim alan asgilarinise ¢ok azinin ticari mutfaklarda galistigini ortaya
cikartmustir. Kalifiye personel eksikliginin oldugu bir alan olan (Robinson ve Barron, 2007) ve Ingiltere’de bir
sanat olarak kabul edilen, yemegin miktarindan ¢ok lezzeti ve goriiniimiiniin 6nemli oldugu (Barrows ve
Shapleigh, 1915: ss. 20) ascilik meslegi egitiminin tiim boyutlar: ile ele alinmasini gerektiren alanlardan bir
tanesidir. Mutfak egitimi alan &grencilerin egitim aldiklar1 bolge ve ydre mutfagimi 6grenmesinin kiiltiiriin
stirdiiriilebilirligi acisindan 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Mutfak’ta iiretilen yiyeceklerin katma degerinin
artirllabilmesi amaciyla mutfak 0Ogrencilerinin cografi isaretler konusunda bilgi sahibi olmasi gerektigi

diisiiniilmektedir.

Teuber (2011) {iretici ve tiiketici beklentilerini inceleyerek, Almanya’ya ait iriinlerin cografi isaretlemesi
konusunda yapmis oldugu arastirmada, katilimcilarin cografi isaretli tirlin hakkinda bilgilerinin sinirli oldugunu
tespit etmistir. Bununla birlikte cografi isaret ile tescil edilmis Uriinler i¢in daha fazla pazarlama, reklam ve tanitim
calismalar1 yapilmasi gerektigi elde edilen bir diger sonug¢ olmustur. Patah, Issa ve Nor (2009) yiiksek 6grenim
goren ascilik O6grencileri ile gerceklestirdikleri arastirmalarinda, mutfak Ogrencilerine Onerilen gida giivenligi
standartlarina ve yiyecek hazirlama siireglerine olumlu tutumlar gelistirmeleri i¢in gida giivenligi hakkinda daha
fazla bilgi verilmesi gerektigi sonucuna ulagsmislardir. Cemrek ve Yilmaz (2010) mutfak boliimii ile turizm ve otel
isletmeciligi boliimii 6grencileri arasinda uygulamali mutfak derslerinde hocalarimizin bize karsi yaklagimlarini
begeniyorum”, “uygulamali mutfak derslerinde o6grendigim bilgiler sektorde (ya da is hayatinda) ise
yaramayacaktir” ve “uygulamali mutfak dersleri gereksizdir” sorularina verdikleri cevaplar arasinda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmustir. Oztiirk ve Gorkem (2011) mutfak 6grencileri ile ilgili gerceklestirdikleri
arastrmalarinda Ogrencilerin gerek teorik, gerekse pratik yeterliklere iliskin kendilerini en yeterli bulduklari
konularin; kisisel bakim yapma, ise hazirlik yapma, makarna gesitleri hazirlama ve hijyen kurallarin1 uygulama
konusu oldugu sonucuna ulasilmistir. Besin gruplarmin giinliik porsiyon miktarlarini belirleme, uluslararasi 6zel
corba cesitleri hazirlama alanlarinin ise 6grencilerin kendilerini en az yeterli bulduklar1 konular arasinda oldugu

elde edilen bulgular arasinda yer almaktadir.

Tiifekci ve arkadaslar1 (2016) Egridir’de gergeklestirmis olduklari arastrmada Egridir destinasyonunun
gastronomik kimlik unusurlar1 ortaya c¢ikarmaya calismig ve aragtirma sonucunda gastro odakli turizm

hareketliliginin yorenin gastronomi kimligini olusturdugu sonucuna varmislardir.

Ilgili alan yazin tarandiginda mutfak egitimi alan 6grenciler igin ders igerikleri, uygulama derslerinin nasil

oldugu, mutfakta hijyen ve giivenlik tedbirleri gibi bir ¢ok alanda arastirma yapildig: tespit edilmis olsa bile,
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gastronomi kimligi bu kadar 6ne ¢ikmig bir ilde mutfak egitimi alan 6grencilerinperspektifinden cografi isaret ile
tescil edilmis iirlinlere sahip olmanin gastronomik kimlik olusturmadaki etkisine dair diisiincelerininortaya
kondugu herhangi bir arastirmaya rastlanmamistir. Gastronomik kimlik yoluyla destinasyon pazarlamasi
konusunun g¢aligildig1 aragtirmalarda ise katilimcilar cogunlukla sehri ziyaret eden turisler olmustur. Mutfak egitimi
alan Ogrencilerin cografi isaret ile tescil etmenin gastronomik kimlik olusturmadaki yeri ve destinasyon

pazarlamasindaki etkisine dair goriislerinin alindigi bu aragtirmanin alan yazina katki saglayacagi diigtiniilmektedir.
ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI
Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amact; mutfak egitimi alan 6grencilerin bakis agisiyla Gaziantep iline ait cografi isaret ile
tescil edilmis iirlinlere sahip olmanin gastronomik kimlik olusturmadaki énemi ve destinasyon pazarlamasina etkisi
arastirilmistir. Calismanin ana konusunu olan cografi isaret ile tescil edilmis iiriine sahip olmanin farkindalig: ile
sektorde ¢aligmaya baslayan dgrencilerin sahip olduklar1 bu bilgilerinin igletmelerde menii planlamasi yaparken
daha zengin bir menii hazirlanmasina, servise sunulan meniiniin satis ve sunumu sirasinda daha etkili pazarlama

yontemleri gelistirebilecekleri diisiiniilmektedir.
Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma evrenini Gaziantep Universitesi Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Meslek Yiiksekokulu Ascilik
Boliimii 6grencileri ile Gaziantep Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 boliimiine
kayitli Ogrenciler olusturmaktadir. Calismada evreninin tamamina ulasilmasi hedeflendiginden Grneklem
secilmemistir. Mart 2018-28 Haziran 2018 tarihleri arasinda 214 O6grenciye yiiz yiize anket uygulanmustir.
Arastirmada Karakulak’in (2016) kullanmis oldugu 6l¢ekten faydalaniimistir.

Arastirma kapsaminda kullanilan anket iic bolimden olugsmaktadir. Birinci béliimde cinsiyet, yas, okudugu
boliim, kacinci sinif oldugu gibi &grencilerin demografik ozelliklerine yonelik sorular yer almaktadir. ikinci
boliimde 6grencilerin ydreye 6zgii gastronomik iiriinlerin cografi isaret ile tescil edilmesiyle gastronomik kimlik
olusturmaya yonelik ifadeler 5°li likert seklinde sorulara yer verilmistir. Ugiincii ve son boliimde ise mutfak egitimi
alan 6grencilerin destinasyon pazarlamas: ile ilgili goriislerini belirlemeye yonelik ifadeler 5°1i likert seklinde yer
almaktadir. Likert 6l¢egi, 5-Kesinlikle Katiliyorum; 1-Kesinlikle Katilmiyorum™ seklinde derecelendirilmistir. Elde
edilen veriler SPSS programi kullanilarak frekans ve ylizde analizi olarak analiz edilmistir. Anket sorularina
yonelik yapilan giivenilirlik analizi sonucunda mutfak Ogrencilerinin destinasyon pazarlamasinda gastronomik
kimliginin roliine iliskin goriislerinin ol¢iildiigii anketin Cronbach’s Alpha degeri 0,929 bulunmustur. Yoreye ozgii
gastronomik {iriinlerin cografi isaret ile tescil etme almis olmasini belirlemeye yonelik ifadelerin sayis1 13 olup,
Cronbach’s Alpha degerinin .885’tir. Mutfak egitimi alan d6grencilerin destinasyon pazarlamasina iliskin goriislerini
belirlemeye yonelik ifadeler 12 adet olup, Cronbach’s Alpha degerinin ise .890 oldugu tespit edilmistir. Bu
sonuglara gore olgegin yiiksek derecede giivenilir oldugu anlasilmustir (Ozdamar, 2004: 632-633). Ozdamar’a
(2004) gore 0,60’dan yukar1 Cronbach's Alpha degerine sahip olan 6lgek giivenilir, 0,80'den yukar1 degere sahip
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olan olcek ise (0,80<Cronbach's Alpha<1,00) yiiksek derecede giivenilirdir. Arastirmada Karakulak’in (2016)
kullanmis oldugu 6lgekten faydalanildigi i¢in dlgege yapt gecerliligi uygulanmamustir.

BULGULAR

Arastirmanin bulgular boliimiinde Gaziantep Universitesi’nde mutfak egitimi alan 6grenciler perspektifinden
cografi igaret ile tescil edilmis {iriinlere sahip olmanin gastronomik kimlik olusturmadaki énemi ve destinasyon
pazarlamasina etkisini tespit etmek amaciyla uygulanan anket formu sonuglarindan elde edilen bulgulara yer

verilmistir.

Bu arastirma kapsaminda elde edilen bulgular {igbaslik altinda agiklanmaktadir. Bu basliklardan birincisi,
Gaziantep Universitesi'nde mutfak egitimi alan &grencilerin demografik ozelliklerine iliskin bulgular, ikinci
baslikta Gaziantep’e Ozgii cografi isaret ile tescil edilmig {irline sahip olmain gastronomik kimlik olusturmdaki
onemine yonelik bulgular ve iiciincii baslikta ise gastronomik kimligin destinasyon pazarlamasina etkisine yonelik

bulgular yer almaktadir.
Mutfak Egitimi Alan Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine Yénelik Bulgular

Bu boliimde Gaziantep Universitesi’nde mutfak egitimi alan 6grencilerin cografi isaret ile tescil edilmis
iirlinlere sahip olma yoluyla gastronomik kimlik olusturma ve destinasyon pazarlamasina etkisine iligkin goriislerini
tespit etmek amaciyla gergeklestirilen arastirma sonucu elde edilen bulgular ortaya konulmustur. Ankete katilan
kisilerin demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla cinsiyet, egitim aldig: okulun tiirii, kaginci sinifta oldugu ve
bu bolimii tercih etmelerinde Gaziantep’in Gastronomik Kimliginin etkisi olup olmadigina yonelik sorular
sorulmus ve elde edilen bulgular tablolastirilmistir. Bu bdliimde arastirmaya katilan 214 kisinin demografik
Ozelliklerine ait bulgulara yer verilmistir. Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin sorulara vermis olduklari

cevaplar sonucunda elde edilen frekans ve ylizde dagilimlar: Tablo 2’de ifade edildigi gibidir.

Tablo 2: Katilimcilarm Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Cinsiyet N %

Erkek 105 49,1
Bayan 109 50,9
Toplam 214 100
Devam Ettigi Egitim Tiirii N %

Ascilik 63 29,4
Gastronomi 147 68,7
Gastronomi Y. Lisans 4 1,9

Toplam 214 100
Devam Ettikleri Simf N %

1.Smf 63 29,4
2.Smif 75 35,0
3.Smf 30 14,0
4.Sinif 46 21,5
Toplam 214 100

Ilgili tabloya gore; katilimcilarin %49,1°i erkek, %50,9’i bayandir. Devam ettikleri boliimiin tiiriine gdre

ogrencilerin %29,4’ii Ascilik Bolimiinde ve %70,6’si Gastronomi Boliimiinde egitimine devam etmektedir.

106



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/3 (2018) 100-118

Arastirmaya katilan 6grencilerden en biiyilik pay1 %35,00’lik oran ile 2. Smif 6grencileri olusturmaktayken, en az

paya sahip olan 6grenci grubu ise %14,0’lik oran ile 3. Smif 6grencileridir.

Gaziantep’i tanimlamaya ve mutfak 6grencilerinin boliimii tercih etmelerinde gastronomik kimliginin etkisine

yonelik bulgular Tablo 3’te belirtildigi gibidir.

Tablo 3: Gaziantep'i Tamimlamaya ve Boliimiin Tercih Edilme Durumuna Y 6nelik Bulgular

Gaziantep Deyince Aklimza Ne Geliyor? N %
Yemekler 70 32,7
Mutfak Kiiltiirii 15 7,0
Gastronomi Sehri 34 15,9
Yuvarlama 3 1,4
Baklava 39 18,2
Tatli 16 75
Nohut Diiriim 3 1,4
UNESCO 2 9
Fistik 8 3,7
Diger 24 11,2
Toplam 214 100
Bu Béliimii Tercih Etmenizde Gaziantep’in Gastronomik Kimliginin N %
Etkisi Oldu mu?

Evet 149 69,6
Hayir 65 30,4
Toplam 214 214

“Gaziantep deyince akliniza ne geliyor?” sorusuna verilen cevaplarin dagilimi soyle ifade edilmektedir; %32,7
gibi oldukga yiiksek bir oranlar 6grenciler “yemekler” diye cevaplarken, %18,2’lik bir oran ile “Baklava” cevabi
ikinci biiyiik paya sahip olmaktadir. Bu kisimda en az paya sahip olan cevap ise %0,9 ile UNESCO cevabi oldugu
elde edilen bulgular arasindadir. Arastirmaya katilan 6grencilerden egitimi aldiklari1 boliimii tercih etmelerinde
Gaziantep’in Gastronomik Kimliginin etkisine yonelik bulgularda ise, ogrencilerin %69,6’s1 bu boliimi tercih
etmelerinde Gaziantep’in gastronomik kimliginin etkili oldugunu ifade ederken, %30,4’ii ise etkili olmadigini

belirtmislerdir.

Cografi Isaret ile Tescil Edilmis Uriinlere Sahip Olmamn Gastronomik Kimlik Kazandirmasina iliskin

Bulgular

Mutfak egitimi alan 6grencilerinin cografi isaret ile tescil edilmis bir iirliniin o ile gastronomik kimlik
kazandirmasiyla ilgili fikirlerinin ortaya konmasina yonelik yapilan arastirmalar sonucu elde edilen bulgular Tablo

4’te verilmistir.
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Tablo 4: Cografi Isaret ile Tescil Etme Yoluyla Gastronomik Kimlik Olusturmanin Onemine Dair Bulgular

g :
< 3 S s £ ~xE E s g
. Tz 2 5z & 8 = 5 n
Ile has gastronomik iiriinlerin cografi isaret ile tescil etme ] E E ,E E :—; 2 é E’ ~ g
almus olmasi... Y £ g 55 3 X 5 = o
2 2 2a ¥ M £ 5
[<F) = =
z c o
% % % % % % "
15 ... iiriinii gelecek nesillerin de tanimasim saglar. 159 164 243 29 145 100 406 110
16  ...iriiniin bolgeye 6zgii oldugunu tanimlar. 42 33 14 486 299 100 397 .98
17  ..ilin tamitiminda 6nemlidir. 2,8 3,7 14 43 36,4 100 4,07 ,95
18  ...ilin gastronomik amagl ziyaretini arttirir. 4,7 3,7 9,8 435 38,3 100 4,07 1,02
19 .. .iriiniin bir gesit markasi niteligindedir. 6.1 47 159 411 322 100 383 110
20  ...ile kimlik kazandirir, 5,1 3,3 140 449 327 100 396 103
21 ...ilin ekonomisini giiglendirir. 47 47 159 435 313 100 392 1,04
22  ...ilin turizmini canlandirir. 51 6,5 15 435 29,9 100 3,86 1,07
23  ..irtinlerin denetlenmis oldugunu belirtir 7,9 7 26,6 37,9 20,6 100 3,56 1,13
24 ..iriin satiglarin arttirir, 3,7 51 18,7 44,4 28 100 3,88 99
iirtiniin iireti 29,9 100 1,15
o5 - lrlinin iiretim ve sunum standardinin korunmasinda 7.0 5.1 252 327 3,73
etkilidir.
26  ...iriiniin kalitesini giivence altna alir. 5,6 9,3 168 505 178 100 365 105
27  ...iriine olan talebi arttirir. 3,7 47 15 37,9 38,8 100 4,03 103
GENEL ORTALAMA 3,90 ,68

Tablo 4’e gore mutfak egitimi alan 6grencilerin cografi isaret ile tescil edilmis bir iiriiniin o ile gastronomik

kimlik kazandirmasiyla ilgili goriislerinin genel olarak “yiiksek” diizeyde (X :3,90; s.5:0.68) oldugu tespit edilmistir.

Bununla birlikte “...ilin tanitiminda 6nemlidir” (x:4,07; s.s:0.95) ve “...ilin gastronomik amagl ziyaretini arttirir”

(x:4,07; s.s:1.02) ifadeleri bu baglik altinda en yiiksek orana sahip dnermeler arasindadir. Bu kisimda gastronomik

kimlik olusumunda cografi isaret ile tescil etmenin en az 6nemi oldugu diisiiniilen 6nermenin ise “...iirtinlerin

denetlenmis oldugunu belirtir” (X: 3,56; s.s: 1.13) ifadesi oldugu elde edilen bulgular arasindadir.

Destinasyon Pazarlamasinda Gastronomik Kimligin Etkisine Dair Bulgular

Mutfak egitimi alan 6grencilerin destinasyon pazarlamasinda gastronomik kimligin etkisine dair fikirlerinin

ortaya konmasina yonelik yapilan arastirmalar sonucu elde edilen bulgular Tablo 5’te verilmistir.
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Tablo 5: Destinasyon Pazarlamasinda Gastronomik Kimligin Etkisine Dair Bulgular

2
4
= = = < «
= = £ E 5 g
25 5 S £ 28 g 5 &
= 3 2 2 EZ: = s &
.; «~ i .G i 1 -
Destinasyon Pazarlamasi {le Tlgili Sorular v = G S5 =& = © S
< < M M8 M = ko]
M M o X B S
Z g &
% % % % % % E:
28 fle dzgi iiriinler geleneksel iiriinlerdir. 5,6 51 187 407 299 100 384 1,08
ili i i 5 i i 29,0 100 ,98
29 Ilm_ t_elfrar ziyaretinde yoresel yiyecek ve igecekler 51 23 10,7 52.8 3.98
etkilidir.
30 Ile 6zgii i_irﬁnler bolgeyi iyi bir sekilde temsil 6.1 4.2 12,6 421 35 100 3,96 1,09
etmektedir.
e L . . 34,1 100 ,99
31 Buile ozgi gidalar1 tatmak i¢in il disindan ziyaretgiler 4.2 47 75 495 4.05
gelmektedir.
. . e . 35 100 1,02
32 Qelen nyaretgler genelllkle ile 6zgii yiyecek ve 4.2 4.2 15,9 40,7 3.98
icecekleri tercih etmektedir.
A .. . 22,4 100 ,94
33 Hevozg.u umnlgrm lezzetleri ziyaretciler tarafindan 23 6.1 252 439 378
begenilmektedir.
o . . . 32,2 100 ,95
34 Bu ilin tamtiminda yoresel yiyecek ve igecekler 3.7 1,9 15,9 46,3 4,01
etkilidir.
; . . . . 24,3 100 1,07
35 {lde.l.d yuoresel yiyecek ve iceceklerin sunumu 6.1 5.6 18,2 458 3.76
Ozglindiir.
ile 6zgii vi i lgeni 30,4 100 ,93
36 Hevozgu yiyecek ve icecekler bolgenin tanitimina katki 37 1.9 14 50 401
saglamaktadir.
Ile 6zgii yiyecek ve icecekler gelen ziyaretciler 20,6 100 1,96
37 o . 5,6 10,3 24,8 38,8 3,58
tarafindan bilinmektedir.
i 7 ; 5 5701l Vi 22,9 100 1,19
38 Bu ili 21y.aret1mde medyqnm yoreye 06zgii yiyecek ve 9.3 8.4 15.4 43,9 3,62
igecekleri tanmitmasi etkili olmustur.
ile ait vi i i 23,4 100 1,22
39 Ile ait yiyecek ve icecekler basinda yeteri kadar 9.3 103 224 346 3,52
tamtilmaktadir.
GENEL ORTALAMA 384 10

Ilgili tabloya gore mutfak egitimi alan &grencilerin destinasyon pazarlamasinda gastronomik kimligin etkisine
iliskin goriislerinin genel olarak “yiiksek” diizeyde (x:3,84; s.s:0.70) oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte “Bu
ile 6zgl gidalar1 tatmak i¢in il disindan ziyaretgiler gelmektedir.” diizeyde (x:4,05; s.5:0.99), “Bu ilin tanitiminda
yoresel yiyecek ve icecekler etkilidir.” diizeyde (x:4,01; s.5:0,95) ve “ile 6zgii yiyecek ve icecekler bdlgenin
tanitimima katki saglamaktadir.” ifadeleri bu baslik altinda en yiiksek orana sahip Onermeler arasindadir. Bu
kisimda destinasyon pazarlamasi kapsaminda gastronomik kimliginin en az etkisi oldugu diisiiniilen 6nermenin ise
«..Ile ait yiyecek ve igecekler basinda yeteri kadar tanitilmaktadir.” (X: 3,52; s.s: 1.22) ifadesi oldugu elde edilen

bulgular arasindadir.

Arastirma kapsaminda Gaziantep iline 6zgii rilinlerin cografi isaret ile tescil edilmesiyle gastronomik kimlik
olusturma ve destinasyon pazarlamasinda arasindaki iligskiyi ortaya koymak amaciyla 6nce Kolmogorov-Smirnov
Testi'nden yararlamlarak verilerin normal dagilim gosterip gostermedigine bakilmistir. Verilere uygulanan
Kolmogolov-Smirnov Testi sonucunda verilerin normal dagilim gostermedigi tespit edilmistir (p<0,05). Bununla

beraber verilerin “Skewness" ve "Kurtosis" Katsayilar1 da hesaplanmis; verilerin "Skewness" degerinin (-
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1,454/0,166=) ve "Kurtosis" degerlerinin de (3,687/0,331=) oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla veriler, normal bir
dagilima sahip degildir. Arastirma kapsaminda Gaziantep iline 6zgii lirlinlerin cografi isaret ile tescil edilmesiyle
gastronomik kimlik olusturma ve destinasyon pazarlamasinda arasmdaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla

Korelasyon Analizi yapilmustir.

Tablo 6: Gastronomik Uriinlerin Cografi Isaret ile Tescil Edilmesinin Onemi ile Destinasyon Pazarlamasinda

Gastronomik Kimligin Onemi Arasindaki Iliskiye Y&nelik Bulgular

Cografi isaret ile Tescil Edilerek
Degiskenler Olusturulan Gastronomik Kimlik

Anlamlilik(P) ,000
Spearman (r) ,586**

Destinasyon Pazarlamasi

** Korelasyon %1 Anlamlilik Diizeyindedir (Tek Yonli).

Tablo 6’ya goére Gaziantep’e 0Ozgii gastronomik {riinlerin cografi isaret ile tescil edilerek olusturulan

gastronomik kimlik ile destinasyon pazarlamasi arasinda pozitif ve anlamli bir iligski oldugu tespit edilmistir.

Cografi isaretli tirtin tescil edilmesiyle gastronomik kimlik olusturma ve destinasyon pazarlamasi arasindaki
iliskiyi incelemek {izere basit dogrusal regresyon yapilmistir. Regresyon analizi, bagimli bir degisken ile bu bagimli
degisken tizerinde etkisi oldugu diisiiniilen bagimsiz degisken veya degiskenler arasindaki iligkinin bir model ile

acgiklanmasini ifade eder (Giirbiiz ve Sahin, 2016: 271).

Tablo 7: Model Sonucu

Model R R Kare Ayarlanmis R Kare Standart Sapma
1 ,689° 475 472 ,51384

Tablo 8: Varyansin Analizi

Model Kareler df Ortalama F Sig.
Toplam Kare
Regresyon 50,567 1 50,567 191,516 ,000°
1 Artik 55,975 212 ,264

Tablo 9: Katsayilar

Model Standart Olmayan Standart Katsayilar T degeri Sig.
Katsayilar
B Standart
Sapma
1 Sabit Katsay1 1,061 ,204 5,197 ,000
Copgrafi Isaret 714 ,052 ,689 13,839 ,000

Tablo 7°ye gore basit regresyon analizi sonuglari istatistiksel olarak anlamlidir. [F(147), p<0.001]. Degiskenler
arasindaki basit dogrusal iliskiye dair regresyon denklemi destinasyon pazarlamasi= 1,061+,714 (Cografi
isaretleme ile olusturulan gastronomik kimlik) seklindedir. Analiz sonuglari diizeltilmis R®degeri 0.47°dir. Bu

degere gore destinasyon pazarlamasindaki %47’lik varyansin gastronomik kimlige bagli oldugu goriilmektedir.

110



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/3 (2018) 100-118
SONUC VE ONERILER

Gastronomik {iriinler acisindan zengin olan bodlge veya illlerin bu zenginlikliklerini korumak ve gelecek
nesillere tasimak amaciyla cografi isaretleme yapmalari, o yoreye gelecek olan turist sayisina da dogrudan etki
etmeketedir. Gastronomi kimligi olan yorelerde bu tarz bir turizm tiiriinii yayginlastirmaktaki amag¢ sadece
miisterilere yeni lezzetler tatmam keyfi saglanin yan1 sira yorenin ve bolgenin gastronomik iiriinlere sahip olmasi
yeteneginin bir sonucu olarak bolge ve iilke ekonomisine ciddi katki saglamaktadir (Horng ve Tsai, 2012: s5.295).
Bu nedenle o yorede turistlere yiyecek icecekler sunarak turistlerin begenisini kazanmak suretiyle ydreye
ziyaretlerinin tekrarini saglamak gorevi de o isletmelerde ¢alisacak mutfak ekibine diismektedir. Mutfak ekibinin
ya da menii planlamasina katki saglayan c¢alisanlarin cografi isaretli {iriinlere dair bilgi diizeyinin yiliksek olmasi1
meniiye dahil edilen yiyeceklerin, tanitim ve pazarlamasi ac¢isindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu yontemle ve bu
biling ile olusturulan menii kalemlerinin satis miktarin1 da artiracagr diisiiniilmektedir. Alan yazinda yapilan
arastirmalar sonucu, mutfak egitimi alan Ogrencilerin cografi isaretlemelere yonelik gerceklestirilmis herhangi
caligmaya rastlanmamimugtir. Cografi isaretli tiriinlerin kiiltiiriin bir pargasi oldugu gz 6niinde bulunduruldugunda;
yemek hazirlama ve sunma asamalarini gergeklestiren asgilarin sanat¢i, yemek yapmanin bir sanat oldugunu
belirten Robinson ve Barron (2007)’a gore asgilarin kiiltiirden bagimsiz olamayacagi diisiiniilmektedir. Calisma bu
nedenle digerlerinden farklilik gostermektedir. Bununla birlikte Gastronomi sehri Gaziantep’te mutfak egitimi alan
ogrencilerin konu edildigi bu arastirma UNESCO Yaratici sehirler agina girmis baska bir sehirde yapilmamis

olmasi yoniiyle de orijinal bir deger tagimaktadir.

Bu béliimde Gaziantep Universitesi’nde mufak egitimi alan dgrencilerin perspektifinden cografi isaret ile tescil
etme yoluyla gastronomik kimlik olusturma ve destinasyon pazarlamasina etkisinin Olglilmesinin amaglandigi
arastrma sonuglarina yer verilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda arastirmaya katilan ogrencilerin
%49,1’inin erkek, %50,9’unun ise bayan oldugu anlasilmistir. Bununla birlikte Gaziantep Universitesi’nde mutfak

egitimi alan 6grencilerin %29,4°i Ascilik, %70,6’si Gastronomi Boliimiine devam etmektedir.

Mutfak egitimi alan 6grencilerin Gaziantep deyince akillarina en fazla seyin yemekler (%70) oldugu elde edilen
diger sonuglar arasindadir. Gaziantep deyince katilimeilarin aklina gelen ikinci sey Baklava olup, Gastronomi
kelimesi de en fazla akla gelen tanimlamalardan bir digeridir. Katilimcilarin bu boliimii tercih etmelerinde
Gaziantep’in gastronomik kimliginin biiyiik dl¢lide etkili oldugu tespit edilen sonuglar arasindadir. Gastronomi
Bolimii 6grencileri gastronomik kimliginden etkilenerek Gaziantep’te mutfak egitimi almak {izere tercih yapan

biiylik cogunluk arasinda yer almaktadir.

Arastirmaya katilan mutfak egitimi alan 6grencileri arasinda cografi isaret ile tescil etme yoluyla gastronomik
kimlik olustugu yoniindeki goriiglerin “yiiksek diizeyde” oldugu elde edilen sonuglardan biri olmustur. Bu
kapsamda 6grenciler cografi isaret ile tescil edilmis iirlinlere sahip olmasinin ilin gastronomik amagli ziyaretini
artiracag ve ilin tanitiminda oldukga etkili olacagini konusunda goriis birliginde olduklar: elde edilen sonuglardan
bir digeri olmustur. Elde edilen bu sonu¢ Karakulak’in (2016) arastirma sonuglarmi destekler niteliktedir.

Arastirmaya katilan kisiler ister turist ister turizm alaninda hizmet veren mutfak 6grencileri olsun iirtinlerin cografi
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isaret ile tescil edilmesinin yoreye veya bolgeye gastronomik kimlik kazandigirdigi konusunda benzer nitelikte
gorilise sahiplerdir. Kivela ve Crotts gerceklestirdikleri ¢aligmalarinda gastronomi sonuca ulagmiglardir Bu
arastrmada katilimcilar yoreye ait iriinlerin cografi isaret ile tescil edilmis olmasmnin iiriine bir denetim
zorunlulugu getirecegini diisinmemektedir.Bu sonug literatiirde var olan Karakulak’in (2016) caligmasi ile uyum

gostermemektedir.

Destinasyon pazarlamasinda gastronomik kimligin etkisine iliskin bulgulara bakildiginda, bu kisimda da
goriislerin “yiiksek diizeyde” oldugu anlasilmustir. Ogrenciler turistlerin Gaziantep’e 6zgii iiriinleri tatmak igin
gelebileceklerini ve bu lriinlerin ayni1 zamanda ilin tanitimini da katki saglayacagini diisiinmektedirler. Bu sonuglar
dogrultusunda dikkat edilmesi gereken en 6nemli husus ise sehrin tanitiminda veya basinda cografi isaret ile tescil
edilmis gastronomik firiinlerin yeterince yer almadigi fikrine sahip olduklaridir. Teuber (2011) aragtirmasinda da
cografi saret ile tesvil edilmis iriinlerin tanitim ¢aligmalarma daha fazla agirhik verilmesi gerektigi sonucuna

ulasmis olup, bu arastima sonuglar1 ile benzer nitelik tagimaktadir (Teuber, 2011: s5.915).

Gaziantep Universitesi'nde mutfak egitimi alan dgrencilerin cografi isaret ile tescil etme yoluyla gastronomik
kimlik olusturma ve destinasyon pazarlamasina herhangi bir etkisinin olup olmadigi, bu arastirma kapsaminda
ortaya konulan son sonu¢ olmustur. Bu amag i¢in yapilan azalizler sonucunda cografi isaret ile tecsil etme yoluyla
gastronomik kimlik olusturmanin destinasyon pazarlamasina oldukga yiiksek diizeyde etki ettigi sdylenebilir. Bu
arastirma ile elde edilen sonug Tiifek¢i ve Kalkan’m (2015) sonuglari ile paralellik sergilemektedir. Benzer sekilde
Kivela ve Crotts’un (Kivela ve Crotts, 2014: ss. 51) ¢alismalarinda da gastronomik tecriibelerin destinasyon

pazarlamasinda oldukga etkili rol oynadigi sonucuna ulagilmustir.
Universitelere Yonelik Oneriler

Arastirma kapsaminda elde edilen sonuglara gore Cografi Isaret ile tescil etmenin 6nemine yer verilen ve ydreye
0zgii cografi isaret ile tescil edilmis {iriinlerin anlatildigi ayr1 bir dersin mutfak egitimi veren boliimlerde ders
kataloguna alinmasinin dogru olacag: diisiiniilmektedir. Bu yontem ile yiyecek icecek endiistrisinde daha bilingli ve

kaliteli bilgi diizeyi yiiksek isgiicii elde edilmesine katki saglanabilir.
Mutfak Egitimi Alan Ogrencilere Oneriler

Mutfak egitimi alan Ogrenciler, 6grenim gordiikleri schirlerin gastronomik kimligi hakkinda bilgi sahibi
olabilmek amaciyla Cografi Isaret ile tescil edilmis iiriinleri arastirabilir, {irinlerin iiretildikleri yerleri ziyaret
edebilir ve bu iiriinler konusunda cesitli denemeler gelistirebilirler. Bu sayede de Cografi Isaret ile tescil edilmis
iiriinlerin gelecekteki uygulayicilari olan mutfak dgrencilerinin Cografi Isaret ile tescil edilmis iiriinlerin nemini

kavrayabilmesi ve liriinlerin katma degerinin artirilabilmesi saglanabilir.
Yiyecek icecek isletmelerine Oneriler

Gastronomik kimligi 6n planda olan yorelerde hizmet veren yiyecek igecek igletmelerinde menii planlamasi
yapan kisilerin menii kartlarina yiyeceklerin cografi isaret ile tescil edilmis iiriin oldugu konusunda kisa bilgilere

yer verilip, bulgur gibi fiyati ucuz ama besin degeri yiiksek gidalarin satiglarinin artirilmasi saglanabilir.

112



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/3 (2018) 100-118
Yerel Yonetim ve Sivil Toplum Kuruluslarina Oneriler

UNESCO Yaratic1 Sehirler agina gastronomi alaninda girmis Gaziantep’te yoreye 6zgii cografi isaret ile tescil
edilmis {iriinler ¢esitli toplant1 veya faaliyetlerle basta isletmelerin mutfak ve yiyecek igecek departmanlarinda
gbrev yapan is giliciine ve daha sonra yore halki ve ihtiya¢ duyulabilecek diger kisileri bilgilendirmenin, cografi
isaret ile tescil edilmis iriinlerin gelecek kusaklara taginmasina olumlu yonde etki edecegi diistiniilmektedir.
Gaziantep turizminin gelistirilmesi i¢in yapilan pazarlama ve tanitim faaliyetlerinde ve il turizm ve kiiltiir
midiirliiklerinin internetsitelerinde, ile 6zgi cografi isaret ile tescil edilmis gastronomik iirlinleri 6n plana gikaracak

calisamalara Oncelik verilmelidir.

Arastirma Gaziantep Universitesi’'nde mutfak egitimi alan &grenciler ile gergeklestirilmistir. Calisma
arastirmaya katilan katilimcilarin goriigleri ile sinirlidir. Calismanin genellenebilmesi igin farkli destinasyonlarda
gerceklestirilerek kiyaslamalar yapilabilecegi gibi daha derinlemesine bilgi alinabilmesi i¢in arastirma nitel

arastirma yontemleri ile de tekrarlanabilir.
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Extensive Summary

Kitchen is one of the areas that the science of gastronomy implements its practical applications. It is the place
where meals are prepared, stored and gotten ready to present. There are many institutions and establishments for
the culinary education in different levels around the world. In our country, culinary education is given in the middle
schools, higher education institutions, public education centers, vocational courses, private academies, municipal
art and profession centers, education centers and by the producing companies. The increased habit of eating out
correspondingly to the world in Turkey during the 1950s boosted culinary educations taken in an apprentice-master
manner, therefore increased the number of institutions trying to close the gap of qualified personnel in kitchens.

Considering the mentioned above, the knowledge level of students taking the culinary education is important.

It has been known that local products have various benefits for the regions. Some of them are the development
of the region, socio-economic improvement of the locals, and protection of natural as well as traditional.
Geographical indications are signs which increases the added-value of products and maximizes the added-value of
the region or district that products belong. There must be certain features of the signs for them to be considered as
geographical indications. These features are the product, a particular region, sign, products with particular
characteristics, and a relation between the characteristic and its geographical origin (Kan and Giilgubuk, 2008: ss.
59).

Within the scope of the research, the influence of Gaziantep’s products with geographical indications on
developing gastronomy identity and their effect on destination marketing has been analyzed from the perspective of
culinary art students. Gaziantep is a well-known city in terms of its food variety and its gastronomic identity on a
national scale beside its efforts to increase its popularity through international platforms. Moreover, when
Gaziantep joined UNESCO Creative Cities Network in 2015, it became the first city in Turkey that has been
awarded. Relation of food and culture with the identity is an element that varies between societies. Gastronomy of
societies having such variations are unique and it has been observed that gastronomy become public symbols over
time (Besirli, 2010). Variation of food among the societies have also formed a basis for rich and diversified

gastronomic components. One of these components is the gastronomic identity.

The fundamental goal of the study is researching the influence of geographically indicated products of

Gaziantep on the development of gastronomic identity and destination marketing within the perspective of culinary
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art students. It has been thought that when students with the awareness of main topic which is geographically
indicated products of Gaziantep, start to their professional life, they are able to prepare richer menus in their
businesses, and they can also come up with more effective marketing strategies for the serviced menu’s

presentation and selling.

The universe of the survey consists of students of Gaziantep University Tourism Management Department who
enrolled in cookery program and students of Gaziantep University Fine Arts Faculty who enrolled in Gastronomy
and Culinary Arts program. In order to be able to reach out to the whole universe, no sample has been chosen for
the study. A survey has been applied to 214 students between March 2018 and June 2018 face to face. The scale
previously developed by Karakulak in 2016 has been utilized in the study.

A reliability analysis conducted in accordance with the questionnaire that reveals the perspectives of students
about the role of destination marketing in the development of gastronomic identity showed that Cronbach’s Alpha
value is 0,929. The number of statements about if the local gastronomic products have geographically indicated
previously or not is 13, while its Cronbach alpha value is 0,885. Number of statements for the understanding of
students’ judgment on destination marketing is 12, while its Cronbach alpha value is 0,890. By taking into
consideration these results, the scale is highly reliable (Ozdamar, 2004:632-633) since Cronbach alpha values
between 0,6 and 0,8 indicate the reliability of the scale, values between 0,8 to 1,0 indicate higher levels of
reliability. Because the scale previously developed by Karakulak (2016) used the construct validity test have not

been applied.

Results of the study have done in order to understand the opinions of culinary arts student about the influence of
having geographically indicated products on destination marketing and the occurrence of gastronomic identity are
presented. According to the findings, participants are 49,1% male and 50,9% female. Additionally, students are

enrolled in cuisine programs are 29,4% from the cookery program and 70,6% from the gastronomy program.

According to the culinary arts students, Gaziantep is mostly associated with the foods (70%). The second most
associated thing with Gaziantep is baklava while gastronomy word is one of the first definition pop up with
Gaziantep. One of the findings of the study shows that Gaziantep’s gastronomic identity is a major reason for
participants program choice. Especially the students enrolled in the gastronomy program is the majority of those

made their program choice based on their affection towards the Gaziantep’s gastronomic identity.

Among the participant culinary art students, a significant majority have thought that gastronomic identity can be
developed via geographically indicating the local products. Within this context, having products with geographical
indication may increase its visitors coming with gastronomic intentions, and can be effective for city’s publicity
according to students. These results support the study of Karakulak’s (2016). Participants, whether they are tourists,
or they are culinary arts students who work in the tourism sector, have agreed on the fact that having
geographically indicated products in a region contributes to the gastronomic identity of that area. On the contrary to
the previously done literature on the topic by Karakulak (2016), there was no belief that products labeled with

geographical indications brings forth controlling obligations. According to the analysis conducted within the scope
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of the research, developing a gastronomic identity with the contributions of geographically indicated products have

a high impact on destination branding. This result shows correspondence with the findings of Tiifek¢i and Kalkan
in 2015.

This research is done by the participation of culinary art students in Gaziantep University. Therefore, it is
limited to the participant’s view on the subject. To be able to generalize the study, a comparison between
destinations can be done as well as repeating the study with qualitative research techniques in order to get in-depth
information.
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