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Keywords

Turizm sektoriiniin iilkelerin gelisiminde ve kalkinmasinda biiyiik rol oynadigini séylemek
miimkiindiir. Dolayisiyla tim diinya iilkelerinin turizm sektoriinii canlandirmak ve bu
sektorden arzuladiklar pay: alabilmek igin gayret gosterdikleri bilinen bir gercektir. Tiirk
turizm sektoriiniin de her gegen giin iyileserek gelistigi bilinmektedir. Bu baglamda
arastirmanin temel amaci, Tirk turizm gelirlerinin makroekonomik gostergeler tizerindeki
etkisini tespit etmektir. Bu amag¢ kapsaminda literatiir taramasi1 yapilarak, arastirmanin
kuramsal cercevesi olusturulmustur. Ekonomik acidan 1990-2017 yillar1 arasinda cesitli
veriler elde edilerek, bu istatistiki veriler degerlendirilerek, c¢alisma sonuglandirilmistir.
Aragtirmanin sonucunda Tiirk turizm gelirlerinin iilkenin GSYIH’si, ekonomik biiyiimesi
lizerinde olumlu etki yarattigi saptanmistir. Bununla beraber turizm gelirlerinin, iilke
istthdamiin artmasinda ve cari ag1gin azalmasindaki katkisi ortaya konulmustur.
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It is possible to say that the tourism sector plays an important role in the development of
the countries. Therefore, it is known that all the countries of the world are striving to
revive the tourism industry and to get the share they desire from this sector. It is known
that the Turkish tourism sector has improved day by day. In this context, the main
purpose of the research is to determine the impact of Turkish tourism incomes on
macroeconomic indicators. Within the scope of this aim, literature review was conducted
and the theoretical framework of the research was established. From an economic point of
view, various data have been obtained between 1990-2017. This statistical data was
evaluated and the study was concluded. As a result of the survey, it was determined that
the Turkish tourism incomes had a positive effect on the GDP and economic growth of
the country. Nevertheless, the contribution of tourism revenues to the increase of country
employment and to decrease current account deficit has been put forward.
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GIRIS
Turizm, iilkelerin ekonomik, politik, toplumsal ve saglik gibi bir¢ok alaninda olumlu etkiye sahip énemli bir
hizmet sektoriidiir. Bu sebeple turizm potansiyeli bulunan gelismis ve gelismekte olan iilkelerin, uluslararasi turizm
faaliyetlerine 6nem verdigi bilinmektedir. Ayrica turizm, iilkelerin ekonomik gelismelerini hizlandiran, geliri
tabana yayan, iilkelerdeki refah diizeyini yiikseltip gelismesine biiylik katkilar saglayan bir sektdrdiir. Turizm
sektoriinlin gelismesi, {ilkelerin 6zellikle doviz girdisini ve istihdamim arttirmakta dolayisiyla ulusal geliri olumlu

etkilemektedir. Bununla beraber turizm, diinyada hizla gelisim gosteren buna bagli olarak diger sektorleri de

etkileyen o sektorlerinde gelismesinde oncii rol oynayan genis bir endiistri olarak ifade edilebilir.

Tirkiye, diinyanin 18’inci Avrupa’nin 7’inci biiylik ekonomisi i¢inde yer alan ve en giiclii ekonomilerin temsil
edildigi G-20’nin iiyesi olan bir iilkedir (Incekara, 2015: 19). Tiirkiye’nin 6zellikle 1980 yilindan itibaren
ekonominin yiikselen sektorleri arasinda yer alan turizm sektorii, gerek politika yapicilarinin, gerek iktisatgilarin,
gerekse de sosyologlarin ilgi odagi halindedir. Diinyada hizla gelisen ve "bacasiz sanayi" olarak ifade edilen bu
sektor, Tirkiye ekonomisinin karsilastigi darbogazlarin asilmasinda énemli bir ¢ikis yolu olarak goériilmektedir
(Oktayer, Susam ve Cak, 2007: 11). Ciinkii iilkenin ekonomik sikintilar yasadigi donemlerde, goriinmeyen ihracat
kalemi olarak degerlendirilen turizm geliri iilkeye biiyiik bir doviz girdisi saglayarak, dis aciklarn giderilmesinde,
igsizligin azaltilmasinda, 6demeler bilangosunun iyilestirilmesinde dnemli bir paya sahiptir (Cimat ve Bahar, 2003:

1).
LITERATUR TARAMASI

Hizmet sektorii olan turizmin, diinya genelinde ¢ok biiyiik bir hizla gelistigi goriilmektedir. Bu dogrultuda
turizm sektoriiniin gelismis ve gelismekte olan iilke ekonomilerine katki sagladigi bilinen bir gergektir. S6z konusu
katkinin tespit edilmesine yonelik yapilmis ¢caligmalara gegmisten bu yana siklikla rastlanilmaktadir. Bu ¢calismalar,
aragtrmaya dayanak olusturdugu i¢in O6nem arz etmektedir. Bu kapsamda Hazari ve Sgro (1995), turizmin
gelismekte olan iilkelerin biiylimesine etkisini arastirmistir. Bu kapsamda OECD iilkelerinden ¢esitli verilere
ulagmistir. Ulasilan verilere Dinamik Panel analizi uygulamis ve ¢alismanin sonucunda turizmin gelismekte olan

iilkelerin biiyiimesini olumlu etkiledigini ortaya koymustur.

Balaguer ve Cantavella-Jorda (2002), turizm sektdriiniin Ispanya’nin ekonomik biiyiimesi ve dis ticaret dengesi
iizerinde olusturdugu etkiyi tespit etmek amaciyla esbiitiinlesme ve nedensellik testlerini kullanarak bir ¢aligma
gerceklestirmistir. Arastirmanin sonucunda, turizm sektoriiniin iilke ekonomisini uzun dénemde olumlu ydnde
etkiledigi ve son 30 yil icerisinde turizm gelirlerinin Ispanya’mn dis ticaret aciklarmin kapanmasinda etkin rol

oynadig1 belirlenmistir.

Durbarry (2004), calismasinda Mauritius’de turizm ve ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi Granger ve
Nedensellik analizleri uygulayarak test etmistir. Buna gore, Mauritius’un ekonomik gelismesinde turizm

gelirlerinin ¢ok 6dnemli bir katkisinin oldugu tespit edilmistir.
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Kim, Chen ve Jang, (2006), Tayvan’da turist sayis1 ile GSYIH arasindaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla
gerceklestirdikleri arastirmada verilere Var, Granger ve Nedensellik analizi uygulamiglardir. Arastirmanin

sonucunda, Tayvan’1 ziyaret eden turist sayist ile iilkenin GSYIH arasinda bir iliskinin oldugunu saptamustir.

Parilla, Font ve Nadal (2007) ¢aligmalarinda iilkenin uzun dénemli biiylimesinde turizm sektoriiniin etkisini
arastirnuglardir. Calismanin bulgularma gore, Ispanya’nin Balear ve Kanarya adalarinda, turizmin ekonomik
biiyiime ve bolgesel kalkinmada itici bir gii¢ oldugu ve sektoriin her iki ada acisindan biiyiik 6nem tasidigi tespit

edilmistir. Ayrica adalarin GSYIH nin yaklasik %80 inin turizm sektdrii araciligiyla saglandig belirlenmistir.

Lee ve Chang (2008) galigmalarinda OECD iiyesi olan ve OECD {iyesi olmayan iilkeler (Asya, Latin Amerika
ve Sahra Alt1 Afrika Ulkeleri) ile turizm sektoriiniin gelisimi ve ekonomik bilyiime arasindaki nedensellik iliskisini
aragtirmuslardir. Arastirmanin sonucunda her iki iilke grubunda da turizmin gelisimi ile GSYIH arasinda pozitif

yonde bir iliskinin bulundugu saptanmustir.

Turizm sektorii ile gesitli ekonomik gostergeler arasindaki iligkinin ortaya konuldugu c¢alismalara Tirkiye
agisindan bakildiginda; Cimat ve Bahar (2003), 1963 ile 2001 yillar1 arasinda turizm sektoriinin Tirkiye
ekonomisindeki yeri ve 6nemini belirlemek amaciyla bir ¢alisma gergeklestirmistir. Calismada verileri anlamli hale
getirebilmek i¢in verilere karsilagtirmali analiz teknigi uygulamistir. Nitekim elde edilen sonuglar, turizmin
ozellikle 1980 yilindan sonra biiyiik bir gelisme gosterdigini ve lilkenin ekonomik sikintilar yasadigi donemlerde
bliyiik bir doviz girdisi saglayarak, dis agiklarin giderilmesinde, issizligin azaltilmasinda, 6demeler bilangosunun

iyilestirilmesinde 6nemli bir paya sahip oldugunu ortaya koymustur.

Kirbag-Kasman ve Kasman’in (2004) c¢alismalarinda turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki
nedensellik iliskisinin, turizm gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonli oldugunu tespit etmislerdir.

Baska bir ifadeyle, turizmin Tiirkiye’nin ekonomik biiyiimesine olumlu yonde bir katk: sagladig1 saptanmustir.

Cetintas ve Bektas (2008), 1964-2006 doneminde Tiirkiye’de turizm ve ekonomik biiylime arasindaki kisa ve
uzun doénemli iliskiyi belirlemek amaciyla bir calisma gerceklestirmislerdir. Bu kapsamda nedensellik ARDL
yontemi kullanilarak degerlendirme yapilan ¢alismanin sonucunda, kisa donemde iki degisken arasinda bir iliski

olmadigi, turizmin uzun dénemde ekonomik biiylimenin énemli bir belirleyicisi oldugu saptanmuistir.

Hepaktan ve Ciar (2010), 1980-2008 doneminde Tiirkiye’nin net turizm geliri ve yabanci turist sayisinin,
O0demeler dengesi iizerindeki etkilerini belirlemek amaciyla bir calisma yapmislardir. Caligmanin sonucunda,
turizm gelirlerinin ve yabanci turist sayisinin dig ticaret dengesini gecikmeli olarak etkiledigi belirlenmistir. Bagka

bir ifadeyle, turizm sektdriiniin dis ticaret dengesi iizerine bir etkisinin oldugu saptanmustir.

Erkan, Kara ve Harbalioglu (2013), 2005-2012 yillarin1 kapsayan dénemde Tiirkiye’de turizm gelirlerinin
belirleyicilerini tespit etmek amaciyla bir ¢aligma yapmuslardir. Bu ama¢ kapsaminda elde edilen verilere VAR
Analizi ve Granger, Nedensellik analizleri uygulanmigtir. Arastirmanin sonucunda, Tiirkiye’de turizm gelirleri ile
turist sayisi arasinda ¢ift tarafli nedensellik iliskisinin varligi, reel doviz kurunun ise turizm gelirleri {izerinde

herhangi bir etki olusturmadig saptanmistir.
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Uguz (2014) galismasinda, 1981 ile 2010 dénemine ait turizm gelirleri ile mal ihracati- ithalatina iligkin verileri
kullanarak, Tiirkiye nin turizm gelirleri ile cari islemler dengesi arasindaki iligkisini belirlemeyi amaglamistir. Bu
ama¢ kapsaminda verilere Johansen Es Biitiinlesme testi, Hata Diizeltme Modeli ve Granger Nedensellik testi
uygulamistir. Arastirmanin sonucunda, turizm gelirleri ile dig ticaret acig1 arasinda anlaml bir nedensellik iliskisi

saptanmistir.

Kayis ve Aygiin (2016), Tirkiye'de turizm sektoriiniin enflasyon iizerine etkisini tespit etmek amaciyla bir
calisma yapmistir. Bu amag¢ dogrultusunda Tiirkiye’nin 2003-2011 yillar1 arasindaki turizm geliri ve tiife aylik
yiizde degisimini igeren verilere ulagmustir. Elde edilen verilere birim kok testleri, nedensellik, var, analizleri
uygulamistir. Buna gore, incelenen donemde Tirkiye’de turizm geliri ile enflasyon arasinda nedensellik iliskisi
olmadig1 tespit edilmistir. Ayrica, turizm geliri ve enflasyon degiskenlerinin birbirini ¢ok diisiik oranlarda

acikladigi sonucuna ulagilmistir.

Literatiir taramasi sirasinda, turizm sektdriiniin tilke ekonomilerindeki yerinin ¢ok sayida arastirmaci tarafindan
onemsendigi belirlenmistir. Bu dogrultuda konuyla ilgili ¢ok sayida ¢alisma yapildigi tespit edilmistir. Tespit
edilen benzer ¢aligmalarin bir kismina arastirmada yer verilmistir. Bu kapsamda genel itibariyle konuya iliskin

caligmalar incelendiginde; bu ¢alismalarin benzer ve birbirini destekleyen sonuglar igerdigi gozlenmektedir.
CALISMANIN METODOLOJiSi
Amac ve Onem

Arastirmanin temel amaci; turizm potansiyeli yiiksek olan Tirkiye’nin turizm gelirlerinin Gayrisafi Yurtici
Hasila (GSYIH), ekonomik biiyiime, istihdam, enflasyon ve cari islemler dengesi gibi makroekonomik gostergeler
lizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Bu amag¢ kapsaminda caligma, Tiirkiye’deki turizm sektoriiniin belirli
ekonomik gostergeler agisindan nereye geldigini, heniiz bir turizm ftilkesi olup olmadigini, iilkenin turistik
kaynaklarin1 etkin kullanip kullanmadigini ve farkli pazarlara ulagabilmek i¢in yeterli tanitim faaliyetlerinin yapilip

yapilmadigini tespit etmek acgisindan 6nem arz etmektedir.
Veri Analizi

Calisma, 1990-2017 willar1 arasinda Tiirkiye’nin ekonomisine ve turizm sektoriine iliskin verilerini
kapsamaktadir. Bu kapsam ¢ercevesinde Oncelikle literatiir taramasi gergeklestirilmis, turizm hareketleri ile ilgili
akademik c¢alismalar taranarak, aragtirmanin kuramsal ¢erg¢evesi olusturulmustur. Bununla beraber aragtirmanin
verileri, Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan, Tiirkiye Istatistik Kurumu’ndan (TUIK), Tiirkiye
Cumbhuriyet Merkez Bankasi’ndan (TCMB) ve Diinya Bankasi’ndan elde edilmistir. Elde edilen istatistiki veriler

analiz edilerek ¢alisma sonug¢landirilmistir.
BULGULAR

Tiirkiye’nin turizm sektoriindeki gelismelerin iilke ekonomisindeki etkileri elde edilen istatistiki verilerden yola
cikarak ortaya konulmus ve degerlendirilip, yorumlanmistir. Bu dogrultuda, Tiirkiye’nin uluslararasi turist sayilari

ve turizm gelirleri tespit edilip, turizm gelirlerinin {ilkenin GSYIH’sine, ekonomik biiylimesine, istihdamina,
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enflasyonuna ve cari islemler dengesine olan etkisi asagidaki tablolar araciligiyla karsilastirilarak

degerlendirilmistir.

Tiirkiye’nin iilke ekonomisi igerisinde turizm sektdriine gereken 6nemi vermesi sonucunda, Tiirkiye’ye gelen
turist sayilar1 ve turizmden elde edilen gelirler artis gostermektedir. Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO) verilerine gore, Tiirkiye, diinyada en ¢ok ziyaret edilen iilkeler arasinda 2015 yilinda 6’inc1 ve en ¢ok
turizm geliri elde eden iilkeler arasinda 12’nci sirada yer almaktadir (UNWTO, 2015: 6-7).

Tablo 1: Tiirkiye’ye Gelen Uluslararasi Ziyaretgi Sayilar1 ve Turizm Gelirleri

Y Yillar Uluslararast Turizm Yillik Degisim Oran Uluslararasi Turist Yillik Degisim Turist Bagina Harcama
Gelirleri (%) Sayilar1 (Bin Kigi)* Orani (%) %)
(Milyon $)**
1990 3,225.0 26,1 5,190.7 3,2 621.3
1991 2,654.0 -17,7 5,106.7 -1,6 519.7
1992 3,639.0 38,6 6,827.3 33,6 533.0
1993 3,959.0 8,7 5,925.7 -13,2 668.1
1994 4,321.0 91 6,410.9 8,1 674.0
1995 4,957.0 14,7 7,247.0 13,0 684.0
1996 5,962.1 20,2 7,970.2 9,9 748.0
1997 8,088.5 35,6 9,233.5 15,8 875.9
1998 7,808.9 -3,4 8,878.8 -3,8 879.4
1999 5,203.0 -33,3 7,069.2 -20,3 736.0
2000 7,636.0 46,7 9,990.8 41,3 764.3
2001 10,066.5 31,8 13,450.1 34,6 748.4
2002 11,900.9 91 15,214.5 13,1 782.2
2003 13,203.1 10,9 16,302.0 71 809.9
2004 17,076.6 29,3 20,262.6 24,2 842.7
2005 20,322.1 19,0 24,124.5 19,0 842.3
2006 18,593.9 -8,5 23,148.6 -4,0 803.2
2007 20,942.5 12,6 27,214.9 17,5 769.5
2008 25,415.0 21,3 30,979.9 13,8 820.3
2009 25,064.4 -1,3 32,006.1 3,3 783.1
2010 24,930.9 -0,5 33,027.9 3,1 754.8
2011 28,115.6 12,7 36,151.3 9,4 7777
2012 29,007.0 31 36,463.9 0,8 795.4
2013 32,308.9 11,3 39,226.2 7,5 823.6
2014 34,305.9 6,1 41,415.0 55 828.3
2015 31,464.7 -8,2 41,617.5 0,4 715.0
2016 22,107.4 -29,7 31,365.3 -24,6 705.0
2017 26,283.6 18,8 38,620.3 23,1 681.0

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, www.kultur.gov.tr, Erisim Tarihi:15.05.2018.
*Yabanci ziyaret¢i ve yurtdiginda ikamet eden vatandag ziyaretgilerin sayisidir.
** Yabanci ziyaretci ve yurtdiginda ikamet eden vatandas ziyaretcilerden elde edilen toplam turizm gelirleridir.

Tablo 1'de goriildiigii {izere 1990 doneminden giiniimiize kadar olan siirecte, Tiirkiye turizminde, hem turist
sayist hem de turizm gelirleri agisindan 6nemli sayilabilecek artiglar yasanmistir. Tiirkiye’yi 1990 yilinda ziyaret
eden turist sayis1 yaklagik 5 milyon iken, bu say1 2000 yilinda 10 milyona, 2010°da 33 milyona ve 2015 yilinda ise
yaklasik 42 milyona ulagmugstir. Tilirkiye’nin 1990 yilinda turizmden elde ettigi gelir 3,2 milyar dolar iken, 2000

yilinda 7,6 milyar dolara, 2010 yilinda 25 milyar dolara ve 2015 yilinda ise 31,4 milyar dolara yilikselmistir.
7
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Incelenen 1990-2017 doneminde Tiirkiye’de turizm gelirleri rakamsal olarak yaklagik 23 milyar dolar artmistir.
1992 ve 1997°deki hizli artiglar sonunda 8 milyar dolar1 asan turizm gelirleri, I. Korfez Krizinden dolay1 1991
yilindaki %17,7’lik azalis disinda her yil artmustir. 1997 Gilineydogu Asya ve 1998 Rusya mali krizleri sektoriin
biliyiime hizim1 yavaglatmistir. 1999 yilinda meydana gelen 17 Agustos ve 12 Kasim depremlerinin etkisiyle o yil
turizm gelirleri %33,3 oraninda azalis gostermistir. 2000-2005 yillar1 arasinda ise %11 ile %47 arasinda stirekli
artislar olmustur. 2003 yilinda baglayan II. Korfez Krizinin etkisiyle turist sayisinda azalma olsa da, 2003 yilindan
itibaren yurtdisinda ikamet eden vatandaglarimizin da Tiirkiye’de yaptiklar1 seyahat ile ilgili harcamalarin turizm
geliri olarak kaydedilmeye baslanmasi, turizm gelirlerinin artmasini saglamstir (Giilbahar, 2008: 159). Ancak,
2006 yilinda yasanan ulusal ve iilkemizi etkileyen uluslararas1 olumsuzluklar (kus gribi, Israil-Liibnan savas1 vb.)
nedeniyle turizm gelirleri %8,5 oraminda azalmistir. 2015 yilinda Tiirkiye’de, basta ekonomisi olmak iizere
ozellikle turizm sektoriinii olumsuz etkileyen gesitli olaylar yaganmistir. 24 Kasim 2015°te Rusya Federasyonu’na
ait bir Sukhoi Su-24M tipi savas ugag1 Tiirk hava sahasina girmistir. Rus ugagi, Tiirk yetkililer tarafindan 5 dakika
kadar uyarilmasina ragmen, ugak uyarilara aldiris etmeden Tiirkiye hava sahasin1 17 saniye boyunca ihlal etmistir.
Bu dogrultuda Rus ugagi Tiirk jetlerinin miidahalesi ile diisiiriilmiis ve bu durum iki iilke arasinda krize sebep
olmustur. Dolayisiyla Tiirkiye’nin bu girisiminden sonra Rusya resmi olarak soguk savas ilan edercesine hizli bir
bicimde bircok sosyal, siyasi ve ekonomik yaptirnmi devreye sokmustur. Bu dogrultuda Rusya Hiikiimeti,
Tiirkiye’ye yonelik 6zel tedbir kararlar1 almistir. Rusya’nin aldigi bu kararlardan bazilari iki iilke arasinda sefer
sayis1 ucuslar disindaki charter seferlerinin tamaminin askiya alinmasini ve Rusya tur operatorlerinden Tirkiye’ye
tur satmamalari talimatim vermesi seklinde 6zetlenebilir (Yenisehirlioglu, Salha ve Sahin, 2016: 77-78). Nitekim
bu durumun sonucunda Tirkiye Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 verilerine gore; Tiirkiye’yi ziyaret eden yabanci
turistler arasinda Rus turist oraninin ortalamanin iistiinde olmasi, iilke turizm gelirlerinin 2015 yilinda %8,2
azalmasina neden olmustur. Turizm gelirlerindeki bu azalmanin Rus turistlerin Tiirkiye’ye gelmesinin énlenmesi
sonucu olustugu Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan su sekilde ifade edilmektedir. 2015 yilinda Tiirkiye’ye 41,6
milyon turistin geldigi ve bu rakamin 3,7 milyonunun (%10,07) Rus turistlerden olustugu kayit altma alinmigtir.
Ayni yilda yabanci turist basina ortalama harcama 715 dolar olarak tespit edilmistir. Rus turistlerin biraktiglr doviz

gelirinin yaklasik 3 milyar dolar oldugu ayrica belirlenmistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2018).

2015 yilinda baslayan Tiirkiye'nin turizm sektdriindeki gerileme 2016’da yasanan giivenlik riski olusturan terdr
saldirilariin hem yurt icinde hem de Avrupa’da giderek artmasi ile Avrupa’dan gelen ziyaretgileri de olumsuz
etkileyen gelismeler, 2016 yilinin Tiirkiye turizmi i¢in kayip bir yi1l olmasina neden olmustur. Kiiltir ve Turizm
Bakanligi’nin verilerine gore; 2016°da turizm geliri bir 6nceki yila gore %29,7 azalarak, 22 milyar 107 milyon
dolar ve uluslararas: ziyaret¢i sayisi ise %24,6 gerileyerek 31 milyon 365 bin kisi olarak gerceklesmistir. Ancak
2017 yilinda Tiirkiye turizmde hizh bir ivme kazanmis ve bu yilda {ilkenin uluslararasi ziyaretci sayilari ve turizm
gelirleri ciddi miktarlarda artnustir. Incelenen donem igerisinde dikkat ceken bir diger husus ise turist basina diisen
ortalama harcama miktaridir. Turist basina diisen ortalama harcama miktari, iilkenin turizm etkinliginin énemli bir
gostergesidir (Ekinci ve Dogdu, 1992: 119). Tablo 1’de de goriildiigii iizere yillar itibari ile Tiirkiye’ye gelen

ziyaretgi sayisi artarken, iilkenin turizmden elde ettigi gelir miktar1 ayni sayisal biiyiikliikte artis gostermemektedir.

8


https://onedio.com/etiket/rusya/503e2ba9cc161f8ec1342448
http://www.hurriyet.com.tr/index/tur

Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/3 (2018) 3-23

Bu durumda iilkeye gelen turistin az para harcayan ve gelir diizeyi diislik llkelerden gelen turistler oldugu

sonucuna ulagilabilir.

Turizmin tlilke ekonomisindeki yerini belirten ve iilkede turizmin hangi derecede gelismis oldugunu gosteren
olciitlerden biri de turizm gelirlerinin ulusal gelir i¢indeki paymnin hesaplanmasidir (Sonmez, 2012: 71). Tiirkiye’de
turizm gelirlerinin milli gelir igindeki pay1 planl kalkinma dénemiyle birlikte ¢ok kiigiik oranlarda artmis ve bu pay
ancak 1984 yilindan sonra %1 in {izerine ¢ikmistir. Bunun nedeni de 1983 yilinda ¢ikartilan 2634 sayili Turizm
Tesvik Kanunu ile bu sektére daha ¢ok 6nem verilmis olmasi ve yatirimlarin hizla artmig olmasidir (Cimat ve

Bahar, 2003: 8).

Tablo 2’de Tiirkiye’nin 1990-2017 yillar1 arasindaki GSYIH miktarlari ile iilkenin sahip oldugu turizm
gelirlerinin iilke GSYIH'sindeki pay1 gdsterilmistir.

Tablo 2: Tiirkiye’nin Turizm Gelirlerinin GSYIH’sindeki Pay1

Yillar GSYIH (2010 Sabit Fiyatlarla Turizm Geliri (Milyon Dolar) Turizm Gelirlerinin GSYIH’deki Pay1
Milyon Dolar) (%)
1990 350,217 3,225.0 0,9
1991 352,739 2,654.0 0,7
1992 370,502 3,639.0 0,9
1993 398,850 3,959.0 0,9
1994 380,231 4,321.0 1,1
1995 410,187 4,957.0 1,2
1996 440,457 5,962.1 1,3
1997 473,833 8,088.5 1,7
1998 484,771 7,808.9 1,6
1999 468,456 5,203.0 1,1
2000 500,192 7,636.0 1,5
2001 471,693 10,066.5 2,1
2002 500,768 11,900.9 2,3
2003 527,135 13,203.1 2,5
2004 576,489 17,076.6 2,9
2005 624,924 20,322.1 32
2006 668,003 18,593.9 2,7
2007 699,189 20,9425 3,0
2008 703,796 25,415.0 3,6
2009 669,831 25,064.4 3,7
2010 731,168 24,930.9 3,4
2011 795,311 28,115.6 3,5
2012 812,231 29,007.0 3,5
2013 846,284 32,308.9 3,8
2014 871,843 34,305.9 4,0
2015 1,087,550 31,464.7 2,9
2016 1,118,833 22,107.4 2,0
2017 1,205,786 26,283.6 2,2

Kaynak: Worldbank, www.worldbank.org, Erisim Tarihi:15.06.2018.
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Tablo 2’de yer alan GSYIH verileri “Worldbank” tarafindan diizenlemis 2010 yil1 sabit fiyat (Reel GSYIH)
degerleridir. Buna gére, Tiirkiye turizmin, GSYIH sindeki payr 1990 yilindan itibaren énemli dlciide artnustir.
1994-1999 yillar1 arasinda ortalama %1,3 diizeyinde seyretmis ve 2001 yili sonrasinda ise %2,3-%4,0 civarinda
gerceklesmistir. Uygulamada, turizmin ulusal gelire olan etkisi hesaplanirken sadece dis turizm gelirleri hesap
edilmekte, i¢ turizm gelirleri hesaba katilmamaktadir. I¢ turizmin de ulusal gelire eklendigi diisiiniiliirse, bu oran
daha yiiksek seviyelere cikabilecektir. Dolayisiyla, turizmin iilke ekonomisi ve ulusal gelir igindeki payinin
goriinenden daha yiiksek oldugu kabul edilmektedir (Cimat ve Bahar, 2003: 9). Diinya Bankasi1 verilerine gore,
2014 yilinda Tiirkiye’de turizm sektériiniin iilkenin GSYIH sine otel, restoran, kafeterya ve seyahat acenteleri gibi
isletmelerden sagladigi katkinin payr %4 olarak tespit edilmistir. Ancak son ii¢ yilda uluslararasi turizm

gelirlerindeki diisiis nedeniyle bu pay %2’ye gerilemistir.

Tirkiye ekonomisi 1987-2001 arasinda yiiksek enflasyonlu ortamda diger iilkelerde rastlanmayan istikrarsiz ve
agir1 dalgali bir bilylime performansi gostermistir. Birbirini izleyen yillarda ciddi bilyliime performans: farkliliklar
olusmustur. 1987 yilinda %9,8 biiyliyen ekonomi 1988 yilinda %1,5 biiylimistiir. 1990 yilinda ekonomi %9,4,
1991 yilinda %0,7 biiylime sergilerken, ekonomi 1993 yilinda %7,7 biiylimiis, 1994 yilinda %4,7 kiigilmiis,
ardindan 1995 yilinda ise %8,0 yeniden biiylimiistiir. Bu daralma ve genislemeler kendi i¢inde istikrar kazanarak,
iilke ekonomisinin bilylimesinde ciddi bir istikrarsizlik olusturmustur (Giirlesel ve Alkin, 2010: 21). Tirkiye,
ekonomik biiyiime performansi agisindan 2002-2008 donemi, goreceli daha istikrarli ve daha hizli bir biiyiime
sergilemistir. 2001 yilinda yasanan ekonomik krizin ardindan izlenmeye baslanan ekonomi politikalar1 ile birlikte
ekonomik biiylime i¢in yeni dinamikler olusmustur. Sekil 1’de gorildigi iizere, 2002-2006 yillar1 arasinda
ortalama biiylime hizi %7,2 oraninda gerg¢eklesirken, 2007-2013 doéneminde ortalama bilyime hizi ise %3,5
oranindadir. 2008’de diinya ekonomisinin girdigi yeni kriz dongiisiine kosut olarak biiylime oraninda ani bir diisiis
yasanirken, buna 2010’da hizli bir toparlama siirecinin eslik ettigi goriilmektedir. Bununla birlikte 2010°un
ardindan gerceklesen biiyiime oranlarmin ortalamasi, 2002-2006 ortalamasinin altindadir. Ozellikle 2010-2011
dénemi, 2008’in ardindan hizli iyilesme dénemini, 2012-2014 donemi ise biiylime oranlarinda yavaslama egilimini

temsil etmektedir (Tahsin, 2015: 1).

Sekil 1: Tiirkiye’nin GSYIH ve Turizm Biiyiime Oranlar

30
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1990 1993 1996 99 20 1 2003 2005 2007 20 2010 2011 2012 2013 2014 15 16 2017

B Turizin Biiyiime Orani %o B GSYH Biiyiime Orani %o

Kaynak: Worldbank, www.worldbank.org, Erisim Tarihi:15.06.2018.
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Ekonominin istikrarsiz bir sekilde genisleyip, tekrardan daralmasi iilkede kisi basina diisen reel GSYIH sinin de
degisiklik gostermesine neden olmustur. 1990-2017 yillar1 arasinda Tiirkiye nin kisi basina diisen reel GSYIH
miktarlar sekil 2°de gosterilmektedir. Buna gore, 1990 yilinda 6 bin dolar olan kisi basina diigen ortalama gelir
2007 yilina kadar artarak, yaklagik 10 bin dolara kadar yiikselmistir. Ancak 2009 yilinda yasanan kiiresel krizden
ciddi anlamda olumsuz etkilenen iilkede, kisi bagina diisen gelir yeniden gerilemistir. Nitekim 2016 ve 2017 yilinda
kisi basma diigen milli gelir yaklagik 15 bin dolar olarak tespit edilmistir. Bu rakamlarla Tiirkiye, diinyada orta {ist
gelirli iilkeler ve orta gelirli iilkeler arasinda yerini almigtir. Rakamlar1 geligmis batili iilkelerle, gelisme halindeki
diger tlkelerle karsilagtirildiginda, tilkemizde kisi bagma milli gelirdeki biliylime ve miktarm c¢ok diigiik oldugu

gozlenmektedir.

Sekil 2: Tiirkiye'nin Kisi Basina Diisen GSYIH Miktarlar1 (2010 Sabit Fiyatlarla) Bin $

1990 1993 1996 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Kaynak: Worldbank,, www.worldbank.org, Erisim Tarihi:15.06.2018.

Sekil 1°de Tiirkiye'nin 2010 sabit fiyatlartyla hesaplanan kisi basina diisen GSYIH miktarlar: yer almaktadir.
Buna gore, Tiirkiye’nin 1990-2017 yillar1 arasinda GSYIH biiyiimesi ile turizm sektdriiniin biiyiimesi oransal
olarak karsilastirilmaktadir. Turizm sektdriindeki biiyiimenin iilke GSYIH biiyiimesine oranla daha dalgali bir seyir
izledigi ortadadir. Turizm sektoriiniin iyi zamanlarinda daha yiiksek zirveler, kotii zamanlarinda ise daha keskin
diisiisler yasadig1 sekilden izlenmektedir. Incelenen dénem igerisinde 1999, 2001, 2009, 2015 ve 2016 yillarmin
disinda, turizm sektorii iilkede siirekli biiyiime gostermistir. Ozellikle iilke GSYIH’sinin ¢ok fazla daraldigi ve
olumsuz etkilendigi 2009 kiiresel kriz sonrasinda bile turizm sektorii pozitif yonlii bir gelisme sergilemistir.
Nitekim bu durumda turizm sektoriiniin, iilke ekonomisinin yasadigi sikintili donemden ¢ikmasini saglayacak kilit

bir sektor oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Turizm sektorii, Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde sanayinin alternatifi, ekonomik gelismenin ve
kalkinmanin en 6nemli ¢arki olarak goriilmektedir. Bu sektordeki ekonomik beklentileri karsilamak ve uluslararasi
pazarda daha fazla pay alabilmek igin, turizm igletmelerinin kapasitesi ve sayisi tilkemizde hizli bir sekilde artis
gostermektedir. Turizm sektorii emek-yogun bir sektor oldugundan, insan giiciine olan ihtiyagta isletme kapasitesi
ve sayilarinin artistyla birlikte artmaktadir. Bu baglamda turizm, bir lilkeye parasal etkilerinin yani sira, emek-
yogun bir sektér olmasindan dolay1 istihdam olanagi da sunmaktadir (Yildiz, 2011: 59). Ozellikle, Tiirkiye gibi
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turizm potansiyeli yiiksek olan iilkeleri sektorde gekici kilan unsurlar, sadece maddi kaynak, yatirim, tarih ile tabiat
zenginlikleri degildir. Bununla beraber insan ve organizasyon giicliniin de olmasi, turizmde istihdamin éneminin
bliyilikliiglinii ortaya koymaktadir (Tutar vd., 2013: 16-17). Bu sebeple turizm sektorii dogrudan istihdama katkida
bulunurken, bu sektdre girdi veren diger sektorlere de dolayl istihdam saglamaktadir. Nitekim bu sebeple toplam
istihdami etkilemektedir (Yildiz, 2011: 59). Ulkemizde yillik ortalama niifus artis hiz1 %1,5 olarak gerceklesirken
1990-2017 yillar1 arasinda toplam %41,3’lik artigla iilke niifusu 56.473.030”’ten 79.814.871°¢ yiikselmistir
(www.tuik.gov.tr). 1990 yilinda yaklasik 56,4 milyon civarinda olan niifusun %35,2’si baska bir ifadeyle niifusun

19 milyonu istihdam edilmistir. Ayni y1l turizm sektori, toplam 1 milyon 244 bin kisiye is imkan1 sunmustur.

Tablo 3’te 1990-2017 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin istihdamu, igsizlik orani ve turizm istthdamina ait verileri

gosterilmis ve degerlendirilmistir.

Tablo 3: Tiirkiye’de Istihdam, Issizlik ve Turizm Istihdami

) Toplam ) Toplam Issizlik Orani Turizmde Dogrudan Turizmde Istihdam Tpplam Istihdam

Yillar  Istihdam Edilen Istihdammn Yillik Istihdam Edilen Kisi Edilen Toplam I¢inde Turizm

Kisi Sayisi Toplam Niifusa ~ Ortalama (%) Sayisi (Dogrudan+Dolayli) Istihdam Oram

(Bin Kisi) Orani (%) (Bin Kisi) Kisi Sayist (Bin Kisi) (%)
1990 19,030 35,2 8,0 283.2 1,244.6 6,5
1991 19,209 34,9 8,2 255.5 1,317.3 6,8
1992 19,561 35,0 8,5 336.3 1,286.0 6,5
1993 18,679 32,9 8,9 381.4 1,315.7 7,0
1994 20,026 34,7 8,5 438.2 1,456.5 7,2
1995 20,912 35,7 7,6 465.3 1,525.6 7,2
1996 21,548 36,2 6,6 512.9 1,679.8 7,8
1997 21,082 34,9 6,8 580.0 1,607.4 7,6
1998 22,334 36,4 59 542.0 1,655.0 7,4
1999 21,507 34,5 6,6 507.2 1,350.5 6,2
2000 21,581 34,1 5,6 5315 1,535.3 7,1
2001 21,524 33,5 7,2 527.3 1,759.9 8,1
2002 21,354 32,7 9,0 523.9 1,725.2 8,0
2003 21,147 32,0 91 555.9 1,815.6 8,5
2004 21,005 31,3 8,9 510.2 1,815.8 8,6
2005 19,633 28,9 9,5 472.6 1,732.2 8,8
2006 19,933 29,0 9,0 483.4 1,711.4 8,5
2007 20,209 29,0 9,2 449.3 1,761.8 8,7
2008 20,604 29,2 10,0 466.1 1,800.5 8,7
2009 20,615 28,9 13,1 464.5 1,892.6 9,1
2010 21,858 30,2 111 466.0 1,700.4 7,7
2011 23,266 31,6 91 505.7 1,990.2 8,5
2012 23,937 31,9 8,4 530.1 1,949.6 8,1
2013 24,601 32,2 9,0 548.1 2,049.0 8,3
2014 25,933 33,4 9,9 575.8 2,130.5 8,2
2015 26,621 33,8 10,3 599.9 2,374.7 8,9
2016 27,205 34,2 10,9 495.1 2,197.6 8,0
2017 28,189 35,3 10,9 525.2 2,277.0 8,0

Kaynak: TUIK, www.tuik,gov.tr, Erisim Tarihi:20.06.2018.

Tablo 3’te de goriildiigii lizere; Tiirkiye’de turizm sektdriiniin istihdama sagladig: katki incelen 27 yilda 6nemli
gelisme gostermistir. Bu katkilardan en &nemlisi sektoriin toplam istihdama sagladigi dogrudan katkidir. TUIK
(Tiirkiye Istatistik Kurumu) verilerine gére turizm sektoriiniin gelismesiyle birlikte Tiirkiye’de turizm sektériiniin
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dogrudan istihdam rakamlar1 s6z konusu donemde %74,8 oraninda artarak, 283 bin kisiden yaklasik 525 bin kisiye
ulagsmigtir. Ayn1 donemde toplam turizm isttihdami da 1 milyon 244 bin kisiden 2 milyon 277 bin kisiye
yiikselmigtir. Buna gore, 2017 yilinda iilkede toplam istihdamin yaklasik %8’1 turizm sektoriinde yer almaktadir.
Tirkiye’de turizm sektoriiniin istihdama ¢ok onemli katkilari oldugu gibi sektoriin Tirkiye’de mevsimlik bir
ozellik gostermesinden dolay1 olumsuz etkisi de bulunmaktadir. Tiirkiye’de kiy1 turizmi ¢ok gelismistir. Ancak kiy1
turizmi  Nisan-Ekim donemlerinde yapilabilmektedir. Bu donemlerde sektor biiyiimekte bu da ekonomiyi
genigletmekte, istthdama onemli katkilar saglamaktadir. Ancak yilin geri kalan aylarinda Tiirkiye’de turizm
sektoriiniin mevsimlik 6zelliginden, sektor daralmakta bu da istihdami olumsuz yonde etkilemektedir. Dolayisiyla
Tiirkiye’de kiy1 turizminin yapilamadigr aylarda bu sektorde istihdam edilenler issiz kalmakta ve mevsimsel
igsizlik gibi bir issizlik tiirii olugsmaktadir. Bu durum iilkedeki istihdami olumsuz bigimde etkilemektedir (Yildiz,

2011: 64).

Tirkiye 1980 sonrast donemde, disa agik bir piyasa ekonomisi olmanin kosullarint gelistirmis ve uygulamustir.
Bu dénemde dis ticaret serbestlestirilmis, ihracata yonelik sanayilesme stratejisi benimsenmis, mali piyasalarin
yeniden yapilandirilmas1 ve gelistirilmesi yoniinde onemli gelismeler yasanmistir (Hepaktan, 2008: 1). Ozellikle,
ihracati arttirmak i¢in uygulanan tesvikler, {icret ve maaglarin enflasyon seviyesinin altinda tutularak, i¢ talebin
daraltilmasi sonucu ihracatcilarin dis piyasaya daha 6nem vermesi saglanmistir. Bununla beraber petrol fiyatlarinda
meydana gelen artislardan dolayr Orta Dogu iilkelerinin satin alma giicliniin artmasi ve Tirkiye’nin komsu
iilkelerle dis ticaret hacmini attirmaya yonelik ¢aligmalari ihracatn artmasinda 6nemli bir gelismedir (Sahin, 2009:
409-410). Bu gelismeler 1s18inda, Tiirkiye ilk Serbest Ticaret Anlagsmasi (STA)’m1 10.12.1991 tarihinde Avrupa
Serbest Ticaret Birligi (European Free Trade Association — EFTA) iiyesi tilkeler ile imzalamustir. Nitekim bunun
sonucunda da iilkemiz ve EFTA fyesi iilkeler arasinda kademeli olarak giimriik vergilerinin kaldirilmasi1 kabul
edilmistir (www.ekonomi.gov.tr/). Sonrasinda STA siireci, Tiirkiye ile AB arasinda kabul edilen Giimriik Birligi
Anlasmasina gore sekillenmeye baslamistir. 6 Mart 1995 tarihinde Ortaklik Konseyi tarafindan alinan 1/95 sayil
karar ile AB ve Tiirkiye arasinda Giimriik Birligi uygulamasina gecilmistir. Bu dogrultuda, Diinya Ticaret
Orgiitiiniin 4 temel ilkesinden biri olan “en ¢ok kayrilan iilke” kuralmin bir istisnas1 olarak, iiye iilkeler kendi
aralarinda ikili ve bolgesel ticaret anlagmalar1 olusturmaya baslamislardir. Tiirkiye ile 2016 yili itibariyle 33 adet
STA imzalanmigtir. Bunlarm 11 tanesi, bu iilkelerin Avrupa Birligi tiyelikleri sebebiyle feshedilmistir. Geriye kalan
17 adet STA (EFTA Ulkeleri, Israil, Makedonya, Bosna ve Hersek, Filistin, Tunus, Fas, Misir, Arnavutluk,
Gircistan, Karadag, Sirbistan, Sili, Urdiin, Mauritius, Giliney Kore ve Malezya) halihazirda yiiriirliktedir
(www.ekonomi.gov.tr/). Bu STA’lar ile Tiirkiye, iilkeler ile karsilikh ticareti ve ticari bagimlilig1 arttirmayi, tilke
pazarlarma kolayca erisim saglayabilmeyi, Tiirkiye’de liretim yapan {iretici ve ihracatc¢ilarin ihtiyag duydugu
hammadde ve yar1t mamulleri daha uygun kosullarda temin etmeyi hedeflemektedir (Alkin ve Giirlesel, 2010: 56).
Tiirkiye’nin en ¢ok ihracat1 gergeklestirdigi iilkeler, sirastyla Almanya, ingiltere, Irak, Italya, ABD ve Fransa’dir
(Aksoy ve Coskun, 2004: 403-404). Tiirkiye enerji ihtiyacim disaridan karsilamaktadir. Bu durum {ilkemizi enerji
ithalat1 bakimindan disa bagimli bir hale getirmektedir (Cetin, 2014: 2). Tiirkiye’nin ithalatinda en fazla pay1 alan
iilkeler basta Cin ve Almanya olmak iizere, Rusya, ABD, Italya, Fransa ve Giiney Kore’dir (Aksoy ve Coskun,
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2004: 405-406). Tirkiye’nin toplam dis ticaret hacmi 1990 yilinda 35,3 milyar dolar iken 2017 yilinda 391 milyar
dolar olarak gergeklesmistir. Ancak dis ticaret hacmindeki bu denli artisin biiylik bir kismu ithalata aittir. Tablo 4’te
de goriildiigii lizere 27 yillik siire icerisinde Tiirkiye’nin ithalati daima ihracatin ¢ok iizerinde bir seyir izlemistir.
Bunun temel sebebi Tiirkiye’nin enerjiyi iiretim girdisi olarak kullanmasindan kaynaklanmaktadir. Dolayistyla
ithalata bagimlilik oraninin %70 olmasi bu durumu kanitlamaktadir. Nitekim bu durum iilkemizin ihracat yapisinin
biiyiik oranda ithalata bagh oldugunu ortaya koymaktadir (Cetin, 2014: 2). ihrac edilen mallarm {iretiminde ithal
girdiler kullanilmasi, Tirkiye’nin dig ticaret agiginin da artmasina neden olmaktadir. Bu nedenle Tiirkiye nin
ithalatindaki artis, ihracatindaki artigtan fazla olmaktadir. Tiirkiye’nin ihracat yapisinin arastirma ve gelistirme
faaliyetlerine uygun, katma degeri yiiksek iirlinlere kaydirilmasi, 6zellikle iilkenin turistik kaynaklarinin etkin
kullanilarak, turizm sektorii kanaliyla tilkeye doviz akisinin saglanmasi, Tiirkiye nin dis ticaret agiginin azaltilmasi
noktasinda 6nem arz etmektedir (Ozel, 2011: 89). Tablo 4’te 1990-2017 yillar1 arasinda Tiirkiye nin turizm

gelirlerinin ihracata, turizm giderlerinin de ithalata oran1 gosterilmektedir.

Tablo 4: Tiirkiye nin Turizm Gelirlerinin fhracat Gelirlerine ve Turizm Giderlerinin ithalat Giderlerine Oram

Yillar Turizm Geliri fhracat Turizm Turizm Gideri ithalat Turizm
(Milyon Dolar) (Milyon Dolar) Gelirlerinin (Milyon (Milyon Giderlerinin
fhracata Oram Dolar) Dolar) ithalata Orani (%)
(%)
1990 3,225.0 12,959 24,9 520.0 22,407 2,3
1991 2,654.0 13,593 19,5 592.0 20,883 2,8
1992 3,639.0 14,714 24,7 776.0 22,791 3,4
1993 3,959.0 15,345 25,8 934.0 29,426 3,1
1994 4,321.0 18,106 239 866.0 22,273 3,8
1995 4,957.0 21,636 22,9 912.0 34,788 2,6
1996 5,962.1 32,067 18,5 1,265.0 42,331 2,9
1997 8,088.5 32,110 25,1 1,716.0 47,158 3,6
1998 7,808.9 30,852 25,3 1,753.9 44,779 3,9
1999 5,203.0 29,135 17,8 1,471.0 38,802 3,7
2000 7,636.0 30,923 24,6 1,711.0 52,882 3,2
2001 10,066.5 34,810 28,9 1,738.0 38,092 4,5
2002 11,900.9 40,705 29,2 1,880.0 47,109 3,9
2003 13,203.1 52,472 25,1 2,424.8 65,883 3,6
2004 17,076.6 68,833 24,8 2,954.4 91,271 3,2
2005 20,322.1 78,509 25,8 3,394.6 111,445 3,0
2006 18,593.9 93,778 19,8 3,270.9 134,672 2,4
2007 20,9425 115,379 18,1 4,043.2 162,210 2,4
2008 25,415.0 140,906 18,0 4,266.1 193,823 2,2
2009 25,064.4 109,732 22,8 5,090.4 134,494 3,8
2010 24,930.9 120,992 20,6 5,874.5 177,317 3,3
2011 28,115.6 142,392 19,7 5,631.4 231,552 2,3
2012 29,007.0 161,948 18,0 4,593.3 227,315 2,0
2013 32,308.9 161,789 20,0 5,253.6 241,706 2,1
2014 34,305.9 168,926 20,3 5,470.4 232,523 2,3
2015 31,464.7 151,970 20,7 5,698.3 200,127 2,8
2016 22,107.4 150,161 14,7 5,049.8 191,020 2,6
2017 26,283.6 166,161 15,8 5,137.2 225,117 2,3

Kaynak: TCMB, www.tcmb.gov.tr; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, www.kultur.gov.tr, Erigim Tarihi:15.05.2018.
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Turizmin ekonomik gostergelerinden bir digeri de, turizmden elde edilen doviz gelirlerinin ihracattan elde
edilen gelire oranidir. Turizmden kazanilan doviz gelirlerinin ihracat igindeki pay1 gelirlerin 6demeler dengesindeki
katkisini belirtmektedir. Tablo 4’e gore, Tiirkiye’de 1990 yilinda turizm gelirlerinin ihracattaki pay1 %24,9 iken,
turizm giderlerinin ithalattaki pay1 %2,3 olarak gergeklesmistir. Tiirkiye’de turizm gelirlerinin ihracat igindeki pay1
yiiksektir ancak zaman igerisinde ihracat tutarinin artmasi ve turizm gelirlerinin azalmasi sonucu o6zellikle 2016
yilinda turizm gelirlerinin ihracattaki pay1 %14,7 gerilemistir. Buna ragmen turizm gelirlerinin ihracat gelirlerinin
icinde ¢ok Onemli bir paya sahip oldugu sdylenebilir. Tirkiye’nin turizm kanaliyla sagladigi déviz sayesinde,

ekonomide olusan agiklar1 kapatmaya calistig1 bilinmektedir.

Tablo 5’te Tiirkiye’nin 1990-2017 yillar1 arasinda net turizm gelirlerinin dis ticaret dengesi ve cari islemler

dengesi agiklarini kapama etkisi gosterilmistir.

Tablo 5: Tiirkiye nin Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret ve Cari Islemler Dengesine Etkisi

Yillar Net Turizm Geliri  Dis Ticaret Dengesi Net Turizm Gelirlerinin Cari Islemler Net Turizm
(Milyon Dolar) (Milyon Dolar) Dis Ticaret Agigint Dengesi (Milyon Gelirlerinin Cari Ag181
Kapama Orant (%) Dolar) Kapama Orani (%)

1990 2,705.0 -9,448 28,6 -2,625 103,0
1991 2,062.0 -7,290 28,2 250 -
1992 2,863.0 -8,076 35,4 -974 -
1993 3,025.0 -14,081 21,4 -6,433 47,0
1994 3,455.0 -4,167 82,9 2,631 -
1995 4,045.0 -13,152 30,7 -2,339 172,9
1996 4,700.0 -10,264 45,7 -2,437 192,8
1997 6,372.5 -15,048 42,3 -2,638 2415
1998 6,055.0 -13,927 43,4 2,000 -
1999 3,732.0 -9,667 38,6 -925 -
2000 5,925.0 -21,959 26,9 -9,920 59,7
2001 8,328.5 -3,282 253,7 3,760 -
2002 10,020.9 -6,404 156,4 -626 -
2003 10,778.3 -13,411 80,3 -7,554 142,6
2004 14,122.2 -22,438 62,9 -14,198 99,4
2005 16,927.5 -32,936 51,3 -20,980 80,6
2006 15,323.0 -40,894 37,4 -31,168 49,1
2007 16,899.3 -46,831 36,0 -36,949 45,7
2008 21,148.9 -52,917 39,9 -39,425 53,6
2009 19,974.0 -24,762 80,6 -11,358 175,8
2010 19,056.4 -56,325 33,8 -44,616 42,7
2011 22,584.2 -89,160 25,3 -74,402 30,3
2012 24,413.7 -65,367 37,3 -47,961 50,9
2013 27,085.3 -79,917 33,8 -63,608 42,5
2014 28,8355 -63,597 453 -43,552 66,2
2015 25,766.4 -48,157 53,5 -32,241 79,9
2016 17,057.6 -40,859 41,7 -32,606 52,3
2017 21,146.4 -58,956 35,8 -47,389 44,6

Kaynak: TCMB, www.tcmb.gov.tr, Erisim Tarihi:15.05.2018.
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Tablo 5’te goriildiigii lizere Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: ile Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasinin yaptigi
aragtirmalar neticesinde turizm gelirlerinin, Tiirkiye’nin dis ticaret agiginin bilyiik bir boliimiinii karsilayabilecegini
sOylemek miimkiindiir. Turizm gelirlerinin dis ticaret agiklarini kapama pay1 1990 yilinda %28,6 iken bu oran 2003
yilinda %80’lere kadar yiikselmistir. 2017 yilinda %35,8 olarak ger¢eklesmistir. Aymi yil turizm gelirleri
araciligiyla cari islem agigimin yaklasik %44,6’s1 kapatilabilmistir. Dig agik ve cari agik sorunu yasamamak i¢in bu
oranin artmasi iilkemiz agisindan 6nem arz etmektedir. Ayrica, Tilrkiye’de turizm gelirlerinin ihracata orani ile dis

ticaret a¢igini kapatma payinin artmasi, ddemeler dengesini diizeltmenin yolu olarak gosterilmektedir.

Ulkemizde uzun yillardir en 6nemli makroekonomik problemlerden biri enflasyondur. Tiirkiye, yiiksek
enflasyon ile ilk kez 1979-1980 yilindaki 6demeler dengesi krizi ile tamgmustir. %100’e yakin olan bu oran, yillik
enflasyonun %10’un altinda seyrettigi 1960-70’lere ters diisen bir durumdur. 1980’lerin basinda etkili bir istikrar
programi baglatilmis, siki finansal politikalar ve koklii reformlar sayesinde bir yil igerisinde enflasyon
diistiriilmiistiir. Ayrica bu donemde, ekonomi disariya agilma gostermistir. Enflasyonun diisiiriilmesine ragmen,
1980’lerin ortasinda makroekonomik dengeler tekrar bozulmus, sonrasinda TUFE, %50’nin altina inememistir
(Alper ve Uger, 1998: 9). 1990’11 yillar, Tiirkiye ekonomisindeki istikrarin bozuldugu ve enflasyonun arttig1 bir
donem olarak bilinmektedir. 1991 yilinda biiyiime hizi1 %2 nin altinda kalmis, 1990-1993 yillar1 arasinda %7 olarak
gerceklesmistir. Bu belirsizligin getirdigi risk sonucu, yabanci sermaye ¢ikislar1 yaganmistir. Bunun sonucunda
Tiirk Lirasma olan giiven sarsilmig, devaliiasyon beklentisi, dovize olan talebi arttirmistir. Merkez Bankasi ise
sahip oldugu rezervler ile bu talebi karsilayamamistir. D6viz agigimin biiylimesi ile birlikte Tiirkiye yatirim
yapilabilir bir iilke olmaktan ¢ikmis, spekiilatif kazang merkezi olarak goriilmeye baslamistir. 1994 yilina
gelindiginde, enflasyon en yiiksek diizeye ulagsmis (%106,2), 24 Ocak Kararlariyla uygulanmak istenen siki para
politikasina ragmen para arzi arttirilmustir. Ayrica, kamu agiklarimin T.C. Merkez Bankasi kaynaklarmca finanse
edilmesi hem para arzini arttirmus, hem de enflasyonun yiikselmesine neden olmustur (Aydogan, 2004: 95). 1990’11
yillarin sonunda Tirkiye, uzun siiren enflasyon siireci ve borglarin artmasina ragmen, kriz iginde degil ancak, krize
egilimli bir ekonomiye sahip iilke pozisyonuna girmistir. Sekil 3’te Tirkiye’nin 1990-2017 yillar1 arasinda

gerceklesen yillik ortalama enflasyon oranlari gortiilmektedir.

Sekil 3: Tiirkiye’nin Enflasyon Oranlar1

Enflasvon Oram %o

19290 1992 1994 19906 1993 2000 2002 2004 20006 2003 2010 2012 2014 2016 J

Kaynak: Worldbank, ww.worldbank.org, Erisim Tarihi:15.06.2018.
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2001 yili sonrasi, TCMB’nin yapisimin degistirilmesi sonucunda, bankamin arag bagimsizligi kazanmasi ve
temel amacinin fiyat istikrarinin saglanmasi kanun ile belirlenmistir. Bu durum sayesinde 2002-2007 yillari
arasindaki ortalama enflasyon orani %74,8’den %13,9’a diistirilmistiir (Peker, 2011: 499-500). Enflasyonun son
yillarda diisiik seviyelerde oldugu bilinmektedir. Ancak gelismis iilkelerin bulundugu seviyelerden (%1 ila %3)
oldukca yiiksektir. Turizm sektori, iilkelerin enflasyon oranlarini etkileyebilmektedir. Gelismekte olan birgok
tilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de turistik gelismenin, 6zellikle baglangi¢c donemlerinde, mal ya da hizmetlerin artan
talebi kisa siirede yeterince karsilayamamasi, turizmin genel bir fiyat arttirma etkisi tagimaktadir. Bununla beraber
yabanci ziyaretcilerin satin alma giicii ile yerli niifusun satin alma giicii arasindaki farkliliklar da fiyatlarin
yitkselmesine neden olmaktadir. Nitekim bu durum dolayli olarak da enflasyonu kdriikleyici bir etkiye sahip
olabilmektedir. Tiirkiye ekonomisinde de, uluslararasi turizmin ve i¢ turizmin canlanmasi, hem ithal mallarin
talebinde, hem de bolgesel iiriin ve iiretim faktdrleri talebinde bir artis olusturmaktadir. S6z konusu talep artisi,
tiretim faktorlerinin maliyetlerinin yiikselmesine neden olmaktadir. Bunun yaninda artan talebi kargilamak
amaciyla alinan yatirim kararlari ile yatirnmlarin fiilen gergeklesmesi es zamanli olmadigindan, kisa donemde talep
artisindan dolay fiyatlar genel seviyesinde artislar olusturdugu gozlenebilir (Oztas, 2002: 63). Turistik bolgelerde
yeni kurulacak turistik isletmeler, bir yandan insaat sektdriinde faaliyet gosteren isletmelere kazang saglarken, diger
yandan da bolgedeki arazi sahiplerine ve emlak biirolarina da kazang imkani sunmaktadir. Bunun neticesinde
yiikselen arazi fiyatlar1 nedeni ile bolge halki kendi mallar i¢in daha fazla vergi vermek durumunda kalmaktadir.
Boylece bolge halki sahip olduklar1 taginmaz mallar1 ya kendisi ¢alistirmak ya da daha biiyiik sermaye sahiplerine
satmak zorunda kalabilmektedir. Turizm nedeniyle herhangi bir bolgede ortaya ¢ikan enflasyon ve fiyat artislari,
bolgede turistik talebin yogunlasmasi nedeniyle kisa siireli ve bolge ile sinirhi bir fiyat artisi etkisi
olusturabilmektedir. Keynesyen yaklasima gore fiyatlar asagiya dogru esnek degildir. Bagka bir ifadeyle fiyatlar bir
kez yukartya dogru artt1 mu, tekrar eski haline donmeyebilir. Ayrica turizmde sezonunun sona ermesi ile beraber,
fiyatlarda baglangigtaki seviyesine dogru g¢ekilme egilimi s6z konusu olabilmektedir (Zengin, 2010: 116).
Ulkemizde fiyat artislarmimn oldugu, dolayisiyla enflasyonun yiikseldigi 1990-2003 yillar1 arasinda otel
isletmelerindeki yiyecek-icecek ve diger turistik iiriin fiyatlarinda bir artisin yasanmig olmast miimkiindiir. Yiiksek
fiyath turizm iiriinleri, iilkeye yonelik turizm talebinin geri ¢ekilmesine neden olabilecegi gibi turizm ile piyasaya
para girisi oldugu i¢in, 6zellikle turizmin hareketli oldugu yaz aylarinda da enflasyonun artmasi olasi bir durum

olarak ifade edilebilir.
SONUC VE ONERILER

Diinya turizmi igerisinde dnemli bir yere sahip olan Tiirk turizmi 6zellikle son on yilda 6énemli bir gelisme
kaydetmistir. Calismada makroekonomik gostergelerle etkilesim halinde olan uluslararasi turizm gelirlerinin
Tiirkiye’nin GSYIH’si, ekonomik biiyiimesi iizerinde olumlu etki yarattig1 agik¢a gériilmektedir. Ayrica elde edilen
istatistiki veriler de, turizm gelirlerinin {ilke istihdaminin artmasindaki ve cari a¢igin azalmasindaki katkisini ortaya

koymaktadir.

Calismada, turizm sektoriiniin lilke ekonomilerinde yarattigi etkinin tespit edilmesine yonelik gerceklestirilen

ulusal ve uluslararasi ¢caligmalar da taranmigtir. Gergeklestirilen literatiir taramasi sonucunda Tiirkiye’de ve birgok
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diinya {lkesinde turizm sektoriiniin iilkelerin makroekonomik gostergelerini olumlu yonde etkiledigi tespit
edilmistir. S6z konusu olumlu etkinin aksi bir durumun ortaya ¢iktig1 bir ¢aligma tespit edilmemistir. Bu durum

turizmin lilke ekonomileri i¢in ¢cok dnemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Tiirkiye, turizm potansiyeli yliksek bir lilke olmasina ragmen tilkenin turizm gelirlerinin diisiik olmasi1 dikkat
cekmektedir. Bu durumun sebepleri olarak Tiirkiye’nin turistik tanitim ve pazarlama faaliyetlerindeki eksiklikler,
nitelikli isgiicii eksikligi, gecmiste yasanan siyasi ve ekonomik istikrarsizliklar, turizmin yeterince
cesitlendirilememesi, turist saghg ile giivenligindeki yetersizlikler, yerel yonetimlerin turizme gereken 6nemi

vermemesi ve son yillarda yasanan teror olaylari gosterilebilir.

Tiirkiye’nin turizmden daha fazla kazanim saglayabilmesi ve sektoriin iilke ekonomisine katkisinin daha fazla
olabilmesi i¢gin uzun doénemli turizm politika ve stratejilerinin olusturulmasi eksikliklerin giderilmesi 6nem arz
etmektedir. Bu dogrultuda iilke ekonomisi igin vazgegilmez bir sektor olan turizmin, devlet politikasi olarak ele
alinmasi ve bes yillik kalkinma planlarmnin diginda ayri bir turizm politikasi-planinin olusturulmasi gerekmektedir.
Turizm gelirini arttirmak amaciyla turizm faaliyetleri cesitlendirilerek, bu faaliyetler gesitli stratejilerle tiim yila
yayilabilir. Buradan hareketle turist basina harcama miktari yiiksek olan kiiltiir, kongre, golf, saglik, rafting, i¢iincii
yas turizmi vb. alternatif turizm tiirlerine yonelik aktiviteler diizenlenmelidir. Ulkenin turistik destinasyonlarinin
cekiciligini On plana ¢ikaran tanitim filmleri, reklamlar, afisler vb. tanitim-reklam ¢aligmalar1 yapilabilir. Nitekim
Tirkiye’nin 6nemli bir destinasyon olarak diinya pazarindan hak ettigi payr alabilmesi i¢in koordineli, etkin
pazarlama ve tutundurma faaliyetleri gerceklestirmesi gerektigi ayrica ifade edilmelidir. Ulkede i¢ turizmi
canlandiracak faaliyetler attirilmali, {ilkenin illerine yonelik marka imaji olusturulmalidir. Bunun yaninda turizmde
istihdam edilecek isgiiciine egitim verilerek, kalifiye isgiicii gelistirilmelidir. Devlet tarafindan girisimcilere, turizm
sektoriinlin gelistirilmesine yonelik finansal tesvikler saglanmali ve devlet turizm talebini karsilamak amaciyla
ozellikle altyap1 ve iist yapt yatirimlarina yonelik harcamalarini artirmalidir. Ayrica, ziyaretciler i¢in tiim turistik
unsurlardan daha 6nemli olan “giivenli {ilke” imaj1 saglanmalidir. Bununla birlikte {ilkelerarasi siyasi krizlerinde bir

an Once ¢oziime kavusturulmasi gerekmektedir.

Turizm sektoriinii desteklemek ve sektorden daha fazla ekonomik fayda saglayabilmek icin ozellikle son

zamanlarda Tiirkiye’yi bir¢ok yonden olumsuz etkileyen doviz kurunun asir1 oynakligina engel olunmalidir.
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Extensive Summary

Tourism is an important service sector that has a positive impact on many fields such as economic, political,
social and health. For this reason, it is known that the potential of tourism developed and developing countries
attach importance to international tourism activities. Turkey is a country with the world's 18™ and Europe's 7
largest economy. The tourism sector, especially since 1980, has been among the rising sectors of the economy in
Turkey.This sector, which is rapidly evolving in the world and expressed as "services industry”, is seen as an

important way to overcome the bottlenecks faced by the Turkish economy.

The main purpose of research; high tourism potential of Turkey’s tourism receipts, is to reveal the effects on
macroeconomic indicators such as GDP, economic growth, employment, inflation and the balance of current
transactions. As part of this goal, the study is where the tourism sector in Turkey comes in terms of certain
economic indicators, whether it is a tourism country yet, it is important to determine whether the country is actively
using its touristic resources and whether adequate promotional activities have been made to reach different markets.
The research covers the data of Turkey's tourism and economic aspects from 1990 to 2017.Within the framework
of this scope, firstly the literature survey was carried out and the theoretical framework of the research was
searched by scanning academic studies related to tourism movements.However, the research data was obtained
from the Ministry of Culture and Tourism of the Republic of Turkey, the Turkish Statistical Institute, The Central
Bank of the Republic of Turkey and the World Bank.The statistical data obtained were analyzed and the work was
finalized. As a result of Turkey giving importance to the tourism sector in the country's economy, the number of
tourists coming to Turkey and revenues from tourism are increasing. According to the United Nations World
Tourism Organisation (UNWTO), Turkey ranks 12th among the most visited countries in the world in 2015, and
the countries that have achieved the most tourism income in the year of the 6th. One of the measures that indicates
the place of tourism in the country's economy and shows the degree of development of tourism in the country is the
calculation of the share of tourism incomes in national income.According to World Bank data, the contribution of
the tourism sector in Turkey to the country's GDP in 2014 was determined as 4% of the contributions provided by
businesses such as hotels, restaurants, cafeterias and travel agencies. But, due to the decline in international tourism
revenues over the past two years, this share has declined to 2%. Turkey's 2002-2006 between the years of the
average economic growth rate 7.2%, while the average period of 2007-2013 economic the rate of growth is 3.5%.
In 1990, the average income per capita of 6 thousand dollars increased by 2008, up to about 10,000 dollars. But, in
the country, which was severely affected by the global crisis in 2009, the income per capita has been restretched. In

fact, 2016 and 2017 per capita income was determined as approximately 14 thousand dollars. With these figures,
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Turkey has taken its place among middle-income countries and middle-income countries around the world. The
figures are observed to be very low in the growth and quantity of national income per capita in our country,
compared to other countries in development, with advanced Western countries. The contribution of the tourism
sector to employment in Turkey has shown significant improvement in 27 years. In 2017, 2 million 255 people
have been employed in the tourism sector and approximately 8% of total employment is in the tourism sector.

Foreign trade in Turkey, imports are always on top of exports.The main reason for this, Turkey's use of energy
as a production input trademarks. Therefore, 70% of the dependence rate in imports proves this situation. This also
leads to an increase in Turkey's foreign trade deficit. The shifting of Turkey's exports to high value-added products,
in particular by using the country's tourist resources effectively, ensuring the tourism sector in the country currency
flow channel is important in terms of the reduction of Turkey's foreign trade deficit.As a result of research by the
Ministry of Culture and Tourism and the Central Bank of the Republic of Turkey, it is possible to say that tourism
revenues can meet a large portion of Turkey's foreign trade deficit. The share of tourism revenues to the foreign
trade deficits was 28.6% in 1990, while this rate increased to 80% in 2003.Itwasrealized as 44.6% in 2017. In the
same year, approximately 52% of the current account deficit was closed through tourism revenues. In order to
avoid the issue of foreign trade deficit and current account deficit, this increase is important for our country. As in
many developing countries, in Turkey, in the beginning periods of touristic development, the increasing demand of
goods or services does not meet in a short time, it leads to a price increase in tourism. However, the difference
between the purchasing power of foreign visitors and the purchasing power of the local population also leads to the
rise of prices. Indeed, thismayindirectlyhave a blowingeffect on inflation. Turkish tourism, which has an important
place in world tourism, has made significant progress in the last decade. The study shows that international tourism
revenues, which interact with macroeconomic indicators, have a positive impact on Turkey's GDP and economic
growth. In addition, the statistical data obtained also reveals the contribution of tourism revenues in increasing

country employment and decreasing the current account deficit.

In this context, tourism activities can be diversified in order to increase tourism income and these activities may
spread throughout the year with various strategies. From this point of view, it is possible to use culture, congress,
golf, health, rafting, third age tourism etc. which have a high expenditure per touristactivities related to alternative
tourism types should be organized.Promotional films, advertisements, posters, etc., which draw the attractiveness

of the country's tourist destinations to the forefront. promotion-advertising work can be done.
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