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Anahtar Kelimeler 0Oz

Instagram Sosyal medya, giinlimiizde insanlarin aktif olarak kullanmaya basladig1 bir platform haline geln?istir.
Insanlar, tanmidiklar1 ve tanimadiklari insanlarla, sosyal medya ile iletisim kurabildigi gibi ilgi
Gastronomi alanlarina gore de kisi ve sayfalari takip edebilmektedir. Bu baglamda, Instagram sayilan unsurlara
yonelik giiclii bir alan1 olusturmaktadir. Gastronominin Sneminin her gegen giin dikkat ¢ekici
Gurme sekilde artmasiyla birlikte insanlar, bu alanda yetkin oldugunu diigiindiikleri kisileri Instagram’da
Sosyal Medya takip etmekte, sozii edilen gurmelerin Instagram hesaplarindaki paylasimlari da kisi ve kurumlar
iizerinde etkili olabilmektedir. Bu c¢alismanin konusu; Tiirkiye’deki gurmelerin Instagram
Turizm paylagimlarmin incelenmesidir. Caligmanin 6nemi, gurmelerin paylagimlar ile takipgisi ve takipgisi
olmayan kisiler iizerindeki olasi etkilerinin belirlenmesi, gastronomide trend ve tercihlerin
Tiirkiye olusturulmasinda, gurmelerin etkisine dikkat ¢ekmektir. Caligmanin amaci ise gurmelerin takipgi ve
takip ettigi kisi sayilarmimn, paylasimlarin igeriklerinin, paylagimlarda kullanilan hashtag ve kisi
etiketlemelerinin (mentionlarin), paylasimlara gelen begeni, izlenme, yer bildirimleri ve yorum
sayilarinin igerik analizi yontemiyle incelenmesidir. Bu baglamda belirlenen gurmelerin, bir aylik
(05.12.2017-05.01.2018) paylasim igerikleri, paylasimlarina gelen begeni ve izlenme sayilari, yer
bildirimi, hashtag, kisi etiketleme kullanimi, gelen yorumlarin igerikleri degerlendirilmistir. Takipg¢i
say1st konusunda her bir kisi farkli bireyler olarak degerlendirilmistir. 11 gurmenin toplam takipgi
sayisi, 2.777.959 kisi iken gurmelerin yiyecek-igecek ve yiyecek-icecek isletmelerine ydnelik
yiikledikleri videolar, 8.942.684 kez izlenmistir. Calisma sonucunda, gurmelerin gastronomi
alaninda etkili olabildikleri tespit edilmistir.

Keywords Abstract

Instagram Social media has become a platform in which people are actively using today. People can
communicate with people they know and do not know, with social media, and follow people and
Gastronomy pages according to their interests. In this context, Instagram creates a strong field for the listed
elements. With the ever-increasing demand for gastronomic services, people are following the
Gourmet people they think are competent in this area in Instagram, and the sharing of these gourmets in their
. . Instagram accounts can also affect people and institutions. The theme of this study is; Instagram
Social Media share in Turkey to investigate the gourmets. The importance of work, the sharing of gourmets and
the determination of the effects of followers and non-followers on the gastronomic trends and
preferences is to draw attention to the effects of gourmets. The aim of the study is to examine the
numbers of the followers and followers of the gourmets, the content of the shares, the hashtag and
the mentions used in the sharing, the taste from the shares, the monitoring, the place declarations
and the comment numbers by means of content analysis. In this context, the contents of one month
(05.12.2017-05.01.2018) share contents, ratings and views of the shares, place declaration, hashtag,
use of mentioning, comments are evaluated. As regards the number of followers, each person was
treated as a different individual. While the total number of followers of 11 gourmets’ was
2.777.959, the videos uploaded by gourmets to food, beverage and catering businesses were viewed
8,942,684 times. As a result of the study, gourmets were found to be effective in the field of
gastronom
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GIRIS
Sosyal medya, sosyal ag siteleri araciligiyla kisilerin halka acik veya gizli-yar1 agik olarak profillerini bir
sistemde olusturmalarini, gergeklestirdikleri paylagimlarin diger kullanicilar tarafindan goriilmesini saglayan ve
sistem icerisinde bulunan kisilerin iligki listelerini gosteren aglarn timiidiir. Sosyal ag sitelerini farkli kilan
ozelligi, bireyleri yabancilarla tanistirma olanaginin yaninda, kullanicilarin kendi sosyal aglarini sergilemesine
olanak sunmasidir. Sosyal ag sitelerinde kullanicilarin amaci yliz yiize olarak seyrek goriistiikleri, uzun zamandir

goriismedikleri kisileri ya da daha once hi¢ goriismedikleri kisileri sosyal aglarina eklemesine ve takip ederek

kendisinden haberdar olmasini miimkiin kilabilmektedir (Onat ve Asaman Alikilig, 2008, s. 1118-1119).

Web 2.0 olarak adlandirilan sosyal medya, tiiketicileri etkileyebilen, mesgul edici bir yapida ve marka
savunuculart olmalarini saglayan giiciine sahip bir mecradir. Topluluk merkezli web siteleri sayesinde, bakis agisi,
deneyim ve bilgi paylasimi ile ilgili olan sosyal medya, bu agidan degerlendirildiginde her gecen giin daha da
onemli hale gelmektedir. Cevrimig¢i (online) sosyal aglar, arkadas topluluklari, tinliiler, alaninda yetkin kisilerce
(Gastronomi alani i¢in 6r. Gurmeler) iiriin veya faaliyetler i¢in tavsiye sistemleri seklinde gerceklesebilmektedir.
Bu acidan, Twitter, Instagram, Facebook, Google+, Linkedin gibi sosyal aglar, internet kullanicilarinin
hayatlarinda 6nemli degisiklileri meydana getirmistir. Bu tiir uygulamalarla, internet kullanicilarinin aralarindaki
iletisim ve paylasim bicimleri degigmis ve daha biiyiik sosyal paylagimlarin gergeklestirilebilmesi miimkiin hale

gelmistir (Aymankuy, Soydas ve Sac¢li, 2013, s. 377).

Gastronomi alaninda insanlarin yiyecek igecege olan ilgisi, tercihleriyle yakindan ilgilidir. Sosyal medya,
insanlarin bir¢ok tiiketim aligkanliklari ve harcamalarinda oldugu gibi gastronomide de etkili olabilmektedir.
Kisilerin tercihlerini begendigi ve gurme olarak adlandirilan kisileri takip etmesi, yeme-igme konusunda yapacagi
tercihleri etkileyebilmektedir. Gurmeler, sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlarla yiyecek ve icecekler ile yiyecek
ve igecekleri sunan isletmelerin bilinirligini arttirmada 6nemli rol oynarlar. S6z konusu kisilerin, sosyal medya
hesaplarina yiikledikleri fotograf ve videolarin altindaki yorumlarin, begeni sayilarinin ve takipg¢i sayilarinin,
gurmenin takipgisi ve takipcisi olmayan kisilerin gastronomi konusundaki tiiketim tercihleri tizerindeki etkilerinin
belirlenmesi ve mevcut tiikketim tercihlerinde meydana gelebilecek olasi degisim etkilerini ortaya koymak son
derece onemlidir. Gurmelerin bu tarz paylasimlarda bulunmasi, tanmitimi gerceklestirilen isletmelerin pazarlama
faaliyetlerini de kolaylastirabilmektedir. Bu arastirma ile fotograf ve video sayesinde gorselligin 6n planda oldugu
Instagramda gurmelerin, ne tiir paylasimlarda bulundugu, yiyecek ve igeceklerin tamitimmin ne tarzda

gerceklestirdigi ve bu paylasimlarin diger insanlar iizerinde sosyal medyanin etkisi ortaya konulmaya calisilmistir.
LITERATUR
Sosyal Medya/Web 2.0

Sosyal medya; kullanicilarin tamamen veya kismen agik birer profil olusturup, iliskide olduklari insanlar listesi
hazirladiklan, sergiledikleri, paylastiklar1 ve diger kullanicilarin profil ve iligkilerini gdzlemleyebildikleri sanal
ortamlardir (Body ve Ellison, 2007, s. 211). Bir bagka tanima gore ise sosyal medya; birbirlerini iiriinler, markalar,

hizmetler, kisilikler ve konular hakkinda egitmeye niyetlenen tiiketicilerin olusturdugu, baslattigi, yaydigi ve
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kullandig1 yeni ve gelismekte olan ¢evrimigi bilgi kaynaklar1 seklinde tamimlanmaktadir (Blackshaw ve Nazzaro,
2006, s. 3).

Daha genis tanimi ile sosyal medya; insanlarin karsilikli ilgi alanlarii ve etkinliklerini paylagsan ¢evrimigi
(online) insan gruplari, bireysel kullanicilarin igbirligi ve katilimi ile olusturulan, anlik olarak yenilenebilen
icerikleri barindiran ve bu igeriklerin olusmasma alt yapt sunan sitelerden olusan kullanicilarin bilgilerini,
gorgiilerini, ilgi alanlarin1 internet ya da mobil sistem araciligt ile paylastiklart sosyal platformlar olarak
tanimlanmaktadir. Ayrica sosyal medya, sosyal ag ve Web 2.0 terimleri genellikle ayn1 anlamda kullanilmaktadir

(Aydin, 2016, s. 15).

Web 2.0 kavrami1 World Wide Web (www)’in ikinci kugagini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu kavramdan
ilk kusak web araclarindan farkli 6zelliklere sahip araglari tanimlamalarda yararlanilmaktadir. Web 2.0, bir
konferans oturumunda beyin firtinas1 olarak baslamis bir fikir olup, ilk olarak Tim O’Reilly tarafindan 2004’te
kullanilmigtir. O’Reilly’nin (2004) Web 2.0 kavrami; katilimli bir ortam ve yap1 olusturmaya imkan saglayan bir
dizi yeni uygulama ve hizmeti i¢ermektedir. Web 2.0 semsiye bir kavramdir ve iginde bir¢cok uygulamay1

gerceklestirmeyi saglayan araglar1 bulundurmaktadir (Horzum, 2010, s. 605).

Sosyal medyanin en dnemli 6zgilinliigii, herhangi bir bireyin sosyal medyanin igerigini olusturabilmesi, yorumda
bulunabilmesi, yeni fikirler, goriisler ortaya koyabilmesi ve mevcut igeriklere katki saglayarak etkilesime imkan
sunmasidir. Sosyal medya i¢inde bulundugumuz dénemde toplum yasaminin ayrilmaz bir pargast haline gelmis
bulunmaktadir. Bireylerin oncelikli olarak Facebook, Instagram ve Twitter olmak {izere ¢esitli sosyal medya
uygulamalarii kullandiklarina, bu uygulamalarla mutlu olduklarma, hiiziinlendiklerine hatta pazarlama, politika
gibi bazi konularda sistemleri degistirebilecek eylemlere gegtiklerine sahit olunmaktadir. Sosyal medyanin
bilgisayar bilgisi ¢ok fazla olmayan insanlarin bile, hemen hemen her yas grubundaki kisilerin temel ilgi alanlarina
gore yer aldiklar1 goriilmektedir (Parra-Lopez, Bulchand-Gidumal, Gutierrez-Tano ve Diaz-Armas, 2011, s. 640-
642).

Sosyal medya kullanimi, tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de olduk¢a yaygindir. Dijital pazarlama ajansinin
We Are Social, Hootsuite igbirligi ile hazirladig1 “Digital in 2017 Global Overview” raporuna gore, Tiirkiye’de
niifusun %60’ lik kismini olusturan 48 milyon kisi internete baglanmakta ve ayni sayida kisi sosyal medyay1 aktif
olarak kullanmaktadir. Tiirkiye’deki mobil kullanici sayist 71 milyon iken, sosyal medyaya mobilden baglanan
kullanic1 sayist 42 milyon kisidir. Rapora gore Tiirkiye’deki Instagram kullanici say1 ise 21.6 milyon kisi

civarindadir (Dijital Ajanslar, 2017).
Instagram

Kurucularimin (Kevin Systorm ve Mike Krieger) eskiden daya yaygin bir sekilde kullanilan Polaroid kamerasi
logosuyla Ingilizce’de “aninda” anlamina gelen “instant” sdzciigii konumlandirmalar1 ve yine eski dénemlerde
haberlesebilmenin temel ydntemlerinden birisi olan telgraf kelimesinin Ingilizcesi olan “telegram” kelimelerinin
birlesiminden yola ¢ikarak ismini verilmis olduklar1 Instagram, bireylerin yasadiklart anin resmini (fotografini) ya
da videosunu cekerek bu goriintiileri, istege bagli olarak bir takim filtreler araciligi manipiile ederek, efektler

ekleyip ¢oziiniirliikleri ile oynayarak takipgileri ile aninda paylasabildikleri ve kullanimina olanak saglayan bir
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programdir. Instagram, 2010 yilmin Ekim ayindan giiniimiize yaygin bir sekilde kullanilan bir mobil paylasim
uygulamasidir. Kullanima sunuldugu ilk y1l yalmizca fotograf paylasimina izin veren platform daha sonra video
paylagimini da agmis ve bu 6zellik agiklandiktan 24 saat i¢inde diinya ¢apinda 5 milyon video yiiklenmistir (Cakir
ve Tufan, 2016, s. 12). Kuruldugu ilk iki yil yalnizca iOS isletim sistemine sahip, iPhone, iPad ve iTouch mobil
cihazlarinda kullanilabilen Instagram, Nisan 2012 itibariyle Android isletim sistemine sahip telefonlarda da

kullanilabilir hale gelmistir (Kuyucu, 2016, s. 73).

Yeni ozellikleri ile her gegen giin giincellenen Instagram, kisileri etiketleme, yer bildirimi yapabilme, takip
ettikleri hesaplarin begenilerini ve en popiiler Instagram hesaplarint gorebilme, takip edilen hesaplarin
paylasimlarina yorum yapabilme 6zelliklerine sahiptir. Ayrica hashtag (# belirli bir konu hakkinda gergeklesen
paylagimlarin listelenmesi i¢in kullanilan bir 6n ek anlamina gelmektedir) kullanabilme ya da bunlara bakabilme ve
diger bireyleri de baska kullanici hesaplarinin paylasimlarinin yorum kisminda etiketleme (@ mention) yaparak
onlar1 yeni yapilan paylasimlardan haberdar etme gibi secenekleri sunmaktadir. Sayilan 6zelliklerinin yani sira
Instagram, Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarla kolayca senkronize olup gonderilerin paylasilmasina da olanak
saglamaktadir. Tiim bunlara ek olarak 6z ¢ekim (selfie) paylasiminda tiim platformlardan 6nde olan Instagram bu
akimin baslamasinda biiyiik role sahip olmus ve 2014 yilinin Haziran ayma kadar platformda toplamda 439 milyon
0z c¢ekim paylasimistir. Bu baglamda Instagram tiim jenerasyonun yeniden tanimlanmasina sebep olmustur

(Sabuncuoglu ve Giilay, 2016, s. 113-114; Silva, Vaz de Melo, Almeida, Salles ve Loureino, 2013, s. 123-124).
YONTEM

Aragtirmanin evrenini, Tiirkiye’deki gurmeler olusturmaktadir. internette “Tiirkiye’deki Gurmeler” anahtar
kelimelerinin kullanilmasiyla (Habertiirk, 2015) elde edilen bilgilerle, takipgi sayist 50.000 kisinin iistiinde olan ve
tek kisi tarafindan yonetilen hesaplara gore 11 kisiyle arastirmanin 6rneklemi olusturulmustur. Arastirmada yontem
olarak, igerik analizinden yararlanilmistir. Sosyal bilimler bakimindan, iletisim seklinin sistematik, niceliksel ve
nesnel olarak ele alinmasi olarak ifade edilen igerik analizinde nesnellik, ¢alisma kapsaminda belirlenen analiz
siniflandirmalarinin farkli kigilerce ayni igerigin incelenmesi siireci sonunda es sonuglarin elde edilmesiyle iliskidir
(Keskin ve Cilingir, 2010, s. 59). Burada ifade edilmeye calisilan husus, ortaya konulan bulgularda, ¢alismay1
gerceklestiren arastirmact ve/veya arastirmacilarin kendi 6znel goriislerinin yer almamasidir (Bayram ve Yayli,
2009, s. 359). Sistemlilik de nesnellige c¢esitli benzerlikler gdsteren, belirli kriterlerin ayni tiirde igerik
cOziimlenmesi yapilacak metnin biitiinii lizerinde gergeklestirilmesidir. Analiz edilecek icerik, belli ve daimi
sekilde gerceklestirilen kriterlere yonelik olarak calisma icin hazirlanan degerlendirme kilavuzundan arastirma
siresince  yararlanilmasidir. Bu sayede, dogru bir sekilde tim paylasimlarin = betimlenmesi
gerceklestirilebilmektedir. Igerik analizinin niceliksel olmasiyla metinlerin sayisal verilere doniistiiriilmesi ve
istatistiki yOntemlerinin bir arada kullanilmasi arastirma sonuglarmin degerlendirilmesi ve raporlanmasiyla

iligkilidir (Giires, Arslan ve Yal¢in, 2013, s. 177; Yenigikti, 2016, s. 102-103).

Icerik analizinin temeli siniflandirma sistemine dayanmaktadir. Icerik analizinin amaci, siniflandirma sisteminin
dayandig1 kategorilerin varligin1 ortaya koymasinin haricinde bunlarin ne anlama geldigi ve genel goriiniim igin

hangi agirliga sahip oldugunu belirtmektedir (Yenigikti, 2016, s. 103). Gergeklestirilen bu arastirmada, icerik
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analizindeki simiflandirma; gurmenin kimligi, igerik, yiyecek-iceceklere, yiyecek-icecek isletmelerine, kisilere

yonelik bilinirlik olusturma ve etkilesim olarak belirlenmistir. i¢erik analiz degiskenleri ise asagidaki gibidir:

1. Gurmenin Instagram kimligi: Gurme adi, Instagram profil ad1 ve Instagram profilinin agiklama kisminda

kendisine yonelik agiklama ve bilgilerinin mevcudiyeti olarak belirlenmistir.

2. icerik: Gurmenin takipgi ve takip ettigi kisi sayisi, ilk paylasim tarihi, toplam gonderi sayisi olarak
belirtilmigtir. Ayrica 05.12.2017-05.01.2018 tarihleri arasindaki gonderi sayisi, ilgili tarihlerdeki paylagimlara
yonelik begeni ve yorum sayisi, paylasilan fotograf ve videolarin (yiyecek-iceceklere, yiyecek-igecek isletmelerine

ve diger alanlardaki paylasimlar) altina kendi goriiglerinin yazilip yazilmamasi gibi degiskenler dikkate alinmisgtir.

3. Yiyecek-iceceklere, yiyecek-icecek isletmelerine ve Kkisilere yonelik bilinirlik olusturma: Gurmelerin
Instagram hesaplarinda gergeklestirdikleri paylasimlarda, yiyecek-igeceklere, tanitimi gerceklestirilen isletmeyle
ilgili, gurmenin kendisine ve diger kisilere yonelik paylasimlarinda, yer bildirimi (check-in) yapmasi, hashtag #
(Anahtar sozciik veya baslik olarak adlandirilan) ve mention @ (gercek kisi ve tiizel kisilerin etiketlenmesi)

kullanim1 ve sayist olarak ele alinmustir.

4. Etkilesim: Takipgilerin paylasimlara yaptiklari yorumlar, yorumlarmn tiirleri, baskalarin1 etiketleme ve

gurmelerin gelen yorumlari cevaplayip cevaplamadig1 seklinde belirlenmistir.

Arastirmanin evreni ve 0reklemin belirlenmesindeki kriterlere uygun olarak 11 gurme arastirma kapsamina
alinmistir. Arastirma verileri, herkese agik (gizli hesap olmayan) yapida olan 11 gurmenin Instagram hesabinda yer
alan bilgi ve paylasimlardan olugmaktadir. Zaman kisitliligina bagl olarak gurmelerin Instagram hesabindaki tiim

paylasimlarindan ziyade 05.12.2017-05.01.2018 tarihleri arasindaki (bir aylik) paylasimlar incelenmistir.
BULGULAR
Gurmenin Instagram kimligi

Arastirma kapsaminda, incelemeye alinan gurmelerin isimleri, Instagram profil isimleri, profilin agiklama
kisminda yer alan bilgiler, aciklamadaki diger sosyal medya hesap linkleri ve internet sayfalari, iletisim bilgileri

Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1: Gurmelerin Instagram Kimliklerine Y6nelik Bilgiler

Gurme Adi Instagram Profil Profilin Aciklama | Ac¢iklama Agiklama Kisminda
Adi Kisminda Yer Alan | Kisminda Diger Internet Sayfasi
Bilgiler Sosyal Medya fletisim Bilgileri

Hesap Linkleri

Arda TURKMEN ardaturkmen Yiyecek Igecek youtube.com/arda | www.ardaninmutfagi.com

Isletmesi Sahibi, TV | ninmutfagi
www.veloturk.org

Programcisi

Ayhan SICIMOGLU ayhansicimoglu Yok Yok Yok

Dilara KOCAK dilarakocakiyiyasam | Resmi Instagram youtu.be/mpeBk_ | www.dilarakocak.com.tr
Hesabi. HwtU

Resmi Instagram
Hesabi, Yeme-i¢me,
Siyaset, Gezi.

Giineri CIVAOGLU gunericivaoglu Yok Yok
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Haluk OZYAVUZ gevrekandginger [zmir Gurme Yok www.gevrekandginger.co
Rehberi Chaine des m/toi
Rotisseurs Mutfak
Dostlar1 Dernegi,
Yasam Kocu ve
Yiyecek Yazari.

Kenan ERCETINGOZ kenanercetingoz www.kenanercetingoz.co

m

Mehmet YASIN damakcatlatan Resmi Instagram Yok sosyal@mehmetyasin.co

Hesabi. m.tr www.mehmetyasin.c
om.tr

Omiir AKKOR omurakkor Seyahat & Yemek, Yok bit.ly/OmurAkkorileKomi
Kitap Yazar,15 liLezzetSeyahatnamesi
Yillik Seyyah,
Kiitiiphane Sahibi.

Salih Segkin SEVINC harbiyiyorum Yemek, Kitap www.youtube.co | harbi@harbiyiyorum.com
Yazari, Blooger m/user/harbiyiyor

um

Sinan HAMAMSARILAR | tatdedektifi Seyyah, Yemek, youtu.be/fefIDbF | Yok
Hashtagler GULA

Vedat MILOR vmilor Yemek ve Sarap Yok iletisim@vedatmilor.com
Elestirmeni, Yazar, www.gastromondiale.com
TV Programcisi ve 9 '
Akademisyen www.vedatmilor.com

Tablo 1 incelendiginde, analizi gergeklestirilen gurmelerin 6’s1 (%54,54) Instagram profilinin agiklama kismina,
“yemek, yiyecek-igecek” yazarak gastronomi alaniyla ilgili oldugunu belirtmistir. Gurmelerden 3’iiniin (%27,27)
hesabin kendisine ait oldugunu belirtmek adina profil agiklama kismina “resmi Instagram hesabidir” yazdigi
goriilmektedir. Gurmelerden 3’1 (%27,27) “gezgin-seyyah ve seyahatle ilgili” oldugunu ifade etmistir. Aciklamada
yer alan bilgiler incelendiginde gurmelerin 3’ii (%27,27), “yiyecek-icecek alaninda yazarlik” yaptigim

belirtmektedir. Gurmelerden 2 tanesi de (%18,18) “televizyon programcisi” oldugunu ifade etmistir.

Ilgili tabloya gore gurmelerin 7’sinin (%63,64) hesaplarinin aciklama kisminda diger sosyal medya hesaplarina
iligkin bilgi yer almazken, 4 gurmenin (%36,36) youtube hesaplarina iliskin bilgilerin yer aldigi goriilmektedir.
Gurmelerin 8 tanesi (%72,72) profil hesaplarinin agiklama kismina kendisiyle ilgili internet sitesi ve iletisim
bilgilerini paylagmaktadir. Geriye kalan 3 gurmenin (%27,28) Instagram hesabinda bu konuda herhangi bir bilginin
yer almadigi anlagilmaktadir. Tablodan elde edilen bilgiler ile gurmelerin agiklama kisminda ilgili alanlarinin,
gastronomiye ne agidan yaklastiklarinin ve biiyiik cogunlugunun sahsi internet site bilgileriyle iletisim bilgilerinin
var oldugu sdylenebilir. Gurmelerin Instagram profiline yazdigi bilgiler, daha fazla takipgi sayisi ulasmasinda etkili

olabilmektedir.
Icerik
Calismanin bu kisminda, gurmelerin toplam takipgi ve takip ettigi kisi sayisi, ilk paylasim tarihi, toplam gonderi

sayilartyla iligkili bulgulara yer verilmistir. Ayrica 05.12.2017-05.01.2018 tarihleri arasindaki gonderi sayisi, ilgili

tarihlerdeki paylasimlara yonelik begeni ve yorum sayisi, paylasilan fotograf ve videolarin (yiyecek-igeceklere,
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yiyecek-igecek igletmelerine yonelik ve diger alanlardaki paylasimlar) altina gurmenin kendi goriislerini yazip

yazmadigtyla ilgili bulgular, asagidaki tablolarda verilmistir.

Tablo 2: Gurmelerin Instagram Hesaplarina iliskin Genel Bilgiler (08.01.2018 tarihindeki verilere gore)

Gurme Ad1 Takipg¢i Sayis1 | Yiizde Takip Yiizde Toplam Yiizde Ik Paylasim
(%) Ettigi (%) Gonderi (%) Tarihi
~ Kisi ~ Sayisi ~
Sayisi

Arda TURKMEN 1.092.157 39,32 836 12,34 4.375 14,88 30.01.2012
Ayhan SICIMOGLU 322.470 11,61 227 3,35 1.816 6,28 06.03.2014
Dilara KOCAK 244,610 8,81 631 9,31 2.990 10,27 18.05.2013
Giineri CIVAOGLU 52.442 1,88 1402 20,69 1.120 3,81 26.08.2014
Haluk OZYAVUZ 67.985 2,45 1741 25,69 1.345 4,67 03.06.2014
Kenan ERCETINGOZ 123.355 4,44 501 7,39 6.884 23,42 22.08.2013
Mehmet YASIN 82.429 2,97 85 1,25 723 2,56 28.12.2013
Omiir AKKOR 212.933 7,67 594 8,77 3.547 12,16 04.12.2011
Salih Seckin SEVINC 223.189 8,03 476 7,03 3.530 11,49 25.08.2013
Sinan HAMAMSARILAR 125.173 4,50 268 3,96 2.101 7,24 11.08.2014
Vedat MILOR 231.216 8,32 15 0,22 976 3,32 30.05.2014
TOPLAM 2.777.959 100 6.776 100 29.407 100

*Takipgi ve takipgi sayisiyla ilgili olarak her kisi, farkli bir birey olarak kabul edilmistir.

Tablo 2 incelendiginde, toplam takipg¢i sayisinin 2.777.959 kisi oldugu anlasilmaktadir ve en ¢ok takipgi
sayisinin 1.092.157 kisiyle (%39,32) Arda TURKMEN’e ait oldugu goriilmektedir. Gurmelerin takip ettigi kisi,
kurum ve sayfalarin sayisinin toplami ise 6.776’dir. Gurmeler igerisinde en ¢ok kisi, kurum ve sayfalar1 takip eden
kisi ise 1.741 takip sayis1 (%27,74) ile Haluk OZYAVUZ’dur. Gurmelerin ilgili kisi, kurum ve sayfalar takip

etmesinin gastronomi alanindaki giincel bilgilere sahip olabilmesinde etkili olabilecegini diisiindiirmektedir.

Toplamda en ¢ok gonderi (6.884 adet - %23,42) Kenan ERCETINGOZ tarafindan gergeklestirmistir. Onceki
boliimlerde de ifade edildigi gibi Instagramin kullanilmaya baglanmasi 2010 yilinin Ekim ayinda olmustur. Gurme
Instagram profilleri arasinda en eski gonderi, 04.12.2011 tarihinde Omiir AKKOR gergeklestirmistir. Tablodaki
verilere gore sekiz yildir yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanan Instagram’in, gurmeler tarafindan 6zellikle son

3,5 yildir aktif bir sekilde kullanildig1 sdylenebilir.
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Tablo 3: Gurmelerin 05.12.2018-05.01.2018 Tarihleri Arasindaki Paylagimlarina Y6nelik Bulgular

Gurme Ad1

Gonderi Sayis1

Yiizde (%)

Gonderilerin
(Resimlerin) Toplam Begenilme
Sayisi

Yiizde(%)

Gonderilerin izlenme Sayist
(Video)

Yiizde (%)

Sayisi

Yiizde (%)

Paylasimin Altina Aciklama
Yazilip Yazilmadigi

Arda TURKMEN

36

627.595

46

1.724.311

15,95

©| Gonderilere Gelen Toplam Yorum

133

26,27

Tamaminda
Yapilmis

Ayhan SICIMOGLU

43

9,56

137.647

10,09

1.194.300

11,04

4.023

11,57

1 Gonderi
Harig,
Tamaminda
Yapilmig

Dilara KOCAK

62

13,78

177.238

12,99

444.884

4,11

7.887

22,69

Tamaminda
Yapilmig

Giineri CIVAOGLU

26

577

20.433

1,49

20.8120

1,92

561

1,61

Tamaminda
Yapilmig

Haluk OZYAVUZ

0,22

2.074

0,15

Yok

97

0,27

Agiklama
Yapilmig

Kenan
ERCETINGOZ

63

14

125.631

9,20

380.106

3,52

2.995

8,62

Tamaminda
Yapilmig

Mehmet YASIN

39

8,67

34.635

2,53

226.895

2,09

742

2,13

1 Gonderi
Harig,
Tamaminda
Yapilmis

Omiir AKKOR

27

6

123.137

9,03

227.621

2,10

2.675

7,69

Tamaminda
Yapilmis

Salih Seckin
SEVINC

69

15,33

78.668

5,76

4.970.610

45,96

3.680

10,59

Tamaminda
Yapilmis

Sinan
HAMAMSARILAR

50

11,11

22.901

1,68

687.950

6,37

1.309

3,76

Tamaminda
Yapilmis

Vedat MILOR

34

7,56

14.624

1,08

750.432

6,94

1.668

4,80

Tamaminda
Yapilmig

TOPLAM

450

100

1.364.583

100

10.815.229

100

34.770

100

*Video izlenme ve fotograf begeni sayisiyla ilgili olarak her kisi, farkli bir birey olarak kabul edilmistir.

Tablo 3 incelendiginde, bir aylik siire icerisinde toplam 450 paylasimin gergeklestirildigi anlagilmaktadir ve

toplam gonderi sayis1 igerisinde en ¢ok paylasim 69 (%15,33) ile Salih Seckin SEVINC tarafindan

gergeklestirilmistir. Gurmenin toplam paylagim orani 30 giinliik periyoda gore giinliik 2,3 olarak gergeklesmistir.

Fotograflara gelen begeni sayisinin 1.364.583 begeni oldugu anlagilmaktadir. S6zii edilen toplam begeni sayisinin

627.955’i (%46) Arda TURKMEN’in fotograf paylasimlarina geldigi goriilmektedir. Gurmelerin Instagram

hesaplarina yiikledikleri videolar, bir aylik siire¢ icerisinde toplamda 10.815.229 kez izlenmistir. Salih Secgkin
SEVINC’in yiikledigi videolarin toplamda 4.970.610 (%45,96) defa izlendigi anlagilmaktadir. Gurmeler tarafindan

gerceklestirilen 450 paylagimin altina 34.770 adet yorum yapilmistir. Yorumlar, takipgilerin gurmelere, gurmelerin

kendileriyle ilgili, gezi-seyahatle ilgili, yiyecek-icecekler ve yiyecek-igecek isletmeleriyle ilgili soru sorabilmesine,

gurmenin takipgisi olan ve/veya olmayan tamidiklarini (Instagram hesabimna sahip) paylasimin yorum kismina
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etiketleyerek paylasimdan haberdar olabilmelerine imkan sunmaktadir. Fotograf ve videolara yorum konusunda en
¢ok yorumu alan gurmenin 9133 yorum (%26,27) ile Arda TURKMEN oldugu anlasiimaktadir. Gurmelerin ayrica
gerceklestirdikleri paylasimlarin tamamma yakminin altina paylasimla ilgili bilgilendirme ve tanitima yonelik

aciklama yazdiklari tespit edilmistir.

Tablo 4: 05.12.2017-05.01.2018 Tarihleri Arasindaki Paylagim Tiirlerine (Fotograf ve Video) Yonelik Bulgular

Gurme Adi Paylasim Tiirii Paylasim Tiirii Video Frekans Yiizde
Fotograf (%) ~
Arda TURKMEN 36 8
25 11

Ayhan SICIMOGLU 21 22 43 9,56
Dilara KOCAK 45 17 62 13,78
Giineri CIVAOGLU 16 10 26 577
Haluk OZYAVUZ 1 Yok 1 0,22
Kenan ERCETINGOZ 47 16 63 14
Mehmet YASIN 27 12 39 8,67
Omiir AKKOR 22 5 27 6
Salih Seckin SEVINC 32 37 69 15,33
Sinan 20 30 50 11,11
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 8 26 34 7,56
TOPLAM 264 186 450 100

Tablo 4’te gurmelerin Instagram hesaplarinda gerceklestirdikleri paylasim tiirlerine iliskin bilgilere yer
verilmistir. ilgili tabloya gore 11 gurme tarafindan toplamda 450 adet paylasimda bulunulmustur. Toplam
paylasimlarin icerigine bakildiginda, 264 fotograf (%58,66) ve 186 tane (%41,34) video paylasimi
gerceklestirildigi anlagilmaktadir. En fazla fotograf paylasimini gergeklestiren gurmenin, 47 fotograf paylasimiyla
(%17,80) Kenan ERCETINGOZ oldugu anlasilmaktadir. Haluk OZYAVUZ’un ise bu paylasimindan énce son
paylasimini, 2017 yilimin Eyliil ayinda gergeklestirdigi yapilan incelemeler neticesinde tespit edilmistir. En fazla
video paylasimi, en ¢ok izlenilme oranma sahip olan Salih Seckin SEVINC tarafindan 37 paylasimla (%19,89)
gerceklestirilmistir.

Tablo 5: Zamana Gore Gurmelerin Paylagim Gergeklestirme Sikligina Yonelik Bulgular

Paylasim Zamam Frekans Yiizde (%)
Hafta ici 338 75,11
Hafta sonu 112 24,89
TOPLAM 450 100

Tablo 5 incelendiginde gurmelerin agirlikli olarak paylagimlarimi hafta ici (%75,11) gergeklestirdikleri
anlagilmaktadir. Kisilerin hafta sonuna yonelik planlarin1 gergeklestirirken takip ettigi ve sosyal medyadaki
arkadaglar1 araciligiyla (etiketleme-mention) gurmelerin yiyecek-igecek, yiyecek-icecek isletmeleri ve
seyahatlerine yonelik paylasimlarindan haberdar olmalarini saglanabilmektedir. Bu durum da kisilerin yeme igme
ve gezi-seyahat tercihleri hususunda gurmelerin etkili olabilecegi sdylenebilir. Instagramda gonderi tarih bilgileri
incelenirken, paylagim saatinin yazmadigi goriilmiistiir. Bu durum, yiyecek-igecek ve yiyecek-igecek igletmelerine
yonelik paylasimlarin, yeme igme saatlerinden dnce veya sonra olarak degerlendirilmesinde engel teskil etmistir.

Bu baglamda, paylasimlar, hafta i¢i ve hafa sonu olarak degerlendirilmistir.
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Tablo 6: Gurmelerin 05.12.2017-05.01.2018 Tarihleri Arasindaki Paylasimlarinin igeriklerine Y&nelik Bulgular

Gurme Adi Paylasim \{iyecek Paylagim Gezi Paylasim Tiirii Diger
Tiirii Icecek Tiirii Gezi Seyahat Diger (Reklam, Paylasimlari
Yiyecek Paylasimlar Seyahat | Paylasimlar1 | Cekilis, Kendisine Yiizde (%)
Icecek Yiizde (%) ~ Yiizde (%) Yonelik vb.) ~
Arda TURKMEN 25 9,39 - - 11 8,46
Ayhan SICIMOGLU 5 1,65 14 25,93 24 18,47
Dilara KOCAK 36 13,53 10 18,52 16 12,30
Giineri CIVAOGLU 5 1,65 - - 21 16,16
Haluk OZYAVUZ 1 0,36 - - - -
Kenan ERCETINGOZ 7 2,63 17 31,48 39 30
Mehmet YASIN 33 12,40 3 5,56 3 2,31
Omiir AKKOR 16 6,01 6 11,11 5 3,85
Salih Segkin SEVINC 66 24,60 - - 3 2,31
Sinan 41 16,14 2 3,70 7 5,38
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 31 11,64 2 3,70 1 0,76
TOPLAM 266 100 54 100 130 100

Tablo 6’da gurmelerin gerceklestirmis oldugu, paylasimlarin iceriklerine (yiyecek-igecek, gezi-seyahat ve diger)
yonelik bulgulara yer verilmistir. Toplam 450 paylasim icerisinde yiyecek-icecek ve yiyecek-icecek isletmelerine
yonelik 140 adet fotograf ve 124 video paylasimu ile toplamda 266 paylasimin (%59,11) yapildigi, gezi ve seyahate
yonelik 42 fotograf ve 12 video paylasimi ile toplamda 54 paylasimin (%12) yapildigi anlagilmaktadir. Diger
(cekilis, reklam, kendisine yonelik sahsi paylasimlar ve benzeri) alanlara yonelik olarak da 79 fotograf ve 51 video

paylasimu ile 130 paylasimin (%28,89) yapildig tespit edilmistir.

Tablo 6 incelendiginde, yiyecek-igecek veya yiyecek-icecek isletmelerine yonelik olmasi konusunda 266
paylagimin gerceklestirildigi anlagilmaktadir. Bu alanda en ¢ok paylasimin 66 paylasimla (%24,60) Salih Segkin
SEVINC tarafindan gerceklestirildigi goriilmektedir. Gastronominin turizmle iliskisinden hareketle gurmelerin
dogrudan seyahate yonelik paylasimlarinin da incelemeye alinmasia bagl olarak, bu konuda 54 paylagimim
yapildig1 ve en ¢ok paylasim 17 paylasimla (%31,48) Kenan ERCETINGOZ tarafindan gerceklestirildigi
goriilmektedir. Bulgulardan hareketle 320 paylasgimin gastronomi ve gezi seyahatle ilgili oldugu goriilmektedir.
Gurmelerin yiyecek-igecek ve seyahat-gezi harici yaptig1 paylasimlarda ise en ¢ok paylasim 39 paylasimla (%30)
Kenan ERCETINGOZ tarafindan gerceklestirilmistir.
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Tablo 7: Paylagim Igeriklerine Gore Begeni ve Izlenme Sayilarma Yénelik Bulgular

= =
Zz = - 2 3 2 - < 3 e
= g 2 s > s = S = S =2

£ & . | £ | EE | | Ex | |28 | | %5 1

o B o o @ o ~ =2 A -y A = 2 A = o -

I NS B0 £ 8 2.2 8 g E 8 =3 8 = g S

3% = g = = 5 % = S £ = g% = g £ <

34 3 3= 3 =8 3 s 2 3 z 2 3 z = <
3 TE O[S [Tt |2 |FE |2 |&% |2 |EF |8 |34 S
< S o5 - ¢ 8 - Lo | o~ 23 - Sm | &8 -
2 3 3 3= 58 §= = S |
§ £ Sie C < e 5= 5~
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Arda 370.330 | 55,89 | 1.635.338 | 18,29 - - - - | 257.265 | 50,83 | 88973 | 6,12
TURKMEN
Ayhan 5.667 0,85 | 336.459 | 3,76 | 72.744 | 37,15 | 272.790 | 65,04 | 59.236 | 11,7 | 585.097 | 40,26
SiCIMOGLU
Dilara KOCAK | 66.636 | 10,06 | 367.612 | 4,12 | 49.474 | 2527 - - 61.128 | 12,08 | 77.226 | 532
Giineri 6.162 0,92 - - - - - - 14271 | 2,82 | 208.120 | 14,32
CIVAOGLU
Haluk 2.074 0,32 - - - - - - - - - -
OZYAVUZ
Kenan 10.168 | 1,53 | 65752 | 0,73 | 43.218 | 22,08 | 50.516 | 12,05 | 72.245 | 14,28 | 263.838 | 18,17
ERCETINGOZ
Mehmet YASIN | 28212 | 425 | 213568 | 2,39 | 1.855 | 095 | 13.327 | 3,18 | 4568 | 0,90 - -
Omiir AKKOR 65.062 | 9,81 | 194.630 | 2,17 | 266.72 | 13,62 | 32.991 | 7,87 | 31.403 | 6,20 - -
Salih Seckin 74370 | 11,22 | 4.834.008 | 54,05 - - - - 4298 | 0,85 | 136.602 | 9,40
SEVINC
Sinan 21074 | 319 | 629.263 | 7,04 | 1.827 | 093 - - - - 58.687 | 4,03
HAMAMSARI-
LAR
Vedat MILOR 12892 | 1,95 | 666.054 | 7,45 - - 49760 | 11,86 | 1.732 | 0,34 | 34618 | 2,38
TOPLAM 662.647 | 100 [ 8.942.684 | 100 [ 195790 | 100 [ 419.384 | 100 | 506.146 | 100 | 1.453.161 | 100

Tablo 6 ve Tablo 7 birlikte incelendiginde, gurmelerin Instagram hesaplarinda yiyecek-icecek ve yiyecek-igecek
isletmelerine yonelik gergeklestirmis olduklar1 140 adet fotograf paylagimlari 662.647 begeni almistir. Gurmelerin
paylagimlarina gelen toplam begeni sayisinin 1.364.583 oldugu dikkate alindiginda ilgili paylasimlarin aldigi
begeni oraninin %48,57 oldugu tespit edilmistir. Gezi ve seyahate yonelik gerceklestirilen fotograf paylagimlar
195.790 begeni alarak toplam begeni sayisinin %14,34’iinli olusturmaktadir. Diger paylasimlarla ilgili olarak
gergeklestirilen paylagimlara gelen begeni sayisinin 506.146 oldugu ve toplam begeni sayisinin %37,09 meydana

getirdigi anlagilmaktadir.

Tablo 6 ve Tablo 7 birlikte incelendiginde, yiyecek-icecek ve yiyecek-icecek isletmelerine yonelik
gerceklestirilen 266 paylasimin 124’ (%46,61) videolardan olusmaktadir. ilgili videolarin izlenme orani,
gurmelerin video paylasgimlarinin toplam izlenme oranmin (10.815.229 kez goriintillenme) %82,67 sini
olusturmaktadir. Toplam izlenme sayisinin 9%3,88’1 gezi ve seyahate yonelik gerceklestirilen video
paylasimlarindan olusmaktadir. Diger videolarin izlenme sayisi ise toplam video goriintiillenme oraninin
%13,43’tinii olusturmaktadir. Gurmelerin yiyecek-icecek ve yiyecek-icecek isletmeleriyle ilgili yaptig1 video
paylasimlarinin izlenme oranimnin oldukga yiliksek oldugu anlagilmaktadir. Ayrica toplam takipgi sayisinin
2.777.959 oldugu goz Oniinde bulunduruldugunda, 10.815.229 izlenme sayisinin olduk¢a fazla oldugu
diistinilmektedir. Bu durum, etiketleme ve hashtagler sayesinde takip¢i olmayan kisilerin de paylagimlar hakkinda

bilgi sahibi olmas1 ve izlemesiyle agiklanabilir. Elde edilen bilgilerden hareketle gurmelerin gastronomi alaninda
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gerceklestirdigi paylasimlar icerisinde, video paylasimlarinin daha etkili oldugu ve video paylasimlariyla 6n plana

ciktig1 saptanmustir.

Tablo 7 incelendiginde, gurmelerin yiyecek-icecek ve yiyecek-igecek isletmelerine yonelik gerceklestirmis
oldugu paylagimlar, takipgileri tarafindan toplamda 662.647 kez begenilmistir. Gurmeler arasinda paylasimlarina
en ¢ok begeni alan gurmenin 370.330 begeni (%55,89) ile Arda TURKMEN oldugu goriilmektedir. Gurmelerin bir
aylik periyotta Instagram hesaplarina yiikledikleri videolardan yiyecek-icecek veya yiyecek-icecek isletmelerine
yonelik olanlar toplamda 8.942.684 kez izlenmistir. Gurmeler arasinda en ¢ok izlenme orami %54,05 ile Salih
Seckin SEVINC’e aittir. Gezi ve seyahate yonelik olarak yiiklenen fotograflarin toplam begeni sayisinmn 195.790
oldugu anlagilmaktadir. Gurmeler arasinda gezi ve seyahate yonelik fotograf paylasiminda en ¢ok begeniyi, 72.744
begeni (%37,15) ile Ayhan SICIMOGLU nun aldig1 gériilmektedir. Gezi ve seyahate yonelik video paylasimlari
ise toplamda 419.384 kez izlenmistir. Bu alanda en c¢ok izlenilme oraninin 272.790 izlenme (%65,04) ile Ayhan
SICIMOGLU’na ait oldugu anlasilmaktadir. Gurmelerin diger (gekilis, dogrudan reklam, kendisiyle ilgili vb.)
paylasimlarina yonelik yiikledikleri fotograflari toplam begenilme sayis1 506.146’dur. Bu alanda en ¢ok begeniyi
257.265 begeni (%50,83) ile Arda TURKMEN almistir. Diger paylasimlarina yonelik yiiklenen videolarm ise
toplam izlenme sayis1 1.453.161°dir. Bu videolar arasinda en cok izlenme orami da %40,26 ile Ayhan
SICIMOGLU’na aittir.

Yiyecek-iceceklere, yiyecek- icecek isletmelerine ve Kisilere yonelik bilinirlik olusturma

Gurmelerin yiyecek ve igcecege yonelik paylasimlarinda, yer bildirimi yapmasi, yiyecek-igeceklere, yiyecek-
icecek isletmelerine yonelik hashtag ve kisi etiketleme ile gurmelerin takipgisi ve takipgisi olmayan kisilerde sozii
edilen kavramlara yonelik bir bilinirligin olugmasinda etkili olabilmektedir. Bu baslik altinda, gurmelerin yiyecek-
icecek isletmelerine ve sehirlere yonelik yer bildirimi, paylagimlarinda hashtag ve kisi etiketleme kullanimina

yonelik bulgulara yer verilmistir.

Tablo 8: Gurmelerin Paylasimlarinda Gergeklestirdikleri Yer Bildirimlerine Y6nelik Bulgular

Gurme Adi Yiyecek-Igecek | Yiizde Ulke ve | Yiizde (%) ~ | Diger Yer | Yiizde (%)
Isletmesine (%) ~ Sehre Bildirimleri ~
Yonelik  Yer Yonelik Yer
Bildirimi Bildirimi
Arda TURKMEN 2 1,15 - - - -
Ayhan SICIMOGLU - - - - - -
Dilara KOCAK - - 6 18,76 5 19,23
Giineri CIVAOGLU - - - - 1 3,85
Haluk OZYAVUZ - - 1 3,12 - -
Kenan ERCETINGOZ 12 6,86 14 43,75 12 46,15
Mehmet YASIN 20 11,43 3 9,37 - -
Omiir AKKOR 13 7,43 5 15,63 - -
Salih Seckin SEVINC 66 37,71 - - 1 3,85
Sinan 41 23,42 2 6,25 7 26,92
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 21 12 1 3,12 - -
TOPLAM 175 100 32 100 26 100
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Tablo 8 incelendiginde, gurmelerin paylasimlarinda gergeklestirmis olduklar1 toplam yer bildirimi sayisinin 233
oldugu goriilmektedir. Yiyecek-icecek isletmelerine yonelik gerceklestirilen 175 yer bildirimi, toplam yer bildirim
sayisinin  %75,10’nunu  olusturmaktadir. Yiyecek-igecek igletmelerine yonelik olarak gergeklestirilen yer
bildirimleri, gurmelerin takipgisi ve takipgisi olmayan kisilerin yiyecek-igecek isletmelerine yonelik fikir sahibi
olmasinda ve paylasimin aldig1 begeni sayisina (ilgili paylasimlara gelen begeni sayist 323.717°dir ve toplam
662.647 begeni sayisinin %48,85’ini olugturmaktadir) olumlu katki sagladigi goriilmiistiir. Gezi-Seyahat ve
yiyecek-igecekle ilgili olarak, iilke ve sehirlerde gergeklestirilen 32 yer bildirimi, toplam bildirim sayisinin
%13,73’iinii meydana getirmektedir. Gezi-seyahat ve bazi yiyecek-icecekle ilgili paylagimlarda yararlanilan bu yer
bildirimlerinin, kisilerin gezi-seyahat ve yiyecek-igcecek hakkinda fikir sahibi olmasinda etkili oldugu
gozlemlenmistir. Gurmelerin diger paylasimlarindaki yer bildirimleri ise toplam yer bildirimlerinin %11,15’ini
olusturmaktadir. Diger alanlarda gergeklestirilen yer bildirimlerinin, gurmelerin farkli konulardaki paylasim ve

tercihleriyle ilgili olarak takipgisi ve takipg¢isi olmayan kisilerin fikir sahibi olmasina katki saglayabilmektedir.

Yiyecek-igecek ve yiyecek-igecek isletmeleriyle ilgili gerceklestirilen yer bildirimlerine gore video izlenme
sayilarina bakildiginda toplam izlenme sayisi igerisinde (8.942.684 izlenme) ilgili paylasimlarm 8.101.216 kez
(%90,59) izlendigi tespit edilmistir. Gezi ve seyahate yonelik olarak gergeklestirilen video paylagimlarimin 419.384
kez izlendigi goriilmektedir. S6zii edilen izlenme orani igerisinde yer bildirimleriyle gergeklestirilen video
paylasimlarinin 144.292 kez (%34,40) izlendigi anlasilmistir. Diger olarak adlandirilan video paylasimlarin toplam
izlenme sayisi, 1.453.161 oldugu bilinmektedir. ilgili paylasimlarda yer bildirimi gerceklestirilerek yiiklenen
videolarin izlenme sayisi 493.745 (%33,97) oldugu goriilmiistiir. Elde edilen verilerden yiyecek-igecek ve yiyecek-
icecek isletmeleriyle ilgili yer bildirimi yapilarak paylasilan video izlenme oraninin yiiksek oldugu goriilmektedir.
Yiyecek-igeceklere ve yiyecek-igecek igletmelerine yonelik bilinirlik olusturmada yer bildirimlerinin, fotograf
begeni sayisina ve video izlenme sayisina olumlu katki sagladigi tespit edilmistir. Ayrica, yiyecek-icecek
isletmelerine yonelik paylasimlarda yer bildiriminin gergeklestirilmesi, isletmede ne tiir yiyecek ve iceceklerin
iretiminin yapildig1 bilgisinin verilebilmesini ve igletmenin bilinirligini arttirmada etkili oldugu séylenebilir. Bu
sayede, takipgilerin ve takip¢i olmayanlarin yiyecek-icecek isletmesi hakkinda fikir sahibi olmasina olanak

saglayabilmektedir.

Tablo 8 incelendiginde, gurmeler arasinda yiyecek-icecek isletmelerinde en fazla yer bildirimi yapanin 66 yer
bildirimi (%37,71) ile Salih Segkin SEVINC oldugu gériilmektedir. Toplam paylasimlar igerisinde iilke ve sehirlere
yonelik yer bildirimi sayisinin 32 adet oldugu tespit edilmistir. Bu alanda en ¢ok yer bildirimi 14 adet (%43,75) ile
Kenan ERCETINGOZ tarafindan gerceklestirilmistir. Diger yerlere yonelik yer bildirimleriyle ilgili
gerceklestirilen yer bildirimi sayisinin toplami 26’dir. Bu alanda da en c¢ok paylasim, 12 adet (%46,15) yer
bildirimi ile Kenan ERCETINGOZ tarafindan yapilmustir.
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Tablo 9: Gurmelerin Paylasimlarinda Hashtag (#) Kullanimlarma Y 6nelik Bulgular

Gurme Ad1 Yiyecek- | Yiizde | Kisiye Yiizde | isletmeye | Yiizde | Ulke ve | Yiizde | Diger | Yiizde
icecege | (%)~ | Yonelik | (%)~ | Yonelik (%) ~ | Sehre (%) ~ (%) ~
Yonelik Yonelik

Arda TURKMEN 20 3,13 13 7,84 - - - - 15 5,46

Ayhan - - - - - - - - - -

SiCIMOGLU

Dilara KOCAK - - 1 0,61 - - 12 4,40 18 6,54

Giineri CIVAOGLU - - - - - - - - - -

Haluk OZYAVUZ - - - - 1 1,31 - - - -

Kenan 20 3,13 36 21,68 12 15,78 56 20,51 128 46,54

ERCETINGOZ

Mehmet YASIN 17 2,67 - - 7 9,21 3 1,09 7 2,55

Omiir AKKOR 3 0,47 15 9,03 1 1,31 - - 8 2,91

Salih Seckin 451 70,69 - - 17 22,38 95 34,80 16 5,82

SEVINC

Sinan 96 15,05 41 24,70 14 18,43 56 20,51 76 27,63

HAMAMSARILAR

Vedat MILOR 31 4,86 60 36,14 24 31,58 51 18,69 7 2,55

TOPLAM 638 100 166 100 76 100 273 100 275 100

Gurmelerin paylasimlarinda kullandiklar1 hashtaglerin tiirlerine iliskin bilgilere yer verilmistir. Ilgili tablo
incelendiginde toplam hashtag kullanim sayisinin 1.428 oldugu goriilmektedir. Yiyecek-igecek ve yiyecek-igecek
isletmeleriyle ilgili gergeklestirilen fotograf ve video paylasimlar icerisindeki toplam hashtag kullanim say1s1 972
(%68,07)’dir. Yiyecek- icecek ve yiyecek- igecek isletmelerine yonelik paylasimlarda hashtag kullanimimin ilgili
paylasim tiiriindeki begeni sayis1 646.724°tiir ve ilgili toplam begeni sayisi igerisindeki orant da %97,59’tiir.
Yiyecek-igcecek ve yiyecek-igecek isletmelerine yonelik video paylasimlarinda hashtag kullaniminin etkisi
incelendiginde ilgili paylasim tiiriindeki toplam izlenme sayisinin 8.103.844 goriintiilenmenin (%90,61) hashtag
kullaniminin gergeklestirildigi paylasimlarda oldugu goriilmektedir. Bu bilgiden hareketle paylagimlarda hashtag
kullaniminin gurmelerin takipgisi ve takipgisi olmayan kisiler lizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu videolarin
izlenme sayisinda ve fotograf paylasimlarina begeni almasina katki sagladigi soylenebilir. Gezi ve seyahate yonelik
hashtag kullanim sayisi 143°tiir ve toplam hashtag kullaniminin %10,01’ini olusturmaktadir. Hashtag kullaniminin
gerceklestirildigi gezi-seyahate yonelik begeni sayist 121.802 (%62,21) iken video izlenme sayisinin 146.594
(%34,95) oldugu tespit edilmistir. Geriye kalan 313 hashtagin ise gurmelerin diger paylagimlari igerisinde
kullandig1 ve toplam hashtag sayisinin %21,92’sini olusturdugu anlasilmaktadir. Ilgili alanlarda hashtag
kullanirmmin oldugu fotografe gelen begeni sayist 439.288 (%86,79) oldugu goézlemlenirken video izlenme
sayisinin ise 868.064 (%59,73) oldugu tespit edilmistir. Hashtagler, sosyal medyada hesaba sahip olan kisilerin
icerisine paylasim yaparak, paylagimlarini hem kendi hesabinda hem de hashtag icerisinde yer almasini
saglamaktadir. Insanlar ilgilendikleri hashtaglere tikladiklarinda agik yapidaki profillerden gelen paylasimlar
gorebilmektedir. Bu baglamda, hashtaglerin ilgili konularda bilinirlik olusturmada etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 9 incelendiginde, hashtaglerin 638 tanesi yiyecek ve icecekle ilgili olarak olusturan hashtaglerden
olustugu goriilmektedir. Bu degisken icerisinde en fazla hashtag kullanimi, Salih Seckin SEVINC tarafindan (451
adet %70,69) gergeklestirilmistir. Kisiye yonelik hashtag kullaniminda ise en ¢ok paylasima 60 paylasim (%36,14)
ile Vedat MILOR sahiptir. Isletmeler i¢in olusturulan hashtaglerin kullanimiyla ilgili olarak en fazla hashtag
kullanim 24 adet (%31,58) ile Vedat MILOR tarafindan gerceklestirilmistir. Tanmitim ve bilinirligin
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olusturulmasinda 6nemli bir etken olan iilke ve sehre yonelik hashtag kullanimiyla ilgili olarak tablo incelendiginde

en fazla hashtag kullaniminin 95 hashtag (%34,80) ile Salih Segkin SEVINC tarafindan yapildigi anlasilmaktadir.

Tablo 10: Gurmelerin Paylasgimlarinda Etiketleme (Kisi Etiketleme- Mention @) Kullanimu Ile Tlgili Bulgular

Gurme Ad1 Kisiye Yiizde (%) ~ | Isletmeye Yiizde (%) ~ | Diger Yiizde (%) ~
Yonelik Yonelik
Arda TURKMEN 10 9,17 3 3,12 8 9,75
Ayhan SICIMOGLU 3 2,76 2 2,08 9 10,98
Dilara KOCAK 34 31,19 1 1,05 11 13,42
Giineri CIVAOGLU - - - - - -
Haluk OZYAVUZ - - - - - -
Kenan ERCETINGOZ 25 22,94 22 22,92 - -
Mehmet YASIN 7 6,43 1 1,05 7 8,54
Omiir AKKOR 6 5,50 10 10,42 8 9,75
Salih Seckin SEVINC 5 4,59 34 35,41 2 2,44
Sinan 18 16,51 23 23,95 29 35,37
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 1 0,91 - - 8 9,75
TOPLAM 109 100 96 100 82 100

Tablo 10 incelendiginde, paylasimlarda yapilan toplam etiketleme sayisinin 287 oldugu goriilmektedir.
Yiyecek-icecek ve yiyecek-igecek igletmelerine yonelik paylagimlardaki toplam kisi etiketleme sayist 179’dur ve
deger toplam sayinin %62,36’sim1 olusturmaktadir. Kisiye ve isletme etiketlemesiyle gerceklestirilen yiyecek-
icecek ve yiyecek icecege yonelik gerceklestirilen fotograf paylasimlarina gelen 541.502 begeni sayisi, toplam
begeni sayismin %81,71%ini olusturmaktadir. Ilgili etiketlemelerin video izlenme sayis1 iizerindeki etkisine
bakildiginda, 8.942.684 goriintillenmenin 7.109.714°1 (%79,50) kisi ve isletme etiketlemesinin gerceklestirildigi
paylagimlara ait oldugu goriilmektedir. Gezi-seyahate yonelik paylagimlarda kullanilan toplam etiketleme sayisi
24’tlir ve toplam oranin %4,89’unu olusturmaktadir. Gezi ve seyahate yonelik kisi ve isletme etiketlemesinin
oldugu fotograf paylasimlarina gelen begeni sayisi 102.603’tir ve ilgili paylasimlara yonelik 195.790 begeni
sayisimin %52,40’m1 olusturmaktadir. Gezi-seyahate yonelik kisi ve isletme etiketlemesinin oldugu video
paylasimlarinin izlenme sayist 223.401°dir ve toplam 419.384 izlenmenin %53,26’s1na karsilik gelmektedir. Diger
paylasimlarda kullanilan kisi ve isletme etiketleme sayis1 94°tiir ve toplam sayinin %32,75’ini olusturmaktadir. Kisi
ve isletme etiketlemelerinin kullanildig1 diger fotograflara gelen begeni sayis1 403.146 olup toplam begeni sayisi
icindeki orani ise %79,65’tir. Diger alanlarda kisi ve isletme etiketlemesinin video izlenme sayis1 ve oran1 831.541
gorlintiilenmeyle %57,22°dir. Paylasimlarda etiketleme kullanimi isletmelere, kisilere, {i¢ilincii kisilere yonelik
olarak gerceklestirildigi gdz oniinde bulunduruldugunda takipgilerde sozii edilen kisi ve kurumlara karst merak

uyanmasina, bilinirliginin artmasinda olanak saglayabilmektedir.
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Tablo 10’a gore, yapilan paylasimlarda en ¢ok etiketleme 34 (%31,19) ile Dilara KOCAK tarafindan
gerceklestirilmistir. isletmeye yonelik etiketleme kullaniminda ise en fazla kullanimin, 34 (35,41) ile Salih Seckin
SEVINC tarafindan yapildig1 anlagilmaktadir. Diger etiketleme kullanimin da ise en fazla kullanimin 29 (%35,37)
Sinan HAMAMSARILAR’a ait oldugu gorilmektedir.

Etkilesim

Bu baglik altinda, gurmelerin takipgilerinin paylasimlarla ilgili yorumlarda bulunmasi, yorumlarin igerigi,
paylasimla ilgili bagkalarinin da paylasimdan haberdar olabilmesi i¢in etiketlemelerde bulunmasi ve gurmelerin
paylasimlara yonelik gelen yorumlari cevaplayip cevaplamadigi gibi degiskenlerle gurmeler ve takipgileri

arasindaki etkilesimi gdsteren bulgulara yer verilmistir.

Tablo 11: Gurmelerin Paylasimlarinin Altindaki Yorum Sayistyla Ilgili Bulgular

Gurme Ad1 Yiyecek-icecek | Yiizde Gezi Seyahat Yiizde Diger Yiizde (%)

Paylasimina (%) ~ Paylasgimina (%) ~ Paylasimlarina ~

Yonelik Yorum Yonelik Yorum Yonelik Yorum
Sayisi Sayisi Sayisi

Arda TURKMEN 4.925 29,40 - - 4.208 28,61
Ayhan SICIMOGLU 480 2,86 1.355 40,87 2.188 14,87
Dilara KOCAK 3.169 18,93 700 21,11 4.018 27,33
Giineri CIVAOGLU 77 0,46 - - 484 3,29
Haluk OZYAVUZ 97 0,58 - - - -
Kenan ERCETINGOZ 199 1,19 707 21,32 2.089 14,20
Mehmet YASIN 625 3,73 82 2,46 35 0,24
Omiir AKKOR 1.350 8,06 371 11,18 954 6,48
Salih Segkin SEVINC 3.484 20,81 - - 196 1,34
Sinan HAMAMSARILAR 767 4,58 25 0,75 517 3,51
Vedat MILOR 1.576 9,40 74 2,31 18 0,13
TOPLAM 16.749 100 3.314 100 14.707 100

Tablo 11 incelendiginde, gurmelerin tiim paylasimlarina gelen toplam yorum sayisi 34.770’tir. Bu yorumlardan
yiyecek-igecek ve yiyecek-icecek isletmelerine yonelik gergeklestirilen paylasimlarina (fotograf ve video) gelen
toplam yorum sayisinin 16.749 oldugu ve toplam yorum sayisindaki oraninin (%48,17) oldugu goriilmektedir.
Gezi-seyahate yonelik olarak gergeklestirilmis paylasimlara (fotograf ve video) gelen yorum sayist 3.314’tiir. Bu
sayisinin toplam yorumlar igerisindeki orami %9,53’tiir. Diger paylasimlara yonelik gergeklestirilen yorum
sayisinmn  14.707 oldugu ve toplam yorum sayist (34.770 yorum) igerisindeki oranmin %42,30 oldugu
goriilmektedir. Yiyecek-icecek ile yiyecek-igecek isletmelerle ilgili gerceklestirilen paylasimlara gelen yorum

sayisinin tiim yorumlar icerisinde en yiiksek orana sahip oldugu goriilmektedir. Gurmelerin yiyecek-igecek,
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yiyecek-igecek isletmeleri, gezi ve seyahate yonelik gergeklestirmis olduklari paylasimlara gelen yorumlarin

toplam sayis1 ile diger alanlara yonelik gerceklestirdikleri paylasimlara gelen yorum sayisinin birbirine yakin

oldugu goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle gurmelerin yiyecek-igecek alanindaki paylasimlar kadar diger

alanlara yonelik paylasimlari da dikkat cekici olabildigi sdylenebilir. Ilgili tabloya gére, gelen yorumlarin 16.749’u

yiyecek ve igecekle ilgili paylasimlara gelmistir ve bu konuda 4.925 yorum ile (%29,40) Arda TURKMEN en ¢ok

yoruma sahip oldugu goriilmektedir. Gezi ve seyahatle ilgili olan toplam yorum sayisinin (3.314 adet yorumun)

1.355 tanesi (%40,87) Ayhan SICIMOGLU’nun ilgili paylasimlarina gelmistir. Gurmelerin diger paylasimlarryla

ilgili olarak yapilan yorum sayisi ise 14.707 adettir. Bu yorumlarin 4208 tanesi (%28,61) Arda TURKMEN’in ilgili

paylasimlarina gelmistir.

Tablo 12: Gurmelerin Yiyecek-igecek ve Yiyecek-Icecek Isletmelerine Yonelik Paylasimlarina Gelen Yorumlarla

Ilgili Bulgular

Yiyecek ve icecege Yonelik Olumlu Yorum Sayisi

Gurmenin Gelen Yorumlara Verdigi Cevap Sayisi

Kisilerin Birbirlerini Etiketledikleri Yorumlar

Diger Yorumlar (Reklam, Sosyal Sorumluluk Projelerine

s ~
> =
g z
= « ]
5 E E
= o= o—
= = 2 5 =
E E 3 5 =
1 S 1 . 1 1 1 — 1 = 1 sl
5 s =z |5 |z 2 < |2 |2 |23 2 <
< 2 © X 3 X X X i X N | R SIS
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Arda TORKMEN 1457 | 42,72 | 27 | 764 | 2.411 | 33,02 - - 606 | 22,46 | 339 | 2155 | 6 | 576 | 79 | 3624
Ayhan SICIMOGLU | 41 1,21 2 056 | 329 | 450 - - 32 1,19 43 2,74 - 33 | 15,15
Dilara KOCAK 641 | 1881 | - - 1.076 | 14,74 | 626 | 57,32 | 81 300 | 728 | 4629 | 1 | 0,9 16 7,33
Giineri CIVAOGLU 4 0,11 2 0,56 39 0,54 - - 1 0,03 27 1,72 - - 4 1,33
Haluk OZYAVUZ 15 0,43 - - 70 0,95 - - 1 0,03 11 0,69 - - - -
Kenan 51 1,49 - - 101 | 1,39 - - 21 0,77 24 1,53 - - 2 0,92
ERCETINGOZ
Mehmet YASIN 223 | 654 | 16 | 453 | 173 | 236 2 0,18 | 166 | 6,16 36 2,28 - - 9 412
Omiir AKKOR 131 | 384 | 97 | 2748 | 671 | 9,20 13 1,20 | 248 | 918 | 179 | 1137 | 2 | 1,92 9 412
Salih Seckin 509 | 17,57 | 120 | 33,99 | 1.384 | 18,96 | 167 | 1530 | 998 | 36,98 | 111 | 7,05 | 61 | 58,66 | 44 | 20,19
SEVINC
Sinan 128 | 376 | 22 | 624 353 | 4,84 83 760 | 127 | 471 33 210 | 1 | 096 | 20 9,19
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 120 | 352 | 67 | 1898 | 693 | 950 | 201 | 1840 | 418 | 1549 | 42 268 | 33 | 3173 | 2 0,92
TOPLAM 3410 | 100 | 353 | 100 | 7.300 | 100 | 1.092 | 100 | 2.699 | 100 | 1573 | 100 | 104 | 100 | 218 100

Tablo 12’de gurmelerin yiyecek-igecek ve yiyecek-igecek isletmelerine yonelik gerceklestirmis olduklari

paylagimlara gelen yorumlarla ilgili bilgilere yer verilmistir. Yiyecek-igecek ve yiyecek-icecek isletmelerine

yonelik gurmeler tarafindan gergeklestirilen paylasimlara toplamda 16.749 yorum yapildig1 goriilmektedir. ilgili
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yorumlardan 3.410 tanesi (%20,35) yiyecek ve icecege yonelik olumlu olarak yapildigi anlasilmaktadir. Yiyecek-
icecek isletmelerine yonelik olarak 353 adet (%2,10) yorum yapilirken gurmeye yonelik (6vgii, soru vb.) olarak
yapilan 7300 yorum (%43,59) yapildig1 goriilmektedir. Etkilesimin en 6nemli unsuru olarak gurmelerin gelen
yorumlara cevap vermesiyle ilgili 1.092 yorumun bulundugu ve toplam yorumlar igerisinde gurme yorumlari
oraninin %6,52 oldugu saptanmistir. Etkilesimle ilgili olarak, kisilerin birbirlerini etiketlemesi ve gurmeyi takip
eden veya takip etmeyen kisilerin paylasima yonelik bilgi sahibi olmasini saglayan yorumlarin sayis1 2.699’dur ve
ilgili toplam yorumlar igerisindeki orani ise %16,12°dir. Sadece emoje gonderimi ile gerceklestirilen yorumlarin
sayisinin 1.573 oldugu ve paylasim tiiriiyle ilgili gelen 16.749 yorumun, %9,39’unu olusturdugu anlasilmaktadir.
Yiyecek-icecek ve yiyecek-igecek isletmeleriyle ilgili gurmeler tarafindan gergeklestirilen paylasimlara gelen
olumsuz yorumlarin sayisi 104 tanedir. Olumsuz yorumlarin tiim yorumlar igerisindeki orani ise %0,63’tiir.
Olumsuz yorum sayisina ve toplam yorum sayisi igerisindeki oranimn diisiikliigli dikkate alindiginda gurmelerin
takipgisi ve takipcisi olmayan kisilerin paylasimlara yiiksek oranda olumlu yonde tepki gosterdigi sdylenebilir.
Diger yorum tiirii olarak isimlendirilen diger yorumlarin (Reklam, sosyal sorumluluk projelerine destek talebi,
takipci istegi vb.) ile ilgili 218 adet yorum yapildig1 ve ilgili yorumlarin toplam yorumlar igerisinde %1,30’luk bir
orana sahip oldugu anlasilmaktadir. Elde edilen bulgura gére gurmelerin yiyecek-igecek ve yiyecek isletmelerine
yonelik paylagimlara gelen yorumlarm tamamina yakini paylasimla ilgili olumlu yorumlar olarak kabul edilebilir.
Ozellikle gurmelerin gelen yorumlara cevap vermesi ve Kkisilerin birbirlerini etiketleyerek yorumlarini
gerceklestirmeleri bu alanda basaril bir etkilesimin gergeklestigini gdstermektedir. Bu tarz uygulamalarin, yiyecek-
icecek ve yiyecek-icecek isletmelerine yonelik bilinirlik olusturulmasinda ve tanitimlarin basarili bir sekilde
gerceklestirilmesinde etkili oldugu soylenebilir. Gurmelerin bu konuda basarili oldugu, takipgisi ve takipgisi
olmayan kisilerin yiyecek-icecek ve yiyecek-igecek isletmelerine yonelik tercihleri {izerinde etkili olduklar ifade

edilebilir.

flgili tabloya gore 16.749 yorumun, 3.410 tanesi yiyecek ve igecege yonelik olarak gergeklestirilmistir. Bu
konuda en ¢ok yorumu, 1.457 yorum (%42,72) ile Arda TURKMEN’in aldig1 gériilmektedir. Arda TURKMEN’in
televizyon programcist ve igletme sahibi olmasiyla ilgili olarak gelen yorumlar degerlendirildiginde yiyecek ve
icecek liretiminde bulunuyor olmasiyla aciklanabilir. Yiyecek ve igecek isletmelerine yonelik gelen toplam yorum
sayisinin 353 adet oldugu anlasilmaktadir. ilgili yorumlarm 120 tanesi (%33,99) Salih SECKIN’in yiyecek ve
iceceklerle ilgili paylagimlarina gelmistir. Bu konuda takipgilerin yiyecek-icecek isletmelerine yonelik yorum
yapma ve sorular sormasi yiyecek isletmesiyle ilgili bir merak, oraya gitme ve sundugu yiyecek ile igecekleri
tecriibe etme istegiyle ifade edilebilir. Paylasimlarin altina gurmelere yonelik yapilan yorumlarin (6vgi, takdir,
yiyecek ve icecegin tadini nasil buldugu, yiyecek ve igcecegin tarifi ve benzeri degiskenler dikkate alinmistir) 7.300
adet oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda en ¢ok yorum alan kisinin 2.411 yorum (%33,02) ile Arda TURKMEN
oldugu goriilmektedir. Gurmelerin yiyecek ve igecekle ilgili paylasimlarin altina yapilan yorumlara cevap
vermesiyle ilgili olarak toplamda 1.092 adet yorum oldugu goriilmektedir. Bu konuda gurmeler arasinda yorumlara
en ¢ok cevap veren gurmenin 626 yorum (%57,32) ile Dilara KOCAK oldugu anlagilmaktadir. S6zii edilen gurme,
diyetisyenlik ve saglikli yasam ile ilgili yiyecek ile igeceklere yonelik gergeklestirmis oldugu paylagimlarina gelen
yorumlara cevap vermistir. Kisilerin bagkalarini etiketleyerek yorum yapmasiyla ilgili olarak 2.699 yorum oldugu

tespit edilmistir. Bu konuda 998 yorum (%36,98) ile Salih Seckin SEVINC dikkat cekmektedir. Gurmelerin
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yiyecek ve igecekle ilgili paylasimlarinin altina takipgileri tarafindan sadece emojeyle yorum yapilmasiyla ilgili
olarak toplamda 1.573 yorum oldugu goriilmektedir. Sozii edilen yorumlar icerisinde en fazla yorum, 339 yorum
(%21,55) ile Arda TURKMEN’e aittir. Ilgili yorumlarin begeni ve takdirle iliskilendirilebilmesi miimkiindiir.
Yiyecek ve igecekle ilgili gergeklestirilen paylasimlara yonelik toplamda 104 adet olumsuz yorum yapildigi
goriilmektedir. Paylagimlarinin altina en fazla olumsuz yorumu alan gurme, 61 yorum (%58,66) ile Salih Seckin
SEVINC olmustur. Paylasimlarm altina takipgilerin paylasimdan farkli olarak kendilerine takipgi ¢ekmek, kendi
profil ve sayfalarmin reklamin1 yapmak, kendileriyle veya baskalariyla ilgili sosyal sorumluluk kampanyasi
baslatmak veya olanlara dikkat ¢ekmek icin gerceklestirilen yorumlarin toplam sayis1 218’dir. Bu alanda en ¢ok

yorumu, 79 yorum (%36,24) ile Arda TURKMEN’in aldig1 anlasiimaktadir.

Tablo 13: Gurmelerin Gezi ve Seyahate Yo6nelik Paylasimlarina Gelen Yorumlara Yonelik Bulgular
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Arda TURKMEN - - - - - - - - - - - - - -
Ayhan 104 | 20,08 | 772 | 44,76 | 48 | 15,64 | 215 | 55,41 | 137 | 52,31 | 50 | 100 | 29 | 50,15
SICIMOGLU
Dilara KOCAK 153 | 29,53 | 268 | 1553 | 238 | 77,53 - - 36 | 13,48 | - - 5 8,27
Giineri - - - - - - - - - - - - - -
CiVAOGLU
Haluk OZYAVUZ - - - - - - - - - - - - - -
Kenan 156 | 30,11 | 393 | 22,78 | 8 | 2,60 | 87 | 22,41 | 41 | 1535 | - - 22 | 37,08
ERCETINGOZ
Mehmet YASIN 27 | 521 | 42 | 243 | - - 3 1078 9 | 337 | - - 1 1,50
Omiir AKKOR 64 | 1236 | 211 | 12,23 | 4 | 1,30 | 55 | 14,17 | 37 | 13,85 | - - - -
Salih Seckin - - - - - - - - - - - - - -
SEVINC
Sinan 8 1,55 6 035 | 5 | 163 | 4 | 104 | 2 | 074 | - - - -
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 6 1,16 33 1,92 4 1,30 24 6,19 5 1,87 - - 2 3,20
TOPLAM 518 100 | 1.725 | 100 | 307 | 100 | 388 | 100 | 267 | 100 | 50 | 100 59 100
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Tablo 13’te gurmelerin dogrudan gezi ve seyahate yonelik (igerisinde yiyecek-igecek ve yiyecek-igecek
isletmesinin yer almadigi) gerceklestirmis olduklar1 paylagimlarima gelen yorumlara yonelik bulgulara yer
verilmigtir. Tablo 13’e gore, gezi-seyahate yonelik gerceklestirilen toplam yorum sayist 3.314’tiir. So6zii edilen
yorumlarin 518 tanesi (%15,64) gezi ve seyahate (gidilen yer veya yoreyle ilgili) yonelik olarak gergeklestirilmistir.
Toplam yorumlar arasinda gurmenin kendisine yonelik (6vgii, soru vb.) olarak yapilan yorum sayist 1.725 ve
toplum yorumlar igerisindeki orani %52,06’dir. Gurmelerin ilgili paylasimlarina gelen yorumlara cevap vermesiyle
ilgili olarak yapilan yorum sayisinin 307 oldugu goriilmektedir. Gurmelerin verdigi cevap seklindeki yorumlarin
tiim yorumlar igerisindeki orani ise %9,27°dir. Kisilerin diger kisileri etiketleyerek yorum yapmasiyla ilgili olarak
388 (%11,70) yorum oldugu goriilmektedir. Gezi ve seyahate yonelik yapilan paylasimlara verilen sadece emojeli
olarak yapilan 267 yorum, toplam yapilan yorumlarin %8,05’ini olusturmaktadir. Gezi ve seyahate yonelik yapilan
olumsuz yorum sayist 50 tanedir ve toplam yorumlar arasinda %1,50’luk bir orana sahip oldugu anlasilmaktadir.
Diger yorum tiirii olarak isimlendirilen diger yorumlarin (Reklam, sosyal sorumluluk projelerine destek talebi,
takipci istegi vb.) ile ilgili paylasimlara toplamda 59 yorum yapildig1 ve paylasim tiiriine yonelik yapilan yorumlar
arasinda %1,78’lik orana sahip oldugu goriilmektedir. Gergeklestirilen analizlerden elde edilen bulgulara gore,
toplumda 6nemli bir yere sahip olan s6z konusu kisilerin gezi ve seyahat konusundaki tercihleri, takipgisi ve

takipcisi olmayan kisilerin tercihleri tizerinde etkili olabilmektedirler.

Ilgili tablo incelendiginde, gezi ve seyahate, gidilen yere yonelik yorum sayisinin 518 oldugu goriilmektedir.
Gidilen yere yonelik en fazla yorumu alan kisi 156 yorum (%30,11) ile Kenan ERCETINGOZ diir. Tablo 13
incelendiginde, gezi ve seyahate yonelik gerceklestirilen paylasimlarin altina gurmelere yonelik yapilan yorumlarin
(6vgt, takdir, gittigi yeri ve isletmeyi nasil buldugu gibi benzeri degiskenler dikkate alinmistir) sayisinin 1.725 adet
oldugu anlasiimaktadir. Bu degisken icerisinde kendisine yonelik en fazla yorumu alan gurme Ayhan SICIMOGLU
olmustur. Gurmenin aldig1 yorum sayisinin 772 oldugu ve tiim yorumlar icerisindeki yilizde oraninin ise %44,76
oldugu gorilmektedir. Gezi ve seyahate yonelik olarak paylasimi altina gelen yorumlara gurmenin cevap
vermesiyle ilgili olarak tablo incelendiginde toplamda 307 yorumun mevcut oldugu anlasilmaktadir. Bu konuda en
fazla yorumlara cevap veren kisinin 238 yorum (%77,53) ile Dilara KOCAK oldugu goriilebilmektedir. Yiyecek-
icecekle ilgili paylagimlarinda oldugu gibi gezi ve seyahate yonelik paylasimlarinda takipgileriyle etkilesime giren
kisi Dilara KOCAK’tir. Kisilerin birbirlerini etiketleyerek paylasimlara yonelik bilgi sahibi olmasini saglayan
yorumlarin sayist 388’dir. Bu konuda paylasimlarin altina yorum alan kisi, 215 yorum (%55,41) ile Ayhan
SICIMOGLU’dur. Agirlikhi olarak Youtube kanali ve televizyon programiyla ilgili paylasimlarini gerceklestiren
gurmenin, baska kisilerin gezi ve seyahate yoOnelik paylasimlariyla ilgili diger kisiler tarafindan bilgilendirme

yapilmasinda basarili oldugu soylenebilir.

Tablo 13 incelendiginde gezi ve seyahate yonelik paylasimlarin altina sadece emoje gonderimiyle yapilan
yorum sayisinin 267 oldugu anlagilmaktadir. Bu degiskenle ilgili olarak en fazla yorum alan kiginin, 137 sadece
emojeli yorum (%52,31) ile Ayhan SICIMOGLU oldugu goriilmektedir. Bu tarz yorumlarin da kisilerin paylasima
yonelik duygu ve diisiincelerini yansittigi sdylenebilir. lgili paylasimlara yonelik gelen olumsuz yorum sayismin
50 oldugu bu yorumlarimin tamammin Ayhan SICIMOGLU’nun paylasimlarma geldigi anlasiimaktadir.

Paylasimlarin altina takipgilerin paylagimdan farkli olarak kendilerine takipgi ¢ekmek, kendi profil ve sayfalarinin
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reklammi yapmak, kendileriyle veya baskalariyla ilgili sosyal sorumluluk kampanyasi1 baglatmak veya olanlara
dikkat ¢ekmek igin gergeklestirmis olduklart yorumlarin toplam sayist 59°dur. Bu alanda en ¢ok yorum sayisi ve

oran1 29 yorum (%50,15) ile Ayhan SICIMOGLU"na ait oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 14: Gurmelerin Diger Paylagimlarina Gelen Yorumlara Yonelik Bulgular
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Arda TURKMEN 357 | 26,87 | 3.104 | 41,70 | - - 216 | 596 | 419 [30,85| 7 |[3334| 105 | 2755
Ayhan 421 | 3167 | 825 | 1067 | 7 251 | 490 | 1351 | 254 [ 1870 | 5 | 2382 186 | 4881
SiCIMOGLU
Dilara KOCAK 51 | 3,83 [ 1.056 | 13,70 | 369 | 91,10 | 2.382 | 65,71 | 127 | 936 | - - 33 | 866
Giineri 86 | 647 | 206 | 250 | - - 36 098 | 147 [ 1083 | 3 [1428| 6 1,58
CIVAOGLU
Haluk OZYAVUZ - - - - - - - - - - - - - -
Kenan 297 | 2234 [ 1319 | 1727 | 1 013 | 264 | 737 | 164 | 1208 | 6 | 2856 | 38 | 9,98
ERCETINGOZ
Mehmet YASIN 21 | 1,58 9 010 | - - - - 5 036 | - - - -
Omiir AKKOR 43 | 324 | 641 | 843 | 9 2,01 3 | 092 | 226 | 1665 - - 1 0,27
Salih Seckin | 28 | 211 | 35 | 045 | 8 1,75 | 104 | 295 | 13 | 09 | - - 8 2,10
SEVINC
Sinan 15 | 1,13 | 394 | 518 | 11 | 250 91 2,60 2 014 | - - 4 1,05
HAMAMSARILAR
Vedat MILOR 10 | 0,76 - - R - 7 R 1 007 | - R - R
TOPLAM 1329 | 100 | 7589 [ 100 | 405 | 100 | 3624 | 100 [ 1.358 | 100 | 21 | 100 | 381 | 100

Tablo 14’te, gurmelerin yiyecek-igecek, yiyecek-icecek isletmesi, gezi ve seyahat haricinde gerceklestirmis
oldugu paylagimlara gelen yorum sayilarina iligkin bulgulara yer verilmistir. Gurmeler tarafindan kendilerine
yonelik fotograf ve video, yiyecek-icecek, yiyecek-icecek isletmesi haricindeki, kisi ve kurumlarla ilgili fotograf ve
videolar, ¢ekilis, tanitim ve reklam faaliyetleriyle ilgili gerceklestirmis olduklari paylasimlara gelen yorumlar
incelenmistir. S6zii edilen paylasimlara iligkin gelen yorum sayisimnin 14.707 adet oldugu goriilmektedir. 14.707
adet yorumun, 1.329 tanesi (%9,03) paylasimin kendisine yonelik olarak yapildig: tespit edilmistir. Paylagimi
gerceklestiren gurmenin kendisine yonelik (6vgii, soru vb.) olarak yapilan yorum sayist 7.589’dur ve toplam

yorumlar igerisindeki oranmin da %51,60 oldugu anlasilmaktadir. Diger alanlara yonelik gergeklestirilen

431




Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/Special issue3 (2018) 411-436

paylasimlarda, gurmenin gelen yorumlara cevap vermesiyle ilgili olarak 405 yorumun (%2,76) yapildigi
goriilmektedir. Kisilerin birbirlerini etiketleyerek paylasimdan haberdar olmalarim1 saglayacak sekilde
gerceklestirilen yorum sayismin 3.624 oldugu ve toplam yorumlar igerisinde %24,64’lik bir orana sahip oldugu
goriilmektedir. Bu paylasim tiiriine kisilerin etiketlenmesiyle yapilan yorum sayisiyla, diger iki paylagim tiirlerinde
(yiyecek-igecek, yiyecek-igecek isletmelerine ve gezi-seyahate yoOnelik yapilan paylagimlar) kisilerin
etiketlenmesiyle yapilan yorumlarin sayisinin toplammin yakin oldugu goriilebilmektedir. Diger paylagimlara
yonelik olarak sadece emoje gonderimiyle yapilan yorum sayisinin 1.358 oldugu ve ilgili toplam yorum sayisinin
%9,24’Unl olusturdugu anlasilmaktadir. Toplam yorumlar igerisinde olumsuz yorumlarin sayisinin 21 oldugu
goriilmektedir. Bu yorum tiiriiniin tim yorumlar i¢erisindeki oraninin ise %0,14 oldugu anlagilmaktadir. Yiyecek-
icecek, yiyecek isletmelerine yonelik ve gezi-seyahate yonelik gerceklestirilen paylagimlara gelen toplam olumsuz
yorum sayist 154 iken diger paylagimlara gelen olumsuz yorum sayisinin 21 oldugu goriilmektedir. Bu bilgilerden
hareketle gurmelerin diger alanlarda yapmis olduklari paylasimlarin daha az elestiri aldigi sOylenebilir. Diger
yorum tiirii olarak ifade edilen diger yorumlarin (Reklam, sosyal sorumluluk projelerine destek talebi, takipgi istegi
vb.) ile ilgili paylasimlara toplamda 381 yorum (%2,59) gerceklestirildigi anlagilmaktadir. Diger olarak ifade edilen
yorum sayisiyla yiyecek-icecek, yiyecek-icecek isletmelerine ve gezi-seyahate yonelik olarak gerceklestirilen
paylasimlara gelen diger yorum sayis1 karsilastirildiginda, diger paylasimlara (Yiyecek-igecek, yiyecek-icecek
isletmesi, gezi ve seyahat haricinde gergeklestirilen paylasimlar) gelen yorum sayisinin daha fazla oldugu

anlasiimaktadir.

Tablo 14 incelendiginde gurmelerin dogrudan diger olarak adlandirilan paylagimlartyla alakali toplamda 1.329
adet yorum bulunmaktadir. ilgili yorumlar icerisinde en fazla sayr ve oran 421 yorum ve %31,67 ile Ayhan
SICIMOGLU’na aittir. S6z konusu yorumlar igerisinde gurmenin kendisine (6vgii, takdir, paylasima ydnelik
sorular gibi degiskenler dikkate almmustir) yonelik yorum sayisinin 7.589 adet oldugu gériilmektedir. Ilgili
yorumlar icerisinde Arda TURKMEN, 3104 yoruma (%41,70) sahiptir. Diger paylasimlarinda da Arda
TURKMEN’in yiyecek icecege yonelik paylasimlarinda oldugu gibi takipgileri tarafindan olumlu yorumlar aldig1
gozlemlenmistir. Gurmelerin takipcilerinden gelen yorumlar incelendiginde toplamda 405 adet yorum oldugu
anlasiimaktadir. {lgili yorumlar icerisinde diger iki alanda (yiyecek-icecek ile gezi ve seyahate yonelik paylasimlar)
en fazla yorumu cevaplayan Dilara KOCAK olmustur. Gurme toplamda 369 yorum (%91,10) yaparak kendisine ve
paylasima yonelik gelen yorumlar1 cevaplamistir. Gurmeler tarafindan yapilan diger paylasimlara yonelik kisilerin
birbirlerini etiketlemeleriyle ilgili olarak gelen toplam yorum sayist 36.024’tiir. Bu konuda en fazla yorum Dilara
KOCAK’1n paylasimlarinda yapilmustir. {lgili paylagimlarm altina gelen yorum sayist; 2.382 (%65,71) tanedir.
Sozii edilen gurmenin yaptigi ¢ekilislere takipgileri, gurmenin belirttigi lizere baskalarimi etiketleyerek katilim
gostermislerdir. Diger paylasimlara gelen sadece emojeli yorum sayisi ise toplamda 1.358 adettir. Bu konuda en
¢ok yorum alan gurme 419 yorum (%30,85) ile Arda TURKMEN olmustur. Diger alanlarda yapilan paylasimlara
gelen olumsuz yorumlarin tamami 21°dir. Bu konuda en fazla yorum alan gurme olan Arda TURKMEN’in aldig
yorum sayisi, 7 (%33,34) tanedir. Diger yorum olarak adlandirilan yorum sayis1 381°dir. Bu baglamda en fazla

yorum sayis1 Ayhan SICIMOGLU’ndadir. Gurmenin aldig1 yorum sayist 186 (%48,81) adettir.
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SONUC ve ONERILER

Gurmelerin sosyal medyay1 etkili bir bicimde kullaniyor olmalari, takipgilerinin ve takipgisi olmayan kisilerin
kendileriyle ve paylasimlartyla ilgili bilgi sahibi olmalarinda son derece etkilidir. insanlar 6zendikleri, onlar gibi
olmak istedikleri, tercih ve zevklerine glivendikleri kisileri sosyal medya araciligiyla takip ederek veya izleyerek
kendi tiiketim tercihlerini belirleyebilmektedirler. insanligin var olmasiyla birlikte ortaya ¢ikan yeme-igme ihtiyac,
glinlimiizde kigilerin bagli basina tarzim1 yansitabildikleri bir etkinlik haline gelmistir. Gurmelerin bu anlamda
insanlara yol gosterdigi, kendi hesaplarinda yiyecek-icecek ve yiyecek-icecek isletmelerine yonelik paylasimlarda
bulunmasiyla birlikte diger kisilerin yiyecek-igecek alaninda zevk ve tercihleri tizerinde etkili olabilmektedir.
Arastirmanin bulgularina gére gurmelerin gastronomi ve turizme yonelik gerceklestirdikleri paylagimlarin yiiksek
oranda begeni aldig1, ilgili paylasimlarin takipgisi ve takipgisi olmayan kisilerin ilgilerini cektigini s6ylemek
miimkiindiir. Bu sayede gurmeler, gastronomi alanin yiyecek-igeceklerin ve yiyecek-igecek isletmelerinin trend

olmasinda ve ayni zamanda gastronomi alaninda yeni trendlerin belirlenmesinde etkili olmaktadirlar.

Gurmenin paylagimlarimi iic ana baslik altinda inceleyen bu arastirmada, gurmelerin yiyecek icecege ve
yiyecek-igecek isletmelerine yonelik paylasimlarin agiklama boliimiinde fikirlerini yazmalari, yer bildiriminde
bulunmalari, kisi ve isletmelerle ilgili hashtag ve ilgili etiketlemelerde bulunmalari, takipgisi ve takipgisi olmayan
kisilerde merak uyandirabilmekte ve paylagimi gergeklestirilen yiyecege-icecege karsi bir tiiketme ile yiyecek-
icecegi sunan isletmeye gitme istegi yaratabilmektedir. Bu durum 6zellikle, yiyecek-icecek isletmelerinin tanitma
ve bilinirlik faaliyetlerini kolaylagtirabilmektedir. Kisilerin ve isletmelerin gurmelerin kullandiklar1 hashtaglerin
altinda paylagimda bulunmalari, kendi paylasimlarinda ilgili hashtagleri kullanmalar1 gurmelerin bu konuda etkili
oldugunu diisiindiirmektedir. Bu baglamda gurmelerin yer bildirimi, hashtag ve kisi etiketleme kullanimi daha
genis kitlelere ulasma ve onlarin da paylasimi gerceklestirilen &geler hakkinda fikir sahibi olmalarini
saglayabilecektir. Gezi ve seyahate yonelik paylasimlarin da kisilerde seyahat etme, gurmelerin gittikleri yerlere
giderek kendilerinin de takip ettigi gurmeler gibi 6nemli bireyler oldugunu, diger kisilere kanitlamada etkili

olabildigi sdylenebilir.

Aragtirma bulgularmma goére gurmelerin gastronomi alaninda gergeklestirdigi paylasimlar icerisinde, video
paylasimlarinin daha etkili oldugu ve video paylasimlariyla 6n plana ¢iktigi saptanmustir. Gurmelerin yiyecek-
icecek ve yiyecek-igecek isletmeleriyle gergeklestirdikleri fotograf paylasimlari, takipgisi ve takipgisi olmayan
kisilerin tamamindan begeni almasa da gastronomiyle ilgili video paylagimlarinin izlenme sayisini arttirmaktadir ve
bu sayede video paylasiminin ulastig1 kisi sayisin1 gostermektedir. Kisiler ilgili paylagimlara yorum ve begeni
seklinde bir tepki gostermeseler bile gurmeleri takip etmeleriyle yiyecek-igecek ve yiyecek-igecek isletmeleriyle
ilgili bilgi sahibi olduklarin1 sdylemek miimkiindiir. Videolar fotograflarla karsilastirildiginda, hareketli ve daha
uzun stireli olmast bakimindan videolarin, fotograflara gore daha etkili oldugu diistiniilmektedir. Videolarin ifade
edilen ozellikleri araciligiyla yiyecek-icecek ve yiyecek-icecek igletmelerine yonelik tercihler iizerinde olumlu
avantajlar sunmaktadir. Bu baglamda, gastronomi alaninda gergeklestirilecek paylagimlarin video tiiriinde
gerceklestirilmesiyle, kisilerde yiyecek-igecek ve yiyecek igecek igletmeleriyle ilgili bilgi sunma ve tiiketme istegi

uyandirma amaglar1 saglanabilecektir.
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Arastirma neticesinde, gurmeler tarafindan gergeklestirilen paylasimlarin yarisinda yer bildirimi yaptiklar tespit
edilmistir. Yiyecek-igecek isletmelerine yonelik olarak gerceklestirilen yer bildirimleri, gurmelerin takipgisi ve
takipcisi olmayan kisilerin yiyecek-icecek isletmesine yonelik fikir sahibi olmasinda etkili olabilmektedir. Yer
bildirimlerinin yiyecek-igecek ve yiyecek-icecek isletmelerine yonelik bilinirlik olusturmada etkili oldugu
rahatlikla sOylenebilir. Bu dogrultuda, gurmelerin yiyecek icecek isletmelerine yonelik gergeklestirecekleri

paylasimlarda yer bildiriminde bulunmalarina dikkat etmeleri gerektigi ifade edilebilir.

Yiyecek-icecek ve yiyecek-igecek isletmeleriyle ilgili gerceklestirilen yer bildirimlerine gore video izlenme
sayilarina dikkat edildiginde toplam izlenme sayisi icerisinde (8.942.684 izlenme) ilgili paylagimlarin 8.101.216
kez izlendigi tespit edilmistir. Gurmelerin paylasimlarinda yer bildirimlerinde bulunmalari, paylasim icerigine ve
yiyecek-igecek isletmelerine yonelik olumlu katki sagladigi ve yiyecek-igecege yonelik video paylasimlarmin
izlenme sayisina bakilarak, paylasimlarda yer bildirimi yapilmasinin 6nemli oldugu, gurmelerin takipgisi olan ve
takipgisi olmayan kisilerin gastronomi alanindaki tiiketim tercihleri lizerinde ve yeni trendlerin olusumunda etkili

oldugu sdylenebilir.

Gurmelerin paylasimlarinda hashtag kullanimi yaptig1 goriilmistiir. Bu bilgiden hareketle, paylasimlarda
hashtag kullaniminin gurmelerin takipgisi ve takipgisi olmayan kisiler lizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu
videolarin izlenme sayisinda ve fotograf paylasimlarina begeni almasina katki sagladigi sdylenebilir. Hashtagler,
sosyal medyada hesaba sahip olan kisilerin igerisine paylasim yaparak, paylasimlarin1 hem kendi hesabinda hem de
hashtag igerisinde yer almasimi saglamaktadir. Insanlar ilgilendikleri hashtaglere tikladiklarinda, acik yapidaki
profillerden (herkese agik profillerden) gelen paylasimlari gorebilmektedir. Bu baglamda, hashtaglerin ilgili
konularda bilinirlik olusturmada etkili ve kisilerin yiyecek-igecek ve yiyecek igecek isletmelerine yonelik tiiketim
tercihleri {izerinde oldugu sdylenebilir. Gurmelerin ve diger kisilerin paylasimlarinda hashtag kullanimina agirlik

vermeleriyle, gastronomi alanindaki paylasimlarinin daha kolay bir sekilde 6n plana ¢ikacag: diisiiniilmektedir.

Etkilesimle ilgili olarak, kisilerin birbirlerini etiketlemesi ve gurmeyi takip eden veya takip etmeyen kisilerin
paylasima yonelik bilgi sahibi olmasini saglayan yorumlarin yapildigi bilinmektedir. Ozellikle gurmelerin gelen
yorumlara cevap vermesi ve kigilerin birbirlerini etiketleyerek yorumlarini gergeklestirmeleri bu alanda basarili bir
etkilesimin gerceklestigini gostermektedir. Bu tarz uygulamalarin, yiyecek-icecek ve yiyecek-i¢ecek isletmelerine
yonelik bilinirlik olusturulmasinda ve tanitimlarinin basarili bir sekilde gerceklestirilmesinde etkili oldugu
sOylenebilir. Gurmelerin bu konuda basarili oldugu, takipgisi ve takipgisi olmayan kisilerin yiyecek-icecek ve

yiyecek-igecek isletmelerine yonelik tercihleri tizerinde etkili olduklar ifade edilebilir.

Konuyla ilgili yapilan literatiir taramasi neticesinde gerceklestirilen bu c¢aligmaya benzer bir calismaya
rastlanilamamigtir. Caligma neticesinde, gastronomi alaninda yetkin kisiler olarak gosterilen gurmelerin
gastronomiye ve gastronomi turizmine olan katkisinin yaninda gurmelerin ilgili alanlarda kisilerin tercih ve
zevkleri iizerindeki etkilerine dikkat ¢ekilmesiyle uygulamaya katki sunmasi amaglanmaktadir. Bu baglamda,

caligmanin literatiire yeni bir boyut kazandirmasi da istenmektedir.

Calismanin smurliliklaryla ilgili olarak, Google iizerinden “Tiirkiye’deki Gurmeler” anahtar sdzciiklerinin

kullanilmasiyla ¢ikan isimlerden ve ilgili yazilardan olugmaktadir. Bu baglamda arama esnasinda ulagilamayan
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kisiler ve Instagram hesaplari, Instagram hesaplarmin kapali veya dondurulmus olmasi, hesaplarin gizli yapida
olmasi gibi etmenler sayilabilir. Calisma esnasinda daha fazla sayida kisinin incelemeye alinamamis olmasi da

caligmanin bir diger stnirliligini olugturmaktadir.

Gurmelerin Instagramui aktif bir sekilde kullandigi ve takipgileri ile takipgileri olmayan kisilerin tercihlerini
olumlu yénde etkileyebildikleri sdylenebilir. Ozellikle, internetin kullaniminin giiniimiizde ¢ok fazla oldugu ve
sosyal medyanin etkin giiclinlin her kesimden insana katki sagladigi dikkate alindiginda, bundan sonra
gergeklestirilecek caligmalarda, daha fazla sayida gurmenin, Facebook, Twitter ve benzeri diger sosyal medya
platformlarindaki hesap ve sayfalari incelenebilir. Gurmelere yonelik birden fazla sosyal medya analizinin yapildig:
caligmalar araciliiyla sosyal medya platformlarinin ve gurmelerin sosyal medya platformlarina goére etkilerinin
karsilastirilmas1 miimkiin olabilir. Bu sayede, gurmelerin ve ilgili kisilerin gastronomiye olan katkilarinin daha

fazla olabilecegi diisiiniilmektedir.

KAYNAKCA

AYDIN, B., (2016). Sosyal Medyada Restoran Imaji: Tripadvisor Ornegi, Jomat Disiplinler arasi Akademik
Turizm Dergisi, 1(1), 13-30.

AYMANKUY, Y., SOYDAS, M. E. & SACLI, C., (2013). Sosyal Medya Kullaniminin Turistlerin Tatil
Kararlarina Etkisi: Akademik Personel Uzerine Bir Uygulama, International Journal of Human Sciences, 10(1),
376-397.

BAYRAM, M. & YAYLIL A., (2009). Otel Web Sitelerinin Icerik Analizi Yontemiyle Degerlendirilmesi,
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, Kig 8(27), 347-379.

BODY, D. M. & ELLISON, N. B., (2007). Social Network Sites: Definition, History and Scholarship, Journal of
Computer-Mediated Communication, 13(1), http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1083-
6101.2007.00393.x/full

Dijital Ajanslar, (2017), “Internet ve Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri”,
http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2017/ Erisim Tarihi:
21/01/2018.

BLACKSHAW, P. & NAZARRO M., (2006). Consumer-generated Media (CGM) 101: Word-of-Mouth in the Age
of the Web-fortified Consumer, 3th Edition, New York: Nielsen Buzz Metrics.

CAKIR, H. & TUFAN, S., (2016). Siyasal iletisim Siirecinde Sosyal Medya: Tiirkiye’de Siyasal Parti Liderlerinin
Instagram Kullanim Pratikleri Uzerine Bir Inceleme, Erciyes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,

16(2), 7-28.

GURES, N., ARSLAN, S. & YALCIN, R. (2013). Tirk Havayolu Isletmelerinin  Web Sitelerinin
Degerlendirilmesine Yonelik Bir Arastirma, Nigde Universitesi IiBF Dergisi, 6(1), 173-185.

435



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/Special issue3 (2018) 411-436

HABERTURK, (2015), Tiirkiye’nin En Iyi Gurmeleri Bulustu,
http://www.haberturk.com/magazin/fiskos/haber/1084901-turkiyenin-en-iyi-gurmeleri-bulustu Erisim Tarihi:
04.01.2018.

HORZUM, M. B., (2010). Ogretmenlerin Web 2.0 Araglarindan Haberdarlig1, Kullanim Sikliklar1 ve Amagclarmin
Cesitli Degiskenler Acisindan Degerlendirilmesi, Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, 7(1), 603-634.

KESKIN, H. D. & CILINGIR, Z., (2010). Web Sitelerinin Globalizasyonu Uzerine Biiyiik Global Amerikan
Markalarina Yéonelik Bir Icerik Analizi Uygulamasi, Eskisehir Osmangazi Universitesi IIBF Dergisi, 5(2), 51-
66.

KUYUCU, M., (2016). Instagram Radyonun Gizemini Oldiirdii Mii? Radyo Kanallar1 ve Radyo Programcilarinda
Instagram Kullanimi, Ulakbilge, 4(7), 69-97.

ONAT, F. & ASMAN ALIKILIC, O., (2008). Sosyal Ag Sitelerinin Reklam ve Halkla Iliskiler Ortami Olarak
Degerlendirilmesi, Journal of Yasar University, 3(9), 1111-1143.

PARRA-LOPEZ, E., BULCHAND-GIDUMAL, J., GUTIERREZ-TANO, D. & DIAZ-ARMAS, R., (2011).
Intentions to Use Social Media in Organizing and Talking Vacation Trips, Compuers in Human Behavior 27,
pp. 640-654. doi:10.1016/j.chb.2010.05.022.

SABUNCUOGLU, A. & GULAY, G., (2016). Sosyal Medya Gorsel Paylasimciligindan Reklamciliga: Instagram
Reklamlarinin Geng Kullanmicilar Uzerine Etkisine Dair Bir Arastirma, Giimiishane Universitesi, Sosyal

Bilimler Enstitiisti Elektronik Dergisi, 7(15), 107-131.

SILVA, T. H., VAZ de MELO, P. O. S., ALMEIDA, J. M., SALLES, J. & LOUREINO, A. F. A,, (2013), A
Picture of Instagram Is Worth More Than a Thousand Words: Workload Characterization and Application,
IEEE International Conference on Distributed Computing in Sensor System,
http://ieeexplore.ieee.org/abstract/document/6569417/, doi: 10.1109/DCOSS.2013.59.

YENICIKTI, N. A., (2016). Halkla iliskiler Arac1 Olarak Instagram: Sosyal Medya Kullanan 50 Sirket Uzerine Bir
Arastirma, Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 9(2), 92-115. doi: 10.18094/si.84410.

436



