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Anahtar Kelimeler Oz

UNESCO Zengin yemek kiiltiirii ve cesitliligiyle cok sayida geleneksel restorani biinyesinde

barindiran Hatay'da yerel restoran isletmeleri dnemli paydaslar arasindadir. Gastronomi

UNESCO Yaratici Sehirler Agi Sehri unvanin alinmasiyla birlikte yasanan gelismelerin bu paydaslar tarafindan

Gastronomi Sehri, farkindaligt o6nem arz etmektedir. UNESCO-Yaratict Sehirler Agt kapsaminda
arastirmanin amact, Hatay'in Unesco Gastronomi Sehri unvanini almasi konusunda yerel
Hatay restoran igletmecilerinin farkindaligini degerlendirmektir. Bu baglamda 40 yerel yiyecek

ve igecek isletmesiyle vyart yapilandirilmis goriisme formu ile miilakatlar
gergeklestirilmistir. Elde edilen sonuglar degerlendirildiginde dncelikle, Unesco, Unesco
Yaratic1 Sehirler A1 ve Gastronomi sehri kavramlarinin pek bilinmedigi ve bu konuda
tanitim, bilgilendirme calismalarinin eksik kalindig1 goriilmiistiir. Ayrica, 40 isletmeden
37" si yetkili kuruluglar tarafindan diizenlenen herhangi bir egitim ya da tanitim etkinligine
davet edilmediklerini ifade etmiglerdir. Bu da sehirde daha genis katilimli ve daha sik
gerceklestirilecek tanitim etkinliklerin eksikligini agik bir sekilde ortaya koymaktadir.
flgili kurumlarin yerel esnafi ve halki belirli araliklar ile gergeklestirilecek bilgilendirme
toplantilart ve egitimleri bir an 6nce baglatmasi ve hizlandirmasi gerekmektedir. Bir diger
onemli nokta ise siirece yerel halkin, yerel igletmelerin ve sivil toplum kuruluslarinin karar
alma ve strateji gelistirme siirecine dahil edilmelerinin saglanmasidir.

Keywords Abstract

UNESCO Local restaurant operators are among the key stakeholders in Hatay, which houses a large
UNESCO Creative Cities number of traditional restaurants with its rich food culture and variety. It is important that
Network awareness of these developments along with the taking of the title "Gastronomy City" is

recognized by these stakeholders. Within the scope of the UNESCO-Creative Cities
Network, the aim of the study is to evaluate the awareness of the local restaurant operators
Hatay regarding Hatay's taking the title of UNESCO Gastronomy City. In this context,
interviews were held with semi-structured interview form with 40 local food and beverage
companies. When the results obtained are evaluated, it is seen that Unesco, Creative Cities
Network and Gastronomy City concepts are not well known and in this respect,
introduction and informing activities are lacking. In addition, 37 out of 40 enterprises
stated that they were not invited to any training or informational activities organized by
the authorized bodies. Related institutions need to start informative meetings and trainings
to be held at certain intervals for the local tradesmen and the public as soon as possible.
Another important point is to ensure that local people, local businesses and non-
governmental organizations are involved in the decision making and strategy development
process.

Gastronomy city
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GIRIS

Yaklagik 600' {in {izerinde yemek recetesi bulunan Hatay mutfaginin kendine has, hi¢bir mutfakta bulunmayan,
200’7n tlizerinde yemek recetesine sahip olmasinin yami sira bu receteleri olusturan mitolojik hikayeleri, yemek
siirleri, 6zdeyisleri ile gastronomiyle 6zdesmis ender sehirlerimizdendir (Hatay Valiligi, 2012). Hatay sahip oldugu
zengin yemek kiiltiirii, tarihi, sanati, gelenekleri, kiiltlir miras1 ve turizm potansiyeli ile yerli ve yabanci
ziyaretcilere yeni deneyimler sunabilme firsatina sahiptir. Gastronomi genel olarak yerel yiyecek ve igecek
etrafinda gelisen kiiltlir ile alakali olmasinin yani sira kiiltiirel ¢ekicilik boyutunda 6nemli bir yere sahiptir ve
destinasyona 6zgii olma 6zelligi ile de fark yaratici bir pazarlama unsurudur (Giizel Sahin ve Unver, 2015, s. 64).
Onemli ¢ekim unsurlarina sahip olan gastronomi turizmi, destinasyonlarin mutfak kiiltiirlerini kesfetmek, iiretim ve

tilketimin bir pargasi olarak 6zgiin deneyimleri yasamak icin yapilan seyahatler olarak tanimlanabilir (Kyriakaki,

Zagkotsi, ve Trihas, 2013, s. 2).

2004 yilinda baglayan “UNESCO Yaratici Sehirler Ag1”, yaraticilik ve kiiltiir {izerine odaklanan bir
programdir. Olusturulan ag kapsaminda tasarim, edebiyat, zanaat-halk sanatlari, miizik, gastronomi, medya
sanatlart ve sinema-film alanlar1 bulunmaktadir (www.en.unesco.org). Yaratict Sehirler Agi'nin bir pargasi olmak
iyi bir takim oyuncusu olmak anlamina gelmektedir. Bilgi, fikir, basarili destinasyon ve proje yonetim politikalar
ile deneyim hatta sorumluluk paylasimi da bu agin 6zellikleri kapsamindadir (Ajanovig ve Cizel, 2015, s. 1-16).
Ekonominin ardindaki itici gii¢ olarak sehirler, sahip olduklar1 kiiltiirel degerlerini yalnizca fiziki unsurlarindan
degil, ayn1 zamanda sahip olduklar1 soyut unsurlarindan da almaktadir (Cunningham, 2002, s. 54-65). Bu bilingle,
bir kiiltiirel miras olarak gastronomi de UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nda kentsel gelismenin belirleyicisi olan

yaratici sektorlerden biri olarak yer almigtir.

Gastronomi, icerisinde yerel 6zellikleri barindiran, sehrin cografi, tarihi ve iklim 6zelliklerine gore sekillenen
zengin ve farkli mutfak gelenegini ifade etmesi yoniinden sehirler i¢in yaraticilik unsurudur (Xiaomin, 2017, s. 60).
Tiirkiye’den 2015 yilinda Gaziantep, 2017 yilinda ise Hatay, Gastronomi Sehri unvaniyla Yaratic1 Sehirler Aginda
yer almalariyla birlikte bu kavram daha bilindik hale gelmistir. Calismada, UNESCO-Yaratict Sehirler Agi
kapsaminda, Hatay'in Unesco Gastronomi Sehri unvanmi almasiyla ilgili yerel restoran isletmelerinin,
farkindaliginin 6l¢iilmesi ve degerlendirilmesi amaglanmistir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden goriisme

teknigi ile veriler elde edilmistir.
Kavramsal Cerceve

[lk olarak Gaziantep daha sonra Hatay'in Unesco Yaratici Sehirler Ag1 kapsaminda "Gastronomi Sehri" unvanini
almasiyla birlikte, Gastronomi, Gastronomi turizmi ve Unesco Yaratici Sehirler Agi kavramlariyla sik
kargilagilmaya baglanmistir. Bu siirecin ve kavramlarin daha iyi anlagilabilmesi i¢in bu kavramlar ve 6zelliklerini

incelemek faydali olacaktir.
Gastronomi ve Gastronomi Turizmi

Fransizca’da gastronomi en iyi sartlarda tiiketilmesi i¢in hazirlanmig olan yemegi yeme meraki anlamina
gelmektedir (Sarusik ve Ozbay, 2014, s. 264). Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde, Gastronomi; “Sagliga uygun, iyi

diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak tanimlanmaktadir (Tiirk Dil Kurumu, 2016).
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Gastronomi baglaminda kullanilan, yemek pisirme ya da mutfak kavram, bir {ilkenin ya da bdlgenin yemeklerini,
yemek takimlarini, yiyeceklerini ve yiyecek hazirlama tekniklerini tamimlamaktadir. Bunlar aym1 zamanda s6z
konusu iilke ya da bolgenin kendine 6zgii mutfagini olusturmaktadir (Kivela ve Crotts, 2006, s. 355). Brillant-
Savarin (2009) ise gastronomiyi, miimkiin olan en iyi beslenme ile insanin korunmasini amaglayan bir bilim olarak
tanimlamaktadir. Ayrica gastronomi, gida maddelerinin siniflandirmasini yaptigir icin doga tarihinin; gida
maddelerinin bilesimi ve Ozelliklerini inceleyip analiz ettigi i¢in fizik ve kimyanin; yemekleri uyarlayarak tat
duyusuna haz verecek hale getirdigi i¢in de as¢ilik sanatinin bir pargasi olarak kabul edilmektedir (Brillat-Savarin,
2009, s. 61). Kisaca, gastronomi tiim yiyecek ve igeceklerle kiiltiir arasindaki iliskiyi, iyi yemek yeme ve igme

sanatini inceleyen bir disiplin olarak tanimlanabilir (Coémert ve Durlu Ozkaya, 2014, s. 63).

Gastronominin turizm hareketlerinin en belirgin motivasyon kaynaklarindan birisi oldugunu sodylemek
miimkiindiir. Sengiil ve Tiirkay (2016, s. 89) calismalarinda gastronomi turizmini; asina olunan mutfaktan farkl
olarak bir mutfak kiiltiiriindeki yiyeceklerin tiiketilmesi, hazirlanmasi, sunulmasi, o mutfagin 6zelliklerini
kesfetmek icin yapilan turizm sekli olarak tanimlamislardir. Bir diger tamimlamaya gore, gastronomi turizmi
turistlerin farkli bir yoreye ya da bolgeye 6zgii yemek tiiriinii tatmak icin veya yemeklerin iiretim asamalarini
gormek i¢in tireticileri, yemek festivallerini, restoranlari ziyaret etmesidir (Hall, Mitchell ve Sharples, 2003, s. 32).
Gastronomi turizminin kdkeni tarim, kiiltiir ve turizmde yatmaktadir. Bu {i¢ unsur, gastronomi turizminin bdlgesel
bir ¢ekicilik ve deneyim olarak pazarlanmasina ve konumlandirilmasina firsat saglamaktadir. Tarim, iriini
sunmaktadir; kiiltiir, tarihi ve otantikligi; turizm ise alt yapiy1 ve hizmetleri saglamaktadir (DuRand ve Heath, 2006,

s. 208). Tiim bu unsurlar, gastronomi turizmi altinda bulugmaktadir.

Yemek, bir toplumun kendisini ve yasama tarzini ifade seklidir. Kiiltiiriin en 6nemli unsurlarindan biri yemektir.
Bir bolgeye 6zgii yemekler, o bolge igin bir fark yaratmaktadir. Mitchell ve Hall'a gore, yemek insanlar agisindan
birtakim dnemli islevlere sahiptir. Ornegin; eglence, sosyallesme araci, yeni kiiltiirleri tanima yolu ve duyusal veya
duygusal nitelikte rollere sahip olabilmektedir, bunu en iyi saglama yolu da yemegi seyahat deneyiminin bir pargasi
haline getirmeyi gerekli kilmaktadir (Mitchell ve Hall, 2003, s. 60). Inan¢ ve kiiltiir turizminin &nemli

merkezlerinden birisi olan Hatay, gastronomi turizmine de hizmet edebilecek kalite ve zenginliktedir.
Unesco ve Yaratici Sehirler Ag1

Kisa adi UNESCO olan “United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization” "Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltir Kurumu" tarafindan, Yaratict Sehirler Ag1 (Creative Cities Network), 2004 yilinda
kurulmus, c¢esitli bolgelerden, farkli gelir seviyeleri, kapasite ve niifusa sahip sehirleri yaratici endiistri alanlarinda
caligmak {izere bir araya getiren uluslararasi bir girisimdir. 2017 yili itibariyle 72 {ilkeden 180 {iiye tarafindan
caligmalar yiiriitilmektedir. UNESCO'nun Yaraticit Sehirler Agi'nin iginde bulunan sehirler, kiiltiirel cesitlilik ve
stirdiiriilebilir kentsel gelisim icin ortak bir misyon ¢ergevesinde birlikte ¢alismaktadir. Bu programa iiye sehirler,
“yaratict merkezler” ve “sosyo-kiiltiirel kiimeler” olarak tanimlanmaktadir. Ag, sehirlerarasindaki uluslararasi
isbirligini gelistirmeyi hedefleyerek, UNESCO'nun siirdiiriilebilir gelisim ve kiiltiir gibi kiiresel onceliklerin yani

sira kentlerdeki gelisimin ortak sekilde gerceklesmesini tesvik etmektedir (UNESCO Sep. 2013).
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Sehirler, tarihi ve kiiltiirel gegmisleri ve ¢esitli kiiltiir aktorlerini bir arada bulunduran dinamik yapilaryla,
yaraticiligin yeni boyutlarini iiretme ve kesfetme giiciinde olan yerler olarak goriilmektedir. Yaratic1 Sehirler Agi,
yerel aktorler tarafindan yiiriitiilen kiiltlirel endiistrilerin yaratici, ekonomik, sosyal potansiyelini gelistirmeyi
amaglamakta ve bu sebeple UNESCO’nun kiiltiirel ¢esitlilik vizyonunu desteklemektedir. Yaratict Sehirler Agi,
kendi yetenek ve enerjilerini yonlendirecekleri yaratici endiistri tercihlerine gore secilebilecek yedi tema etrafinda
sekillendirilmistir. Bu temalar edebiyat, film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi ve medya
sanatlar1 olarak belirlenmistir (www.en.unesco.org). UNESCO Yaratic1 Sehri olmak, giivenirlik ve kiiresel anlamda
taninma imkanini1 sunmakla birlikte sehrin markalagsmasinda onemli bir itici giicli olusturur. Aga dahil olmanin
potansiyel faydalarindan yararlanmanin en iyi yolu, yatirimcilar ve turistler arasindaki farkindaligin arttirilmas,
pazarlama kaynaklarinin tahsisi, yerel halk ve isletmeler arasinda kurulan iletisim ve igbirliginin gelistirilmesini

saglamaktir (Pearson ve Pearson, 2017, s. 342-355).

Gastronomi sehri olgusunun UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na katilmasiyla birlikte bir¢ok iilke gastronomiyi
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkilesim igerisinde yaratici bir endiistri olarak kabul etmeye baslamistir. Agin diger
smiflandirmalardan farkli olarak gastronomi dalimi bir tema olarak belirlemesi, yerel mutfaklarin kiiltiirel birer
miras olarak ulusal ve uluslararas: diizeyde korunmasi gerektiginin 6énemli bir kaniti olmustur (Akin ve Bostanci,
2017, s. 110-124). Gastronomi kiiltiiri, insanlarin giinliik beslenme aligkanliklarindan ve ritiiellerinden tiiretilmistir.
Estetik, yaratic1 bir {irlin olarak goriilmektedir ayrica yaraticilik ve yenilik¢ilige bagl olarak, iiretim agsamasindan
tilketime kadar her agamay1 kapsar. Ve bu siire¢ yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasinda énemli bir rol oynar (Xiaomin,
2017, s. 55-65). Yaratici sehirler ekonomik degerini, kiiltiirel 6geler {izerine temellendiren, dogrudan ekonomik
fayda saglamanin 6tesinde, toplumsal refahi arttirmakta ve kentsel kimlik olugsumunu tesis ederek sehir imajint da

giiclendirmektedir (Cunningham, 2002, s. 54).

Kiiltiiriin ve yaraticiligin kalkinma ve ozellikle kentsel gelisimdeki rolii giliniimiizde uluslararas1 kalkinma
giindeminin temelini olusturmaktadir. UNESCO, kiiltiirel mirasin hem maddi hem de maddi olmayan biitiin
bigimlerde korunmast; kiiltiirel ifadelerin ¢esitliligini tesvik etmek; kiiltiirel alanlara, altyapiya ve kurumlara erisim
saglama; kalkinmay1 insan merkezli ve yerel kiiltiire uyumlu bir sekilde saglamak i¢in ¢alismalar yapmaktadir.
Kiiltir ve yaraticilik, siirdiiriilebilir kentsel gelismeyi saglamak igin sosyal biitiinliigii artirmak, topluluklar
arasindaki diyalogu ve anlayisi tesvik etmek, yasam kalitesini artirmak icin katki saglar (www.en.unesco.org).
Diinya ¢apinda, 6zellikle de hizli ve garpici ekonomik, sosyal ve ¢evresel degisikliklerle kars1 karstya olan sehirler,
canli ve ilham verici kentsel alanlar aramaya baglamus, kiiltiir ve yaraticilik yoluyla yerel halkin faydalanabilecegi
yollar1 belirlemeye baslamistir. Sonug¢ olarak, kiiltiirlerin, yaraticiligin ve siirdiiriilebilir kalkinmanin yani sira
kalkinma siireglerinde kilit aktdrler olarak sehirlerin rolii arasindaki baglantilar giderek uluslararasi kalkinma

giindemlerine entegre edilmistir (Hosagrahar, 2016, s. 3).

UNESCO Yaratic1 Sehirler Agy, sehirler i¢in ¢ok giiglii ve basarili bir pazarlama aracidir ve bu sayede bir sehir
en iyi oldugu sanat alanimi yaratici prizma iizerinden kendi tarihi, sanati, gelenekleri, kiiltiir miras1 ve turizm
potansiyeli ile tanitma ve hem ziyaretcilere hem de yerlilere yeni deneyimler sunabilme firsatina sahip olmaktadir.
Bu sayede yaratici sehir agina dahil olan bir sehir, kendi halkla iligkiler ve pazarlama faaliyetleri yardimiyla bir

marka haline gelebilir (Ajanovi¢ ve Cizel, 2015, s. 1-16). Kiiltiirel ekonomik cazibe arttik¢a kent, tim diinyadan
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cesitli yatirnmeilar1 ve turistleri kendisine ¢ekmeye baglar, bu da ekonomik biiyiimeyi ve yerel halka daha yiiksek
yasam standartlari saglar (Alas, 2009, s. 2). Yaratici sehir olmanin bazi avantajlarint su sekilde siralamak
miimkiindiir; sehrin gayri safi milli hasilas1 artar, yeni is olanaklarini ortaya cikarir, daha fazla turistin gelmesini ve
kiiltiirel faaliyetlerin artmasini, sehrin kongre, konferans ve fuar merkezi haline gelmesini saglar, sehirde bulunan
otellerin doluluk oranlarint artirir ve otel odalarin gercek degerinden satilmasini saglar, halkin 6zgiivenini artirir ve
kente aidiyet duygusunu gelistirir, {iretilen {iriinlere giiven duygusunu artirir ve satiglar yiikseltir. Daha da 6nemlisi
tarihi, kiiltiirel zenginlikler ve altyap: yatirimlari ancak marka sehir olundugunda hayat bulur ve gelire doniisiir

(Citil, 2014, s. 216-217).
YONTEM

Zengin yemek kiiltiirii ve cesitligiyle cok sayida geleneksel restorani biinyesinde barindiran Hatay'da, yerel
restoran isletmeleri, 6nemli paydaslar arasindadir. Bu nedenle, 2017 yilinda UNESCO tarafindan Diinya
Gastronomi Sehri unvani verilen Hatay'da yasanan gelismelerin yerel restoranlar tarafindan farkindaligi énem arz
etmektedir. Gastronomi sehri olunmasiyla birlikte uluslararasi markalasma yolunda 6nemli bir firsat yakalayan
Hatay'da, Unesco Gastronomi Sehri unvanini almastyla ilgili yerel restoran isletmelerinin, farkindaliginin dlgiilmesi
ve degerlendirilmesiyle birlikte bu unvanin korunmasi ve tanitilmasindan sorumlu kurumlar igin iyilestirici ve
gelistirici Oneriler ortaya koyulmasi amaglanmistir. Belirli bir eylemin, diisiincenin ve davranisin arkasindaki
nedenleri anlamanin tek yolu nitel arastirma yontemi olarak gosterilmektedir. Nitel arastirmanin avantajlari; nicel
arastirma teknikleri ile elde edilmesi zor olan diisiince ve motivasyon hakkindaki bilgiye ulagsma, daha Once
diisiiniilmemis bilgileri kesfedebilme, sorunlarin detayina inebilme ve daha detayli tanimlama yapabilme olarak
siralanmaktadir (Seaton ve Bennett 1996'dan aktaran Giirbiiz, Ser¢ek ve Toprak, 2017). Caligmada nitel arastirma
yontemi kullanilmig ve veriler yiiz yiize goriisme teknigi (miilakat) ile toplanmistir. Veriler 3 adet kapali ve 6 adet
acik uclu sorudan olusan soru formu kullanilarak elde edilmistir. 27-31 Aralik 2017 tarihleri arasinda

gergeklestirilen veri toplama siirecinde 40 yerel restoran igletme ile goriisiilerek veri elde edilmistir.

Tablo 1.Yar1 yapilandirilmis gériisme formunda katilimcilara yoneltilen agik uglu sorular

1. UNESCO ve Unesco Yaratict Sehirler Agimi duydunuz mu?

2. Hatay'in Unesco Gastronomi sehri unvanini aldigindan haberiniz var m1? Bu unvani hakettigini diisiiniiyor musunuz?
3.Gastronomi sehri unvanmin alinmasinda kimlerin ya da hangi kuruluslarin katkisi oldu ve bu siirece sizce kimler dahil
olmaliyd1?

4. Gastronomi sehri unvani alindiktan sonra sehirde gastronomiye ydnelik bir girisim gozlemlediniz mi? Isletmelere
herhangi bir bilgilendirme yapildi mi1?

5.Gastronomi sehri olmanin sehre ve igletmenize saglayacagi faydalar sizce nelerdir?

6. Gastronomi sehri unvanmin alimmasiyla birlikte gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in Onerileriniz var mi1? Varsa
nelerdir?

BULGULAR

Katilimcilarin bazi tanimlayici bilgilerini belirlemek amaciyla, isletmenin kag¢ yildir faaliyette oldugu, kag
kisinin istihdam edildigi ve menii icerigi ile ilgili kapali u¢lu sorulara cevap aranmistir. Verilen cevaplara gore 40
yerel restoran isletmesinin ortalama faaliyet siiresi 16 yil, istihdam edilen kisi sayis1 ortalama 15 kigidir. 40

restoranin 39'unda meniide tamamen yerel {iriinler yer almaktadir. Bu restoranlarin 10 tanesi yoresel mutfagi icine
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alan cesitli driinlerle, diger 10' nu kasap&restoran (tepsi ve kagit kebabi) , 6's1 sadece yoresel Antakya doneri, 5'i
yalnmizca ydresel kahvalti, 4'Q bakla& humus geri kalan 5 isletme ise kafe&restoran konseptinde hizmet
vermektedir. Goriismelerde katilimeilara yoneltilen agik uglu sorulardan elde edilen veriler soru bazinda asagida

verilmektedir.
UNESCO ve UNESCO Yaratici Sehirler Aginin Bilinirligine Dair Goriisler

UNESCO ve Yaratic1 Sehirler Agin1 duyan ve bilgi sahibi olan 15 isletme iken geri kalan 25 isletmenin bu

kavramlar1 hi¢ duymadiklar1 goriilmiistiir.

Hatay'in Unesco Gastronomi Sehri Unvanim1 Aldiginin Bilinirligine ve Unvana Layik Olup Olmadigina Dair

Goriisler

Hatay'm UNESCO Gastronomi Sehri unvanmi aldigim1 40 isletmeden 41 duymadiklarint 36 isletme ise
duyduklarin1 belirtmistir. Isletmeler Unesco Gastronomi Sehri kavramini, Hatay''n bu unvani almasiyla
duyduklarini, kavramin yemek ve yemek kiiltiirii ile ilgili oldugu goriisiinii dile getirmistir. 36 isletmenin tamami
Hatay'in zengin, koklii, yemek ve yemek kiiltiiriiyle bu unvana layik oldugunu ve aga dahil olmakta ge¢ kalindigim

belirtmislerdir.

Gastronomi Sehri Unvaninin Alinmasinda Kimlerin ya da Hangi Kuruluslarin Katkis1 Oldu ve Bu Siirece

Sizce Kimler Dahil Olmaliydr Sorusuna Dair Gériisler

Soruya cevap veren 40 isletmeden 18'i siirece kimlerin katkida bulunduguna ya da katkida bulunmasi
gerektigine dairi hicbir fikir sahibi olmadigi dile getirmistir. 22 isletmeden 18'i unvanin almmmasinda Hatay
Biiyiiksehir Belediyesi' nin katkilarinin oldugunu, 4 'i ise Antakya Ticaret Odasi ve Hatay Valiligi' nin de
katkilarmin oldugunu belirtmistir. Siirece kimlerin dahil olmasi gerektigi sorusu ise 22 isletmeye yoneltilmis ve
stirece mutlaka, gastronomi ile ilgili uzmanlarin, yerel restoranlarin, ydresel gida isletmelerinin, esnafin dahil

edilmesi gerektigi dile getirilmistir.

Gastronomi Sehri Unvan1 Alindiktan Sonra Sehirde Gastronomiye Yonelik Bir Girisim Gozlemlediniz mi?

Isletmelere Herhangi Bir Bilgilendirme Yapildi Mi? Sorularina Dair Gériisler

Bu sorulara 40 isletmeden yalnizca 3" kurslarin agildigini, dernek kuruldugunu ve gastronomi sokagi kurma
caligmalart gibi faaliyetler gozlemlediklerini belirtirken, 37 isletme ise sehirde hi¢cbir degisiklik

gozlemlemediklerini ve ilgili kurumlar tarafindan higbir bilgilendirme yapilmadigini dile getirmistir.

Gastronomi Sehri Olmanin Sehre ve isletmenize Saglayacag Faydalar Sizce Nelerdir? Sorusuna Yonelik

Goriisler

Bu soruya isletmelerin % 95' i Gastronomi sehri olmanin hem sehre hem de isletmeye faydasi olacagina
inandigin1 ve ekonomiyi canlandiracagini, yerli ve yabanci turist sayisinin artarak sehre hareketlilik katacagini,
uluslararast bilinirligin artarak sehrin markalagsma siirecini katki saglayacagini, standartlarin uygulanmasiyla
birlikte daha kaliteli hizmetin sunulacagimi, alt ve iist yapilanmada gelismeyi hizlandiracagini, terér ve savas
bolgesi imajint yok edecegini goriislerini bildirmislerdir. % 5'i ise sehirde yalnizca kuru kalabaliga neden olacagini,

ekonomiye katki saglamayacagi bu nedenle isletmeye ya da sehre bir faydasi olmayacagi goriisiinii belirtmislerdir.
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Gastronomi Sehri Unvaninin Alinmasiyla Birlikte Gastronomi Turizminin Gelistirilmesi I¢in Onerileriniz

Var m1? Varsa Nelerdir? Sorusuna Dair Goriisler

Isletmelerin biiyiik bir ¢ogunlugu "diizenlenecek ulusal ve uluslararas: festivaller, kongreler vb. etkinliklerle
sehrimizin bilinirligi arttirilmali, Uluslarast yemek yarigmalar1 ve festivalleri diizenlenmeli, yoresel yemeklerin
hazirlik ve sunum asamalarinda kadinlara dncelik verilmeli, giiler yiizlii, egitimli, yabanci dil bilen g¢alisanlarin
arttirtlmas: saglanmali, pazarlama faaliyetleri bir biitiin olarak uygulanmali ve yerel yonetimler is birligi i¢inde
olmali, Devlet destegi saglanmali, alt yap1 ¢aligmalar1 hizlanmali ve carpik kentlesmenin oniine gecilerek sehrin
eski otantik yapist geri kazandirilmali, yaratict ve lretici esnaf egitilmeli desteklenmeli, yoresel yemekler ve
irlinler koruma altina alinmali, isletmelere denetim arttirilmali ve standartlarin uygulanmasina 6nem verilmeli,
sehrin turizm potansiyeli dogru sekilde kullanilmali ve 6ren yerlerinin kirlilik sorunlari1 giderilmeli" goriislerini

dile getirmislerdir.
Bazi isletmelerin ifadeleri de su sekildedir:

“....Gastronomi turizmine el atilmadan once sehrin diger eksikliklerinin giderilmesi gerekiyor ¢linkii gelen
turistin memnuniyetinde kaliciligin saglanmasi yalnizca yemeyin lezzetine bagl olmayacaktir ( 6rnegin; alt yapi,

konaklama, kiyilar)...”

“....Restoranlar denetim altinda olmali, isletme her yemegi degil hangi yemek tiirlinde uzmansa o yemegi

sunarak kaliteyi arttirmali...”

“....Savag ve terdr algis1 yok edilmeli, tanitim ¢aligmalar1 dogru kanallar araciligiyla yapilmali, kadinlar daha

aktif olmalr...”

“....Devlet destegi saglanmali, yerel yonetimler kendi aralarinda ve halk ile isbirligi i¢inde olmali, ilgili

kurumlar esnafi egitmeli ve bilgilendirmeli...”
SONUC VE ONERILER

Mutfak, bir kiiltliriin en 6nemli unsurlarindan birisidir. Bir bdlgeye 6zgli olan yemekler, o bolge icin fark
yaratmada bir aragtir. Yoresel mutfak kiiltiirii, sosyo-kiiltiirel agidan, hem o ulusun ve kiiltiiriin 6zgiin bir yoniinii
olusturmakta, hem de uluslar1 birbirine kaynastirarak kiiltiirel etkilesmeler yaratmaktadir (Yiincii, 2010, s. 27).
Hatay, tarihi dokusu, zengin kiiltiirii ve dogal giizellikleri ile oldugu kadar mutfag: ile de son derece énemli bir
ildir. Hatay mutfagi bu genis tarihi perspektifi i¢inde bir ipek kozasi gibi mutfagini gelistirerek kendine has bir
mutfak ve lezzet yaratabilmis ve 600%in ilizerinde recetesiyle yemek kiiltiirii deltas1 haline gelmistir. Kiiltiirel
zenginligini mutfagina ve yemek cesitlerine bu denli giiclii aktarabilen, her tiirli modern baskiya ragmen bunu
gelistirerek siirdiirmeyi basaran kentlere neredeyse rastlanmazken, Hatay mutfagi bunu basaran giizel bir 6rnektir

(Sahin, 2012, s. 7-9).

Tim bu ozellikler goz online alindiginda yerel restoran isletmecileri tarafindan “Diinya Gastronomi S$ehri”
unvanini almakta geg bile kalindig1 diisiiniilmektedir. Gergeklestirilen ¢alisma ile sehrin “Diinya Gastronomi Sehri”
unvanini yoneten kamu ve 6zel nitelikteki paydaslara, yol gosterici sonuglar ortaya konulmasi hedeflenmistir. Elde

edilen sonuglar degerlendirildiginde dncelikle, basinda yer alan haberlerin aksine, Unesco, Unesco Yaratict Sehir
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Ag1 ve Gastronomi sehri kavramlarinin pek bilinmedigi ve bu konuda tanitim, bilgilendirme ¢aligmalarminda eksik
kalindigr goriilmistiir. Ortaya ¢ikan sonuglar; Giiler, Har¢in ve Tor Kadioglu'nun (2017)Tiirkiye’de ki diger
UNESCO Gastronomi Sehri olan Gaziantep'te gerceklestirdikleri calismayla benzerlik gostermektedir. Caligmanin
yapildig1 tarihte Gaziantep'in Gastronomi sehri unvanini almasinin {izerinden yaklagik 3 yil gegmis olmasina
ragmen yerel isletmelerin bu unvanla ilgili bilgilerinin kisitli oldugu goriilmistiir (Giiler, Har¢in ve Tor-Kadioglu,
2017, s. 805-813). Bu bulgulara dayanarak heniiz birka¢ aylik Gastonomi Sehri olan Hatay' da ki yerel isletmelerde
farkindalik diizeyinin diisiik olmas1 normal olarak degerlendirilebilir. Ayrica, 40 igletmeden 37' si yetkili kuruluglar
tarafindan herhangi bir egitim ya da tamitim etkinligine davet edilmedigini sdylemistir. Bu da sehirde daha genis

katiliml1 ve daha sik gerceklestirilecek tanitim etkinliklerin eksikligini agik bir sekilde ortaya koymaktadir.

Paydaglarin Gastronomi Sehri unvanii benimsemesi, korumasi ve gastronomi sehri unvanini tanitici projeler
gelistirip uygulamalar1, markalagmayla birlikte ekonomik ve kiiltiirel getirilerin 6nemi hakkindaki bilinglerinin
artmas1 onem arz etmektedir. Ilgili kurumlarin yerel esnafi ve halki belirli araliklar ile gerceklestirilecek
bilgilendirme toplantilar1 ve egitimler ile bilgilendirme c¢aligmalarini biran 6nce baglatmasi ve hizlandirmasi
gerekmektedir. Bir diger 6nemli nokta ise siirece yerel halkin, yerel isletmelerin ve sivil toplum kuruluslarmin
karar alma ve strateji gelistirme siirecine dahil edilmeleri saglanmasidir. "Gastronomi Sehri" unvanina sahip bir
sehir olarak, alt ve {ist yapilardaki eksiklerin giderilmesi, yoresel yemek ve {riinlerin cografi isaretler araciligiyla
koruma altina alinmasi, kalite standartlariin uygulanmasi i¢in gerekli egitimlerin verilerek, denetimlerin yapilmasi
gerekmektedir. Ayrica dogru tanitim ve pazarlama stratejileriyle hedef kitleye ulagma, ulusal ve uluslararasi
igbirliginin saglanmasiyla uzun vadede turist sayilar1 arttirilmahdir ve sadakati yakalanabilmelidir.
Unutulmamalidir ki iilkemizde gastronomi ve turizm, kaynaklarin dogru kullanilmasiyla refah seviyesini 6nemli

Ol¢iide arttirma giiciine sahiptir.
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