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Gonderim Bu arastirma; baslica Sinai Miilkiyet Haklar1 kapsaminda yer alan, temel olarak
Tarihi:03.05.2018 benzerlerinden farklilasmis ve bu farki kaynaklandig1 yoreye borglu olan yoresel iirtinler

olarak ifade edilen cografi isaretli iiriinlerin destinasyon markasi olusturma kapsaminda
degerlendirilmesi amaci ile hazirlanmistir. Bu amag dogrultusunda; arastirma verileri nitel
arastirma tekniklerinden dokiiman incelemesi yoluyla toplanmis ve 2018 Nisan itibariyle
Anahtar Kelimeler Tirk Patent ve Marka Kurumu’nun yayinladigi rapor dogrultusunda tescillenmis 111
mensei ad1 ve 225 mahreg isareti olmak lizere toplamda 336 adet cografi isaretli iiriin
icerik analizi yontemi ile ¢Oziimlenmistir. Arastirma Tirkiye’deki cografi isaretli
Koruma triinlerin niteligi ve niceligi hakkinda giincel veriler sunmasi ve destinasyon
Destinasyon markalama markalamasinda kullanilabilirligi ile ilgili goriis bildirmesi bakimindan o6nemlidir.
Arastirma Tirkiye’de ki cografi isaretli iirlinlere ait tescil belgeleri incelendiginde
Tiirkiye’de en fazla cografi isaret tescili bulunan iller Sanlurfa, Gaziantep ve izmir olarak
siralanmaktadir. Ayrica, cografi isaret tescil ettiren tlizel kisilikler icerisinde Ticaret ve
Sanayi odalar1 basi gekmektedir.

Kabul Tarihi:10.06.2018

Cografi isaret

Keywords Abstract

This research; are mainly included in the scope of Industrial Property Rights, and they
have been prepared with the aim of evaluating geographical indication products which are
differentiated from similar ones and expressed as local products owed to the locality
Destination branding where they originated, within the scope of establishing a destination branding. In
accordance with this purpose; research data collected through qualitative research
techniques through a document review and 336 geographically indication products were
examined as of April 2018, including 111 designation of origin and 225 geographical
signs registered were analyzed by content analysis method in accordance with the report
published by the Turkish Patent and Trademark Association. Research is important to
provide current data on the quantity and quality of geographical indication products in
Turkey and to give an opinion regarding the availability of the destination branding.
When the products of geographical indication registration documents examined cities
with a maximum registration of geographical indications in Turkey are listed as Sanlurfa,
Gaziantep and izmir. In addition, the chambers of trade and industry are among the legal
entities that have registered geographical indications.
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GIRIS

Giliniimiizde destinasyonlar kendilerini diger destinasyonlardan ayirt edebilmek ve rekabet avantaji elde
edebilmek icin sahip oldugu onemli Ozelliklerini 6n plana ¢ikarmak suretiyle farkli destinasyon pazarlama
stratejileri uygulamaktadirlar. Bu baglamda bir iiriiniin sinirlar belirli bir cografi alan ile anilarak tescillenmesi ve
bu durumun destinasyon markalagmasi kapsaminda kullanilmasi arastirmanin ¢ikis noktasini olugturmaktadir.
Kiiresellesen diinyada yerel degerler giderek 6nem kazanmakla birlikte belli bir yerel kiiltiire ve cografyaya ait
iirlinler haksiz rekabete maruz kalmamak ve taklitlerinden korunmak i¢in {ilkeler tarafindan cografi isaretler gibi
yasal diizenlemeler ile koruma altina alinarak 6zellikle kirsal toplum ve tarim igletmeleri i¢in 6nemli bir kalkinma
politikas1 araci haline gelmistir. Cografi isaretleme ile yoresel iiriinlerin turizm iirlinline doniistiiriilmesi ve
olusturdugu etkiler destinasyon pazarlama faaliyetleri agisindan da 6nem teskil eden bir konudur. Ciinkii cografi
degeri olan bu iiriinler ayn1 zamanda yoreye ait kiiltiir ve geleneklerin de degerlendirilmesi anlamina gelmekte, bu
durum da cografi isaretli iiriinlerin destinasyon markalamasinda kullanimin1 miimkiin kilmaktadir. Destinasyon
pazarlamas: agisindan cografi isaretli trlinler; stirdiiriilebilirlik kapsaminda yerel halkin uzun dénemli refahinin
arttirilmasma yonelik uygulamalart igerdiginden; iriiniin kendine has 0Ozelliklerinin korunarak gelecege
aktarilmasina olanak saglama, destinasyondaki yerel isletmelerin ve girisimlerin kérlarimi maksimize etme,
farkindalik yaratma, iiriiniiniin imajini gelistirme gibi amaclara da hizmet etmektedir. Sosyo-kiiltiirel ve ¢evresel
maliyetler ile ekonomik faydalar arasinda siirdiiriilebilir bir denge kurma ve gelistirme suretiyle turizmin etkilerini
optimize etme acisindan; bir yerin sahip oldugu kendine has niteliklerini yansitan cografi isaretli {iriinler,
giiniimiizde destinasyonlarin daha g¢ekici hale getirilmesi i¢in pazarlama iletisim c¢abalari igerisinde de 6nemli bir
yer tutmaktadir. Ayrica; yerel kaynaklara dayali iirlinlerin gelismesine olanak saglayan cografi isaretli tirlinlerin;
koruma, pazarlama, kirsal kalkinma, bilgi ve ekonomik denge olusturma araci olarak destinasyon pazarlamasinda
kullanimimnin saglayacagi avantajlar da etkin bir bicimde destinasyon markalama faaliyetlerine de hizmet

etmektedir.

Aragtirma kapsaminda; baglica Smai Miilkiyet Haklar1 kapsaminda yer alan cografi isaretli iiriinler ve
destinasyon markalamasi ile ilgili kavramlar ele alinarak, 2018 Nisan ayi1 itibariyle Tiitk Patent ve Marka
Kurumu’nun resmi web sayfasinda yayinlanan Tiirkiye’deki tescilli cografi isaretli iirlinler destinasyon markasi
olusturma kapsaminda degerlendirilmistir. Cografi isaretli irlinler; sahip oldugu kdken, ayirt edicilik ve
farklilastirma gibi Ozelliklerinden dolay1 destinasyon marka kimligi ve destinasyon imaji kavramlari ile
iligkilendirilmistir. Arastirmanin ilgili literatire ve Tiirkiye oOlgegindeki bilgi birikimine katki saglayacagi

diistiniilmektedir.
COGRAFI ISARETLI URUNLER ve DESTINASYON MARKALAMASI

Cografi isaretler, baslica Sinai Miilkiyet Haklar1 arasinda yer almaktadir. Smai Miilkiyet Hakki, ‘buluslarin ve
veniliklerin, yeni tasarimlarin ve ézgiin ¢alismalarin ilk uygulayicilart adina ticaret alaninda iiretilen ve satilan
mallarin iizerlerinde, tireticisinin veya saticisimin ayirt edilmesini saglayacak isaretlerin sahipleri admna, kayit

edilmesini ve boylece bu kisilerin iiriinii tiretme ve satma hakkina belirli bir siire sahip olmalarini saglayan gayri
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maddi bir haktir’ (Smai Miilkiyet Kanunu, 2016). Cografi isaretlerin ilk ¢ikisi hakkinda kesin bir bilgi olmamakla
birlikte, tarihsel siire¢ i¢inde ilk olarak iiriinlerin iiretildikleri bolgeleri gosteren kaynak isaretleri olarak ortaya
¢ikmis ve daha sonra Sinai Miilkiyet Haklari’na dahil olmustur. Cografi isaretlere ve cografi koken gosteren diger
isaretlere iligkin olarak hiikiim igeren ilk uluslararasi s6zlesme, 1883 tarihli ‘Sinai Miilkiyetin Korunmasi Hakkinda
Paris Sozlesmesi’dir. Paris Sozlesmesi kapsaminda; kaynak belirten isaretlerin iirtinii oldugundan farkli bir
bolgeden kaynaklandigini gostermesi yasaklanmis ve dogrudan veya dolayli sekilde ortaya cikabilecek sahte
kullanimlar karsisinda uygulanacak yaptirimlar belirlenmistir. Paris S6zlesmesi’nin ardindan 14 Nisan 1891 tarihli,
‘Sahte veya Aldatict Mahreg Isaretlerinin Engellenmesi Hakkinda Madrid Anlasmas1’ Siai Miilkiyet Haklari ile
ilgili farkli kavramlar hakkinda hiikiimler i¢eren Paris Sozlesmesi’nden farkli olarak sadece sahte ve yaniltici
kaynak isaretleri ile ilgili diizenlemeler icermistir (Kiziltepe, 2005: 86-88). 1958 yilinda imzalanan ‘Koken
Adlarinin Korunmasi ve Uluslararast Tescili Hakkinda Lizbon Anlagmasi’ ile cografi isaretleme igerisinde yer alan
kavramlara yonelik tanimlamalar yeniden diizenlenerek {iriinlerin tescil yoluyla koruma altina alinmasi
amaglanmistir. 15 Nisan 1994 Tarihli ‘Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagsmasi’ (TRIPs) ile diger
fikri miilkiyet haklar1 gibi cografi isaretlerin de uluslararas1 diizeyde yeterli ve etkin bir sekilde korunmasi

amaglanmistir (Y1ildiz, 2008: 50).

Son donemlerde destinasyonlar; kiiltiirel miras 6gelerini ve geleneksel degerlerini pazarlama faaliyetlerinin
odak noktasi haline getirmeye baslamislardir. “Kiiltiir Turizmi” baslig1 tasiyan bu politika ve uygulamalar, yoresel
degerlerin tescillenip turizm sektoriinde yeni pazarlama alani olarak kullanilmasi, diinya iilkelerinin sik¢a izledigi
ulusal turizm politikalarindan biri haline gelmistir. (Orhan, 2010: 250). En temel anlamiyla gidilecek yer olarak
tanimlanan destinasyon kavrami, turistlerin ¢esitli ihtiyaclarmi karsilamak igin bir araya getirilmig faaliyetlerin

odak noktas1 konumundaki cografi alanlardan olugmaktadir.

Destinasyon olarak adlandirilan turizm bolgesi, turistlerin seyahat programlarina, kiiltiirel gegmislerine, ziyaret
amaclarina, egitim diizeylerine veya onlarin gegmis tecriibelerine dayanan algisal bir kavramdir. Destinasyonda
sunumu yapilan tiim mal ve hizmetler yani biitiinlesik deneyimler, tiiketici tarafindan destinasyonun markasi ile
iligkili olarak algilanir ve destinasyon markasi altinda tiiketilir (Buhalis, 2000: 97- 98). Cografi isaretli {iriinler de
destinasyon tanimlarinda gegen ‘belirli bir cografi alan’ ile iliskilendirilen iirlinlerdir. Cografi isaret; belirgin bir
niteligi, linli veya diger 6zellikleri bakimindan kdkenin bulundugu yore, alan, bdlge veya iilke ile 6zdeslesmis bir
irlinii gosteren isarettir. Cografi isaretli iirlinler, destinasyonlar tarafindan kendilerini diger destinasyonlardan
farklilastirmak ve ayirt etmek i¢in kullanilmaktadir. Cografi isaretler; mense adi ve mahreg isareti olarak ikiye
ayrilir. Menge adi, cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, bdlge veya istisnai durumlarda iilkeden kaynaklanan, tim
veya esas Ozelliklerini bu cografi alana 6zgii dogal ve beseri unsurlardan alan, iiretimi, islenmesi ve diger islemlerin
tiimii bu cografi alanin sinirlar i¢inde gergeklesen {iriinleri tanimlayan adlar olarak tanimlanmaktadir. Mense adlart
sadece ait olduklar1 cografi bolgede iiretilirler. Mahreg isareti ise, cografi sinirlar1 belirlenmig bir yore, bolge veya
tilkeden kaynaklanan, belirgin bir niteligi, tinii veya diger dzellikleri bakimindan bu cografi alan ile 6zdeslesen,
tiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az biri belirlenmis cografi alanin sinirlart iginde yapilan iiriinleri

tanimlayan isaretlerdir. Mahreg isaretlerinde {iriiniin 6zelliklerinden en az biri o yoreye ait olmakla birlikte, yore
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disinda da iiretilebilmesi s6z konusudur. Mense adi ve mahreg isareti arasindaki en temel fark iiretim yeri ile
ilgilidir. Menge adini tasiyan iirlinler ait olduklar1 cografi bolgenin diginda iiretilemezken, mahreg isaretini tasiyan
tirtinler baska bolgelerde de {iretilebilirler. Diger bir ifadeyle {irliniin ayirt edici 6zelligi tamamen ilgili cografi
bolgeden kaynaklaniyorsa ve iiretim siireglerinin tamami o bolgede gerceklesiyorsa iirlin mense adi ile tescil
edilebilir. Eger iiretim siire¢lerinden bir kismi1 cografi bélgeden kaynaklaniyorsa ve {iriiniin bazi iiretim asamalar1 o
cografi bolge disinda da gergeklesebiliyorsa iirlin mahreg isareti ile tescil edilebilir. Ancak mahrec isareti ile
korunan {iriinlerin iretiminde ait olduklari cografi bolgeye ait hammadde ve iretim yontemlerinin aynen
kullanilmast ve iiriiniin kalitesinin ayn1 olmas1 gerekmektedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, Cografi Isaretler ve

Geleneksel Uriin Adlar: 2018).

Cografi isaretli iiriinler destinasyon pazarlama stratejileri kapsaminda marka imaji ve marka kimligi ile
iligkilendirilerek destinasyonlarin iizerinde Onemle durdugu konular arasinda yer almaktadir. Destinasyon
pazarlamasi; bir cografi alanin kendine has oOzellikleri ve g¢ekiciliklerine uygun olarak olusturulan destinasyon
marka ve kimliginin, o destinasyonu tercih etmesi beklenen potansiyel hedef kitlelere yonelik olarak etkin iletisim
caligmalart ile daha g¢ekici hale getirilmesini amaglayan faaliyetler biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Bardakoglu ve
Pala, 2009: 322). Risklerin azaltilmas1 ve daha etkin destinasyon pazarlamasi i¢in bir iilkenin tek destinasyon ve tek
turistik iiriin olarak pazarlanmasi anlayis1 terk edilerek, tilkelerin cesitli bolgeleri ve belli destinasyonlarinin turistik
tirtin kimlikleri 6n plana ¢ikarilarak bolgesel ve destinasyon temelli turistik tanitim ve pazarlama anlayis1 gittikce
artmaktadir. Bu baglamda cografi isaretli lriinlerin etkin bir iletisim araci olarak destinasyon pazarlama

faaliyetlerinde 6nemi giderek artmaktadir.

Diinya’da yasanan gelismelere bagl olarak, Tiirkiye’de cografi isaretler 24/06/1995 tarihinde yiiriirliige giren
555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname (555 Sayilh KHK) ve bu
KHK’nin uygulama seklini gosterir yonetmelik hiikiimlerine gore tescil edilip korunma altina alinmistir. 555 Sayili
KHK ile cografi isaretlerin tescili ve korunmasi ile ilgili 6zel bir diizenlemeye kavusulmustur. Diizenleme
hiikiimlerine gore cografi isaretlerin tescil islemleri, diger sinai miilkiyet haklar: tescil mercii olan Tiirk Patent ve
Marka Kurumu tarafindan yiritilmektedir. Bu KHK 22/12/2016 tarihli ve 6769 sayili Kanunun 191 inci
maddesiyle yiiriirlikten kaldirilmistir. Ancak 6769 sayili Kanunun gecici maddeleri geregince KHK’nin bazi
hiikiimlerin uygulanmasina devam edileceg§inden uygulayiciya kolaylik saglamak amaciyla 555 sayili KHK

sistemde korunmustur (Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda KHK, 2016).

Bir isaretin cografi isaret olarak nitelendirilmesi i¢in bazi unsurlar1 tagimasi gerekmektedir. Bu unsurlar 5 grup

altinda toplanmaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 61):
Uriin: Bir isaretin cografi isaret olarak nitelendirilmesi igin o isaretin bir iiriinii belirtmesi gerekmektedir.

Sinirlar: belirli bir cografya: Cografi isaretler sinirlar belirlenmis bir cografyadan kaynaklanan triinleri ifade

etmektedir.

Isaret: Cografi isaretler, iiriinleri ayirt etmeye ve kullanildiklar1 {iriinleri farklilastirmaya yarayan isaretlerdir.
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Uriiniin belirli bir karakteristik tastmasi: Cografi isarete konu olan iiriinler yetistirildigi alandan dolay1 belirli

bir 6zellik kazanmis yani diger benzerlerine gore farklilagtirilmis iirtinlerdir.

Uriiniin karakteristik 6zelligi ile cografi kokeni arasinda iliski olmasi: Cografi isaretlere konu olan iiriinlerin

en dnemli 6zelliklerinden biri de iiriiniin karakteristik 6zelligi ile kokeni olan cografya arasinda iligkinin olmasidir.

Cografi isaretlerin tescilinde en temel amag; o yoreye 6zgii dogal ya da insan faktorlerinden olusan 6zelliklerin
s0z konusu iiriine kazandirdig1 nitelik ve kalite itibari ile s6z konusu bolge tirlinlerinin benzer iirlinlerden ayirt
edilmesini saglamaktir. Bir bakima cografi isaretler, korumanin tescil ile saglanmasini miimkiin kilmaktadir
(WIPO, 2003). Cografi isaretler ile korunmus tiriinler yerel {ireticiler tarafindan kalite ve gilivenilirligi tescillenerek

onemli bir pazarlama araci haline gelmeye baslamistir.

Cografi isaretler, 6zellikle yerel iireticileri pazara yonelik {iretim yapmalar1 konusunda cesaretlendirilmesi, daha
kaliteli iiretimde bulunmalari i¢in tesvik araci olarak kullanilmasi ve yerel dinamiklerin canlandirilmasi bakimindan

onem tagimaktadir (GAP, TEYAP; 2017: 4).

Cografi isaretleme kapsamina giren iiriinler; dogal iiriinler, tarim {irinleri, maden iiriinleri, el sanatlar1 ve sanayi
tiriinlerinden olugmaktadir (Cukur ve Cukur, 2017: 187). Bu iiriinlerin tescil ile korunmasi; tireticilere koruma
saglama, pazarlama olanaklarin1 arttirma ve ekonomik getiri saglayarak kirsal kalkinmayi destekleme gibi

avantajlar saglamaktadir (Gokovali, 2007: 143).

Cografi isaretlerin islevleri ise asli ve tali islevler olmak {izere iki baslik altinda toplanmistir. Asli iglevler; ayirt
edicilik, kaynak belirtme, kalite ve garanti belirtme, tanitim yapma islevleri olarak siniflandirilirken, tali iglevler;
geleneksel bilgi ve kiiltiirel degerleri koruma, {ilke tanitimina katki, yerel kalkinmay1 saglama ve gocii dnleme

islevleri olarak siniflandirilmustir (loglu, 2014: 21-25).

Cografi isaretli triinlerin tasimasi gereken nitelikler, gesitleri, kullanim amaglar1 ve islevleri; bu triinlerin
destinasyonlarin marka olusturma siire¢lerindeki etkinligini gozler Oniine sermektedir. 1960’larda Amerika
Pazarlama Dernegi (AMA) marka kavramini; “{riinleri satisa sunan kisi, isletme ve kuruluslarin s6z konusu bu
iirtinleri tanimlamak ve piyasadaki diger rakiplerinden ayirabilmek i¢in kullandiklar1 isim, sembol, tasarim veya
bunlarin ¢esitli kombinasyonlar1” olarak tanimlamistir (Kirdar, 2007: 234). Markalama, iirliniin insan zihninde
tanimlanmasi faaliyetleridir. Destinasyon markalamasi ise; ‘“destinasyona iliskin tutarli bir marka kimligi
olusturmak ve olumlu imaj gelistirme calismalariyla markay1 farklilastirmak” seklinde tanimlanmaktadir (Cai,
2002: 722). Bu baglamda destinasyon markalamasi; marka imaj1 ve marka kimligi olmak {izere iki temel bilesenden
olusmaktadir. Cografi isaretli {irlinlerin destinasyon markalamasi1 kapsaminda degerlendirilmesi agisindan marka

imaj1 ve marka kimligi kavramlari iizerinde durmak gerekmektedir.

Imaj kavrami, genel olarak, bireylerin bir nesne ya da destinasyon hakkindaki bilgi, inang, his ve genel
izlenimlerinin zihinsel tasviri seklinde olusan bireysel yargilardir (Baloglu ve Mc Cleary, 1999, 870). Bir
destinasyonun imaji, destinasyon miisterilerinin destinasyonun kimligine iligskin kanaatidir (Tekeli, 2001, 45).

Destinasyon marka imaji; algilama ile ilgili olup, bir markanin tiiketicinin zihninde nasil bir yer edindigi veya

167



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/2 (2018) 163-177

konumlandigi olarak ifade edilmektedir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 76). Tiiketiciye doniik olusturulan kisa ve
0zIlii bir mesaj ve odaklanilmig bir konumlandirma, destinasyon imaji olusturma agisindan son derece 6nemlidir
(Pike ve Ryan, 2004, s. 334). Marka imaji, tiiketicilerin tiriinle 6zdeslestirdikleri anlam ya da tiiketicilerin iiriinden
anladiklariin toplami olarak da tanimlanabilir. Marka imaji tiiketicinin bir markayla ilgili gesitli kaynaklardan
edindigi izlenimlerin sonucunda olusur (Akkaya, 1999: 101). Gti¢lii bir destinasyon marka imajinin yaratilmasi
icin markanin, tiiketicinin zihninde olumlu nitelikler, yararlar, kisilik ve degerleri yaratabilmesi gerekmektedir
(Kirdar, 2003: 240). Destinasyon marka imaji, ziyaretcilerin bir destinasyonu tercih etmelerinde en Onemli
faktorlerin baginda gelmektedir (Hanlan ve Kelly, 2005:163). Giiglii bir marka imaj1 olan destinasyon (Atay, 2003:
132);

* Pazara sunulan normal iiriinlere gore daha yliksek fiyata ve kar marjina sahip olabilecektir.

» Kendisini rakiplerinden kolayca farklilastirabilecektir.

+ Katma deger hissi saglayarak turistleri destinasyona ¢ekecek iirtinleri satin almaya ikna edebilecektir.

» Beklentilerini gergeklestirmek isteyen potansiyel turistlerin harekete gecmeleri i¢in giivenilir bir referans
olusturabilecektir

» Tekrar ziyaret sayisini arttirma ve bagimlilik olusturma firsatlarini degerlendirebilecektir

 Bir turistik iiriin olmanin 6tesinde statii bolgesi olarak pozisyonunu gelistirebilecektir.

Destinasyon marka imaji incelendiginde; cografi isaretli {iriinler tiiketicilerin destinasyon kimligine iliskin
olusturdugu kanaatler agisindan 6nem tagimaktadir. Bu nedenle destinasyon pazarlama ydneticileri, kendilerine has
imaj ve mesaj se¢melidirler. Olusturulacak imajin ve mesajin destinasyon kosullarmma uygun fakat piyasadaki
rakiplerinden de farkli olmasi saglanmalidir. Ciinkii bir destinasyonu ziyaret etmek veya bir iiriinil satin almak s6z
konusu oldugumda, destinasyon imaj1 devreye girmektedir (Hacioglu, 1992:126). Giiglii bir marka imaji, bir tir{inii
rakiplerinden farklilastirabilir, aragtirma maliyetlerini azaltir, algilanan riski minimize eder ve tiiketicinin

algilayisinda yiiksek bir kalite olarak belirir (Hosany, Ekinci ve Uysal, 2006: 641).

Marka kimligi, markay1 anlatan ve ona imaj olusumu saglayan en temel yapilanmadir. Markanin en genel
taninma vaatlerinin yap1 tasidir (Elitok, 2003: 44). Destinasyon marka kimligi; bir destinasyonu diger
destinasyonlardan farklilastiran 6zellikler olarak tanimlanmaktadir (Oktay, 2002: 261). Herhangi bir {iriinde oldugu
gibi, bir destinasyonun da digerlerinden bir adim 6ne ¢ikabilmesi i¢in Oncelikle iirlinii olusturan 6gelerin iyi
irdelenmesi, iiriinle ilgili neyin ne anlam ifade ettiginin bilinmesi ve bu anlamlarin yonlendirilmesi gerekmektedir
(Avcikurt, 2004: 1). Destinasyon marka kimligini ve onu diger destinasyonlardan ayiran 6zelliklerini belirlemek ve
pazarlama c¢alismalarinda bu belirlenen unsurlari vurgulamak, bir destinasyonu uluslararasi turizm pazarinda
rekabetci bir konuma tasiyacak temel unsurlardir (Ozdemir, 2008: 73). Marka yonetimi agisindan marka kimligi,
marka imajindan once gelir ve imaj olusturmada temel belirleyicidir. Ciinkii marka imaji, marka kimligine iliskin
algilanan bilesenlerin tiikketici zihninde sentezi sonucu olusur (Uztug, 1999, 138). Bir destinasyonun diger
destinasyonlardan ayiran en 6nemli 6zellik, basarili bir destinasyon markalagsmasidir. Destinasyon, sahip oldugu
listyapt yatirimlari, mimari vb. gibi fiziksel niteliklerle farklilastirilabilir. Ancak destinasyonun sahip oldugu

ozellikler kolaylikla taklit edilebilir olduklarindan dolay1 tiiketiciyi her zaman ve yeterince motive etmekten uzak
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olabilmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde destinasyon markalamasi, kiiresel rekabette saf tutan ve bir adim
one cikmak isteyen g¢agdas destinasyon pazarlamacilarmin en giicli pazarlama silahi olarak goriilmektedir

(Hannam, 2004, 258). Destinasyon markalastirma agamalar1 su sekilde siralanabilir (Tagg1, 2007: 13):

* Gigli bir markanin dayanagi olabilecek ¢ekicilikleri tanimlama

* Basit, ¢ekici, inanilir ve farklilagtirict bir imaj tasarlama

* Markalagma faaliyetlerinin tiimiinii kapsayacak bir semsiye kavram belirleme
* Carpici bir slogan

* Gorsel semboller ve logo tasarimi

+  Ozel olaylar ve etkinlikler

Bir destinasyonun, marka haline gelmesinin saglayacagi yararlar asagidaki basliklar altinda o6zetlenebilir

(Yilmaz, Cizel, 2000: 457, Oppermann, 2000: 81, Tas¢1, 2007: 12):

* Turizmin 6zelligi nedeniyle iiriiniin satin alinmadan 6nce denenmemesinin getirecegi riskleri azaltir.

* Destinasyonun markalanmasi, destinasyonu simgeleyen {riinlerin de, markalanmasi ¢abalarmi kolaylastirir.

» Destinasyonlara tekrarli gelislere sebep olur, bunu da, miisterisi ile arasinda duygusal bag kurarak saglar

* Destinasyonlar arasinda fark yaratarak, destinasyonun taninmasini saglar.

* Turistlerin destinasyona kars1 giiven duymasini saglar ve boylece destinasyon se¢im siirecini kolaylastirir.

* Markalar, {irlinleri farklilagtirmanin ve deger vaat etmenin yaninda; inanglar1 harekete gecirmekte, duygulari
uyandirmakta ve davraniga doniistiirmektedir.

* Marka, bir bolgeye belirgin bir kimlik kazandirir ve bu sayede pazar bdliimlemesini kolaylastirir.

* Marka, rekabetgi ortamda bir destinasyonu farklilastirmakta ve 6zel kilmaktadir.

* Marka, destinasyon bolgesinin essiz ve otantik yoniinii vurgulamaktadir.

* Destinasyon markalari, destinasyon imaji ile tiiketicilerin kendi imajlar1 ya da tiiketici ihtiyaglar ile
markanin sembolik deger ve fonksiyonel ¢ekicilikleri arasindaki bagi ortaya ¢ikarmaktadir

* Turistin, turistik destinasyonu tanimasini ve benzer turistik destinasyonlardan ayirt etmesini saglar.

Cografi isaretli iiriinlerin kullanim amaglar1 incelendiginde dogrudan destinasyon markalamasina hizmet ettigi
goriilmektedir. Bu bakimdan cografi isaretli iiriinlerin destinasyon pazarlamasinda kullanimimin saglayacagi

avantajlar bes ana baglik altinda toplanabilir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 61):

Koruma araci: Bu isaretler iireticilerin sahte kullanimdan dolay1 haklarinin gasp edilmesinden ve tiiketicilerin

ise aldatilmasindan koruyan bir ara¢ olarak kullanilabilir
Pazarlama araci: Cografi Isaretler iiriiniin pazardaki imajin1, sShretini ve profilini olumlu etkilemektedir.

Kirsal kalkinma araci: Uretim icin farkli bir yaklasim olup, yerel isletmelerin siirdiiriilebilirliginin saglanmast,

kirsal-kiiltiirel mirasin ve biyo ¢esitliligin korunmasi amaci ile kullanilabilmektedir.
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Ekonomik bir denge olusturma araci: Az gelismis ile gelismis alanlar arasindaki ekonomik farkliligin
giderilmesinde kullanabilmektedir. Bunun yaninda korumanin devlet tarafindan saglanmas iireticiler i¢in daha az

masraf anlamina gelmektedir.

Bilgi araci: Cografi isaretler iiretici ile tiiketici arasinda bilginin ve kdiltiiriin paylagimini saglayan énemli bir
bilgi aracidir. Ozellikle tiiketicilerin sadece tiikettikleri iiriin hakkinda degil bdlgenin kiiltiirii hakkinda da bilgi

sahibi olmasina olanak vermektedir.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda; yerel kaynaklara dayali iirlinlerin gelismesine olanak saglayan cografi isaretli
iirinler icerisinde barindirdigr anlamlar ve islevleri yoniinden koruma amacinin yani sira destinasyon

pazarlamasinda da 6nemli bir arag olarak etkin bir rol iistlenmektedir.
ARASTIRMA YONTEMI

Bu arastirma; Tiirkiye’deki cografi isaretli iriinlerin destinasyon markast olusturma kapsaminda

degerlendirilmesi amaci ile hazirlanmaistir.

Bu amag dogrultusunda; aragtirma verileri nitel aragtirma tekniklerinden dokiiman incelemesi yoluyla toplanmis
ve 2018 Nisan itibariyle Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun yayimladig1 rapor dogrultusunda tescillenmis 111
mengei ad1 ve 225 mahreg isareti olmak lizere toplamda 336 adet cografi isaretli iiriin igerik analizi yontemi ile
cozliimlenmistir. Dokiiman inceleme yontemi; arastirmada hedeflenen olgu veya olaylar hakkinda bilgi iceren
yazili materyallerin analizini kapsayan bir yontemdir. Igerik analizi de agirlikli olarak yazili ve gorsel verilerin
analiz edilmesinde kullanilan bir yontem olmakla birlikte toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara ve iliskilere
ulasmak amaciyla yapilmistir (Ozdemir, 2010: 335). Arastirmada; Tiirkiye’de bulunan cografi isaretli iiriinler;
sahip oldugu koken, ayirt edicilik ve farklilastirma gibi 6zelliklerinden dolay1 destinasyon marka kimligi ve
destinasyon imaj1 kavramlar ile iliskilendirilmis ve 2018 y1l1 Nisan ay1 itibariyle tescilli 336 cografi isaretli iiriiniin

gruplara gore dagiliminda, Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun dagilimi esas alinmigtir.
BULGULAR ve YORUMLAR

Uriin gruplarina ve cografi isaret tiirlerine gore tescil edilen iiriin sayilar1 ve bu siniflarin toplam tescilli iiriinler

icerisindeki dagilimlar1 Tablo 1°de ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 1: Uriin Gruplarina ve Cografi Isaret Tiirlerine Gore Tescil Edilen Uriinler

Uriin Grubu Mensei Adi Mahreg Isareti Toplam

n %
Gida Uriinleri 37 151 188 54.95
Tarmm Uriinleri 60 7 67 18.54
El Sanatlari 5 64 69 19,37
Maden g i 8 4,76
Hayvan 4 2,38
TOPLAM 111 (% 33,6) 225 (% 66,4) 336 100.00

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu resmi web sitesi verilerinden derlenerek hazirlanmustir.
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Arastirma kapsaminda elde edilen veriler dogrultusunda Tiirkiye’de 2018 yili Nisan ay1 itibariyle 111 mensei
adi (% 33,6) ve 225 (% 66,4) mahreg isareti olmak iizere tescil edilen toplam cografi igaretli iiriin sayis1 336
adettir. Yani Tiirkiye’de tescilli cografi isaretli tiriinlerin % 66,4 liik kism1 ait olduklar1 cografi bolgenin disinda da
iiretilebilmektedir. Tablo 1°e gore; 37 mensei ad1 ve 151 mahreg isareti olmak lizere toplamda 188 adet tescilli gida
irliinii % 54,95’1ik oranla cografi isaretler igerisinde en biiyiik {iriin grubunu olusturmaktadir. Gida iiriinlerini
sirastyla; el sanatlari tirtinleri (%19,37), tarim iriinleri (%18,54), maden {iriinleri (% 4,76) ve hayvanlar (%2,38)

takip etmektedir.

Tablo 2: Cografi Isaretli Uriinlerin Illere Gore Dagilini

Mller Mensei Mahreg Isareti Toplam Mller Mensei Mahreg Toplam
Adi Adi Isareti
Sanlurfa 2 17 19 Isparta 1 2 3
Gaziantep 1 16 17 Usak 1 2 3
Izmir I 9 16 Van - 3 3
Ankara 1 11 12 Kiitahya 1 2 3
Kayseri 5 6 11 Hakkari - 3 3
Kahramanmaras 5 6 11 Rize - 3 3
Balikesir 4 6 10 Antalya 2 1 3
Samsun - 10 10 Adapazari - 2 2
Mersin 4 5 9 Ardahan 2 - 2
Istanbul 8 - 8 Bayburt - 2 2
Erzurum 3 5 8 Elazig 2 - 2
Manisa 4 4 8 Giresun 2 - 2
Bursa 6 2 8 Burdur - 2 2
Tokat 2 4 6 Kirsehir - 2 2
Afyonkarahisar 2 4 6 Nigde - 2 2
Mardin 1 5 6 Karabiik 1 1 2
Siirt 2 4 6 Adryaman - 1 1
Sivas 2 3 5 Agn - 1 1
Kastamonu 3 2 5 Batman - 1 1
Kars 3 2 5 Bilecik - 1 1
Kocaeli 1 4 5 Bingol - 1 1
Konya 2 3 5 Igdir - 1 1
Trabzon 1 4 5 Bitlis - 1 1
Aydin 2 2 4 Artvin - 1 1
Denizli 2 2 4 Cankiri - 1 1
Diizce - 4 4 Igdir - 1 1
Malatya 4 - 4 Bartin - 1 1
Glimiishane - 4 4 Kilis - 1 1
Hatay - 4 4 Adana - 1 1
Canakkale 3 1 4 Nevsehir 1 - 1
Edirne 1 3 4 Yalova - 1 1
Sinop 1 3 4 Tekirdag 1 - 1
Ordu 1 3 4 Osmaniye 1 - 1
Yozgat - 4 4 Tunceli 1 1
Diyarbakir 1 2 3 Amasya - 1 1
Erzincan 2 1 3 Kirklareli - 1 1
Bolu 1 2 3 Kirikkale - 1 1
Eskisehir 1 2 3 Mus - 1 1
Sirnak - 1 1

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu resmi web sitesi verilerinden derlenerek hazirlanmustir.
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Cografi igaretli Uirlinlere ait tescil belgeleri incelendiginde; Tiirkiye’de en fazla cografi isaret tescili bulunan ve
cografi isaretli riinleri destinasyon markalamasinda kullanan illerin baginda turizm alaninda hizla gelisim
gostermekte olan illerden Sanlurfa (2 mensei adi ve 17 mahreg isaretli iiriin), Gaziantep (1 mensei ad1 ve 16
mahreg isaretli {iriin) ve Izmir ( 7 mensei ad1 ve 9 mahreg isaretli iiriin) gelmektedir. Bu durum yukarida sayilan ii¢
ilin sahip oldugu kiiltiirel degerlere ve yoresel iiriinlere verdigi degerin de acik bir gostergesidir. Ayrica Tiirkiye’de
cografi isaret tescil ettiren tiizel kisilikler icerisinde en biiylik payi, Ticaret ve Sanayi odalari almaktadir.
Belediyeler, sirketler, ticaret borsalari ve valilikler en fazla tescili bulunan kurumlar olarak ticaret ve sanayi
odalarmi takip etmektedir. Bu durumda Ticaret ve Sanayi Odalari’nin yo6resel {iriinleri sadece korumak ve gelecege

aktarma roliiniin yani sira iirlinlerin tanitiminda da aktif rol tistlendiklerini gosterir niteliktedir.
SONUC ve ONERILER

Cografi isaretleme, tescillenme yoluyla yoresel iiriinlerin degerini arttirmakla birlikte bulundugu yoreye 6nemli
katkilar sunmaktadir. Giiniimiizde destinasyonlar, cografi isaretli {irlinleri destinasyon marka kimligi ve olumlu
marka imaj1 olusturabilmek adina; rekabette iistiinlilk saglamak, daha fazla tercih edilmek, geleneksel izler tasiyan
tiriinlerin gelecek nesillere aktarimi igin etkin bir pazarlama araci olarak kullanma arzusu igerisindedirler. 2018
Nisan itibariyle Tiirk Patent ve Marka Kurumu resmi web sayfasinda yayinlanan rapor dogrultusunda tescillenmis
111 mensei adi ve 225 mahreg¢ isareti olmak iizere toplamda 336 adet cografi isaretli iirliniin destinasyon
markalamas1 kapsaminda yapilan icerik analizi yontemi sonuglari ve gelecek c¢alismalara yonelik Oneriler su

sekildedir:

e Tiirkiye’de cografi isaretler ile ilgili 24/06/1995 tarihinde yiiriirliige giren 555 Sayili Cografi isaretlerin
Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’nin yayinlanmasinin ardindan 21.06.1996 tarihinde Esme
Yoriik Kilimi, Hereke Yin Halisi, Hereke 1pek Halis1, Hereke Yiin ipek Halis1, Kars El Halisi, Milas El Halisi,
Pazirik El Halisi, Siiper ince Kilim, Simav El Halisi, Sivas El Halis1i, Taspinar El Halis1, Tiirkmen Halis1, Yahyali
El Halis1 ve Yagcibedir El Halis1 Tiirkiye’de cografi isaret tescil belgesi alan ilk iiriinlerdir. Bu {iriinlerin
tamaminin geleneksel el sanatlar1 {iriin grubunda yer almasi dikkat ¢eken bir ayrintidir.

e Tiirkiye’de 1995 yilindan giiniimiize kadar olan siirecte 111 mensei ad1 ve 225 mahreg isareti olmak iizere
tescil edilen toplam cografi igaretli iirlin sayis1 336 adet, bagvuru asamasindaki iiriin sayis1 ise 421 adettir. Cografi
isaretli iirlin tescili bagvuru sayisindaki artig; Tiirkiye’de kendine has 6zellikler tagiyan yoresel iiriin zenginligi ve
cografi igaretlemenin Uriinlin tescillenmesi agisindan Oneminin idrak edilmesinin bir gostergesi olarak kabul
edilebilir. Cografi isaretli tiriinler kiiltiirel miras niteligi tagiyan geleneksel tiriinler oldugu igin, iiretildigi bolgede
yasayan insanlarin yagam tarzlar1 ve ge¢misleri hakkinda merak uyandirarak, tiiketicileri {iriiniin ait oldugu bdlgeye
cekmekte ve bu sayede destinasyonlarin tanitimina katki saglamaktadir.

e Cografi isaretli {irlinler, destinasyon imajimi giiclendirerek, markalasmayr ve bolgesel turizmin
giiclendirilmesine de hizmet etmektedir. Tiirkiye’de cografi isaretli iiriinlere ait tescil belgeleri incelendiginde en
fazla cografi isaret tescili bulunan illerin basinda sahip oldugu zengin mutfak kiltiirii, misafirperverligi ve

geleneksel tiriinleri ile gastronomi turizminin 6nemli merkezlerinden Sanliurfa ve Gaziantep illerinin basi ¢ektigi,
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bu illeri de dogal ve tarim iiriinleri ile én plana gikan izmir’in takip ettigi goriilmektedir. Bu durum ozellikle
yoresel mutfaklara merak duyan ilgililer agisindan biiylilk 6nem tasimaktadir. Destinasyondaki geleneksel ve
yoresel iiriin potansiyelinin zenginligi bolgesel kalkinmaya katki saglayarak yore insaninin da refah seviyesinin
artmasina yol agmaktadir.

e Cografi isaretli iiriinler; geleneksel iiretimi tesvik etmesi, geleneksel yasam kiiltiiriinii ve bu kiiltiiriin
sundugu {irlinleri korumasi ve bunlar1 tanitarak {iriinle 6zdeslesmis bolgeye turist cekmede etkili olmast itibariyle
bolgesel turizm ve destinasyon pazarlamasinda Onemli bir islev {stlenmektedir. Cografi isaretleri iirlinler
tiiketicilerin tercihlerini yonlendirerek, bu iiriinlere olan talebi etkiler ve tiiketicilerin o iirlinii diger tirtinlerden ayirt
etmesini saglayarak iiriine bir kimlik kazandirmaktadir. Kiiresellesen diinyada yerel mirasin ve kiiltiirel degerlerin
tescillenme yolu ile korunarak gelecege aktarilmasi acgisindan da destinasyon isimleri ile anilan cografi isaretli
tirtinler marka kimligi ve imaj1 agisindan 6nem tagimaktadirlar. Destinasyon pazarlamasina konu olan bu iiriinlerin
cografi isaret sistemi igerisinde korunuyor olmasi, cografi isaretlerin destinasyon markalamasinda etkin bir rol
oynayabileceginin en 6nemli gostergelerinden biridir. Ciinkii sahip olduklari {iriinleri digerlerinden farklilastirarak
sunmay1 bagarabilen destinasyonlar rekabet avantajina sahip olacaklardir.

e Aragtirma sonuglari; Tiirkiye’de en fazla cografi isaretli {iriin tescil ettiren ve geleneksel iirlinlerin gelecege
korunarak aktarilmasinda en biiyiik paya sahip tiizel kisiligin Ticaret ve Sanayi Odalar1 oldugunu gostermektedir.
Belediyeler, sirketler, ticaret borsalar1 ve valiliklerinde sahip olunan yoresel iiriinleri cografi isaretleme yolu ile
tescil etmeleri iriinlerin kimlik kazanmasi ve destinasyon pazarlamasi agisindan 6nemlidir. Cografi isaretli
iirliinlerin  destinasyonlara sagladigi katkilar konusunda yerel halkin ve paydaslarin etkin bir bi¢imde
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Ciinkii iiriinlerin tescil ettirilmesi ydre halkinin emeginin korunmasi anlamina

gelmektedir.

Tiirkiye’nin sahip oldugu cografi isaretli iiriin potansiyeli diisliniildiiglinde tescilli ve bagvuru asamasindaki {iriin
sayisiin yeterli olmadigini sdylemek miimkiindiir. Gelecek arastirmalarda bolgesel ya da destinasyon Olceginde
cografi isaret potansiyeline sahip iiriinlerin tespit edilip Ticaret ve Sanayi Odalar gibi kuruluslar ile ortak hareket

edilerek bu iirtinlerin tescil edilmesi yoresel iiriinlerin korunmasi bakimimdan 6nem tagimaktadir.
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Extensive Summary

This research; are mainly included in the scope of Industrial Property Rights, and they have been prepared with
the aim of evaluating geographical indication products which are differentiated from similar ones and expressed as
local products owed to the locality where they originated, Destinations are implementing different destination
marketing strategies by distinguishing themselves from other destinations and taking advantage of their important
features in order to gain competitive advantage. In this context, the registration of a product with a specific
geographical area and its use under the destination brand constitutes the starting point of the research. In the scope
of the research; The main Intellectual Property Rights within the scope by taking concepts related to geographical
indication products and destination marking, a registered geographical indication products published in Turkey in
2018 April as the Turkish Patent and Trademark Agency's official web site has been assessed under creating a
destination brand. Geographical indication products, was associated with the concept of destination brand identity
and destination image. because of its origins, distinctiveness and differentiation. In recent times; cultural heritage
items and traditional values have become the focus of marketing activities in destinations. These policies and
practices bearing the title "Cultural Tourism" have become one of the national tourism policies that are frequently
followed by the countries of the world, where local values are registered and used as a new marketing field in the
tourism sector. Geographical indication products are associated with 'specific geographical area' in the definition of
destinations. Geographical indication; is a sign indicating a product identified with a locality, area, region or
country of origin from a distinctive character, reputation or other characteristic. These products are used by
destinations to differentiate and distinguish themselves from other destinations. Geographical indication products
are among the topics that are emphasized on destinations by being associated with brand image and brand identity
within the scope of destination marketing strategies. The most basic goal in the registration of geographical
indications; it is aimed to distinguish the regional products from the similar products in terms of the quality and
quality that the product is made with the features that are natural or human factors unique to the locality.
Geographical indications are particularly important for encouraging local producers to produce for the pazara, as an
incentive for higher quality production and for revitalizing local Dynamics. Products falling within the scope of
geographical indication; natural products, agricultural products, mineral products, handicrafts and industrial
products. The qualities, types, uses and functions of geographical indication products that should be carried; these
products demonstrate the effectiveness of the destinations in the branding process. It has an effective role as an
important means in destination marketing as well as the purpose of preserving its functions and functions in

geographically indication products that allow the development of products based on local resources. In accordance
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with this purpose; secondary data were used in the survey and 336 geographically indication products were
examined in April 2018, including 111 designation of origin and 225 geographical signs registered in accordance
with the report published by the Turkish Patent and Trademark Association. Also the number of products in the
application phase is 421. The increase in the number of geographically indication products registered applications;
Turkey idiosyncratic features that can be considered as an indication of the wealth of local products and their
understanding of the importance of the registered geographical indication of the product. Since geographically
indication products are traditional products with cultural heritage characteristics, they attract consumers to the area
where the product belongs and thus contribute to the promotion of destinations by raising curiosity about the
lifestyles and backgrounds of the people living in the region where they are produced. In addition, products with
geographical indication serve to strengthen branding and regional tourism by strengthening the image of
destinations. The number of products registered according to product groups and geographical indication types and
the distribution of these classes in total registered products are detailed in the research. Turkey proprietary
geographicial indication products outside of the geographic area they belong to 66.4 % can be produced. A total of
188 registered food products, 37 of which are designation of origin and 151 geographical signs, constitute the
largest product group within the geographical indications with a 54.95% share. Food products respectively;
followed by handcrafts (19,37%), agricultural products (18,54%), mineral products (4,76%) and animals (2,38%).
When the products of geographical indication registration documents examined cities with a maximum registration
of geographical indications in Turkey are listed as Sanlurfa, Gaziantep and Izmir. This is especially important for
those interested in regional cuisines. The richness of the traditional and local product potential in the destination
contributes to the regional development and leads to the welfare level of the local people. Geographically
indication products plays an important role in regional tourism and destination marketing as it promotes traditional
production, protects the traditional life culture and the products it offers, and introduces them to attract tourists to
the region identified with the product. Geographical indications direct the consumers' preferences of the products,
thereby affecting the demand for these products and enabling the consumers to distinguish that product from other
products. In addition, the chambers of trade and industry are among the legal entities that have registered
geographical indications. Registering local products owned by municipalities, companies, commodity exchanges
and governorates through geographical marking is important for the acquisition of identity and destination
marketing of products. Local people and stakeholders need to be consciously aware of the contributions of
geographically indication products to their destinations. Because the registration of the products means the
protection of the labor of the local people. Turkey's geographical indication products that have potential thought it
would not be enough and the number of products registered in the application stage. In future researches, it is
important to identify the products with geographical indication potency at the regional or destination scale and to
register these products in cooperation with organizations such as the Chamber of Commerce and Industry and to

protect the local products.
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