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Makale Gecmisi Oz
Gonderim Son zamanlarda bdlgesel kalkinma politikalar1 agisindan turizmin 6nemli rol oynadigi
Tarihi:14.02.2018 goriilmektedir. Bu c¢alismanin amaci, Adana’ya gelen turistlerin yaptigi harcamalari

detayl1 olarak inceleyerek bolge ekonomisine yaptigi katkilarin dnemine vurgu yapmaktir.
Bu amag dogrultusunda Adana’ya gelen turistlerin harcamalarini tespit etmeye ydnelik
391 turistik harcama anket 6lgegi uygulanmistir. Turistik harcama anketi sonug¢larina gore;
Anahtar Kelimeler ziyaretgilerin Adana'ya gelme nedenleri cogunlukla akraba-arkadas ziyareti ve tatil

oldugu, ziyaretcilerin ortalama kisi basina yaptiklari harcamanin 1578 TL ve en fazla kisi

bagina ortalama harcamayi ise Amerika Birlesik Devletleri (A.B.D) vatandaslarinin
Bolgesel kalkinma yaptig1 sonucuna ulasilmistir. Ayrica Adana’ya gelen yabanci turistlerin yerli turistlere

Kabul Tarihi:09.05.2018

Turist harcamalari

Adana gore seyahat stirelerinin fazla oldugu ve Adana'ya gelen turistlerin seyahatlerini baska
illeri kapsama oranin da yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Adana’ya gelen turistlerin
harcamalarinin Adana’nin bdlgesel kalkinmasinda destekleyici bir unsur oldugu
sOylenebilir. Bu ¢er¢evede Adana’da turizm planlamalarinin mikro ve makro g¢ercevede
yapilmasi sehrin turizmden daha fazla verim elde edilebilmesini saglayacaktir.

Keywords Abstract

Recently tourism has played an important role in terms of regional development policies.
The aim of this study is to emphasize the importance of the contributions made to the
regional economy by examining the expenditures made by the tourists coming to Adana
Adana in detail. It aims to identify the expenditures of tourists coming to Adana 391 tourist
spending in line with the scale of the survey was administered. According to the survey of
tourist spending; the reasons for coming to Adana are mostly relatives-friends visits and
holidays, the average spend per visitor is 1,578 TL and the average per capita spending is
the result of American citizens. In addition, foreign tourists arriving in Adana are more
likely to travel than domestic tourists, and tourists traveling to Adana are also more likely
to travel in other provinces. It is possible that tourists coming to Adana are supporting
their expenditures in the regional development of Adana and that tourism planning can be
done in micro and macro framework to get more efficiency.

Touris spending

Regional development
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GIRIS
20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren turizm endiistrisi, diinya ekonomisinde en hizli gelisen ve genisleyen
ekonomilerden biri haline gelmistir (Cimat ve Bahar, 2003; UNWTO, 2014; Ibis ve Batman, 2015: 59). Birlesmis
Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)’ niin 2016 yilinda yayinlanan raporuna gére, uluslararasi seyahatlere

katilan kisi sayisinin 1 milyar 235 milyona ulastig1, bu hareketlilik sonucunda ise 1 trilyon dolarin tizerinde bir gelir

elde edildigi goriilmektedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) raporuna gore ise Tiirkiye’ye 2015 yilinda 41.6 milyon turist ziyaret etmis ve
ortalama kisi basina harcamalarmin 756 dolar oldugu belirtilmektedir. Yine ayni rapora goére 2016 ve 2017
yillarinda sirasiyla 31,3 milyon ve 38,6 milyon turistin Tiirkiye’yi ziyaret ettigi 2016 yilinda ortalama kisi bagina
harcamanin 705 dolar 2017 yilinda ise bu harcamanin 681 dolar oldugu belirtilmektedir. Goriildiigi {izere turizm
hem diinya da hem de Tiirkiye’de ulastig1 rakamlar itibariyle ekonomik agidan varligin1 gostermektedir. Konu
kapsaminda degerlendirildiginde turizm faaliyetlerinden elde edilen gelirlerin turist harcamalarindan kaynaklandigi
bilinmektedir. Turist harcamalarimin bir ekonomide dogrudan, dolayli ve uyarilmis etkileri bulunmaktadir. Bu
ekonomik etkiler iilkelerin bolgesel kalkinma araglar1 kapsamindadir. Bu baglamda {ilkelerin bolgesel kalkinma

planlarinda turist harcamalar1 6nemli yer tutmaktadir.

Literatiirde bu kapsamda yapilan ¢alismalar incelendiginde, Erdem (2001), “Turist Harcamalarmin Y dresel
Kalkinma siirecine Ekonomik Etkileri: Alanya Ornegi” isimli ¢aligmasinda Alanya’ya gelen turistlerin harcama
kalemlerine ve harcama miktarlarina bakarak Alanya’nin ekonomisine yaptigi olumlu katkilar verdigi sonucuna
ulasildigr goriilmektedir.  Durgun (2006), "Bolgesel Kalkinmada Turizmin Rolii: Isparta Ornegi" isimli
caligmasinda turizm sektoriiniin bolgelerarasi gelismiglik farkliliklarini azaltmadaki etkisini Isparta ili diizeyinde
incelemistir. Elde edilen arastirma bulgularma gore Ispartanin ekonomisinde en 6nemli sektér olmadigi ancak
bolge ekonomisine ve bolgelerarasi kalkinmadaki farkliliklarin azaltilmasinda olumlu katkilar sundugu sonucuna
ulagilmistir. Yildiz (2007), "Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Sagladig1 Katkilar ve Goller Bolgesi Uygulamasi" bir
caligma yaparak Goller Bolgesi'nden(Burdur ve Isparta) anket yontemi ile veriler toplamiglardir. Bu illerin
ekonomilerinin temel dayanagi olarak tarim ve hayvancilik sektoriine dayandigini ancak bolgenin alternatif turizm
potansiyeline sahip olugunu ve bu potansiyelin kullanilarak bolgelerarasindaki geligsmislik farkini azaltmada etkili
olabilecegini savunmaktadir. Ayrica bu potansiyelin olumlu kullanilmasi1 halinde yine tarim ve sanayi sektoriine de
olumlu etkilerinin olabilecegi sonucuna ulasilmistir. Gartner (2008) aragtirmasinda turizmin yoksullugu azaltici
etkisi ile bolgesel kalkinma arasindaki iliskiyi incelemistir. Elde ettigi bulgulara gore turizmin gelismesi yoksullugu
azaltmada direkt etkisinin olmamasiyla beraber gelir ve istihdam yaratmasi bolgesel kalkinmaya katki sagladigi
sonucuna ulagsmasima saglamistir. Saglik (2011) "Turizm Isletmelerinin Bolge Ekonomisindeki Yeri ve Roliiniin
Belirlenmesi - Erzurum Olgeginde Bir Arastirma" adli ¢alismasinda Erzurum iline gelen turistlerden veriler
toplandigimi belirtmis olup gelen turistler Erzurum'a kayak amaclh gelmekte oldugu tespit edilmistir. Ayrica gelen
turistlerin yaptiklar1 harcamalari bolge ekonomisine etkilerinin oldugunu ve diger baglantili sektdrlere ekonomik
acidan olumlu katkilarmin oldugunu tespit ettigini vurgulamaktadir. Cihangir (2016), "Termal Turizm

Potansiyelinin Bolgesel Kalkinmada Ekonomik Rolii: Ilgin Termal Tesislerinde Bir Uygulama" isimli ¢alismasinda
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verileri, bolgeye gelen turistlerden ve bdolge turizm isletmelerinden nitel ve nicel veri toplama ydntemlerini
kullanarak veriler elde ettigini belirtmistir. Elde edilen verilere gore Ilgin'a gelen turistlerin profilleri belirlenerek
mevcut turizm arzi ve talebi degerlendirmistir. Sonug¢ olarak yeteri kadar tesislesmenin olmayisi ve termal
kaynaklarin verimli bir sekilde kullanilmamasi gereken degeri bulamadigindan bdlgeye katkisinin tam verimli
olmadigim belirtmektedir. Ozellikle termal turizmin bolgesel ekonomik kalkinmada lokomotif rol {istlenmesi
gerekliligi vurgulanmaktadir. Gok (2016), "Bolgesel Kalkinmada Yat Turizminin Roliine iliskin Yerel Halkin
Bakisi: Tasucu Ornegi" adli galismasinda bolge halkindan Tasucu'na gelen turistlerin bolgenin ekonomisine olumlu

katkilar yapacagina dair veriler elde ettigini belirtmistir.

Bu calismada ise yukaridaki ¢alismalardan farkli olarak Adana’ya gelen yerli ve yabanci turistlerin harcama

kalemlerine bakilarak boélgesel kalkinma kapsamindaki katkisi degerlendirilmeye ¢alisilmistir.
Bolgesel Kalkinma ve Turizm iliskisi

Bolgesel kalkinma kavrami o6zellikle ikinci diinya savasindan sonra gelismekte olan {ilkelerin bdlgelerarasi
gelismislik farklarinin giderilmesini hedefleyen politikalar1 kapsamakta oldugu bilinmektedir. Kisaca bolgesel
kalkinmanin tanimi yapilacak olursa, bolgenin kendine ait tim kaynaklarinin harekete gecirilmesini, girisimciligin
tesvik edilmesini, bolgenin gelir, istihdam gibi ekonomik gostergelerinin diizeyinin artirilmasini ve yasam
standartlarin iyilestirilmesinin yani sira sosyo-ekonomik yapinin da gelismesini ifade etmektedir (Nel, 2001: 1004;
Puljiz, 2003:31; Durgun, 2006: 42; Agikbas vd., 2009:908). Tanimdan da anlasilacag iizere bolgesel kalkinma, bir
tilkenin bolgeler arasi farklarin giderilmesi i¢in bolgeye ait tiim kaynaklarin verimli sekilde kullanilmasini
saglamaktir. Tam bu noktada turizm ve dolayisiyla turist harcamalar1 devreye girmektedir. Turizm bdlgeler arasi
farkliliklarin giderilmesinde 6nemli bir ara¢ oldugu bilinmektedir. Bu ¢ergcevede bakildiginda turist harcamalarinin

bolgesel kalkinma agisindan 6neminin vurgulanmasi gerekmektedir.

Bolgesel kalkinma stratejileri bakimindan Tiirkiye'nin de turizm endiistrisini bir kalkinma araci olarak
kullandig1 soylenebilir. Tiirkiye'deki mevcut turizm potansiyeli degerlendirildiginde turizm gelirleri, turizm
gelirlerinin Gayri Safi Milli Hasila (GSMH) icerisindeki orani, turizm gelirlerinin toplam ihracata orani ve

turizmde istihdam rakamlarini olumlu etkiledigi goriilmektedir.

Tablo 1, Tiirkiye'nin 2004 ve 2016 yillar1 itibariyle turizm gelirlerini, turizm gelirlerinin GSMH'ya oranimi ve
yine turizm gelirlerinin ihracata oranini gostermektedir. Tablo 1'e gore Tiirkiye'nin turizm gelirleri 2004 yilinda
yaklasik 17 milyar dolar iken bu rakamin bazi yillar hari¢ artis egiliminde oldugu goriilmektedir. 2016 yilinda ise
Tiirkiye'nin Rusya ile kriz yasamasi ve teror orgiitlerince diizenlenen patlamalar neticesinde hem turizm gelirleri
hem de ihracata olan katkisinda ciddi diislis gerceklestigi anlasilmaktadir. Turizm gelirlerinin GSMH'ya
oranlamasina bakildiginda, en yiiksek oldugu yil 2015 en diisiik oldugu yil ise 2016 yili oldugunu soylenebilir.
Tiirkiye'nin GSMH'nda yaklasik ortalama % 4 civar1 bir katkis1 olan turizm gelirlerinin oran1 diisiik gibi goziikse de
aslinda Tiirkiye'nin ekonomik olarak giiclii bir iilke oldugunu da gosterir. Yine Tablo 1'e bakildiginda turizm

gelirlerinin ihracata olan orami ortalama yaklasik % 21 oranla bir katki sagladigi ve bu katkinin tek basina
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turizmden olmas1 disiiniildiiginde Tirkiye'nin ihracattaki paymda onemli bir role sahip oldugu anlamina

gelmektedir.

Tablo 1. Tiirkiye'nin Turizm Geliri ve Ekonomiye Yansimalar1

YILLAR TURIZM GELIRI TURIZM GELIRI/GSMH (%) TURIZM GELIRI/IHRACAT (%)
(1000 $)
2004 17 076 606 4,4 25,2
2005 20322 112 4,2 24,7
2006 18 593 951 35 19,7
2007 20 942 500 3.2 17,3
2008 25 415 067 34 16,6
2009 25 064 482 41 20,8
2010 24 930 997 34 18,3
2011 28 115 692 3,6 20,8
2012 29 007 003 3,7 19,2
2013 32308 991 42 21,2
2014 34 305 903 4,3 21,8
2015 31464 777 6,2 21,9
2016 22 107 400 2,6 15,5

Kaynak: TURSAB, http://www:.tursab.org.tr Erisim tarihi: 12.02.2018.

Tablo 2, Adana’da konaklayan turist sayilarin1 gostermektedir. Buna gore en fazla yabanci turist 2015 yilinda

gelmis olup en fazla yerli turist sayisinin da 2017 yilinda oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Adana’da Konaklayan Turist Sayis1 (2012-2017)

Turistler 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Yerli Turist 429.799 547.922 627.759 705.645 804.788 970.002
Yabanci Turist 114.266 100.678 125.706 127.723 106.218 124.303
TOPLAM 544.065 648.600 753.465 833.368 911.006 1.094.305

Kaynak: http://www.adanakulturturizm.gov.tr/Eklenti/56731,konaklama-yapan-turist-sayisi-2017-yillikpdf.pdf?0 Erisim Tarihi: 12.03.2018

Sonug olarak eger iilkelerin gelismemis ve az gelismis bdlgelerindeki mevcut turizm potansiyeli ve alternatif
firsatlar iyi degerlendirilebilirse, bolgenin turizm endiistrisi yardimiyla kalkinmasi saglanabilir. Kisaca, iilkenin
kirsal ya da az gelismis bir bolgesinde turizmin gelismesi demek, o iilkenin gelismis ve az gelismis bolgeleri

arasindaki ekonomik dengesizliklerin de azalmas1 anlamina gelmektedir (Bahar, 2007).
Turist Harcamalarinin Alan Arastirmasi Yontemi ile incelenmesi

Turizm endiistrisinin gelirleri turist harcamalarina dayanmaktadir. Turist harcamalar1 neticesinde bir bolgeye
ekonomik gelir, istihdam vb. saglanarak bolgesel kalkinma agisindan olumlu katki yapmaktadir. Turizmin
ekonomik etkilerinin dlglilmesinde ¢esitli yontemlerin oldugu bilinmektedir. Unur (2004), turizm gelirlerini bir
tilkeye turistlerin gelmesi ve bu turistlerin harcamalari sonucu olusan turizm gelirlerini iki asamali olarak
degerlendirmenin miimkiin oldugundan bahsetmistir. Bunlardan birincisi, turizm olayinin gelismesi aninda turizm
harcamalar1 sonucu olusan birincil yani dogrudan gelir, ikincisi ise turizm harcamalar1 sonucunda ekonominin
tamaminda olusan ikincil yani dolayli ve uyarilmis gelirlerdir. Bu baglamda literatiirde bahsedilen turizmin birincil
etkilerini 6l¢gmede kullanilan yontemler (turist harcamalarinin gozlenmesi, alan arastirmalari, banka kayitlari, artik

131



http://www.tursab.org.tr/

Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/2 (2018) 128-142

gelirler, mevsimsel fark, uydu hesaplari, harcama oran, maliyet faktér yontemleri) ve turizmin ikincil etkilerini (¢arpan

analizi, girdi-¢ikti analizi) 6lgmede kullanilan yontemlerdir.

Yukarida sayilan yontemlerden turist harcamalarini dlgebilen en yaygin yontem alan arastirmalart yontemi olarak
literatiirde gecmektedir (Bahar ve Kozak, 2012: 66). Yontemin hesaplama sekli, secilen 6rnek grup ya da gruplarla
seyahatleri siiresince yapmis olduklari harcamalarma iliskin anketlerin uygulanmasidir (Frechtling, 1994: 368). Anket
sonrasinda elde edilen birincil verilerin ortalamalar1 alinarak ana kiitlenin sayisi ile ¢arpilir ve bu ¢arpim neticesinde
turistlerin tatilleri siiresince yapmis olduklari harcamalarin sektorlere gore dagilimi ve toplam iilkeye/bolgeye gelen
turistlerin harcamalar1 bulunmaktadir (Unur, 2004: 118). Yapilan agiklamalardan sonra bu anket yonteminin en biiyiik
dezavantajlarindan birisi, 6rnek gruplardan elde edilen anketlerin genellestirilmesidir. Bu baglamda anket yonteminin
verimli sonuclar verebilmesi i¢in, drneklem bilyiikliiglinlin dogru olmasi1 ve genellestirme yapilabilecek kadar yeterli
anketin toplanmas: gereklidir. Bu sayilan faktdrler olmadig:i takdirde toplanan anket verileri sonucu yapilan
genellestirme yanlig olacagi gibi turizmin ikincil etkileri i¢in yapilan hesaplamalarin da yaniltma ihtimali ortaya ¢ikmis
olur (Bahar ve Kozak, 2012: 66). Ikinci dezavantaj ise, uygun ve gegerli veri toplamanin maliyetinin yiiksek olmasi ve
bazi turistlerin harcamalar ile ilgili bilgi vermek istememesidir (Unliiénen ve digerleri, 2014). Yéntemin iigiincii
dezavantaji, turistlerin yapmig olduklar1 harcamalar1 yapilan ankete cevap verirken net hatirlayamamalaridir. Daha agik
bir ifadeyle, anket yapilan turistlerden bazilarinin ulasim, konaklama veya yiyecek-igecek gibi yapmis oldugu

harcamalar1 net olarak hatirlayamamalaridir.

Sonug olarak bu yontemin bazi dezavantajlar1 olsa bile gerek uygulanabilirlik olsun gerekte maliyet agisindan
kullanimi yaygindir. Bu baglamda Adana’ya gelen turistlerden belli sayida 6rneklem alinarak uygulanan turistik harcama

anketi, turizmin bolgeye olan katkisi konusunda fikir vermektedir.
YONTEM

Arastirmanin amaci Adana’ya gelen turistlerin harcamalariin incelenmesi ve bolgesel kalkinma agisindan énemini
tespit etmektir. Bu baglamda yapilan aragtirmada nicel aragtirma teknigi kullanilmig olup arastirma igin veri toplama
araci olarak ise yukarida bahsedilen turist harcamalariin alan aragtirmasi yontemi ile incelenmesi konusu ¢ergevesinde
turistik harcama 6lgegi anketi kullanilmistir. 2015 yili Adana 11 ve Kiiltiir Turizm Miidiirliigii'niin verilerine bakilarak
(705.645 kisi yerli 127.723 kisi yabanci turist), olasiliga dayali olmayan &rnekleme tekniklerinden kota o6rnekleme
yontemi ile veriler toplanmuigtir. Bu duruma gore anket toplanan turistlerin sirastyla milliyet ve uygulanan anket sayilart;
130 adet yerli, 71 adet Kibrisli, 62 adet Alman, 34 adet Liibnanli, 19 adet Amerikali ve 87 adet diger iilkelerden gelen
turistler olmak tizere toplamda 404 kisiden veriler elde edilmis olup 6n degerlendirmelerin yapilmasi neticesinde eksik
ve hatali anketler ¢ikarilarak 391 anket lizerinden frekans analizleri gergeklestirilmistir. Turist harcamalarini belirlemeye
yonelik veriler Adana Sakirpasa Havaalani'ndan gerekli izinlerin belirli siireligine alinmasi ile baglamig olup Ekim
2015'in son giinleri ve Kasim 2015'in baslarinda izin verilen giin geregi (yaklasik 9 giin) bes anketdr tarafindan
toparlanmas1 saglanmustir. Havaalaninda uygulanan turistik harcama anketinde, Havaliman1 Miilki Idare Amirligi'nden
olaganiistii hal (OHAL) nedeniyle giivenlik 6nlemleri agisindan kisa siireligine izin verilmistir. Bu nedenle Adana'ya
gelen turistlerin sayilarina gore tablo 3 uygulanmaya c¢alisildiysa da verilen izin siiresinin kisitli olmasindan dolay1
maalesef agagidaki tablo 3’te verilen turist sayilarma gore anket uygulanamamistir. Bu durum da arastirmanin bir

kisitlilig1 olmaktadir.
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Tablo 3. Turistik Harcama Anketi Uygulama Dagilimi

Ulkeler Anket Uygulanacak Turist Sayisi
Almanya 60
Amerika 45
Irak 45
Kibris 45
Suriye 40
Liibnan 20
Ingiltere 15
fran 15
Italya 15
Suudi Arabistan 15
Yerli Turist 100

TOPLAM 415 adet

BULGULAR

Turistik harcama anketi genel olarak Adana’ya gelen turistlerin ikamet ettigi tilkeleri, ziyaret nedenlerini ve harcama
yaptiklar1 kalemlerin detayli incelenebilmesi amaciyla uygulanmstir. Tablo 4'e gdre katilimcilarin % 66's1 erkeklerden
%34'li ise bayanlardan olusmaktadir. Katilimeilarin yag aralifi en fazla % 37,9 ile 26-30 yas grubu arasinda yer almakta
olup en fazla % 49,9'luk oran ile egitim diizeyi grubunun lise oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin % 33,2'si ile 2001-

25008 ve % 29,7'si ise 1501-2000$ gelir grubunda olduklari gériilmekte ve mesleklerine bakildiginda % 56,8 'nin igveren

oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 4. Adana'ya Gelen Turistlerin Demografik Ozellikleri

Frekans %
Kadin 133 34,0
Cinsiyet Erkek 258 66,0
Toplam 391 100,0
18-25 58 14,8
26-30 148 37,9
Yas 31-35 98 25,1
36-40 48 12,3
41 ve lzeri 39 10,0
Toplam 391 100,0
Egitimsiz 11 2,8
leégretim 60 15,3
Egitim I__ise 195 49,9
Lisans 53 13,6
Lisansiistii 72 18,4
Toplam 391 100,0
501-1000 $ 10 2,6
1001-1500 $ 56 14,3
1501-2000 $ 116 29,7
2001-2500 $ 130 33,2
2501-3000 $ 58 14,8
. 3001-3500 $ 11 2,8
Gelir 3501-4000 $ 6 15
4001-4500 $ 2 0,5
4501 ve tizeri $ 2 0,5
Toplam 391 100,0
Issiz 9 2,3
Isci 58 14,8
Emekli 24 6,1
Meslek Memur 65 16,6
Kendi Isi(Tek basina ¢aligan) 13 3,3
isveren 222 56,8
Toplam 391 100,0
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Tablo 5 katilimecilarin {ilkelerini ve yasadiklar1 {ilkelere gore kendilerini gordiikleri gelir diizeylerini
gostermektedir. Bu baglamda; Belgikali turistlerinin ¢ogunlugunun ortanin iizerinde gelir seviyesine sahip olduklari

geriye kalan tiim yerli ve yabanci turistlerin biiyiik oraniin orta gelir seviyesinde olduklari goriilmektedir.

Tablo 5. Katilimeilarin Tkamet Ettigi Ulkelere Gére Gelir Diizeyleri

Ulkeler Gelir Diizeyi Toplam
Diisiik Orta Ortanin Yiiksek
iizeri
Tiirkiye 5 94 12 1 118
Almanya 13 45 6 1 65
KKTC 5 56 10 0 71
Liibnan 3 27 3 1 34
ABD 1 13 2 0 16
Suriye 0 2 0 0 2
Irak 0 6 3 0 9
Ingiltere 0 4 3 0 7
Arabistan 0 5 0 0 5
Ozbekistan 0 7 1 0 8
Kuveyt 0 2 0 0 2
Sudan 0 4 0 0 4
Belgika 0 1 2 0 3
Rusya 0 5 1 0 6
Azerbaycan 3 7 1 0 11
Diger 4 21 5 0 30
Toplam 34 299 55 3 391

Tablo 6 katilimcilarin ikamet ettigi tilkeleri gostermektedir. Katilimcilarin % 30,2'si Tiirk turistlerden, % 18,2'si

Kibrish turistlerden, % 16,6's1 Alman turistlerden ve % 8,7'si Liibnanli turistlerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 5 Katilimcilarm ikamet Ettigi Ulkeler

Ulkeler Frekans % Kiimiilatif
Tiirkiye 118 30,2 30,2
KKTC 71 18,2 48,4
Almanya 65 16,6 65,0
Liibnan 34 8,7 73,7
ABD 16 4,1 77,8
Azerbaycan 11 2,8 80,6
Irak 9 2,3 82,9
Ozbekistan 8 2,0 84,9
Rusya 6 15 86,4
Ingiltere 7 1,8 88,2
Arabistan 5 1,3 89,5
Sudan 4 1,0 90,5
Belgika 3 0,8 91,3
Kuveyt 2 0,5 91,8
Suriye 2 0,5 92,3
Diger 30 7,7 100

Toplam 391 100,0

Tablo 7 katilimcilarin Adana seyahati ile ilgili bilgileri sagladiklar1 kaynaklar1 gdstermektedir. Buna gore
katilimcilarin % 43,2'si arkadas-akraba tavsiyesi, % 28,1'i seyahat acentesi ve % 24,6's1 internet bilgi kaynaklarini
kullandiklar1 goériilmektedir. Katilimeilarin turizm biirosunu, turizm fuarlarini ve Tv-gazete seceneklerini kullanma

oraninin ¢ok diisiik oldugu sonucuna ulagilabilir. Ayrica yapilan analizde Tiirk turistlerin yiliksek oranda internet
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seceneginden bilgi sagladigi, Alman, Kibrisli ve Liibnanl turistlerin ise arkadas-akraba tavsiyesi seceneginden

bilgi sagladig1 goriilmiistiir.

Tablo 7. Katilimcilarin Seyahatlerini Organize Ederken Bilgiyi Sagladigi Kaynaklar

Kaynaklar Frekans % Kiimiilatif

Seyahat acentesi 110 28,1 28,1
Turizm biirosu 14 3,6 31,7
Arkadas-akraba tavsiyesi 169 43,2 74,9
Turizm Fuari 1 0,3 75,2
TV-gazete-fuar 1 0,3 75,4
internet 96 24.6 100,0

Toplam 391 100,0

Tablo 8'e gore katilimcilarin Adana'y1 segmelerindeki en onemli nedenleri frekans analizi sonuglarina gore
gosterilmektedir. Buna gore, katilimcilarin Adana ziyaretlerindeki en onemli amacin % 45,3 oran ile akraba-
arkadag ziyareti oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin % 27,9'u tatil % 14,6's1 ise is iligkileri icin Adana'ya
geldikleri anlasilmaktadir. Adana'ya gelen turistlerin biiyiik kisminin yerli turistlerden olugmasi aslinda yukaridaki

sonucu destekler niteliktedir.

Tablo 8. Katilimcilari Adana'y1 Se¢melerindeki En Onemli Neden

Amaclar Frekans % Kiimiilatif
Tatil 109 27,9 27,9
Kiiltiirel 8 2,0 29,9
Sportif iliskiler 3 0,8 30,7
Is iliskileri 57 14,6 453
Akraba-arkadas ziyareti 177 45,3 90,5
Toplant1 konferans 7 1,8 92,3
Aligveris 1 0,3 92,6
Egitim-6gretim 9 2,3 94,9
Saglik-tedavi 4 1,0 95,9
Transit 16 4,1 100,0

Toplanti 391 100,0

Tablo 9'da ise katilimcilara sorulan "seyahatiniz baska sehri kapsiyor mu?" ifadesine verilen cevaplarin frekans
analizini gostermekte olup, Adana'ya gelen turistlerin % 65,2'sinin bagka sehri kapsamadigini % 34,8nin de
kapsadig1 yoniinde cevapladiklart goriilmektedir. Adana'ya yapilan turistik amach seyahatlerde Adana'ya yakin
illerin de seyahat planina dahil edilebildigi gibi Adana'da bulunan havaalaninin gerek i¢ hatlar gerekse dis hatlarda

etkin kullanildigindan bu faktorii etkiledigi sonucuna ulasilabilir.

Tablo 6 Katilimeilarin Seyahatlerini Bagka Sehri Kapsamasi

Evet/Hayir Frekans % Kiimiilatif
Evet 136 34,8 34,8
Hayir 255 65,2 100,0

Toplam 391 100

Tablo 10, Adana'ya gelen turistlerin konaklama tercihlerini gostermektedir. Buna gore turistlerin konaklamak
icin % 56,3'i akraba-arkadas evini tercih ederken % 35,3'linlin ise otelde konaklama yapmay1 tercih ettigi
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goriilmektedir. Yapilan frekans analizinde yabanci turistlerin daha ¢ok otel ve kiralik ev tercih ettikleri yerli
turistlerin ise akraba-arkadas evini tercih ettikleri sonucuna ulagilmistir. Tablo 10'da da katilimcilarin biyiik
cogunlugu akraba-arkadas ziyareti amaciyla Adana'ya geldiklerini belirtmisler ve bu durumun konaklama

tercihlerinde akraba-arkadas evinden yana kullandiklar1 sonucu ile paralellik gosterdigi tespit edilmistir.

Tablo 10. Katilimcilarin Konaklama Tercihleri

Konaklama Yapilan Yerin Tiirii Frekans % Kiimiilatif
Otel 138 35,3 35,3
Kiralik/Gtinliik Ev 30 7,7 43,0
Akraba/Arkadas Evi 220 56,3 99,2
Diger 3 0,8 100,0
Toplam 391 100,0

Tablo 11'de ise Adana'ya gelen turistlerin ikamet ettikleri tilkelere gore ortalama harcamalarin1 gostermektedir.
Buna gore katilimcilarin biiyiik kismmin 0-500 TL arasinda harcama yaptig1 goriilmektedir. Turistlerin kisi basi
ortalama harcamalarina bakildiginda ise 1578 TL oldugu goriilmektedir. Yapilan frekans analizinde Yerli ve
Kibrisli turistlerin en fazla 0-500 TL harcama diizeyinde olduklar1 ve yabanci turistlerin biiyiik kisminin 501-3000
TL harcama diizeyinde olduklar tespit edilmistir. Ayrica en fazla ortalama harcamay1 3145 TL ile Amerikalilar
yaparken en az ortalama harcamay1 722,5 TL ile yerli turistlerin yaptiklar1 gériilmektedir. Almanya, Ingiltere ve
Rusya vatandaglarinin Amerika vatandaglarindan sonra en fazla ortalama harcamayr yapanlar olarak
siralanmaktadir. Tablo 10'a goére yabanci turistlerin tiimiiniin yerli turistlere gore daha fazla harcama yaptiklar

sonucuna ulagilabilir.

Tablo 11. Katilimeilarin Tkamet Ettigi Ulkelere Gére Ortalama Harcama Kategorileri

Harcama(TL) ©
. o o o = o o = o b I T
Ulkeler o |8l |8|B|8|B|8|B|=|S T
S I | |F ||| |2 |F|T|e|E < -

.y = - — — — — — — — > |E =

o o Vo) o o o o o o o — ©

RIS I8 IR |8 (8|82 8 3

- —

o
Tiirkiye 73 15 | 15 7 3 2 2 0 0 0 1 118 722,5
Almanya 2 7 15 6 7 5 3 6 1 4 9 65 2640,1
KKTC 24 13 8 9 5 4 1 0 4 0 3 71 1310,4
Liibnan 3 2 4 7 7 2 2 3 0 1 3 34 2007,6
ABD 2 2 6 2 0 0 0 0 1 0 3 16 3145,0
Suriye 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 2 950,0
Irak 2 1 1 2 2 1 0 0 0 0 0 9 1197,7
Ingiltere 2 0 2 1 0 0 0 1 0 0 1 7 2934,2
Arabistan 0 0 0 2 0 1 0 1 0 1 0 5 2556,0
Ozbekistan 3 3 1 0 0 0 0 1 0 0 0 8 850,0
Kuveyt 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 2 950,0
Sudan 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 4 1375,0
Belgika 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 3 900,0
Rusya 0 0 0 0 1 1 2 1 0 1 0 6 2862,5
Azerbaycan 2 1 2 1 0 0 1 1 2 0 1 11 2170,0
Diger 1 4 9 6 3 2 3 1 0 1 0 30 1494,6
Toplam 114 | 52 | 66 | 46 | 28 | 19 | 14 | 15 8 8 21 | 391 1578,6
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Tablo 12’ye gore yerli turistlerin ortalama geceleme sayis1 4,6 giin ve ortalama harcamalarinin 722,5 TL oldugu
goriilmektedir. Yerli turistlerin yaptiklar1 ortalama harcama igeresindeki en fazla paya sahip olan yeme-igme
harcama kalemi 264 TL, ikinci olarak diger mal ve hizmetler 177 TL (kisisel bakim, giyecek ve ayakkabi, tiitiin ve
Sigara, oto kiralama, haberlesme hediyelik esya ve gazete-dergi) ve tiglincii olarak ise konaklama 136 TL harcama
kalemine ait aittir. Ortalama konaklama harcamalarinin diisiik olmasinin bir nedeni yukarida belirtildigi gibi yerli
turistlerin en ¢ok akraba-arkadas evinde konaklama yapmasindan kaynaklandigi sonucuna ulasilabilir. Ayrica en az

ortalama kisi bagi harcama yerli turistler tarafindan yapilmaktadir.

Tablo 12’deki harcama kalemlerine gore en fazla harcamalardan; konaklama harcamasinin Belgikali turistlere,
yeme-igme harcamasiin Ingilizlere, kiiltiir ve eglence harcamasinin Ruslara, diger mal ve hizmetler harcamasimin

A.B.D’li turistlere ve ulastirma harcamasinin Sudanli turistlere ait olduklar1 anlasilmaktadir.

En fazla ortalama harcamanin ise sirastyla A.B.D., ingiliz ve Rus turistlere ait oldugu goriilmektedir. Ayrica
ikametlerine gore en fazla ortalama gecelemeyi Arabistan, Rus ve Liibnanli turistlerin yaptigi tablo 12’de
belirtilmektedir.

Tablo 12. Katilimeilarin Tkamet Ettigi Ulkelere Gore Seyahatleri Sirasinda Yaptig1 Kisi Bast Harcama ve Ortalama
Geceleme Sayilar

Ulkeler HARCAMA (TL) g UE)

< [}

N o =

£ g E |Z5 | = g g

a > e s — = =z o

=~ n ) £ © = ] ) o] ©

© @ 1. S E :- - < E E

c S 8 S N = 2 o) 3 ©

< > = e = ° S S

v a — C c

@) (@)
Tiirkiye 136 264 58 177 85 7,5 2 722 4,6
Almanya 146 387 176 1733 135 46 5 2640 79
KKTC 114 309 104 657 98 36 0,2 1310 53
Liibnan 83 367 114 121 153 0 7 2008 8,1
ABD 290 490 171 2150 125 0 0 3145 55
Suriye 0 362 50 325 75 0 50 950 45
Irak 55,5 363 105 505 100 0 14 1198 59
Ingiltere 228 634 214 1708 125 285 0 2934 4.4
Arabistan 200 404 80 1488 170 0 40 2556 10,4
Ozbekistan 118 335 50 382 73 0 0 850 3,9
Kuveyt 400 450 100 100 75 0 0 950 7,0
Sudan 225 425 25 265 280 0 0 1375 8,5
Belgika 533 200 0 33 100 0 0 900 53
Rusya 0 291 291 1956 191 0 10 2863 9,3
Azerbaycan 213 390 150 1347 134 0 0 2170 6,4
Diger 160 350 106 759 111 33 1 1495 6,0
Genel Ortalama 142 331 109 854 112 24 3 1578 6,0

Harcama

Tablo 12 genel olarak incelendiginde, ortalama geceleme sayisi en fazla olan Arap turistler, ortalama harcamasi
en yiiksek olan Amerikali turistler, saglik kalemine en fazla harcama yapan Arap turistler, il digina gotiiriilen
yiyecek ve igecek kalemine en fazla harcama yapan Ingilizler, en fazla ulastirmaya harcama yapan Sudanl turistler,
en fazla diger mal/hizmetlere harcama yapan Amerikali turistler, en fazla kiiltiir/eglenceye harcama yapan Rus
turistler, en fazla yeme-igmeye harcayan Ingilizler ve en fazla konaklamaya harcama yapanlarin Belcikal turistler
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oldugu goriilmektedir. Tiim turistlerin ortalama harcamalar1 1578 TL olup ortalama 6 giin gecelemektedirler. Genel
ortalama harcamalarina bakildiginda sirasiyla; diger mal/hizmetler, yeme-igme, konaklama, ulastirma,
kiiltiir/eglence, il dis1 mallar ve saglik oldugu goriilmektedir. Buna gore Adana'ya gelen turistlerin harcamalarinda
genel olarak birinci sirada diger mal/hizmetler kaleminin ¢ikmasi, alt kategorisinde bulunan giyecek/ayakkabi,
hediyelik esya ve oto kiralamaya harcadiklar1 bedellerin fazla olmast sonucuna ulasilabilir. 391 katilimcinin
yarisindan fazlasinin konaklama tercihi olarak akraba/arkadas evini tercih etmesi ise ortalama konaklama
harcamay1 diisiirdiigii tespiti yapilabilir. Ayrica otelde konaklama yapan turistlerin ortalama yaptiklari konaklama
harcamalarina bakildiginda rakamin yine asagisinda kalmasi Adana'da otel fiyatlarinin Tiirkiye geneline gore
asagida kaldigmin gostergesi olabilir. Genel olarak turist harcamalar ile ilgili yapilan ¢alismalarda konaklamanin
yeme-icmeden once geldigi goriilmektedir. Ancak Adana’da yeme-igmeye yapilan harcamanin konaklamanin

neredeyse iki katindan fazla olmasi ildeki gastronomi turizminin varligini hissettirmektedir.
SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Yapilan arastirma kapsaminda Adana’ya gelen turistlerin profilleri ve harcama kalemleri hakkindaki bilgiler
elde edinmek ve bolgesel kalkinmaya katkisini tespit etmeye yonelik katilimcilardan anket yontemi ile veriler

toplanmugtir.

Adana'ya gelen turistlerin demografik bilgilerine bakildiginda en fazla 26-30 yas arasinda grubun katiliminin
oldugu, egitim durumunun yaklasik yarisinin lise mezunu oldugu ve katilimcilarin yaklasik % 70'inin 20008 ve

uistli gelire sahip oldugu ve yarisindan fazlasinin meslek olarak igveren grubunda oldugu tespit edilmistir.

Ankete katilan yabanci turistlerden en fazla katilimi Kibrishi ve Alman turistler olusturmaktadir. Turistlerin
Adana'ya gelmek icin bilgi aldigi en onemli kaynaklar arkadas/akraba tavsiyesi ve internet oldugu bir diger
sonuctur. Turistlerin Adana'y1 tercih etme nedenleri ise 6nem sirasina gore arkadag/akraba ziyareti, tatil ve ig
iligkileridir. Bu ¢ercevede bakildiginda Adana'ya arkadas/akraba tavsiyesiyle gelme sonucu ile Adana'y1 tercih etme
sonucunun Ortiistiigiinii séylemek miimkiindiir. Ayrica Adana'nin bir tatil destinasyonu olarak goriilmesi amaciyla
ziyaret edilmesi Adana'nin mevcut turizm potansiyelinin bir gostergesidir. Is iliskileri amaciyla ziyaret edilmesi de

Adana'nin mevcut sanayi ve tarim endiistrilerinde bulunan isletmelerinin fazla olmasindan kaynaklanmaktadir.

Adana’ya gelen yabanci turistlerin yerli turistlere gore seyahat siirelerinin fazla oldugu sonucuna ulasilmistir.
Bir baska sonug ise Adana'ya gelen turistlerin seyahatlerini baska illeri kapsama oranin da yiiksek olmasidir. Bunun
nedeni ise Adana'ya yakin illerin seyahat planina dahil edilebilmesinin kolaylig1 ve Adana havalimanimnin ulusal ve
uluslararast uguslarda aktif olarak kullanilmasi olarak diisiiniilebilir. Turistlerin konaklama tercihlerinde birinci
sirada akraba/arkadas evi ikinci sirada otel oldugu tespit edilmistir. Bu sonucun, Adana'y1 tercih etme ile paralel

olmasi da ankete verilen yanitlarin giivenilirligini desteklemektedir.

Turistlerin harcamalar incelendiginde ise yerli turistlerin yabanci turistlere gore daha az harcama yaptiklar
sonucuna ulagilmigtir. Bu sonug ise Saglik (2011)’in sonuglari ile benzer niteliktedir. Arastirmanin bir bagka
sonucu ise, ortalama en yiiksek harcamayi gerceklestirenlerin Amerikali turistler, en diisiik ortalama harcamay1

yapanlarin ise yerli turistlerin oldugu tespit edilmistir. Yapilan kisi basma ortalama harcamalarin detaylarina
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bakildiginda birinci sirada diger mal/hizmetler (kisisel bakim, giyecek ve ayakkabi, tiitiin ve sigara, oto kiralama,
haberlesme hediyelik esya ve gazete-dergi) ikinci sirada, yeme-igme liciincii sirada, konaklama ve dordiincii sirada
ulastirma oldugu sonucuna ulasilmistir. Birinci sirada bulunan diger mal/hizmetlere ortalama kisi basina harcamada
en bilyiik paym ayrilmasi Adana'ya gelen turistlerin yiiksek miktarda alig-veris yapmasi anlamina gelmektedir.
Ayrica yeme-igme kaleminin ikinci sirada olmasinin nedeni ise Adana'min mutfak kiiltiirii konusunda iyi
olmasindan kaynaklanmaktadir. Konaklama harcama kaleminin {i¢iincii sirada olmas1 ise turistlerin genellikle

arkadag/akraba evini tercih etmelerinden kaynaklanmaktadir.

Adana’ya gelen turistlerin genel olarak ortalama 6 giin geceleme yaptiklar1 ve yabanci turistlerin yerli turistlere
gore hem daha fazla harcama hem daha fazla geceleme yaptiklar1 da tespit edilmistir. En fazla gecelemeyi ise Arap
turistler yapmaktadir. Genel olarak bakildiginda Adana'ya gelen turistlerin ortalama kisi basina harcamalarinin
1578 TL oldugu ve bu paranin yaklasik % 9'unu konaklamaya, % 21'ini yeme-igmeye, % 7'sini kiiltiir/eglenceye,
% 54'inii diger/mal hizmetlere, % 7'sini ulastirmaya % 2'sini ise il dis1 gotiiriilen mallara ve sagliga ayirdiklar
sonucuna ulagilmigtir. Turistlerin yapmis olduklar1 harcamanin yiiksek oranda alig-verise yeme-igme kalemlerine
yapildig1 vurgusu yapilabilir. Arastirmanin bu sonucu ise, Erdem (2001)’in Alanya’da yapmis oldugu turistik
harcama c¢alismanin sonucu ile drtiismemektedir. Erdem (2001)’in yaptig1 arastirmanin sonucuna gore Alanya’ya
gelen turistlerin otalama harcamalar sirasiyla konaklama, yiyecek-icecek ve diger mal/hizmetlerdir. Ancak yapilan
caligmalarin sonuglarin ortiismemesi c¢alismalarin farkli turizm ¢esitliligine hitap etmesi ve farkli bolgelerde

yapilmasi nedenlerinden kaynaklanabilir.

Genel olarak degerlendirildiginde Adana'ya 2015 yilinda gelen turist sayisi 833.368 kisi ve arastirma
cergevesinde ortalama tespit edilen kisi basina harcama 1578 TL'dir. Gelen turist sayisinin ortalama kisi bagina
harcamayla ¢arpilmasi sonucu yaklasik 1,31 milyar TL/346 milyon $ (1 $=3,8 TL) dogrudan Adana ekonomisine
katki yaptig1 goriilmektedir. 2015 yilinda tiim endiistrilerin Adana ekonomisindeki yeri, hizmetler sektoriiniin
yaklasik 21 milyar TL oldugu goz 6niinde bulunduruldugunda turizmin 1,31 milyar TL ile % 3'lik bir katk1 yapt1g1
sonucuna ulagilabilir. Bu % 3’liikk katkinin sadece direkt olmasi ve turizmin dolayli ve uyarilmis etkileri goze
alindiginda ¢ok daha fazla oldugu yorumu yapilabilir. Sonu¢ olarak Adana’ya turizm endiistrisinin bdlgesel

kalkinma ¢ergevesinde bir olumlu etkisinin oldugunu séylemek miimkiindiir.
Elde edilen bulgular dogrultusunda;

e Adana'nin turizm sektorii i¢in fiziksel {ist yapis1 123 turizm ve belediye belgeli tesis, 10772 yatak sayis1 ve
129 adet seyahat acentesinden olustugu ve bu dogrultuda yeterli turist sayisinin sehre gelmedigi bir sorun olarak
goriilmektedir. Bu baglamda mevcut turizm kaynaklarinin devlet yatirimlar ile siirdiiriilebilir planlar dahilinde
turizme kazandirilmasi gerekmektedir.

e Adana'nin reklam ve tanitimlarinin uluslararasi diizeyde yapilabilmesi i¢in kamu kurum ve kuruluslarinin

onderliginde turizm isletmelerinin de desteklemesi faydali olacaktir.
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e Yil igcinde gergeklesen portakal cicegi festivali, salgam festivali ve Altin koza film festivalinin igeriklerini
giiclendirmenin yani sira tanitimmin uluslararasi diizeyde yapilarak yabanci turist sayismin artirilmasi
gerekmektedir.

e Liibnan, Suriye ve Irak gibi iilkelerden gelen yabanci turistlerin ziyaretlerinin saglik turizmi amagli oldugu
ve bu nedenle sehirdeki hastanelerin daha fazla gelistirilmesi faydali olacaktir.

e Adana'daki turist sayismin Eyliil-Mayis aylarinda yogunlastigi ve yaz aylarinda dolulugun diistigii
saptanmistir. Bu baglamda sehrin 160 km sahile sahip olmasi ancak verimli kullaniminin olmadig1 gériilmektedir.
Bahsedilen sahil seridinin verimli kullanim1 saglanarak turist sayisinin artirilmasi katki saglaaycaktir.

e Adana'da bulunan havaalanin etkin olmasinin avantaja doniistiiriilerek tur baslangic ve bitis destinasyonu
haline getirilmesi gerekmektedir.

e Adana'ya gelen yabanci turistlerin en fazla harcama yaptiklar1 kalemlerinden birisinin de alig-veris oldugu
tespitine gore diizenlenecek turlarda alig-veris faaliyetinin de mutlaka dahil edilmesi gereklidir.

e Adana'ya gelen turistlerin biiyiik kismi akraba/arkadas ziyareti amaciyla gelmekte ve bu durumun tatil ve is
iligkileri amaciyla gelen turistlere doniistiiriilmesi saglanmalidir.

e Turistlerin en fazla harcama yaptiklari kalemlerden birisi olan yeme-igme isletmelerinin kalite hizmet
standartlarinin olusturulmas1 gerekmektedir.

Adana’da yapilan bu ¢alismanin bolgedeki Hatay, Mersin ve Osmaniye illerinin de dahil edilerek yapilmasi

literatiire katki saglayacaktir.
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Extensive Summary

Tourism has become one of the fastest growing and expanding industries in the world economy.(Cimat ve
Bahar, 2003, UNWTO, 2014, ibis and Batman, 2015: 59). Turkey Statistical Institute (TSI) according to the report
41.61753 million tourists have visited Turkey in 2015 and the average spending per person is 756 dollars is
indicated. As seen in world tourism as well as indicate the presence of economically as figures reached in Turkey.
Tourism revenues are comprised of tourist spending. Tourist expenditures are the policies used for regional
development. This study was carried out to determine the effects of tourist expenditures on regional development.
Tourist spending has direct, indirect and stimulating effects on an economy. These economic effects are within the
scope of countries' regional development instruments. In this context, tourist expenditures have an important place
in the regional development plans of the countries. The aim of this study is to emphasize the importance of the
contributions made to the regional economy by examining the expenditures made by the tourists coming to Adana
in detail. According to the results of tourist expenditure survey collected from 391 people; The reasons for coming
to Adana are mostly relatives-friends visits and holidays, the average spend per visitor is 1,578 TL and the average

per capita spending is the result of American citizens.
The other results of the research;

e 30.2% of the participants are from Turkish tourists, 18.2% from Cypriot tourists, 16.6% from German
tourists and 8.7% from Lebanese tourists.

e While American tourists spend the most average expenditure at 3145 TL, it is seen that domestic tourists
have made at least average expenditure of 722.5 TL.

e The average per capita spending of tourists visiting Adana is 1578 TL and approximately 9% of this money
is spent on accommodation, 21% on food and beverage, 7% on culturel activities / entertainment, 54% on other
services, and 2% of them have reached the result that they distinguish between goods and health that are taken out

of the province. It can be emphasized that tourists spend their spending on high-order shopping-drinking items.

Assuming that 725.008 people are expected to come to Adana in 2015, it can be said that a total contribution of
approximately 1,14 billion TL is made by assuming an average expenditure of 1578 TL according to the result of
the research. As a result, it is possible to say that Adana is a positive effect of the tourism industry on the regional

development framework.
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