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Keywords

Bibliyometri farkli isimlerle de olsa 1900’lii yillarin basinda kullanilmaya baslamistir.
Terimin bugiinkii anlamiyla kullanimi ise Pritchard’in 1900°lii yillarin ikinci yarisinda
yaymmladigi makaleyle gerceklesmistir. Bu ¢alismada, bibliyometrik analiz yardimiyla
gastronomi turizmi disiplininin gelisim siireci aydinlatilmaya calisilmistir ¢ilinkii bu
gelisim, ayn1 zamanda bir destinasyon i¢in de onemli bir gelismislik gostergesidir. Bu
amagla 2013 yilindan 2018 yilina kadar yayimlanan Journal of Tourism and Gastronomy
Studies (Jotags) dergisindeki 281 makalenin kiinye ve kaynakga bilgileri kullanilmistir.
S6z konusu makalelerin en genel ifadeyle yazarlari, bu yazarlarin makaleleri i¢in atif
yaptig1 kaynaklar ve ilgili kaynaklarin yazarlari, aragtirmada benimsenen yaklagim, veri
toplama araci gibi parametreler esas almmmistir. Yapilan analiz dogrultusunda gastronomi
turizmi disiplininde ¢alisan yazarlar ve galigilan kaynak tiirlerine iligkin bulgular sunulmus
boylece de gastronomi turizmi alanyazininin gelisim siireci ortaya koyulmustur.

Abstract

Development of gastronomic
tourism

Gastronomic tourism studies

Bibliometry

Bibliometrics began to be used at the beginning of the 1900's, even with different names.
The use of the term in its current sense was made by Pritchard's article in the second half
of the 1900's In this study, the development process of the gastronomy tourism discipline
was tried to be clarified by bibliometric analysis because this development is also an
important developmental point for a destination at the same time. For this purpose, 281
articles in Journal of Tourism and Gastronomy Studies (JTGS) analysed between 2013-
2018 were used. In the broadest terms, parameters such as the author of the article, the
references cited by the articles of these authors and the authors of the relevant sources are
taken as basis. In the direction of the analysis made, the findings about the authors
working in the discipline of gastronomy tourism and the types of sources studied were
presented so that the development process of the gastronomy tourism literature was
revealed.
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GIRIS

Gastronomi turizmindeki arz kaynaklarn tesisler, aktiviteler, etkinlikler ve organizasyonlardir. Ancak bir
destinasyonun s6z konusu arz kaynaklarma sahip olmasi, onun gastronomi turizmi agisindan geligsmisligini
gostermede tek basina giivenilir bir 6lgiit degildir (Smith ve Xiao, 2008). Bir destinasyonun gastronomi turizminde
one cikabilmesi onun gelismislik diizeyine de baghdir ve en gelismis seviyede olan destinasyonun dérdiincii
seviyedeki gelismislik gostergelerini saglamasi beklenmektedir. Bu seviye gastronomi turizminin hem kiiresel hem
de yerel niteligine dikkat ¢ceker ve destinasyonun uygulama yoniine ek olarak teorik yoniiniin de geligsmis oldugunu
goOsterir. Bu da gastronomi tizerine yazilmis akademik c¢alisma ve tezler ile mimkiindiir (Hjalager, 2002). Bu
noktadan hareketle ¢alismada bibliyometrik analiz kullanilmis ve gastronomi turizmi disiplinindeki ¢aligmalarin
durumu objektif bir sekilde sunulmaya ¢alisilmistir. Kimin, nerede, neyi, nasil ¢alistigini gostererek ilgili bilim

dalinin gelisim siireci aydinlatilmaya ¢aligilmstir.

Bibliyometrik analiz, bilimsel nitelikteki yayinlar1 ve bilim dallarin1 belirli parametreler dogrultusunda
inceleyerek bunlarm hem mevcut durumunun hem de zaman igindeki gelisiminin tespitini saglamaktadir (Pritchard,
1969). Yazara gore bibliyometrinin ana amac1 herhangi bir disiplinin veya yazili dokiimanim gelisim siirecini, bir
takim parametreler kullanarak analiz etmektir. Bu parametreler yalnizca istatistiksel verilerle sinirli olmayip ilgili
bilim dalin ve bilimsel yaymlar1 hem nicelik hem de nitelik bakimindan degerlendirmektedir. Bibliyometrik analiz
pek ¢ok yaym tiirline uygulanabilmektedir ancak ana odagi makalelerdir (Hall, 2011: 16). Bu nedenle 2013
yilindan 2018 yilma kadar yayimlanan JTGS dergisindeki 281 makalenin kiinye ve kaynakca bilgileri
kullanilmistir. S6z konusu makalelerin en genel ifadeyle yazarlari, bu yazarlarin makaleleri i¢in atif yaptigi
kaynaklar ve ilgili kaynaklarin yazarlari, arastirmada benimsenen yaklasim, veri toplama araci gibi parametreler
esas almmustir. Yapilan analiz dogrultusunda gastronomi turizmi disiplininde ¢alisan yazarlar ve ¢aligilan kaynak

tiirlerine iliskin bulgular sunulmus bdylece de gastronomi turizmi alanyazininin gelisim siireci ortaya koyulmustur.

Calismanin alanyazin kisminda oncelikle gastronomi turizmi kavrami ele alinmistir. Ardindan gastronomi
turizminin gelismislik gostergelerinden bahsedilerek gastronomi turizmine iliskin yapilan 6nemli ¢aligmalar ve
bibliyometri 6zelindeki ¢calismalar sunulmustur. Yontem boliimiinde ise arastirmanin evreni ve 0rneklemi, secilen
veri parametreleri, verilerin nasil derlendigi, girildigi ve analiz edildigi aciklanmistir. Bulgular ve yorum
boliimiinde, aragtirmada toplanan verilerden elde edilen bulgular, arastirmacinin yorumlariyla birlikte sunulmustur.
Sonu¢ ve oOneriler boliimiinde ise s6z konusu bulgular g¢ercevesinde ulasilan sonuglara yer verilmistir.

Arastirmacinin teoriye ve pratige yonelik onerileriyle de ¢alisma son bulmustur.
KAVRAMSAL CERCEVE

Gastronomi, bir bilim dal1 olarak hem fen bilimlerinden hem de sosyal bilimlerden faydalanmaktadir ve ayni
zamanda onlar i¢in de cesitli aragtirma konular1 sunmaktadir. Fen bilimleri ile olan iligkisi baglaminda tat alma,
besin 6geleri, gida maddelerinin nitelikleri, hijyen, sanitasyon ve buna benzer konular siralanabilir. Sosyal bilimler
baglaminda ise hangi yemekten ya da icecekten hangi sebeplerle hoslanip hoslanmadiklar1 psikolojinin; s6z konusu

yiyecek ve iceceklerin paylasilmasi, disarida yeme igme olgusu ve motivasyonu ekonomi ve sosyolojinin; mutfak
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arag-gereclerinin evrimi tarih ve arkeolojinin; meniilerin sunumu ve miisterilerin sunulan hizmetten memnun
kalmas1 pazarlamanin; hangi inangta nelerin yenilebilecegi nelerin yenilemeyecegi ise ilahiyatin kapsamina
girmektedir (Shenoy, 2005). Bu bilim dallar1 ve arastirma konular1 bunlarla sinirli olmayip ¢ogaltilabilir ki nitekim

bunlardan bir tanesi de turizmdir.

Gastronomi turizmi kavraminin kékeni ii¢ unsura dayanmaktadir: tarim, kiiltiir ve turizm. Tarim, gastronomi
turizmine konu olan iiriinii sunmakta; kiiltiir, bu iirliniin tarihini ve otantikligini saglamakta ve son olarak turizm ise
gerekli altyapi ve hizmetleri temin etmektedir (Smith ve Hall, 2003; Du Rand ve Heath, 2006). Bununla baglantili
olarak gastronomi turizminin 20. yiizyildaki mevcut konumunu kazanmasinda bir takim unsurlarin etkili oldugu

anlasiimaktadir (Boniface, 2003):

1. Tarimin ortaya cikisi ile insanlarin gevreye ve siireglere uyum saglamasi, kendilerini tarim konusunda
gelistirmeleri,

2. Kiiltiirel etkilesimlerin ve kiiltiir hakimiyetinin 6nem kazanmasi,

3. Bireysellikten kiiresellige gegis ve standartlasmaya olan tepki,

4. Gida giivenligi konusundaki endiseler.

2 9

Alanyazinda “culinary tourism”, “gastro tourism”, “food tourism”, “gourmet tourism” gibi farkli isimler yer alsa
da daha bilinir olmasi bakimindan ¢aligma kapsaminda gastronomi turizmi kavrami kullanilacaktir ve bu kavrami
1998 yilinda alanyazina kazandiran kisi Lucy M. Long’dur. S6z konusu kavram, culinary toruism olarak ilk kez
“bilinenden farkli bir mutfak kiiltiiriindeki yiyeceklerin hazirlanmasi, sunulmasi, tiiketilmesi, buradaki 6giin
sistemi, yeme bicimlerini kesfetme amaciyla gergeklestirilen turizm sekli” anlamiyla kullanilmistir (Long, 2004).
Bu tanimla yazar, gastronomi turizminin sosyo kiiltiirel yanin1 vurgulamakta, bagka tatlarla tanigmanin diger

kiiltiirleri kabul etme ve deneyimleme yollarindan biri oldugunu savunmaktadir.

Gastronomi turizminin kiiltiirle baglantisi, yadsinamaz bir gergektir. Gastronomi turizmine katilan turistler, 6zel
ilgi turizmi kapsaminda ele alinabilecegi gibi kiiltiir turizmi kapsaminda da degerlendirilebilecektir (Hjalager ve
Corigliano, 2000). Long’un (2004) bahsi gecen gastronomi turizmi tanimi zamanla, dar kapsami nedeniyle elestiri
almis ve ardindan kavrami agiklamaya yonelik yeni tamimlar tliretilmeye baglamistir. Smith ve Xiao (2008)
gastronomi turizmini motivasyon temelinde tanimlamis ve seyahat kadar yeme-icme ile ilgili 6zel ilgilerin de
motivasyonuyla destinasyon tercihi yapildigini, ancak bu seg¢imde Onceligin illa ki yeme-igcme ilgisi
olamayabilecegini belirtmistir. Benzer sekilde Quan ve Wang (2004) da turistlerin seyahatlerinde yiyecek igecegin
hem ana ¢ekim unsuru hem de ikincil destek unsur olabilecegini hatta giinliik rutinin bir pargasi olarak da tercih
edilip tiiketilebilecegini savunmaktadir. Burada dnemli bir tartisma giindeme gelmektedir ¢linkii Hall ve Mitchell
(2005) gastronomi turizmini sdyle tanimlamaktadir: birincil ve ikincil gida tireticilerini, yiyecek ve i¢ecekle ilgili
festivalleri, restoranlart ve 6zel gida iiretimi yapilan destinasyonlar1 deneyimlemek i¢in yapilan seyahatlerdir.
Goriildiigii gibi tamimlar arasindaki temel fark, yeme-igme motivasyonunun oOnceligidir. Bir diger ifadeyle
gastronomi turizmi, yalmzca diger seyahatlerin bir pargasi olarak goriilememekte bunun yerine gidilecek

destinasyondaki yiyecek icecek kiiltiiriiniin turist davranisinin ve destinasyon secimini sekillendirecegini ifade
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etmektedir. Yeme-igme motivasyonu, zorunlu bir ihtiyacin yerine getirilmesi olarak goriildiigii takdirde ziyaret
edenler ile ziyaret edilen destinasyon arasinda kurulan iliskinin ancak tek yonlii ve yiizeysel nitelikte olabilecegi
belirtilmektedir. Dolayisiyla gastronomi turizminden bahsedebilmek i¢in su 6n kosullardan birinin ya da birden

fazlasinin yerine getirilmesi gerektigi soylenebilir (Hall ve Sharples, 2003):

1. Ozel, nitelikli bir yiyecegi tiiketme istegi,
2. Belirli bir yoreye ait spesifik bir {irlinii tiiketme istegi,

3. Unlii bir sefin hazirladig, 6zel bir yemegdi yeme istegi.

Yukaridaki ti¢ kosulda da 6ne ¢ikan ozellik essizliktir. Gastronomi turizmi, essiz yeme-igme deneyimleri ile
ilgili olmalidir. Burada essizlik ile kast edilen s6z konusu yemek ya da igecegin spesifik bir yere, bolgeye ya da
iilkeye ait olmasidir. Bunun bir sonucu olarak gastronomi turizminin gergeklestigi alanlar da 6zgilin yemek ve

iceceklerinin bulundugu temel alanlar olmalidir (Groves, 2001; Green ve Dougherty, 2008).

Gastronomi turizmini bir bagka acidan ele alan Santich (2004) ise tiiketimden ¢ok iiretim konusuna odaklanan
bir turizm ¢esidi oldugunu belirtmektedir. S6z konusu iiretimin hangi tarihsel siireglerden gectigini gosteren
miizeler, gitftlikler vb. yerlerin yer aldig1 Fransa ve Italya bu anlamda énemli temsilleri olusturmaktadir. En genel
ifadeyle insanlarin tatmak istedikleri yiyecek ve igeceklerle ilgili seyahat deneyimlerini ifade eden gastronomi

turizmi soyle 6zetlenebilmektedir (Hall, Mitchell ve Sharples, 2003):

Yerel kiiltiirtin parcasidir,

Bolgesel turizm tanitiminda 6nemli bir unsurdur,

Bolgenin tarimsal ve ekonomik gelisiminde 6nemli bir bilesendir,
Rekabetgi hedef pazarlamanin bir anahtaridir,

Hem kiiresellesme hem de yerellesmenin bir gostergesidir,

o o k> w DN

Belirli tilketim modelleri ve tercihleri olan turistler tarafindan tiketilen bir iriin ve hizmettir.

Gastronomi turizminin bir bakima destinasyonlara etkisini iceren yukaridaki maddelere bakildiginda, ilgili
destinasyonlar i¢in Onemi daha iyi anlasilacaktir. Gastronomi turizmi yiyecek ve igeceklerin turizm
endiistrisindeki 6nemi dolayistyla ekonomik ve toplumsal kalkinma anlaminda tilkelere biiyiik katkilar1 olabilecek
bir turizm c¢esididir (Wolf, 2006). Gastronomi turizminin bir destinasyona ekonomik, sosyal ve c¢evresel
siirdiiriilebilirlik olarak ii¢ temel etkisi oldugunu savunan Everett ve Aitchison (2008) 6zellikle kirsal bolgelerde
gastronomi turizmini tesvik etmenin yararlarindan bahsetmektedir. S6z konusu tesvikin bolgedeki c¢iftcilerin,
iireticilerin ve kiiglik isletmelerin turizm gelirlerini arttirmasina yardimci olacagini diisiinmektedir. Bolgenin
ekonomik gelisiminde siirdiiriilebilirlik saglamasi agisindan gastronomi turizminin potansiyeline dikkat ¢eken bir
bagka aragtirmacit Hjalager (2002) ise alanyazina bir gastronomi tipolojisi modeli dnermektedir. Bu modelde
hiyerarsik olarak takip edilen dort asamanin sonuncusuna gelindiginde, bolge icin en yiiksek ekonomik

performansin saglanacag iddia edilmektedir.

Gastronomi turizminin bolgesel kalkinma {izerindeki etkisini inceleyen Hall, Mitchell ve Sharples (2003) yeme-

icme ile turizmin arasindaki iligki iyi kuruldugunda bunun yalnizca ekonomik degil bolgesel kalkinmaya da yerel
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kimligin ve kiiltiiriin gliglenmesi anlaminda katk: saglayacagimn ileri siirmektedir. Bunun temel sebebi ise sosyal ve
kiiltiire] mirasa sahip c¢ikilmasi ve bunlarin gelecek kusaklara aktarilmasi konusunda gastronomi turizmin

olusturdugu bilingtir.

Gastronomi turizminin ekonomik ve sosyal gelisime katkisi disinda bir bagka etkisi de yerlesik halk ile turist
arasinda duygusal bir bag ve sembolik etkilesim kurulmasina olanak tanimasi, bdylece destinasyon imaji ve
pazarlamas1 agisindan giiglii bir gelisim saglamasidir. S6z konusu bagin nasil kurulduguna yonelik aciklamalara
gore turistler gittikleri destinasyonda daha onceki giinliilk yasamlarinda dikkat bile etmedikleri baz1 yiyeceklere ve
iceceklere, deneyimleri esnasinda sembolik anlamlar yiiklemektedir. Boylece s6z konusu yeme-igme unsurlari ile

ilgili faaliyetler, bolgesel etkilesimin bir araci haline gelmektedir (Kalkstein-Silkes, Cai ve Lehto, 2008).

Gastronomi turizmi kavraminin anlami, kapsami, énemi ve etkilerinden sonra bir bagka énemli konu olan
gastronomi turizminin gelismislik gostergeleri akla gelmektedir. Smith ve Xiao (2008) gastronomi turizminde arz
kaynaklarinin tesisler (binalar, araziler, rotalar), aktiviteler (tiikketim tiirleri, gastronomi turlari, egitimler),
etkinlikler (tiiketici gosterileri, festivaller) ve organizasyonlar (birlikler, dernekler) olmak {izere dort tiirii oldugunu
belirtmektedir. Bir destinasyonun séz konusu arz kaynaklarina sahip olmasi, onun gastronomi turizmi agisidan
gelismisligini gostermede tek basina giivenilir bir 6lgiit degildir. Bu nedenle gastronomi turizminin ekonomik
etkilerinde daha &nce bahsi gegen gastronomi tipolojisi iizerinde durulacaktir. Ilgili tipolojiye gdre bir
destinasyonun gastronomi turizminde One ¢ikabilmesi i¢in sahip olmas1 gerekenlerin dort farkli seviyesi vardir ve
artan her bir seviyeyle birlikte destinasyonun gelismislik diizeyi de artmaktadir. Gastronomi turizminin gelismislik

gostergeleri, Hjalager (2002) tarafindan “dortlii hiyerarsi” seklinde asagidaki gibi siralanmaktadir:

Birinci Derece Gostergeler: Yiyecek endiistrisinin yerel geligimini aktarmaktadir ve iriin kalitesinin

iyilestirilmesine dikkat ¢ekmektedir. Bu gostergeler, arz kaynaklarinin niceligini 6n plana gikarmaktadir. Talep
edenler ile tedarikgiler arasindaki iletisim eksikligi, sunulan yiyecek-igecegin, altyapinin yetersizligi konular
destinasyonlarin kendilerini dogru sekilde tanitmalarin1 ve planlama yapmalarint gerekli kilmaktadir. Bu nedenle
de restoranlarin, konaklama tesislerinin ya da yerel aktivitelerin yalnizca var olmasi yetmemekte bunlarin web
sitesi, brosiir gibi kanallarla tanittiminin da yapilmasi gerekmektedir. Giintimiizde gastronomi ile ilgili televizyon
kanallarinin ve programlarinin giderek artmasi da bu anlamda bir gosterge sayilabilmektedir (Fields, 2002). Birinci

dereceden gostergeler su sekilde siralanabilmektedir:

e Gastronomik iirtinleri tanitan web sitesinin olmasi

e Gastronomik iiriinleri igeren seyahat brosiirlerinin olmasi
e Yerel iiriinlerin tanitiminin yapilmasi

e Yerel iiriinlerin marka sayilar

e Restoranlarin sayist

e Restoranlarin taninmighigi/imaji

e Planlamasi yapilan yeni restoranlarin olmasi

e Konaklama tesislerinin sayisi
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e Yerel iiriinlerin sunum sekilleri
e Yerel gastronomik aktivite ve etkinliklerin olmasi

e Turistlere yonelik yerel iiriinleri tanitma ¢abasinin olmasi

Ikinci Derece Gistergeler: Bir dnceki gostergeler arasinda yer alan yerel iiriinlerin sunum tarzlarmin ya da

kalitelerinin ¢ok daha Otesine gegerek bunlarin giiniimiiz kosullarina goére uyarlanmasini, turist taleplerine hitap
edecek sekilde yeniden diizenlenmesini igermektedir. Dolayisiyla s6z konusu gostergelerin, bir destinasyonun
gastronomi turizmi konusunda yatay yondeki gelisimini temsil ettigi sOylenebilir. Yerel yiyeceklerin her yerde
farklh sekillerde ve kalitede yapilmasi destinasyonlar i¢cin 6nemli bir sorun olusturmaktadir. Bu durumun 6niine
gecebilmek adina ise tedarikgilerin ve restoranlarin, kalite standartlarini belirleyen ve denetleyen kurumlarin olmasi

onemli bir diger gelismislik gostergesidir. Tkinci dereceden gostergeler su sekilde siralanabilmektedir:

e Yerel iiriinlerin sunum kalitesi

e Yiyecek tedarikgileri ve restoranlarin, kalite standartlarini belirleyen ve denetleyen kurumlarin olmasi
o Sertifikal1 ve kaliteli {iriinlerin turizm brosiirlerinde yer almasi

e Seyahat brogiirlerinin bolgesel turizm sorumlular: tarafindan turistlere ulastiriliyor olmasi

e Yerel yiyeceklerin gliniimiiz kosullarina ve taleplerine hitap edecek sekilde uyarlanmis olmasi

Uciincii Derece Géostergeler: Yemek yeme deneyimini etkileyen dis unsurlari zenginlestirilmesini ve bdylece
destinasyonun gastronomi turizmi konusunda yatay yodndeki gelisimini temsil ettigi sOylenebilir. Bu asamada
dikkat ceken unsurlardan biri, yiyecekle baglantili etkinliklerin ve {iretim siirecini hikayelestiren ziyaretci
merkezlerinin giindeme gelmesidir. Festivaller, fuarlar, hasat kutlamalar1 gibi etkinliklerin yami sira olusturulan
gastronomi rotalar1 ya da yiyeceklerin nasil liretildigini ve nasil tiiketildigini gOsteren, turistlere sadece pasif olarak
izleme degil ayn1 zamanda katilma imkani1 da saglayan gastronomi miizeleri, yoresel yemek kurslari da ilgili
destinasyonun iigiincii dereceden gelismisligini gostermektedir. Ugiincii dereceden gostergeler su sekilde

siralanabilmektedir:

e Yemegin yerel aktivite ve etkinliklerle tanitilmasi

o Turistleri restorana ¢ekecek yarigsma, eglence gibi ¢ekiciliklerin olmasi

e Dogal yemek-ciftlik konseptli tatil seceneklerinin olmasi

e Turistik gastronomi brosiirlerinin ve internet sitelerinin gevrildigi yabanci dil sayist
e Gastronomi brosiirlerinin gorsel agidan zenginligi

o Turistlere yonelik yoresel yemekleri pisirme kurslarinin olmasi

e Tarimsal tiretim alanlarinin turizme agilmasi

e Sarap rotalarinin yaratilmis olmasi

e Gastronomi miizelerinin olmasi

Dordiincii Derece Gostergeler: Bir destinasyonun gastronomi turizmi konusunda ¢apraz yondeki gelisimini

temsil ettigi sOylenebilir. Diger ifadeyle bu gostergeler, gastronomi turizminin hem kiiresel hem de yerel niteligine
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dikkat cekmektedir ve bu gostergeleri saglayan bir destinasyonun en gelismis seviyede oldugu kabul gérmektedir.
Burada alt1 ¢izilmesi gereken konu ise gastronominin uygulama ydniine ek olarak teorik ydniiniin de tamamlanmus
olmasi gerekliligidir. Gastronomi egitimi ic¢in 6zel olarak 6grenme ortamlarmnin hazirlanmasi da bunu isaret
etmektedir. Bu egitim kurumlarina ve Ar-Ge caligmalarina ek olarak planli gelisim saglamak adina gastronomi
turizmi topluluklarinin orgiitlenmesi konusuna da deginilmistir. Son olarak yerel gastronomi iizerine yazilmig
akademik caligsma ve tezler de bir baska gosterge olarak sunulmaktadir. Dordiincii dereceden gostergeler su sekilde

siralanabilmektedir:

e Turizm egitim kurumlarinda, gastronomi konusunda Ar-Ge galigmalarinin olmast
e Yerel gastronomi ve gastronomi turizmi topluluklarinin olmasi
e Yerel gastronominin ulusal ve yerel medyada yer almasi

e Yerel gastronomi iizerine yazilmis akademik ¢aligmalarin ve tezlerin olmasi

Gastronomi turizmi, énemli bir ¢aligma konusu olarak 6zellikle son on yillik donemde arastirmacilarin ilgisini
¢cekmeye baglamistir. Bu alanda yapilan ¢aligma drneklerinden hareketle, alanyazinda 6ne ¢ikan konular hakkinda
yorum yapilabilmektedir. Bu kapsamda arastirmaci, 1980’li yillardan 2017 yilina kadar cesitli dergilerde
yayimlanan makalelerin bir derlemesini yapmigtir. Gastronomi turizmi alaninda 2000’li yillara kadar yapilan
caligmalar incelendiginde, daha ¢ok gastronomi ile turizm arasindaki iligkinin anlamlandirilmaya c¢alisildigt
goriilmektedir. Temel olarak turizm ile yoresel gida arasindaki iliskiyi ortaya koymay1 amaglayan ¢aligmalar
yapilsa da (Belisle, 1983; Telfer ve Wall, 1996) bu iliskinin pek ¢ok farkli ac¢idan etkileri de 6nemli bir diger
arastirma konusu olarak gilindeme gelmistir. Nitekim gastronomi turistlerinin seyahat motivasyonlarinda,
destinasyon sec¢imlerinde, tatil deneyimlerinde bu bagin etkili oldugunu belirten arastirmacilarin (Marris, 1986;
Sheldon ve Fox, 1988; Van Westering, 1999) yani sira sdz konusu destinasyonun yerel kimligini pekistirmeyi
sagladigint belirtenler (Bessi¢re, 1998) de bulunmaktadir. Boylece gastronominin hem sosyal hem de kiiltiirel

etkileri yavas yavas agikliga kavusmaya baslamistir.

Gastronomi turizmi ile ilgili ¢alismalarin 2000°li yillarda nitelik ve nicelik olarak giderek ivme kazandigi
bilinen bir gercektir. Ozellikle ilk on yillik dénem ele alindiginda alanyazinda cevabi aranan sorularin cesitlendigi
goriilmektedir. Gastronomi turizmini etkileyen sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faktdrler ile gastronomi turistlerinin
motivasyonlari, davraniglari ve buna benzer konular {izerinde durulmaya devam edilse de alandaki aragtirmacilar
gastronominin giizel sanat etkinligi olarak degerlendirildigi (Hegarty ve O’Mahony, 2001) ya da tarihsel
perspektiften ele alindig1 (Sherman, 2003; Ganter, 2004) kesifsel calismalar da yapmaya baslamislardir. Oyle ki
baz1 ¢aligmalarda gastrospeak (Fox, 2007), gastronationalism (DeSoucey, 2010) gibi yeni kavramlar ortaya koymus
ve bunlarin benimsenmesine ¢alismiglardir. Ayrica ¢alismalarin konusu yalnizca tanimlama olmaktan ¢ikmis bunun
otesine gecerek ilgili calismalarla bazi problemlere de ¢dziimler aranmistir. Ornegin Coveney ve Santich’in (1997)
caligmasindan sonra Smith ve Xiao (2008) da tedarik zincirindeki sorunlarin ¢oziimiine yonelik g¢aligma
gergeklestirmigler ve bu yolla sektdr paydaslariin gida iiretim ve dagitim yontemleriyle ilgili yasadiklari sorunlari

¢ozmeye caligmiglardir.
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Aymi yillarda gergeklestirilen ve gastronomi turistlerine odaklanan c¢aligmalar derinlesmeye baslamigtir.
Destinasyon se¢imlerinde, segtikleri destinasyondan memnuniyetlerinde, buradaki harcama niyetlerinde
gastronominin etkisi, alandaki énemli aragtirma konular arasinda yerini almistir (Nield, Kozak ve LeGrys, 2000;
Au ve Law, 2002; Quan ve Wang, 2004; Cohen ve Avieli, 2004; Kivela ve Crotts, 2005; Kivela ve Crotts 2006;
Ignatov ve Smith, 2006; Correia, Do Valle ve Mogo, 2007; Correia, Moital, Da Costa ve Peres, 2008; Jalis, Zahari,
Zulkifly ve Othman, 2009; Kim, Suh ve Eves, 2010; Kim, Goh ve Yuan, 2010). Ustelik gastronomi turistlerinin
destinasyon tercihi, motivasyonu, memnuniyeti ve harcama niyeti ile destinasyon imajmin (Ab Karim ve Chi,
2010) ve tanitim ¢abalarinin (Boyne ve Williams, 2003; Okumus, Okumus ve McKercher, 2007; Horng ve Tsai,
2010) baglantili oldugunu vurgulayan calismalar da yapilmistir. Yani sira sarap turistini basli basina bir konu
olarak ele alanlar (Williams, 2001; Charters ve Ali-Knight, 2002; Alant ve Bruwer, 2004), gastronomi turizmini
siirdiiriilebilirlik (Everett ve Aitchison, 2008; Sims, 2009) ya da kiiltiir (Hjalager ve Corigliano, 2000; Santich,
2004; Harrington, 2005) cercevesinde irdeleyenler de ilgi gérmeye baslamistir.

Bir 6nceki donemde web sitelerinin analizi yoluyla veya netnografi kullanilarak ger¢eklestirilen ¢alismalar
(Okumus, Okumus ve McKercher, 2007; Germann Molz, 2007, Horng ve Tsai, 2010) ikinci on yillik periyotta da
varligini siirdiirmistiir. Gastronomi turizmini e-wom (elektronik agizdan agiza iletisim) gibi konular ile birlikte
degerlendiren Wang’m (2011) ¢alismas1 ise bunlardan yalmizca biridir. Diger iki donemin konularinin yaninda bu
donemde, gastronomideki gelisime de paralel olarak daha spesifik konular ele alimmistir. Gastronomi turizmini
yalnizca sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faktorlerin degil aym1 zamanda psikolojik faktdrlerin de etkileyebilecegi
anlagilmistir (Mak, Lumbers, Eves ve Chang, 2012) ve gastronomi turizmi kapsaminda ger¢eklesen etkinliklerin
destinasyon pazarlamasindaki rolii arastirlmistir (Lakidevié, Zarevac ve Panti¢, 2012; Chaney ve Ryan, 2012). Bu
noktada Hillel, Belhassen ve Shani’nin (2013) yaptig1 ¢aligma ise bir destinasyonun gastronomi anlaminda ¢ekim
unsuru alarak degerlendirilememe sebeplerini incelemesi bakimindan alanyazinin bakis agisini genigleten énemli
bir ¢alismadir. Ayrica yeni kavramlardan biri olarak gastro diplomasiyi alanyazina kazandiran Nirwandy ve Awang
(2014) da s6z konusu caligmayla alana 6nemli bir katkida bulunmustur. Tiim bu g¢alismalar disiiniildiigiinde

13

Yilmaz’in (2017a: 172) sozleri 6zet niteligindedir: “...gastronomi ve turizmin biitlinlestirilmesi c¢abalarmin
arastirmacilar i¢in Oonem arz ettigi dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda arastirmacilarin gastronomi ve turizm
iliskisinde genellikle turist veya destinasyon yoneticilerini odak noktasina koydugu goriilmektedir. Diger taraftan
ilgili alanyazinda yapilan calismalarda gastronomi ve turizm iliskisi ele alinirken ¢ogunlukla nicel arastirma

yaklasiminin benimsendigi géze ¢arpmaktadir.”

Gastronomi turizmi ile ilgili ¢aligmalar incelenirken alan hakkinda biitiinciil bir bakis edinmek adina daha 6nce
hazirlanmis bibliyometrik caligmalardan da faydalanilabilmektedir. Ulusal alanyazinda turizmi konu alan
bibliyometrik caligmalar, Tablo 1’de goriildiigii gibi 2012 yilindan giliniimiize kadar giderek ¢ogalmistir. Burada
tizerinde durulmasi gereken nokta son iki yilda séz konusu bibliyometrik ¢alismalarin turizm odagindan daha

spesifik olan gastronomi turizmine kaydigidir ve bu da arastirmanin gerekgesini destekler nitelikte bir gelismedir.
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Tablo 1. Ulusal Alanyazinda Turizme Y 6nelik Bibliyometrik Calismalar

1 Kozak (1994) Anatolia Dergisi’nde Yayimlaan Yazilar Uzerine Bir inceleme
2 Kozak (1995) Tiirkiye’de Yayimlanan Turizm Konulu Makaleler Uzerine Bir inceleme
3 6z ve Kozak (1999) Turizm Isletmeciligi Dergisi nin Turizm Literatirine Katkis1 Hakkinda
Bir Inceleme
Tiirkiye’de Turizm Pazarlamasi Literatiiriiniin Gelisim Siireci: 1972-1999
4 Kozak (2001) Yillar1 Arasinda Hazirlanmug Lisansiistii Tez Caligmalar1 Uzerine Biyo-
Bibliyografik Bir Inceleme
= Turizm Pazarlamasi Alaninin Bibliyometrik Profili (2000-
5 Ozel ve Kozak (2012) 2010) ve Bir Atif Analizi Caligmast
. Anatolia: Turizm Arastirmalar1 Dergisi’nde Yayimlanan
6 Cigek ve Kozak (2012) Hakem Denetimli Makalelerin Bibliyometrik Profili
. Sosyal Bilimler Enstitii Dergilerinde Yayimlanan Turizm Makalelerinin
! Zencir ve Kozak (2012) Bibliyometrik Profili (2000-2010)
Tiirkiye'de 2000-2010 Yillar1 Arasinda Yayimlanan Turizm Konulu
8 Evren ve Kozak (2012) Makalelerin Bibliyometrik Analizi
Turizm Konulu Yiiksek Lisans Tezlerinin Bibliyometrik Ozellikleri
9 Turan (2014) (1984-2013)
Annals of Tourism Research Dergisinde 2004 — 2013 Yillar1 Arasinda
10 Kaya (2014) Yayimlanan Makalelerin Bibliyometrik Analizi
. Tiirkiye’de Turizm Alanyazininin incelenmesi: “Sistematik Tiirkiye
1 Tirktarhan (2014) Turizm Isletmeciligi Bibliyografyasi (1929-1984)” Uzerine Bir inceleme
12 Nergiz (2014) Tiirkiye’de Lisansiistii Turizm Tzecz)ie?f;mn Bibliyometrik Profili (1990-
13 Arica (2014) Seyahat Isletmeciligi Literatiiriiniin Gelisim Siireci: Tiirkiye’de Hazirlanan
Lisansiistii Tez Calismalarinin Bibliyometrik Olarak incelenmesi
Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi’nin Bibliyometrik Analizi:
14 Karagoz ve Kozak (2014) Arastirma Konular1 ve Kurumlar Arasi Is Birliginin Sosyal Ag Analizi ile
Incelenmesi
. : Turizm Alan Yaziminda Engelliler ile Tlgili Caligmalarin
15 Cevizkaya, Ilyas ve Avcikurt (2014) Bibliyometrik Profili (2000-2013)
16 Temizkan, Cicek ve Ozdemir (2015) Saglik turizmi konusunda yayinlanan makalelerin bibliyometrik profili
17 Sahin ve Acun (2015) Turist Rehberligi Alaninin Bibliyometrik Profili
18 Tekin (2016) Tiirkiye'deki Lisansiistii Turizm Tzeoziesrmde Odaklanilan Konular: 1984-
Tayfun, Kiiglikergin, Aysen, Eren ve Turizm Alaninda Yazilan Lisansiistii Tezlere Yonelik Bibliyometrik Bir
19 LS :
Ozekici (2016) Analiz
.. . Turizm Alanyazinda Kiiltiirel Mirasla lgili Calismalarin Bibliyometrik
20 Toksoz ve Birdir (2016) Profili (2006-2015)
21 Aydin (2017) Yiiksekdgretim Kurulu Tez Merkezinde (YOKTEZ) Yiyecek igecek
Y Isletmeciligi Alaninda Kayith Bulunan Tezlerin Bibliyometrik Analizi
22 Bayram, Bayram ve Karacar (2017) Siirdiiriilebilir Turizm: Bibliyometrik Analiz
23 = Gudu-Demirbulat ve Teik-Ding (2017) Siirdiiriilebilir Turizm Konulu Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Profili
24 Olay, Karacil ve Siireme (2017) Helal Turizm Alaninin Bibliyometrik Profili
25 Civelek-Orug ve Tiirkay (2017) Turizmi Konu Alan Lisansiistii Caligmalarinin Bibliyometrik Analizi
Ulusal Turizm Kongrelerinde Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Alani ile
26 Yilmaz (2017b) flgili Yaymlanan Bildiriler Uzerine Bir Arastirma
27 Siinnetgioglu, Yalgikaya, Olcay ve Turizm Alaninda Yazilmis Olan Gastronomiye Iliskin Tezlerin
Mercan (2017) Bibliyometrik Profili
28 Giizeller ve Celiker (2017) Gecmisten Giinlimiize Gastronomi Bilimi: Bibliyometrik Bir Analiz
29 Ayaz ve Tiirkmen (2018) Yoresel Yiyecekleri Konu Alan Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Analizi

Yilmaz (2017) ¢alismasinda, 10. ve 16. Ulusal Turizm Kongresi dahil olmak iizere yedi kongrenin elektronik
bildiriler kitabini tarayarak eristigi 63 bildiriye analiz etmistir. Buna gore s6z konusu bildirilerin yaziminda kaynak

olarak kitaplardan ¢ok makalelere bagvuruldugu, ampirik arastirmalarin daha ¢ok tercih edildigi ve veri toplama
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yontemi olarak da anket yonteminin agirlikta oldugu dikkat cekmektedir. Toplamda 157 yazarin katki sagladigi bu
63 bildirinin yazarlarinin ¢ogunlukla yardimci dogent unvanina sahip olduklar1 ve en fazla katkinin da Mersin

Universitesi, Turizm Fakiiltesi’nde gorev yapan akademisyenler tarafindan saglandig1 saptanmustir.

Siinnetcioglu vd. (2017) ise Yiiksek Ogretim Kurumu’nun Ulusal Tez Merkezi internet sitesindeki turizm
lisansiistii tezlerini “gastronomi” anahtar kelimesi ile taramis, ulastiklar1 33 adet tezi incelemislerdir. Calismada
elde edilen bulgulara gore turizm alanindaki s6z konusu tezlerin, genellikle yiiksek lisans tezi oldugu ve ¢cogunlukla
da pazarlama konusu kapsaminda ele alindig1 anlasilmistir. Orneklem olarak bir degerlendirme yapildiginda ise
kolayda ornekleme ile amaca gore ornekleme tiirlerinin daha c¢ok tercih edildigi saptanirken veri toplama araci

olarak da en ¢ok ankete bagvuruldugu belirlenmistir.

Bu c¢aligmanin amaciyla en ¢ok benzerlik gosteren calisma, Gilizeller ve Celiker’in (2017) gerceklestirdigi
arastirmadir. Web of Science Core Collection veri tabaninda “gastronomy” konu bagliginda tarama gergeklestiren
ve gastronomi alaninda 1970-2017 yillar1 arasinda yayimlanan 703 calismay1 bibliyometrik olarak analiz eden
yazarlar, disiplinde son 48 yildaki egilim ve trendleri ortaya koymay1 amacglamaktadirlar. Calismanin bulgulari,
hem yaymn hem de atif sayilar1 baglaminda alana olan ilginin 2000 yilindan sonra arttigini, bu c¢aligmalarin ise
agirlikli olarak makale-bildiri tiiriinde ve Ingilizce dilinde gergeklestirildigini ortaya koymustur. En fazla atif alan
derginin Journal of Culinary Science & Technology, yazarmn ise Herve This oldugu belirlenmistir. Hayagreeva Rao
ve arkadaslar1 tarafindan 2003 ve 2005 yillarinda gerceklestirilen caligmalar, alana yon veren oOncii referans

kaynaklari olarak tespit edilmistir.

Ayaz ve Tiirkmen (2018) ise Ulusal Tez Merkezi internet sitesinde yayinlanan ve 1999-2017 yillar1 arasinda
gergeklestirilen lisansiistii tez ¢alismalarini analiz etmistir. Aragtirma kapsaminda 45 adet lisansiistii tez incelenmis
ve yoresel yiyecekleri konu alan tezlerin cogunlugunun 2016 yilinda yapildigi, bunlarin biilyiik kisminin da yiiksek
lisans tezi oldugu bulgulamistir. Anahtar kelimeleri “yemek kiiltiirii” ve “yoresel iirin” olarak 6ne ¢ikan tezlerin,

en fazla Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali’nda gerceklestirildigi goriilmiistiir.

Bibliyometrik calismalarin analiz birimi, tabloda da goriildiigii gibi statik yapida degildir. Analizler tek bir
yayin tiirli izerinden (bildiri, makale, lisansiistii tez, kitap vb.) yapilabilecegi gibi tek bir siireli yayin iizerinden de
yapilabilmektedir (Anatolia Turizm Aragtirmalar1 Dergisi, Annals of Tourism Research vb.). Ancak hepsi temelde
ayn1 amaca hizmet etmektedir. Bu kapsamda diisiiniilecek olursa ulusal alanyazin hakkinda bilgi sahibi olunmasin
saglayacak bir bagka calisma da Altas (2017) tarafindan gerceklestirilmistir. Tiirkiye’de kitap satis1 yapan iki biiyiik
internet sitesi lizerinden edinilen verilere gore 1998-2017 yillar1 arasinda Tiirkgeye cevrilen 90 kitap
bulunmaktadir. Bu kitaplarin en ¢ok Is Bankas: Kiiltiir Yayinlar1 ve Cekmece Yayinlari tarafindan yaymlandigini,
en ¢ok Carla Bardi’ye ait kitaplarn Tiirkgeye ¢evrildigini ve bilylik ¢cogunlugunun da yemek tarifleri {izerine

oldugunu bulgulayan ¢alisma 6nceki ¢aligmalarin sagladig: bilgileri genisletmektedir.

Ulusal alanyazimi gastronomiyle tanistiran ilk kitaplar, 2000’li yillardan bu yana sayis1 giderek artan ceviri

kitaplardir. Gastronomi bdliimiiniin {iniversitelerde boliim olarak agilmasi ve akademik kadronun olusmasina
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paralel olarak ise 2010 yilindan sonra genel ve 6zel kapsamda kitaplar yayinlandigi goriilmektedir. Bunlara 6rnek

olarak su kitaplar gosterilebilir:
e 2013 - Mehmet Sarisik, Uluslararasi Gastronomi

e 2016 - Hiilya Kurgun ve Demet Bagiran Ozseker, Gastronomi ve Turizm; Hakan Yilmaz, Bir Iletisim Bicimi
Olarak Gastronomi

e 2017 - Mehmet Sarisik, Tiim Yonleriyle Gastoronomi Bilimi; Diiriye Bozok, Cevdet Avcikurt, Murat
Dogdubay, Mehmet Sarioglan ve Goksel Kemal Girgin, Gastronomi Uzerine Arastirmalar; Hiilya Kurgun,

Gastronomi Trendleri
e 2018 — Atilla Akbaba ve Neslihan Cetinkaya, Gastronomi ve Yiyecek Tarihi.

Tiim bu gelismeler daha 6nce bahsi gegen dordiincii dereceden gelismislik gostergelerini temsil etmekte ve bu

bakimdan da bu ¢aligmanin alanyazin i¢in 6nemini de vurgulamaktadir.
YONTEM

Bu caligma gastronomi turizmi alanyazinindaki gelisimin ne oldugunu betimlemeye agiklamaya ¢aligmaktadir
ve bu yoniiyle betimsel bir arastirmadir. Alanyazinin durumu tiimden ve nesnel bir sekilde ele alindigindan dolay1
da tarama modeli kullanilmistir. Bir diger ifadeyle bu ¢alismada tarama modeli kullanilmig bir betimsel bir

caligmadir.

Arastirmanin evreni gastronomi turizmi alaninda yayimlanan tiim bilimsel yayilar (tez, makale, bildiri, kitap
vb.) ifade etmektedir. Ancak aragtirmanin 6rneklem seg¢iminde zaman kisitindan dolay1 tek bir yayin tiirii, yani

makale tercih edilmis ve bu kapsamda da JTGS dergisi se¢ilmistir.

Calismada 2013-2018 yillarinda JTGS dergisinde yayimlanan makalelerin tiimii taranmistir. Belirtilen zaman
aralig1 i¢inde dergide yayimlanan toplam 281 makalenin kiinye bilgileri toplanmistir. Ayrica bu makalelerin
kaynakcalarinda yer alan farkli tiirdeki kaynaklarin kiinye bilgileri de belirli kriterler dogrultusunda veri olarak
girilmistir.

Makalelerin yayim yillari, sayfa sayisi, yazar sayisi, kaynakca sayis1 ve kaynakea icerigine iliskin degiskenler
olusturulmus, ardindan veriler SPSS (Statistical Package for the Social Sciences 17 versiyonu) istatistik paket
programi kullanilarak frekans, yiizde, aritmetik ortalama gibi analizler araciligiyla analize uygun hale getirilmistir.

Kiinye bilgileri tizerinden veriler girilerek atif sayimi yapilmis ve sonuglar tablolar halinde sunulmustur.
BULGULAR

Yilda dort defa yayimlanan JTGS dergisinde 2013 - 2018 yillar1 arasinda toplam 281 makale yayimlanmistir.

S6z konusu makalelere ait baz1 genel bilgiler Tablo 2’de yer almaktadir.

109



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/2 (2018) 99-127

Tablo 2. Dergide 2013-2018 Yillart Arasinda Yayimlanan Makalelere Iliskin Baz1 Genel Bilgiler

Toplam makale sayisi 281
Say1 bagina diigen ortalama makale sayist 12
Yayimlanan makalelerin toplam sayfa sayisi 3927
Bir makalenin sayfa bazinda ortalama uzunlugu 14
Yapilan toplam atif sayisi 10300
Makale bagina diisen atif sayisi 37
Toplam anahtar sézciik sayist 781
Makale basina diisen ortalama anahtar sdzciik sayist 3

Tablo 2’ye gore 2013-2018 yillar1 arasinda say1 bagina diisen ortalama makale sayisi 12 olarak hesaplanmistir.
Yayimlanan makalelerin toplam sayfa sayist 3927, bir makalenin ortalama uzunlugu 14 sayfadir (en az 4, en ¢ok
33). Yapilan toplam atif sayisi 10300 ve makale basina diisen ortalama atif sayisi1 37°dir (en az 6, en ¢ok 114).
Yayimlanan makalelerde toplam 781 anahtar sozciik kullanilmistir. Makale bagina diisen ortalama anahtar sézciik

sayis1 3’tir.
Makalelerin Yillara Gore Dagilimi

Arastirmanin alt problemlerinden biri: “Makalelerin yillara gore dagilimi nedir?” seklindedir. Arastirma
kapsaminda incelenen toplam 281 makale, 2013 - 2018 yillar1 arasinda yayimlanmustir. Dergi yilda dort defa
yayimlanmaktadir ve Tablo 3’e gore en ¢ok makale yayimlanan yil %41,28 oraniyla (116 makale) 2017 yil

olmustur. En az makale (22 makale) yayimlanan yil ise derginin ilk yayin yil1 olan 2013 yilidir.

Tablo 3. Makalelerin Yillara Gore Dagilimi

Yayin Yih Frekans(n) Yiizde(%)
2013 22 7,83
2014 25 8,90
2015 35 12,46
2016 55 19,57
2017 116 41,28
2018 28 9,96

Arastirma kapsaminda ele alinan 2018 yilinin ilk sayisinin makale orani ise %9,96 (28 makale)’dir. Bu oranin
2013 ve 2014 yillarinda yayimlanan makale sayisinin bile iizerinde oldugu saptanmustir. Elde edilen veriler,
yayimlanan makale sayisinda her yil artis oldugunu ortaya koymaktadir. Bu da derginin kendini kanitlamasi ya da
gastronomi alaninin giderek gelismesi sonucundan kaynaklanmaktadir. Burada derginin tarandigi indekslerin

sayisinda veya c¢esidinde meydana gelen degisimin de etkili olabilecegi diisiiniilmektedir.
Makalelerin Konularina Goére Dagilim

Arastirmanin ikinci alt probleminde cevabi aranan soru sudur: “Makalelerde kullanilan anahtar kelimeler ve
makalenin ele aldig1 konular nelerdir?”. Dergide yer alan 281 makalede, toplam 781 anahtar kelime kullanilmistr.
Tiirkce gastronomi kelimesinin kullanildig1 18, turizm kelimesinin kullanildigi 45, yerel kelimesinin kullanildig: 13

ve yoresel kelimesinin kullanildig1 7 farkli makale oldugu saptanmistir (Tablo 4).
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Tablo 4. Makalelerde Kullanilan Anahtar Kelimeler ve Ele Alinan Konular

Konu

Anahtar Kelime

Frekans (n)

Yizde (%)

Gastronomi

Gastronomi, Gastronomi egitimi, Gastronomi etkinlikleri, Gastronomi
kimligi, Gastronomi Mutfak sefleri, Gastronomi tarihi, Gastronomi turizmi,
Gastronomi turizmi gelismislik gostergeleri 6lgegi, Gastronomi ve Mutfak
Sanatlari, Gastronomik deneyim, Gastronomik kimlik, Gastronomik miras,
Gastronomik iiriin, Gastronomik {iriinler

18

2,30

Turizm

AAZ turizmi, Agro-turizm, Alternatif turizm, Doga temelli turizm, Ekolojik
tarim turizmi, Elde edilen turizm gelirleri, Engelli turizm pazari, Engelli
turizmi, Erisilebilir turizm, Festival Turizmi, Gastro turizmi, Gastronomi
turizmi, Gastronomi turizmi gelismislik gostergeleri 6l¢egi, Goniillii turizm,
Helal turizm, Hiiziin turizmi, Kruvaziyer turizmi, Kiiltiir turizmi, Mengen
Ascilik ve Turizm Festivali, Ozel ilgi turizmi, Spor turizmi, Siirdiiriilebilir
gastronomi turizmi, Sirdiiriilebilir turizm, Sarap turizmi, Termal Turizm,
Toplum temelli turizm, Turizm, Turizm algisi, Turizm g¢alisanlar1, Turizm
destinasyonu, Turizm destinasyonu degeri, Turizm egitimi, Turizm
Gastronomi, Turizm isletmeleri, Turizm Isletmesi Yoneticileri, Turizm
ogrencileri, Turizm Pazarlamasi, Turizm planlamasi, Turizm Potansiyeli,
Turizm rotasi, Turizm sektdrii, Turizm sosyolojisi, Turizm ve otelcilik,
Turizmde orgiitsel psikoloji, Yayla turizmi

45

5,76

Yerel

Cevre Yerellik, Yerel Beslenme Hareketi, Yerel Cekicilik, Yerel esnaf,
Yerel halk, Yerel mutfak, Yerel restoran, Yerel tiriin, Yerel lriinler, Yerel
Yiyecek, Yerel yiyecek satin alma, Yerel yiyecek tiikketme, Yerelsellesme

13

1,66

Yoresel

Yoresel lezzetler, Yoresel Mutfak, Yoresel mutfaklar, Yoresel tatlar,
Yoresel iirlin, Yoresel yiyecek, Yoresel, Yiyecek Kiiltiirii

0,90

Gastronomy

Brazilian gastronomy, Gastronomy, Gastronomy museums, Gastronomy
tourism, Rio’s gastronomy and cultural traditions

0,64

Tourism

Alternative tourism, Cuisine tourism, Culinary tourism, Cultural tourism,
Ecotourism, Educational Tourism, Food Tourism, Gastronomic Tourism,
Gastronomy tourism, Rural Tourism, Species Rural tourism, Sustainable
Tourism, Sustainable tourism development, Sustaniable tourism, Thermal
tourism, Tourism, Tourism Establishments, Tourism growth, Tourism
industry, Tourism patronage, Tourism promotion, Tourism students

22

2,82

Local

Local cuisine, Local food and beverages, Local foods, Local People

4

0,51

Regional

Regional development

1

0,13

Tablo 4 incelendiginde Ingilizce olarak gastronomy kelimesinin kullanildig1 5, tourism kelimesinin kullanildig

22, local kelimesinin kullamldig1 4 ve regional kelimesinin kullanildigi yalnizca bir makalenin oldugu tespit

edilmistir.

Makalelerde Tercih Edilen Arastirma Yaklasimlar:

Aragtirmanin bir diger alt problemi: “Makalelerde benimsenen arastirma yaklagimlar: nelerdir?” seklindedir.

Aragtirmalarda, ele alinan konular1 anlama ve agiklama ¢abasinin temelinde arastirmacilari yonlendiren bir bakig

acis1 vardir. Bibliyometrik analizi yapilan 281 makalede de arastirmacilar genelleme, tahminleme ve nedensellik

iligkisini a¢iklama amaglariyla yapilan nicel yaklasimi; degiskenler arasindaki oriintiiyii ortaya koymay1 amaglayan
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ve cogunlukla genelleme amaci tasimayan nitel yaklasimi ve her ikisini birlikte iceren karma yaklagimi

benimsemislerdir (Biiyiikoztiirk vd., 2014: 12).

Tablo 5. Makalelerin Benimsenen Arastirma Yaklagimi

Arastirma Yaklasim Frekans(n) Yiizde(%)
Karma 2 0,71
Nicel 128 45,55
Nitel 151 53,74
Toplam 281 100

Incelenen makalelerde en sik kullanilan arastirma yaklasiminin %353’liikk bir oranla nitel arastirma yaklasimi
oldugu belirlenmistir. Kullanilan nicel yontemler makalelerin %45’linii olustururken, en az kullanilan yaklasimin

hem nitel hem de nicel yaklagimlara bagvurulan karma arastirma yaklagiminin oldugu ulasilan sonuglar arasindadir.

Makalelerin Sayfa Sayilar:

Arastirmada cevabi aranan sorulardan biri sudur: “Makaleler ortalama ka¢ sayfadan olusmaktadir?”. 2013 -

2018 yillar1 arasinda yayinlanan 281 makalenin toplam sayfa sayisi 3927 ve bir makalenin ortalama uzunlugu 14

(13,98) sayfadir.

Tablo 6. Makalelerin Yillara Gore Ortalama Sayfa Sayisi

Yaym Yih Sayfa Sayisi Makale Sayisi Ortalama Sayfa Sayis1

2013 215 22 9,77
2014 226 25 9,04
2015 355 35 10,14
2016 819 55 14,89
2017 1855 116 15,99
2018 457 28 16,32

Toplam 3927 281 13,98

Bir makalede en fazla sayfa sayisi1 33 iken, en az sayfa sayisi ise dorttiir. 2017 yilinda ortalama 16 ( 15,99) sayfa
sayist ile toplam 116 makale yayinlanmistir. 2018 yilinin ilk sayisinda ortalama 16 (16,32) sayfa sayisi ile toplam
28 makale yayinlanmigtir. Tablo 6’ya gore 2017 yilinda yayinlanan makale sayisinin 2018 yilinin ilk sayisinda
yayinlanan makale sayisinin 4 kat1 olmasina ragmen ortalama sayfa sayilarinin esit oldugu goriilmiistiir. Elde edilen

veriler sonucunda her y1l ortalama sayfa sayilarimin arttig1 saptanmustir.

Makalelerde Kullanmilan Yaymn Dili

Arastirmanin alt problemlerinden biri: “Makalelerde kullanilan yayin dili nedir?”. Yaymlanan 281 makalenin

%15 oram ile toplam 41’i Ingilizce yayinlanirken, %85 oranma denk gelen toplam 240 makale Tiirkge

yaymlanmigtir.
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Tablo 7. Makalelerde Kullanilan Yaymn Dili

Yaym Vil Tiirkce Ingilizce
Frekans(n) Yiizde(%) Frekans(n) Yiizde(%)
2013 20 7,12 2 0,71
2014 21 7,47 4 1,42
2015 31 11,03 4 1,42
2016 44 15,66 11 3,91
2017 101 35,94 15 5,34
2018 23 8,19 5 1,78
Toplam 240 85 41 15

Ingilizce yayimlanan makalelerin sayisi, Tablo 7°de de gériildiigii gibi 2016 — 2017 yillarinda artmistir. En fazla
Tiirk¢e makalenin ise 2017 yilinda yayinlandig1 goriilmektedir.

Yazar Sayisi ve Verimliligi

Arastirmanin bir diger alt problemi sudur: “Makale yaziminda en verimli yazarlar kimlerdir?”. Arastirma
kapsaminda belirlenen yillar arasinda yayimlanan 281 makale, 466 farkli yazar tarafindan yazilmistir. S6z konusu

466 yazar arasinda en verimli olanlar ise Tablo 8’de sirasiyla sdyle gosterilmektedir:

Tablo 8. Yazar Isimleri ve Makale Sayilari

Yazarlar Kurum Frekans(n) Yiizde(%)
Menekse Comert Gazi Universitesi 8 2,85
Mustafa Aksoy Gazi Universitesi 8 2,85
Fiigen Durlu Ozkaya Gazi Universitesi 7 2,49
A. Celil Cakici Mersin Universitesi 6 2,14
Ahmet Tayfun Gazi Universitesi 6 2,14

Makalelerden elde edilen verilere gore 281 makale arasinda en fazla makale yazan yazarlarin Menekse Comert
(n=8) ve Mustafa Aksoy (n=8) oldugu goriilmektedir. Sirastyla 7 makale ile Fiigen Durlu Ozkaya, 6’sar makaleyle

de A. Celil Cakic1 ve Ahmet Tayfun makale yazimina en fazla katki saglayan yazarlar olmustur.
Cok Yazarhlik Durumu

Aragtirmanin alt problemlerinden biri: “Makalelerde ¢ok yazarlik durumu nedir?” seklindedir. Arastirma
kapsaminda incelenen makalelerdeki tek yazarli makale sayis1 55 (%19,57), cift yazarli makale sayisi 142
(%50,53), iic yazarli makale sayis1 65 (9%23,13), dort yazarli makale sayis1 16 (%5,69), bes yazarli makale sayisi 2
(% 0,71) ve alt1 yazarli makale sayisi 1 (% 0,36)’dir.

Tablo 9. Makalelerde Cok Yazarlilik Durumu

Makale Sayisi Frekans(n) Yiizde(%)
55 1 19,57
142 2 50,53
65 3 23,13
16 4 5,69
2 5 0,71
1 6 0,36
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Tablo 9 incelendiginde, makaleleri yazan bilim insanlarinin %80 oraninda iki ya da daha fazla arastirmacinin bir
araya geldigi arastirmalar yaptiklar1 ve yaymladiklar1 goriilmektedir. Bu durum yazarlarin farkli bakis agilar ile

diisiinmesini saglayabilecegi icin olumlu bir gelisme olarak kabul edilebilir.
Yazarlarin Cahstiklar1 Kurumlar

Aragtirmada cevabi aranan sorulardan biri sudur: “Makale yaziminda en verimli kurumlar hangileridir?”.
Yayimlanan makaleler toplamda 95 farkli kurumda ¢aligsan veya ilgili kurumlarda lisansiistii 6grenci olan yazarlar
tarafindan yazilmigtir. Toplam 281 makale arasinda % 27,05 orani ile 76 makale yaziminda katkisi olan Gazi
Universitesi birinci siradadir. Gazi Universitesi’ni 22 makale ile Mersin Universitesi takip etmekte, 18 makale ile

Balikesir Universitesi ii¢iincii sirada gelmektedir.

Tablo 10. Universitelerde Calisan Yazarlarin Sayisi

Sira Kurumlar Frekans(n) Yiizde(%)
1 Gazi Universitesi 76 27,05
2 Mersin Universitesi 22 7,83
3 Balikesir Universitesi 18 6,41
4 Mugla Sitk1 Kogman Universitesi 17 6,05
5 Akdeniz Universitesi 14 4,98
6 Canakkale On sekiz Mart Universitesi 14 4,98
7 Anadolu Universitesi 11 3,91
8 Aksaray Universitesi 10 3,56
9 Eskisehir Osmangazi Universitesi 10 3,56

10 Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi 10 3,56

Tablo 10’da da sunuldugu gibi sirasiyla 17 makale ile Mugla Sitki Kogman Universitesi, 14 makale ile Akdeniz
Universitesi ve Canakkale On sekiz Mart Universitesi, 11 makale ile Anadolu Universitesi ve son olarak 10 makale
ile Aksaray Universitesi, Eskisehir Osmangazi Universitesi ve Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi en verimli

kurumlar arasinda yer almaktadir.
Makalelerde Yapilan Atif Sayilar

Arastirmanin sekizinci alt probleminde cevabi aranan soru sudur: “Makalelerde ortalama kag¢ atif yer
almaktadir?”. Dergide yayinlanan makalelerde toplam 10300 atif yapildigi saptanmistir. Bir makalede en fazla
yapilan atif sayis1 114 iken, en az yapilan atif sayis1 altidir. S6z konusu 281 makalede yapilan ortalama atif

sayisinin ise 37 (36,65) oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 11. Atif Sayisina Gore Makale Sayilari

Atf Sayisi Frekans(n) Yiizde(%)
100 tizeri 2 0,71
81-100 6 2,14
61-80 19 6,76
41-60 79 28,11
21-40 119 42,35
0-20 56 19,93
Toplam 281 100
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Tablo 11°de goriildiigii tizere 10300 kaynaktan %42 oraniyla en fazla 119 makalede, 21 ile 40 arasi atif

yapilmistir. Yayinlanan iki makalede ise 100’{in {izerinde atif yapilmistir.
SONUC VE DEGERLENDIRME

Gastronomi turizmi, 6énemli bir disiplin olarak o6zellikle son yirmi yillik dénemde aragtirmacilarin ilgisini
cekmeye baslamistir. Bunun paralelinde alana kaynaklik eden yayilar da ¢esitlenmis ve sayica artmistir (Hegarty,
2009). Sayis1 ve tiirleri her gecen giin artan bu yayinlarin, bir destinasyonun en gelismis gastronomik unsurlari
barindirdigina yonelik gostergelerden yalnizca biri olusu yoniiyle, ilgili yayinlarin bibliyometrik profilini 6grenme
gerekliligi giindeme gelmistir. Bu bakimdan Journal of Tourism and Gastronomy Studies (JTGS) dergisinin

bibliyometrik ve atif 6zelliklerinin, alana ait bilimsel 6zellikleri temsil giicii oldugu diistiniilmiistir.

Bibliyometrik ¢alismalar bir alanin bilimsel seyrinin profilinin ortaya konulmasi i¢in énemli ¢alismalardir ve
alan yazinin seyri hakkinda genel bir fotograf ortaya koymaktadirlar. Bu baglamda bu ¢alismada, JTGS dergisinin
yayin hayatina basladigi 2013 yilindan 2018 yilina kadar yayimladigi makalelerin yil1, sayfa sayisi, yazarlari, yaym
dili, atiflari, konusu, arastirma yaklagimlari, ornekleme teknigi, ornekleme grubu, veri toplama araci gibi
parametreler ¢ercevesinde bibliyometrik yontemle incelenmesi amaglanmistir. Bu amagla gergeklestirilen
calismada JTGS dergisine internet lizerinden erisim saglanmis ve arsiv boliimiinden yaymmlanan toplam 281

makaleye ulasilmistir.

Belirtilen yillar arasinda en fazla makalenin 2017 yilinda yaymmlandigi sonucuna ulasilmistir. Bu noktada
calismanin bulgularmi, gastronomi alanindaki diger yaymn tiirlerinin bibliyometrik profilini ¢ikaran ¢aligmalarla
kiyaslamak yerinde olacaktir. Ilk olarak Siinnetcioglu vd.’nin (2017) gerceklestirdigi calismaya deginilecek olursa
gastronomi alaninda 1987-2017 arasinda yayimlanmig 33 lisansiistii tezi analiz ettigi ¢alismasinda da benzer bir
sonuca ulasildigi soylenebilir. Nitekim yazarlar 1987-2009 yillar1 arasinda tez sayisinda hicbir degisme
yasanmazken 2014°ten 2017 yilina kadar gegen ti¢ yillik siirecte ise bu saymin arttigini tespit etmistir. S6z konusu
durumun sebebi olarak da gastronomi egitiminin lisansiistii diizeyde gelisimini gOstermistir. Caligmanin daha
detayli sekli olarak yoresel yiyecekler hakkindaki lisansiistii tezleri arastiran Ayaz ve Tiirkmen (2018) ise 1999-
2017 yillar1 arasinda yiiriitiilen 45 tez i¢in yaptig1 analiz sonucunda, en fazla tezin 2016 yilinda yayimlandigini
tespit etmistir. Arastirmacilar gastronomi alanina verilen énemin giderek artmasini, bu durumun bir sebebi olarak
sunmustur. Yilmaz (2017) ulusal turizm kongrelerinde 2009-2015 yillar1 arasinda sunulan 63 bildiri iizerinden
gerceklestirdigi bibliyometrik analizde, en fazla bildirinin 16. Ulusal Turizm Kongresi’'nde, 2015 yilinda
yayimlandigini ifade etmektedir. Gastronomi alaninda kongrelerde sunulan bildirilerin artisin1 ise bu durumun
etkeni olarak gormektedir. Yaymn tiirii bakimindan daha genis bir yelpazede bibliyometrik analiz gergeklestiren
Gizeller ve Celiker (2017) ise 1970-2017 yillart arasindaki yaklasik 50 yillik siirecte 703 calismay1 analiz ederek
yillara gore yaymn sayilarinda dalgalanmalar oldugu sonucuna ulagsmistir. Ancak 2000 yilindan sonra ¢alismalarin

hiz kazandigini belirtmektedir.

JTGS dergisinin 2013 yilinda yayn hayatina baslamasi, yukarida yer alan ¢aligmalardaki gibi 20 ya da 50 yillik

bir siireci projesksiyon altina almay1 giiclestirse de arastirmanin bulgular gastronomi alaninda hangi yayn tiiriinde
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olursa olsun 2000’li yillardan sonra bir ataga gecildigi bilgisini dogrulamaktadir. Bu atagin sebepleri arasinda
gastronomi turizminin lisansiistii diizeyde artisi, dolayisiyla bilimsel toplantilarin ve yayinlarin giderek hem nicelik

hem nitelik bakimindan gelisimi diisiiniilmektedir.

Bibiyometrik caligmalarin olmazsa olmaz parametrelerinden biri yazarlardir. Bu kapsamda yazarin unvani,
calistig1 kurum /béliim, yazar sayist / ¢cok yazarlilik, yazarlarin verimliligi ve yazarlarin milliyetleri diisiiniilebilir.
JTGS dergisinde bu baglamda kullanilan parametreler ise yazarin ¢alistig1i kurum, yazar sayist /¢ok yazarlilik ve
yazarin verimliligidir. S6z konusu parametrelerden unvanin kullanilmamasindaki sebep dergi formatinda yazarlarin
unvanlariin yer almamasidir. Bir diger parametre olarak dergi yazarlarinin milliyetlerine ise ¢ogunlukla Tiirkiye

Cumbhuriyeti Uyruklu olmalar1 nedeniyle yer verilmemistir.

Yazar sayisi incelendiginde toplamda 281 makalenin 466 yazar tarafindan kaleme alindig1 ve bunlarin beste
dordiiniin iki ya da daha fazla aragtirmacinin bir araya geldigi arastirmalar oldugu belirlenmistir. Bu baglamda elde
edilen bulgular, daha 6nce gastronomi iizerine yapilmig bibliyometrik ¢alismalardan biri olan Yilmaz’m (2017)
bulgular1 ile Ortiismektedir. Nitekim yazarin inceledigi bildirilerin neredeyse yarisi, iki yazarli olarak
yayimlanmistir. Al (2005)¢ok yazarlilik durumunun 6neminden bahsettigi calismasinda bir yayinin birden ¢ok kisi
tarafindan kaleme alinmasinin yaymin niteligini olumlu yonde etkiledigini iddia etmektedir. Bunun nedeni ¢ok
yazarli yayinlarin bircok kez farkli arastirmacilar tarafindan gézden gecirilmesidir. Arastirmalarin giderek daha
biliyiik olgekli ve disipinlerarasi bir hal almasi ¢ok yazarliligi gerekli kilmaktadir. Nitekim gastronomi gibi

disiplinlerarasi bir alanda ¢ok yazarliligin olmas1 beklenen bir durumdur.

Aragtirma kapsaminda incelenen makalelerin yazimma en fazla katki saglayan ilk {i¢ yazar Gazi
Universitesi’nde Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Boliimiinde Ogretim Uyesi olarak gorev yapmakta olan Dr.
Menekse Cémert, Dr. Mustafa Aksoy ve Dr. Fiigen Durlu Ozkaya’dir. Bu isimlerin ¢alistiklar1 kurum ve mensup
olduklar1 bolim disindaki ortak noktalari, derginin basimindan sorumlu kurumda calisiyor olmalaridir. Nitekim
yayimlanan makalelerin onda {i¢ii Gazi Universitesinde galisan ve lisansiistii 6grenim géren 6grenciler tarafindan
kaleme alinmistir. Dolayisiyla en verimli kurumun Gazi Universitesi olmasi ile en verimli ilk ii¢ yazarin Gazi
Universitesi’nde &gretim iiyesi olmasi birbiri ile baglantili bulgulardir. Ancak Ayaz ve Tiirkmen’in (2018)
calismasindaki lisansiistii tezlerin iiniversitelere gore dagilimi, Gazi Universitesi’ni en verimli ii¢ iiniversite
arasinda gosterirken Yilmaz’in (2017) bildiriler iizerine kaleme aldigi calismada bu kurum ilk on iiniversite
arasinda bile bulunmamaktadir. Bu noktadan hareketle yayin tiirlerine goére verimliligin degisebilecegi yorumu

yapilabilir.

Arastirmanin kapsamina giren ve ¢ogunlukla Tiirk¢e dilinde yayimlanan makalelerin anahtar kelimelerinden
yola ¢ikarak en ¢ok gastronominin, turizmin ve ydresel/yerel yiyeceklerin konu edildigi goriilmektedir. Burada
aragtirmanin amaciyla uyumlu bir bulguya ulagildigi sdylenebilir ¢linkii daha 6nce de belirtildigi gibi yerel
gastronomi lizerine yapilan bilimsel yayinlar, bir destinasyonun dordiincli derecede gelismis oldugunu
gostermektedir. Bu anlamda Tirkiye’'nin dordiincii dereceden gelismislik gostergelerinden birini sagladigi

anlagilmaktadir. Bundan sonraki ¢alismalarda ise daha genis kapsamli aragtirmalarla bu arastirmanin bulgular
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genisletilmeli, s6z konusu gelismislik gostergeleri gastronomi turizmi pazarlamasinda stratejik bir ara¢ olarak
kullanilmalidir. Nitekim Oguz ve Unur (2018) “Gastronomi Turizminde Gelismislik Gostergeleri Olgegi”

gelistirerek bu anlamda alanyazina ve alandaki arastirmacilara katkida bulunmustur.

Bilimsel yaynlara yapilan atiflar, bir bilim dali i¢in pek ¢ok farkli agidan énemli bir dlgiit sayilmaktadir. Oyle
ki atif sayisi, diinyanin en iyi iniversitelerini, uluslararasi saygin bilimsel 6diilleri ve bilimsel performansin
degerlendirilmesini belirleyen dénemli 6lgiitlerden bir tanesidir (Tuzbay, 2007). Incelenen makalelerde bilimsel
yayinlara en ¢ok atif yapilan yil, 2013 olarak tespit edilmistir. Bu noktada daha dnce belirtildigi gibi gastronomi
alaninda 2000°li yillarda bas gosteren gelismenin, atif yapilan kaynak sayisini arttirdigi yorumu yapilabilir.
Makalelerin en ¢ok atifta bulundugu kaynak tiiriiniin yine makaleler olmasi ise yayin tiirleri arasinda makalenin
digerlerine gore gilincel konulari takip ediyor olmasindan kaynaklanabilir. Bu baglamda makale yazarlarinin alanin
dinamik yapisindan ve arastirilan konunun gerekliliklerinden dolayr daha giincel bilgiler sunan makalelere

bagvurduklar1 soylenebilir.

Turizm arastirmalar1 uzun yillar pozitivist yaklagimla gerceklestirilmesi ve paradigma gecisini saglayamamasi
bakimindan elestirilmistir. Ancak son on bes yillik siirecte nicel arastirmalar yerini nitel arastirmalara birakmis ve
boylece de s6z konusu durum degismistir (Pernecky ve Jamal 2010: 1060; Kaya, 2014) . Arastirma yaklagimi
bakimindan makaleler incelendiginde nitel ve nicel yaklagimin birbirine ¢ok yakin oranda oldugu goriilmektedir.
Bu da belirtilen paradigma degisiminin gastronomi turizmini de etkisi altina aldig1 seklinde yorumlanabilir. Ancak
Yilmaz (2017) ¢alismasinda inceledigi bildirilerin bilyiik bir ¢ogunlugunun nicel yaklagimla yazildigini ve hala s6z
konusu paradigma ge¢isinin gastronomi alaninda saglanamadigini iddia etmektedir. Bu durumun bir nedeni,
dergilerin yaymn hedefleri olarak gosterilebilir. Nitekim editoryel ekibin nitel ya da nicel yaklasima gosterdigi
egilimin, hakem siirecinde makalelerin kabuliinii/reddini etkileyebilecegi bilinen bir gercektir. Ancak yine de
bulgular arasindaki bu farklilik, yeni ve kapsamli bir aragtirmay1 gerekli kilmaktadir ¢iinkii tek bir dergi ya da tek
bir yayin tiiriiniin ortaya koydugu bibliyometrik profilin, bu savi dogrulayacak ya da yanlislayacak boyutta bilgi

saglayamamig olmasi ihtimaller arasindadir.

Tiim bu bilgiler 15181nda sonug olarak JTGS dergisinin bibliyometrik 6zellikleri ile alanin gelisiminin paralellik
gosterdigi sdylenebilir. Ancak yine de alanin temel degiskenleri ve aktorlerini tek bir dergi tizerinden genellemek
dogru bir yaklagim olmayacaktir. Bu nedenle gelecek ¢alismalarin gastronomi ve turizm alaninda yayinlanan diger
dergileri ve yaym tiirlerini de kapsamasi onerilmektedir. Ornegin Giizeller ve Celiker’in (2017) bibliyometrik
caligmasinin bulgularina gore gastronomi alaninda en ¢ok atifta bulunulan dergi American Journal of Sociology
isimli ABD menseli dergidir. Bunun yaninda Trends in Food Science & Technology isimli Ingiliz menseli dergi de
alanda kilit rol oynayan g¢alismalarin yayimlandigi bir dergi konumundadir. Bu ve buna benzer dergilerin
bibliyometrik analizinden elde edilen bulgular ile alan hakkinda daha kapsamli bilgilere ulasilabilecegini sdylemek
miimkiindiir. Bunun yaninda alanda saygin olarak nitelendirilebilecek kongrelerde sunulan bildirilerin ve
gastronomi egitiminde 6nde gelen liniversitelerin yiiriittiigii lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizi de gastronomi

biliminin seyri hakkindaki dngoriileri saglamlastiracaktir.
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Extensive Summary

There are four types of gastronomic tourism resources (Smith and Xiao, 2008): facilities (buildings, land, and
roots), activities (consumption types, gastronomic tours, and trainings), events (consumer shows, festivals) and
organizations (associations). The fact that a destination has the resources to supply it is not a reliable criterion for
its development in terms of gastronomic tourism alone. For that reason, a hierarchical model, which systematically
defines the ‘four orders’ of gastronomy tourism developed by Hjalager (2002) can be used to make more
comprehensive explanations and more reliable judgments. According to model there are four levels of what a
destination has to have in order to stand out in gastronomic tourism and the level of development of the destination
increases with each increasing order. The last of these levels, expressed as development indicators of gastronomic
tourism development, are the fourth-order indicators. It is acknowledged that a destination having these indicators
is at the most advanced level. In a developed destination at the fourth stage, the theoretical orientation of the
gastronomy in addition to its application direction must also be completed. Learning environments should be
prepared specifically for gastronomy education and R & D studies should be conducted. In addition, for the sake of
planned development, gastronomic tourism communities should be organized and academic studies on local
gastronomy should be carried out. In this study, the main reason for the bibliometric analysis of Journal of Tourism

and Gastronomy Studies (JTGS) is to reveal these "academic studies".

Gastronomy tourism has begun to attract the interest of researchers, especially in the last decade as an important
work topic. When the articles published in various journals from 1980s to 2017 are examined, it is seen that the
relationship between gastronomy and tourism is mostly tried to be understood. Although many studies aimed at
revealing the relationship between tourism and local food (Belisle, 1983; Telfer and Wall, 1996), many different
aspects of this relationship have also become important research topics. Indeed, there are also researchers who
indicate that gastronomic tourists are influenced by travel motivations, destination choices, and holiday experiences
(Marris, 1986; Sheldon and Fox, 1988; Van Westering, 1999), as well as those who claim that the destination
provides reinforcement of local identity (Bessiére, 1998) . Thus, both the social and cultural influences of the
gastronomic gradually begin to gain clarity. It is a fact that studies on gastronomic tourism have gradually gained
momentum in quality and quantity over the years. Especially when the first ten-year period is considered, it is seen
that the questions that are searched for in the field are diversified. Although the focus on social, cultural and
economic factors affecting gastronomic tourism and the motivations, behaviors and similarities of gastronomic
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tourists, researchers in the area have also pointed out that gastronomy is considered as a fine art event (Hegarty and
O'Mahony, 2001) or taken from a historical perspective (Sherman, 2003, Ganter, 2004) have also started
exploratory studies. In some studies, new concepts such as gastrospeak (Fox, 2007), gastronationalism (DeSoucey,
2010) have been put forward and tried to adopt them. In addition, it has been the subject of studies to go beyond
just the definition, and some problems have been sought in related works. For example, after the work of Coveney
and Santich (1997), Smith and Xiao (2008) also worked to solve the problems in the supply chain and in this way

they tried to solve the problems that stakeholders have in the food production and distribution methods.

The work that took place in the same years and focused on gastronomic tourists has begun to deepen. The effect
of gastronomy on the destination choices, the pleasure of the chosen destination, and the spending intentions there,
are among the major research topics in the era (Nield, Kozak and LeGrys, 2000; Au and Law, 2002; Quan and
Wang, 2004; Kivela and Crotts, 2005; 2006, Correia, Do Valle and Mogo, 2007, Correia, Moital, Da Costa and
Peres, 2008, Jalis, Zahari, Zulkifly and Othman, 2009; Kim, Suh and Eves, 2010). Moreover, studies emphasized
that gastronomic tourists' destination preference, motivation, satisfaction, intention to spend is linked to the
destination image (Ab Karim ve Chi, 2010) and promotion efforts (Boyne ve Williams, 2003; Okumus, Okumus ve
McKercher, 2007; Horng ve Tsai, 2010) were also conducted. There have also been interests in studies involving
wine tourists as a subject (Williams, 2001; Charters ve Ali-Knight, 2002; Alant ve Bruwer, 2004), research on
gastronomic tourism sustainability (Everett ve Aitchison, 2008; Sims, 2009) or culture (Hjalager ve Corigliano,
2000; Santich, 2004; Harrington, 2005).

Studies carried out through the analysis of web sites in the previous period or using netnography (Okumus,
Okumus and McKercher, 2007; Germann Molz, 2007, Horng and Tsai, 2010) continued their presence in the
second decade. Wang’s (2011) study, which reviews gastronomy tourism with topics such as e-wom (electronic
word-of-mouth communication), is only one of them. In addition to the topics of the other two periods, more
specific topics were discussed in parallel with the development in the gastronomic period. It has been understood
that gastronomy tourism can affect not only social, cultural and economic factors but also psychological factors
(Mak, Lumbers, Eves and Chang, 2012) and researched the role of gastronomic tourism activities in destination
marketing (Lakiéevi¢, Zarevac and Pantié¢, 2012; Chaney and Ryan, 2012). The work Hillel, Belhassen and Shani
(2013) at this point is an important work that expands the viewpoint of the literature in terms of examining the
reasons for not being able to evaluate a destination in terms of gastronomy. In addition, Nirwandy and Awang
(2014), who have contributed gastro-diplomacy as one of the new concepts, have made a significant contribution to
the field. When all these studies are considered, Yilmaz's (2017a: 172) words are a summary: "... it is noteworthy
that the efforts of integrating gastronomy and tourism are important for researchers. In this context, it is seen that
researchers usually place tourists or destination managers at the focal point in relation to gastronomy and tourism.
On the other hand, when studies related to gastronomy and tourism is taken into consideration, it is often the case

that the quantitative research approach is adopted. "

While studies on gastronomy tourism are being examined, it is also possible to benefit from bibliometric studies

which have been prepared previously in order to get a holistic view on the era. Bibliometric studies on tourism in
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the public literature have shifted to gastronomy tourism, which is more specific than tourism in the last two years,
which is a development that supports the reason for research. The unit of analysis of bibliometric studies is not
static. Analyzes can be done through a single type of publication (paper, article, postgraduate dissertation, book,
etc.) as well as a single periodical publication. Bibliometric began to be used at the beginning of the 1900's, even
with different names. The use of the term in its current sense was made by Pritchard's article in the second half of
the 1900's (Pritchard, 1969). According to the author, the main purpose of bibliometric is to analyze the
development process of any discipline or written document by using a number of variables. In this thesis study, the
development process of the gastronomy tourism discipline was tried to be clarified by bibliometric analysis because
this development is also an important developmental point for a destination at the same time. For this purpose, 281
articles in Journal of Tourism and Gastronomy Studies analyzed 2013-2018 were used. In the broadest terms,
parameters such as the author of the article, the references cited by the articles of these authors and the authors of
the relevant sources are taken as basis. In the direction of the analysis made, the findings about the authors
working in the discipline of gastronomy tourism and the types of sources studied were presented so that the

development process of the gastronomy tourism literature was revealed.
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