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Bolgelerin tanitilmasinda yiiksek bir etkiye sahip, bélgenin veya iilkenin ulusal ya da uluslararasi gapta
bilinirligine katki saglayan festivaller, turizm faaliyetlerini de destekleyen en oOnemli etkinlikler
arasindadir. Festivaller; yerel idare ya da yerel halk tarafindan tarihi 6nceden belirlenerek yapilan,
yorenin simgesi haline gelerek geleneksellesmis, siirekliligi saglanarak yeni nesillere aktarilmasi ve
yasatilmasi amaglanan bilim, sanat, oyun ve diger sosyal alanlarda diizenlenen ulusal veya uluslararasi
gosteri ya da senliklerdir. Bazen festivaller, turizm bakimindan baslica giideleyici olmakta, destinasyonun
kiiltiir vaadinin bir par¢asi olmakta ve destinasyonun taninmasi ve markalagmasi bakimindan 6nemli rol
oynamaktadir. Ozellikle kirsal alanlardaki turizmi canlandirmak ve bolgenin cekiciliklerini 6n plana
cikarmay1 saglayacak, igerisinde cesitli yoresel etkinliklerin yer aldigi (yoresel oyunlar, gosteriler,
konserler), yoresel el sanatlarinin sergilendigi, yoresel yemeklerin sunuldugu festivaller kirsal bolgelerin
tanitimi igin onem arz etmektedir. Bu ¢aligmada hem kirsal turizm ¢ekiciligi hem de bdlgesel tanitim aract
olarak goriilen etkinliklerden olan festivaller kapsaminda Uluslararast Mengen As¢ilik ve Turizm Festivali
ele alinarak bolgesel tanitimin yani sira yoreye sagladigi sosyal, ekonomik ve kiiltiirel katkilari
arastirtlmigtir. Aragtirma kapsaminda nitel aragtirma yontemlerinden yiiz yiize goriisme teknigi ile 49 kisi
(yerel yonetim, esnaf, yerel halk, katilimeilar) ile goriisiilmiis olup elde edilen veriler betimsel analize tabi
tutulmus olup katilimeilarin festival tanimlarinda 6zellikle tanitim, kiiltiir, eglence, sanat ve sosyal
paylasim gibi temalarin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Ayn1 zamanda katilimcilar, festivalleri diizenlendigi
bolgeye sosyo- ekonomik ve sosyo- kiiltiirel katkilarinin olmasinin yani sira bolgesel reklam ve tanitimin
bir pargast olarak gérmektedirler.

Abstract

Festivals are among the most important activities which support tourism activities and have a high impact
in the promotion of the region and contributing to the visibility region of a country or national or
international. Festivals which are made by the Local government or local people in advance by
determining date and by becoming the symbol of tradition in the region, continuity and that is intended to
be kept alive by providing new generations to be transferred to science, art, games, and other social fields
are in a national or international show or festival. Sometimes, festivals in terms of tourism being the main
motivator, with the promise of become a part of the culture of destination and branding plays an
important role in terms of identification of destinations. To emphasize the attractiveness of the area and
boost tourism especially in rural areas that will allow various local activities take place(regional games,
shows, concerts) and festivals where local handicrafts are exhibited and local dishes are presented are
important for the promotion of rural areas. In this study, the International Mengen Culinary and Tourism
Festival will be discussed in the context of the festivals which are both attracted to rural tourism and seen
as a means of regional promotion, and social, economic and cultural contributions contributed to the
region as well as regional promotion will be investigated. Within the scope of the research, 49 persons
(local government, tradesmen, local people, participants) were interviewed through face-to-face interview
technique from qualitative research methods and the obtained data were interpreted with descriptive
analysis. It is seen that the themes such as promotion, culture, entertainment, art and social sharing have
come to the forefront in the festival definitions of the participants. At the same time, participants view the
region where festivals are held as part of socio-economic, socio-cultural contributions as well as regional
advertising and promotion.
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GIRIS

Etkinlik turizmi; yapildigi bolgeye sagladigi faydalardan dolayr 6nemi giderek artan bir kiiltiir turizmi
cesididir. Turistik destinasyonlar, bolgeler ya da sehirler alternatif turizm tirlinii olugturmak, 6zellikle sezonun kotii
oldugu donemlerde turist sayisim arttirmak, bolgenin, turizmin sagladigi ekonomik faydalardan azami derecede
yararlanmasini saglamak, diger destinasyonlar karsisinda rekabet avantaji elde etmek gibi turizm amaglarinin
disinda bolgeye istihdam yaratmak, sehrin altyapi iyilestirmelerinin gerceklestirilmesi, yerel halkin refah
seviyesinin arttirilmasi, sosyal kaynasmanin saglanmasi, bolgenin tanitimini yaparak dikkat ¢ekilmesi, kiiltiir-sanat
izleyici kitlesini genisletmek gibi cok cesitli nedenlerle yerel, ulusal ya da uluslararasi bazda diizenlenen
etkinliklere yonelmektedir. Bu etkinlikler sportif ya da kiiltiirel etkinlikler seklinde olabilecegi gibi fuarlar,
festivaller, sergiler seklinde de gerceklesebilmektedir (Culha, 2008; Timur, Cevik ve Kicir, 2014; Giritlioglu, Olcay
ve Ozekici, 2015; Sengiil ve Geng, 2016).

Calisma kapsaminda genel olarak festival ve festival turizmi kavramlari, festivallerin yapildigi bolgeye
sagladigi katkilar hakkinda bilgiler verilmis olup bdlgenin tanitilmasi, turizm potansiyelinin arttirilmasi ve
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi1 kapsaminda Uluslararas1 Mengen Asgilik ve Turizm Festivali hakkinda bilgiler
sunulmustur. Ayrica turizm ve festival paydaslar1 (yerel halk, akademisyen, esnaf, ascilar ve katilimcilar ) ile
yapilan goriismeler sonucunda elde edilen veriler ile c¢alisma kapsaminda incelenen literatiir ile calismay1
destekleyici nitelikteki bilgilere yer verilmis olup bu bulgular dogrultusunda ozellikle bdlge turizmine katki

saglamasi diisiiniilen onerilerde bulunulmustur.

LITERATUR TARAMASI

Festival kavrami; yerel bir topluluk tarafindan tarihi 6nceden belirlenmis, yorenin simgesi haline gelerek
geleneksellesmis ve siirekliligi saglanarak toplumun ortak belleginde yer almis etkinlikler olarak tanimlanmaktadir
(Kiigiik, 2013: 347). Festivallerde bir yere 6zgii bilgi birikimi yine ve yeniden iiretilmekte ve bir yeri digerinden
farkli kilan tarih, kiiltiirel miras ve sosyal yapilar devam ettirilmektedir (Komiircii, 2013: 28). Goldblatt (1997)
festivalleri; “bireysel veya toplumsal bir kimligin parcast olmakla beraber toplum, kiiltiirel ¢cevre ve bireyler
arasinda baglar1 giiclendirme siireci” olarak tamimlarken, Chacko ve Schaffer, (1993) ise festivalleri; “toplumun
sosyal normlarinin ve degerlerinin bir ifadesi olan etkinliklerdir” seklide ifade etmis olup, Bilgili, Yagmur ve
Yazarkan, (2012) ise festivalleri; “insanlar ve toplumlar arasinda ekonomik, sanatsal, kiiltiirel ve sosyal a¢idan bir

yakinlagma ve tanitim saglamak amaciyla diizenlenen etkinlikler” olarak tanimlamaktadir.

Houghton, (2001) Festivallerin; turizm, eglence, egitim, sosyal etkilesim, is, ticaret ve ilham kaynagi olmak
tizere yedi islevi bulundugunu ifade etmektedir. Bunun yani sira yapilan ¢aligmalarda (Cela, Knowles-Lankford,
ve Lankford, 2007; Kim, Kim, Goh, ve Antun, 2011; Lee ve Arcodia, 2011; Tayfun ve Arslan, 2013; Viktoria,
2013; Kim, Duncan ve Jai, 2014; Kémiircii, Boz ve Tiikeltiirk, 2014; Dogrul, Atgceken ve Sahin, 2015; Organ,
Lewis, Palmer, ve Probert, 2015 Ayazlar ve Ayazlar, 2015; Ozkan, Curkan ve Sarak, 2015; Demirbulat ve Saatgi,
2015; Culha ve Kalkan, 2016; Dalgin, Atak ve Ceken, 2016) festivallerin; bolge halkinin, bélge esnafinin ve bolge
turizminin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ve/veya c¢evresel agilardan somut ve soyut faydalar elde etmelerine olanak
sagladigi ifade edilmektedir. Ayrica Kizilirmak, (2006) ise yerel etkinliklerin bdlgeye sagladigi olumlu 6zellikleri

sosyo — kiiltiirel, fiziksel ve g¢evresel, politik, turizm ve ekonomik olmak tizere dort kategoride ele almustir. Bu
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islevleri ile festivaller; ydreye ziyaretci sayisim g¢ogaltmakta, ekonomik getiri saglamakta, yore imajini
gelistirmekte ve yerel halkin gururunu artirmaktadir (Litvin ve Fetter, 2006: 44). Diger taraftan festivaller;
toplumdaki kiiltiirel farkliliklarin, kimliklerin, sosyal baglarin ve aidiyetlerin gelismesini tesvik ederek toplumun

yeniden bi¢imlenmesine de katki saglamaktadir (Duffy, 2005: 680).

Literatlirde festival ve turizm ile ilgili yapilan ¢aligmalar incelendiginde bazi caligmalarin festivallerin bdlge
turizmine sagladig1 katkilar iizerinde durulmaktadir (Houghton, 2001; Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004; Ozdemir,
2008; Bayrak, 2011; Secilmis, 2011; Giil, Erdem ve Giil, 2013; Lee, Lee, Lee ve Babin, 2004; Kim, Cheng ve
O’leary, 2007; Rivera, Hara ve Kock, 2008; Kim, Prideaux ve Chon, 2010; Boyle, Joham ve Abdullah, 2012;
Bilgili, Yagmur ve Yazarkan, 2012; Tayfun ve Arslan, 2013; Arcodia ve Dickson, 2013; Giritlioglu vd., 2015).
Bunun yani sira (Litvin ve Fetter, 2006; Ekin, 2011; Giritlioglu vd., 2015; Arcodia ve Dickson, 2013: 148; Tayfun ve
Arslan, 2013: 194; Yildirim, Karaca ve Cakici, 2016) festivallerin, diinyanin pek ¢ok yerinde gerceklestirilmekte ve
yapildigr bolgenin imajmi giliglendirmek, bdlgenin turistik g¢ekiciligini arttirarak bdlge turizmini canlandirmak ve
gelistirmek, turizm sezonu disinda kalan aylarda bolgeye turist ¢cekme, gibi 6nemli gorevleri yerine getirdigini ifade
etmektedirler. Ayrica festivallerin destinasyon i¢in Onemi, tanitim araci olarak kullanilmasi, turist sayisi ve turizm
gelirleri tizerine etkisiyle ilgili yapilan ¢alismalarda Lee vd, 2004; Kim vd., 2007, Rivera vd, 2008; Kim vd, 2010, Boyle
vd. 2012, Bilgili vd., 2012, Tayfun ve Arslan, 2013, Giritlioglu vd., 2015 festivallerin diizenlendikleri bolgelere yogun
bir turist akin1 saglayarak turist hareketliligini olumlu yonde etkilemesine bagli olarak turizm gelirlerinin artmasina
katki sagladigini ifade etmislerdir. Festivallerin diizenlendigi bolgeye ve turizmine sagladigi katkilardan bir digeri
ise o bolgenin tanitimini yaparak destinasyon imajini ve bilinirliginin artmasim saglamaktir (Lee vd., 2004; Rivera
vd., 2008; Ozdemir, 2008; Kim vd., 2010; Kiigiik, 2012; Tayfun ve Arslan, 2013; Timur vd., 2014; Ozkan vd.,
2015; Sengiil ve Geng, 2016). Festivallerin destinasyonlarin tanitimi, olumlu imaj insa etme, destinasyon imajini ve
bilinirligini arttirma ve destinasyonlarin pazarlanmasinda olumlu katkilar saglarken destinasyonlarin
markalagsmasinda festivallerin yogun ilgisi oldugu ifade edilmektedir. (Chalip ve Costa, 2005; Lee ve Arcodia,
2011; Sengiil ve Geng, 2016).

Literatiirde festival ve turizm ile ilgili ¢alismalar incelendiginde bazi galigmalarin festivallerin bolgeye
sagladig1 sosyo-ekonomik katkilar tizerinde durmaktadir. (Kizilirmak, 2006; Chang, 2006; Carlsen, Ali Knight ve
Robertson, 2007; Culha, 2008; Ozdemir, 2008; Dredge ve Whitford, 2011; Bilgili vd., 2012; Tayfun ve Arslan, 2013;
Ozer ve Cavusoglu, 2014; Giritlioglu vd., 2015; Ozkan vd., 2015; Yildirim vd., 2016). Bu ¢alismalarda festivallerin
ozellikle diizenlendikleri bolgelerde sosyo-ekonomik agidan olumlu anlamda bir canlilik ve hareketlilik sagladig
vurgulanmistir. Kizilirmak, (2006) festivallerin diizenlendigi bolgeleri ziyaret edenlerin yiiksek harcama egilimlerinde
olduklarmi bu sayede bolgeye ekonomik katki sagladiklarimi ifade ederken, Giritlioglu vd., (2015) festivallerin
diizenlendigi bolgeye sagladigi ekonomik katkilara dikkat ¢ekmektedir. Ozkan vd.,(2015) ise festivalin yerel halkin
disa agilmasi, becerilerini ve yeteneklerini sergilemesi ve kazang saglamasi agisindan énemli bir unsur oldugunu
ifade etmektedir. Ayrica Ozer ve Cavusoglu, (2014) yapmis olduklar1 ¢alismada yerel etkinliklerin kirsal turizmi
hareketlendirerek yerel ekonomiyi canlandirdigini ifade etmistir. Chang (2006) ise destinasyon pazarlamasinda ve
yerel ekonominin giiclenmesinde yerel festivallerin 6nemli bir rol oynadigmi ifade etmektedir. Dredge ve
Whitford, (2011) festivallerin gelismemis kirsal bdlgelerde kalkinmanin ve ekonomik biiylimenin saglanmasi i¢in
temel bir ara¢ olarak kullanilabilmek oldugunu belirtmektedir. Ayni1 zamanda Litvin ve Fetter, (2006) festivallerin
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turist ¢eken ve bu yolla yerel konaklama isletmeleri i¢cin de talep yaratan etkinlikler oldugunu belirtmektedir.
Sengiil ve Geng (2016) medyanin etkinliklere olan ilgisinin destinasyonlarin tanitim ve tutundurma stratejilerine
katkida bulunarak destinasyona yapilmasit muhtemel ziyaretler ig¢in destekleyici bir unsur oldugunu vurgulamstir.
Diane ve Jackson (2002) festivallerin genellikle yereli destekleyerek, bolgede bulunan otellere, restoranlara, el

sanatlar Uireticilerine, eglence hizmeti sunanlara ve diger yerel hizmet sektoriine katki sagladigini ifade etmektedir.

Festival ve turizm ile ilgili ¢aligmalar incelendiginde bir baska boyut olarak da bazi ¢aligmalarin festivallerin
bolgeye sagladigi sosyo- kiiltiirel katkilar {izerinde durdugu goriilmektedir (Derrett, 2000; Small vd., 2005; Giirsoy
vd., 2004; Shyllon, 2007; Huang vd., 2010; Bilgili vd., 2012; Koémiircii, 2013; Kiigiik, 2013; Giil vd., 2013;
Giritlioglu vd., 2015; Ozkan vd., 2015). Bu calismalarda 6zellikle festivallerin diizenlendikleri bolgelere sosyo-
kiiltiirel agidan 6nemli katkilar sagladigi vurgulanmigtir. Shyllon (2007) festivalleri, geleneksel kiiltiiriin ve geleneksel
degerlerin yasatilmasinda bir model olarak ifade ederken, Derrett (2000) festivallerin toplumun kiiltiirel gelisimini
olumlu yonde etkiledigini belirtmistir. Gl vd., (2013) ise festivallerin toplumsal uyumu ve biitiinlesmeyi saglamanin
yami sira eski gelenekleri yasatarak toplumdaki kaynasmay1 ve sosyal kazanimlari arttirdigini belirtirken, Ozkan (2015)
festivallerin yerel kiiltiiriin korunmasinda 6nemli bir ara¢ oldugunu belirtmistir. Giirsoy vd., (2004) ve Huang vd.,
(2010) ise festivallerin yerel halkin aidiyet duygusu, sosyal birliktelik ve yerel kiiltiire olan bagliliginin artmasinda
onemli bir rolii oldugunu dile getirmektedir. Giritlioglu vd., (2015) ise festivaller sonucunda farkli kiiltiir ve
yaplya ait bir ¢ok turistin diizenlendigi bolgeyi ziyaret ederek yerel halk ile iletisime ve etkilesime gegtigini
bdylece turist yerel halk iletisimi ile hem yerel halkin turizme ve turiste yonelik algilarinda hem de yerel halk

izerinde 6nemli sosyal gelismeler meydana getirdigini vurgulamistir.
Uluslararasi Mengen Ascilar ve Turizm Festivali

Bolu ili yemek yapmayi bir ata meslegi olarak géren ve asgilari ile iilke ¢apinda tarihsel iine sahip bir yerlesim
yeridir. Ozellikle de Mengen Ilgesi ascilig ile dviinen ve bu meslegi kusaktan kusaga aktaran insanlari ile one
¢ikmaktadir. Yillardir Tiirkiye’de ve diinya da Mengen isminin duyulmasini saglayan, {inlii ve maharetli asgilar
olmustur (Hoscan vd., 2016). Giinlimiizde de Tiirkiye’nin ve diinyanin ¢esitli yerlerine as¢1 gonderen ve kendi
kiiltiirtinii yine kendine has bir sekilde yasatan bir ilge olan Mengen’de yemek yapimui i¢in secilen malzemelerden
yemegin sofraya konulmasina kadar gecen siiredeki her bir evre ayri ayri ve titizlikle {izerine digiilen bir¢ok
detaydan olusmaktadir. Yorede yemek yapmaya bu kadar onem verilmesinin en onemli nedenlerinden biri
yiizyillardir babadan ogula devam eden gelenegin yasatilmasindan ileri gelmektedir (Arman, 2011). Ascilik
mesleginin tarihi, Mengen de saray mutfagina kadar dayanmaktadir. As¢ilik meslegi ve yemek kiiltiirii kusaktan
kusaga aktarilarak gecmisten gilinlimiize kadar korunarak gelmistir. Giiniimiizde ise yorede asgilik kiiltiirii ile
yetisen ustalar turizm isletmelerinde mutfaklarin en gozde ascilart konumundadir. Bu giinde Asci olmakla
Mengenli olmanin es deger olarak goriildiigii ilgede en 6nemli ge¢cim ve tanitim kaynagi “ag¢ilik™ olarak karsimiza

¢ikmaktadir (Dogan, 2010).

Mengen ascilar ve turizm festivali; yorede yetiserek Istanbul, Ankara, Antalya ve Izmir gibi biiyiik kentlerdeki
ve Tiirkiye’nin diger turizm bdlgelerindeki otellerde calisan asgilarla toplantilar yapilarak festivalin ana fikri
olusturulmustur. Festivalin temel amaci; asgilar1 bir araya getirmek, ascilik mesleginin ve sanatinin 6nemini
belirtmek, yoreyi tanitmak, Tiirk mutfaginin tanitilarak diinya mutfaklar igerisinde bilinirligini arttirmak, yeni

231



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/1 (2018) 228-245

yetisen neslin ascilik meslegine ilgisini arttirmak, ascilar arasinda mesleki dayanigmayi arttirmak ve gurbetteki
hemserileri bir araya toplamak ve ilgede bir bayram havasi olusturmaktir. Bu amagclarla 1981°de gergeklestirilen ilk
festival sonrasinda ortaya ¢ikan talepte yorede kurulacak Ascilik ve Otelcilik Okulu talebi Il Ozel Idaresi ve Milli
Egitim Bakanligi'nin destegiyle kargilanmis ve 1985 yilinda egitim-6gretime baslamstir. Festivalin gordiigii ilgi tizerine
tanitim kampanyalarinin daha etkin bir sekilde yapilmasi ve asc¢ilar arasindaki dayanigsmay1 giiglendirmek i¢in Mengen
Ascilar ve Turizm Dernegi kurulmustur. 1984 yilina kadar komiteler ve Asgilar ve Turizm Dernegi’nin igbirligi ile
yiiriitiilen festival, daha sonra Mengen Belediyesi tarafindan yiiriitiilmeye baglanmistir. 1990 yilindan itibaren festival
belediye ile miistereken destekleyici firmalarla birlikte yapilmaya baglanmistir. Ascilar Festivali her yil eklenen
yeniliklerle gelistirilmekte; 6rnegin gida maddelerinin ve mutfak esyalarinin tanitildigi mutfak fuari, mutfak miizesi ve
diinya rekorlar kitabina girebilecek yemek rekorlariyla her sene festivale degisik bir boyut kazandirilmaktadir(Hoscan
vd., 2016). En son 12-13 Agustos 2017 tarihlerinde gergeklestirilen Uluslararast Mengen Asgilar ve Turizm Festivali’nin
otuz ikincisi diizenlemistir (Mengen Belediyesi, 2017). Tiirkiye, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Teskilati
(UNESCO) tarafindan, 17 Ekim 2003 tarihinde Paris’te diizenlenen 32. Konferansinda kabul ettigi ve Tiirkiye Bilyilik
Millet Meclisi tarafindan 19 Ocak 2006’da onaylanarak yiiriirliige giren Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin
Korunmasi S6zlesmesi kapsaminda bu siirece dahil olmus ve 27 Mart 2006 tarihinde resmen taraf olmustur. Kiiltiir
ve Turizm Bakanliginin, 4848 Sayili Teskilat ve Gorevleri Hakkindaki Kanununun 13. maddesine gore Arastirma
ve Egitim Genel Miidiirliigii icraci birim olarak ¢alismalarimi siirdiirmektedir. Tiirkiye’den bir¢ok kiiltiirel unsur
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras (SOKUM) Ulusal Envanteri’ne girmistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2017).
Mengen Ascilik Geleneginin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Ulusal Envanteri’ne girmesi i¢in 02 Ekim 2014
tarihinde Bolu’da diizenlenen c¢alistay sonrasi gerekli basvuru siireci Bolu Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

tarafindan takip edilmektedir (Hoscan vd., 2016).

YONTEM

Bu arastirma paydaslarin goziinde (festival diizenleme kurulu tyeleri, akademisyenler, yerel halk, esnaf)
festivallerin, diizenlendigi bdlgeye ve bolge turizmine sagladigi katkilarin tespit edilmesi amaciyla
gergeklestirilmistir. Aragtirma durum deseninde hazirlanmig olup; ‘Durum g¢aligmalari 6zellikle degerlendirme siiregleri
gibi bir¢ok alanda kullanilan, arastirmacinin bir durumu, siklikla bir programi, olay1, eylemi, siireci ya da bir veya daha
fazla bireyi derinlemesine analiz ettigi bir aragtirma desenidir’ (Creswell, 2016). Durum ¢alismasindaki veriler genellikle
goriisme, gozlem ve belgelerden elde edilmektedir (Merrian, 2013). Bu dogrultuda veri analizi i¢in nitel arastirma
yontemi dahilinde betimsel analiz tekniginden yararlanilmistir. Nitel arastirmalar, “gozlem, goriisme ve dokiiman analizi
gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda ger¢ekgi ve biitiinciil bir bigimde
'''' aragtirmalardir (Yildirim ve Simgek, 2013:45). Ayni zamanda nitel
aragtirma yaklasimlar1 arasinda en sik kullanilan veri toplama teknigi goriisme teknigi oldugu bilinmektedir. Yar
yapilandirilmig goriisme formu sayesinde goriismeci dnceden hazirlanmis sorulart sorma ve ayrintili bilgi alma
firsat1 bulabilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2013:147-150). Bu bilgiler dogrultusunda arastirma amaglarma uygun
olarak katilimcilara, cevaplayictyr keskin hatlarla sinirlandirmayan ve bireyi hayal giiciinii kullanarak kendi

climleleriyle ifade etmeye yonelten acik uglu sorular sorulmustur. Boylece paydaslarin, festival kavrami ve ilge

turizmi ile ilgeye sagladigi katkilarin farkindaliklarina iligkin ayrintili bilgiye ulasilabilecegi diisiiniilmiistiir.
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Soru Formu

Gériisme sorular1 Ozer ve Cavusoglu’ nun (2014), yapmus olduklar: “Rekreasyonel Bir Faaliyet Olarak Yerel
Etkinliklerin Kirsal Turizme Etkisi” ve Kiglik’ tin  (2013), “Kiltiir Turizmi Kapsaminda Yer Alan Festival
Etkinliklerinin Yerel Kalkinmaya Katkisi: Uluslararas1 Beysehir Gol Festivali Uzerine Bir Arastirma” ile Giil ve
digerlerinin (2013), “Yerel festivallerin etkinligine bagli ziyaret¢i kazamimlari: Sindirgt Yagcibedir festivali
ornegi” adli ¢aligmalardan derlenerek elde edilmistir. Gorlisme formu uygulanmadan once alaninda uzman 3
akademisyenin goriisii alinmis ve gereken diizeltmeler yapilmistir. Goriigme formu iki béliimden olusmaktadir. Tlk
boliim katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim durumu, mesleklerine iliskin demografik 6zelliklerden olugmaktadir.
Ikinci kistmda bes temel soru ve alt basliklarindan olusmaktadir. Bu sorularda festival kavrammin tanimi, Mengen
Asgilar ve Turizm Festivali hakkinda katilimer bilgileri, festivalin ilceye sagladigi katkilar, festivalin siirdiiriilebilir
olmasi ve gelistirilmesi igin yapilmasi gerekenler, festivalin tanitimi igin yapilmasi gerekenlere iliskin bilgi

toplanmas1 amaglanmstir.

Arastirmanin Orneklemi ve Veri Toplama Siireci

Bu arastirmada oOrneklem seciminde bireylerin veya mekanlarin spesifik ozelliklerine bagli olarak cesitli
dokiiman varyanslarini tiiretmeyi amaglayan maksimum gesitlilik tekniginden yararlanilmistir (Miles ve Huberman,
1994). Aymi zamanda Miles ve Huberman (1994) nitel arastirmalarda 6rneklemin kii¢iik tutulmasi gerektigini
vurgulamaktadir. Nitel arastirma yontemini benimseyen bu calismadaki amag, genellenebilir bilgiye ulagmak
yerine derinlemesine incelenen durumu kesfederek analitik genellemeye ulagmaktir. Nitel caligmanin dogas1 geregi
orneklem sayisinda oneri ya da sinir bulunmamaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin evren ve 6rneklemini ¢esitlilik
saglamasi amaciyla Mengen Ascilar ve Turizm Festivali’ ne daha once katilim saglayan kisiler, diizenleme
kurulunda gorev alan iiyeler, yerel halk, esnaf ve akademisyenler den olusan 49 kisi ile goniilliilik esasina
dayanarak 1 Haziran -15 Temmuz 2017 tarihleri arasinda yiiz ylize goriismeler yapilmustir. Verilerin belirli bir
doygunluga ulagmasi ve anlatilarin tekrarlamaya baslamasi (Miles ve Huberman, 1994; Egan, 2002) gibi
nedenlerden dolay1 katilimet sayisi1 yeterli goriilmiistiir. Goriisme esnasinda tiim katilimcilara arastirmanin amacina
iligkin bilgiler verilmis, goniillii katilime1 formu ile izinler alinmis ve yapilan goriismeler ses kayit cihazi ile kayit
altina alimmustir. Ayrica kayit esnasinda yapilan yiiz yiize goriismelere iliskin gdzlem notlar1 alimmustir.
Aragtirmaya katilan katilimcilara Klile K49 arasinda kodlar verilmistir. Goriisme siireleri 20 ile 35 dakika arasinda
degisiklik gostermektedir. Goriigme sonrasinda veriler elektronik ortamda yedeklenerek, verilerin kaybolmasi ve

silinmesinin 6niine gegilmistir.

Arastirmanin Gegerliligi ve Giivenirliligi

Aragtirmanin uygunluk kriterlerinin saglanmas1 konusunda, i¢ gecerlilik (inandiricilik) dis gecerlilik
(aktarlabilirlik) ve giivenilirlik (tutarlilik ve teyit edilebilirlik) kriterleri kullanilmas1 uygun goriilmektedir. ¢
gegerlilikte (inandiricilik) — aragtirmacinin buldugu sonuglara nasil vardigimi acik segik ortaya koymasi ve
cikarimlan ile ilgili kanitlar1 diger kisilerin ulasabilecegi tarzda sunmasi gereklidir (Yildirnm ve Simgek, 2011,
5.255). Bu asamada ¢alismanin i¢ gegerliliginin saglanabilmesi i¢in ana temalarin ve alt temalarin belirlenmesi,
goriismeler, gozlemler ve dokiiman analizleri arasinda var olan oriintli verilmeye calisilmistir. Dis gegerlilik

(aktarilabilirlik) arastirmanin sonuglarinin genellenebilmesi ile ilgili olup nitel arastirmalarda istatistiksel bir genelleme
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so6z konusu olmadigi i¢in bir kurama analitik genelleme yapilabilmektedir (Yildinm ve Simsek, 2011, s.255).
Arastirmanin giivenilirligi (tutarlilik ve teyit edilebilirlik) ise yapilmis bir ¢calismanin baska bir aragtirmaci tarafindan
ayni bi¢cimde tekrar edildiginde, ayn1 veya benzer sonuglar1 vermesi ile ilgilidir (Yildirim ve Simsek, 2011, s.259).
Aragtirmanin i¢ giivenilirligini (tutarliligini) arttirmak i¢in bulgularin tamaminin yorum yapilmadan verilmigtir. Ayrica
goriismede elde edilen veriler lizerinde arastirmaci ve nitel aragtirma konusunda deneyimli ikinci bir aragtirmacinin ayri
ayr1 kodlamalar yapmasi ve yapilan kodlamalar karsilastirilarak tutarlilik oranmin belirlenmesi i¢in elde edilen temalar
SPSS 20.0 paket program kullanilarak Kappa analizine tabi tutulmustur (Landis & Koch 1977). Cohen's Kappa
katsayist iki degerlendiricinin kodlamastyla 1.00 olarak hesaplanmistir. Landis ve Koch (1977)’a gore Cohen's
Kappa katsayisinin 0.81 ile 1.00 arasinda olmasi, ¢ok iyi diizeyde bir uyumun oldugunu gostermektedir.
Dolayisiyla mevcut arastirmada degerlendiriciler arasinda ¢ok iyi diizeyde bir uyum oldugu gériilmekte ve kodlama

anahtarinin giivenilir olduguna karar verilmektedir.

Arastirma Verilerinin Analizi

Calismada betimsel analiz yapilarak, sonuglar betimsel bir anlatim ile sunulmus ve dogrudan anlatimlara yer
verilerek, ortaya ¢ikan temalar ve Oriintiiler ¢ergevesinde elde edilen bulgular aragtirma hedefleri dogrultusunda
siniflandirilarak nitel arastirma paket programi NVIVO 10,0 kullanilarak (Kelle, 1995; Cohen, Mannion ve

Morrison, 2007) agiklanmasi ve yorumlanmasi yoluna gidilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Bu kisimda arastirma kapsaminda goriisiilen kisilere ait demografik bilgiler ile Uluslararas1 Mengen Ascilar ve
Turizm Festivaline yonelik bilgi, diisiince ve algilan ile ilgili bulgulara yer verilecektir. Tablo 1 incelendiginde
katilimer profilinin agirlikli olarak kadin, 25-34 yas aralifinda, lisans egitimi almis kisilerden olustugu dikkat
cekmektedir. Bulgular, kadinlarin oraninin (% 55,1) erkeklere (% 44,9) gore fazla oldugunu gdstermektedir. Bununla
birlikte katilimeilarin yas profili incelendiginde 25-34 yas arasinda olan katilimeilarin orani (% 59,2), 35-44 yas arast
katilimcilarin orani (% 24,5), 18-24 yas aralifinda olan katilimcilarin orani (% 12,2) iken 45 ve iizeri olan katilimcilarin
orant ise (% 4,1) dir. Bununla birlikte arastirmada yer alan katilimcilara iligskin oranlar incelendiginde, 6gretmen (%
22,4) iken akademisyenlerin orani (%]16,3), esnaf ve ev hanimlarinin orani (% 12,2) ile birbirine esitken, turizmci,
as¢1 ve Ogrencilerin orami ise (% 10,2) ile birbirine esittir. Ayrica tablo 1 de arastirmada yer alan diger

katilimcilarin oranlarinin birbirine esit oldugu goriilmektedir.

Tablo 1: Katilimcilara Yonelik Demografik Degiskenler

f % f %
Erkek 22 | 449 Ogretmen 11 | 22,4
Cinsiyet Kadin 27 | 55,1 Akademisyen 8 16,3
18-24 6 12,2 Esnaf 6 12,2
Yas 25-34 29 | 59,2 Ev hanim 6 12,2
35-44 12 | 245 Katilimerlar Turizmci 5 10,2
45 ve iizeri 2 4,1 Aset 5 10,2
. Ogrenci 5 10,2
Lise 6 | 122 Proje midiird 1 | 21
Egitim Onlisans 13 | 26,5 IK yonetimi 1 2,1
Lisans 20 | 40,8 Terciiman 1 2,1
Lisansuisti 10 | 20,5

234



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/1 (2018) 228-245

Arastirma kapsaminda katilimeilardan Uluslararas1 Mengen Ascilar ve Turizm Festivalini degerlendirmeleri
istenmis ve bdylece kisisel bakis agilart dogrultusunda katilimcilarin bahsi gegen festivali nasil algiladiklarina
iliskin bulgular elde edilmistir. Tablo 2 de yer alan verilere gore katilimcilar bolgelerinde gergeklestirilen festivali
bolgesel ve kiiltiirel tanitimin bir unsuru (% 48,9) olarak ifade ederken, eglence olarak ifade edenlerin orani (%
18,3) iken, ase¢ilik sektdriiniin bulugsmasi olarak gdrenlerin orani ise (% 14, 2) dir. Bununla birlikte katilimcilarin
yalnizca % 6,1’ 1 turizm faaliyeti olarak goriirken, gelenek, yoresel lezzetlerin tanitim unsuru ve ekonomik katki

unsuru olarak gdrenlerin oraniin (% 4,08) birbirine esit oldugu goriilmektedir.

Tablo 2: Arastirmaya Katilan Akademisyen, Yerel Halk, Esnaf ve Katilimcilarin Uluslararast Mengen Asgilar ve

Turizm Festivaline Iliskin Algilar

f % f %
Bolgesel ve kiiltiirel tanitim unsuru 24 48,97 | Gelenek 2 4,08
Eglence 9 18,36 | Yoresel lezzetlerin tanitim unsuru | 2 4,08
Ascilik sektoriiniin bulugmasi 7 14,28 | Ekonomik katk1 2 4,08
Turizm 3 6,12

Soru formunda katilimcilardan Uluslararast Mengen Ascilar ve Turizm Festivali’nin ilgeye sagladigi katkilara
iliskin degerlendirme yapmalar1 istenmis olup elde edilen bulgular, festivalin ilgeye en 6nemli katkilarinin sirasiyla
sosyo-ekonomik katkilar (n:25), bolgesel tanitim ve reklam araci (n:21), sosyallesme araci (n:8), sosyo- kiiltiirel
katkilar (n:4), bolgesel turizmin canlanmasi (n:3), bolgesel kalkinma araci ve geleneklerin siirdiiriilmesi (n:1)

olarak ifade edilmektedir.

Tablo 3: Arastirmaya Katilan Akademisyen, Yerel Halk, Esnaf ve Katilimcilarin Uluslararast Mengen Asgilar ve

Turizm Festivali’nin Ilgeye Sagladigi Katkilara Iliskin Temalar

f f
Sosyo-ekonomik katkilar 25 Bolgesel turizmin canlanmasi 3
Bolgesel tanitim ve reklam araci 21 Bolgesel kalkinma aract 1
Sosyallesme araci 8 Geleneklerin siirdiiriilmesi 1
Sosyo-kiiltiirel katkilar 4

*Katilimeilar birden fazla katki ifade etmislerdir.

Arastirma kapsaminda katilimcilardan Uluslararasi Mengen Asgilar ve Turizm Festivali’nin siirdiiriilebilir
olmas1 ve gelistirilmesi igin yapilmasi gerekenlere iligskin degerlendirme yapmalar istenmis olup elde edilen
bulgular tablo 4’ te belirtilmistir. Festivalin siirdiiriilebilir olmas1 ve gelistirilmesi i¢in yapilmasi gereken
faaliyetler sirasiyla sektorel katilmin ve etkinliklerin arttirilmasi (n:9), yemek yarigmalar1 diizenlenmesi (n:9),
eglence ve konser aktiviteleri diizenlenmesi (n:7), yemek tadimlari (n:6), reklam ve tanitim faaliyetlerinin
arttirtlmas1 (n:6), destek¢i ve sponsorlarin arttirilmasi (n:5), yoresel ve kiiltlirel iriin tamitimi (n:5), rekor
denemeleri yapilmasi (n:2), konaklama imkanlarinin arttirilmasi (n:2) gibi faaliyetlerin yapilmasi gerektigi ifade

edilmistir.
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Tablo 4. Aragtirmaya Katilan Akademisyen, Yerel Halk, Esnaf ve Katilimcilarin Uluslararast Mengen Asgilar ve

Turizm Festivali’nin Siirdiiriilebilir Olmas1 ve Gelistirilmesi I¢in Onerdikleri Temalar

f f
Sektorel katilim ve etkinlikler 12 Destekei ve sponsorlar 5
Yemek yarigmalar1 diizenlenmesi 9 Yoresel ve kiiltiirel {irtin tanitimi 5
Eglence ve konser aktiviteleri 7 Rekor denemeleri 2
Yemek tadimlari 6 Konaklama imkénlar1 2
Reklam ve tanitim faaliyetleri 6

*Katilimcilar birden fazla katki ifade etmislerdir.

Gortisme formunda katilimcilardan Uluslararast Mengen Asgilar ve Turizm Festivali’nin Ulusal ve Uluslararasi
alanlarda tanitiminin yapilabilmesi i¢in yapilmasi gerekenlere iliskin goriisleri istenmis olup tablo 5’ te katilimcilar
strastyla; 1iinlii as¢ilarin ve sanatgilarin davet edilmesi (n:12), sosyal medyanin tanitim araci olarak kullanilmasi
(n:9), gorsel ve isitsel yayin organlarinin kullanilmasi (n:8), reklam ve tanitim faaliyetlerinin arttirilmasi (n:7),
destekei firmalarin sayisinin arttirilmasi (n:4), rekor denemeleri yapilmasi ve kamu desteginin alinmasi (n:3) gibi

ifadeler 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 5: Arastirmaya Katilan Akademisyen, Yerel Halk, Esnaf ve Katilimcilarin Uluslararast Mengen Asgilar ve

Turizm Festivali'nin Ulusal ve Uluslararas1 Alanlarda Tanitimmin Yapilabilmesi I¢in Yapilmas: Gerekenlere

Mliskin Gériisleri

f
Unlii ascilarin ve sanatcilarn davet edilmesi 12 Kamu desteginin alinmasi 3
Sosyal medyanin tanitim araci olarak 9 Yemek yarismalar diizenlenmesi 2
kullanilmasi
Gorsel ve isitsel yayin organlarmin 8 Panel, konferans diizenlenmesi 1
kullanilmasi
Reklam ve tanitim faaliyetlerinin arttirilmasi 7 Ajanslarla ¢alisilmast 1
Destekgi firmalarin sayisinin arttirilmast 4 Afis, brosiir vb, dagitilmasi 1
Rekor denemeleri yapilmasi 3

*Katilimcilar birden fazla katki ifade etmislerdir.

SONUC VE ONERILER

Bu ¢alisma Mengen’de diizenlenen Uluslararasi Mengen Ascilar ve Turizm Festivali’ ne iliskin paydaslarin
goriiglerinin tespit edilmesi amaciyla planlanip yiiriitilmiistiir. Festivallerin; turizm, eglence, egitim, sosyal
etkilesim, is, ticaret ve ilham kaynagi olmak iizere yedi islevi bulunmaktadir (Houghton, 2001: 39). Bu islevleri ile
festivaller; yoreye ziyaret¢i sayisini ¢ogaltmakta, ekonomik getiri saglamakta, yore imajim gelistirmekte ve yerel
halkin gururunu artirmaktadir (Litvin ve Fetter, 2006: 44). Calismanin baslica bulgularinda ise; katilimcilarin
festival tanimlarinda 6zellikle bolgesel ve kiiltiirel tanitim, eglence, ascilik sektoriintin bulugsmasi gibi temalar daha
cok vurgulanirken 6zellikle turizm, ekonomi, gelenek gibi kavramlarin daha az kullanildigi goriilmektedir. Chang
(2006) destinasyon pazarlamasinda ve yerel ekonominin giiclenmesinde festivallerin énemli oldugunu ifade
ederken, Giritlioglu vd.,( 2015)’ de festivaller sonucunda farkl kiiltiir ve yapiya sahip bircok turist o bolgeyi

ziyaret ederek yerel halk ile iletisim ve etkilesime gegtigini bu sayede turist yerel halk iletisimi karsisinda hem
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halkin turist ve turizme yonelik algilar1 olumlu yonde gelismekte hem de yerel halk {izerinde bazi 6nemli sosyal
gelisimler meydana geldigini ifade etmistir. Katilimcilar festivallerin bdlgeye sagladigi katkilari; sosyo-ekonomik
katkilar, bolgesel reklam ve tamitim katkisi, sosyallesme katkisi iizerinde daha ¢ok durmaktadirlar. Yine aym
sekilde yapilan ¢alismalar (Chang, 2006; Litvin ve Fetter, 2006; Atak, 2009; Dredge ve Whitford, 2011; Ozer ve
Cavusoglu, 2014; Ozkan vd., 2015; Giritlioglu vd., 2015; Yildirim vd., 2016) festivallerin bdlgeye sosyo-ekonomik
katkilarinin oldugunu ifade etmektedir. Bu yoniiyle literatiir calismadaki bulgular1 destekler niteliktedir. Ayni
zamanda festivallerin bolge bilinirligi ve tanitimia katki saglayacag1 vurgulanmaktadir. Ozellikle (Lee vd, 2004;
Rivera vd, 2008; Ozdemir, 2008; Kim vd, 2010 ; Ozkan vd., 2015) gibi calismalar, festivallerin destinasyon imajini
ve bilinirligini arttirdigini ifade ederken, destinasyonlarin markalasmasinda da 6nemli bir etken oldugu yapilan
caligmalarda belirtilmektedir (Chalip ve Costa, 2005; Lee ve Arcodia, 2011; Sengiil ve Geng, 2016) literatiir
tarafindan desteklenmektedir. Giirsoy vd., 2004; Duffy, 2005; Huang vd., 2010 festivallerin; toplumdaki kiiltiirel
farkliliklarin, kimliklerin, sosyal baglarin ve aidiyetlerin gelismesini tesvik ederek toplumun yeniden
bicimlenmesine de katki sagladigi ifade ederken, bunlarin aksine katilimcilar festivallerin turizm hareketliligine
saglamis oldugu katki ile birlikte, bolgeye sagladigi sosyo- kiiltiirel katilar ve bolgesel kalkinmaya saglayacagi
katkilara ¢ok fazla deginmemislerdir. Katilimcilar, festivallerin gelistirilmesi ve siirdiiriilebilirliginin saglanmasi
icin sektorel katilim ve etkinlikler, yemek yarigmalari, eglence ve konser aktiviteleri, yemek tadimlari, reklam ve
tanitim faaliyetlerinin énemli oldugunu ifade ederken, konaklama imkanlarinin arttirilmasi, yoresel ve kiiltiirel
irtinlerin tanitimi, rekor denemeleri gibi faaliyetlere daha az dikkat ¢ekildigi goriillmektedir. Festivalin ulusal ve
uluslararast alanlarda tanitimi igin, seflerin ve taninmus kisilerin davet edilmesi, sosyal medya ve reklamlarin
kullanilmasi, gorsel ve isitsel iletisim araclarinin kullanilmasi, diizenlenen etkinliklerin arttirilmast ve
farklilastirllmasi, reklam ve tanitim faaliyetlerinin arttirilmasi gerektigi ifade edilirken, Getz, (2012) festivallerin
devamlilig1 ve basaris igin yerel toplumun destegi olmasi gerektigini ifade etmektedir, bunun yani sira Ozer ve
Cavusoglu da, (2014) festival vb., etkinliklere bolge yoneticileri tarafindan destek verilerek sayilarinin arttiritlmast
gerektigini ifade etmistir. Bunlarin aksine kamu desteginin alinmasi, ajanslarla ¢alisilmasi, afis ve brosiir
dagitilmasi gibi faaliyetler ¢ok az katilimci tarafindan ifade edilmektedir. Festival vb. etkinlikler ifade edildigi gibi
diizenlendigi bolgeye bir¢cok yonden katki saglamaktadir. Bu etkinliklerin devamliliginin saglanmasi, daha ¢ok
katilimer ya da destekei ¢ekebilmek, hem ulusal hem de uluslararasi alanlarda daha etkin tanitim saglanmasi igin

Oneri olarak;

e Oncelikle festival tarihlerinin dnceden belirlenip kamuoyu ile paylagilmalidir, festival tarihi belirlenirken
turizm ve otel isletmelerinin katilim saglayabilmesi i¢in yogun olduklar1 yaz donemlerinde degil daha sakin
olduklart déonemlerde yapilmalidir.

¢ Etkinliklerin ve isleyin daha profesyonel yapilabilmesi i¢in ulusal ya da uluslararasi ajanslar ile ¢alisiimali
veya destek alinmalhidir.

e Yoreye ait iiriinlerin taninirlik ve bilinirligini arttirmak amactyla, kullanilan tanitim materyallerinde yoresel
iiriinler ve yoresel temalara yer verilmelidir.

o Festivalde ascilik meslegini On plana ¢ikartacak etkinlikler yapilarak ozellikle yeni nesillere bu meslegi

tanitip sevdirecek faaliyetlere ve egitimlere yer verilmelidir.
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e Ulusal ve uluslararasi alanlarda taninmis asgilar davet edilmeli, bu kisilerin katilimlarinin 6nceden
duyurularak ilgi duyan katilimcilarla ortak paydada bulugmalarinin saglanacagi panel, soylesi vb.,
etkinlikler planlanmalidir

o Festivalin tescillenmeli ve somut olmayan kiiltiirel miras listesine girmesi i¢in ¢aligmalar tamamlanmalidir.

e Festivale uygun tema, slogan ya da logolar tasarlanarak kamuoyuna reklam, sosyal medya ve diger iletisim
araglar1 kullanilarak tanitilmali ve paylagiimalidir.

Bu ¢aligmada nitel aragtirma yaklagimi kullanilmasi nedeniyle birtakim sinirliliklar bulunmaktadir. Bu nedenle

elde edilen sonuglar genellenemez. Daha sonraki aragtirmalarda nitel ve nicel arastirma yaklasimlariyla
desteklenerek ¢alisma genisletilebilir. Bu ¢alismada akademisyenler, yerel halk, esnaf, katilimcilarin goriislerine

yer verilmistir. fleriki ¢alismalarda farkli paydaslar1 kapsayan ¢alismalar yapilabilir.
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Extensive Summary

Festivals are among the most important activities which support tourism activities and have a high impact in the
promotion of the region and contributing to the visibility region national or international. Festivals which are made
by the local government or local people in advance by determining date and by becoming the symbol of tradition
in the region, continuity and that is intended to be kept alive by providing new generations to be transferred to
science, art, games, and other social fields are in a national or international show or festival. Sometimes, festivals in
terms of tourism being the main motivator, with the promise of become a part of the culture of destination and
branding plays an important role in terms of identification of destinations. To emphasize the attractiveness of the
area and boost tourism especially in rural areas that will allow various local activities take place(regional games,
shows, concerts) and festivals where local handicrafts are exhibited and local dishes are presented are important for
the promotion of rural areas. In this study, the International Mengen Cooking and Tourism Festival was held in the
scope of the festivals which are both attracted to rural tourism and seen as a means of regional promotion, and the

contributions of the stakeholders to the festival and the contributions to the region were researched.

Mengen cooks and tourism festival; reaching the region of Istanbul, Ankara, Antalya and Izmir, and making big
meetings with chefs working in hotels and other tourism cities in Turkey of the festival's main idea was formed.
The main aim of the festival is; to raise the awareness of the culinary profession and art, to promote the region, to
increase the awareness in the world cuisines by introducing the Turkish cuisine, to increase the interest in the new
growing neslin cookery profession, to increase the professional solidarity among the cooks and to create a festive
atmosphere in the township and districts together. For this purpose, the demand for the School of Cooking and
Hospitality, which will be established in the region after the first festival that was held in 1981, was met with the
support of the Provincial Administration of Special Provincial Administration and the Ministry of National
Education and started education and teaching in 1985. The Mengen Cookers and Tourism Association has been
established to promote promotion campaigns more effectively on the interest of the festival and to strengthen the
solidarity among the cooks. Until 1984, the festival, which was held in cooperation with the Committees and the
Cookery and Tourism Association, was started to be carried out by Mengen Municipality. Since 1990, the festival
has started to be done jointly with supporting companies with the municipality.
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Within the scope of the research, the data obtained from 49 people using face-to-face interview technique from
qualitative research methods were subjected to content analysis using NVIVO 10.0 package program. The results
of the content analysis of the study were classified according to the findings and the results obtained in the
framework of the research and the qualitative research package program NVIVO 10.0 was used (Kelle, 1995;
Cohen, Mannion and Morrison, 2007). In the main findings of the study; concepts such as tourism, economy and
tradition are seen to be used less particularly when the themes such as regional and cultural promotion,
entertainment, culinary sector meeting are emphasized more in the festival definitions of the participants.
Participants expressed less attention to activities such as increasing accommodation, promoting local and cultural
products, record experiments, while expressing the importance of sectoral participation and activities, food
competitions, entertainment and concert activities, food tastings, advertising and promotional activities for the
development and sustainability of festivals seems to be pulled out. While it is stated that the promotion of the
festival in national and international areas requires the promotion of the chiefs and well-known people, the use of
social media and advertisements, the use of visual and audiovisual media, the enhancement and differentiation of
organized events. Festival etc. As the activities are expressed, it provides contribution to the region where it is
regulated in many ways. To ensure the continuity of these activities, to attract more participants or supporters, to

provide more effective promotion both in national and international areas;

* Firstly, festival dates should be determined and shared with the public. In order to enable tourism and hotel
management to participate, it should be done during periods when they are calmer rather than during summer.

* Work or support with national or international agencies to ensure that activities and work are done more
professionally.

* In order to increase the recognition and awareness of the products belonging to the locality, local products and
local themes should be used in the promotional materials used.

* During the festival, activities to introduce the profession of culinary arts should be performed and activities
and trainings should be introduced especially to the new generation.

* National and internationally recognized cooks should be invited and panels, interviews, etc. should be planned
to ensure that their attendance is announced in advance and that they will meet with interested participants in a
common pavilion

* The work must be completed in order for the festival to enter the list of registered and intangible cultural
heritage.

* The theme, slogan or logos for the festival should be designed and shared publicly using advertising, social

media and other means of communication.

There are some limitations in this study due to the use of qualitative research approach. The results of this can
not be generalized. In later studies, the study can be expanded by supporting it with qualitative and quantitative
research approaches. In this study, opinions of academicians, local people, artisans and participants were included.

Future studies may involve studies involving different stakeholders.
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