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Keywords

Kitle turizminin ¢evresel, kiiltiirel ve sosyal yonden meydana getirdigi olumsuz etkileri
ortadan kaldirmak, alternatif turizmin ortaya ¢ikmasinda ana neden olarak gorillmektedir.
Ayrica kaynaklart etkin kullanmak, turizmi dort mevsime yaymak ve biitiin yil turizm
gelirlerinden yararlanmak anlaminda da alternatif turizm tiirlerine ihtiyag duyulmaktadir.
Yeni gelismekte olan doga ve kiiltiir temelli birgok alternatif turizm tiiriinde yerel halkin
turizm faaliyetlerine dahil edilmesi, yapilan turizm hareketinde yerel halka, yerel kiiltiire
sayg1 duyulmasi ve siirdiiriilebilirligin benimsenmesi esastir. Bu ¢alismada, doga ve kiiltiir
temelli bazi1 alternatif turizm tiirlerinin kavramsal olarak incelenmesi amaglanmaktadir.

Abstract
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Eliminating the negative environmental, cultural and social impacts of mass tourism is
seen as the primary reason for the emergence of alternative tourism. Moreover, alternative
tourism types are needed in order to use the resources effectively, spread tourism
activities to all four seasons and benefit from tourism incomes throughout the year. It is
essential, in recently developing nature and culture based alternative tourism types, to
include the local population in the tourism activities, respect the local population and the
local culture during the tourism activities and embrace sustainability. This study aims to
examine some of the nature and culture based alternative tourism types on a conceptual
basis.
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GIRIS
Insanlarin refah diizeyinin yiikselmesi, bos zamanlarinin artmasi, sanayilesme ve teknolojik geligsmeler turizm
hareketlerinin de hizlanmasina ivme kazandirmig, bu hareketlilik kitle turizmine olan ilgiyi artirmistir. Baglangicta
kitle turizmine olan yonelimler biling diizeyinin artmasi, turizmin kitleler halinde yapilmaktan &te bireysellige
doniismesi, internetin yayginlagsmasi ve bilgiye ulasma kolayligi gibi nedenlerle alternatif turizm tiirlerine dogru
kaymigtir. Bununla birlikte kitle turizminde mevsimselligin 6n planda olmasi, kit kaynaklarin etkin

kullanilamamas: alternatif turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasinda baslica nedenler olarak goriilmektedir.

Bahsedilen gelismeler dogrultusunda ortaya ¢ikan ve yayginlagan alternatif turizm, kitle turizmine karst bir
hareket olarak goriilse de insanlarin farkindaliginin arttiginin bir gostergesi olarak da degerlendirilebilir. Alternatif
turizmde kitle turizmi ve her sey dahil sistemde oldugu gibi yerel halkin bertaraf edilmesi s6z konusu olmayip,
aksine yerel halkin da turizm faaliyetlerine dahil edildigi bir anlayis geligsmistir. Bir¢ok alternatif turizm tiiriinde
kitle turizmden farkli olarak g¢evresel siirdiiriilebilirlik ve yerel halk gibi unsurlar nemsenmektedir. Bu durum
dogal ve kiiltiirel kaynaklarin ve buna bagh alternatif turizm tiirlerinin 6n plana ¢ikmasini, gelismesini ve

desteklenmesini saglamistir.

Tiirkiye zengin dogal ve Kkiiltiirel varliklara sahip bir iilkedir. Bu zenginligin kullanilirken korunmasi
stirdiirtilebilirlik anlamida onemlidir. Alternatif turizmin gereklerini yerine getirmek icin konu ile ilgili biling
diizeyini artirmak, bilgilendirmek ve alanyazina katki saglamak elzemdir. Bu ¢alisma doga ve kiiltlir temelli bazi
alternatif turizm tiirleri hakkinda bilgi sunmasi anlaminda 6nemli goriilmektedir. Calisma kapsaminda doga ve

kiiltiir temelli bazi alternatif turizm tiirlerinin kavramsal olarak degerlendirilmesi amaglanmaktadir.
Alternatif Turizm

21. yiizyilin ilk yillarinda turizm endiistrisine bagl olarak arz ve talepte dnemli degisiklikler olmustur. Diisiik
Ucretli havayolu ulagimi, internetin yayginlagmas: ve daha sik seyahat etme firsati, daha yeni ve kesfedilmemis
destinasyonlara seyahat etme arzusu gibi egilimler turizm endiistrisinin yapisinda ve turistik destinasyonlarda
biiytik degisiklikler meydana getirmistir (Lopez-Guzman ve Sanchez-Canizares, 2012: 63). Bireyler artik deniz-
kum-giinesi ifade eden kitle turizmi yerine daha farkli alternatiflere yonelmis, bu degisiklik alternatif turizm
tiirlerinin ortaya ¢ikmasiyla sonuglanmistir. Alternatif turizm en genel haliyle, deniz-kum-giines ya da diger adiyla
kitle turizminin ¢evre ve sosyal yapi iizerinde yarattig1r olumsuz etkileri azaltmak ve klasik turizm anlayisindan
farkli arayislari olan tiiketicilerin istek ve beklentilerini kargilamak amaciyla olusturulan ve sunulan tim turizm

tiirleri olarak tanimlanmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2009: 95).

Kitle turizminin yogunlastig1 bolgelerde, yerel mimariye uygun olmayan yapilarin ¢ogalmasi ve bolgenin 6zgiin
yapisinin bozulmasi, hava ve giriilti kirliliginin artmasi, hem yesil alanlarin hem de Kkiiltiirel alanlarin yok
olmasina yol agmaktadir (Akis Roney, 2011: 20). Algilanan bu olumsuz etkiler, ¢cevreye, sosyal ve kiiltiirel yasama
daha duyarl alternatif turizm stratejilerinin ve tiirlerinin bir gereklilik oldugunu diisiindiirmiistiir. Bu baglamda
ortaya cikan alternatif turizm, kiiltiirel yapiya karst duyarli ve saygili olmak ve ev sahibi bolgenin kiiltiirline zarar

vermemek gerektigini savunmaktadir (Brohman, 1996: 64). Dolayisiyla alternatif turizm anlayisina gore, turizmin
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cesitlendirilmesi amaciyla yapilan caligmalar dogal yasamin siirdiiriilebilirligi dikkate alimarak yapilmalidir

(Erdogan ve Erdogan, 2005: 7).
Alternatif turizmin 6zellikleri asagidaki gibi siralanmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2009: 98-101).
e Alternatif turizm, genel olarak kiigik olceklidir.
e Alternatif turizm, yerel halka oncelik tanir.

o Alternatif turizm, siirdiiriilebilir turizm kapsami igerisinde, dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklar1 koruyan ve her

tiirlii yasama kapasitesini dikkate alan bir gelisimi 6n goriir.
e Alternatif turizm, gelisim siirecinde tiim paydaglarin katilimini saglar.

e Alternatif turizm iiriinleri siirdiiriilebilir gelisim felsefesine uygun olarak, hem yerel halkin hem de tiiketicinin

yasam kalitesini artiracak nitelikte olmalidir.

e Alternatif turizm, siirdiiriilebilir anlayis cercevesinde sosyal ve fiziksel kapasiteyi asmayacak sekilde

yapilmali, bununla birlikte ekonomik rasyonelligi de gézetmelidir.
e Alternatif turizmde; biiyilik grup tiikketimi degil, daha kii¢lik gruplar ve bireysellik s6z konusudur.

Alternatif turizme c¢evrecilik boyutu yiiklenmis, dogal ve kirsal alanlarin korunmasma ydnelik bir anlayis
gelismistir. Bu anlayisa gore dogay1 degistirmeden, kaynaklar1 tiiketmeden ve bozmadan kullanmak esastir.
Boylece strdirilebilir bir turizm faaliyeti olusmaktadir (Erdogan ve Erdogan, 2005: 15). Brohman’a (1996: 64)
gore ise, alternatif turizm kiiclik 6lgekli ve yogunlugu az olan bir turizm tiirli olarak diisiiniilmektedir. Alternatif
turizmde miilkiyet hakki, yerel halkin lehine olacak sekilde yabanci yatirnmlardan ziyade kiglk olgekli ve aile
isletmesi olarak yiiriitilmektedir. Turizm ile ilgili bolgesel ve yerel planlamada toplumsal katilimi gerekli

kilmaktadir. Hem ¢evresel hem de kiiltiirel anlamda siirdiiriilebilirligi vurgulamaktadir.

Savunulan bir¢ok goriis alternatif turizmin kitle turizme karsi olusan bir hareket oldugunu gostermektedir.
Genel hatlariyla incelendiginde alternatif turizmin, siirdiiriilebilirligi ve gelismekte olan/az gelismis bolgelerdeki
yerel halki korumaya ydnelik bir anlayis temelinde yapildig1 ifade edilebilir. Alternatif turizmin alanyazinda farkli
siniflandirmalar1 oldugu goériilmektedir. Bu g¢alismada ise doga ve kiiltiir temelli alternatif turizm tiirlerinden

bazilarma yer verilmistir.
Toplum Temelli Turizm (TTT)

Toplum temelli turizm (TTT) kitle turizminin meydana getirdigi olumsuz etkilerin fark edilmesiyle birlikte ona
bir tepki olarak ortaya ¢ikmistir. Goodwin ve Santilli’ye (2009: 9) gore toplum temelli turizm, turizmde koruma ve
toplumsal kalkinmaya katki yapma anlaminda eko turizm ile birlikte yiikselme grafigi gosteren iki alternatif turizm
tiriinden birisidir. Eko turizm ve toplum temelli turizm, kitle turizmi karsisinda iistiin bir alternatif olarak
gosterilmektedir. Topluluk turizmi ya da toplum temelli turizm olarak adlandirildig: gibi, topluluk turizmi siklikla

toplum temelli turizmin kisaltmas1 olarak da kullanilmaktadir (www.onecaribbean.org).

TTT, kirsal alanlarda yerel topluluklar tarafindan yiiriitiilen turizm tiiriidiir (Anuar ve Sood, 2017). “Ozellikle

yerli topluluklar ve kirsal kesimdeki koyliiler gibi yerel topluluklar i¢ine alan ve bu topluluklarin turizm
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kararlarinda s6z sahibi olmasimi ve turizm gelirlerinden faydalanmasim hedefleyen bir turizm tiirii” olarak
tanimlanmaktadir (Boz, 2013: 51). Baslangicta, TTT programlarinin amaci, kiigiik kirsal topluluklar1 ve dogay1
korumakken, zamanla degisip, diinyadaki farkli turizm modellerini 6rnek alarak; folklor, gastronomi, el sanatlarini
da kapsayan bir turizm modeli haline gelmistir (Zapata, Hall, Lindo ve Vanderschaeghe, 2011: 726). TTT
projeleri, yerel halkin yetenek ve tecriibelerini kullanabilecegi is imkanlari yaratma anlaminda da Onem
tagimaktadir. Bu yoniiyle yerel halk i¢in alternatif bir gelir elde etme yolu olarak degerlendirilebilir. Ayrica Anuar
ve Sood’a (2017) gore, TTT nin bircok faydasi bulunmaktadir. Ornegin, TTT projeleri, okul, hastane gibi toplum
yararina c¢alisan kurumlara gelir saglamaya yardimci olur. TTT girisimleriyle bir¢ok alanda istihdam
saglanmaktadir. Bu faydalar temelinde, gelismekte olan iilkeler i¢in ekonomik gelisim saglamak ve yasam

kalitesini artirmak anlaminda TTT projeleri bir ara¢ olarak goriilmektedir.

TTT, yerel halk temelinde degerlendirilmektedir. Vajirakachorn’a (2011: 25) gore TTT de yerel halk yonetim
ve planlama siireglerine katilmali ve siireglerde toplumun her kesimi esit sekilde fayda saglamalidir. Bu anlamda
diistintildiigiinde TTT; turizmin uygulanmasi, yonetilmesi, degerlendirilmesi ve fayda paylagimi gibi siireglerde

toplumun katilimini ve kontroliinii saglayan bir turizm projesi olarak degerlendirilmektedir.

TTT ve diger turizm yaklagimlari arasindaki en temel fark ise turizme halkin katiliminin s6z konusu olmasi
noktasinda ortaya ¢ikmaktadir (www.onecaribbean.org). TTT ye gore, yerel halk kendi bdlgeleriyle ilgili karar
stireclerinde s6z sahibi olmalidir. Hatta yerel halk turizm faaliyetlerine sicak bakmiyorsa buna saygi duyulmalidir.
Ciinkii kirsal bolgelerin turizme agilmasi, hor kullanilmasi, kiiltiirel degerlerin yozlasmasi gibi olumsuz etkiler
yerel halkin turizm hareketlerine kargi olumsuz bir durus sergilemesine neden olabilmektedir. Bu noktada TTT
projelerinin; belli planlar dahilinde, dncelik yerel halki gozetmek kaydiyla yiiriitiilmesi gerekmektedir. Ancak
Karacaoglu, Yolal ve Birdir’e (2016) gore, TTT girisimlerinin ¢ok azi basarili olmaktadir. TTT girisimleri
genellikle kicuk o6lceklidir, bu durum blylk topluluklardaki bireylerin timinin sureclere dahil edilmelerini ve

fayda saglamalarin1 zorlagtirmaktadir. Dolayistyla turizmden elde edilen gelirler adaletsiz bir sekilde dagilmaktadir.
GOnallu Turizm

GoOniilliiliik kavrami turizm literatiiriinde ¢ok genis yer bulamamaktadir (Uriely, Reichel ve Ron, 2003: 57).
Gontlli turizm ile ilgili akademik calismalardaki yetersizlik hala devam etse de, uygulamada diinyanin farkl
yerlerine seyahat eden bircok turist icin gittikce populer hale gelen bir turizm tirl olarak gorilmektedir. Raymond
ve Hall’in (2008: 531) de belirttigi gibi, son zamanlarda goniillii turizm organizasyonlarina katilan bireylerin

sayisinda hizli bir artis goriilmektedir.

Gondlli turizm, turistlerin seyahatlerinin bir parcasi olarak yerel topluluklar i¢in goniilli olmalari olarak
tanimlanmaktadir (Sin, 2009: 480). Tur operatorii perspektifinden ise goniillii turizm, istege bagli olmak iizere
goniilliliik esasiyla yapilacak bir isi kapsayan bir geziye katilma ve yerel halkla kiiltiir aligverisi yapma olanaginin

sunuldugu bir turizm tecriibesidir (Brown, 2005: 480).

Gonilli turizm goniilliiliik esasina dayanmaktadir. Goniilli turistler, toplumu bazi yonlerden iyilestirmek igin

hizmet etmek ya da iyi niyetle yapilan aktivitelere katilmak amaciyla hareket ederler. Goniillii turistler, bu esasa
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dayali olarak yerel toplulugu ya da bir alanin ¢evresini iyilestirmek amaciyla yapilan projelere goniillii olarak

katilmaktadirlar (Callanan ve Thomas, 2005: 184).

Gontlli turizmin ¢ogu zaman goniilli isler ve seyahatin birlegsmesi ile olustugu disiiniilse de, yeni bigimiyle
caligma ve bog zamani birlestirme, ¢aligma yerine yardimda bulunma deneyimini igermektedir (Tourism Research
and Marketing, 2008). Gonullu turistler kitle turistlerinden farkli olarak daha fazla fedakarlik i¢eren deneyimler
aramakta (Wearing ve McGehee, 2013: 122) ve diger turizm tiirlerinin aksine goniillii turist olabilmek i¢in iicret
O0demeye hazirlardir. Goniillii turizm faaliyeti, 1-2 haftalik periyodlarda olabilecegi gibi bir yila varan siirelerde de
olmaktadir. Goniillii turizm faaliyeti diizenleyen organizasyonlar, katilimecilar: belirli niteliklere gore sinirlayabilir
ve yalmzca belli bir hedef kitleye yonelebilirler. Ornegin Operation Wallacea goniillii turizm faaliyetleri igin
yalnizca tniversite 6grencilerini hedef almaktadir (Benson, 2005: 136). Goniilli turizm adi altinda yapilan
etkinlikler, bilimsel arastirmalar, koruma projeleri, ekonomik ve sosyal gelisim, kiiltiirel restorasyon, saglik
yardimi gibi bir¢ok alanda gerceklesebilmektedir (Wearing, 2001: 12). Goniilli turizmin yogun olarak yapildig
destinasyonlar ise Latin Amerika, Asya ve Afrika’dir. Bu bolgeler goniillii turizm faaliyetlerinin yiiriitildigi

destinasyonlarin %90’1n1 olusturmaktadir (Tourism Research and Marketing, 2008).

Goniillii turizmin temelinde, turizm ile ilgili girisimlerin yerel halk {izerinde olumlu etkiler yaratacag: diisiincesi
yatmaktadir (Sin, 2009: 481). Bu turizm tiirii, turistlerin bir turizm boélgesindeki turizm hareketlerine katilmalarinin
yani sira, bolgedeki yerel halkin da kalkinmasini saglayacak faaliyetlerde bulunmalarimi gerektirir (Akoglan Kozak

ve Turktarhan, 2012: 1).

Goniillil turizm faaliyetlerine katilanlar goniilliilik esasina bagli olarak gittikleri destinasyonu iyilestirmeye,
giizellestirmeye ve yerel halkin yasam Kkalitesini artirmaya yonelik faaliyetler gerceklestirirler. Ornegin, bir
destinasyondaki cocuklarin ve kadinlarin gelisimine yonelik okuma yazma egitimleri vermek, sosyal yardim
saglayacak binalarin yapimi asamasinda gorev almak, nesli tiilkenmesi muhtemel hayvanlar1 korumak, kadinlara
istihdam saglayacak is firsatlart sunmak, kadinlar1 saglikla ilgili konularda bilinglendirmek goniilli turizm

kapsaminda gerceklestirilen faaliyetlerden bazilaridir.
Gastronomi Turizmi

Gastronomi temelde yemek sanati olarak bilinmektedir. Ancak kavramin ¢ok genis igerikli olmasindan dolay1
tam olarak tanimlanamadigma vurgu yapilmaktadir (Cevik ve Sacilik, 2011: 503). Kavram en genel haliyle,
yiyecek ve igecek kiiltiiriiniin bilime ve sanata doniismesi olarak tanimlanmaktadir (Bucak ve Araci, 2013: 207,
Siinnetgioglu ve Ozkok, 2017: 586). Britanica Ansiklopedisi’ne gdre gastronomi; iyi yiyecegi se¢me, hazirlama,
sunma ve iyi yiyecekten zevk alma sanatidir (Kivela ve Crotts, 2005: 41). Gastronomi turizmi ise, “temel
motivasyon faktorili, 6zel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gérmek amaciyla, yiyecek
tireticilerini, yemek festivallerini, restoranlar1 ve 6zel alanlan ziyaret etmek” seklinde tanimlanmaktadir (Comert ve

Ozkaya, 2014: 63).

Arastirmacilar tarafindan siklikla yasamanin sanati olarak ifade edilen gastronomi bir¢ok kisi i¢in yasamdaki
mutluluk kaynagi, bir kesim i¢in de saglik i¢in gerekli olan temel yap1 tast olarak goriilmektedir (Zengin, Uyar,

Erkol, 2014: 511). Ancak insanlar sadece aglik hissini gidermek i¢in degil, yemek yerken farkli deneyimler
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yasamak icin de disarida yemek yemektedirler (Yiincii, 2010: 27). Bu durum diigiiniilenin aksine, gelisen turizm
anlayigiyla birlikte gastronomi ve ilgili kavramlarin 6nem kazanmaya bagladigin1 gostermektedir. Boylece yeme

igme olgusu temel ihtiya¢ olmaktan ¢ikarak, ihtiyaglar hiyerarsisinin en iist basamagina tasinmaktadir (Aksoy ve
Sezgi, 2015: 80).

Insanlar seyahatlerinin birinci nedenini yeme-igme olarak belirleyebilmekte, yemek yemek icin gunubirlik de
bazi destinasyonlara gitmektedirler. Diger yandan ise gastronomi turizmi ikincil seyahat nedeni de olabilmektedir.
Omegin bir turist bir bolgeye gidip, kiiltiirel ve dogal kaynaklar1 ziyaret ederken ya da bir is seyahati
gergeklestirirken, giiniin belirli boliimlerinde o bolgeye 6zgii yerel tatlar1 da denemek isteyebilir. Bu durum Giizel
Sahin ve Unver’in (2015: 63) de belirttigi gibi seyahat edilen destinasyona ait mutfak kiiltiirii seyahat deneyiminin

onemli bir boliimiinii olusturabilmektedir.

Tirkiye’nin kiiltiirel anlamda c¢esitlilik gdsteren bir {ilke olmasi mutfaga da yansimig, zengin bir mutfak kiiltiirii
olusmustur. Bu anlamda geligmis bir gastronomi hazinesine sahip oldugu diisiiniilmektedir. Ancak Giizel Sahin ve
Unver’e (2015: 71) gore, bu zenginligin tam olarak pazarlanabildigi sdylenemez. Kendilerine ait bir mutfak kiiltiirii
olmayan Kanada, Giiney Afrika, Avustralya gibi {ilkelerin turizm stratejilerini gastronomiye dayandirdiklar ve
gastronomi turizminde basarili olduklari, Avrupa’da pek ¢ok destinasyonun gastronomi turizmiyle marka yarattigi
diistiniildiigiinde, Tiirkiye’nin heniiz tam olarak degerlendirilememis olan potansiyelinin kullanilabildigi takdirde
olduk¢a giiclii bir pazarlama araci olabilecegi diisiiniilmektedir. Tirkiye’nin bu potansiyelini ortaya c¢ikarmak
amactyla birtakim galismalar yapilmalidir. Ornegin Tiirkiye’de hangi bolgelerde nelerin yenilip igilecegine dair
bilgi veren gastronomi rehberleri olusturulabilir. Bu rehberler farkli dillerde hazirlanarak, seyahat acentalar
araciligiyla farkli gruplara ulastirilmalidir. Ayrica televizyonlarda tanitici bilgilere yer verilmeli ve internet siteleri

duzenlenmelidir (Comert ve Ozkaya, 2014: 64).
Arkadas Akraba Ziyareti (AAZ)

AAZ, arkadag veya akrabalara yapilan ziyaretleri igeren seyahatler olarak tanimlanmaktadir (Backer, 2009: 18).
Arkadas ve akraba ziyareti turizmin biiyiik ve 6nemli bir kismini olusturmasina ragmen, pazarlama arastirmacilari
tarafindan gbz ardi edilmis ve konu hakkindaki arastirmalar yetersiz kalmigtir (Backer, 2008: 60; Backer, 2009:
20). AAZ ziyaretgilerinin motivasyonlari, davraniglar1 ve karakteristik 6zellikleri ve onlarin tercihlerini etkileyen
faktorler iizerine yapilmis caligmalarin azlhigi yerel ekonomiye ve turizm endiistrisine ¢ok az katkisi oldugu
varsayimint dogurmustur (Backer, 2010: 334). Ancak aragtirmacilar AAZ pazariin biiyiikligi ve yerel topluma
olan ekonomik katkisinin énemi konusunda hemfikirdirler (Hu ve Morrison, 2002: 201). Varsayilanin aksine AAZ

pazarmin, dogrudan ve dolayl bir¢ok faydasi asagida siralanmaktadir (Ramachandran, 2006: 6).
o AAZ etkili bir agizdan agiza iletisim aracidir.
o AAZ turistlerinin tekrar ziyaret etme egilimleri yiiksektir.
o AAZ turistleri, seyahate, eglenceye ve hediyelik esyaya dnemli miktarda para harcamaktadir.

AAZ turistleri, egzotik yerler gérme ihtiyacindan ziyade ailevi ve sosyal sebeplerle daha fazla motive
olmaktadirlar (Morrison ve O'Leary, 1995: 4). Bagka bir ¢alismada ise, AAZ’nin siklikla tek bir seyahat
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motivasyonu olmayip, birden ¢ok nedene bagli olarak da gergeklesebileceginden bahsedilmektedir (Lehto,
Morrison ve O’Leary, 2001: 210). Daha farkli bir goriise gore ise, AAZ turistleri yalnizca ev sahipleri ile olan
iligkileri degil, arkadas ve akrabalarinin bulundugu destinasyonun ¢ekiciligi i¢in de ziyarette bulunabilirler (Backer,
2008: 60). AAZ turistlerinin birincil amac1 arkadag ve akraba ziyareti olsa da ikincil amag¢ olarak gittikleri
destinasyonlarda farkli turizm hareketlerine de dahil olabilmektedirler. Agirlayict konumda olan ev sahipleri gelen
misafirlere turistik alanlar1 gezdirmek, yoresel yemekleri yedirmek gibi ¢esitli aktivitelerde bulunurlar. Bischoff ve
Koenig-Lewis’in  (2007: 468) calismasinda da belirtildigi gibi, ev sahiplerinin misafirleri ile birlikte en sik
yaptiklar1 aktiviteler; yemek yemek, aligveris yapmak, turistik yerleri gezmek ve gece kullibiine gitmektir. Bu
anlamda ziyaretgileri evlerinde agirlayan ev sahiplerinin de ekonomik olarak siirece dahil olup, fayda sagladigi
diistiniilebilir. Ev sahipleri, hem ziyaret¢ilerini gezdirmek anlaminda hem de yaptiklari ev i¢i harcamalarla

ekonomiye katki saglamaktadirlar.

Bireylerin seyahat amaci yalnizca akraba ve arkadaslarini ziyaret edebilmek olabilirken, bir is seyahatine giden
ya da kruvaziyer turizme katilan bir turistin gittigi destinasyonda bir yakinini ya da bir arkadasini ziyaret etmesi
gibi bir nedeni de olabilir. Bu durum AAZ’nin hem birincil hem ikincil bir seyahat nedeni olabilecegini

gostermektedir.

AAZ turizmi, diger turizm tiirlerine gére mevsimler arasinda daha fazla esit dagilim gosterir. Hatta, diger turizm
tirlerinin genellikle azalma gosterdigi zamanlarda artis gdstermektedir (Seaton ve Palmer, 1997: 354). Bu anlamda,
turistik bolgeler ve isletmeler i¢in sezonluk (mevsimlik) degisimleri dengeleyecek bir ara¢ islevi gormektedir
(Lehto vd., 2001: 202, Ramachandran, 2006: 6). Ozellikle arkadas ziyareti baglaminda, iiniversite 6grencilerinin
egitim-6gretim donemlerinde arkadaslarini ziyarete gitmeleri ve bu ziyaretlerini yaz donemi diginda daha yogun
sekilde gerceklestirmeleri AAZ turizminin kitle turizminin yogun oldugu yaz dénemi disinda da turizme hareketine
katki yaptigim1 gostermektedir. Bischoff ve Koenig-Lewis’in (2007) yaptiklar1 calismada da belirtildigi iizere,

arkadas ziyaretlerinin en yogun oldugu dénem Subat-Mart aylari olarak belirlenmistir.

AAZ turizminin baska bir boyutu konaklama kullanim durumu ile ilgilidir. AAZ turistlerinin 1/5’inden fazlasi
otelde konaklamay1 tercih etmektedir. Eglence amagli gelen bir turiste gore otelde daha uzun siire kalsalar da daha
diisiik gecelik harcama yapma egilimdedirler (Braunlich ve Nadkarni, 1995: 46). Yapilan bir arastirmada AAZ
turistlerinin, yas ortalamalarinin 41, yarisindan fazlasinin kadin, mevsime bagli seyahat etme yonleri ¢cok giiclii
olmayan bireyler oldugu belirtilmektedir (Lehto vd., 2001: 206). Baska bir arastirma sonucu, AAZ turistlerinin
biliyiik ¢ogunlugunun 18-30 yas araliginda oldugunu ortaya koymaktadir (Pennington-Gray, 2003: 359).
Alanyazinda da agik bir sekilde goriildiigii izere, AAZ turizm pazari homojen bir dagilim gostermemektedir. AAZ
turistlerinin 6zellikleri ilkelere, kiiltiirlere ve diger baz1 degiskenlere bagli olarak degisebilmektedir (Taufatofua ve
Craig-Smith, 2010: 91). Bu durum AAZ lizerine farkli bolgelerde daha fazla ¢alisma yapma gerekliligi oldugunu
ortaya koymaktadir.

Diaspora Turizmi

Tirk Dil Kurumu’na (TDK) gore, diaspora diger bir ifadeyle kopuntu; “ herhangi bir ulusun veya inang

mensuplarimin ana yurtlar1 diginda azinlik olarak yasadiklar1 yer” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2017). Yunanca
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bir terim olan diaspora, “dia” (sac¢ilmak) ve “spora” (tohumlar) sézciiklerinin birlesmesiyle olusur. Daha agik bir
ifadeyle, gb¢ yasayan bir topluluk, go¢ etmeden Once tecriibe ettigi baz1 kiiltiirel unsurlar1 anavatanindan alarak
ayrilir. Boylelikle kiltiir gittigi topraklara taginir, bagka cografyalara ekilir ve yeni topraklarda Uretilmeye devam
eder (Ersoy, 2008: 8).

Diaspora turizmi nispeten yeni bir alan olarak goriilmekte, bu nedenle kavramin tanimlanma ve kavramsallagma
problemi devam etmektedir (Mortley, 2011: 171). Téren’e (2012: 555-556) gore, atalar1 ya da kendisi bulundugu
yerden go¢ etmek zorunda birakilmig veya ekonomik sebeplerden dolay1 go¢ etmek zorunda kalmig, Kafkasya’da
yasayan bir Cerkez’in, Cerkezlerin yasadig1i baska bir bolgeye yaptigi turizm hareketi diaspora turizmi olarak

adlandirilmaktadir.

Diaspora turizmi kiiltiir turizmi alt baghigi altinda yer alan turizm tiirleriyle ortak yonlere sahip olsa da aymi
anlama gelmemekte, bir takim farkliliklar gostermektedir. Diaspora turizminin temelinde, ziyaret edilen yer ile
ziyaret edenlerin ortak bir gegmise sahip olmasi ve o topraklara geri donme isteginin olmasi gerektigi yatmakta ve
bu diaspora turizmini diger turizm tiirlerinden ayirmaktadir (Toren, 2012: 550). Diger taraftan diaspora turizminin

AAZ turizmiyle ayn1 anlama geldigini vurgulayan ¢aligsmalar mevcuttur.

AAZ turizminin uluslararas1 goglerle siki bir iligkisi vardir (Jackson, 1990: 10). Diasporalar gog¢ ettikleri
bolgelere kiiltiirlerini tagimakta, yasam ¢izgilerini sekillendirmektedirler. Diasporalarla baglayan go¢ akimi, gog
edenlerin akraba ve arkadas ziyaretleri i¢in anavatanlarina seyahat etmeleri seklinde devam etmektedir. GG¢menler
kendi topraklarindaki akraba ve arkadaslarini ziyaret etmeleriyle turist olurlar. Boylelikle AAZ turizm hareketliligi

olusmaya baglar. Bu agidan bakildiginda AAZ, diaspora turizminin bir boliimii olarak goriilebilir.

Diasporalar gogler sonucunda olugmaktadir. Daha c¢ok sehir merkezleriyle iligkili olsa da kiigiik yerlesim
alanlar1 da diaspora merkezi durumuna gelmektedir (Duval, 2003: 275). Tiirkiye 6nceki donemlerde verdigi
goclerle olusan Tiirk, Rum, Ermeni diasporalarinin yani sira aldigt goglerle olusan Kirim Tatar, Cerkez, Bulgar,

Dogu Tiirkistan-Uygur diasporalariyla giiclii bir diaspora turizm merkezidir (T6ren, 2012: 550).
Ciftlik Turizmi

Kirsal turizmin 6zel bir tiirli veya nis pazar olarak degerlendirilen ciftlik turizmi (Ingram, 2002: 1), kirsal
kesimde gelir kaynaklarini artirmak ve yerel ekonomiyi canlandirmak i¢in uygulanan stirdiiriilebilir bir kalkinma
modelidir (Gdssling ve Mattsson, 2002: 17). Kirsal turizm kapsaminda tatil ¢iftlikleri, ¢iftlik turizmi, tarim turizmi,
ciftlige dayal turizm kavramlar1 ayni anlamda kullanilmaktadir (Selvi ve Demirer, 2012: 188). Ciftlik turizmi en
genel haliyle, ciftlik islerini yapabilme olanaginin bulundugu ciftliklerde, ¢iftlik sahipleriyle birlikte yapilan turistik
faaliyetler olarak ifade edilmektedir (Sii Er6z ve Bozkurt, 2015: 3). Baska ac¢ik anlatimla, “gelen ziyaretgilerin hem
tarim ve hayvancilik, hem de ¢esitli ekoturizm faaliyetlerini birlikte kullanabilmesini saglayan, bunun yan sira
yore halkina ekonomik anlamda ek gelir kazandiran, ayn1 zamanda bolgenin kiiltlirel anlamda tanitilmasina da
katkida bulunan bir turizm gesidi” olarak tanimlanmaktadir (Ahmadova ve Akova, 2016: 14). Ozetle ciftlik turizmi,
konuklarin dogayla i¢ i¢e dinlenebildikleri ayn1 zamanda ¢iftlik islerini izleme veya 6grenme imkani bulabildikleri,

temeli tarim ve hayvanciliga dayanan bir turizm g¢esidi olarak degerlendirilebilir.
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Diinyada Avusturya, Ingiltere, Almanya, Kuzey Amerika ve Yeni Zelanda’da siklikla yapilan giftlik turizmi,
son yillarda Tiirkiye ig¢in de Onemli hale gelmistir (Kilig ve Kurnaz, 2010: 44). Tiirkiye’deki ¢iftlik turizmi
uygulamalar1 Bugday Dernegi tarafindan TaTuTa (Ekolojik Ciftliklerde Tarim Turizmi ve Gonilli, Bilgi Tecriibe
Takasi) isimli projeyle yiiriitiilmektedir. Projenin amaci, Tiirkiye’de tarimla geginen ¢iftgi ailelere mali, goniillil
isgiicli ve/veya bilgi destegi saglayarak, ekolojik tarima tesvik etmek ve siirdiiriilebilirligi saglamaktir. TaTuTa
projesine goniillii veya konuk olarak dahil olunabilir. Goniillii olarak katilimda, ¢iftlikte géniillii olarak ¢alisma, bu
caligma karsiliginda konaklama ve yemek ihtiyaci ¢iftlik sahibi tarafindan karsilanmaktadir. Konuk ise, ciftlikte
caligma zorunlulugu olmayan, konaklama ve aldig1 diger hizmetler i¢in iicret 6deyen kisilerdir (www.tatuta.org).
Ciftlik turizminde, ziyaretciler salga yapmak, yufka agmak, hamur yapmak, meyve sebze toplamak, siit sagmak,
recel yapmak gibi isler yapabilmektedirler. Boylelikle ziyaretciler, hem dogayla bas basa olup rahatlama hem de

ciftlik yasamini1 deneyimleme sansina sahip olabilmektedirler.

Celtek’e (2014) gore, uygun dogal kosullara ve kamp alanlarina sahip olmasi, 12 ay konuk kabul edebilmeleri,
dogal cekiciligin yan sira kiiltiirel c¢ekicilige de sahip olmalar1 Tiirkiye’deki ciftliklerin giiclii yanlar1 olarak
degerlendirilmektedir. Tesis ve ¢evre kalitesi arasindaki uyumsuzluk, kalite ve aktivite standardinin olmamasi,

kirsal alanda turizm bilincinin gelismemis olmasi ise ¢iftlik turizminin zayif yonleri olarak degerlendirilmektedir.

Ciftlik turizminde basar1 saglanmasi i¢in, Oncelikle yerel halkin tutumlar1 degerlendirilmelidir. Yerel halk
ciftliklerini turizme agmak istiyorsa bu yonde tesvik edilmelidir. Bu siiregten en fazla ¢iftlik sahiplerinin kazang
saglamasi elzemdir. Kirsal alanlarin korunmasi ve ¢iftliklerin isletmecilik faaliyetlerinin nasil yiiriitiilmesi gerektigi

konusunda egitimler verilerek, biling olusturularak ¢iftlik turizmi i¢in daha basarili sonuglar elde edilebilir.
Yavas Turizm

Yavas turizm, yerel kiiltlire, tarihe, ¢evreye saygili, turistle turisti, yerel halkla turisti birbirine baglayan
kesfetme, paylasma ve 6grenmenin keyfini ¢ikarma anlayisi olarak ifade edilmektedir (Heitmann, Robinson,
Povey, 2011: 117-118). Yavas turizm, yavas yemek hareketi felsefesine dayanan; ekonomik, ¢evresel ve sosyal

anlamda siirdiiriilebilirligi hedefleyen ve kitle turizmine karsi duran bir yaklagimdir (Conway, 2010: 334).

Yavas turizm, yavas sehir ve yavas yemek kavramlariyla 6zdeslesmistir. Yurtseven ve Kaya (2011: 93-94)
yavas sehir ve yavag yemek hareketlerinin dogrudan turizm ile baglantili olmadigini ancak bu olusumlarin yavas
harekete konu olan destinasyonu etkilemesi ve slow (yavas) markasi ile bir destinasyonun {inlenmesi baglaminda

etkileri oldugunu vurgulamaktadirlar.

Yavas yemek ve yavas sehir hareketlerinin amaci, McDonalds, KFC, Wal-Mart ve diger kiiresel isletmelerin
standartlagmasina karsi ¢ikmaktir (Mayer ve Knox, 2006). Hareket, Carlo Petrini’nin Roma’da 1986’da bir
McDonalds agilisgina tepki gostermesiyle baslamistir. Carlo Petrini protestosuyla, McDonalds gibi kiiresel
restoranlarin yerel kiiltlirii ve yerel yemekleri yok ettigini savunarak, hizli yemek (fast food) kiiltiiriiniin yerine
hayattan zevk alarak ve tiim tatlar1 hissederek yaganmasi ve siirdiiriilebilir olunmasi gerektigine vurgu yapmaktadir

(Citak, 2016: 2693).

Yavas yemek felsefesi; gidalarin {iretim ve tiketiminde sosyal, kiiltiirel, ekonomik anlamda korunmasina

(Mayer ve Knox, 2006) ve siirdiiriilebilirlige dayanmaktadir. Yavas yemek iyi, temiz ve adil giday: ifade
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etmektedir (www.cittaslowturkiye.org). Gidanin iyi olmasi gercek bir tat, aroma ve goriiniise sahip olmasini, temiz
olmasi insan saglig1 igin giivenli olmasini ve ekosisteme zarar vermeyen firetim yontemlerinin kullanilmasini, adil
olmasi ise ¢aliganlart sémiirmeden iiretim yapmay1 yani gidalarin etiksel siirdiiriilebilirligini ifade etmektedir. Adil
gida tiliketiciler ve ireticiler igin adaletli bir fiyat politikasi olmasi gerektigini de ifade etmektedir (Yurtseven

vd.’den aktaran Oztiirk, 2012: 64-65).

Heitmann vd.’ye (2011: 118) gore yavas turizme bir¢cok farklt yonden bakilabilir. Turizm faaliyetinin
merkezinde bir yerden bir yere seyahat etme eylemi yatmaktadir. Yavas turizm hareketinde ise ¢ok destinasyona
¢ok hizli sekilde ulagmaktan Ote alternatif seyahat sekillerine dogru yonelmek hedeflenmektedir. Ancak bu
yaklasim yalnizca seyahat davranisi veya ulasim tercihinde bir degisiklik yapmak anlamina gelmemekte, ayni
zamanda ulasim tercihiyle ilgili arz unsurlarinin degisimini de gerekli kilmaktadir. Ayrica yavas turizm felsefesi
stirdiiriilebilir turizmle benzer 6zellikler gostermektedir. Bu anlamda yavas turizm kavraminin, turizmin gelisimi ve

stirdiiriilebilirligi baglaminda tartigilmasi gerekmektedir.
Sonug

Alternatif turizmde baslangicta 6ne ¢ikan turizmin mevsimsellik 6zelligini bertaraf ederek, turizmin her mevsim
yapilmasimin oniinli agmak, kitle turizmine karsi ¢ikmak ve kaynaklarin etkin kullanimina tegvik etmek amaci
gldulmekteydi. Ancak turistlerin istekleri, beklentileri, ihtiyaclarinda meydana gelen degisimleri belirlemeye
yonelik caligmalar, turistlerin deniz-kum-giines Ggliisiinii kapsayan kitle turizminin yerine daha degisik turizm
tirlerine yoneldigini, turistlerin yogun olarak kiiltiir ve doga temelli turizm tiirlerine katildigini1 géstermektedir
(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 10). Bu durumun standart paket turlar yerine farkli deneyimleri igeren turistik
hareketliligi daha ilgi ¢ekici hale getirdigi soylenebilir. Farkli alternatif turizm tiirlerine olan yonelim insanlarin
farkli deneyimler yagsama istegiyle de agiklanabilir. Ciftlik turizminden goniillii turizme, gastronomi turizmden
toplum temelli turizme kadar birgok turizm tiiriiyle ¢esitlenen alternatif turizm pazari bireylerin ¢ok farkli turistik
tecriibeler yasamasina da olanak saglamaktadir. Turistler bir yandan kendilerine farkli deneyimler katarak bir
yandan da yerel halkin hayatin1 giizellestirecek ve kolaylastiracak faaliyetler i¢inde bulunarak turizm faaliyetlerine
katilmay1 onemser olmustur. Turistik faaliyetlerde, hem hizmet sunan hem de hizmetten faydalananlar agisindan
katilimer turizm odakli bir degisme yasanmakta ve boylece katilimcilar turistik iiriiniin bir pargasi haline gelerek

destinasyonlari daha iyi benimseyebilmektedirler.

Alternatif turizm pazarmin geniglemesi iilkelerin gelir elde etmesi anlaminda 6nem arz etmektedir. Ancak bu,
bahsi gecen alternatif turizm faaliyetlerinin gerekliliklerini yerine getirmekle miimkiin olacaktir. Bu anlamda her
bir alternatif turizm tiiri i¢in ayr1 bir planlama yapilarak bu planlar dogrultusunda hareket etmek elzem
goriilmektedir. Alternatif turizmde, kitle turizmine gore nispeten daha planli ve kontrollii bir turizm gelisimi ve
planlamasi saglanabilir. Alternatif turizm faaliyetlerinden elde edilecek gelirin; yerel halk, yerel isletmeler ve diger
turizm paydaslari arasinda esit dagilimi saglanarak, daha kiigiik turistik faaliyetlerin siirdiiriilebilirligi saglanabilir.
Ayrica alternatif turizm, tur organizatdrlerinin; fiyat, belirli destinasyonlara hareketlilik saglama gibi baskilarim
azaltic1 etki yaparak, yeni destinasyonlara yonelik hareketliligin saglanmasi, turistik lriinlerin bagimsiz bir sekilde

ve degeri kadar kullanimi1 agisindan katkilar saglamaktadir.
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Alternatif turizmin ¢ok cesitlilik gdstermesi nedeniyle ¢alisma kapsaminda biitiin alternatif turizm tlrlerine
deginmek miimkiin olmamustir. Ancak Tiirkiye’nin zengin dogal ve kiiltiirel yapisi1 géz dniinde bulunduruldugunda,
alternatif turizme yogunlagmanin bir gereklilik oldugu goriilmektedir. Kitle turizminin Tiirkiye’de en baskin turizm
tirdi oldugu bilinmektedir. Buna ragmen alternatif turizm tiirlerinin potansiyelinin farkina varildig1 sdylenebilir.
Boylece kitle turizminin yaninda daha kii¢iik gruplarla yapilan ya da bireysel turistik faaliyetlerin geligsmekte
oldugu goézlemlenmektedir. Kitle turizminin beraberinde getirdigi niifus yogunlugu (Snachez-Galiano, Marti-
Ciriquian ve Fernandez-Aracil, 2017) ile birlikte ozellikle plansiz bir sekilde yapilan faaliyetlerin turistik
kaynaklara zarar verebildigi bilinmektedir. Buna ek olarak donemsel niifus artiglarinin fazlalig: yerel halkin turistik
faaliyetlere ve bolgedeki turizmin gelismesine bakis agis1 iizerinde de etkili olabilmektedir. Alternatif turizm
faaliyetlerinde ise kaynaklarin 6neminin farkina varilmasi, destinasyonlarin farkli 6zellikleri ve degerlerinin
Korunarak siirdiiriilebilirliginin saglanmasi esas alinmaktadir. Ornegin, gastronomi turizmi ve mutfak gesitliliginde
kitlesel turizm hareketliligine yonelik biitiinciil degerlerden ziyade, destinasyonun bolgeye 0zgii degerlerinin
yansitilmasi ve bolgesel degerlerin vurgulanarak destinasyon markalagmasinin katilimcilarla birlikte saglanmasi
olduk¢a Onemlidir. Diger yandan bolgesel alternatif turistik cekiciliklerin ortaya ¢ikarilmasi, kitle turizminin
olusturdugu “sezon” kavraminin degismesine ve bdylece lilke genelinde turizm sezonunun uzamasina ya da

dengelenmesine katki saglayabilir.
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Extensive Summary

The key factor in the emergence of alternative tourism is the perception that mass tourism bears unexpected and
undesirable results in environmental, social and cultural senses. The increased number of buildings incompatible
with the local architecture, deterioration of the regions’ authentic structure and elevated air and noise pollution
cause the destruction of both green zones and cultural areas in the regions where mass tourism is concentrated
(Akis Roney, 2011: 20). These perceived negative effects give rise to the necessitation of alternative tourism types
and strategies more sensitive to the environment, social and cultural life. Alternative tourism, emerging in this
context, claims the necessity of being sensitive and respectful towards the cultural structure and not harming the
culture of the hosting region’s culture (Brohman, 1996: 64). Inclusion of the local population to tourism activities,
respect for the local people and culture in tourism activities and a mindset for sustainability are essential in many
emerging alternative tourism types that are based on nature and culture. This study aims to evaluate certain

alternative tourism types that are based on nature and culture.

The term VFR stands for trips that include friends or relative visits (Backer, 2009: 18). VFR tourists are
motivated more by familial and social reasons rather than the urge to see exotic places (Morrison and O'Leary,
1995: 4). As mentioned in another study, it is possible for the VFR tourists to have various reasons for travel rather
than just one (Lehto et al. 2001: 210). According to a different view, VFR tourists may make a visit because of the
attractiveness of the destination where their friends or relatives are located, and not just because of their
relationships with the host (Backer, 2008: 60).

Diaspora tourism is seen as a relatively new area, and because of this, its definition and conceptualization
problems are still at large (Mortley, 2011: 171). According to Tdren (2012: 55-556), the tourism actions that a
Circassian person living in the Caucasus - whose ancestors have been or even himself/herself has been subjected to
forced migration or had to migrate because of economic reasons-takes toward other regions that house Circassian

people is named as diaspora tourism.

Volunteer tourism is defined as tourists’ participation in local communities’ actions as part of their trip
voluntary (Sin, 2009: 480). Volunteer tourism stands on the basis of volunteerism. VVolunteers take action with the
aim of charity, serving the community in certain areas, or to participate in activities based on goodwill (Callanan
and Thomas, 2005: 184). In this sense, volunteer tourism is seen as a well-intentioned and fair approach (Sin, 20009:
480).
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Community based tourism is a type of tourism run by local communities in rural areas (Anuar and Sood, 2017).
It is defined as a type of tourism that incorporates indigenous communities and local communities like villagers in
rural areas; one that aims to ensure the inclusion of these communities in tourism’s decision-making process and
provide benefit for them from tourism income (Boz, 2013: 51). While the aim of community based tourism
programs, at first, was to conserve small rural communities and nature; it has evolved in time, taking examples
from different tourism models in the world, into a tourism model that encapsulates folklore, gastronomy and hand

crafts (Zapata et al. 2011: 726).

The expansion of alternative tourism market bears importance in the context of countries’ income generation.
This, however, can only be realized by doing what is necessary for tourism activities. In this sense, it is seen
imperative to make different plans for each different alternative tourism program and to act in accordance with

these plans.
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