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Anahtar Kelimeler Oz

Turizm Bu c¢aligmada turizm alaninda yapilan gastronomi tezlerinin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu
. amagcla Yiiksek Ogretim Kurumu’nun Ulusal Tez Merkezi internet sitesinde turizm lisansiistii tezleri

Gastronomi “gastronomi” anahtar kelimesi ile taranmis ve 33 adet teze ulasilmistir. Ulasilan tezlerden 7

tanesinin erisim kisithiligr oldugu gorilmiistiir. Ulasilan tezler; yil, tez tiiri, iiniversite, kullanilan
diger anahtar kelimeler, sayfa sayisi, danisman akademik unvani, tez konusu, benimsenen arastirma
Bibliyometrik arastirmalar yaklagimi, 6rnekleme teknigi, 6rnekleme grubu, veri toplama araci gibi degiskenler ele alinarak
bibliyografik agidan incelenmistir. Arastirma kapsamina dahil edilen tezler, ilgili parametreler
dogrultusunda istatistiki program araciligiyla frekans analizine tabi tutulmustur. Yapilan bu
calismada anahtar kelime olarak sadece “gastronomi” kelimesinin kullanilmasi ¢alismanin bir
sinirliligidir. Yapilan c¢alisma sonucunda turizm alaninda yapilan s6z konusu tezlerin genellikle
yiiksek lisans tezi oldugu belirlenmis ve yazilan lisansiistii tezlerin genellikle pazarlama konusu
kapsaminda yazildigi tespit edilmistir. Caligmada, 6rneklem grubu olarak yabanci turistlerin daha sik
tercih edildigi, orneklem grubuna ulasmada kullanilan Ornekleme ydntemlerinin ise kolayda
ornekleme ve amaca gore Ornekleme oldugu, ulasilan &rneklemden veri elde etmede en ¢ok
kullanilan aracin ise anket oldugu tespit edilmistir.

Lisanststii tezler

Keywords Abstract

In this study, it is aimed to examine the gastronomy thesis made in the field of tourism. For this

. purpose, tourism graduate thesis in the web site of the National Thesis Center of the Council of
Tourism Higher Education were scanned with the keyword "gastronomy" and 33 thesis were reached. Seven
of the thesis were found to have limited access. The thesis reached; year, thesis type, university,

Gastronomy other keywords used, number of pages, academic title, thesis topic, adopted research approach,
Postgraduate thesis sampling technique, sampling group and data collection tool were investigated from a bibliographic

o . perspective. The thesis included in the scope of the research were subjected to frequency analysis
Bibliometric research through the statistical program in line with the related parameters. The use of only the word

"gastronomy" as a keyword in this study is an important limitation of studying. As a result of this
study, it was determined that thesis made in the field of tourism were generally graduate thesis and
that thesis were usually written within the scope of marketing subject. In the study, it is seen that
foreign tourists are preferred more frequently as a sample group, the sampling methods used in
reaching the sample group are easy sampling and sampling according to purpose and it is
determined that the most used tool to obtain data from the sample reached is the questionnaire.
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GIRIS

Gilinlimiizde turist profilinin degistigi bilinmektedir. Artik turistler, destinasyonlara sadece deniz, kum ve giines
icin degil farkli turizm ¢esitleri i¢in de seyahat etmektedir. Bu da alternatif turizm ¢esitlerinin turizm pazarinda
giderek onem kazandigim gostermektedir. Turistlerin destinasyon se¢iminde ¢ekici bir unsur olarak gordiikleri en
onemli etkenlerden biri olan gastronomi, o bdlgenin sahip oldugu o bolgeye 6zgii yoresel tatlardir. Bu yiizden
alternatif turizm tiirlerinden biri olan gastronomi turizmine olan talebin son yillarda popiilerligi artmaktadir (Aksoy
ve Sezgi, 2015; Yiincii, 2009). Son dénemlerde turistlerin bir bolgeyi tercih etmelerindeki temel nedenler arasinda
o bolgede yapilan yemeklerin veya sadece o bolgede iiretilen bir hammadde ile yapilan yemeklerin tadimi ve
iiretim agamalarinin gézlemlenmesi gibi unsurlarin da yer aldig1 sdylenebilir. Zahari vd. (2009) tarafindan yapilan
calismada yiyecek-icecek hizmetleri turistler icin seyahat ettikleri farkli iilkelerin yemek kiiltiirlerini 6§renmeye

yonelik 6nemli bir deneyim olarak degerlendirilmistir.

Gastronomiyi seyahat deneyiminin ayrilmaz bir pargasi olarak degerlendiren Sanchez-Canizares ve Lopez-
Guzman (2012), gastronominin destinasyondaki turizm hareketlerini canlandirdigin1 ve ideal bir turistik {iriin
oldugunu ifade etmekle birlikte, zayif gastronomi kimliginin destinasyon basarisi agisindan bir dezavantaj
oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica, yiyeceklerin destinasyonun cekiciligini ve basarisini arttirdigi vurgulanmakta,
turistlerin yiyecek ile ilgili deneyimlerinin bir turizm destinasyonuna katilimina ve destinasyon ile ilgili

memnuniyetine olumlu katki yaptigi ifade edilmektedir (Fox, 2007; Lin vd., 2011).

Yapilan aragtirmalarda turist harcamalarinin {igte birinin yeme ve igmeye ayrildigi ortaya konulmustur (Mak
vd., 2012; Tikkanen, 2007). Yiyecek ile ilgili yapilan seyahatlerde her bir tur igin 1194 dolar harcama yapildig1 ve
bu harcamalarin {igte birinin sadece yiyeceklerle ilgili aktivitelere ayrildig: ifade edilmistir (Schmantowsky, 2008).
Diinya Turizm Orgiitii raporuna gére Avrupalilarin %22’si tatile gidislerinin temel nedeninin gastronomik
faaliyetler oldugunu belirtmektedir. S6z konusu turistlerin tatil biit¢elerinin %4011 gastronomik harcamalar
olusturmaktadir (Gheorghe vd., 2014) Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) 2015 yili Gastronomi
Turizmi Raporu’nda diinyadaki turist sayisinin 1 milyar1 astigi, bu turistlerin ylizde 88,2’sinin bir destinasyonu
tercih etmelerinde gastronominin Onemini vurguladigi yer almaktadir. Raporda yer alan diger bilgiler
dogrultusunda, 2014 yilinda Tirkiye’ye gelen 41 milyon 415 bin turistin kisi basina diisen harcamasinin ortalama
828 dolar oldugu saptanmistir. Bu harcamanin %19’unu yani 157,5 dolarim1 gastronomi ile ilgili harcamalar
olusturmaktadir. Yurt disina tatile giden Tiirklerin ise yeme-igme masraflarinin bu tutardan 36,5 dolar fazla oldugu
saptanmistir. Tirklerin yurt disindaki toplam harcamalar1 ise kisi bagina 685 dolardir. Tiirklerin yeme igmeye
ayirdiklar biit¢enin yabanci turistlerden daha fazla oldugu ifade edilmektedir. Bunun en 6nemli nedeni olarak,
basta Avrupa olmak iizere bir¢ok iilkede Tiirkiye’dekinden daha az her sey dahil sistemde otel bulunmasi
gosterilebilir. Bu durum harcamalara 6nemli bir fark olarak yansimaktadir (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi,
2015).

TURIZMDE BiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

Turizm disiplini kapsaminda pek c¢ok arastirmaci tarafindan bibliyometrik caligmalarin gergeklestirildigi
goriilmektedir (Kozak, 1994; Kozak 1995; I¢dz ve Kozak, 1999; Kozak, 2001; Cicek ve Kozak, 2012; Evren ve

Kozak, 2012; Ozel ve Kozak; Zencir ve Kozak, 2012, Giiglii Nergiz, 2013; Cevizkaya vd., 2014; Cakict, vd., 2013;
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Kaya, 2014; Turan, 2014; Tirktarhan, 2014; Sahin ve Acun, 2015; Temzikan vd., 2015; Tekin, 2016; Yilmaz,
2017). llgili alanyazin Tiirkiye’de turizm alaninda hazirlanan tezleri bibliyometrik agidan degerlendiren
calismalarin 0zelinde incelendiginde temel ¢alismalarin Kozak (1996, 2001) tarafindan gerceklestirildigi
goriilmektedir. Kozak (1996) yaptigi calismayla, Tirkiye Turizm Tezleri Bibliyografyasi adli kitabinda 1952-1995
yillar1 arasinda hazirlanan uzmanlik, yiiksek lisans ve doktora tezleri ile dogentlik ve profesorlilkk takdim
calismalarini bibliyografik agidan incelemistir. Kozak (2001), bir diger calismasinda ise 1972-1998 yillar1 arasinda
hazirlanan turizm pazarlamasina iliskin tezleri bibliyometrik incelemeye tabi tutarken; Giiclii Nergiz (2014)
Tirkiye’de 1990-2013 yillart arasinda turizm alaninda hazirlanan yiiksek lisans ve doktora tezlerinin bibliyometrik
acidan incelemistir. Tekin (2016) ise turizm ile ilgili anabilim dallarinda hazirlanmis ve Yiiksekogretim Kurulu
Baskanlig1 (YOK) Tez Merkezi'nde 2016 yilma kadar (1984-2015) yayimlanmus tiim tezleri yillar bazinda sayilari,
hazirlandiklar1 iiniversiteler, enstitiiler ve anabilim dallar1 degiskenlerini ele alarak incelemis ve tezlerin hangi

konularda yazildigini ortaya koymaya calismistir.

Turizm alaninda yayimlanan lisansiistii tezler ¢esitli aragtirmacilar tarafindan ele alinmig olsa da s6z konu tezler
gastronomi alan1 6zelinde incelenmemistir. Yukarida da bahsedildigi iizere, turizmde gastronominin éneminin giin
gectikge artmasi, gastronomin turizm gelirleri ilizerinde rol oynamasi ve turizm egitiminde gastronomi egitiminin
Ooneminin artmasi gibi geligmeler turizm alaninda gastronomi ile ilgili hazirlanan lisansiistii tezlerin nitelik ve
nicelik agisindan incelenmesini gerekli kilmaktadir. S6z konusu alana iligkin bibliyometrik bir aragtirma Yilmaz
(2017) tarafindan gerceklestirilmistir. Bu g¢alismada, 2009-2015 yillar1 arasinda ulusal turizm kongrelerinde

gastronomi ve mutfak sanatlar1 alani ile ilgili yayinlanan bildiriler ¢esitli parametreler kullanilarak incelenmistir.
YONTEM

Bir bilim daliyla ilgili alanyazinina iliskin gercek¢i bir profilini ortaya koyan bibliyografik caligmalar,
yaymlarin kaydi, tanimi, siniflamasi ve nitel ¢oziimlemesi hakkinda bilgi vererek ilgili bilim dalina ait yazili
dokiimanlar saglayan bir yontem olarak ele alinmaktadir. Bu tarz yapilan arastirmalarin, sistematik calismay1
kolaylastirici veri biitiinleri olusturmak amaciyla, yazili belgeleri arastiran, tanimlayan ve siniflandiran bir ¢alisma
alan1 olusturmakta oldugu ifade edilmektedir. Bibliyografik calismalar, elde edilen bilgi koleksiyonlarinin bir 6zeti
oldugu i¢in bilgi diinyasinin bir kesimine ulagmay1 saglayan 6nemli birer ara¢ olarak degerlendirilmektedir (Kog,
2014: 43-44). Bu yontem ile akademik bir alanda yayimlanmis ¢aligmalarin farkli bibliyometrik 6zellikler (konu,
yil, katki saglayan kurum, kullanilan anahtar sozciikler, eserlerin yazar sayisi, atiflar, ortak atiflar vb.) cercevesinde
incelenerek, bilimsel iletigsime iliskin baz1 bulgularin elde edilmekte oldugu vurgulanmaktadir (Cigek ve Kozak,
2012). Bibliyometrik ¢alismalarda kullanilan parametreler Yilmaz’in (2001: 7-9) calismasindan derlenerek; tezin
hazirlandig1 yil, tezin hazirlandigi program, tezin hazirlandigi {iniversite, tezin konusu, igerdigi turizm tiirii, tez
danismani unvani, sayfa sayisi, arastirma yaklasimi, 6rneklem hacmi, uygulama alani, danigsmanin adi, tezin dili,

tez tlrii olarak belirlenmistir.

Yapilan c¢alismayla turizm alaninda hazirlanan gastronomiye iliskin lisansiistli tezlerin irdelenmesi
amagclanmaktadir. Yapilan calisma kapsaminda, Yiiksek Ogretim Kurumu’nun Ulusal Tez Merkezi internet
sitesinde turizm lisansiistii tezleri “gastronomi” anahtar kelimesi ile taranmustir. Tiirkiye’de 1987 yilindan 2017

Ekim ayinin sonuna kadar s6z konusu anahtar kelimeyi i¢eren turizm alaninda yapilan toplam 33 teze ulasilmustir.
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Bu tezler; yil, tez tiirii, iiniversite, kullanilan diger anahtar kelimeler, sayfa sayisi, danigman akademik unvani, tez
konusu, benimsenen arastirma yaklasimi, drnekleme teknigi, drnekleme grubu, veri toplama araci degiskenleri

kullanilarak analiz edilmistir.
BULGULAR

Turizm alaninda yazilmis olan gastronomi tezleri incelendiginde, yayinlanan tezlerden 26’sinin yiiksek lisans
tezi, 7’sinin ise doktora tezi oldugu goriilmektedir. Yazildig: yillar dikkate alinarak turizm alaninda yazilmis olan
gastronomi tezleri incelendiginde ilk tezin, yliksek lisans tezi oldugu ve 1987 yilinda yayinlandig1 goriilmektedir.
Yayinlanan tezlerin yillara gore dagilimi Tablo 1’de gosterilmektedir. Tablo 1°de s6z konusu alandaki tezlerin

2009 yilindan sonra yazilmaya baslandig1 gortilmektedir. Bununla birlikte en fazla tez 2016 yilinda yayinlanmustir.

Tablo 1. Yayinlanan Tezlerin Yillara Gore Dagilimi

Yil Yiiksek Lisans Doktora Frekans
1987 1 - 1
2009 1 - 1
2010 2 - 2
2011 1 - 1
2012 1 - 1
2013 - -

2014 4 1 5
2015 4 - 4
2016 8 6 14
2017 4 - 4
Toplam 26 7 33

Incelenen tezlerin {iniversitelere gore dagilimi ise Tablo 2’de verilmistir. Buna gére, tezlerin iiniversitelere gore

dagilimi arasinda biiyiik farkliliklar olmadigi sdylenebilir.

Tablo 2. Tezlerin Universitelere Gore Dagilimi

Universite Frekans Universite Frekans
Gaziantep Universitesi 4 Canakkale Onsekiz Mart Universitesi 2
Istanbul Universitesi 4 Atilim Universitesi 2
Mersin Universitesi 4 Sakarya Universitesi 2
Akdeniz Universitesi 3 Balikesir Universitesi 2
Gazi Universitesi 3 Anadolu Universitesi 1

Afyon Kocatepe Universitesi 1
Mugla Sitki1 Kogman Universitesi 3 Izmir Katip Celebi Universitesi 1

Mardin Artuklu Universitesi 1
Toplam 33

Tablo 3’te ise yayimlanan tezlerde “gastronomi” anahtar kelimesi disinda kullanilan diger anahtar kelimeler
gosterilmistir. Kullanilan diger anahtar kelimeler incelendiginde en ¢ok “gastronomi turizmi’nin kullanildigi
goriilmektedir. Bununla birlikte “turizm” ile “gastronomik kimlik” en ¢ok kullanilan diger anahtar kelimeler olarak

tespit edilmistir.
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Tablo 3. Yayinlanan Tezlerde Kullanilan Diger Anahtar Kelimeler

Anahtar Kelimeler Frekans Anahtar Kelime Frekans
Gastronomi Turizmi 14 Turizm Rotalar;, Izmir, Karaburun Yarimadasi,
- Pazarlama, Markalasma Uriin Cesitlendirme, Strateji,
Turizm 3 Hatay, Cografi Isaretleme, Destinasyon, Trakya Bolgesi,
Gastronomik Kimlik 3 Gastronomi Ve Turizm, Biitiinlesmesinde Izlenen
: Strateji, Ortaya Cikan Strateji, Yasam Tarzi,
D?Stmasyon Pazarlama 2 Gastronomik Etkinlikler, Gastro Turistler, Kiimeleme
Nitel Aragtirma 2 Analizi, Gastro Turist Profili, Kitle Iletisim, Televizyon,
Kapadokya 2 Gastronomi Konulu Gezi Programlari, Davramlssal Niyet,
Yerli Turist 2 Igﬁltﬁr, Sinema, Géstergebil.im, Gérsel.Sar%at, Ikonograﬁ,
Tstanbul > _Uziim, Mutfak Kiiltiiri, Yiyecek Turizmi, Yiyecek Ve 1
Icecek Turizmi, Mutfak Turizmi,Yiyecek Ve Mutfak,
Yerel Yemek, Restoran, Alanya, Kaynaklara Dayali
Yaklasim Modeli, Stratejik Yonetim, Gastronomik Imaj,
Edirne, Tiirk Mutfak Kiltird, Sehir
Markalagmasi,Afyonkarahisar, Gaziantep, Turist, Mardin,
Yabanci Turist 2 Osmanli Saray Mutfagi, Restoran,Yoresel Yiyecek Ve
Icecekler, Yiyecek Kiiltiirii, Ozel ilgi Turizmi, Kiiltiir
Turizmi, Turistlerin Satin Alma Karar Siireci, Yerel
Mutfak, Yoresel Yemekler, Canakkale, Tiirk Mutfagi,
Destinasyon Cekiciligi, Disarida Yemek Yeme

Yiiksek lisans tezlerin sayfa sayisi araliginin dagilimi Tablo 4’te verilmistir. Elde edilen bulgulara gore yiiksek

lisans tezlerinin cogunun 100-150 sayfa araliginda yazildig1 goriilmektedir.

Tablo 4. Yiiksek Lisans Tezlerinin Sayfa Sayilarinin Dagilimi

Sayfa Arahg Frekans
99 sayfa ve alt1 2
100-150 sayfa 14
151-200 sayfa 7
201 ve istii sayfa 3
Toplam 26

Doktora tezlerin sayfa sayisi araligi incelendiginde ise Tablo 5’e gore genellikle 201-300 sayfa sayis1 araliginda

yazildig1 goriilmektedir.

Tablo 5. Doktora Tezlerinin Sayfa Sayilarinin Dagilimi

Sayfa Arahg: Frekans
100-200 sayfa 1
201-300 sayfa 4
300 sayfa ve iizeri 2
Toplam 7

Tablo 6’da lisansiistii tezleri yoneten danigmanlarin akademik unvanlari gosterilmektedir. Tablo 6’ya gore

doktora tezlerinin genellikle Profesér Doktorlar tarafindan, yiiksek lisans tezlerinin ise Yardimci Dogent Doktorlar

tarafindan yuriitilmektedir.
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Tablo 6. Gastronomiye iliskin Lisansiistii Tezlerin Akademik Danigmanlarmin Unvanlarina Goére Dagilimi

Akademik Unvan Prof. Dr. Dog. Dr. Yrd. Dog. Dr.
Yiiksek Lisans 1 8 17 26
Frekans Doktora 4 2 1 7
Toplam 33

Tablo 7’e gore; destinasyon markalasmasinda gastronomi turizmi pazarlamasi, ziyaret edilen destinasyonlarin
gastronomisine 1iliskin turist goriisleri, gastronomik imaj, destinasyonun gastronomi turizmi agisindan
potansiyelinin degerlendirilmesi ile destinasyon pazarlamasi gibi konular yaymlanmis tezlerde en ¢ok incelenen

konular olarak dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 7. Yayinlanan Tezlerin Konularina iliskin Bulgular

Tezin Konusu Frekans
Gastronomi turizmi rotlari 1
Turizm pazarlamasi 9
Gastronomi ve gastronomi turizmine iligkin turist goriisleri 4

Inanglarin gastronomi iizerine etkileri

Menii yonetimi

Gastronomi ve turizm

Yerel yiyecekler ve gastronomi turizmi
Gastronomik kimlik

Gastronomik imaj

Gastronomi sanati

Isletme yonetimi

RPWINFRPWOO|N| -

7 adet tez erisim kisitlilig1 dolayisiyla incelenememis olup bu sebeple arastirma yaklagimi, 6rneklem yontemi,
orneklem grubu ve veri toplama araci degiskenlerine iliskin analizler 26 adet tez tizerinden gerceklestirilmigtir.
Tezlerin arastirma yaklagimlarina iligkin bulgulara gore, turizm alaninda yapilan gastronomi tezlerinin genellikle
nicel yaklagimla hazirlandigi tespit edilmistir. Yapilan tezler incelendiginde yapilan arastirmalarin 13’{iniin nicel,

12’sinin ise nitel ve 1°nin ise karma yaklagim ile gerceklestirildigi goriilmektedir.

Tablo 8. Yayilanan Tezlerde Benimsen Arastirma Yaklasimina iliskin Bulgular

Arastirma Yaklasim Yiiksek Lisans Doktora TOPLAM
Nicel yaklagim 11 2 13
Nitel yaklagim 10 2 12
Karma yaklagim - 1 1

Tablo 9’da tezlerde kullanilan Ornekleme yontemleri gosterilmektedir. Yiiksek lisans tezlerinde kolayda
ornekleme yontemi daha sik kullanilirken doktora tezlerinde amacglh 6rnekleme yontemi daha fazla kullanilmistir.
Bununla birlikte baz1 yiliksek lisans tezlerinde kullanilan 6rnekleme yontemlerinin belirtilmemis oldugu tespit
edilmistir. Tablo 9°daki belirtilmemis slitununda; 6rekleme yontemlerinin belirtilmedigi, 6rneklem yonteminin
orneklem segimine iliskin agiklamalarindan anlagilmadig: tezler yer almaktadir. Yiiksek lisans tezlerinde kolayda
ornekleme yontemi ile Ornekleme ulasilirken, doktora tezlerinde amagli 6rnekleme yontemi ile ulasildig:

goriilmektedir.
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Tablo 9. Yayilanan Tezlerde Kullanilan Ornekleme Yéntemlerine Iliskin Bulgular

Ornekleme Yéntemi Yiiksek Lisans Doktora

Kolayda 6rnekleme
Amagli 6rnekleme

Kartopu drnekleme
Tesadiifi 6rnekleme
Belirtilmemis 7 -

ARl O
[l I~ ]

Yayinlanmis tezlerde drnekleme teknigi araciligiyla ulasilan 6rneklem grubuna iliskin bilgiler Tablo 10°da yer
almaktadir. Tablo 10 incelendiginde yayinlanan yiiksek lisans ve doktora tezlerinde veri toplamak amaciyla en ¢ok

kullanilan 6rneklem grubu isletme yoneticileri, yabanci turistler ve turizm paydaslaridir.

Tablo 10. Yaymlanan Tezlerde Kullanilan Orneklem Grubuna iliskin Bulgular

Orneklem Grubu Yiiksek Lisans Doktora
Yerel halk

Yerli turistler
Yabanci turistler

Isletmeleri yoneticileri

N| ol gl N -
N

Ziyaretciler

Ikonografi

N[ = 1

Turizm paydaslar
Filmler
Asgilar

1

SR CY SN N

Cografi alan

Ulagilan orneklem grubundan veri elde etmede kullanilan araglar ise asagida yer alan Tablo 11°de
gosterilmektedir. Tablo 11 incelendiginde yayimlanmis tezlerde en ¢ok kullanilan veri toplama aracinin anket

oldugu goriilmektedir. Ikinci en sik kullanilan veri toplama aracinin ise goriisme formu oldugu goriilmektedir.

Tablo 11. Yaymlanan Tezlerde Kullanilan Veri Toplama Aracna iliskin Bulgular

Veri Toplama Araci Yiiksek Lisans Doktora
Anket 11
Gorlisme Formu
Basili Materyaller
Film

N[ wfw

K=

SONUC

Calismada Tiirkiye’de turizm alaninda gergeklestirilen lisansiistii tezler; yil, tez tiirii, tiniversite, kullanilan diger
anahtar kelimeler, sayfa sayisi, damigman akademik unvani, tez konusu, benimsenen arastirma yaklasimi,
ornekleme teknigi, 6rnekleme grubu, veri toplama araci gibi degiskenler ele alinarak incelenmistir. Yapilan ¢aligma
sonucunda turizm alaninda “gastronomi” anahtar kelimesi ile taranmis tezlerin genellikle yiiksek lisans tezi oldugu

goriillirken, doktora diizeyinde yapilan tezlerin sinirlt sayida kaldig goriilmektedir.

Tez sayisinda 1987 yilindan 2009 yilina kadar hi¢bir degisim yasanmazken, 6zellikle 2014-2017 yillar1 arasinda
bir artis s6z konusudur. Bu artisiin sebebinin, son yillarda turizm egitiminde gastronomiye verilen Onemin
artmasinin, iiniversitelerde gastronomi egitiminin lisans ve lisansiistii diizeyde verilmesinin yayginlagsmasiin bir

sonucu oldugu diisiniilmektedir. Bu c¢alismadan yola c¢ikarak s6z konusu tezlerin sayisinin 2014’ten sonra
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artmasimin sebeplerinin belirlenecegi bir ¢aligma daha yapilmasi planlanmaktadir. Bu baglamda; {iniversitelerin
gastronomi boliimlerinin olup olmamasi, varsa kurulus yillari, 6grenci ve Ogretim iiyesi sayilari, lisansiistii

egitimleri gibi konularin detayli olarak incelenmesi planlanmaktadir.

Yiiksek lisans tezlerinde kolayda 6rnekleme yontemi daha sik kullanilirken doktora tezlerinde amagli 6rnekleme
yontemi daha fazla kullanilmistir. Bunun sebebi olarak, turizm sektoriinde anket uygulamada karsilasilan sorunlar
gosterilebilir. Kolayda 6rnekleme, ankete cevap veren herkesin 6rnekleme dahil edilmesini ifade ederken, amaclh
orneklemede arastirma problemine cevap bulunacagina inanilan kisiler 6rnekleme dahil edilmektedir. Amagl
ornekleme tekniginde temel Ol¢iit arastirmacinin yargisidir (Altunisik vd., 2012: 142). Bu noktada ornekleme
yanilgisindan kaynaklanabilecek olumsuzluklar degerlendirilmelidir. Ornekleme yanilgisi, érnekleme siirecinin
kendi smrliliklarindan kaynaklamaktadir (Karasar, 2016: 169). Kolayda ornekleme yontemi ile elde edilen
verilerin evreni temsil etme giiciiniin diigiik olmas1 muhtemel olarak degerlendirilmekte olup, elde edilen bulgularin
geneli temsil ettigini iddia etmemek gerektigi belirtilmektedir (Altunisik vd., 2012: 142). Degerlendirmeden yola
cikarak sonuclarin genellenebilirliginde soru isaretleri olusturmakta olup, bu durum elde edilen bulgularin
degerlendirilmesinde goz oniinde bulundurulmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Yayimlanmis tezlerde en g¢ok
kullanilan veri toplama aracinin anket oldugu goriilmektedir. Bilgisayar destekli istatisik programlarinin gelismesi
ve anketlerden elde edilen verilerin bu programlarda islenmesi ve analiz edilmesinin gérece kolay olmasi ile
yiiksek sayida kigiye uygulanmasi (Altunigik vd., 2012: 80) yayinlanmis olan tezlerde, anketin en ¢ok tercih edilen

veri toplama araci olmasinin sebepleri olarak ifade edilebilir.

Tiirkiye’de turizm alaninda yapilan gastronomiye iligkin tezlerden yola ¢ikarak yapilan ¢aligmalarin ¢ok sinirl
kaldigim sdylemek miimkiindiir. Konunun turizm kapsaminda yapilacak olan disiplinler aras1 ¢aligmalar ile birlikte

ele alinmasinin bu baglamda gerekli oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Yapilan bu ¢alismada anahtar kelime olarak sadece “gastronomi” kelimesinin kullanilmasi, s6z konusu bu
arastirma i¢in bir sinirlilik olusturmaktadir. Yapilacak diger calismalarda birden fazla anahtar kelimenin birlikte

kullanilmasi ilgili tezlere ulasilabilirligi arttiracaktir.
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