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Turistik {iriin bazinda degerlendirildiginde kimi ritiieller, yemekler, yapilar yahut giysiler
yani kisacasi turizm igerisinde turistik iirline dahil olan bir¢ok sey, halkin 6zgiin yerel
kiiltiiriine uygun sergilenip sergilenmemesine goére otantik yahut otantik olmayan seklinde
tanimlanmaktadir. Giiniimiiz ¢aginin etkisiyle kendini git gide daha net bigimde gdsteren
tilketim kiiltiiriinlin, kapitalizmin ve kiiresellesmenin etkisiyle yalnizca maddi unsurlar
degil manevi degerler de satilabilir, ticarilesmis metalar haline donismektedir. Bu
baglamda turizm ve yiyecek i¢ecek endiistrisi de kendi igerisinde yerel ve otantik olani
satilabilir triinler ¢ergevesinde yenigagin tiiketicisine sunmakta, bu sunus esnasindaki
kontrolsiizliik ve hiz otantik olanin ‘mis gibi’ olana doniismesine sebep olmaktadir.
Giinden giine yerel halk, ¢ekici bir paket yaratmak i¢in yerel ve 6zgiin kiiltlirlerini de
satisa c¢ikarmaktadir. Bu paketleme iiriiniin dogasini degistirmekte, ziyaret¢i tarafindan
aranan otantiklik, yerel halk sayesinde sahnelenen otantiklik haline doniismektedir.
Yapilan caligmada; sahnelenen otantikligin turizm ve yiyecek ve igecek sektorii
baglaminda, elestirel bir bakigla durumu ele almaya ¢alismaktadir. Calisma igerisinde nitel
arastirma yontemlerinden arsiv tarama yontemi kullanilarak elde edilen kaynaklar
¢Oztimlenip ikincil veriler analiz edilmistir. Bu ¢alisma ile sonraki akademik ¢aligmalara
derlenmis veriler elde edilmeye ¢alisilmistir.

Abstract

Authenticity
Staged authenticity
Food and beverage sector

Tourism sociology

In terms of touristic products, some rituals, dishes, structures or clothes, in short, many
things that are included in touristic products in tourism are defined as authentic or not
authentic according to the fact that the people are not exhibited and displayed according
to original local culture. Consumption culture, capitalism and globalization, which
manifest itself in a clearer way with the influence of the present age, transform not only
material elements but also spiritual values into sellable, commodified commodities. In
this context, the tourism and food and beverage industry also presents the local and
authentic ones to the consumer of new products on the basis of salable products, the
uncheckedness and speed during this presentation cause the authentic to turn into 'like’
ones. Day-to-day, local residents also sell local and original cultures to create an attractive
package. This packaging changes the nature of the product, the authenticity sought by the
visitor becomes an staged authenticity in virtue of local people. With this study it is
attempted to take a critical view of the situation authenticity staged in tourism and food
and beverage sector. From qualitative research methods, the archival scanning method
was used in; the obtained sources were analyzed and secondary data were analyzed. With
this study, it was tried to obtain the compiled data from the next academic studies.
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GIRIS
Toplumlar, birlikte yasama idealinde olan, birlikte ortak faaliyet gosteren, belirli bir mekan ve zamanda ortak
kiiltiir ve yasayis gercevesinde biitiinlesmis gruplar olarak tanimlanabilmektedir (Glinay, 2003: 22). Tiim toplumlar
temel aldig1 kiiltiir kaliplariyla ve 6z degerleriyle bir nitelik kazanirlar. Bahsedilen bu nitelik toplumun 6zgiin
kiiltiirel, cografi, ekonomik, dini vb. degerlerinin birlesimiyle meydana gelir. Toplumlar bu degerler neticesinde bir

hareket mekanizmasi olusturur ve bu degerler ¢ergevesinde yasamlarini siirdiiriirler.

Giincel gercevede degerlendirildiginde modernizmin, kiiresellesmenin, teknolojinin hizli ilerleyisinin ve daha
birgok etkenin itici giicliyle toplumlarda birtakim degisiklikler meydana geldiginden sz edilebilmektedir. Bu gibi
itici kuvvetler toplumlarin maddi ve manevi siirlarimi degistirmektedir. Kirkpinar (2001)’a gore ¢agin getirileriyle
birlikte tiim toplumlarda i¢inde yasanilan ¢evre, kullanilan ara¢ gere¢, giyim kusam ve davramis kaliplarinda
degisiklikler s6z konusu olabilmektedir. Toplumlarin gec¢irdigi degisimin tanimlanmasinda 6ncelikli olarak {iretim
ve tiketim kavramlarinin ele alindigi goriilmektedir. Daha 6nce bahsedilen cagin itici giicleri neticesinde,
toplumlar ve kiiltiirler pozitif oldugu kadar negatif ivmeler de sergileyebilmektedir. Oyle ki zamanla sahip olunan

kiiltiirel, manevi, sosyal degerler de maddeleserek birer tiiketim {iriiniine doniisebilmektedir.
KAVRAMSAL CERCEVE
Degisimin Itici Giicii Olarak Turizm

Hem toplumsal var olusun dinamiginden ve genis bir iligkiler biitiininden hem de tiiketim olgusundan
bahsettigimizde her iki konunun da en belirgin kesisim noktalarindan birinin turizm faaliyeti oldugu
sOylenebilmektedir. Turizm faaliyeti; insanlarin sosyal, fiziksel ve psikolojik ihtiyaglarini etkilemekte dolayisiyla
da toplumun her kesimini dolayli yahut dogrudan ilgilendirerek toplumsal yagsamda 6nemli degisimlere neden olan

itici faktorlerden biri olmaktadir (Akat, 2000; Giirbiiz, 2002; Dogan, 2004).

Turizm, kiiresel olarak ekonomik uzantilara sahip biiylik bir sektdr ve toplumsal dinamiklere yon veren ve
onemle incelenmesi gereken toplumsal bir olgudur (Avcikurt, 2009; Yilmaz, 2007). Dolayisiyla turizm olayina
katilarak elde edilen turistik deneyimin toplumsal c¢oziimlemeler agisindan o6nemli bir etmen oldugu

sOylenebilmektedir.

Turizm faaliyeti genel itibariyle bir deneyimler biitiiniinii ifade etmektedir. Turizm tiiketicisi yani turist
agisindan bahsedilen deneyim, tiikketme egilimi sergiledigi deneyimi kendi i¢ diinyasinda ilgi ¢ekici, essiz, ¢evrenin
hizmetin ve {riiniin biitiinsel bicimde yasandigi, kisiye 6zel ve niceligin nitelikten daha fazla 6nem tasidigi
yasantilar seklinde tanimlanabilmektedir (Oh, Fiore ve Jeoung, 2007; Pine ve Gilmore, 1998). Turistlerin farkli
deneyimler yasamas1 ve tasarlanan bu deneyimlerin hazirlanip yonetilmesi, gliniimiizdeki turizm faaliyetlerinin
temelini olusturmaktadir. Isletmeler deneyimi sunma noktasinda sahip olduklari hizmet altyapisini bir sahne,
sunacaklar {irlinleri ise bir dekor olarak diisiinmektedirler (Pine ve Gilmore, 1998). Bu kurgu, bilingli olarak
turistik ilgiyi lizerinde tutacak bi¢cimde hazirlanip sunulmakta adeta her seferinde yeniden ‘oynanmakta ve

sahnelenmektedir’.

170



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 5/Special issue2 (2017) 169-181
Turistik Bir Faaliyet Olarak Yiyecek ve Icecegin Yerel ve Otantik Sunumu

Diistince kaliplari, yasayis bigimleri, beklentiler ve ihtiyaglar yeniden bigimlenirken elbette turistik deneyim de
cagin etkisiyle birlikte tiiketicilerin ihtiyag, istek ve beklentileri es yonlii olarak degismektedir. Bu baglamda turizm
faaliyeti igerisinde yer alan yiyecek ve icecek aliskanliklarinin ve davranis bi¢cimlerinin turizm, turistik deneyim ve
turist beklentileri ile birlikte paralel bicimde farklilastigi sdylenebilmektedir. Modern ve ardindan etkisi git gide
belirginlesen postmodern ¢agin igerisinde -topluma yon veren ve ayni zamanda toplumun degisen yoniiyle
bicimlenen- Beslenme Kiiltiirii ile yiyecek ve icecek tiiketim aligkanliklari, degisen iiretim ve tiiketim kaliplart

arasinda her donem yeniden yaratilmaktadir.

I¢inde bulundugumuz c¢agin en belirgin ydnelimlerinden biri olan yerel olanin giiclenmesine deginildiginde,
yerel kavraminin toplum tarafindan igsellesen ifadesi belirli bir cografi bdlgeye atif yaparken ayni zamanda o
cografyanin kiiltiiriinii de tanimladig1 soylenebilmektedir. Yerel olanin tiiketiminin yarattig1 etkinin, hem cografik

ozelliklerle hem de deneyimlenen kiiltiiriin 6zellikleriyle baglantili oldugu sdylenebilmektedir (Kanik, 2014: 15).

Bilindigi tlizere turizmde farkli hizmetler ve yerel kiiltiir, turistik ¢ekim unsurlar1 arasinda yer almaktadir
(yigm.kulturturizm.gov.tr, 2017). Hjalager ve Corigliano (2000)’e gore yiyecek ve igecekler ile destinasyon imaji
arasinda direkt olarak olumlu bir iligkinin varligindan séz edilebilmektedir. Ayni sekilde Royo-Vela (2009)’da
yerel yiyeceklerin destinasyon imajinin olugsmasinda 6nemli bir etken oldugundan bahsetmektedir. Gastronomik
degerlerin, turistler i¢in yiyecek ve icecek tiiketimini sadece bir beslenme eylemi olmaktan cikartip, yerelin,
kiiltiiriin ve ortamin birebir deneyimlenmesi seklinde genis bir faaliyet alan1 sundugu sdylenebilmektedir (Kivela

ve Crotts, 2005).

Ihtiyaglar, gereksinimler disinda farkli uyarilarca olusmaktadir (Altun, 2005). Bu anlamda popiiler kiiltiir ad
verilen giiniimiiz ¢aginin destekledigi kiiltiirel degisim siireci, uyarilmig yapay taleplere gore bi¢imlenen iiretim ve
tilketim aligkanliklarini da beraberinde getirmektedir. Popiiler kiiltiir dayatmasi sonucunda ani yasa (carpe diem)
pratigi, kullan at pratigi ve kosullanmig aligveris giidiisii ile tiiketiciler git gide neyi nigin tiikettigini bilmeden, hizla
ve hatta vahsice bir tiiketim toplumu meydana getirmektedirler. Toplumda yerlesen tiiketim kiiltiird, elbette ki yerel

kiiltiirde de degismelere neden olmaktadir (Taylan ve Arklan, 2008).

Yoresel trilinlerin 6zgiinliigli, bir yerde ozellikle belirli bir kiiltiirde var olmasiyla ve gelismesiyle ilgilidir.
Yoresel tirlinlerin bu zengin altyapisi onlarin pazarlama agisindan ¢ok yonlii kazanglarin odagina yerlestirmekte ve
karl1 goriilmesine sebep olmaktadir (Berard ve Marchenay, 2008). Bu baglamda yerel iirtiinlerin bir turistik {irin
olarak ele alinabilmesi otantik deneyimle iliskili olmaktadir. Turist, yerel iiriinii otantik bicimde deneyimlemeyi

hedeflemektedir.
Otantiklik Kavrami

Fransizca’dan dilimize gecen ve en genel ifadeyle “eskiden beri mevcut olan dzelliklerini tasiyan” olarak ele
alman otantiklik kavrami; samimiyet, saflik ve orijinallik olarak tanimlanabilmektedir (Ayazlar ve Karakulak,
2016; TDK, 2017). Ayrica otantiklik; “yapilisindan beri dokunulmamis ve modern etkiye maruz kalmamis olan”
seklinde de belirtilebilmektedir (Kaygalak, Usta ve Giinlii, 2013).

171



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 5/Special issue2 (2017) 169-181
‘Otantik’ ile kastedilen mana; etnik olarak ‘saf’, kiiltiirel olarak ‘geleneksel’ ve batililagmanin ya da diger global
stireglerin etkilemedigi ‘kapal1’ yerlerdir (Giinal, 1998). Bir destinasyonun sahip oldugu otantikle ilgili nitelikler ve
cekicilikler genel olarak; yerel halkin yasam bigimi, kilik kiyafetler, kiiltiir, miizik, karnavallar, festivaller, balik
avlama ve tarimsal gelenek, geleneksel mimari, kaleler, miizeler, aligveris diikkkanlari, temali parklar, arkeolojik
alanlar, sanat galerileri, iinlii kisilerin dogum yerleri ve mezarlari, camiler, kiliseler, sahnelenen tarihi olaylar,
tiyatrolar, mobilya, restoranlar, etnik mutfaklar, yer sofralari, diigiinler, vahsi yasam, kamusal yerler, sdylentiler,

efsaneler ve yerel halk-turist iligkileri gibi unsurlardan olugsmaktadir (Avcikurt, 2009).

Otantiklik kavrami, yukaridaki bilgilere benzer olarak; “Modern turizm gelismeden 6nce de mevcut olan, acikca
ithal edilmemis ya da tamamen yerel olan ve kitle iiretimi ya da endiistriyel amaglarla iiretilmemis mimari, mutfak,
soyut miras, dogal ¢evre gibi turistik ¢ekim merkezlerinin ¢ekicilikleri” seklinde ele alinabilmektedir (Sedmak ve
Mihalic, 2008). Otantik mimari, diigiinler, giyim tarzi, panayirlar, festivaller gibi yasam bi¢iminin rutin 6geleri,
farkl bir kiiltiirden gelenler acgisindan ilgi odagi olmaktadir. Son yillarda da buna bagli olarak 6zel ilgi turizminin
gelismesiyle kiiltiir, yerel degerler ve otantiklik 6n plana ¢ikmakta ve tercih edilen unsurlar olarak ele alinmaktadir

(Kaygalak vd., 2013).

Tiiketiciler genel itibariyle ele alindiginda, satin alma davraniglarinda yalnizca giyim gibi islevsel iiriinlerden
degil, restoran ve konaklama gibi deneyimlerinde de otantiklik beklentisi tagimaktadirlar. Bu anlamda ele
alindiginda 6rnegin; kirsal turistik alanlar, otantik deneyim arayisindaki bireyler i¢in hem 6zgiin yasam aligkanligi
hem sanat eserleri hem de etnik yemek alternatifleri agisindan gesitli kaynaklara sahiptir (Ayazlar ve Karakulak,
2016). Restoranlar ve etnik gidalar, tiiketicilerin deneyimsel iiriinlerde otantiklik aradiklari bagka bir alandir.
Restoranlarda sunulan yerel iiriiniin yoreye 6zgiin bi¢imde paylasilmasiyla olusan otantik gida kavramui, iiriinlerin
etnik, ulusal veya bolgesel grupta bulunan anavataninda bulundugu gibi ayni igerigi ve siireci kullanarak
hazirlandigina isaret eder (Lu ve Fine, 1995). Bu alandaki otantiklik, tiiketicilerin orijinal bir tarifi yapilmis,
geleneksel pisirme yontemlerine dayanan veya otantiklik ihtiyacini kargilamak i¢in diinyanin bazi bolgelerinde
bulunan énemli maddeleri igeren gida tercihlerini ifade eder. Ozgiinliik ve gergekligin yani sira, tiiketiciler otantik
deneyimleri i¢in genellikle yoresel {iriinler ararlar (Coary, 2013). Yoreye 6zgii ve ait oldugu alanda sunulan 6zgiin
yemek cesitliligi de tiiketicilerin bu beklentisine 6rnek olarak ele alinmaktadir. Yoresel yemekler, otantiklik
deneyimini en net sekilde ortaya koyan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ayazlar ve Karakulak, 2016). Bu
anlamda UNESCO 2004 yilinda Yaratict Sehirler Ag1 programini baglatmistir. Bu proje ile kiiltiirel endiistrilerin
yaratici, ekonomik, sosyal potansiyelini gelistirmek ve kiiltiirel zenginlikleri paylagsmak hedeflenmektedir. Yaratici
Sehirler Ag1 programinin bir alt kategorisi olan Gastronomi alaninda suan toplam 18 sehir bulunmaktadir.

Ulkemizden ise Gaziantep yakin zamanda listeye dahil olmustur (www.serkanince.com, 2017).

Kitlesel diizeyde yapilan iiretimler ve {irliniin tek tiplestirilmesi, zamanla iriinlerdeki kiiltiirel etkinin
kaybolmasina neden olmustur. Daha sonralar kiiltiirel mirasa, gegmise ve orijinal olana yonelik egilim artmusgtir.
Bu dénemde yapilan ¢alismalar ele alindiginda, gelismis tilkelerdeki tiiketicilerin karar verme siirecinde otantiklik
olgusunun etkisine dikkat ¢ekildigi goriilmektedir. Giiniimiiz insanlar1, sagliklarma daha fazla 6nem veren, giinliik
rutin ve standart kitle turizmi olanaklarindan uzaklasip daha bireysel ve otantik deneyimler pesinde kosan bir profil

cizmektedirler (Ayazlar ve Karakulak, 2016). Dolayisiyla 6z degerlere ve otantik olana ulasma isteginin, modern
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turizmin en belirgin istek uyarici faktorlerinden biri oldugu sdylenebilmektedir. Bu isteklerinde turistler, stirekli
gercek ve otantik kiiltiire girme ve giinliik yasami gergekte yasandigi gibi gérme arayisi ¢ergevesinde davranig

sergilemektedirler (Kaygalak vd., 2013).

Otantiklik kavrami turistik iiriin bazinda degerlendirildiginde kimi ritiiellerin, yemeklerin, yapilarin yahut
giysilerin yani kisacasi turizm icerisinde turistik iiriine dahil olan birgok seyin halkin 6zgiin yerel kiiltiiriine uygun
sergilenip sergilenmemesine gore otantik yahut otantik olmayan seklinde tanimlanmaktadir (Heitmann, 2011;
Reisinger ve Steiner, 2006). Otantik, ayn1 zamanda tarihi bir 6geye ve benzersiz bir seye sahip olandir. Bu
baglamda degerlendirildiginde otantik olana daha biiyiik kitleler dahil edildiginde, benzersiz bir sey kalmayacaktir
ve artik otantik kavramini karsilayamayacak kadar siradanlagacaklardir (www.tourismtheories.org, 2010). Turizm
icerisinde ele alindiginda, deger ve yasam bigimlerinin yeniden yapay bigimde iicretli sunuldugu bir aktivite olarak
tanimlanan otantik kavramiyla birlikte yerel olan kiiltiir ya da {iriin, otantik kostiimiinii giyerek bir sahne
performansina doniiserek Oznesini ve 6zgilinliigiinii kaybetmektedir (Kaygalak, 2012). Macleod (2006)’a gore
turizmin gelismesi, yerelin otantikligi iizerindeki etkisiyle birlikte yeni tartigma alanlari olusturmakta bu durum
hem turist deneyimlerini hem ev sahibi toplumun kimligini ve kiiltiirinii hem de turist yerli halk iliskisinin dogasini
dogrudan etkilemekte ve farklilagtirmaktadir. Ayni sekilde 6zgiin olanin tercihinin artmasi, sahnelenen bir
otantiklik anlayigina sebep olmaktadir. Bu durum da igi bosalan ve siradanlasan kiiltiirel degerlere isaret

etmektedir.
Sahnelenen Otantiklik Kavrami ve Ticarilesme

Turistin gittigi yerdeki kiiltiirii, zaman ve mekan kisitlamalarindan dolay1 bir an 6nce tiiketmek istemesine
istinaden yorenin otantikliginin yiizeysel olarak sunulmasi gibi uygulamalar, kiiltiirii ticarilesme ve siradanlasma
siirecine sokarak sosyal tehdit yaratabilmektedir (Demiroglu ve izgi, 2007). Ozellikle biiyiik otellerde otantiklik ve
yoresel olma adina diizenlenen Tiirk geceleri, soguk ve plastik terlikli Tiirk hamamlari, plastik ve bambu sandalyeli
gozleme cadirlar1 ve restoranlari, deve ile gerceklestirilen sézde yoresel turlar, tezgahlari siisleyen Cin mali
“otantik ve yoresel” esyalar bu konuda ele alinabilir (Olger Oziinel, 2011). MacCannell (1999), bir yandan turistin
pesinde oldugu otantigin géz 6ntinde degil saklanan art alanlarda var oldugunu 6ne siirmekte bir yandan da buralara
ulagmanin, yani sergilenen turist mekanindan ¢ikisin miimkiin olmadigimi iddia etmektedir. Boylece sahnelenen
otantiklik (staged authenticity) kavramini gelistirmektedir (Kaygalak, vd., 2013). 'Sahnelenen otantiklik', bir
turistik deneyim icin sahnelenen turistik cekicilik anlamina gelmektedir (www.tourismtheories.org, 2010). Yerel
halk, cekici bir paket yaratmak i¢in kiiltiirlerini (kendileri de dahil) satisa ¢ikarmaktadirlar. Bu paketleme iiriiniin
dogasini degistirmekte, ziyaret¢i tarafindan aranan otantiklik, yerel halk sayesinde 'sahnelenen otantiklik' haline
doniismektedir (Chhabra, vd., 2003). Otantik mekanlarin turizm merkezleri olmasiyla birlikte, yerel halkin kiiltiirel
riinleri turistin arzularina gore sekillenmeye baslamakta ve dolayisiyla kiiltiirel {irinler ve yerler, yerel halkin

gbziinde anlamini yitirerek birer ticaret tiriiniine doniismektedir (Kaygalak, vd., 2013).

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve yayginlagmasi kiiltiiriin tiretilen ve pazarlanan bir meta halini almasina
neden olmustur (Taylan ve Arklan, 2008). Gilinliimiiz toplumunun tiiketim toplumu oldugu séylenmektedir. Tiiketim
toplumunda en biyilik tiketim de metalasan gostergelere yoneliktir (Aytag, 2006). Kiltiirin meta mallar

kategorisine girmesiyle de tiim dogalligi, otantikligi, asagidan yukariya tiretim, kullanim ve dagitimla bir hayat
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tarzi olarak yasanma sansi da tiikenmistir. Kiiltiir endiistrisi uzak gecmisteki, yerel ve egzotik dramlari ait olduklart
yerden sokiip koparmakta, onlara modern seffaf kiyafetler giydirerek yeniden liretmekte ve diinya piyasasi igin

cicili bicili ambalajlarla tiikketime sunmaktadir (Yurdigiil vd., 2015).

Kiiresellesme, “kilometrelerce 6tede gerceklesen olaylarin yerel olusumlari sekillendirmesi ve yerel olaylarin
daha uzak yerlere etki etmesi, uzak bolgeleri birbirine baglayan diinya capinda iliskilerin yogunlasmasi” olarak
tanimlanmaktadir (Bingor, 2016: 53). Kiiresellesmenin sonucu olarak kiiltiiriin kiiresellesmesi, kitle turizminin
yayginlagmasi, toplumlar arasi goclerin artmasi, kiiltiirel tirtinlerin ticarilesmesi ve daha yerellesmis kiiltiirlerin yer
degistirmesi ya da eklemlenmesi etkisi olan tiiketicilik ideolojisinin kiiresel ¢apta yayilmasi, kiiltiirler arasi
farklilig1, pargalanmay1 ve hatta kutuplagma gibi etkenler ortaya ¢cikmaktadir (Bilgi Kartal, 2012; Bingor, 2016).
Kiiresellesme ile birlikte tiikketim kiiltiirii ve kiiltiirel emparyalizm 6n plana ¢ikmaktadir. Kiiltiirel emperyalizm,
tilketim kiiltiiriiniin, Batil1 degerleri ve yasam tarzinin Steki kiiltiirler {izerinde yayginlasmasini ifade etmektedir

(Taylan ve Arklan, 2008).

Kiiresellesmenin etkisiyle ortaya ¢ikan ve hizla yayilan serbest uluslararasi ticaretin geleneksel gida iiriinleri
tiretimi lizerine hem olumlu hem olumsuz etkileri bulunduguna dair ¢aligmalar bulunmaktadir. Bu ¢aligmalara gore
kiiresellesme; geleneksel iirlinler igin bir firsat olmus, bu iiriinlerin yeniden degerlendirilmelerini olumlu yonde
etkilemis, diger yandan ise uluslararas: ticarete konu olan mallara standartlar getirdigi i¢in, geleneksel iiriinlerin

olumsuz etkilenmesine sebep olmustur (Kusat, 2012).

Tiiketim toplumunun dayattig1 tektiplestirici modern kimlik, yerel kimlikleri modernlik igerisinde eritmektedir
ki bu durum bir kimliksizlestirme olarak da nitelendirilebilmektedir. Ote yandan, kiiresellesme tiiketim kiiltiiriiniin
etkisiyle, kiiltiirel homojenlestirici bir arag olarak goriilmektedir. Kiiltiirel homojenlik ise, ulusal kiiltiirlerin arka
planlarinin yok edilmesi ve insanlar arasinda kiiltiirel sembollerinin takasinin hizlanmasi anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla, yerel ve ulusal kiiltiir de degismektedir (Yetim, 2006; Ates, 2007). Baskin tiiketim kiiltiiriiniin etkisiyle
git gide kiiltlirel ve yerel degerler hatta otantik deneyimler dahi satilabilir iiriinler haline gelmektedir. Kisacasi
turizmin hareketlenmeye basladigi yillardan itibaren yoresel iiriinler “yoreselmis gibi” olana evrilmekte ve

siradanlagma egilimi gostermektedir.

Kiiltiirel degerlerle ilgili turizmin etkileri bir¢ok arastirmaya konu olmaktadir. Yararlarindan bahseden
aragtirmacilar oldugu kadar zararlarindan bahseden arastirmacilar da bulunmaktadir. Turizmin yararlarini savunan
aragtirmacilar ¢alismalarinda, turizmin geleneksel sanatlara yonelik talep yarattigini, kiiltiirel degisim ve yerel
geleneklerin yasatilmasi igin firsat yarattigini, yerel halkin geleneksel el sanatlarini ortaya ¢ikarma ve turistlere
yonelik hediyelik esya talebini karsilamaya yonelik iiretimlerini, geleneksel sanat bigimlerine yenilikler getirerek
turizme katkida bulundugunu ortaya koymaktadirlar. Diger taraftan zararlarini savunan arastirmacilar ise
geleneksel sanatlarin kademeli olarak ortadan kayboldugunu veya taklitleriyle yer degistirdigini, kiiltiiriin
ticarilesip ve yozlastigini, bununla birlikte degisimin bir sonucu olarak geleneksel aile degerlerini olumsuz yonde

etkileyerek olumsuz kiiltiirel etkiler de yaratabilecegini ortaya koymaktadirlar (Akova, 2006: 8).
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Sahnelenen Otantiklik Kapsaminda Turizm ve Yiyecek I¢cecek Endiistrisi

Otantik olanin turistik cazibesi, gozleri 6zgiin olana c¢evirmekte fakat aym zamanda git gide degerlerin,
uygulamalarin ve kiiltiirel unsurlarin birer meta halini almasina ve sahnelenen otantikligin yapay uygulamalariyla
siradanlagsmasina sebep olmaktadir. Bu durum sonucunda hem o6zgiinlilk bozulmakta hem de gercek kiiltiir
carpitilarak kiiltiirde yer almayan farkli uygulamalar da goriilebilmektedir. Ayrintili agiklamak gerekirse 6rnegin
diizenlenen Tiirk geceleri faaliyetlerinde, Tiirk kiiltiirline yabanci olan turistlere sahnelenen otantiklik ¢ercevesinde
Tirk kiiltiirii, dans1 ve miiziklerinin sunulmasi hedeflenmektedir. Fakat incelendiginde aslinda Tiirk gecelerinin
iceriginde verilen mesajin Tiirk kiiltiiriinden c¢ok Arap kiiltiiriine ait oldugundan bahsedilebilmektedir. Bu
baglamda, otellerin Tiirk gecelerinde turistlere sunulan dans sovlarinda agirlikli olarak Arapca miizik esliginde
oryantal kullanilmas1 6rnek olarak verilebilmektedir. Benzer bir diger 6rnek olarak bir donem siklikla tanitimlarda
da karsimiza ¢ikan deve turlar1 da sayilabilmektedir. Osmanli kiiltiiriiniin ve tarihi birikiminin otantiklik kavrami1
cercevesinde turistlere karsi sergilenmesi elbette ki kiiltiirel turistik birikimin en belirgin sonucu olmaktadir. Serbet
dagitilmasi, Tiirk kahvesi sunumu vb. organizasyonlarda bryikli ve fesli Tiirk figiiriine yapilan asir1 vurgunun da
sahnelenen otantiklik kapsaminda Tiirk imajin1 farkli olusturdugu seklinde sdylenebilmektedir. Ozellikle
Hollywood filmlerinde de kasti olarak vurgulanan sarikli, fesli, sakalli bu imaj giiniimiizde hala turistlerin
zihnindeki ‘Tiirk’ profilini celiskiye sokmaktadir. Tiirk kiiltiiriinii yasamak ve yansitmak i¢in hazirlanan
organizasyonlarda bu gibi kliselerden wuzaklagilmasi, sahnelenen otantikligin kiiltiirel asimdirmasini

onleyebilecektir.

Turistik anlamda sahnelenen otantiklik 6rneklerinden bir digeri de Sema gosterileridir. Aslin1 yansitmayan, otel
barlarinda, havuz baglarinda yahut ara programlarda, belirli bir ritiieli temsil etmeyen bi¢imde Sema gosterileri
diizenlenmektedir. Havaalani sanatinin da etkisiyle birlikte Mevlevilik ve Mevlana’nin derin kiiltiirii, basit objelere,
birka¢ dakikalik eglence sovlarma doniigmektedir. Bu noktada, Sema gosterisi gibi derin altyapisi ve kiiltiirel
birikimi bulunan ritiiellerin, atmosfer ile uygun oldugu alanlarda, belirli zamanlarda, o atmosferi, felsefeyi ve

duyguyu yasatabilecek sekilde diizenlenmeleri onerilebilmektedir.

Birgok turistik ¢ekim noktasinda hediyelik esya reyonlarinda Tiirk kiiltiiriinden bir parcayr kendi iilkelerine
gotlirmek isteyen turistlere Elma Cayi’nin sunuldugu goézlenebilmektedir. Kiiltiirel baglamda ele alindiginda elma
caymin Tirk kiiltiiriiyle ortlisen net bir ilgisinin olmadigi da hemen goze ¢arpmaktadir. Bu durum da kiiltiirel

olanin metalagmasi olarak ele alinabilmektedir.

Kebap Kkiiltiiriiniin de Tirkiye’yi temsil ettigi tartisilmazdir. Fakat ozellikle son yillarda yurtdisindaki
kebapgilarda agirlikli olarak Arap kokenli isletmeci ve ¢alisanlar géze ¢arpmaktadir. Bu anlamda Tiirk ve Tiirk
kebab1 imaj1, farkli bigimde yayilmaktadir. Bahsedilen durum neticesinde Tiirk kiiltiiriinii yansitan diizenleme ve
organizasyonlarda kebap yerine farkli {irlinlerle 6ne ¢ikilmasi tartisilmasi gereken oOnerilerden biri olmaktadir.
Gergegine uygun diizenlenmeyen ve tamamen gostermelik ve i¢i bosaltilmis sira gecesi organizasyonlari da bir
diger 6rnek olarak verilebilmektedir. Sunulan ikramdan kullanilan miizige, uygulanan ritiiele kadar belirli bir
standart olusturulamayan sira geceleri, turistik tanitim ve organizasyonlarda oldukca sik karsimiza ¢ikmaktadir.
Asil kiiltiirden git gide uzaklasan bu organizasyonlar da sahnelenen otantikligin belirgin sonuglarindan biri

olmaktadir.
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Glnlimiizde yaygin hale gelen kdy kahvaltilarimi ticarete donistiirerek kahvaltida yer alan gesit sayisinm
arttirmak amaciyla bir¢ok isletme otantik olmayan, yoreye 0zgli olmayan salam, sosis, jambon, pankek gibi

yiyecekler de eklemekte ve kdy kahvaltisi kiiltlirlinden uzaklagsmaktadirlar.

Bunun gibi daha birgok 6rnek kiiltiirlin metalagsmasi ve turistik satilabilir bir objeye doniismesiyle, asil kiiltiire
zarar verici, yipratict bir etki yaratmaktadir. Calismanin amaci asil itibariyle bu etkinin Oncelik olarak fark
edilmesini, incelenmesini ve tartisilmasini saglamaktir. Literatiir incelendiginde sahnelenen otantiklik ve 6zgiin
kiiltiire etkileri baglaminda ¢alismalarin yetersiz oldugu goriilmekte ve bu nokta da calismanin konuyu tartismaya
acmas1 bakimindan 6nemli sayilmaktadir. Mevcut calismada; nitel arastirma yontemlerinden arsiv tarama yontemi
kullanilarak elde edilen kaynaklar ¢6ziimlenip ikincil veriler analiz edilmistir. Bu ¢aligma ile sonraki akademik

calismalara derlenmis veriler elde edilmeye ¢alisilmistir.
SONUC

Tiiketim kiiltiirii, cagin etkisiyle birlikte arz kaynaklar1 agisindan kolay kazang elde etmekle birlikte gegici bir
gelisme ve refahi One siirliyor olsa da uzun vadede toplumlarin kimligine gittik¢e belirginlesen bigimde zarar
vermektedir. Her seyin giinden giine tiikketim ¢ilgmhiginin bir pargasi haline gelmesi, toplumlar1 bir arada tutan
degerlerin zayiflamasma ve ilerleyen donemlerde kiiltiirel ¢oziilmelere ve kopmalara sebep olabilmektedir.
Kiiresellesmenin ve kapitalizmin de etkisiyle maddi degerlerin kolayca kazanca doniisebilmesi ilk etapta toplumlar
acisindan pozitif degerlendirilse de, 6zellikle yeni donem tiiketicilerinin 6zgiin ve yerel olana ilgisinin artmasiyla
birlikte bu ¢izgi manevi degerleri de igine almaya baglamaktadir. Dolayisiyla manevi birikimler i¢i bosaltilmig basit
tilketim metalarn haline gelmektedir. Yerel olana ve otantik olana ilginin artig1 turistik destinasyonun ilgi
¢ekmesiyle birlikte 6nemli bir turizm avantaji meydana getirmektedir. Fakat turistik ¢ekim arttik¢a yerel ve otantik
olanin gizemi ¢dziilmekte, arz kaynagi olarak degerlendirilen kiiltiirel ve gastronomik degerler talebin artis hizina
cevap verememektedir. Bu durum sonucunda gercegine benzetilmeye calisilmis basit kopyalar piyasada yer
almaktadir. Ornegin; pismaniye Izmit i¢in 6nemli bir gastronomik deger olarak ele alinabilmektedir. Fakat
giiniimiizde artik her yerde bulunabilmesi pismaniyeyi izmit icin bir turistik ¢ekim araci olmaktan ¢ikartmakta,
siradanlastirmakta, basitlestirmektedir. Bu 6rnegi kiiltiirel degerlere, yeme icme geleneklerine, yasayis bigimlerine

oranlarsa aslinda durumun ne kadar zarar verici oldugu rahatlikla gdzlemlenebilmektedir.

Kimi ritiiellerin, yapilarin, giysilerin yahut yemeklerin halka 6zgiin olan kiiltiire uygun bi¢imde yansitilmas1
otantik bir sunum olarak degerlendirilmektedir. Otantik, benzersiz bir seye sahip olan anlaminda kullanilmaktadir.
Fakat 6zellikle son donemlerde 6n plana ¢ikan otantik dgelere olan merakin artisi, dikkatin 6zgiin ve yerel olana
cevrilmesi, zamanla otantik 6gelere daha biiyiik kitleleri dahil etmekte ve bu durumda belirli bir 6zgiinliik, standart
kalmamakta, 6zgiin olan da siradanlagmaktadir. Kiiltiirel degerler, lirlinler vb. bir {licrete tabi hale gelerek, maddi bir
getiriye donebilecek basit metalara doniismektedir. Bu durum sahnelenen otantiklik kavramini dogurmaktadir.
Sahnelenen otantiklik ile birlikte 6zgiinliigiinden soyunan kavramlar kisa vadede etkisini kaybetmemis gibi goriinse
de zamanla 6nemsiz hale gelebileceklerdir. Turistin aradigi ve ¢ekicilik olarak gordiigii sey 6zgiin ve essiz olandir.
Burada yapilmasi gereken baslica sey, otantik deneyimi hem hazirlayip-sunanlarin hem de orijinal degere sahip
olan bolgenin 6zgiinliiglin bozulmamasi konusunda bilgilendirilmesi ve uygulamalara, sunumlara belirli standartlar,

kontroller getirilmesi, uygulayicilar bilinglendirilmesidir.
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Sahnelenen otantiklik kavrami gercevesinde gergeginden uzaklastirilarak basitlestirilen yerel degerler, gelecek
ve siirdiiriilebilir turistik imaj agisindan ciddi yikimlar yaratabilmektedir. Benzer sekilde sahnelenen otantiklik
kavramu turist-yerel halk etkilesimi agisindan olduk¢a olumsuz etkilere sahip olabilmektedir. Kolayca taklit edilen
kiiltiirel dgeler, basit fonlarla turistlere sunulmakta ve aslindan uzaklastig1, siradanlastigi icin git gide turist icin de
onemsiz bir detay haline gelebilmektedir. Ornegin her yerde hicbir standart veya kistas olmadan kullanima sunulan
Tiirk hamamlari, gogu zaman Tiirk gelenegini bile yansitmaktan uzaklasabilmektedir. Ote yandan 6rnegin Aveikurt
(2009)’un da tanimladig: {izere basit, degersiz ve ucuz bicimde metalastirilan ve satilabilir objeler haline getirilen
kiiltiirel tirtinlerin havaalan1 sanatina doniismesi, yerelin kiiltiirel kimligini hem kendi icerisinde hem de kiiresel
cercevede zedeleyebilmektedir. Tezgahlar siisleyen Cin mali “otantik ve ydresel” esyalar buna ornek olarak
verilebilmektedir. Oyle ki Konya’y1 ziyaret eden bir turist Mevlana’nin felsefesinden ¢ok uzak bigimde ¢ok ucuz
rakamlara ¢ok kalitesiz Mevlana biblolar1 edinmekte ve kendi iilkesine bu i¢i bosaltilmis sdzde kiiltiirel iirtinii

tasimaktadir.

Sosyolojik baglamda incelendiginde; sahnelenen otantiklik kavraminin kiiltiirler arasi bir ¢atigma ortaminin da
temelini olusturabileceginden s6z edilebilmektedir. Tiirk kiiltiirline ait olmayan unsurlarin turistik g¢abalar

neticesinde Tiirk imajin1 zedelemesi bu anlamda ele alinabilecek bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yiyecek ve igecek sektorii agisindan degerlendirildiginde 6zgiin iirlinlerin iiretim, servis, tiiketilme sekillerinin
yoreden yoreye farkli uygulamalarla hayat buldugu da sdylenebilmektedir. Metalasan kiiltiirel ogeler ve
gastronomik degerler, bolgeler degistikce farkli bigimlerde sergilenmekte, gelir getiren bir meta haline donlismekte
ve tiiketilmektedir. Ramazan ayinda isletmelerin dini 6ge ve objeleri kullanmasi satis artirma ve gelir elde etme
adina yapilan uygulamalara oOrnek teskil etmektedir. Sahnelenen otantiklik kavraminin, yiyecek ve igecek
sektoriinde iki temel ayak iizerinde sekillendigi ve yipratici nitelik tasidigindan bahsedilebilmektedir. Oncelikle;

yoresel ve otantik kavramlarinin birbirinden ayrisacak bicimde dogruca tanimlanmasi gerekmektedir.

Sahnelenen otantiklik kavrami, kisa vadede degerlendirildiginde ekonomik anlamda bir getiri sagliyor olmasi
sebebiyle hem bolge hem de kiiltiirel degerlerin turistik bir {irline doniismesi agisindan avantajli goriilebilir. Ayni
sekilde sahnelenen otantikligin icrasi sirasinda yerel anlamda gecici animasyon faaliyetleri ve yan {iriin destegi ile
mevsimlik bir hareketlilik, istthdam ve getiri saglayabilmektedir. Fakat uzun donemde degerlendirildiginde
sahnelenen otantikligin 6zgiin degerlerde asinmaya sebep oldugu, turistik {irliniin temelini olusturan dogal ve
yoresel ozellikleri yiprattigi, siradanlastirdigi sdylenebilmektedir. Ote yandan yiyecek ve icecek sektdrii icerisinde
ozellikle orta ve uzun vadede kendine 6zgii uygulamalarin, tatlarin, hazirlama ve sunum sekillerinin hatta el
lezzetinin bile onemli bir ¢ekim unsuru oldugu bilinmektedir. Bu baglamda sahnelenen otantiklik kavrami
icerisinde aslini yansitamayacak kadar siradanlasmis kopyalarin ve uygulamalarin var olmasi, sektdr icerisindeki
onemli turistik ve gastronomik degerlerin kaybina yol acabilmektedir. Yerel degerler turistik pazarlamada da 6nem
tasimaktadir. Bir¢ok seyahatin ana motivasyon kaynagi yerel iiriinlerin deneyimlenmesi olabilmektedir. Bu
anlamda yerel liriinlerin otantik deneyiminin baska bir yerde tadim olanaginin bulunmamasi o bélge igin bir turistik
¢ekim unsuru olmaktadir. Dolayisiyla sahnelenen otantiklik kavramu ile bu Oznel ¢ekim unsuru saf dist

birakilmakta ve siradanlagmaktadir.
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Ele alinan literatiir ¢er¢evesinde; bolgelerin turistik ¢ekicilik unsurunu olusturan kiiltiirel degerlerin, yiyecek ve
iceceklerin ve yeme i¢me kiiltiiriiniin basit kopyalarmin onlenmesi igin belirli diizenlemelerin yapilmasi
onerilebilmektedir. Standartlagmis uygulamalarin belirli denetimlere tabi olmasinin bu anlamda gastronomik

degerlerin, yerel ve otantik deneyimlerin olmasi1 gerektigi gibi saklanmasini saglayabilecegi diistintilmektedir.

Yoreyle baglantis1 bulunan, yerel ve otantik yiyecek ve iceceklerin yahut yeme i¢me kiiltiiriine dair 6zgiin
faaliyetlerin, yore disinda uygulamalarina sinirlandirilma getirilmesi, yorenin bu gekicilik unsurunu uzun siire

muhafaza etmesini saglayabilecektir.

Kapitalizmin ve kiiresellesmenin yipratici etkisinin en aza indirilmesi noktasinda Turizm sektdriiniin bir kiiltiir
sOmiiriisiine doniismemesi icin 6zellikle Bakanligin ve sivil toplum orgiitlerinin bu konuda ¢alismalar yapmasi
gerekmektedir. Halkin ve turistlerin bu anlamda dogru motivasyonla bilgilendirilmesi ve ydnlendirilmesi

gerekmektedir.

Bakanlik, 6zgiin- yerel ve otantik degerlerin ticarilesmis, sahnelenen otantiklik ¢ercevesinde yapay deneyimlere
doniismesini onleyici tedbirler almasi, standartlar gelistirmesi, uygulama stratejileri belirlemesi onerilebilmektedir.
Benzer sekilde sahnelenen otantikligin yapayliginin 6zgiin ve yerel degerleri yipratmasinin 6niine gegilmesinde
giinlimiiziin en 6nemli aract medyanin ve reklamlarin dogru kullanimi da 6nemli olmaktadir. Bu baglamda dogru
tanmitimlarla, dogru yonlendirmelerle kiiltiirel ve gastronomik degerlerin korunmasi ve siirdiiriilebilir temelde

bigimlenmesi gergeklestirilebilecektir.

Yapilan ¢aligma, sahnelenen otantiklik kavramini turizm ve 6zellikle yiyecek ve icecek kiiltiirii agisindan genis
perspektifte ele almaktadir. Sahnelenen otantikligin kiiltiirel ve 6zgiin degerlere verdigi zararin tartigsmaya agilmasi
ana hedef olarak belirtilmektedir. Calismanin kisitlar ele alindiginda ilk olarak zaman kisiti gelmektedir. Ikinci
olarak, calismanin daha oOnce ¢ok fazla benzerinin bulunmamasi ve bununla ilgili 6n uygulama yapilacak
caligmanin olmamasi ya da yapilmamis olmasi anlaminda kisit kabul edilebilir. Son olarak, maddi olanaklar da bir
kisit olarak kabul edilebilir. Yapilan ¢alisma, bundan sonra yapilacak olan; turizm isletmelerinde sahnelenen
otantiklik, kriz durumunda satis arttirmak adina turizm isletmelerinde ve yiyecek igecek isletmelerinde sahnelenen
otantiklik ¢aligmalarina temel teskil edebilir. Bu konu ile ilgili son olarak, yiyecek ve i¢ecek isletmelerinde farkli
tiirlerde (Orn.; alakart restoranlar ve fast casual restoranlar arasinda) karsilastirma yapacak c¢alismalar da

yapilabilir.
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