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Anahtar Kelimeler 0z

Yoresel mutfak, bir bolgedeki bireylerin gelenek ve goreneklerine uygun pisirme veya
hazirlama yontemleri ile hazirlanip servis edilen yiyecek ve iceceklerdir. Destinasyonlarin
Turist sahip oldugu diger ¢ekicilik unsurlar1 gibi yoresel mutfak unsurlari da bir destinasyonun
tercihinde giin gectik¢ce dnemli hale gelmektedir. Bu agidan giiniimiizde bir¢ok arastirmaci
calismasinda yoresel mutfak unsurlarinin 6nemi {izerinde odaklanmaktadir. Bu ¢alismada,
Bozcaada Bozcaada’y: ziyaret eden turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri ve yoresel mutfak
tercihlerinin belirlenmesi amaciyla yapilmistir. Calismanin evreni, Bozcaada’y1 ziyaret
eden turistlerden olusmaktadir. Bu kapsamda Bozcaada’yi ziyaret eden 300 turist ile anket
calismasi gegeklestirilmis, 300 anketten 254 adedi degerlendirmeye alinmigtir. Calismada
tanimlayict istatistikler, giivenirlilik analizi, 6lgeklerin ortalama degerleri, t testi ve tek
yonlii varyans analizi kullanilmistir. Yapilan analizler sonucunda; turistlerin Bozcaada’y1
ziyaret etme nedenleri ile yas ve egitim diizeyi degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunmustur. Turistlerin Bozcaada’yi ziyaret etme nedenleri ile cinsiyet, medeni durum ve
gelir diizeyi degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik saptanmamustir. Turistlerin yoresel
mutfak unsurlart ile ilgili tercihleri ile demografik 6zellikler arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamastir.

Y oresel mutfak

Destinasyon

Keywords Abstract

Local cuisine is food and beverage that made and serviced to customs and traditions of
individiuals living in a area. Local cuisine elements have day by day increasing important
as other attractiveness had by destinations. So nowadays many researches, focus on
Tourist important of local cuisine elements. In this study, tourists’ reasons of visit Bozcaada and
local cuisine preferences of tourists was tried to detect. Target population of the study is
tourists visiting Bozcaada. In this context; questionnaire study was performed with 300
Bozcaada tourist visiting Bozcaada. But 254 questionnaire forms out of 300 questionnaire forms
were analyzed. Descriptive statistics, reliability analysis, mean values of scale, test T, test
of One Way Anova have been used in the study. As a result of analyzes; tourists’ reasons
of visit Bozcaada were significantly diffirentiated by variables of age and educatiional
level. Tourists’ reasons of visit Bozcaada were not significantly diffirentiated by other
variables. Local cuisine preferences of tourists were not significantly diffirentiated by
demographic features.

Local cuisine

Destination
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GIRIS
Glinimiizde iilkeler, turizm faaliyetlerinin ekonomik gelismeye biiylik katki sagladigimi diistindiikleri icin
turizm unsurlarm iilke ekonomisinin biiyiimesinde énemli bir unsur olarak gormektedirler. Ulkedeki turizm
faaliyetlerinin canlanmasi ve gelismesi i¢in sahip olduklar1 birgok farkli turistik ¢ekicilik unsurlarini tilkedeki
turizm destinasyonlarinin tanitiminda kullanmaktadirlar. Bu turistik ¢ekiciliklerden biri olan ydresel mutfak
unsurlari, turizm destinasyonunun pazarlanmasinda ve diger turizm destinasyonlarindan ayrilmasinda 6nemli bir

unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir (Mak vd., 2012: 928).

Diinya Turizm Orgiitii’niin yaynladig1 yiyecek turizmi kiiresel raporuna gore; ydresel yiyecekler turist
cekiciligi i¢in tamamyla temel motivasyon kaynagi olarak goriilmese de, ydresel yiyeceklerin turistlerin
destinasyon se¢iminde giderek artan bir 6neme sahip olduklar1 vurgulanmistir. Yoresel yiyeceklerin destinasyon
seciminde son yillarda artan etkisini dikkate alarak cogu destinasyon yoresel mutfak unsurlarini destinasyon
pazarlamasinda 6n plana ¢ikarmakta ve turist ¢ekiciligini arttirmay1 hedeflemektedir (World Tourism Organization,

2012).

Yoresel mutfaklarin destinasyon seciminde giderek artan etkisi turizm alanindaki uzmanlarin da dikkatini
cekmistir. Bu baglamda yoresel mutfaklarin destinasyon se¢imindeki 6énemi ve turistlerin yoresel mutfaga karsi
algilart ile ilgili alan yazin incelendiginde, bir¢ok farkli ¢alisma oldugu goriilmiistiir (Cohen ve Avieli, 2004;
Demir, 2011; Kim ve Eves, 2012; Bjork ve Kauppinen-Rdisdanen, 2013; Pestek ve Cinjarevic, 2014; Kinali, 2014;
Bezirgan ve Kog, 2014; Sengel vd., 2015; Alderighi vd., 2016; Lee vd., 2016; Sengiil ve Tiirkay, 2016).

Bjork ve Kauppinen-Réisdnen (2013), Pestek ve Cinjarevic (2014), Sengel vd. (2015), Lee vd. (2016) tarafindan
gercgeklestirilen galismalarda yoresel mutfak ile ilgili turist algilar1 belirlenmek istenirken; Demir (2011) ve Kinali
(2014) tarafindan yapilan ¢alismalarda destinasyon se¢iminde etkili olan unsurlarin belirlenmesi amag¢lanmistir.
Yine Bezirgan ve Kog (2014), tarafindan yapilan ¢alismada yoresel mutfaklarin destinasyon aidiyetindeki etkisi
tizerine odaklanilmigtir. Cohen ve Avieli (2004) ile Sengiil ve Tiirkay (2016) tarafindan gerceklestirilen
calismalarda ise destinasyon se¢iminde yoresel mutfak unsurlarinin 6nemi belirlenmek istenmistir. Bu ¢alismada
ise turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri, yoresel mutfak unsurlariin destinasyon seg¢iminde ne derece

etkili oldugu ve turistlerin yoresel mutfak ile ilgili tercihleri belirlenmek istenmistir.
KURAMSAL CERCEVE

Turizm ile ilgili pek ¢ok faaliyet turizm destinasyonlarinda gerceklestirilmektedir. Bu sebeple destinasyonlar,
gerceklestirilen faaliyetlerin ¢esidine bakilmaksizin turizm sisteminde temel unsurlardan biri olarak goriilmektedir
(Wang ve Pizam, 2011: 1). Turizm destinasyonunu, kisaca “gidilecek yer” olarak tanimlamak miimkiindiir (Geng
vd., 2014: 50). Daha kapsaml1 bir tamima gore ise turizm destinasyonu, benzer kiiltiir, iklim ve doga sartlarina
sahip, kendine 6zgli dogal ve kiiltiirel zenginlikleri olan, bolgeye gelen turistlere yoreye 6zgii aktivite, konaklama,
beslenme, ulasim ve iletisim imkanlar1 sunan, kamusal hizmetlerin saglandig1 turist cekim merkezlerinden olusan

belirli marka ve imaj1 bulunan cografik alan olarak tanimlanabilir (Bahar ve Kozak, 2012: 35).

Turizm destinasyonunun, bolgesel kimligine bagl olarak kiiltiirel, fiziksel ve sosyal acidan tagimasi gereken

baz1 6zellikler ve gekicilik unsurlar1 bulunmaktadir (Giritlioglu ve Oksiiz, 2016: 272). Bir turizm destinasyonuna
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ait ¢ekicilik unsurlar, o destinasyonun rakipleri arasinda daha c¢ok tercih edilmesine olanak vermektedir. Turizm
destinasyonlari, sahip olduklar1 dogal giizellikleri, kiiltiirel birikimleri, yemek kiiltiirleri, ulagim, konaklama vb.
unsurlar aracilifi ile destinasyon dnemini arttirip rakiplerine gore farkli bir imaj kazanmaktadirlar (Pekyaman,

2008: 5; Sengiil ve Tiirkay, 2016: 64).

Turizm destinasyonuna daha fazla turist ¢ekebilmek amaciyla 6n plana ¢ikarilan unsurlardan biri olan yoresel
mutfak, bir yoreye 6zgii iiriin ve adetlerin birlesimi, yoredeki bireyler tarafindan gelenek ve goéreneklere gore
tasarlanan, kendine 6zgii pisirme usulleri ile pisirilip servis edilen yiyecek ve igeceklerdir (Sengiil ve Tiirkay, 2015,
600). Giiniimiizde yoresel mutfaga ait yiyecekler, turistlere kars1 pozitif imaj algis1 vermekte ve giin gegtikce daha

fazla ragbet gormektedir (Alibabic vd., 2012: 1673; Seo vd., 2013: 295).

Yoresel yiyecekler, turistlerin destinasyon ile ilgili algilarinda olduk¢a onemli bir yere sahiptirler (Jalis vd.,
2014: 102). Eger turistler yoresel mutfak ile ilgili olumlu bir algiya sahip olurlarsa, gelecek seyahat
planlamalarinda ayn1 destinasyonu tercih etme olasiliklar1 daha da artacaktir. Bu durum da yore halkinin daha fazla
kazang saglamasina yardimci olacaktir. Bu agidan turizm destinasyonuna ait yoresel mutfagin pazarlanmasi ve

tanitim ¢aligmalar1 dikkatli ve 6zenli bir sekilde yapilmalidir.
Tlgili Literatiir

Turistlerin destinasyon segiminde ki sebeplerini, yoresel mutfak ile ilgili algilarmi ve goriislerini belirlemek
amaci ile gergeklestirilen akademik ¢aligmalar, son yillarda artarak devam etmektedir. Farkli amaglar ile yapilan

calismalardan bazilar1 asagida 6zetlenerek siralanmistir.

Cohen ve Avieli (2004) tarafindan yapilan c¢alisma, bir turizm destinasyonun gelismesinde “Yoresel
yiyeceklerin turistik ¢ekilik unsuru olarak m1?” yoksa “Bazi problemler (hijyen, ulasilabilirlik, igerdigi besinler
vb.) sebebiyle gelismede engel olarak m1?” ele alindigini belirlemek amaciyla yapilmistir. Sonug olarak ise farkli
destinasyon bolgelerine gore yoresel mutfagin kimi zaman c¢ekicilik unsuru kimi zamanda bolge gelisiminde engel

oldugu sonucuna varmiglardir.

Demir (2011), yoresel mutfak unsurlarinin destinasyon se¢iminde ne derece dnemli oldugunu ortaya ¢ikarmak
istemis ve bunun sonucunda yoresel mutfagin, destinasyonun se¢iminde ikinci sirada etkili olan bir unsur oldugu
belirtilmistir. Yine yapilan ¢aligmada destinasyonu tercih etmede etkili olan ilk etmenin sosyal hayat ozelligi

oldugu belirtilmistir.

Kim ve Eves (2012) ydresel yiyecek ve igeceklerin tiiketilmesinde, turist motivasyonlarinin anlasilmasi i¢in
kullanilabilecek bir o6lgek gelistirmeyi amaglamiglardir. Yapilan c¢alismada, kiiltiirel ve heyecan verici
deneyimlerin, kisileraras1 iliskilerin, saglik ile ilgili endiselerin, duygusal agidan etkili olan faktdrlerin yoresel

yiyeceklerin titketiminde belirleyici unsurlar oldugu vurgulanmstir.

Bjork ve Kauppinen-Réisdnen (2013), turistlerin gitmis olduklari destinasyonlarda gastronomi ve yoresel
unsurlar ile ilgili algilar1 Gizerine odaklanmiglardir. Yapilan arastirma sonucunda, turistlerin destinasyon se¢iminde

yoresel yiyecek unsurlar1 ve gastronomi {irinlerinden etkilendigi sonucuna ulagilmustir.
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Pestek ve Cinjarevic (2014) aragtirmalarinda, yoresel mutfagin, turist memnuniyetindeki 6nemini ve turistlerin
tatilleri siiresince yoresel yiyeceklere karsi algi boyutlarimi belirlemek istemislerdir. Sonug olarak ise turist algi ve

29 e

memnuniyet derecelerinin “yiyeceklerin benzersiz olmasi1”, * kalite ve fiyat1” “yiyeceklerde bulunan besinler ve

9% ¢

bunlarin sagliga faydas1”, “goriiniimleri” gibi dort boyuta bagli olarak degisiklik gosterdigini ortaya ¢ikarmislardir.

Bezirgan ve Koc¢ (2014), destinasyona yonelik aidiyet duygusunun olusumunda destinasyondaki yerel
yiyeceklerin cesitliliginin, atmosfer ve ambiyansin, servis kalitesi ve personel niteliklerinin destinasyon ile
herhangi bir bag1 olmayan bir turist igin destinasyon kimligi ve bagimlilig1 yaratarak aidiyet hissi olusturdugu tespit

edilmistir.

Kinali (2014), turistlerin bir destinasyonun se¢iminde etkili olan faktorleri belirlemeyi ve bu baglamda bolge
mutfagint incelemeyi amaclamistir. Gergeklestirilen arastirma sonucunda destinasyon se¢iminde etkili olan ilk
etmenin bolgedeki tarihi ve kiiltiirel mekanlarin varligr oldugu saptanmistir. Daha sonra destinasyon seciminde

sirastyla sosyal hayat ve yoresel mutfak faktoriiniin etkili oldugu calismada belirtilmistir.

Sengel vd. (2015), turistik ¢ekicilik unsuru olan yoresel yiyeceklerin, turistler tarafindan nasil algilandiklarini
belirlemek igin turizmde yoresel yiyeceklere olan talebi etkileyen unsurlarin analizi amaglanmistir. Caligma
sonucunda farkli demografik ve seyahat aligkanliklarina sahip turistlerin yoresel mutfaga kars1 farkli algilara sahip

oldugu gorilmiistiir.

Lee vd. (2016) turistlerin Hakka Mutfagi® iizerindeki algilarim1 belirlenmek iizere yapmus olduklari
arastirmalarinda, yoresel mutfak unsurlarmin bir destinasyonun pazarlamasinda kullanilmasinin destinasyonun
¢ekiciligi agisindan oldukga 6nemli bir etmen oldugu ve destinasyon ¢ekiciligini daha da arttirdigi sonucuna

ulagsmiglardir.

Alderighi vd. (2016), yoresel yiyeceklere karsi olumlu algilar edinilmesi turistlerin sonraki seyahatlerinde
tekrardan destinasyonu tercih etmelerinde 6nemli derecede etkili oldugu vurgulanmistir. Ayn1 zamanda destinasyon
gelisiminde ve markalasmasinda temel unsurlardan birinin yoresel yiyecekler oldugu da vurgulanmistir. Sengiil ve
Tiirkay (2016), destinasyon ¢ekiciligi ¢cercevesinde yoresel mutfak unsurlarinin turistler tizerindeki etkisinin tespit
edilmesi amaglanmistir. Yoresel yiyeceklerin, turistlerin bir destinasyon se¢iminde dordiincii sirada etkili oldugu ve
yoresel mutfak unsurlarina dair turist algilarmin demografik bazi degiskenlere gore farklilastigi sonucuna

varilmustir.
YONTEM

Calismanin evreni, Canakkale ilinin Bozcaada ilgesini ziyaret eden turistlerden olugmaktadir. Anket formu 300
katilimciya uygulanmis ancak 46 katilimcidan elde edilen veriler eksik veya hatali oldugu i¢in degerlendirmeye
almmamistir. Verilerin analizi 254 katilimcidan elde edilen bilgilerle yapilmistir. Verilerin analizinde SPSS 22

istatistik veri analizi programi kullanilmigtir.

Calismada tanimlayici arastirma tiirii kullanilmistir. Arastirma tiiriine uygun olarak ikincil verilerin bir taramasi

ve degerlendirmesi yapilmistir. Anket formu ii¢ bolimden olusmaktadir. Birinci ve ikinci boliimde Sengiil ve

! Hakka, Cin'in Orta Ovasindan gelen kiiltiirel bir topluluktur. Giiniimiizde Hong Kong, Guangdong, Tayvan, Singapur ve Malezya gibi bdlgelerde yasarlar.
Geleneksel Hakka yemekleri, diger Cin mutfagina kiyasla daha az ilgi gérmesine kargin giiney Cin'in mutfak mirasinin zengin bir pargasidir.
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Tiirkay (2016) tarafindan gelistirilip Tiirkiye’de uygulanan 29 sorudan olusan olgek yer almaktadir. Birinci
boliimde turistlerin Bozcaada’y1 tercih etme sebeplerini 6lgen ve 15 sorudan olusan; (1) Etkisi Yok, (2) Az Etkili,
(3) Etkili, (4) Cok Etkili, (5) Cok Fazla Etkili seklindeki 5°1i Likert tipi derecelendirmeye yer verilmistir. ikinci
boliim, turistlerin yoresel mutfak unsurlar ile ilgili tercihlerini 6lcen ve 14 sorudan olusan; (1) Kesinlikle
Katilmiyorum, (2) Katilmiyorum, (3) Kararsizim, (4) Katiliyorum, (5) Kesinlikle Katiliyorum seklindeki 5°1i Likert
tipi derecelendirmeye tabi tutulmustur. Ugilincii béliim ise turistlerin demografik dzelliklerini Slgen sorulardan

olusmaktadir.
Calismamin Hipotezleri

Destinasyonlar pazardan daha fazla pay alabilmek ve rakipleri ile rekabet edebilmek icin diger
destinasyonlardan farkliliklarini1 ortaya koymak zorundadirlar. Diger destinasyonlardan farkli olma yollarindan biri
de yoresel mutfak unsurlar1 araciligi ile gerceklestirilmektedir. Giiniimiizde yo6resel mutfak unsurlari, turistlerin

destinasyon se¢iminde giderek 6nemli hale gelmistir.

Bu calisma, Bozcaada’y1 ziyaret eden turistlerin demografik 6zellikleri ile Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri
ve yoresel mutfak tercihleri arasindaki iligkiyi belirlemek amaciyla yapilmistir. Bu baglamda ¢aligmanin hipotezleri

su sekilde olusturulmustur:
Hi: Turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri cinsiyetlerine gére anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hy: Turistlerin yoresel mutfak unsurlari ile ilgili tercihleri cinsiyetlerine goére anlamli bir farklilik

gostermektedir.

Hs: Turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri medeni durumlarina goére anlamli bir farklilik

gostermektedir.

Hs: Turistlerin yoresel mutfak unsurlan ile ilgili tercihleri medeni durumlarina gore anlamli bir farklilik

gostermektedir.
Hs: Turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri yaslarina gére anlamli bir farklilik gostermektedir.
He: Turistlerin yoresel mutfak unsurlari ile ilgili tercihleri yaslarina gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H+: Turistlerin Bozcaada’yi ziyaret etme nedenleri egitim diizeylerine gére anlamli bir farklilik géstermektedir.

Hs: Turistlerin yoresel mutfak unsurlart ile ilgili tercihleri egitim diizeylerine gore anlamli bir farklilik

gostermektedir.
Ho: Turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri gelirlerine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.
Hao: Turistlerin yoresel mutfak unsurlar ile ilgili tercihleri gelirlerine gore anlaml bir farklilik gostermektedir.

Hipotezlerin test edilmesinde T-testi ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmustir.
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BULGULAR VE TARTISMA

Tammlayic Istatistikler

Tanimlayicr istatistikler sonucu elde edilen bulgular Tablo 1°de yer almaktadir. Cinsiyet, medeni durum, yas,
egitim diizeylerine, gelir diizeyi, ziyaret i¢in tercih edilen mevsim arastirma kapsamina alinan degiskenlerdir. Tablo
1’deki verilere gore arastirmaya katilan 254 katilimcinin 6zellikleri incelendiginde; katilimcilarin %65,7’sinin
kadin, %34,3’iiniin erkek oldugu goriilmektedir. Medeni durumlarina bakildiginda; katilimcilarin %50,4°1 evli,
%49,6’s1 bekardir. Katilimeilarin yaslar1 incelendiginde; %31,9’unun 25-34, %24,8’inin 18-24, %20,5’inin 35-44,
%11,8’inin 45-54, % 11,0’1n1n ise 55 ve {stii yas araliginda oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin %52,4°1 lisans,
%16,1’1 Onlisans, %15,7°si ortadgretim, %13,4’1 lisansiistii, %2,4’1 ilkdgretim diizeyinde egitime sahiptir.
Katilimcilarin gelir diizeylerine bakildiginda; %30,3’iiniin 3001-4500, %24.,4 iiniin 0-1500, %22,8’inin 1501-3000,
%17,3’liniin 4501-6000, %5,1’inin 6001 ve fstii gelir diizeyine sahip olduklar1 goriilmiistir. Katilimcilar,
Bozcaada’y1 ziyaret icin tercih edilen mevsim sorusuna ise %83,1 yaz, %11,4 ilkbahar, %5,5 sonbahar, %0,0 kis
olarak yanit vermislerdir. Elde edilen bu bilgiler dahilinde turistlerin Bozcaada’y1 ziyaret ederken kis mevsimini

tercih etmedikleri gbzlemlenmistir.

Tablo.1 Katilimcilarm Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Demografik Ozellikler Kategori Frekans Yiizde (%)

Kadin 167 65,7

Cinsiyet Erkek 87 34,3
Toplam 254 100

Bekar 126 49,6

Medeni Durum Evli 128 50,4
Toplam 254 100

18-24 63 24,8

25-34 81 31,9

vas 35-44 52 20,5
45-54 30 11,8

55 ve lstil 28 11,0

Toplam 254 100

[lkdgretim 6 2,4

Ortadgretim 40 15,7

<. Lo Onlisans 41 16,1
Egitim Diizeyi Lisans 133 52,4
Lisanstistii 34 13,4

Toplam 254 100

0-1.500 TL 62 24,4

1.501-3.000 TL 58 22,8

Gelir 3.001-4.500 TL 77 30,3
4.501-6.000 TL 44 17,3

6.001 TL ve iizeri 13 51

Toplam 254 100
Ilkbahar 29 114
Yaz 211 83,1

Ziyaret icin Tercih Edilen Mevsim | Sonbahar 14 55
Kis 0 0,0

Toplam 254 100
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Giivenilirlik Analizi Sonuglar:

Birinci boliimde turistlerin Bozcaada’y1 tercih etme sebeplerini lgen soru setinin Cronbach’s Alpha degeri
0,805 olarak bulunmusgtur. Bulunan Cronbach’s Alpha degeri, uygulanan dl¢egin oldukga giivenilir oldugunu

gostermektedir.

Cronbach's Alpha Soru Sayisi
0,805 15

Ikinci boliim, turistlerin yoresel mutfak unsurlar ile ilgili tercihlerini dlgen soru setinin Cronbach’s Alpha
degeri 0,900 olarak bulunmustur. Bulunan Cronbach’s Alpha degeri, uygulanan 6lcegin yiiksek giivenilirlikte

oldugunu gostermektedir.

Cronbach's Alpha Soru Sayisi
0,900 14

Katihmcilarin Bozcaada’y: Ziyaret Etme Nedenleri Uzerine Goriisleri

Katilimcilarin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri ile ilgili ifadeler Tablo 2°de gdsterilmektedir. 254 kisinin
yanitladigi 15 ifade igin soru ortalamalar1 ve standart sapmalari incelendiginde; “Yoredeki dogal ¢evre ortamini
gérmek.” (4,04), “Kiiltiirel gekiciliklere sahip olmasi.” (3,91), “Iklimin g¢ekiciligi.” (3,69) ifadeleri en yiiksek
ortalamaya sahiptir. En diisiik ortalamaya sahip ifadeler ise, “Dogum yerim olmasi.” (1,73), “Yoredeki

tanidiklarimizi gérmek.” (2,23), “Yolumuzun istiinde olmasi.” (2,32) ifadeleridir..

Tablo.2 Katilimcilarin Bozcaada’yr Ziyaret Etme Nedenleri ile Ilgili Yanmitlarin Ortalama ve Standart Sapma

Degerleri

ifadeler Ort. Std. S.
Yoredeki dogal ¢cevre ortanmm gormek 4,04 1,053
Kiiltiirel cekiciliklere sahip olmasi 3,91 1,156
iklimin cekiciligi 3,69 1,267
Kiltirini merak etmek 3,56 1,177
Tarihi yerleri gormek 3,49 1,269
Yoresel yemekleri yemek 3,02 1,284
Konaklama imkanlari 3,02 1,338
Yasadigimiz yere yakin olmasi 2,98 1,511
Yoresel yiyecekleri satin almak 2,78 1,250
Yoresel sanatlari (el isciligi, oyuncak bebek yapimi vb.) gérmek 2,71 1,298
Aligveris imkanlar1 2,53 1,224
Ucuz olmasi 2,35 1,278
Yolumuzun iistiinde olmasi 2,32 1,422
Yoredeki tamdiklarimizi gormek 2,23 1,582
Dogum yerim olmasi 1,73 1,386

(1) Etkisi Yok, (2) Az Etkili, (3) Etkili, (4) Cok Etkili, (5) Cok Fazla Etkili

Tablo 2 incelendiginde Bozcaada’yi ziyaret etmede dogal ¢evre ortalamasinin yiliksek oldugu goriilmektedir. Bu
durum ise Bozcaada i¢in normaldir. Ciinkii Bozcaada dogal, kentsel ve arkeolojik sit alan1 oldugundan yapilagsmaya
kolay kolay izin verilmemektedir. ikinci énemli unsur kiiltiirel gekiciliktir. Onceleri agirlikli olarak Rum

vatandaslarin yasadigi Bozcaada’da sonraki siireglerde Tiirk vatandaglarin agirligi goriilmektedir. Fakat bu durum
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iki kdiltiirel yapinin birlikte yasamasini engellememis aksine kiiltiirlerinin olarak birbirlerini etkilemesine olanak
vermistir. Iklim ise Bozcaada’nin ayri bir giizelligidir. Ciinkii neredeyse yilin her déneminde esen riizgar,
Bozcaada’ya ayr bir ¢ekicilik katmaktadir. Direkt etkisi ¢ok olmamakla birlikte etkisi yadsinamayacak bir unsur da
yoresel mutfak olmustur. Daha 6nce ki caligmalarda yoresel mutfagin destinasyon tercihinde ilk sirada olmasinin
da etkisi oldugu belirtilmistir (Demir 2011; Bezirgen ve Kog¢ 2014; Kinali 2014; Sengiil ve Tiirkay 2016).
Bozcaada’da da bunu gérmek miimkiindiir. Ozelliklere 24-25 Eyliil 2017 tarihinde sekizincisi diizenlenecek olan

“Yerel Tatlar Festivali” yerel mutfagin tanitilmasinda oldukga etkili olmaktadir.
Katiimcilarin Yoresel Mutfak Unsurlar ile Tlgili Tercihleri Hakkindaki Gériisleri

Katilimcilarin yoresel mutfak unsurlar1 ile ilgili tercihleri hakkindaki goriislerini iceren ifadeler Tablo 3’te
gosterilmektedir. Ifadelerin soru ortalamalar1 ve standart sapmalari incelendiginde; “Ziyaret ettigim yerlerde
yoresel yemekleri tercih ederim.” (4,11), “Yoresel mutfak iirlinleri toplumlar1 ve bolgeleri tantyabilmek igin bir
aractir.” (4,08), “Yoresel mutfak tiriinleri bolgenin markalasmasi igin 6nemli bir unsurdur.” (3,98) ifadeleri en
yiiksek ortalamaya sahiptir. En diisiikk ortalamaya sahip ifadeler ise, “Yoresel iiriinlere harcadigim para tatil
harcamalarimda en fazla kismi temsil eder.” (2,76), “Yoresel yemekler tatil yeri tercihimde etkilidir.” (3,03),

“Yoresel yiyecek diye adlandirilan iiriinlere daha fazla 6deme yapabilirim.” (3,17) olarak goriilmektedir.

Tablo.3 Katilimcilarin Yéresel Mutfak Unsurlari ile lgili Tercihleri Hakkindaki Goriislerinin Ortalama ve Standart

Sapma Degerleri

ifadeler ort. Std. S.
Ziyaret ettigim yerlerde yoresel yemekleri tercih ederim 4,11 1,006
Yoresel mutfak iiriinleri toplumlar: ve bélgeleri taniyabilmek icin bir aractir 4,08 1,012
Yoresel mutfak iiriinleri bolgenin markalagmasi i¢in 6nemli bir unsurdur 3,98 1,023
Yoresel mutfak tiriinleri bolgenin kiiltiirel 6geleri arasinda yer almaktadir 3,95 1,032
Bir seyahat ¢ekiciligi olarak yoresel mutfak unsurlari destinasyon se¢iminde énemlidir 3,72 1,212
Yoresel yiyecekleri diger yiyeceklere gore daha fazla tercih ederim 3,68 1,130
Hakkinda bilgi sahibi oldugum yoresel iriinleri daha fazla tercih ederim 3,67 1,156
Y oresel mutfak ile ilgili dnceden elde edilmis bilgi ve deneyimler destinasyon se¢iminde dnemlidir 3,43 1,186
Yoresel mutfak unsurlari seyahat tatmini saglamada 6nemlidir 3,42 1,142
Ziyaret ettigim yerlerde yoresel iiriinleri (tarhana, tursu, meyve, sebze vb) hediye olarak satin alirim 3,36 1,298
Seyahate ¢ikmadan Once tercih ettigim tatil yerinin yoresel mutfak iiriinleri hakkinda arastirma yaparim 3,24 1,326
Yoresel yiyecek diye adlandirilan iiriinlere daha fazla 6deme yapabilirim 3,17 1,247
Yoresel yemekler tatil yeri tercihimde etkilidir 3,03 1,338
Yoresel iiriinlere harcadigim para tatil harcamalarimda en fazla kismi temsil eder 2,76 1,329

(1) Etkisi Yok, (2) Az Etkili, (3) Etkili, (4) Cok Etkili, (5) Cok Fazla Etkili

Katilimeilarin yoresel mutfak tercihleri incelendiginde katilimcilarim gittikleri destinasyonlarda daha ¢ok
yoresel yemekleri tercih ettigi anlagilmaktadir. Bu sonu¢ Bezirgen ve Kog¢ (2014) ve Bjork ve Kauppinen-Réisénen
(2013) calisma sonucuyla benzerlik gostermektedir. Katilimcilar, yoresel mutfak iriinlerinin toplumlar1 ve
bolgeleri tanimada bir ara¢ oldugu iizerinde durmuslardir. Ayrica katilimcilar, markalasma konusunda yoresel
driinlerin 6nemini vurgulamiglardir. Bu sonu¢ Alderighi vd. (2016) tarafindan gergeklestirilen arastirmayla
ortiismektedir. Ozellikle Bozcaada’da yapilan yerel tatlar festivali ve bagbozumu festivali hem yéresel iiriinlerin
tanitilmasinda hem de markalagma konusunda oldukg¢a 6nemlidir. Yapilan bu etkinlikler Bozcaada’da destinasyonu

turizm ag¢isindan daha ileri seviyelere gotiirebilir.
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Hipotezlerin Test Edilmesi ve Yorumlanmasi

Tablo 4’te katilimcilarin cinsiyetlerine gore Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri ve yoresel mutfak unsurlar ile
ilgili tercihleri arasinda anlamh bir farklilik olup olmadigi Hi ve H; hipotezleri ile degerlendirilmistir. Yapilan t-
testi sonucunda farkli cinsiyet gruplarinin Bozcaada’y1 ziyaret etme nedenleri ve yoresel mutfak unsurlari ile ilgili
tercihleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaktadir. Bu bulgulara gore H: ve H» hipotezleri reddedilmistir.
Katilimcilarin medeni durumlarina gére Bozcaada’yi ziyaret etme nedenleri ve yoresel mutfak unsurlar ile ilgili
tercihleri arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigi ise Hz ve Has hipotezleri ile degerlendirilmistir. Yapilan t-testi
sonucunda medeni durumlart farkli gruplar arasinda Bozcaada’yr ziyaret etme nedenleri ve yoresel mutfak
unsurlart ile ilgili tercihleri arasinda anlamli bir farklilik saptanmamustir. Bu bulgulara gore Hz ve Has hipotezleri
reddedilmistir. Bu dort hipotez Sengel vd. (2012) tarafindan gergeklestirilen arastirma sonucu ile ortiismemektedir.
Sengel vd. arastirmalarinda demografik yapinin yoresel mutfak unsurlarmi algilamasinda farkli olabilecegini ifade

ederken; bu ¢alisama da aksine bir sonug¢ bulunmustur.

Tablo.4 T Testi Sonuglari

Degisken Cinsiyet Ortalama F Anlamhlik (P)
Bozcaada’y Ziyaret Kadin 2,9593
Etme Sebepleri 2,096 ,149
Erkek 2,9540
Degisken Cinsiyet Ortalama F Anlamhlik (P)
Yoresel Mutfak Kadmn 3,5928
Unsurlari ile Hgili 1,063 ,303
Tercih Sebepleri Erkek 3,4450
Degisken Medeni Durum Ortalama F Anlamhlik (P)
Bozcaada’y1 Ziyaret Bekar 2,9328
. ,006 ,939
Etme Sebepleri Evli 29818
Degisken Medeni Durum Ortalama F Anlamhlik (P)
Yoresel Mutfak Bekar 3,5011
Unsurlari ile Hgili ,981 323
Tercih Sebepleri Evli 3,5826

Anlamhlik Diizeyi: *p<.05 **p<.01

Tablo 5’te Tek YoOnlii Varyans Analizi sonuglarmi gdsteren bulgular incelendiginde; katilimeilarin yas
araliklarina gére Bozcaada’yi ziyaret etme sebeplerinde anlamli farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin
verdigi cevaplarin aritmetik ortalamalarma bakildiginda; 18-24 ve 45-54 yas araligindaki ortalamalarin, diger yas
gruplarindaki ortalamalara goére daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bunun yani sira katilimcilarin egitim
diizeylerine gore Bozcaada’y1 ziyaret etme sebeplerinde de anlamli farkliliklar ortaya c¢iktigi saptanmustir.
Katilimeilarin verdigi cevaplarin aritmetik ortalamalarina bakildiginda; ortadgretim diizeyindeki egitime sahip
katilimcilar ortalamalarimin, diger egitim diizeylerindeki ortalamalara gore daha yiiksek oldugu sonucuna

ulasilmistir. Bu bulgulara gore; Hs ve H7 hipotezleri kabul edilirken; He, Hg, Hg Ve Hio hipotezleri reddedilmistir.
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Degisken Yas Ortalama F Anlamhilik (P)
18-24 3,1079*
Bozcaada’y: Ziyaret 25-34 29021
Etme Sebeﬁleriy 35-44 2,8949 3,091 017*
45-54 3,1667*
55 ve lizeri 2,6714
Degisken Yas Ortalama F Anlamhlik (P)
18-24 3,4580
Yoresel Mutfak 25-34 3,5547
Unsurlar ile Ilgili 35-44 3,6058 ,841 ,501
Tercih Sebepleri 45-54 3,7071
55 ve lizeri 3,4005
Degisken Egitim Diizeyi Ortalama F Anlamhlik (P)
[Ikogretim 3,0111
N Ortadgretim 3,2867*
Et"riga;‘gse%‘l Zuyaret Onlisans 3,0309 3,678 006
Lisans 2,8386
Lisanstisti 2,9373
Degisken Egitim Diizeyi Ortalama F Anlamhlik (P)
[Ikogretim 3,5119
Yoresel Mutfak Ortadgretim 3,6250
Unsurlar ile Tlgili Onlisans 3,6202 1,861 ,118
Tercih Sebepleri Lisans 3,4201
Lisanstisti 3,7983
Degisken Gelir Diizeyi Ortalama F Anlamhhk (P)
0-1.500 TL 3,0753
L 1.501-3.000 TL 3,0862
Bozcaada'y: Ziyaret 3.001-4.500 TL 2,8416 2,266 063
Etme Sebepleri
4,501-6.000 TL 2,7985
6.001 TL ve tizeri 3,0462
Degisken Gelir Diizeyi Ortalama F Anlamhhk (P)
0-1.500 TL 3,4470
Yoresel Mutfak 1.501-3.000 TL 3,5320
Unsurlari ile Tlgili 3.001-4.500 TL 3,5176 1,056 ,379
Tercih Sebepleri 4.501-6.000 TL 3,6282
6.001 TL ve tizeri 3,8956

Anlamhlik Diizeyi: *p<.05 **p<.01

SONUC

Bu ¢alisma, Canakkale ilinin Bozcaada il¢esinde 1 Haziran - 1 Temmuz 2017 tarihleri arasinda bdlgeyi ziyaret
eden turistlere kolayda oOrnekleme yontemi kullanarak yapilandirilmis anketlerin  uygulanmastyla

gergeklestirilmistir.

Tanmimlayici istatistikler sonucu elde edilen verilere gore; katilimcilarin gogunlugunun kadin oldugu
anlasilmaktadir. Medeni durumlarina bakildiginda katilimeilarin evli ve bekar olma durumlarina gore birbirine
neredeyse esit oldugu anlasilmistir. Katilimcilarin yaslari incelendiginde katilimeilardan 81’inin 25-34, 28’inin ise
55 ve Ustli yas araliginda oldugu gorilmistiir. Ayrica katilimcilarin 133’1 lisans diizeyinde egitime sahiptir.

Katilimcilarin gelir diizeylerine bakildiginda ise 77’sinin 3001-4500, 13’iiniin 6001 ve {stli gelir diizeyine sahip
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olduklart goriilmiistiir. Katilimcilar, Bozcaada’y1 ziyaret i¢in tercih edilen mevsim sorusuna 211 “yaz mevsimi”

yaniti verirken; katilimcilardan higbiri kis mevsiminde Bozcaada’y1 ziyaret etmeyi diigiinmemektedir.

Katilimcilarin Bozcaada’y1 ziyaret etmelerinde etkili olan destinasyon ¢ekicilik unsurlari igerisinde en énemli
olanlar sirastyla; yoredeki dogal ¢evre ortami, kiiltiirel cekicilikler ve destinasyonun sahip oldugu iklimdir. Bu
sonu¢ aslinda literatiirde verilen ¢alismalarla benzerlik gostermektedir. Ciinkii destinasyon seciminde ilk siray1
yoresel mutfak dogrudan almamakla birlikte dolayli olarak etkilemektedir. Burada da Bozcaada’ya gelenlerin
yoresel mutfak konusunda ilk siralarda tercih etmedigi goriilmektedir. Destinasyonu tercih etmede en az etkili olan

cekicilik unsurlari ise; “dogum yeri olmasi, tanidiklar1 gérmek ve yol iizerinde olmasi” ile ilgili sorulardir.

Katilimcilarin  ydresel mutfak unsurlart ile ilgili tercihleri hakkindaki goriislerini iceren ifadelerin soru
ortalamalar1 incelendiginde; cogunlugun ziyaret edilen destinasyona ait yiyecekleri daha ¢ok tercih ettikleri goze
carpmaktadir. Ayrica yoresel mutfak unsurlarmin toplumlari tanimada ve ydrenin markalagmasinda oldukca 6nemli

faktorler olduklar1 ortalamalardan anlasilmaktadir.
Tiim bu sonuglar goz Oniine alinarak Bozcaada igin su 6nerilerde bulunulabilir:

e Ziyaretciler gittikleri yerlerde yoresel yiyecekleri tercih etmeleri sebebiyle Bozcaada’daki restoranlarda

yoresel yiyecek ve iceceklere daha ¢ok yer verilmelidir.

e Uzun siiredir gergeklestirilen “Yerel Tatlar Festivali” ve “Bagbozumu Festivali” faaliyetleri, destinasyon
farklilastirmasinda ve markalasmasinda oldukg¢a etkilidir. Bu etkinliklerin markalagmasi ve iiriinlerin tanitilmasi

konusunda uzman ve yetkili kisilerle goriigiilmelidir.

e Bozcaada’ya 6zgii yiyecek ve iceceklerle ilgili tanitim videolarinin tanitim sitelerine konulmasi, ziyaretgileri
bilgilendirmek acisindan oldukg¢a énemli katki saglayacaktir. Ornegin Bozcaada’ya 6zgii mantinin nasil yapildig,
cavus lzliimiinlin saraba nasil doniistiirildiigl, gelincik serbetinin yapimi, meshur domates regelinin yapimi gibi
yiyecek ve igeceklere 6zgli videolarnin tanitim sitelerinde yer almasi Bozcaada’y1 gastronomi agisindan da on
plana gikarabilir. Bozcaada Turizm isletmeleri Dernegi, gastronomi iiriinlerinin tanitilmas igin kalkinma ajanslar

veya hibe programlarindan yardim alabilir.

Arastirmada zamanin kisith olmasi sebebiyle anket uygulamasi, Bozcaada’y1 ziyaret eden 254 turist ile
gerceklestirilmistir. Bu nedenle genelleme yapilmasi olas1 degildir. Ancak bundan sonra ayni destinasyonda daha
fazla katimciyla ve/veya farkli destinasyonlarda karsilastirmali olarak benzer ¢alismalarin yapilmasi,
ziyaretcilerin  gastronomi iriinlerine karst seyahat motivasyonlarinin arastirilmasi da gastronomi turizm
faaliyetlerine katilan ziyaretgilerin daha iyi anlasilmasim saglayacaktir. Ayrica yoresel mutfak unsurlart ile 6n
plana cikan destinasyonlarda yapilacak benzer calismalarin hem literatlire hem de uygulamaya katki saglayacag:

diistiniilmektedir.
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