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Oz

Festivaller keyifli, 6zel ve sira dis1 olan, yorenin ve yoreye 6zgii lirlinlerin tanitilmasi i¢in
yapilan sosyal ve kiiltiirel etkinliklerdir. Bu kapsamda iilkemiz farkli temalara sahip ¢cok
sayida ulusal ve uluslararasi festivale ev sahipligi yapmaktadir. 2017 yilinda 9. diizenlenen
Fethiye Yesiliiziimlii Kuzugdbegi Mantar Festivali bu festivallerden biridir. Bu ¢alisma,
gastronomi temali festivallerin algilanan destinasyon imajina etkilerini ve katilimcilarin
tekrar ziyaret etme niyetine etkisini belirlemek amactyla yapilmistir. Arastirmanin
evrenini Fethiye’nin Yesilliziimlii Beldesi’nde diizenlenen Fethiye Yesiliiziimlii ve Y oresi
Kuzugébegi Mantar Festivali’ni ziyaret eden katilimcilar olusturmaktadir. Arastirma
verileri, arastirmacilar tarafindan gelistirilen anket formu ile toplanmistir. Verilerin
analizinde faktor analizi, yilizde deger, aritmetik ortalama, standart sapma ve coklu
regresyon analizi kullanilmistir.Festivalin yorenin imajina katkisinin sirasiyla ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel, tanitima yonelik old ugu; ayrica algilanan destinasyon imaji ile tekrar
ziyaret etme niyeti arasinda pozitif yonlii anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir.

Abstract

Festivals are social and cultural activities designed to promote pleasant, special
and extraordinary, local and regional products. In this context, our country hosts many
national and international festivals with different themes. The 9th Festive Yesiluzumlu
Morel Mushroom Festival held in 2017 is one of these festivals. This study the effects of
gastronomy themed festivals on the perceived destination image and the effect of the
participants on the intention to visit again. The universe of the research is composed of
participants who visited Fethiye Yesilliziimlii and region Morel Mushroom Festival held
in Yesiluzumlu Town of Fethiye. The data of the research were collected by the
questionnaire developed by the researchers. In the analysis of the data, factor analysis,
percentage value, arithmetic mean, standard deviation and multiple regression analysis
were used. The contribution of the festival to the image of the region is economic, social
and cultural, respectively. it was also found that there was a positive positive relationship
between the perceived destination image and the intention to visit again.
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GIRIS

Turizmin hizli gelisimine ve turistik talebin artigina paralel olarak farkli alternatif turizm faaliyetleri hizla
artmaya baslamistir. Bu kapsamda festivaller de 6zellikle son yillarda 6nem verilmeye baslanan etkinliklerden
biridir.  Litvin ve Fetter’e (2006) gore festivaller turist geken ve bu yolla yerel konaklama isletmeleri igin de talep
yaratan faaliyetler olarak tanimlanmistir. Ayrica festivaller; turistlik cekicilige sahip destinasyona ziyaret¢i sayisint
arttirarak ekonomik katki saglamanin yani sira destinasyon imajmni gelistirmekte ve destinasyonun bilinirliginin
artmasini saglamada 6nemli rol oynamaktadir (Axelsen ve Swan, 2010; Lee vd., 2004:56 ; Rivera vd., 2008:128 ;
Kim vd., 2010:297; Giil vd., 2013). Festivale gelen ziyaretcilerin kendilerini ¢esitli sosyal aktivitelerin i¢inde
bulmalar1 yore halkinin ziyaretcilerle kaynagmalarini beraberinde getirirken, yeni kiiltiirlerin taninmasina da olanak
saglamaktadir (Sengiil ve Geng, 2016:81). Bunun yani1 sira festivaller, hem diinya insanlar1 arasindaki dostlugu
pekistirirken hem de insanlarin farkli kiiltiirleri tanima merakini koriikleyerek turistlik faaliyetlerin etkinligini
arttirmaktadir (Tayfun ve Arslan, 2013). Festivaller, destinasyona iligkin tarihi ve kiiltiirel 6gelerin, yoresel yiyecek

ve igeceklerinin tanitimimi saglayarak turistik ¢ekiciligi arttirmaktadir.

Bu kapsamda tilkemiz farkli temalara sahip ¢ok sayida ulusal ve uluslararasi festivale ev sahipligi yapmakta
ozellikle gastronomi temali festivaller 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de oldukga ¢esitlilik gdsteren bu festivallere
ornek olarak; Alacati Ot Festivali, Mugla Bal ve Kiiltiir Festivali, Diyarbakir Karpuz Festivali, Rize Hamsi

Festivali, Yesiliiziimlii ve Yoresi Kuzugobegi Mantar Festivali gibi festivalleri siralamak miimkiindiir.

Mugla’nin Fethiye ilcesine baglh Yesiliiziimlii Beldesi’nde her yil Nisan ayinda gergeklestirilen Yesiliiziimlii
Kuzugobegi Mantar Festivali; mantar tiirlerinin tanmitimin1 yapmak, bolgedeki zenginligine, ekonomik degerine,
bilingli toplanmasina ve tiiketilmesine dikkat ¢ekmek amaciyla diizenlenen, farkli sosyo kiiltiirel ve sanatsal
gosterilere, miizik dinletilerine ve panellere yer verilen gastronomi temali bir festivaldir. Bu dogrultuda ¢aligmanin
amaci1 gastronomi temal1 festivallerin algilanan destinasyon imajina katkilarini ve katilimcilarin tekrar ziyaret etme

niyetine etkisini incelemektir. Caligmanin alt amaglari ise sunlardir.

o Festivali ziyaret eden katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemek,
e Festivalin gerceklestigi destinasyonu ziyaret sebeplerini ve destinasyonun imajina iligkin akla gelen ilk
unsuru tespit etmek,

e Katilimcilarin festivalde sunulan imkanlarin yeterliligine iligskin goriislerini belirlemektir.
KAVRAMSAL CERCEVE
Fethiye Yesiliiziimlii Kuzugobegi Mantar Festivali

Yesiliziimli Mugla’nin Fethiye ilgesine bagli, Fethiye'ye 23 km uzaklikta, Fethiye’den Cameli-Denizli
yoniinde, 500 m rakimda bulunan bir beldedir. Sahip oldugu doganin, yesilin, temiz havanin, kiiltiiriin, mimarinin,
tarihin, dogal kaynaklarin bilincinde olan belde sakinleri ilk defa 2009 yilinin Nisan ayinda {i¢ giin siiren
Uluslararas1 Yesiliiziimli ve Yoresi Kuzugdbegi Mantar Festivali’ni  diizenlemislerdir. Festivalin temasi

Kuzugdbegi mantaridir.

29



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 5/Special issue2 (2017) 28-36
Festival boyunca gelen ziyaretcilere farkli etkinlikler sunularak hos vakit gecirmeleri saglanmaktadir.
Gilndiizleri yore halki, el emegi iiriinlerini satiga sunmanin yani sira kendi yetistirdikleri iiriinlerini satarak
ekonomik gelir elde etmektedir. Bunun yaninda kullanilmis halk oyunlari, yemek yarismalari, kosu yarislari,
mantar avciligi, panel ve seminerler gibi sosyo-kiiltiirel etkinliklere yer verilmektedir. Festival boyunca aksamlari,
sanatgilar esliginde konserler verilerek kutlamalar yapilmaktadir. 2017 yilinda 9.su diizenlenen bu festivale ¢ok

sayida yerli ve yabanci turist katilmistir.

Yesiliiziimlii ve Yoresi Kuzugobegi Festivali’nin siirdiiriilebilir yasam yolundaki amaglari; yerel degerlere
sahip ¢ikmak, korumak ve siirdiiriilmesini saglamak olarak belirtilmektedir (Mantarfest, 2017). Festivalin
diizenlenmesinin amagclari; beldede ev pansiyonculugunu gelistirmek, turizmi canlandirirken sahip olunan degerleri
koruyarak siirdiiriilebilirligi saglamak, yerel tohumlarin korunarak dogal tarimin yayginlastirilmasini saglamak,
yoresel yemeklerin ve tatlarin 6ne ¢ikarilmasi ile saglikli beslenme bilincinin yayginlastirilmasi, mantarlarin dogru
toplanmasi ve tiiketilmesi ile ilgili insanlarin bilinglendirilmesi, yerel, yoresel ve bdlgesel miizigin 6ne ¢ikarilarak
yerel sanatgilarin desteklenmesi, delbekgilerin, davul-zurnanin, ezgilerin paylasilarak yasatilmasi, yoresel el
sanatlarmin korunmasi, Yesilizimlii Sarabi’nin kalitesinin arttirilarak markalastirilmasi ve yiizyillar Gtesine
uzanan sarap tatlarinin yeniden yakalanmasi, bolgede kiiltiirel ve sosyal kaynagsmanin saglanarak hosgdriiniin,

paylasimin ve yasam kalitesinin arttirilmasidir
YONTEM

Gastronomik festivallerin algilanan destinasyon imajma ve tekrar ziyaret etme niyetine etkisini belirlemek
amaciyla gergeklestirilen bu ¢alismanin evrenini Fethiye’nin Yesiliizimlii Beldesi’nde 2017 yil1 nisan ayinda 9.su
diizenlenen Fethiye Yesiliiziimlii ve Yoresi Kuzugobegi Mantar Festivali’ni ziyaret eden yerli katilimcilar

olusturmaktadir.

Orneklemi ise katilimcilar arasindan galismaya katilmay1 géniillii olarak kabul eden 200 katilimeidir. Veriler
festivalin gergeklestirildigi 7-9 Nisan 2017 tarihleri arasinda arastirmacilar tarafindan yiiz yiize goriisme yontemi
ile toplanmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket kullanilmistir. Anket arastirmacilar tarafindan gerekli
literatiir taramasi yapildiktan sonra (Sengiil ve Geng, 2016; Giil, vd. 2013; Sahilli Birdir, 2016; Kim, vd. 2010)
hazirlanmigtir. Anket 3 bdliimden olusmaktadir. Birinci bolimde katilimcilarin demografik 6zelliklerine ve
Yesiliiziimlii’yii ziyaretlerine iliskin sorular kapal uclu olarak sorulmustur. Ikinci boliimde festivalin yorenin
imajma katkisima yonelik ifadeler ve son boliimde festivalde sunulan imkanlarin yeterliligine iligkin ifadeler 5°li
Likert tipi (5: kesinlikle katiliyorum, 1: kesinlikle katilmiyorum) seklinde yer almaktadir. Caligmada veri
toplamaya gegmeden Once hazirlanan anketteki eksikliklerin giderilmesi ve gerekli diizeltmelerin yapilmasi i¢in 10

kisi ile pilot uygulama yapilarak gerekli degisiklikler yapilmistir.

Verilerin analizi SPSS programi ile analiz edilmistir. Verilerin analizinde dncelikle festivalin yorenin imajina
katkisina yonelik ifadelere faktor analizi uygulanmistir (Tablo 1). Analiz sonucuna gore agiklanan toplam Varyans
57,95, Kaiser Meyer Olkin Orneklem yeterliligi 0,812, Bartlett's Test of Sphericity X? 714,7 ve P<0,000’dir. Bu
sonuglar 6l¢egin yapr gecerliligini sagladigini ve 6l¢egin faktor analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir. Faktor

analizi uygulanan Glgekte 15 degiskenden 3 degisken faktor yiikleri diisiik oldugu igin ¢ikarilmis ve tekrar faktor
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analizi uygulanmustir. Nihai faktor analizi sonucu 12 degisken 3 faktor altinda toplanmis ve faktorler “ekonomik”,
“sosyal ve kiiltiirel” ve “tanitim” seklinde isimlendirilmistir. Boylece festivalin yorenin imajina katkisina yonelik 3

faktor elde edilmis ve aritmetik ortalamalar1 alinmistir.

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine ve Yesiliiziimli’yii ziyaretlerine iliskin sorular yiizde deger ile analiz
edilmistir (Tablo 2, 3 ve 4). Festivalin yorenin imajina katkisina yonelik elde edilen faktorler, aritmetik ortalamalari
kullanilarak Grafik 1’de verilmistir. Festival ile iliskilendirilen algilanan destinasyon imaji ile katilimcilarin tekrar
ziyaret etme niyeti arasindaki iliski ¢oklu regresyon analizi ile (Tablo 5); katilimcilarin festivalde sunulan

imkanlarin yeterliligine iliskin goriisleri yiizde deger, aritmetik ortalama ve standart sapma ile analiz edilmistir
(Tablo 6).

Tablo 1: Festivalin Yérenin Imajia Katkisina Yonelik Faktor Analizi Sonuglart

Festival bolgede turizm hareketliligine canlilik kazandirir ,841

Festivalin yore halki i¢in ekonomik getirileri vardir ,760

Ekonomik Bu festival Yesilliziimli’niin tanitilmasinda 6nemlidir , 733

Festival farkli deneyim yasamak isteyenler i¢in iyi bir etkinlikti 126

Bu festival yorenin mutfak kiiltiiriinii tanitmada dnemlidir ,560

Festivalde sunulan sanatsal sunumlar (halk oyunlar1 vb.) yoreye iliskin olumlu

771
alg1 yaratti

Festivalde sunulan yoresel el sanatlar1 yoreye iligkin olumlu alg yaratti , 162

Sosyal ve o o

o Festivale 6zgii aktiviteler (mantar toplama vb) yoreye iliskin olumlu algi
kiiltiirel ,753
yaratti

Yore halkinin misafirperverligi yoreye iliskin olumlu alg1 yaratti ,654

Festival genel olarak bende Yesilliziimlii yoresi hakkinda olumlu algi yaratti ,539

Festival hakkinda yazili ve gorsel basinda yer alan haberler yorenin

747
tanitilmasinda etkili oldu

Tanitim
Gastronomik faaliyetlerin kiiltiirel etkinliklerle birlesmesi yoreye canlilik 627

kazandirmaktadir

Faktorlerin Aritmetik Ortalamasi 4,22 4,20 3,71

Aciklanan Toplam Varyans: 57,95 24,948 | 21,788 | 11,223
KMO: 0,812; Bartlett's Test of Sphericity: X? 714,7; df. 66; P<0,000

BULGULAR

Arastirma kapsamina alinan ziyaretcilerin yarisindan fazlasi kadin; egitim durumuna gore lisans ve lisansiistii
egitime sahiptir. Ziyaretgilerin yas durumuna gore dagilimlar1 incelediginde % 45°1 18-34, % 30,5°1 ise 35-44 yas
araligindadir Aylik ortalama gelir diizeylerine gore % 25’1 1400 ve alt1; % 19°u 1401-2300; digerleri ise daha fazla
gelire sahiptir (Tablo 2).
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Tablo 2: Katilimcilara iliskin Demografik Bulgular

Cinsiyet n % Egitim Durumu n %
Kadin 112 56,0 [kdgretim 21 10,5
Erkek 88 440 Orta 6gretim 33 16,5
Lisans 118 59,0
Lisansiistii 28 14,0
Yas (y1l) n % Aylik ortalama gelir diizeyi (tl) n %
18-24 47 23,5 1400 ve | 50 25,0
25-34 43 21,5 1401-2300 38 19,0
35-44 61 30,5 2301-3400 47 23,5
45-54 34 17,0 3401-4500 44 22,0
55ve 1 15 7,5 4501 ve 1 21 10,5

Tablo 3’de aragtirma kapsamina alinan ziyaretcilerin Yesiliiziimli’yli ziyaret sebepleri ile ilgili bilgiler yer

almaktadir. Ziyaretgilerin % 53,5’nin arkadas, akraba ziyareti; % 16’s1 festivale katilma amagli, % 15,5’nin tarihi

yerleri gérmek i¢in Yesilizimli’yii ziyaret ettigi tespit edilmistir.

Tablo 3: Katilimcilarin Yesilizimli’yii Ziyaret Sebepleri

n %
Festivale katilmak 32 16,0
Arkadas, akraba ziyareti 107 53,5
Tarihi yerleri gérmek 31 15,5
Mimari yapisi 15 7,5
Dogal giizellikleri 15 7,5
TOPLAM 200 100,0

Tablo 4’de Yesiliizimlii denildiginde akla ilk gelen oOzellik ile ilgili bilgilere yer verilmistir. Ziyaretcilerin

Yesiliiziimlii denildiginde akillarina ilk gelen 6zellik yoreye 6zgii saraplardir (% 56,5). Bunu sirastyla, yoresel

yiyecek ve igecekler, tarihi 6zellikler ve dogasi takip etmektedir.

Tablo 4: Yesiliiziimlii Denildiginde Akla ilk Gelen Ozellik

n %
Yoreye Ozgii saraplart 113 56,5
Yoresel yiyecek ve igecekleri 27 13,5
Tarihi 6zellikler 27 13,5
Dogas1 17 8,5
Mimari yapist 16 8,0
TOPLAM 200 100,0

Arastirmanin amaglar1 dogrultusunda festival katilimeilarinin algiladiklar1 destinasyon imaji ile katilimcilarin

tekrar ziyaret etme niyeti arasindaki iliski incelenmeden once festivalin yorenin imajina katkisi incelenmistir. Buna

iliskin faktoér analizi sonucu (Tablo 1) elde edilen 3 faktoriin (ekonomik, sosyal ve kiiltiirel, tanitim) aritmetik

ortalama ve standart sapmalari kullanilarak hazirlanan grafik asagida sunulmustur. Grafikte goriildiigi gibi

festivalin destinasyon imajina en 6nemli katkisi ekonomik katkidir. Sonra sosyal ve kiiltiirel ile tanitima iliskin

katki gelmektedir.
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Grafik 1: Festivalin Destinasyon Imajina Katkisi

Ekonomik Sosyal ve Tanitim
kilturel
ortalama 4,23 4,2 3,72
) 0,57 0,66 0,73

Algilanan destinasyon imaj1 ile katilimcilarin tekrar ziyaret etme niyeti arasindaki iligki ise ¢oklu regresyon

analizi ile test edilmis ve sonuglar Tablo 5’de sunulmustur.

Tablo 5: Algilanan Destinasyon Imaj1 ile Katilimcilarin Tekrar Ziyaret Etme Niyeti Arasindaki iliski

Tekrar Ziyaret Etme Niyeti

Destinasyon Imaji Beta (B) t Sig.
Sabit -1,790 ,075
Ekonomik 0,320 2,696 008*
Sosyal ve kiiltiirel 0,718 7170 000*
Tanitim 0,109 1,225 0,222

R 0,588

R? 0,346

F 34,076

p 0,000*

*p<0,01

Analiz sonucuna gore destinasyon imaj1 ile tekrar ziyaret etme niyeti arasindaki iliski modelinin 0,01 Gnem
diizeyinde anlamli oldugu (p=0,000); iki degisken arasinda korelasyon bulundugu goriillmektedir
(R=0,588).Ziyaretgilerin tekrar ziyaret etme niyetlerinde olusan degisimin % 34,6’s1 destinasyon imaj1 ile
agiklanmaktadir (R?=0,346). Regresyon modeline iliskin parametreler incelendiginde standardize edilmis regresyon
katsayisina gore () algilanan destinasyon imajmin, ziyaretcilerin tekrar ziyaret etme niyetlerine etkisi 6nem

sirasinin; sosyal ve kiiltiirel (= 0,718), ekonomik (3= 0,320) ve tanitim (8= 0,109) oldugu goriillmektedir.

Tablo 6’da katilimcilarin festivalde sunulan imkanlarin yeterliligine iliskin goriislerine yer verilmistir.
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Tablo 6: Katilimcilarin Festivalde Sunulan Imkanlarin Yeterliligine iliskin Goriisleri

g E| oE E E
= < B o = S = =
25 | £5| g5 |£:| g¢
= 5 ERES N = = Z| X B X+SS
= E= | B |££E| £
(%2} « a0 =1 =1 oD - )
v M S % g M S S| ¢S
Yore halkinin festivale destegi oldukga fazlaydi 1,0 4,0 12,5 255 57,0 4,33+0,91
Yesiil;iiziimlii festivali igin sunulan yeme igme imkani yeterli 05 30 16,0 29.0 515 4284087
Yesiliiziimli festivali igi lan ul imkanl. terli
esli(;lizum i festivali i¢in sunulan ulasim imkanlar yeterli 5.0 6.0 19,0 275 425 3.96+1.14
Yesiliiziimli®  festivali igi 1 ivenlige iligki
esiliizimli’  fes 1va.1. Tc;m sunulan giivenlige iliskin 20 7.0 24,0 285 385 3.9441,0
uygulamalar yeterli idi '
Yesiig.'lizﬁmlﬁ’ festival igin sunulan altyap: hizmetleri yeterli 35 70 33,0 28,0 285 371410
Stantlar-dE.u su-nulun yoresel yiyecek ve igecekler oldukea ilgi 40 115 400 26,5 180 3.4341,03
¢ekiciydi '
Festival kapsamindaki etkinlikleri yeterli buldum 5,0 16,0 35,0 19,5 24,5 3,42+1,16
Festivalin igerigini ilgi ¢ekici buldum 55 17,5 30,0 23,0 24,0 3,42+1,18
Festival ile ilgili yeterli tanitim yapildi 55 17,0 450 17,0 15,5 3,20+1,07
Festivald'e y('jre?/e" G?gﬁ olmayan yiyecek satiglarinin fazla 150 195 305 185 165 3.0041.08
oldugunu diisiiniiyorum '

Tabloda yer alan ifadelerin ortalamalarma gore katilimcilar ¢ogunlukla festivalde sunulan imkanlarin yeterli
oldugu ile ilgili bir goriis bildirmislerdir. En yiiksek ortalamaya sahip olan ifade ise yore halkinin festivale
desteginin oldukca fazla oldugudur (4,33+0,91). Bunu sirasiyla: festival i¢in sunulan yeme i¢gme imkaninin yeterli
olmasi, festival i¢in sunulan ulagim imkaninin ve giivenlige iliskin uygulamalarin yeterli olmasi takip etmektedir.
Katilimcilarin {igte biri ise festivalde yoreye 0zgili olmayan yiyecek satiglarinin fazla oldugunu diistinmektedir.
Festival ile ilgili yeterli tanitim yapildigim diisiinenlerin ortalamasinin ise diger ifadelere gore daha diisiik oldugu

goriilmekle birlikte (3,20+1,07), katilimcilarin orta diizeyde buna katildiklar1 sdylenebilir.

SONUC TARTISMA VE ONERIiLER

Bu aragtirma gastronomi temali festivallerin algilanan destinasyon imajina katkilarimi ve katilimeilarin tekrar
ziyaret etme niyetine etkisini incelemek amaciyla planlanmig ve yiiriitiilmiigtiir. Aragtirmanin evrenini Fethiye nin
Yesiliiziimlii Beldesi’nde diizenlenen Fethiye Yesiliiziimli ve Yoresi Kuzugébegi Mantar Festivali’ni ziyaret eden
katilimeilar olusturmaktadir. Orneklemi ise katilimeilar arasindan ¢alismaya katilmay: goniillii olarak kabul eden

200 katilimeidir. Veriler anket formu ile elde edilmistir.

Arastirma kapsamina alinan festival katilimcilarinin sosyo demografik 6zellikleri genel olarak incelendiginde,

katilimcilarin yarisindan fazlasinin kadin olmakla birlikte kadin-erkek oranlarinin birbirine yakin oldugu;
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yarisindan fazlasinin lisans ve iizeri egitime sahip olduklari; yas dagilimlarina gore ise ¢ogunlugunu geng

katilimeilarin olusturdugu goriilmektedir.

Yesiliizimlii’yii ziyaret sebepleri incelediginde yarisindan fazlasmin Yesiliiziimlii’ye arkadas ve akraba ziyareti
icin geldikleri, festivale katilim amagclar1 gelenlerin oraninin ise oldukca az oldugu goriilmektedir. Formica ve
Uysal (1998) tarafindan yapilan calismada Italya’da yillik olarak gerceklestirilen Spolete Festivali’ne katilanlarin
festivale gelis nedenlerinin sirasiyla; sosyallesme ve eglence, etkinliklerin cekiciligi ve heyecani, grup birlikteligi,
kiiltiirel/tarihsel nedenler, aile birlikteligi ve destinasyonun orijinalligi oldugunu tespit etmistir. Duran, Hamarat ve
Ozkul (2014) ise Uluslararas1 Truva Festivali’ne katilan ziyaretgilerin festivale katilim nedenlerinin kiiltiirel kesif,
yenilik, aile birlikteligi, kacis ve heyecan, sosyallesme ve etkinlik ¢ekiciligi oldugunu belirlemislerdir. Buna gore
bu calismada arkadas ve akraba ziyaretinin ilk sirada olmasi diger calismalari desteklemekle birlikte; geriye

kalanlarin ziyaret sebebi ise tarihi, kiiltiirel ¢ekicilikler, mimari yapi1 ve festival amaghdir.

Katilimcilarin ¢ogunun Yesiliiziimlii denince ilk akillarina gelen 6zellik ise yoreye 6zgii saraplardir. Bu sonuca
gore yorenin saraplarinin 6n plana ¢ikarilmasi, gerekli tanitimin yapilmasi yoreye 6zgii imajin gelistirilmesinde ve

festivalin etkinligini arttirmada énemli olabilir.

Aragtirmanin amact dogrultusunda yapilan algilanan destinasyon imaji ile tekrar ziyaret etme niyeti arasindaki
iligkiyi belirleyen ¢oklu regresyon analizi sonucuna gore algilanan destinasyon imajinin (ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel, tanitim) ziyaretgilerin tekrar ziyaret etme niyetleri lizerinde pozitif yonlii anlamli bir etkiye sahip oldugu
belirlenmistir. Coklu regresyon analizine iliskin parametreler incelendiginde standardize edilmis regresyon
katsayisina gore (B3), sosyal ve kiiltiirel faktoriiniin katilimcilarin tekrar ziyaret etme niyetleri {izerinde en énemli

faktor oldugu tespit edilmistir.

Ziyaretgiler genel olarak festivalde sunulan yeme i¢me, ulagim, giivenlik ve fiziksel yapr ile ilgili sunulan
imkénlarin yeterli oldugunu, yore halkinin festivale desteginin olduk¢a fazla oldugunu diisiinmektedirler.
Katilimcilarin {igte biri ise festivalde yoreye 6zgii olmayan yiyecek satislarinin fazla oldugunu diisiinmektedirler.
Bu noktada festivalin amacina ulagsmasi ve ydresel kiiltiiriin 6n plana ¢ikarilmasi i¢in festival stantlarinda fast food
yiyeceklerin satisinin azaltilmasi veya yasaklanmasi, yerel halkin yoresel {irlinlerin hazirlanmasi ile ilgili tesvik

edilmesi 6nemlidir.
Calismadan elde edilen bulgular 1s181nda su 6neriler getirilebilir.

» Yerel yonetim ve halkla birlikte festivalin kapsaminin gelistirilmesi saglanarak alternatif turizm
faaliyetlerinin gelismesine katki saglanabilir.

» Festivale uluslararasi diizeyde ziyaretgilerin katilimi artirilmali yerel halkin yabanci ziyaretgi ile etkilesimi
saglanabilir, dolayisiyla kiiltiir etkilesimin deneyimlenmesi yerel halka katki saglayabilir.

» Yesilliziimlii denildiginde ziyaretgilerin aklina gelen ilk 6zellik yoreye 6zgii sarap oldugu goriilmektedir. Bu
riiniin ¢esitliligi artirllarak festival ruhunu yansitan driinlere destek verilmeli, festivalde yoreye 6zgii olmayan

yiyecek ve igeceklerin satisinin azaltilmasi ile ilgili tedbirler alinmalidir.
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