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Keywords

Bu aragtirma Planli Davranig Teorisi (PDT)’nden faydalanarak kisisel gastronomik
ozellikler, unutulmaz yerel gastronomi deneyimleri ve destinasyon sadakati arasindaki
iliskileri irdelemeyi amaglamaktadur. iliskiler PLS-SEM kullanilarak incelenmistir. Veriler,
Konya’y1 ziyaret eden yerli turistlerden toplanmistir (N=469). Regresyon analizi
sonuglarina gore, gida neofilisi ve gida neofobisi unutulmaz yerel gastronomi deneyimi
iizerinde pozitif etkilere sahiptir. Ayrica, gida neofilisi ve gida neofobisi destinasyon
sadakatini pozitif yonde etkilemektedir. Unutulmaz yerel gastronomi deneyimi ise
destinasyon sadakati {izerinde pozitif bir etkiye sahiptir. Bununla birlikte, unutulmaz yerel
gastronomi deneyimi gida neofilisi ve gida neofobisinin destinasyon sadakati iizerindeki
etkilerine aracilik etmektedir. Bu arastirma, PDT ¢ercevesinde, kisisel gastronomik
ozelliklerin (gida neofilisi/neofobisi) unutulmaz yerel gastronomi deneyimi ve destinasyon
sadakati {izerindeki etkilerini inceleyerek teoriyi gastronomi turizmi baglaminda
genisletmektedir. Bulgular, turizm sektoriindeki uygulayicilara, destinasyon sadakatini
artirmaya yonelik stratejilerin - gelistirilmesinde gastronomik deneyimlerin roliinii
vurgulayan yeni bir bakis agis1 sunmaktadir.
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This study aims to investigate the relationships between personal gastronomic traits,
memorable local gastronomy experiences, and destination loyalty. The relationships were
examined using PLS-SEM. The data were collected from domestic tourists in Konya,
Tiirkiye (N = 469). According to the regression analysis results, food neophilia and food
neophobia have positive effects on memorable local gastronomy experience. Additionally,
food neophilia and food neophobia positively influence destination loyalty. Memorable
local gastronomy experience also has a positive impact on destination loyalty. Furthermore,
memorable local gastronomy experience mediates the effects of food neophilia and food
neophobia on destination loyalty. This study, within the framework of the Theory of
Planned Behavior, extends the theory in the context of gastronomy tourism by examining
the effects of personal gastronomic traits (food neophilia/neophobia) on memorable local
gastronomy experience and destination loyalty. The findings provide practitioners in the
tourism sector with a new perspective highlighting the role of gastronomic experiences in
developing strategies to enhance destination loyalty.
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