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Makale Ge¢misi 0Oz

Gonderim Tarihi: 23.04.2025 Giin gegtikge farkli turizm arayislarina giren bireyler, bu farklilik arayislarindan kaynakli olarak
turizm sektoriinde yasanan degisimlerle birlikte alternatif turizm gesitlerine yonelmeye baslamustir.

Kabul Tarihi: 08.09.2025 Cevre ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin da 6nem kazanmaya baslamasi, bireyleri kitle turizminden

cok, doga temelli turizm tiirlerine yonlendirmistir. Glamping ise liikks kampgilik deneyimi sunmay1
amagclayan doga temelli bir turizm ¢esididir. Bu arastirma, glampinge katilan yerli turistlerin seyahat

Anahtar Kelimeler motivasyonlarini, davranigsal niyetlerini ve yenilik arayiglarin1 ortaya koymayi amaclamaktadir.
- Turizm alan yazininda siklikla glamping isletmecilerine yonelik ¢aligmalar yer alirken, glamping
Glamping faaliyetlerine katilan bireylerin motivasyonlarini, davranigsal niyetlerini ve yenilik arayiglarini ortaya

koymak, aragtirmayi degerli kilmaktadir. Yar1 yapilandirilmis gériisme formu iizerinden 20 kisiyle

Ozel ilgi turizmi goriisiilen arastirmada, igerik analizi ile elde edilen veriler dogrultusunda, 18 tema, 138 kod

Doga temelli turizm belirlenmistir. 18 tema igerisinde en fazla kodlanan ifadelerin, doga, kamp, orman, konfor, rahatlik,
o . deniz-kum-giines, yeni yerlerin kesfi, yurt dis tatili, stressiz ortam, fiziksel ihtiya¢ zorlugu ve aktivite
Sirdiiriilebilir turizm eksikligi oldugu goriilmiistiir. Arastirma verilerinden elde edilen bulgular dogrultusunda, bireylerin

kampa gore glampinge kars1 daha fazla motive olma, yeni yerler kesfetme istegi, tekrar ziyaret etme

Seyahat motivasyonu ve bagkalarina tavsiye etme arzularimin oldugu sonucuna ulasilmig, bu dogrultuda Oneriler

geligtirilmistir.
Keywords Abstract
Glamping As individuals increasingly seek different tourism experiences, they have begun to turn to alternative
L . forms of tourism in line with the transformations occurring in the sector as a result of this pursuit of
Special interest tourism diversity. The growing importance of environmental and sustainability concepts has further directed

individuals away from mass tourism toward nature-based tourism types. Glamping, in this context, is

Nature-based tourism . X . ! . .
a form of nature-based tourism that aims to provide a luxury camping experience. This study seeks

Sustainable tourism to reveal the travel motivations, behavioral intentions, and novelty-seeking tendencies of domestic
o tourists participating in glamping. While the tourism literature frequently focuses on glamping

Travel motivation operators, identifying the motivations, behavioral intentions, and novelty-seeking behaviors of
individuals engaging in glamping activities adds value to the research. Conducted through semi-

Makalenin Tiirii structured interviews with 20 participants, the study employed content analysis, which resulted in the
identification of 18 themes and 138 codes. Among these 18 themes, the most frequently coded

Arastirma Makalesi expressions were nature, camping, forest, comfort, relaxation, sea-sand-sun, discovering new places,

international travel, stress-free environment, difficulty in meeting physical needs, and lack of
activities. Based on the findings, it was concluded that individuals are more motivated toward
glamping than traditional camping, express a stronger desire to discover new places, show an
intention to revisit, and are more inclined to recommend the experience to others. Accordingly,
suggestions have been developed in line with these results.
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GIRIS

Turizm, giin gectikge iilkelere olumlu yonde onemli getiriler saglayan bir sektor haline gelmistir. Bu durum
iilkeler aras1 rekabet edilebilirligi ortaya ¢ikarmistir. Rekabetin yogunlastigi donemde iilkeler, mevecut kaynaklarim
kullanarak turistlerin birbirinden farkli isteklerini ve ihtiyaglarini kargilayabilmek igin ¢esitli turistik {riinler
olusturmaya yonelmistir. Turistik tirlinlerin ¢esitlenmesiyle alternatif turizm kavrami gelismeye baglamis, dolayisiyla
turistler igin farkli secenekler ortaya ¢ikmis, tatil kavrami artik deniz, kum, giines tgliisiinden ayrilarak turistlerin
0zel ilgi alanlaria yonelmistir. Tiirkiye, sahip oldugu dogal giizellikleriyle farkli iilkelere nazaran biinyesinde turist
pazarmi g¢ekebilecek potansiyel turizm alanlarina sahiptir (Giizel, 2010, s.88). Bu potansiyel alanlar turizmin
stirdiiriilebilir olmasi i¢in alternatifler sunmakta hatta turistlerin 6zel ilgi alanlarina goére cezbedici olabilmektedir
(Sahin & Unver, 2015). Rekabet edilebilirligini artirmak isteyen isletmeler kendi biinyelerine turist cekebilmek igin
farkli turizm c¢esitleriyle 6n planda c¢ikmaktayken, bunlardan birisi son giinlerde 6n plana c¢ikan glamping
faaliyetleridir. insanlarm hem dogayla i¢ ice olmasini saglayan hem de konforlu bir tatil yapmalarina olanak tantyan
yani, liiks turizm ihtiyag¢larini karsilayan glamping faaliyeti, isletmeleri rakiplerinden bir adim 6ne ¢ikarabilen yeni

bir turizm trendi haline gelmeye baglamistir.

Yogun calisma temposu, kalabalik sehir yasami ve bireylerin dogayla yeniden baglanti kurma istegi, doga temelli
turizm faaliyetlerine olan ilgiyi artirmaktadir (Hacioglu, & Ding, 2009, s.55). Bu durum bireyleri acik havada,
dogayla i¢ ige gerceklestirilen rekreasyon faaliyetlerine yonlendirmektedir. Dolayisiyla farkli turizm gesitlerini
tecriibe etme, rutin diizenden uzaklasma ve doga ile i¢ ige olma istekleri dogrultusunda kamp turizmi giiniimiizde git
gide tercih edilen bir turizm faaliyeti olarak goriilmektedir (Birdir, Unur & Dalgig, 2015). Fakat artik insanlar kamp
turizmi gerceklestirirken ayn1 zamanda kaliteli hizmet ve giivenlik faktorlerinin de saglanmasi gibi bazi 6zel istek ve
arzu icerisine girmektedir. Bu isteklerin gergeklesebilmesi i¢in bugiin kamping faaliyetlerinin i¢inde yer aldig1 ve
liiks turizm adi altinda geleneksel kamping faaliyetinin yerini turistik bir liriine doniistiiren “Glamping” turizmine
birakmaya baglamistir (Goktas, Cetin & Kizilirmak, 2017, s.108). Glamping, otel konforunun dogaya taginmasiyla,
bireylere hem konforlarindan fedakéarlik etmeden hem de dogayla i¢ ice olacak sekilde konaklama yapma imkani

tanimaktadir (Urdal & Ugurlu 2016).

Ulusal ve uluslararasi alan yazin incelendiginde, glamping ile ilgili calismalarin c¢ogunlukla glamping
isletmelerinin potansiyelleri lizerine odaklandig1 goriilmektedir. Bu ¢aligmalar, genellikle glamping isletmelerinin
nasil ortaya c¢iktig1 ve bu isletmelerin yoneticileriyle yapilan goriismeler dogrultusunda potansiyellerinin nasil
artirllmasi gerektigine dair analizler igermektedir (Birdir ve ark, 2015; Urdal & Ugurlu, 2016; Goktas & Kizilirmak,
2017;0Olcay & Turhan, 2017; Celik, Bahar ve Tatar, 2017; Tiiter ve ark, 2018; Yildirim & Erkilig, 2019; Petrusa &
Vlahov, 2019; Filipe, Santos & Barbosa, 2018; Ahn & Lee, 2015; Korkmaz, 2019 ) Ayn1 zamanda, klasik kampgilik
ile glamping kavramlarinin birlikte ele alindig1 ve karsilastirmali olarak incelendigi ¢alismalara da rastlanmaktadir
(Hrgovi¢, Bonifa & Mijlohn, 2019; Konak & Ozhasar, 2019; Acevedo, Aristondo & Valer., 2020; Superwiratni,
2021; Menshikov, Kuznetsova, Korobchenko, Golubchikov & Arpentieva, 2020; Craig & Karabas, 2021; Merig ve
ark, 2021; Cepur & Dalgig, 2022; Ustiin ve ark, 2022).

Giincel aragtirmalar incelendiginde ise, Saribag & Giivenol, (2023) yaptiklar ¢alismada, doga temelli turizm
tirlerinden glamping isletmelerinde siirdiiriilebilir gida anlayisina yonelik farkindalik ve uygulamalarin yetersiz

oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirma, katilimcilarin farkindalik diizeyleri ile uygulamalar arasindaki
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uyumsuzluga dikkat ¢ekerek siirdiiriilebilirlik, turizm ve gastronomi literatiiriine katki saglamay1 amaglamaktadir.
Gok, Caydirhh & Alkan (2023) calismalarinda, Tiirkiye’deki glamping isletmelerinde konaklayan ziyaretgilerin
hizmet algilarini incelemek iizere icerik analizi yapmislardir. Arastirma sonuglari, glamping isletmelerinde hizmet
kalitesi, tesis olanaklari, ¢evresel faktorler ve isletme anlayisinin ziyaretcilerin memnuniyetinde belirleyici oldugunu
ortaya koymustur. Ceylan, Ser¢ek & Ceylan (2023) calismalarinda, glamping turizminin popiilaritesinin artmasiyla
birlikte, Yunanistan ve Tiirkiye'deki glamping ile ilgili yasal diizenlemeleri karsilastirmistir. Arastirmada,
Yunanistan Turizm Bakanligi'nin glamping i¢in olusturdugu yasal diizenlemeler ile Tiirkiye'nin "Liiks Cadir Tesisleri

=n

Nitelikler Yonetmeligi" incelenmis ve benzerlikler ile farkliliklar ortaya konularak oneriler sunulmustur. Yildirim
(2023) calismasinda, turizm sektdriinde sosyal medya ve e-ticaretin etkisini, marka tanitimlar1 ve pazarlama
stratejilerinin 6nemini vurgulamaktadir. Cuhadar’in (2024) ¢alismasi, Bilecik Pelitozii Goleti’nin glamping turizmi
potansiyelini belirlemek amaciyla yapilan saha ¢alismasi ve SWOT analizine dayanmaktadir. Arastirma, bdlgenin
giiclii yonleri olarak yerel halkin turizme olumlu bakisini ve destekleyici aktivitelerin varligin1 vurgularken, zayif
yonler arasinda glamping turizmi hakkinda yeterli bilgi eksikligini ve tutundurma faaliyetlerinin yetersizligini tespit
etmistir. Yapilan giincel ¢aligmalarda goriildiigli gibi, glampingi deneyimleyen bireylere yonelik pek az caligma

bulunmaktadir. Dolayisiyla, calismanin ilgili literatiire katki saglayacag: diigiiniilmektedir.

Glamping faaliyetinin, 6zellikle doga ve kamp tutkunlari i¢in 6ncelikli bir turizm tiirii olarak tercih edilebilecegi
disiiniilmektedir. Bu baglamda, bireylerin glamping tercihlerine yon veren motivasyonel faktorler, yenilik arayislart
ve davranigsal niyetleri incelenmistir. Aragtirma kapsaminda, glamping deneyimi yasayan yirmi kisiyle goriismeler
gerceklestirilmis ve elde edilen veriler icerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Analiz sonuglarina dayanarak,

ilgili literatiire ve turizm sektoriine yonelik oneriler sunulmustur.
Kavramsal Cerceve
Glamping Tanimi

Glamping, 2020’li yillarin baginda yeni yeni ortaya ¢ikan ve trend olan “liiks ile kamp” sdzciiklerinin bir araya
gelerek ortaya ¢iktig1 bir kavramdir. Ingilizce “glamorous” ve “camping” kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusan
glamping, likks kampgilik olarak da isimlendirilmektedir (Vres & Vres, 2015, 5.40). Glamping turizmine katilan
turistlere glamper adi verilmektedir (Aksdz, Onem & Aydin, 2020, s.189). Glamperlar, kendi konfor alanlarindan
fedakarlik etmeksizin doga ile i¢ ice zaman gecirebilmektedir. Dolayisiyla glamping, kisilerin bulunduklar1 yerden
dogayla i¢ ice olma istegi ile uzaklastiklari, otel konforunu dogaya tasiyarak liikks ve rahat konaklama hizmetlerinin
yani sira, kaliteli yiyecek-icecek hizmetlerinin de karsilandigi turizm trendi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Birdir ve
ark, 2015, s.172). Glamping, kamp faaliyetinin negatif yonlerini, (kokabilen uyku tulumlari, konserve yiyecekler,
bocekler) ortadan kaldirarak, karavan, bungolov (agac) evler, cadirlar gibi igerisinde temiz nevresimle yataklarin
bulundugu, modern banyolar1 ve yiyecek-icecek cesitleriyle otel konforunu aratmayacak nitelikte bir turizm
faaliyetidir (Brooker & Joppe, 2014, s.502). Kampin dogas1 geregi olumlu o6zelliklerinin yami sira olumsuz
ozelliklerinden dolay1 birtakim zorluklarla karsilasan bireylere yonelik yeni turizm trendi olan glamping kavrami

ortaya ¢ikmustir.
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Seyahat Motivasyonu

Turistlerin davraniglarinin ardinda yatan ve onlar1 harekete geciren itici giicleri anlamaya yardimci olan
motivasyon, bireyden bireye farklilik gostermektedir. Bu durum, turistler arasindaki beklentilerin de ¢esitlenmesine
neden olmakta ve dolayisiyla motivasyonun anlagilmasini turizm arastirmalari agisindan 6nemli kilmaktadir (Baloglu
& Uysal, 1996). Motivasyonla ilgili 6zellikle literatiirdeki ortak noktanin, motivasyonun bireylerin davraniglarini ne
tarafa yonlendirdigi ile ilgili oldugu goriilmektedir. Bunlarin yani sira seyahat motivasyonunun turistlerin tatil
tercihlerinde ve karar alma siireglerinde etkili bir pazarlama kaynagi oldugu gercegi 6nem arz etmektedir (Senel &
Kilig, 2022, 5.94). Seyahat motivasyonuna iligkin birden fazla teori bulunmaktadir. Fakat en sik kullanilan teorinin,
itme ve ¢ekme faktor teorisi oldugu goriilmektedir (Akgiindiiz & Kizilcalioglu, 2016; Damijanik ve Sergo, 2013;
Harman, Cakic1 & Akatay, 2013; Albayrak & Ozkul, 2013; Evren & Kozak, 2012).

Crompton (1979) itici motivasyon faktorlerinin oldugu gibi ayni zamanda ¢ekici faktorlerin de olmasi gerektigini
savunmaktadir. Turistlerin gitmek istedikleri bolgelere yalnizca kiiltiirel degerleri veya deniz-kum-giines iicliisii
nedeniyle gitmediklerini ayn1 zamanda gittikleri bolgeye 6zgii olmayan psikolojik sebeplerle de gidildigini ifade
etmektedir. Buna gore iten faktorler, bireyleri seyahate yonelten psikolojik motivasyonlardan olusurken, ¢eken
faktorlerin ise bireylerin tatilleri icin gitmek istedikleri bolgeleri neden se¢mek durumunda olduklarini agiklayan
unsurlardan olusmaktadir (Cromptan, 1979, s.414). Cekici faktorler, bireylerin hangi destinasyonlara yonelecegine
dair digsal motivasyon kaynaklarini yansitmaktadir. Turizm bolgesinin, yapisi geregi turistleri eyleme geciren
motivasyon faktdrlerini ifade etmektedir. (Ramseeok, Seebaluck & Naidoo 2015, 5.203). itici ve ¢ekici motivasyon
faktorlerinin ortaya koyulmasi, turistlerin beklentileri ve gereksinimleri dogrultusunda iiriin ve hizmet sunma firsati
yaratmaktadir. Motivasyon faktorleri, bireyden bireye, bir destinasyondan bagka bir destinasyona ve pazardan pazara
da farklilik teskil edebilmekte, ayn1 zamanda pazarlama faaliyetlerinde de igerik olusturulmasinda yardimet

olabilmektedir (Uysal & Hagan, 1993, 5.789).
Davramssal Niyet

Davranigsal niyet kavramu, tiiketicilerin hizmet ya da iiriinlerden elde ettikleri deneyimler neticesinde tatmin ve
memnuniyet ya da memnuniyetsizlik duygularmin ortaya ¢iktigi, lirlin ya da hizmet ile ilgili diigiinceleri veya
yapmay1 hedefledigi davranislar1 kapsamaktadir (Bezirgan, 2014, s.529). Bu nedenle bireylerin gelecek ile ilgili
planladigi davraniglar1 kapsayan davranigsal niyet, kalite ile tatmin olma siireclerinin birer ¢iktist olarak ortaya
cikmaktadir (Kozak, Ozel ve Yiincii, 2014, 5.196). Bireylerin bir markaya kars1 olumlu ya da olumsuz tutumlar,
markay1 tavsiye veya tekrar ziyaret etmeleri gibi davranmislarim sekillendirmektedir (Goéral & Dag, 2023, s.95). Bu
nedenle bireylerin gelecek ile ilgili planladigi davranislar1 kapsayan davramigsal niyet, kalite ile tatmin olma
stireglerinin birer ¢iktist olarak ortaya ¢ikmaktadir (Kozak ve ark, 2014, s.196). Bireylerin bir markaya karsi olumlu
ya da olumsuz tutumlar1 dogrultusunda, bu tutum onlar1 markay1 tavsiye etmeleri veya tekrar ziyaret etme davranigina
sahip olmalarini saglayacaktir (Goral & Dag, 2022, s.95). Tatil siirecinde bireylerin elde ettikleri deneyimler sonrasi
ortaya ¢ikan davramiglarin, tutumlarin baskalarma tavsiye etmesi veya etmemesi, ya da deneyim elde ettigi tatil

sonrasi tekrar ziyaret edip etmeyecegi konusu davranigsal niyetlerinin birer alt boyutudur.
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Yenilik Arayis1

Yenilik, kavram olarak siire¢ ve sonucu yansitmakta ve bir fikri pazarlanabilir bir hizmete, gelistirilmis bir dagitim
yontemine veya yeni topluma faydali bir hizmete doniistiirmeyi ifade etmektedir. Bu doniisiim siireci sonrasinda
ortaya ¢ikan hizmet ya da iiriin pazarlanabilir bir hizmeti anlatmaktadir (Unver, 2009, s.178). Yenilik, isletmelerin
biiyilikliigli her ne olursa olsun kendilerini ayakta tutabilmeleri ve rakip isletmelerle rekabet igerisine girerek giiglerini
artirabilmeleri agisindan onem teskil etmektedir. Yenilige giden isletmeler ortaya koyduklari yeni {riin ve
hizmetlerle, biiylime firsat1 yakalar, nitelikli istihdam alani yaratir, i¢sel ve digsal pazarlarda ise daha giiclii bir
konuma ulasabilirler. Yenilik arayisi, tliketicilerin yaptig1 son secimlerden vazgegme/ayrilma davraniglarini ifade
etmektedir (Crompton, 1979: 409). Zuckerman (1971, s. 45) turistlerin yenilik arayiglarinin birbirlerinden farkli
oldugunu savunmaktadir. Ayni1 turizm ¢esidine katilan turistler, genel olarak birbirlerinden farkli deneyimler elde
etmektedir. Berlyne’e (1966, s. 26) gore, yeni ve bilinmeyen ortamlar genellikle bireylerde merak uyandirmakta ve
bu tiir ortamlarda bireyler kesfetme ve 6grenme firsatlari bulmaktadir. Mehrabian & Russell (1973, s.316), farkl
ortamlarda algilanan uyarilma miktari, bireylerin i¢indeki yenilik, degiskenlik, karmasa ve yeniligi uyaran durumun

yogunluguna bagli olarak degismektedir.

Glamping, doga ile i¢ ice olma arzusunu liiks ve konforla birlestiren yeni nesil bir turizm deneyimi olarak 6ne
cikmaktadir. Bu yoniiyle geleneksel kampeiligin zorluklarini ortadan kaldirarak bireylere daha cazip bir alternatif
sunmakta, ayn1 zamanda turistik tercihlerde farkli motivasyon kaynaklarimi harekete gecirmektedir. Turistlerin
seyahat kararlarimi sekillendiren seyahat motivasyonlari, bireylerin tatil tercihlerini ydnlendiren itici ve ¢ekici
faktorler {izerinden agiklanmakta ve bu motivasyonlar, destinasyon seciminde Onemli bir belirleyici rol
iistlenmektedir. Ote yandan, tatil siirecinde edinilen deneyimlerin bireylerin gelecekteki tercihlerini sekillendirmesi,
davranigsal niyet kavraminin 6nemini ortaya koymaktadir. Turistlerin olumlu deneyimleri tekrar ziyaret etme,
baskalarina tavsiye etme ya da ayni markayi tercih etme davranislarina doniisiirken, olumsuz deneyimler tam tersi
bir egilim yaratabilmektedir. Bununla birlikte, glinlimiiz turizm tiiketicilerinde gézlemlenen yenilik arayisi, seyahat
deneyimlerinde farklilik ve kesif ihtiyacini beraberinde getirmekte; turistlerin yalnizca mevcut tatmin diizeyleriyle
degil, aynm1 zamanda yeni deneyimler arzulamalartyla da turizm egilimleri yon bulmaktadir. Dolayisiyla glamping
olgusu, seyahat motivasyonlari, davranigsal niyetler ve yenilik arayislarinin kesisiminde incelenmesi gereken giincel

bir turizm deneyimi olarak dikkat cekmektedir.
Yontem

Aragtirmada nitel aragtirma yontemi kullanilmistir. Nitel aragtirma, arastirilacak olan konuya birden ¢ok teknikle
odaklanilan ve yorumlama yaklagimiyla ortaya koyulan yontemdir. Bu yontemde arastirmaci, arastirilan olaylar
anlamlandirarak yorumlayip aktarmaktadir. Bu yontemde amac, konunun derinlemesine incelenmesi “ne, nigin ve
nasil” sorularmin yanitlanmasi bakimimdan 6nem arz etmektedir (Zengin, 2023, s.19). Arastirmanin &rnekleme
yontemi ise; amagh O6rnekleme yontemidir. Amaclh ornekleme kullanilacak olmasinin nedeni; glampinge katilan
bireylerin ana kiitlenin biitiin niteliklerini temsil ettigi (seckili segilen, bu turizm c¢esidini deneyimleyen)

diisiiniilmektedir. Ozellikle arastirilan konuda daha fazla bilgi saglayabilecek ve goniillii bireyler secilmistir.

Calismanin ana kiitlesini izmir’de faaliyet gosteren glamping isletmelerinde konaklayan yerli turistler
olusturmaktadir. Ana kiitlenin bu sekilde belirlenmesinin nedeni, TUIK ten (Tiirkiye Istatistik Kurumu) alinan
istatistikler dahilinde izmir’in glamping isletmelerinde en ¢ok tercih edilen ikinci il olmasidir. Mugla’ya kamp igin
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gelen turist sayisinin 7.443 kisi, Izmir’e 3,287 kisi, Antalya’ya ise, 2.666 kisidir (TUIK, 2024). Mugla kamp
turizminde birinci sirada yer alirken ana kiitlenin Izmir olarak belirlenmesinin nedeni, Mugla’daki glamping

isletmelerinin daha 6nceden kamp hizmeti vermesidir.

Veriler yan yapilandirilmig goriisme formu iizerinden yiiz yiize 20 kisiyle gerceklesmistir. Goriisme formu
olusturulmadan 6nce konuyla ilgili detayli alan yazin taramasi yapilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme formunda
yer alan sorular, alan yazin taramasi sonucunda elde edilen kavramsal ¢ergeveye ve arastirmanin amaglarina dayali
olarak belirlenmistir. Sorularin se¢iminde; (i) arastirma problemine dogrudan yanit verebilme, (ii) katilimecilarin
motivasyon, yenilik arayisi ve davranigsal niyetlerini ortaya g¢ikarabilecek nitelikte olma, (iii) acik, anlasilir ve
yonlendirici olmayan bir bi¢cimde ifade edilme kriterleri dikkate alinmistir. Gortisme formu hazirlandiktan sonra
alaninda uzman iki akademisyenin goriisii alinarak sorular igerik ve dil acisindan degerlendirilmis ve bu dogrultuda
gerekli diizenlemeler yapilarak forma son sekli verilmistir. Goriigme formu olusturulduktan sonra uzman goriisii
almarak soru forumuna son hali verilmistir. Gorligmeler ses kaydina alinarak dogrudan yazili hale getirilmis ve igerik
analizi teknigiyle ¢oziimlenmistir. Tema ve kodlarin belirlenmesinde, dncelikle goriisme kayitlarindan elde edilen
ifadeler satir satir incelenmis, birbirine yakin anlamlar tagiyan kelime ve ciimleler benzerlik esasina gore ayni kod
altinda toplanmistir. Kodlama siirecinde, ifadelerin tekrar sikliklar1 ve igerik benzerlikleri dikkate alinmistir. Daha
sonra bu kodlar, literatiirde yer alan kavramsal ¢ergeve (seyahat motivasyonu, yenilik arayisi, davranissal niyet) ve
arastirma amacina uygunlugu g6z oniinde bulundurularak temalar altinda birlestirilmistir. Ayrica katilimcilarin
deneyimlerini en iyi yansitan, anlam biitiinliigii saglayan ve literatiirde karsilig1 bulunan kavramlarin tema ad1 olarak
kullanilmasina &zen gosterilmistir. Icerik analizi, elde edilen verileri agiklamak ve kavramlara agiklik getirmek
amaciyla kullanilan bir yontemdir (Yildirnm & Simsek, 2016, s. 242). Bu analiz teknigi, goriismeler esnasinda
kaydedilen ses kayitlarinin yaziya aktarilmasiyla baglamaktadir. Goriigmeler yazili metin haline doniistiiriildiikten
sonra aragtirmaci, genel olarak metinlerden anlam elde edene kadar siirekli olarak okumakta ve sonrasinda analizin
ilk asamasi olan veri kodlamasi kismina gegilmektedir. Veriler, anlamlar1 ve konular1 bakimindan birimlere ayrilarak
kodlanmaktadir. Kodlanan kelimeler, anlamli olarak kendi i¢lerinde temalar halinde toplanarak konularina gore

isimlendirilmektedir (Saunders, Lewis & Thornhill, 2009, s.509).

Veri analizinin birinci asamasinda fazla sayida kod ortaya ¢ikmaktadir. Bu asamadan sonraki asamada ise biitiin
kodlar incelenerek ve birbirleriyle benzer olan kodlarin belirli temalar ve kategoriler altinda toplanmasi
gerekmektedir. Veriler tematik olarak kodlandiktan sonra, bir sonraki asama olan bulgularin yorumlanmasi
asamasina gecilmektedir (Yildirim & Simsek, 2016, s. 249). Bu arastirmada kullanilan verilerin analiz edilebilmesi
i¢in gerekli olan etik kurul izni belgesi, Aydin Adnan Menderes Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Aragtirmalart

Etik Kurulu’nun 03/02/2023 tarihinde yapilan olagan toplantisinda 12 nolu karar ile alinmstir.
Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenirligi

Icerik analizinde gegerlilik, hedeflenen amaglara ulasabilmek icin kullamilan araglarin uygun olup olmadigina
baghdir. Veriler analiz edilirken, miimkiin oldugunca verilerde degisiklik yapilmadan oldugu gibi analiz edilmesi
gerekmektedir. Igerik analizinde; tahmin etme, karsilastirma, yorumlama ve iceriklerin gegerliligi gibi birden fazla
gecerlilik tiirti bulunmaktadir (Bilgin, 2014, s.17). Calismada veriler ses kayitlar1 iizerinden analiz edildiginden,

goriismecilerin yorumlari atlanmamus, veriler oldugu gibi analize alinmistir. Goriisiilen kisilerin tamami, glamping
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faaliyetlerine katilan bireylerden olugmustur. Veriler analiz edilirken katilimcilarin cevaplarindan dikkat ¢eken

cevaplar da eklenmis ve bu gecerlilige katki saglamigtir.

Asagida belirtilecek gecerlilik yontemlerinin en az ikisinin ¢alismada olmasi onerilmektedir (Creswell & Plano
Clark, 2015, s. 250-253). Bunlar; uzun siireli katilim, siirekli gézlem, iiggenleme, iiyelerin kontrolii, olumsuz
durumlarin analizi, zengin ve yogun betimleme, arastirmacinin 6n yargilarini agiklamasi, liyelerin kontrolii ve dig

denetimler gecerlilik yontemlerini olusturmaktadir (Creswell & Plano Clark, 2015, s. 250-253):

e Uzun siireli katilim/stirekli gézlem: Aragtirmaci, arastirma yaptigi alanda ne kadar uzun siire gegirirse ne
kadar fazla gozlem yaparsa konuya o derecede hakim olmaktadir. Bu ¢alismada, arastirmaci 4 yili askin
siiredir kamp ve glamping faaliyetlerine katilmakta ve aynm1 zamanda turizm sektoriinde aktif olarak
calismaktadir.

e Ucgenleme: Farkli nitel veri toplama araclarindan (gériisme, dokiiman inceleme ve gozlem gibi)
yararlanilarak elde edilen veriler arasindaki tutarlilik seviyesinin degerlendirilmesi {iggenleme olarak kabul
edilmektedir. Bu c¢alismada, arastirmaci zaman kisitlamasi nedeniyle sadece goriisme yontemiyle veri
toplamustir.

e Uye kontrolii: Bu yontemde, arastirmaya katilan katilimcilarin oldugu gibi calismaya yansitilmasi
hedeflenmektedir. Goriismeler ses kaydina alinarak, goriismecilerin diisiince ve duyulari oldugu gibi
metinlere aktarilmistir. Arastirmaci, ilk kodlamadan 2 ay sonra tekrar kodlama kontrolii yapmis ve yine iki
ayr1 uzmana kodlama yaptirilarak, hatali olanlar aragtirmaci tarafindan diizeltilmistir. Bu yoOntemle,
kodlayicinin giivenirligi saglanmistir.

e Zengin ve yogun betimleme: Arastirmacinin yorumlama sirasinda, verilerin kodlanarak temalarin
belirlenmesinde oldukga ayrintiya yer vermesi beklenmektedir. Goriismelerden elde edilen metinler igerik

analiziyle kodlanarak detaylica temalandirilmigtir.
Bulgular

Aragtirmanin bu bolimiinde glampinge katilan yerli turistlerin goriismelerden elde edilen bulgulara yer

verilmistir. Tablo 1’de ilk soruya ait temalar ve kodlar yer almaktadir.

Tablo 1. Tatil denildiginde akliniza ilk ne gelir?

Tema Tatil denildiginde aklimza ilk ne gelir? UM RAKT:;‘;EZISQ“]‘)‘E‘ZELTEM
Doga 6
Deniz-Kum-Giines 6

Cevresel Orman 3
Kis tatili 2
Sicaklik 1
Sakinlik 5
Rahatlamak 5
Huzur 4
Duygusal Sessizlik 2
Isi diisiinmemek 1
Konfor 1
Dinlenmek 2
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Tablo 1. Tatil denildiginde akliniza ilk ne gelir? (devami)

Standartlarin Digina Cikmak
Konfor Alanindan Uzaklagmak
Yeni seyler

Yeni yerler

Yeni deneyimler

Arkadaglarla vakit ge¢cirmek
Aileyle vakit gecirmek

Yenilik Arayis1 ve
Deneyim

Sosyallesme

R [ U U NS INOY [N

Tablo 1 incelendiginde, katilimcilarin tatil deneyimlerinde en ¢ok 6ne ¢ikan unsurlarin doga ve deniz-kum-giines
oldugu (n=6’sar) goriilmektedir; bu durum, bireylerin tatilde cevresel ve gorsel olarak etkileyici, rahatlatici ortamlari
tercih ettiklerini ve doga ile biitliinlesme arayiginin giiclii bir motivasyon oldugunu gostermektedir. Buna karsilik,
sicaklik, konfor, yeni deneyimler, arkadas ve aileyle vakit gecirmek gibi unsurlar daha disiik siklikla (n=1-2)
belirtilmigtir; bu da katilimcilarin tatil deneyimlerinde sosyal etkilesim veya yenilik arayiginin daha bireysel
tercihlere bagli oldugunu ve belirli cevresel veya duygusal unsurlar kadar 6n plana ¢ikmadigini diistindiirmektedir.
Genel olarak, bulgular tatil motivasyonlarinin ¢evresel ve duygusal faktorler tarafindan daha fazla yonlendirildigini,
yenilik ve sosyallesme gibi boyutlarin ise daha sinirli bir katilimla desteklendigini ortaya koymaktadir.Katilimeilarin
dikkat ¢eken ifadeleri ise; (K1: “Standartlarin digina ¢iktigim, konfor alanindan uzaklastigim bir tatil” K2: “Tatil
dedigimde aklima kafami bosalttigim sessiz sakin, gilizel sohbet edebildigim arkadaglarimla bir arada oldugum anlar

gelir”) seklindedir.

Tablo 2. Hayalinizdeki tatil nedir?

Tema Hayalinizdeki Tatil Nedir? Tekrar Sikhigi
Stressiz bir ortam 3
Sakinlik

Konfor

Monotonluktan ¢ikmak
Soyutlanma istegi

Isten uzaklasmak

Sehirden uzak konaklama
Kamp

Yurt disi tatili

Glamping

Liiks tatil

Kiiltiir tatili

Aktivite

Butik otel

Yeni yerlerin kesfedilmesi
Arayis Seyahat etmek

Yemek yemek ve tadim yapmak

Ozgiirliik

Rekreasyon

el el N I e e G Y L S R 1 SR IUS R o P NS N (U8

Tablo 2°’de Katilimcilarin hayalindeki tatil tercihleri incelendiginde, en yiiksek tekrarlarin stressiz bir ortam,
sakinlik ve sehirden uzak konaklama (n=3) lizerinde yogunlastig1 goriilmektedir; bu bulgu, bireylerin tatilde dncelikle
zihinsel rahatlama, monotonluktan uzaklagsma ve doga ile biitiinlesme arayisinda olduklarini gostermektedir. Orta
siklikta belirtilen konfor, kamp ve yurt dis1 tatili (n=2) ise hem fiziksel rahatlig1 hem de farkli destinasyon ve deneyim
cesitliligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Buna karsilik, glamping, liiks tatil, kiltiir tatili, aktivite, butik otel, seyahat etmek
ve yemek tadimi gibi unsurlar (n=1) daha disiik siklikla ifade edilmistir; bu durum, katilimeilarin hayalindeki tatilde
Ozgiin ve yenilik¢i deneyim arayiginin siirli sayida birey tarafindan onceliklendirildigini gostermektedir. Genel
olarak, bulgular katilimcilarin hayalindeki tatilin 6zellikle 6zgiirliik ve rekreasyon odakli, yenilik ve arayis

boyutlarinin ise daha az vurgulandigi bir deneyim olarak algilandigini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin dikkat
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¢eken bazi cevaplart ise; (KS. “Hayalimdeki tatil, hem doga iginde hem yeni yerleri kesfedebilecegim yerler” K7.
“Hi¢ yorulmayacagim bir yolculuk yaptigim, sessiz sakin kaostan uzak ve tiim imkanlarm bulundugu yer, aktivitesi

olan yer.”) seklindedir.

Tablo 3. Bugiine kadarki en iyi tatiliniz?

Tema Bugiine Kadarki En lyi Tatiliniz? Tekrar Sikhg
Kamp 6
Destinasyon tercihi (yurt dis1)
Karavan

Tatil Cesidi Tekne-yat tatili

Yazlik

Ev kiralama- airbnb

Otel

— == o | oy

Tablo 3 incelendiginde, katilimcilarin bugiine kadarki en iyi tatil deneyimlerini degerlendirdigi goriilmektedir. En
cok belirtilen iki kategori, esit sayida yanit ile “kamp” (n=6) ve “destinasyon tercihi — yurt dig1” (n=6) olarak ortaya
cikmaktadir. Bu bulgu, katilimeilarin tatil deneyimlerini degerlendirirken hem doga ve acik hava aktivitelerini igeren
kamp deneyimlerini hem de yurt disindaki farkli destinasyonlarda elde ettikleri deneyimleri oncelikli olarak
vurguladiklarin1 gostermektedir. Diger yandan, “karavan” (n=3), “tekne-yat tatili” (n=2), “yazlik” (n=1), “ev
kiralama/Airbnb” (n=1) ve “otel” (n=1) yanitlari, katilimcilarin tatil tercihlerinde ¢esitliligin mevcut oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu durum, bireylerin tatil deneyimlerini yalnmizca tek bir konaklama tiirline bagh olarak
degerlendirmediklerini, ayn1 zamanda farkli konaklama bigimleri ve destinasyon tiirlerini deneyimlemeyi tercih
ettiklerini gdstermektedir. Katilimcilarin dikkat ¢eken cevaplari ise; (K4: “En iyi tatilim, Avrupa tatillerinden biriydi,
cadir kurdugumuz, airbnb konaklamalar1 yaptigimiz bir tatildi” K3: “Bugiine kadar ki en iyi tatilim, Slovenya’ya
gitmistik Blend diye bir gol var, ona yakin bir de kayak merkezi var. Hem gdl goliin etrafinda yiiriimek gole girmek

cok giizeldi hem de Alpler vs onlar gérmek keyifliydi. Kamp yapmistik™) seklindedir.

Tablo 4. Dogaya dayali bir konaklama tiirti mii tercih edersiniz, yoksa genellikle oteli mi tercih edersiniz?

Dogaya Dayali Bir Konaklama Tiirii mii Tercih Edersiniz, Yoksa o
Tema o ' Genellikle Oteli mi Tercih Edersiniz? , Tekrar Sikhg
Dogaya Dayali 15
Konaklama Tiirii Doga ile I¢ ice Oteller 3
Otel 2

Tablo 4’te Katilimcilarin konaklama tercihleri incelendiginde, biiyiik ¢cogunlugun dogaya dayali konaklama
tiirlerini tercih ettigi (n=15) goriilmektedir; bu durum, bireylerin tatilde doga ile biitiinlesme ve ¢evresel deneyim
arayisint onceliklendirdigini gostermektedir. Daha sinirli sayida katilimer ise doga ile i¢ ige oteller (n=3) veya
geleneksel otel konaklamasini (n=2) tercih etmistir. Bu bulgu, doga temelli turizm se¢eneklerinin 6zellikle alternatif
ve deneyim odakli tatil beklentilerini karsilamada one ¢iktigini ve otel konaklamalarinin ikinci planda yer aldigini
ortaya koymaktadir. Katilimeilarin dikkat ¢eken cevaplar ise; (K2: “Dogaya dayali bir konaklama tercih ederim.
Otelden biktik artik, otel benim igin is yerine gitmisim gibi bir his yaratryor.” K:9 “Ikisini de tercih ederim ancak
agirlikli olarak otel diyebilirim. Konfor alan1 énemli oldugu i¢in otel diyorum. Cok liiks otel deneyimi hayallerimi

stislemiyor ama daha fazla imkan sagladigindan otel dedim.”) seklindedir.
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Tablo 5. Daha 6nce kamp yaptiniz mi1? Kamp hakkindaki diistinceleriniz nedir?

Tema Kamp Yaptimiz m? / Kamp Hakkindaki Diisiinceler Tekrar Sikhg
Evet 15
Kamp Yaptiniz m1? Hayir 5
Olumlu Diisiinceler
Dogal Ortam 8
Stressiz Ortam 8
Kamp atesi 2
Kamp Hakkindaki Diisiinceler? Olumsuz Diisiinceler
Konforsuzluk 8
Fiziksel ihtiyaglar zorlugu 6
Hava kosullari 2

Tablo 5’te katilimcilarin kamp deneyimleri incelendiginde, cogunlugun kamp yaptigin1 (n=15) ve kampi
deneyimlemis bireylerin kamp hakkindaki diisiincelerinde dogal ve stressiz ortami (n=8’er) 6n plana ¢ikardigi
goriilmektedir. Kamp atesi gibi olumlu unsurlar daha smirli sayida belirtilitken (n=2), olumsuz yonler arasinda
konforsuzluk (n=8) ve fiziksel ihtiya¢ zorluklar1 (n=6) 6ne ¢ikmaktadir; hava kosullar1 ise daha az sayida katilime1
tarafindan dile getirilmistir (n=2). Bu bulgular, katilimcilarin kamp1 hem dogayla biitiinlesme ve rahatlama firsati
olarak gordiigiinii hem de fiziksel konfor ve olanak eksikliklerinden kaynakli sinirliliklarla karsilastiklarini ortaya
koymaktadir. Katilimcilarin bu konuda dikkat ¢ceken ifadeleri ise; (K:19 “Daha 6nce kamp yaptim, bir gece i¢in kamp
yapilmaz, biraz yagla da alakali aslinda iki geceden fazla kalacaksam kamp yapmak isterim. Biitiin bir tatilimi kamp
yaparak geciremem yine konfor olsun isterim. Kamp kiiltiirii olmayan insanlar sirf ucuz tatil oldugu i¢in bunu tercih
ediyor. Her taraf leg gibi ¢c6p olmaya basladi, biitiin koylar plajlar sikintili. Herkes kamp yapmamali. Kisin bile kamp
yapabilecek birisinin kamp kiiltiirii var demektir” K:12“Kamp yapmadim ama kamp, zorluklar1 olan, fiziki
kosullarinin zorladig1r ama doga icinde oldugunuzda haz aldiginiz bir deneyim bence. Ama galiba yasimla da ilgili
olarak tuvaleti banyosu olsun, kendi alanim olsun, elektrik gibi su gibi erisimi kolay olmasini istedigim i¢in glamping

daha cazip”) seklindedir.

Tablo 6. Glamping kavrami sizde ne ¢agristirdi?

Tema Glamping Kavrami Sizde Ne Cagristirdi? Tekrar Sikhigi

. Para Tuzag 2
Negatif Alg: Gereksiz 1
Kampi ¢agristirtyor 10

Konforlu tatil 6

.. Merak ve farklilik 2
Pozitif Alg: Sosyallesme 1
Aktive 1

Cekici 1

Tablo 6’da katilimcilarin glamping kavramina iligkin algilar1 incelendiginde, ¢ogunlugun pozitif ¢agrisimlar
yaptig1 goriilmektedir; katilimeilar glampingi 6zellikle kampi ¢agristiran bir deneyim (n=10) ve konforlu tatil (n=6)
olarak degerlendirmistir. Daha az sayida katilimci ise merak ve farklilik (n=2), sosyallesme, aktivite ve ¢ekicilik
(n=1"er) gibi olumlu unsurlar1 dile getirmistir. Ote yandan, negatif algilar siirli sayida olup, baz1 katilimcilar
glampingi para tuzagi (n=2) veya gereksiz (n=1) olarak degerlendirmistir. Bu bulgular, glampingin genel olarak doga
ile biitlinlesen, konfor ve yenilik sunan bir tatil alternatifi olarak algilandigini, olumsuz algilarin ise sinirli ve istisnai
oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin dikkat ¢eken cevaplar ise; (K8: “Glamping o6zgiirliigii ¢cagristirdi. Otel

askerlikmig gibi geliyor. Gereksiz bir cagrisim yaratti” K7: “Dogadan hayvanlardan korkan insanlarin tercih
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edebilecegi daha rahat ortam saglayan ve bence para tuzagi diyebilecegimiz yerlerdir. K19: “Cadir karavan

birlesiminden olusan ve son zamanlarda artig gosteren tatil trendi”’) seklindedir.

Tablo 7. Glampinge gitmeden 6ncesinde glamping ilgili diigiinceleriniz ve beklentileriniz nelerdir?

Glampinge Gitmeden Oncesinde Glamping ilgili Diisiinceleriniz ve

Tema Beklentileriniz Nelerdir?

Tekrar Sikhgi

[*)}

Dus ve we

Elektrik
Beklentiler Giivenlik

Temizlik

Gida
Rahatlamak/Konfor
Cezbedici

Heyecan

Otelden Farksiz

Diisiinceler

N [W Q[N

Tablo 7°de Katilimcilarin glampinge gitmeden 6nceki diisiince ve beklentileri incelendiginde, en ¢ok vurgulanan
beklentiler dus ve WC olanaklar1 (n=6) ile rahatlama ve konfor (n=7) olmustur. Daha az sayida katilimei ise elektrik,
giivenlik, temizlik ve gida (n=2’ser) gibi temel hizmetleri, ayrica cezbedici, heyecan verici ve otelden farksiz
deneyimler (n=2-3) bekledigini belirtmistir. Bu bulgular, katilimcilarin glampingi segerken hem fiziksel konfor ve
temel ihtiyaglarin kargilanmasini, hem de keyifli ve c¢ekici bir deneyim elde etmeyi Onceliklendirdiklerini

gostermektedir.

Tablo 8. Beklentiler ile deneyimler ortiisiiyor mu? Glamping deneyimizden sonra kampgilik ile ilgili fikirleriniz

Tema Beklentiler ile deneyimler ortiisityor mu? Glamping Tekrar
deneyimizden sonra kampcilik ile ilgili fikirleriniz degisti mi? Sikhig1
Glamping deneyimizden sonra Evet 20
kampecilik ile ilgili fikirleriniz degisti
mi? Hayir -
Degismedi
Kamp ayridir 2
Glamping pansiyon gibi 1
R . PP Farkli deneyim 1
Beklentiler ile dene?;lmler ortiisityor Denize sifir 1
- Degisti (Olumlu Yénde)
Glamping konforlu 7
Aktivite 3
Glamping hayat tarzina uygun 1
Erisilebilirlik 1

Tablo 8 incelendiginde, katilimeilarin tamaminin glamping deneyimi sonrasinda kampeiliga iliskin fikirlerinin
degistigini ifade ettikleri goriilmektedir. Bu durum, glampingin yalnizca konaklama bi¢imi olarak degil, ayni
zamanda bireylerin kampgilik algisini doniistiiren bir deneyim olarak konumlandigimi gostermektedir. Dolayisiyla
glamping, katilimcilar nezdinde geleneksel kampgiligin zorluklarini azaltan, konfor ve erisilebilirlik gibi unsurlari

One ¢ikaran alternatif bir turizm deneyimi sunmaktadir.

Beklentiler ile deneyimlerin ortiisme durumuna iligkin bulgular ise bu doniisiimii daha ayrintili bigimde ortaya
koymaktadir. Katilimeilar 6zellikle “glamping konforlu” (n=7), “aktivite” (n=3), “erisilebilirlik” (n=1) ve “hayat
tarzina uygun” (n=1) ifadeleriyle, beklentilerinin biiyiik 6l¢iide karsilandigin1 vurgulamigtir. Bununla birlikte, bazi
katilimcilar “kamp ayridir” (n=2), “glamping pansiyon gibi” (n=1) veya “farkli deneyim” (n=1) seklinde goriisler
belirterek, glampingi geleneksel kamp anlayisindan ayr1 ve daha ¢ok konaklama merkezli bir deneyim olarak

degerlendirmistir. Ayrica “denize sifir” (n=1) ifadesi, destinasyonun fiziksel Ozelliklerinin beklenti—deneyim
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uyumunu olumlu yonde etkileyen mekénsal bir faktor oldugunu gostermektedir. Baz1 dikkat ¢eken cevaplar ise;
(K17: “Beklentiden ¢ok stres i¢inde gitmistim aslinda oraya gidis amacimdan dolay1. (gidis amacim evlilik teklifiydi)
Giizel bir organizasyon olmasini amaglamistim ve amacina hizmet ettigini sdyleyebilirim. (organizasyon yapiliyor,
aragtirma konusu.) evlilik turizmi.” K12: “Glamping deneyiminde sonra kampgilik ile ilgili fikrim pek degisince,
glamping biraz iki kitleye bence hitap ediyor. Bir tanesi hayatinda hi¢ kamp yapmamis otellerde konaklayan insanlar
var, otellerden sikilanlar farklilik arayigina girenler, ikincisi de zaten kamp yapanlar var zaten bungalovlarda
kamplarda kalanlar. Biraz daha ¢adirimi kurmakla ugragsmayayim, temiz olsun konforlu olsun ama yine de doga
icinde olsun diyenlerin isi bence glamping ve bence yasta etkiliyor bu durumu, 18 yasinda olsan yerde de yatsan

uyursun ama yas ilerledik¢e daha ¢ok konfor artyorsun.”) seklindedir.

Tablo 9. Glampinge gitme fikri nasil olustu? Sizi glampinge gitmek icin tesvik eden faktorler nelerdir?

Glampinge gitme fikri nasil olustu? Sizi glampinge gitmek i¢in tesvik Tekrar Sikhig:
eden faktorler nelerdir?
Arkadas- akraba Onerisi
Planli aktivite
Fikrin olugsmasi Trend olmasi
Reklam
Sosyal medya
Yenilik arayist
Kampin yasaklanmasi
Hava sartlari
Kafa dinlemek
Merak
Etrafindaki insanlarin memnuniyeti
Siirpriz yapmak
Liiks kampeilik

Tema

Tesvik Eden Faktorler

el Ll Ll Ll L Ll el AV A N e el e el 1NV

Tablo 9°da katilimeilarin glampinge gitme fikirlerinin olusumunu inceledigimizde, en sik dile getirilen etkenin
arkadas ve akraba Onerisi oldugu (n=2) goriilmektedir; diger etkenler arasinda planl aktiviteler, trend olma, reklam
ve sosyal medya (n=1’er) yer almaktadir. Glampinge gitme kararini tesvik eden faktorler arasinda ise en yiiksek
tekrar yenilik arayis1 (n=5) ile dikkat ¢cekmektedir; diger sinirlt sayida faktorler arasinda kampin yasaklanmasi, hava
sartlari, kafa dinlemek, merak, etrafindaki insanlarin memnuniyeti, siirpriz yapmak ve liiks kampeilik (n=1"er) yer
almaktadir. Bu bulgular, katilimcilarin glampinge gitme kararimi biiyiik ol¢iide yenilik ve farkli deneyim arayisi ile
sosyal ¢cevreden gelen Onerilerin etkiledigini gostermektedir. Baz1 dikkat ¢eken cevaplar ise; (K3: “Tesvik eden faktor
aslinda yenilik arayisiydi. Her sene yaptigim tatilden farkli bir tatil ¢esidi deneyimlemekti. Aklimdaydi denemek
istiyordum, aslinda karavan kiralayip bunu deneyimlemek istiyordum. Ama o yine benim i¢in yorucu olacakti. Burasi
tam olarak istedigim gibiydi. Her sey elimin altindaydi.” K18: “Campinge gitmeyi halihazirda severken bir yandan
da zorluklarindan sikéyet ediyordum. Daha sonra bu zorluklarin kaldirildig: bir uygulama olan glampingi 6grenince
kesinlikle denemem gerektigini diisiindiim. Faktorler, kampin zahmetli ve rahatsiz edici 6zellikler kurtuluyor olmak
ve liiksii yasayabilmek” K 12: “Kuzenim sayesinde duymustum. Onun tavsiyesiyle gittim. Ayni zamanda sosyal
medya mecralarinda ¢okc¢a gordiim ve bende merak uyandirmisti. Herkesin olumlu yanit vermesi ve memnun
kalmalar1 en 6nemli tesvikti benim igin. Dogayla i¢ i¢esin ama bocek ya da tuvalet derdin yok. Tam anlamiyla otel

gibi degil doganin iginde her seyi kendin yapiyorsun. Beni etkileyen tesvik eden sebeplerdi bunlar”) seklindedir.
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Tablo 10. Daha 6nce glamping deneyimi yasad1 iseniz hangi glamping tiirlinii tercih ettiniz?

Daha 6nce glamping deneyimi yasadiysamiz hangi glamping Tekrar
Tema A, : . <

tiiriinii tercih ettiniz? Sikhig
Daha 6nce glamping deneyimi Evet 13
yasadimniz m? Hayir 7
Karavan 4
Cadir 4
Glamping Cesitleri Agag ev 3
Bungalov 1
Ekolojik Kabin 1

Tablo 10’da katilimcilarin glamping deneyimleri incelendiginde, cogunlugun daha 6nce glamping yaptigi (n=13)
goriilmektedir. Deneyim sahibi katilimcilar arasinda en sik tercih edilen konaklama tiirleri karavan ve cadir (n=4"er)
olurken, aga¢ ev (n=3), bungalov ve ekolojik kabin (n=1’er) daha az sayida tercih edilmistir. Bu bulgular,
katilimcilarin glamping deneyimlerinde daha geleneksel ve erisimi kolay secenekleri dnceliklendirdigini, daha 6zel

veya sinirli sayida sunulan konaklama tiirlerinin ise daha az tercih edildigini gostermektedir.

Tablo 11. Sizce glamping ve kamp arasinda 6nemli farkliliklar var m1? Varsa nelerdir?

Sizce glamping ve kamp arasinda énemli farkhhiklar var mi1? Varsa

Tema .
nelerdir?

Tekrar Sikhgi

O

Konforlu
Dus

We

Hijyen
Ulasilabilir
Elektrik
Internet
Sosyallesme
Bulasik makinasi
Mutfak
Gizlilik
Estetik
Ozgiirliik
Salas

Kamp Survivor
Zahmetli
Bocek
Bireysel
Diizensizlik

Glamping

i [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ = (RO [ RO [ [ [N [N [N

Tablo 11°de katilimcilarin glamping ve kamp arasindaki farklara iliskin algilar1 incelendiginde, glampingin
konfor, hijyen, dus ve WC olanaklar1 (n=5-9) ile 6ne ¢iktig1 goriilmektedir; ayrica ulasilabilirlik, elektrik, internet
ve sosyallesme gibi olanaklar da katilimcilar tarafindan siklikla vurgulanmistir. Buna karsilik, kamp daha ¢ok
Ozgiirliik, salaglik, zahmet ve bireysellik (n=1"er) ile iliskilendirilmistir. Bu bulgular, glampingin kampin dogalligin1
korurken, fiziksel konfor ve modern olanaklar sunan bir alternatif olarak algilandigini, kampin ise daha minimalist
ve zahmete dayali deneyimlerle 6zdeslestigini gostermektedir.Katilimcilarin bu konuyla ilgili dikkat ¢eken cevaplar
ise; (K2: Glamping kampla bence bir tutulamaz. Kampin liikslestirilip pansiyonlastirilmis halidir glamping. Kampta
elektrik, yeme-igme ihtiyaglar1 karsilanmiyor fakat glampingte durum bu sekilde degil. Dus ve wc ihtiyaglarin
glampingte rahatlikla karsilayabiliyoken kampta bu durum s6z konusu degil fakat zaten kampin amaci budur. Kendi
adima konusacak olursam, bu tarz isteklerle ilgili bir kaygi yasamiyorsunuz kamp yaparken. K1: Glamping biraz

daha rahatin1 kagirmadan tatil yapmak gibi kamp ise tamamen survivor. K4: Glamping daha liiks ve glivenilir geliyor
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bize, kampta yeterli konfor ve gilivenilirlik yok. Tabi ki oranin da zevki baska ama yine olsa glamping tercih ederim”)
seklindedir.

Tablo 12. Glamping deneyiminizde yasadiginiz eksiklikler ya da olumlu yonler var m1?

Glamping Deneyiminizde Yasadiginiz eksiklikler ya da olumlu yonler

Tema
var mi1?

Tekrar Sikhgi

[\

Denize uzak

Yola caddeye yakin

Canli miizik

Etkinlik, aktivite

Eksiklik/Sorun Kiigiikliik
Yasamayan Sofben

Cadir ici yatak konforsuz

Havuz

Yesillik

Tuvaletle i¢ ice

Ulasilabilirlik/yakinlik

Gizlilik

Pozitif

PR [N U U (NI U I (NI U N NS )

Tablo 12’de katilimcilarin glamping deneyimlerine iliskin geri bildirimleri incelendiginde, en sik dile getirilen
eksiklikler denize uzaklik ve yola/caddeye yakinlik (n=2’ser) olmustur; bunun diginda etkinlik, canli miizik, kiigiik
alan, cadir i¢i yatak konforsuzlugu, sofben, havuz ve yesillik gibi ¢esitli eksiklikler (n=1’er) ifade edilmistir. Olumlu
yonler ise siirh sayida katilimer tarafindan ulagilabilirlik, gizlilik (n=1"er) olarak belirtilmistir. Bu bulgular,
glamping deneyiminin genel olarak memnuniyet verici oldugunu, ancak bazi fiziksel ve ¢evresel unsurlarin
katilimcilar agisindan gelistirilmesi gerektigini gostermektedir. Katilimcilarin verdigi bazi carpici cevaplar ise; (K6:
“Karavanlar birbirine yakin bu biraz ses acisindan sorun ama karavanlarin kendi terasinda otururken karsi tarafi
gérmiiyor olman da privacy acisindan giizeldi”. K15: “Glamping deneyimimde yasadigim sorun yok ama eksiklik
olarak havuz belki olabilir. Ya da daha sessiz bir yerde olabilirdi, sehir i¢ine ¢cok yakin bir yer burasi. Peyzaj olarak

belki daha agaclandirma, farkli egzotik agaglar, bitkiler olabilir”) seklindedir.

Tablo 13. Glamping deneyimi nasil daha iyilestirilebilir?

Tema Glamping deneyimi nasil daha iyilestirilebilir? Tekrar Sikhigi
Aktive 7

Doga yiirliylisii

Bisiklet turu

Her sezon canli miizik
Stirdiirtilebilirlik
Iyilestirme Onerisi Konum

Denize Yakimligt

Tarihi yerler turu
Konsept Glampingler
Acik hava sinemasi
Tanitim ve bilgilendirme

— == (NN NN |W [

Tablo 13’e Katilimcilari glamping deneyimini iyilestirme Onerileri incelendiginde, en sik dile getirilen unsurlar
aktivite olanaklar1 (n=7), doga ylirliytisii ve bisiklet turlar1 (n=4’er) ile canli miizik (n=3) olmustur. Daha az sayida
katilimer ise stirdiiriilebilirlik, konum, denize yakinlik, tarihi yerler turu, konsept glampingler, acik hava sinemasi ve
tanitim/bilgilendirme (n=1-2) gibi &nerilerde bulunmustur. Bu bulgular, katilimeilarin glamping deneyiminde aktif
ve kesif odakli faaliyetlere oncelik verdigini, bunun yaninda c¢evresel ve konumsal iyilestirmelerin de deneyimi
zenginlestirebilecegini gostermektedir. Katilimeilarin verdigi dikkat ¢ekici cevaplar ise; (K19: “Benim i¢in glamping

oldugu gibi kalabilir, daha cok iyilestirildiginde zaten bes yildizl1 bir otelden farki kalmayacaktir”K1: “Ornegin
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konsept glampingler olabilir (6zel as¢ilarin yer almasi ya da diinya mutfagindan alacarte meniilerin olmasi) olay1
farkli yerlere tasiyabilir” K4: “Misafirlere yonelik mini tarla yapilabilir. Boylelikle, kahvalti yapacak olan turistler
kendi kahvaltilik (domates, biber, salatalik) kendileri toplayip yiyebilir. Bu da zaten halihazirda bir aktivite
kaynagidir”) seklindedir.

Tablo 14. Tekrar ziyaret etmek ister misiniz? Bagkalarina tavsiye eder misiniz?

Tekrar ziyaret etmek ister misiniz? Baskalarina tavsiye eder misiniz? Tekrar Sikhg
Tema Tekrar ziyaret etmek isterim 18
Bagskalarina tavsiye etmek isterim 20

Tablo 14’te goriildiigli iizere, katilimcilarin glamping deneyimini degerlendirme ve gelecek planlarma
bakildiginda, biiyliik cogunlugun glampingi tekrar ziyaret etmek istedigi (n=18) ve bagkalarina tavsiye etmeyi
diisiindiigli (n=20) goriilmektedir. Bu bulgular, glamping deneyiminin genel olarak yiiksek memnuniyet sagladigini
ve katilimcilar tarafindan hem kisisel tekrar deneyim hem de sosyal oneri baglaminda olumlu karsilandigini
gostermektedir. Katilimeilarin dikkat ¢eken cevaplar ise; (K13: “Baskalarina tavsiye ederim ama tekrar gelmem.
Ciinkii bir sonraki gelisim farkli olmayacak.” K20: “Tavsiye ederim, tekrar gelmek istiyorum ozellikle kis aymni da
deneyimlemek istiyorum (paket aktivitelerle alternatif sunulabilir” K11: “Amacim farklilik aramak oldugu i¢in artik

bu siiregte yine glamping deneyimlemem ama tavsiye ederim”) seklindedir.
Sonuc ve Oneriler

Turizm, ulusal ve uluslararasi alanda giin gectikce daha fazla 6nem kazanan, yasanan gelismeler ve degisimlere
paralel olarak kendisini siirekli yenileyip dinamik tutan bir alandir. Son yillarda yasanan Covid-19 pandemi
siirecinde, ekonomik kosullarin ve ¢evre bilincinin degismesiyle birlikte turizm sektorii bu durumdan 6nemli 6lgiide
etkilenmistir. Pandemi siirecinin etkisiyle turistlerin tatil algilari, seyahat etme nedenleri ve konaklama tercihleri de
degismeye ve gelismeye baslamistir. Kitle turizmi yerine bireylerin bireysel olarak seyahat etmeleri daha fazla Gnem
kazanmistir. Dogaya dayali turizm gesitlerine olan ilgi artmis, bu nedenle turistler artik kalabalik destinasyonlar
yerine kirsal alanlarda izole bir tatil yapabilecekleri minimal konaklama isletmelerine ya da a¢ik havada rekreasyon
faaliyetlerinin gerceklestirilebilecegi yerlere yonelmeye baglamiglardir. Yasanan bu degisimle birlikte son yillarda
glampinge olan ilginin arttig1 goriilmektedir. Glampingin popiilerlesmesinin temel nedenleri arasinda; giintimiizde
turistlerin dogada birden fazla rekreasyon faaliyetine katilma imkani elde etmeleri, heyecan verici aktivitelerle farkli
ve unutulmaz deneyimler yasama arzular1 yer almaktadir. Geleneksel kampgiligin olumsuz yonlerini ortadan kaldiran
glamping, doga igerisinde konforlu ve liiks bir yasami birlestirerek benzersiz deneyimler sunmaktadir. Bu durum,
glampingin tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de popiilerlesmesine ve bu turizm tiiriiniin gelismesine 6nemli katki

saglamistir.

Katilimeilara "Tatil denince akliniza ilk ne geliyor?" sorusu soruldugunda, en sik tekrar edilen ifadelerin belirli
temalar altinda toplandig1 goriilmiistiir. "gevresel" temasi altinda en ¢ok "doga, deniz-kum-giines ve orman" iigliisii
on plana ¢ikmistir. "duygusal ifadeler”" temasinda ise "sakinlik, rahatlama ve huzur" en fazla tekrarlanan yanitlar
olmustur. "yenilik arayisi ve deneyim" temasinda, katilimcilarin konfor alanindan uzaklagma istegi dikkat ¢cekerken,
"sosyallesme" temasinda ise "arkadaglarla vakit ge¢irmek" ve "aileyle vakit geg¢irmek" ifadelerinin yalnizca birer kez
tekrarlandigr tespit edilmistir. Sonug olarak, katilimeilarin glamping tatiline iligkin diigiincelerinde, yenilik arayisi,

huzurlu ve sosyal bir ortam istegi, hijyen ve doga ile i¢ i¢e olma beklentilerinin 6ne ¢iktig1 gorilmiistiir. Bu sonuglarin
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nedenleri arasinda, alan yazinda yapilan ¢alismalarda turistlerin pazarlara ve nis alanlara yoneldiklerinde en ¢ok
dikkat ettikleri konularin sosyallesme, rekreatif faaliyetlerde bulunma, rahatlatici ve sessiz yerleri kesfetme oldugu
goriilmektedir (Xiang, Cao, Qiao & Li, 2023; Lu, Wang, Dai, Chen & Feng, 2021; Yetis, 2021; Diizgiin, 2021).

Dolayisiyla, alan yazindaki ¢aligmalarla bu aragtirmanin sonuglari arasinda benzerlikler bulunmaktadir.

Katilimcilara hayallerindeki tatilin neler olduguna dair ydneltilen sorularin temalari; ozgiirlik, gorsellik,
rekreasyon ve aray1s seklinde dort ana temada toplanmigtir. En sik tekrarlanan cevaplar ise stressiz bir ortam, sakinlik,
doga, deniz-kum-giines ve sehirden uzaklagma olarak belirlenmistir. Yapilan caligmalarda turistlerin tatilden
beklentilerinin genellikle stresten uzaklagsmak, deniz-kum-giines ve dogal ortam gibi unsurlarla ilgili oldugu
goriilmektedir (Ceylan, 2023). Bireylerin bugiine kadarki en iyi tatillerini yanitladiklar1 sorunun temas tatil ¢esidi
olmustur. Bu tema altinda en sik tekrarlanan cevaplar ise kamp, yurt dis1 tatili ve karavan olarak belirlenmistir. Bu
sonuclarla paralellik gdsteren calismalara bakildiginda (Lindberg, Veisten & Halse, 2019; Schoeman, 2010),
bireylerin dogaya dayali turizm gesitlerini benimsediklerini ve tatil tercihlerini bu yonde yaptiklar1 goriilmiistiir.

Dolayisiyla, verilerin sonuglari alan yazindaki bulgularla benzerlik gdstermektedir.

Bir diger soru, “dogaya dayali bir konaklama tiiriiniin tercih edilip edilmedigine” yoneliktir ve verilen yanitlar,
tercihlerin dogaya dayali konaklamaya yonelik oldugunu gdstermistir. Alan yazinda yer alan ¢aligmalar da benzer
bicimde, turistlerin genellikle nis pazarlara yoneldiklerini ve dogaya iliskin rekreatif faaliyetlerde bulunma
egiliminde olduklarini ortaya koymaktadir (Wen, Kozak, Yang & Liu, 2021; Wen, Aston, Liu & Ying, 2020; Saribas
& Giivenol, 2023; Cuhadar, 2024). Ayrica pandemi doneminde turistlerin dogaya ve alternatif turizm tiirlerine
yoneldikleri, kendilerini glivende hissedebilecekleri, saglik riski yaratmayacak ve sosyal mesafenin korunabildigi
yerleri tercih ettikleri tespit edilmistir (Glinaydin & Kozak, 2022; Zheng, Goh & Wen, 2020). Dolay1siyla, arastirma
sonuclarinda dogaya dayali tatillerin tercih edilmesinin nedenleri alan yazinla paralellik gostermektedir. Arastirmada
katilimcilara daha 6nce kamp yapip yapmadiklar1 ve kamp hakkindaki diisiinceleri sorulmus, 15 kisinin kamp yaptigi,
5 kisinin ise yapmadigi goriilmiistiir. Kamp hakkindaki olumlu yanitlar arasinda en ¢ok tekrarlanan cevaplar “dogal
ortam ve stressiz ortam”, olumsuz yanitlar arasinda ise “fiziksel ihtiya¢ zorlugu ve konforsuzluk” olmustur. Alan
yazinda kampin olumlu 6zelliklerine dair pek ¢ok ¢alismaya rastlanmigtir. Kampin daha ekonomik, sosyallesmek
icin uygun kosullar sagladigi, dogal ortamda bulunma istegiyle biitiinlesen ve ¢evresel ile ruhsal yenilenmeye olanak
taniyan bir etkinlik oldugu savunulmaktadir (Aksoéz ve ark., 2020). Kampin olumsuz yonlerine iliskin yapilan
calismalarda ise ¢adirda konaklamanin zorluklari, hava kosullarina ayak uydurmanin giigliigii, yiyecek ve igecek
ihtiyaglarinin zor karsilandigr durumlar vurgulanmaktadir (Boscoboinik & Bourguad, 2012; Sakacova, 2013).

Dolayisiyla, arastirma sonuglari alan yazindaki bulgularla benzerlik gostermektedir.
Turizm Paydaslarina Yonelik Oneriler

Glamping isletmelerinde teknoloji ile konforun birlesmesi, turistler i¢in cazip bir deneyim sunabilir. Bu alanda
ornekler arasinda kablosuz internet, konforlu ¢adir yataklari ve modern banyolar yer alabilir. Ayrica, glamping
isletmelerinin bulundugu bolgedeki yerel kiiltiirlere odaklanilmasi bilyiik 6nem tagir. Yerel lezzetlerin sunulmasi ve
yerel el sanatlariyla yapilan hediyelik esyalara yonelik mini geziler diizenlenmesi, turistlere benzersiz deneyimler
yasatabilir. Rakip isletmelerden farklilasmak adina, doga yiiriiylsleri, bisikletli turlar, mini kiiltiirel geziler gibi
etkinlikler, aksamlar1 canli miizik ve kig aylarinda ates basi etkinlikler gibi aktiviteler sunulabilir. Ayrica, doga

rehberleri ile 6zel turlar, romantik aksam yemekleri veya macera aktiviteleri gibi paketler olusturulabilir, bu da
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turistlerin farkli taleplerine hitap eden deneyimler sunar. Bu tiir deneyimler, glampingin cazibesini artiracaktir. Ozel
donemlerde ve 6zel giinlerde ¢ekici promosyonlarla fiyatlandirma stratejileri belirlenerek isletme daha cazip hale
getirilebilir. Yerel mutfak ve el sanatlar1 vurgulanarak turistlere yerel lezzetleri deneme firsatlar1 yaratilabilir. Yerel
uiriinlerle yapilan yemekler ile 6zel tadim giinleri diizenlenebilir. Ayrica, ¢gocuklu aileler ve hayvan dostu misafirlere
yonelik konaklama segenekleri sunulabilir, boylece hedef kitle genisletilebilir. Glamping isletmesinin online varlig
giiclendirilerek cekici web siteleri tasarlanabilir ve ¢esitli online rezervasyon platformlarinda yer alinarak potansiyel
turistlerle daha etkili iletisim kurulabilir. Sosyal medya ise aktif bir sekilde kullanilarak, etkileyici fotograf ve video
icerikleri paylasilabilir. Bu dijital pazarlama stratejisi, potansiyel turistleri isletmeye cekme noktasinda etkili
olacaktir. Ayrica, konaklayan turistlerin geri bildirimleri dikkate alinarak, olumlu ya da olumsuz yorumlarla eksik
goriilen alanlar iyilestirilebilir. Glamping turizmi, gorsellik acisindan zengin bir deneyim sundugundan, sunulan
dogal alanlar, manzaralar, cadirlar, karavanlar veya agac evler gibi farkli konaklama konseptleri, turistlere gorsel

acidan da keyif verebilir. Bu unsurlar, glampingin cazibesini artirarak daha fazla turist ¢ekebilir.

Arastirma, karavan ve glamping cadirinda konaklayan yerli turistlere yonelik yapilmistir. Farkli zevklere ve
tercihlere hitap eden glamping ¢esitlerinin ortaya konmasi daha genis kitleye hitap edeceginden, glamping turizminin
cekiciligi artirabilir. Glamping tesislerinde ¢evre dostu uygulamalarin benimsenmesi, geri doniisiimlii malzemelerin
kullanilmasi, enerji verimliliginin artirilmast ve dogaya uyumlu isletmelerin var olmasina katki saglayarak ¢evre
bilincine sahip turistleri bu destinasyonlara ¢ekebilir. Bu konu detaylandirilacak olursa; geri doniigiim kutular1 ve
ayrigtirma programlart kurarak olusabilecek zararli atiklar azaltilabilir, enerji verimli aydinlatma sistemleri, gilines
panelleri ve enerji tasarruflu cihazlar kullanilarak enerji tiiketimi azaltilabilir. Bu durum isletmenin karbon ayak izini
disiirecektir. Su tasarruflu armatiirler, dus basliklar1 ve tuvaletler kullanilarak su kullanim1 minimize edilebilir. Ayn1
zamanda yagmurlama suyunu toplamak ve tekrar kullanmak da su tiiketimini azaltacaktir. Plastik kullanimini en aza
indirmek i¢in plastik sise ve tek kullanimlik plastik {iriinler sinirlanabilir. Turistlere su gisesi dolum istasyonlar: gibi
alternatifler sunulmasi plastik atiklarin kullanimini azaltabilir. Ornegin; bisiklet kiralama, elektrikli araglarla ulasimin
saglanmasi gibi ¢evre dostu ulasim se¢eneklerinin tesvik edilmesiyle karbon ayak izine katki saglanabilir. Glamping
isletmelerinde yerel ve organik iiriinlerin kullanilmas1 6nerilmektedir. Boylelikle, yerel ekonomiye destek olmanin
yani sira uzun mesafeli tasima ve iiretim siireclerinden kaynakli olumsuz gevresel etki azaltilabilir. Glamping
isletmelerinde miimkiin oldugunca dogal bitki ortiisii korunmali ve yerel bitki tiirlerinin kullanilmasi tesvik edilerek
dogal peyzaj desteklenmelidir. Ayn1 zamanda biyogesitliligi korumak i¢in pestisit (istenmeyen hasereleri ortadan
kaldirmak i¢in kullanilan ilag) ve herbisit (istenmeyen bitkileri kontrol etmek i¢in kullanilan ilag) kullanimindan

kaginmak gerekmektedir.
Glamping isletmelerine Yonelik Oneriler

Arastirma kapsaminda Izmir ilinin Seferihisar ve Karaburun ilgesinde yer alan ve Tiirkiye’de ilk glamping
isletmesi olarak kurulan Mona Glamping, Ventus Glamping, Teos Glamping ve Pingala Glamping ziyaretgcileri
lizerine inceleme yapilmistir. Ilerleyen zamanlarda yiiriitiilecek ¢alismalarda, kampa katilim oranlarinin fazla oldugu
Antalya ve Mugla illerinde glamping isletmelerini tercih edenlere yonelik ¢aligmalar yapilabilir. Genellikle deniz-
kum-giines turizmi ag¢isindan hizmet veren glamping isletmelerinin 12 ay agik olmasi, kig turizmi kapsaminda da
degerlendirilerek turistlerin deneyimleri 6l¢iilebilir ve sadece yerli turistlere degil, yabanci turistlere de yonelik

arastirmalar yapilabilir. Bu arastirmada seyahat motivasyonlari, davranigsal niyetler ve yenilik arayiglari arasindaki
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iligkiler incelenmistir. Gelecek aragtirmalarda farkli, diizenleyici veya araci degiskenler eklenerek arastirmaya

farklilik katilabilir.

Turistlerin glamping deneyimleriyle memnuniyetleri arasindaki iliski incelenebilir. Bdylelikle glamping
deneyimleyen bireylerin memnuniyet diizeylerine gore oneriler gelistirilebilir. Glamping isletmelerindeki teknolojik
inovasyonlarin katilimcilarin yenilik arayislar: iizerinde etkileri arastirilabilir. Ornegin; akilli ev sistemleri, dijital
rehberlik veya sanal gergeklik gibi yenilik¢i teknolojilerin etkileri degerlendirilebilir. Farkli glamping isletmelerinin
sundugu hizmetlerin ve bu hizmetleri deneyimleyen turistlerin otantiklik algilarini ve yenilik algilarini nasil etkiledigi
arastirilabilir. Glamping, siirdiiriilebilir turizm ilkelerine uygun bir tatil secenegi olarak kabul edildiginden,
stirdiiriilebilir turizm baglaminda glamping deneyiminin katilimcilar tizerindeki etkileri ele alinarak literatiire bu
konuda katki saglanabilir. Glamping'in doga ve cevre dostu bir tatil segenegi olarak 6ne ¢ikmasini saglayabilmek
acisindan, egitim ve farkindalik kampanyalarinin turistler iizerinde etkilerini inceleyen calismalara yonelinebilir.
Pandemi sonrasi degisen tatil anlayislari g6z Oniinde bulundurularak turist davranislarinda, tercihlerinde ve
beklentilerinde ne gibi degisiklikler olduguyla ilgili nitel bir arastirmayla konu derinlemesine arastirilabilir.
Glampingin farkli demografik gruplara ve kiiltiirlere nasil hitap ettigini anlamlandirabilmek i¢in arastirmalar
yapilabilir ve dolayisiyla bu aragtirmalar, glampingin yalnizca belirli bir kitleye mi yoksa daha genis bir kitleye mi

hitap ettigini ortaya koymak i¢in yardimci olabilir.
Beyan

Makalenin tim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar ¢atigmasi yoktur. Bu arastirmada kullanilan verilerin analiz edilebilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izni belgesi,
Aydin Adnan Menderes Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Kurulu’nun 03/02/2023 tarihinde

yapilan olagan toplantisinda 12 nolu karar ile alinmigtr.
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Extended Summary

In recent years, the tourism industry has undergone a significant shift influenced by the evolving preferences of
travelers and an increasing global emphasis on sustainability, environmental awareness, and wellness. Traditional
tourism models, particularly mass tourism, have begun to give way to more personalized, meaningful, and
environmentally conscious forms of travel (Birdir et al., 2015; Brooker & Joppe, 2014). One such emerging form of
alternative tourism is glamping an innovative hybrid of “glamorous” and “camping” which seeks to combine the
natural appeal of outdoor accommodation with the luxury, convenience, and amenities typical of high-end hotels.
This study investigates the travel motivations, novelty-seeking behaviors, and behavioral intentions of domestic
tourists who have engaged in glamping activities in Turkey (Goktas et al., 2017; Olcay & Turhan, 2017). By adopting
a qualitative methodology and focusing directly on the lived experiences and perceptions of glamping participants,
this research aims to fill a significant gap in the tourism literature, which has thus far focused more on the operational

or managerial aspects of glamping enterprises rather than tourist behavior and satisfaction

The research sample consisted of 20 participants who were selected through purposive sampling to ensure that
they had firsthand glamping experience. The data collection was conducted through semi-structured interviews, and
content analysis was used to derive themes from the participants’ narratives. The analysis revealed 138 codes, which
were categorized under 18 core themes. These themes included nature, tranquility, comfort, discovery, stress relief,
safety, convenience, emotional satisfaction, and intention to revisit or recommend. Participants’ accounts highlighted
the strong appeal of glamping as a form of escape from urban routines and mental fatigue. The activity was perceived
as an opportunity to reconnect with nature, rejuvenate emotionally, and gain new experiences without sacrificing
comfort. This aligns with the foundational principles of experiential tourism, which emphasize emotional fulfillment,

sensory engagement, and lasting memories.

The findings further reinforced the applicability of the push-pull theory of travel motivation in the context of
glamping. Push factors such as the internal drive to find peace, relaxation, and novelty were complemented by pull
factors including the appeal of scenic destinations, aesthetically pleasing accommodations, and the promise of a
unique and safe experience. In this regard, glamping serves not only as a response to the shortcomings of both
conventional camping and hotel tourism but also as a new and differentiated product in the tourism market. Novelty-
seeking emerged as a dominant motivator among the participants. The desire to try something new, to explore
destinations in a more intimate and immersive way, and to enjoy an unconventional travel experience was frequently
mentioned. Glamping was seen as particularly attractive by those who were fatigued by traditional vacation structures
and were looking for meaningful, transformative travel. This aligns with recent shifts in consumer behavior where
experience, rather than material consumption, is prioritized.
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The demographic characteristics of the sample supported earlier findings in the tourism literature that younger
generations particularly Millennials and Gen Z are more inclined to seek out unique, sustainable, and tech-integrated
tourism experiences. Most participants were university-educated, under the age of 50, and either students or
professionals working in urban centers. This group demonstrated a strong alignment with values such as innovation,
sustainability, personal growth, and cultural engagement. From a behavioral intention standpoint, the study revealed
overwhelmingly positive attitudes toward glamping. The majority of participants expressed a willingness to repeat
the experience and indicated they would recommend glamping to others. These intentions were largely influenced
by the quality of service, the ambiance, and the sense of well-being achieved during the glamping stay. Additionally,
the concept of social influence was evident, as many participants noted that their decision to go glamping was

influenced by friends, family, and social media content.

Despite the general satisfaction, certain areas for improvement were identified. Some participants reported issues
related to the proximity of glamping sites to noisy environments, a lack of recreational activities, and limited privacy
(Brooker & Joppe 2014). Recommendations included enhancing the natural aesthetics of the sites, expanding activity
offerings (such as nature walks, yoga sessions, culinary workshops, and local cultural excursions), and ensuring better
sound insulation and spatial layout to preserve tranquility. The study also provided significant managerial
implications. It was suggested that glamping businesses should explore the development of thematic or concept-
based accommodations such as eco-friendly cabins, wellness retreats, or food-focused experiences to cater to the
growing demand for immersive and specialized travel. Sustainability practices should be integrated into every aspect
of the business model, including waste management, energy efficiency, water conservation, and the promotion of

local products and services.

Furthermore, the marketing of glamping services should be strategically tailored to appeal to experience-driven
consumers. Effective use of social media, visually compelling promotional content, and the involvement of
influencers and travel bloggers can significantly enhance visibility and engagement. Storytelling that highlights the
emotional and personal growth aspects of glamping may also resonate more deeply with the intended audience.
Academically, this research contributes to the growing body of literature on alternative and special interest tourism.
It extends the understanding of how glamping functions as a multidimensional tourism product that addresses
emotional, psychological, and social needs. By incorporating constructs such as novelty-seeking, behavioral
intention, and motivational theory, the study offers a holistic framework that can be used to guide both theoretical

explorations and practical implementations in tourism development (Lindberg et al. 2019).

The study also highlights avenues for future research. Quantitative studies could be conducted to generalize the
findings across larger populations and to examine the relationship between variables such as motivation, satisfaction,
and loyalty. Comparative research across different cultural and geographic contexts would provide insights into how
glamping is perceived and experienced globally. Additionally, the role of technological innovation in shaping
glamping experiences such as the use of smart systems, virtual tours, and digital concierge services deserves further
investigation. In conclusion, glamping is more than a passing trend; it represents a fundamental reimagining of how
people engage with travel, nature, and leisure. As an alternative form of tourism, it embodies the contemporary desire

for comfort without compromise, adventure without hardship, and sustainability without sacrifice. By foregrounding
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the perspectives of domestic tourists in Turkey, this study offers valuable insights into the future trajectory of tourism

and highlights the transformative potential of glamping as both a personal and collective experience.
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