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Keywords

Son donemlerde 6ne ¢ikan deneyim ekonomisi kavramiyla birlikte, isletmelerin pazarlama
politikalar1 kapsaminda artik sadece iiriin ve hizmet sunmaktan ziyade misterileri i¢in
hatirlanabilir deneyimler vaat etmeleri adeta bir gereklilik haline gelmistir. Turizm
isletmeleri baglaminda da turistlerin isletmeyi tekrar ziyarette bulunmasi, tavsiye etmesi ve
kalis siliresini uzatmasi gibi farkli durumlar, deneyimin hatirlanabilirligi kavramiyla
iligkilendirilebilir. Turizm isletmeleri potansiyel rakiplerinden siyrilarak rekabet avantajin
saglamak ve bu avantaji siirdiirebilmek i¢in misafirlerine farkli seyahat deneyimleri
yasatmay1 taahhiit etmektedir. Bir anlamda gereklilik haline gelen bu durumun
saglanabilmesinde bulunduklar1 destinasyondan kaynakli 6zgiin ve taklit edilemez
ozelliklere sahip yerel yiyecekler, hatirlanabilir turizm deneyimin sunulmasi baglaminda
onemli bir arag haline gelmistir. Calismanin amaci, turizm deneyiminin hatirlanabilirliginde
yerel yiyeceklerin roliine yonelik durumu alanyazin dogrultusunda incelemektir. Bu amag
dogrultusunda, turizm deneyimi baglaminda hatirlanabilirlik ve yerel yiyeceklerin
deneyimler tlizerindeki etkisini konu alan bir model &nerisi sunulmustur. Bununla birlikte,
¢alismanin sonunda ilgili sektdr paydaslari ve gelecekteki akademik ¢aligmalar igin birtakim
onerilerde bulunulmustur.
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In recent years, with the emergence of the concept of the experience economy, it has
become almost a necessity for businesses, within the scope of their marketing strategies, to
promise memorable experiences to their customers rather than merely offering products
and services. In the context of tourism enterprises, various outcomes, such as tourists'
revisits, recommendations, and extended stays, can be associated with the memorability of
the experience. Tourism businesses, in order to differentiate themselves from potential
competitors, aim to create unique travel experiences for their guests to secure and sustain a
competitive advantage. In this regard, local foods, which possess distinctive and inimitable
characteristics derived from the destination itself, have become a crucial tool in offering a
memorable tourism experience. The aim of this study is to examine the role of local foods
in the memorability of tourism experiences, in line with the relevant literature. The study
also proposes a model exploring the relationship between memorability and local foods in
tourism experiences, and offers recommendations for industry stakeholders and future
research.
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