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Makale Ge¢misi 0Oz
Gonderim Calisma, Mardin’de turizm konusunda faaliyet gosteren kamu kurumlari, akademi, sivil
Tarihi:25.10.2016 toplum kuruluglar1 ve 6zel sektor temsilcilerinin katihmi ile yiiz yiize goriisme teknigi

kullanilarak 6nceden hazirlanan 17 soru hakkinda goriis ve bilgilerin alinmasi yontemi ile
gerceklestirilmistir. Calisma bulgularina gore; katilimcilar arasinda Mardin mutfaginin son
derece zengin oldugu, turizm faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesi kapsaminda bu zenginligin
Anahtar Kelimeler on plana ¢ikarilmas1 konusunda bir fikir birligi bulundugu, UNESCO-Yaratic1 Sehirler
Ag1 konusunda sadece bir paydasin detayli bilgi sahibi oldugu, Mardin’de Gastronomi

Kabul Tarihi:14.02.2017

Gastronomi Turizmi turizmi konusundaki ¢aligmalarin bireysel olarak yapilanlarla sinirli oldugu, genis

Mardin kapsamli ve planl ileriye yonelik caligmalarin yeterli olmadigi ve bu calismalari
Yaratici Sehirler Ag1 yonlendirme konusunda bir kurum veya girisimin 6n plana ¢ikmadigi bilgilerine
ulagilmistir. Mardin’de UNESCO-Yaratici Sehirler Ag1 girisimine iiye olarak ya da gesitli
fon kaynaklar ile yiiriitiilecek ¢abalarla Gastronomi Turizmi alaninda kisa siirede dnemli
ilerleme saglanmasina yonelik potansiyel bulunmakta oldugu ve bunun akademi ya da
ilgili kurum ve kuruluslart y6nlendirebilecek bir kurum onderliginde gergeklestirilecek

planlamalar ile kisa siirede gergeklestirilebilecegi sonucuna varilmistir.

Keywords Abstract

The study was realized with the method of taking ideas and information about the

Gastronomic Tourism previously prepared 17 questions using face to face interview technique with the
participations of the representatives of public institutions, academia, civil society
Mardin organizations and the private sector that are working in the field of tourism in Mardin. As

a result of the study, the following information were reached; Mardin cuisine is extremely
rich among the participants, there is a consensus on removing the forefront of this wealth
within the diversifying tourism activities, only one stakeholder had detailed information
on the subject of UNESCO Creative Cities, the studies concerning Mardin gastronomic
tourism is limited to those made on an individual basis, there is not enough study for a
comprehensive and forward-planned and no any organization or attempt has been come
forward to guidance these stuies. The results of ‘there is a potential for achieving
significant progress in gastronomic tourism area of Mardin in a short time with being
member of UNESCO Creative Cities Network or with the efforts will be carried out from
different funding sources and this can be realized in a short time with plannings that will
be realized with the leadership of any organization which can quide the academy or other
related institutions and organizations’ were reached.

Creative Cities Network
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GIRIS
Giliniimiizde iilke ekonomilerinin gelistirilmesi ve insanlarin yasam kalitesinin artirilmasina yonelik cabalar
etkin bir sekilde devam etmektedir. Turizm sektorii her gegen giin biiyiliyen yapisiyla kiiresel ekonomik gelisme
icin 6nemli bir itici gii¢ olmasi yaninda, diinya genelinde istihdam alanlar1 yaratilmasi, yoksullugun azaltilmasi,
cevrenin korunmasi ve ¢ok kiiltiirlii baris ve anlayisin gelismesinde hayati katki saglamaya devam etmektedir.

Uluslararas1 alanda turizm hareketine katilan kisi sayis1 2015 yilinda 1 milyar 184 milyona ulagmistir (UNWTO,
2016). Aym yil icinde Tiirkiye’ye gelen ziyaretci sayisi ise 41.617 530°diir (TURSAB Istatistikleri, 2016).

Gilinlimiizde, giderek artan oranda turistlerin seyahatini 6zel ilgi alanlarina gére planlamalari, tarihi ve kiiltiirel
miras ile cesitli sanatsal ve kiiltiirel aktivitelerin 6nemli seyahat nedenleri arasinda yer almasi yoniinde bir egilim
oldugu gozlenmektedir (Turizm Ozel ihtisas Komisyonu Raporu, 2014). Bu yonelim alternatif turizm tiirlerini 6n
plana ¢ikarmakta ve turizm gelirlerini artirmak isteyen iilkelerin bu konuya 6énem vermelerini gerektirmektedir.
Insan istek ve beklentilerin siirekli degistigi giiniimiizde mal ve hizmetlerin oldugu kadar farkli bolgelerin,
kentlerin ve destinasyonlarin da tanitiminin ve gelistirilmesinin sosyal ve ekonomik kalkinmaya katkida bulundugu
sOylenebilmektedir. Destinasyonlarin ¢esitli etkinlikler ve organizasyonlar ile turizm gelirlerini artirmak igin

rekabet halinde oldugu gériilmektedir (Sercek ve Ozaltas Sercek, 2016: 1628). Bu durum alternatif turizm

tiirlerinin ve kalitesinin artirllmasina katki saglamaktadir.

Yeme-igme faaliyetlerinin insanin yasami siliresince vazgecilmez bir ihtiyacini olusturmasi yaninda, bir
toplulugun dogal zenginlik ve kiiltiiriinii de dogrudan yansitmasi nedeniyle alternatif turizm tiirleri igerisinde
Gastronomi Turizmi 6zel bir 6nem tagimaktadir. Gastronomi Turizmi, turizmin tiim sezona yayilmasi, diger turizm
faaliyetlerinin desteklenmesi, turizm gelirlerinin artmasi, gelir dagiliminin yayginlagmasi, istihdam saglanmasi,
yiyecek igecek iireten ve sunan isletmelerin hizmet kalitesini yiikseltmesi, kiiltiirel degerlerin korunmasi ve
stirdiiriilebilirligi agisindan gehrin ve turizmin gelismesine katki saglama 6zelligi tagimaktadir. Son yillarda baslica
turizm tercihleri arasinda gastronomik ¢ekiciliklere dogru biiyiiyen bir ilgi goriilmektedir, bu ilgi yerel ekonominin
tiim alanlarinda gelir dagilimini artirmak ve is alanlar1 olusturmak icin biiyiik bir potansiyele de sahiptir (UNWTO,
2016). Turizm destinasyonlar: arasindaki her gegen giin artan rekabet, yeni {irinlerin olusturulmasinda yerel kiiltiir
bu kapsamda da gastronomik degerleri son derece dnemli bir kaynak haline getirmektedir (Richards, 2002). Her
gecen giin artan sayida destinasyon gastronomik degerlerini 6n plana ¢ikararak, bunu turist ¢ekim giicii olusturacak

bir nis pazar olarak kullanmaktadir (Bucak ve Araci, 2013).

TURSAB tarafindan hazirlanan Gastronomi Turizmi Raporunda “turistlerin yiizde 88.2’sinin destinasyon
tercihinde yemegin 6nemli oldugunu” belirttikleri ve 2014 yilinda 34.3 milyar dolar olan turist harcamalarinin 6
milyar 523 milyon dolarinin yeme i¢meye harcandigi belirtilmektedir (TURSAB, 2016). Gida giderleri siklikla
turist harcamalarinin % 30 ya da fazlasim kapsamakta, bu para direkt olarak yerel isletmelerde harcanmakta ve
turizm hizmetlerinin gelismesinde 6zel bir Gnem tasimaktadir (Richards, 2012). Tirkiye’de ise bu rakamin % 20-25

civarinda oldugu belirtilmektedir (TURSAB, 2016).

Destinasyonlar arasindaki rekabet giinden giline daha da zorlasmakta ve destinasyon markalasmasi farklilasma

agisindan en 6nemli konulardan biri haline gelmektedir. Yerel kiiltiir ve temel bileseni olan yerel yemekler yildiz
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parlayan bir 6zellik olma noktasinda biiyiik ilgi ¢ekmektedir. ve pek ¢ok bolgeye rekabet agisindan bir sans
vermektedir (Ozaltas Sercek ve Sergek, 2015: 24).

Gastronomi, turizm pazarlamasinda gii¢lii bir imaj ve marka degeri olusturmakta; genelde orta yas grubunca ve
gelir diizeyi yiiksek kisiler tarafindan tercih edilmektedir (Sahin ve Unver, 2015). Sadece gastronomi deneyimi
yasamanin disindaki genel turist tercihleri icinde de destinasyon tercihlerinde yerel mutfagi deneyimleme talebi 6n
siralarda yer almaktadir (Bildir ve Akgol, 2015). Gastronomi Turizminin gelistirilmesinde kurumlar arasi
isbirliginin ve yerel halkin bu siirece katilmasi basari i¢in gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir (Karahan, Bal ve
Cagatay, 2013). Bu konuda Gaziantep’te yapilan ¢alismalar ve 2015 yilinda Gaziantep’in Yaratict Sehirler Agi’na

ilye olmas1 6nemli bir gelisme olmasinin yaninda 6rnekte olusturmaktadir.
MARDIN’IN TURIZM POTANSIYELI

Tiirkiye’nin Giineydogu Anadolu Bolgesinde tarimin dogdugu Bereketli Hilal olarak bilinen bdlgenin iginde yer
alan Mardin ge¢cmisten bugiine Tiirkler, Araplar, Kiirtler, Siiryaniler, Ermeniler ve Yezidilerden olusan ¢ok sayida
kiiltiire ev sahipligi yapmustir (Giinal, 2005). Bu kiiltiirel ¢esitlilik ile yasayan bir miize olarak varligini
stirdliirmekte olan kentte 133 arkeolojik sit alani, 4 kentsel sit alani, (Mardin Il Kiltiir ve Turizm Miidiirligi, 2016),
1161 tasinmaz kiiltlir varlig1 bulunmaktadir (Kiiltiir Varliklar ve Miizeler Genel Miidiirliigi, 2016). Kiiltiir turizmi
acisindan son derece dnemli degerlere sahip olan Mardin’de turizm isletme belgeli 20 otel de toplam 2128 yatak
kapasitesi bulunmaktadir. 2010 yilinda 109.928 olan ziyaret¢i sayisi 2014 ve 2015 yilinda sirasiyla 389.875 ve
285.331 kisiye ulasmustir (Mardin Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2016). Toprak (2015) Mardin mutfagin
Mezopotamya mutfaginin bir parcasi olarak degerlendirmekte ve bu mutfagin, farkl: kiiltiirel degerleri barindirip,

kendi degerleriyle harmanlayan zengin ve ¢ok renkli bir yapiya sahip oldugunu belirtmektedir.

Mardin Gastronomi Turizmi potansiyeli agisindan Tiirkiye’de ilk siralarda yer almakla (TURSAB, 2016)
birlikte bu konudaki yayin ve tanitim ¢aligmalarinin sayist sinirlidir. Mardin’in yemek kiiltiiriinii ve gastronomik
degerlerini tanitmaya ydnelik basilmis az sayida yaym bulunmakta (Sergek, 2011; Toprak, 2015; Engin S 2015,
Dingel 1, 2013), Yesilli Kiraz Festivali (Haziran) ve Bulgur Festivali (Mayis) olmak iizere her y1l diizenli olarak iki
adet festival yapilmakta, Ankara ve Istanbul gibi ilerde diizenlenen Mardin Tamitim Giinlerine, ulusal ve
uluslararasi fuarlara katilim saglanmaktadir. Bu etkinlikler ¢ercevesinde Mardin yemekleri ve diger yerel iirlinler
tanitilmaktadir. Mardin Turizmi hakkinda bilgi almabilen Mardin il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin web sitesi
bulunmaktadir. Mardin’in gastronomik degerlerinden sembusek, ikbebet, kibe, kaburga dolmasi ve imlebes (badem

sekeri) i¢in cografi isaret alinmigtir (TPE, 2016).

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan hazirlanan “Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 baglikli caligmada; “Zengin
kiiltiirel ve dogal degerlere sahip kentlerimizin markalagtirilarak, turistler i¢in bir ¢ekim giicti haline getirilmesi”
stratejisi benimsenmistir ve Mardin kiiltiir turizmi canlandirilarak marka kiiltiir kentleri olusturulacak iller arasinda
bulunmaktadir. Yine turizmin gelistirilmesi yoniinde temalara bagli olarak gelistirilecek olan Turizm Gelisim

Koridorlar igerisinde Mardin Inan¢ Koridoru iginde yer almaktadir (Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023, 2007).

126



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 5/1 (2017) 124-136

BiRLESMiS MILLETLER EGITIiM, BiLiIM VE KULTUR ORGUTU (UNESCO)- YARATICI
SEHIRLER AGI (Creative Cities Network)

UNESCO Yiiriitme Kurulunun 170. Oturumunda alinan kararla ilk ¢ergevesi ¢izilmis olan Yaratici Sehirler Ag,
UNESCO’un —Genel Konferansinda alinan kararla 2004 yilinda baglatilan dig kaynaklar araciligiyla fonlanan bir
girisim olarak UNESCO Kiiltiirel Cesitlilik Kiiresel Ittifaki” kapsaminda kurulmustur. Bu Ag; Tasarim, Edebiyat,
Zanaat ve Halk Sanatlari, Miizik, Gastronomi, Medya Sanatlar1 ve Sinema/Film olmak {izere yedi farkli temay1

kapsamaktadir (UNESCO, 2016).

S6z konusu Agin amaci; yaraticiligi ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve gevresel siirdiiriilebilir kalkinmanin stratejik
bir faktorii olarak belirlemis sehirler arasinda uluslararasi isbirligini gelistirmeyi saglamak olarak belirlenmistir. 54
iilkeden 116 tiyesi bulunmakta olan Yaratici Sehirler Aginin Gastronomi Temas1 basliginda Tablo 1°de yer alan 19

sehir yer almaktadir (UNESCO, 2016).

Tablo 1. Gastronomi Alaninda Yaratic1 Sehirler Agma Uye Sehirler

e Popayan (Kolombiya) e Bergen (Norveg)

e Chengdu (Cin) e Burgos (Ispanya)

o  Ostersund (fsveg) e Dénia (Ispanya)

e Jeonju (Giiney Kore) e Ensenada (Meksika)

e  Zhalé (Liibnan) e  Gaziantep (Tiirkiye)

e  Florianopolis (Brezilya) e  Parma (italya)

e Belém (Brezilya) e  Phuket (Tayland)

e Shunde (Cin) e Rasht (iran Islam Cumhuriyeti)
e  Tsuruoka (Japonya) e Tucson (A.B.D.)

e Belém (Brezilya)

Tiirkiye’de Yaratict Sehirler Agina gastronomi temasinda 2015 yilinda liye olan Gaziantep disinda sehir
bulunmamaktadir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 programina katilmanin, kentler i¢in ¢ok gii¢lii ve basarili bir

pazarlama araci olabilecegi belirtilmektedir (Ajanovic ve Cizel, 2015: 8).

Tiirkiye’de turizmin gelistirilmesi i¢in kamu, 6zel sektor, uluslararast kurulus ve girisimler tarafindan saglanan
cesitli fon kaynaklart bulunmakla birlikte, Yaratici Sehirler Agi ve benzer girisimler de kentin tanitiminda,
markalagsmasinda ¢ok &nemli bir itici giic olusturmaktadir. Bu Aglarin igerisinde yer almak diinyadaki diger
geligsmeleri izleme ve deneyimlerden faydalanma yaninda katilimeilarin kendi deneyimlerini paylasmasi agisindan

da 6nemli bir firsat olusturmaktadir.

fgili literatiirde, Mardin’de Gastronomi Turizmi konusunda yapilan calismalar ve ileriye yonelik planlamalar
gosteren bir caligsmaya rastlanilmamistir. Bu c¢alismada; Mardin’de Gastronomi Turizminin gelistirilmesi yoniinde
yerel paydaglarin goriislerinin alinmasi, yapilan galigmalarin ve UNESCO-Yaratic1 Sehirler Aginin bilinirliginin

degerlendirilmesi ve ileriye yonelik oneriler gelistirilmesi amaglanmustir.

Arastirmanin sonuclariin Mardin’de turizm konusunda politika iireten ve planlayan kamu, o6zel sektor,
akademi, sivil toplum kuruluslari, yerel yonetimler ve halk ile paylasilarak gelecege yonelik caligmalarin

yonlendirilmesine katki saglanmasi planlanmistir.
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ARASTIRMANIN YONTEMIi

Bu ¢alismada; Mardin’in UNESCO Yaratic1 Sehirler Aginda “Gastronomi Kenti” Olabilirligine iliskin Paydas
Goriislerinin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel aragtirma yontemi kullanilmistir. Belirli
bir eylemin, diisiincenin ve davranigin arkasindaki nedenleri anlamanin tek yolu nitel aragtirma yontemi olarak
gosterilmektedir (Seaton ve Bennett, 1996). Van Maanen (1979) nitel arastirmayi tanimlama, desifre, terciime ve
gelen tanimlarin anlamini aragtiran yorumlayici bir dizi teknik olarak belirtmektedir. Nitel arastirmanin avantajlari;
nicel arastirma teknikleri ile elde edilmesi zor olan diisiince ve motivasyon hakkindaki bilgiye ulagma, daha 6nce
diistiniilmemis bilgileri kesfedebilme, sorunlarin detayina inebilme ve daha detayli tanimlama yapabilme olarak

siralanmaktadir (Seaton ve Bennett, 1996).

Bu calisma Mardin’de turizm konusunda faaliyet gdsteren kamu kurumlari, akademi, sivil toplum kuruluslari ve
0zel sektor temsilcilerinin katilimi ile gerceklestirilmistir. Gorlisme yapilacak kisiler resmi kurumlarda yiirlitme ile
ilgili yetkililer, 6zel sektdr ve sivil toplum kuruluslarinda ise turizm konusunda aktif olarak yer alan kisiler
arasindan belirlenmistir. Calismada veriler yiiz yiize goriisme teknigi (miilakat) ile toplanmistir. Arastirmada
kullanilan goriisme formu yazin taramasina baglh kalinarak arastirmaci ve veri toplama konusunda uzman goriisleri
almarak olusturulmustur. Goriigme formunda asagida verilen aragtirma sorulari ¢er¢evesinde hazirlanan 17 soru yer

almistir.
e  Mardin’in turizm faaliyetleri igerisinde gastronomi turizmi 6n plana ¢ikarilmali midir?
e  Turizm paydaslari arasinda gastronomi oncelikli bir konu olarak goriilmekte midir?
e  Mardin Gastronomi Turizminin gelistirilmesi igin potansiyel arz etmekte midir?
e  UNESCO-Yaratici Sehirler Ag1 turizm paydaslar tarafindan bilinmekte midir?
e  Mardin’de Gastronomi Turizminin gelistirilmesine yonelik caligmalar var midir ve diizeyi nedir?

Aragtirma 18-30 Temmuz 2016 tarihleri arasinda gergeklestirilmis, goriismeler ortalama otuz dakika stirmiistiir.

Goriismeler formlara kaydedilmis ve veriler iki farkli aragtirmaci tarafindan yorumlanmustir.

Gorligme formunun uzman goriigiine sunularak teyit edilmesi de aragtirmanin giivenirligini saglayan énemli bir
Olciittiir. Bu c¢ergevede konu ile ilgili olarak iiniversitede turizm boliimiinde gorevli gastronomi uzmani
akademisyen ve yaratici ag programi ¢ergevesinde gastronomi egitimi veren uzman goriislerine bagvurulmustur.
Giivenirligi saglayan bir diger 6l¢iit ise katilimcilarin goriislerinin bulgular kisminda dogrudan aktarim yoluyla
gosterilmesidir (Akinct ve Sonmez, 2015: 103). Bu yolla toplanan verilerin gegerlik ve giivenirliginin olumsuz

yonde etkilenmesi engellenmeye ¢aligilmustir.
BULGULAR

Mardin’de turizm konusunda faaliyet gosteren 1 Kamu Kurumu, 1 Kalkinma Ajansi, 1 Belediye, 1 Akademi, 2
Ozel Sektor ve 5 Sivil Toplum Kurulusu temsilcisi olmak {iizere toplam 11 kisi ile goriisme yapilmustir.

Goriismelerden elde edilen veriler soru basliklar1 bazinda asagida verilmektedir.

Turizm sektorii ile ilgili hangi konuda ve kag yildir faaliyet gostermektesiniz?
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Calisma kapsaminda goriisme yapilan paydaslarin deneyim stiresi 2 ile 34 yil arasinda degismektedir (Tablo 2),
% 54’Uniin deneyim siiresi 12 yil ve iizerindedir. Katilimcilarin bir kisminin turizm sahasindaki deneyimleri;
calistiklar1 kamu ya da sivil toplum kurulusu yada belediyedeki faaliyetleri kaynakli iken, digerlerinin gastronomi

kurslar1 diizenleme ve gastronomi turlar1 organizasyonu yapma, turistik otel ve restoran isletme vb. konulardadir.

Tablo 2. Katilimcilarin Faaliyet Alani ve Turizm Konusundaki Deneyim Siireleri

Katilime1 Faaliyet Alani Deneyim Siiresi (Y1l)
1 Sef, Yemek Kitab1 Yazari, Proje Uygulayicist 22
2 Kirklar Kilisesi Papazi, Yazar 20
3 Yerel Yiyecekler Sunan Restoran Sahibi 24
4 Dicle Kalkinma Ajansi, Uzman 4
5 Kiiltiir ve Turizm Il Midiirliigii, Y6netici 12
6 Biiyiiksehir Belediyesi, Yonetici 2
7 Mardin Artuklu Universitesi, Turizm Akademisyeni, Yénetici, Yemek 34

Kitab1 Yazari
8 Mardin Ticaret Odasi, Genel Sekreter 20
9 Esnaf ve Sanatkarlar Odasi, Bagkan 6
10 Esnaf Sanatkarlar Kredi ve Kefalet Kooperatifi Kahveciler ve Otelciler 6
Odasi, Bagkan
11 Mardin Turizm ve Otelciler Dernegi, Baskan 7

UNESCO Yaratict Sehirler Agini duydunuz mu? Bunun hakkinda ne biliyorsunuz?

Yaratic1 Sehirler Agin1 duydugunu belirten alti katilimeidan biri Yaratic1 Sehirler Ag1 konusunda detay bilgiye
sahiptir, diger iki katilime1 ise Gaziantep’in gastronomi konusundaki {iyeligi nedeniyle bu Ag hakkinda kismen
bilgi sahibidir. S6z konusu Ag hakkindaki agiklamalar katilimeilarin genel olarak ¢ok ilgisini ¢gekmis ve bunlardan

bir kismi1 detay arastirma yapacagini belirtmistir.
Sizce Mardin Yaratict Sehirler Aginin 7 tema bashgindaki hangi alanda yer almalidir?

Katilimcilar genel olarak Mardin’in Gastronomi, Zanaat ve Halk Sanatlari, Miizik ve Tasarim alaninda iyi bir
potansiyele sahip oldugunu belirtmis ve yedi katilimci, Yaratict Sehirler Agina bagvurulmasi halinde siralamada
once Gastronominin yer almasi gerektigini belirtirken dort katilime1 Zanaat ve Halk Sanatlarinin yer alabilecegini

takiben Gastronomiyi Onerecegini belirtmistir.
Mardin'in gastronomi sehri olabilir mi?

Mardin’in bir gastronomi sehri olabilecegi konusunda tiim katilimcilar hemfikirdir. Mardin mutfaginin 6zgiin,
zengin ve kokli bir kimliginin oldugu, bolgedeki Sanlurfa, Diyarbakir ve Gaziantep gibi illerden daha farkli
yemeklerinin bulunmasi yaninda, bu illerdeki ayni isimli yemeklerin Mardin’deki recetesinin farkli oldugu, ¢ok
zengin olan Siiryani mutfagiin sadece Mardin disinda degil, heniiz tam anlamiyla Mardin’deki bilinirliginin de
yetersiz oldugu belirtilen hususlar arasindadir. Yine gastronomi sehri olmak igin yemeklerin restoranlarda

sunulmasi yaninda ev pansiyonculugunun ve kadinlarin desteklenmesinin de énemli oldugu belirtilmistir.

Dika yetkilisi “Mardin’ gastronomi kenti olabilecek ozelliktedir ancak temel engelin biitiinlesmenin, konuya

iliskin organize ¢calismalarmm yapilmamast oldugunu” belirtmektedir. belirtmektedir.
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Mardin’de gastronomi gehri olma siirecini/ Gastronomi Turizminin gelismesi yoniindeki ¢alismalar: sizce

kim yonetmelidir?

Katilimeilar ¢alismalarin tiim paydaslarin katilimu ile yiiriitmesi gerektigini konusunda hemfikirdir. Sekiz
katilimei bu siirecin Universite tarafindan yiiriitiilmesinde fayda olacagini diisiiniirken, bir katilimc1 Belediye, bir
katilimei Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii, bir katilimcida Mardin Evi Vakfi ve Mardin’i Sevenler Vakfi gibi Sivil

Toplum Kuruluglari tarafindan da calismalarin yiiriitiilebilecegini konusunda diisiincelerini ifade etmistir.

Belediye yetkilisi “siireci ézellikle belediye yonetmeli, ayrica iiniversite, Kiiltiir Turizm Il Miidiirliigii ve turizim

ile ilgili STK 'lar Isin icinde olmahdir” seklinde goriislerini belirtmektedir.
Gastronomi sehri olmanin kente saglayacagi faydalar neler olabilir?

Bu soruya katilimcilar; Gurme turlarinin baslayacagi, turist sayisi ve kalig siliresinde artis olacagi, yemek
kiiltiirliniin yasatilacagi, yoresel yemeklerin bilinirliginin artacagi, gerek yerel diizeyde gerekse bolgesel diizeyde
olusacak rekabet sonucunda hizmet kalitesinin artacagi, gastronomi sehri olunmasi halinde geleneksel bakir
kaplarin, mutfakta kullanilan ham madde ve baharatlarin iiretilmesi gibi {iretimin ¢esitlenmesine ve gelismesine

yonelik artma olacagi ve deger zinciri halkasinin gelisecegi ve gliclenecegi yoniinde goriis bildirmislerdir.
Gastronomi sehri olmak i¢cin hangi faaliyetler yapilmalidir?
Katilimcilar tarafindan genel olarak;
e  Yemeklerin ve geleneksel olarak yapilis usullerinin ve regetelerinin kayit altina alinmast,

e Diizenlenecek mutfak kurslari ile geleneksel pisirme usullerinin yerel halka ve bu isi profesyonel olarak

yapan kisilere, hem de turistlere 6gretilmesi,
e  Gurme turlarinin diizenlenmesinin saglanmasi
e  Yemek yarismalari, festivaller, kongreler yapilmasi,
e  Gastronomi miizelerinin kurulmasi,
e  Tamtima yonelik materyal gelistirilmesi,
e  Yerel yemeklerin mevsimine gore kamu yemekhanelerinde meniiye alinmasi,

e Yoresel yemeklerin evlerde yapilarak sektore taginmasi i¢in model gelistirilmesi faaliyetlerinin

gerceklestirilmesi konularinda oneriler ifade edilmistir.
Mardin’de one cikan yoresel yiyecek-icecekler nelerdir?

Mardin’in ¢ok eski bir yerlesim yeri olmasi, ge¢misten bugiine devam eden ¢ok kiiltiirliiliigii ve yemeklerde
kullanilan hammadde ve katki maddelerinin bdlgede yetisiyor olmasi 6zelligine de bagli olarak ¢ok sayida yemek
¢esidi oldugu katilimeilarm tamamu tarafindan vurgulanmistir. Mardin mutfaginda 6ne ¢ikan yiyecek-igecekler

katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan ikide (cevizli sucuk), sembusek, kaburga dolmasi, irok, kitel riha,
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kahiye, alluciye, harire, selcemiye, mulebbes, mekbuse peyniri, seredin, goste maksut, incasiye, erik suyu, meyan

kokii serbeti, Siiryani sarabi ve hurma tatlisi olarak belirtilmigtir.

Katilimeilardan yoresel yemekler konusunda deneyimli as¢1 “Mardin’e dzgiin regeteler bulunmaktadir, bunlara
ornek olarak Merge, Ziilbiye, Maraka, Dobo Qibi yemeklerin yer aldigi almaktadir. Ayrica diger illerde

bulunmayan tiriin haritasvun da ¢ok zengin durumda” oldugunu belirtilmistir.
Mardin’deki restoranlarda sunulan yerel yiyecek-iceceklerin sunumu yeterli mi?

Katilimcilar Mardin’deki restoranlarda sunulan yerel yiyecek iceceklerin cesit ve geleneksel receteye uygun
olarak yapilip, sunulma konusunda c¢ok yeterli olmadigini, sunum konusunda sinirli sayida restoranda basarili

calisma bulundugunu belirtmislerdir.
Yerel yiyecek ve icecekleri meniisiinde bulunduran yeterli sayida restoran mevcut mu?

Mardin’de yerel yiyecek ve igecekleri meniisiinde bulunduran sinirli sayida restoran bulundugunun genel olarak
belirtildigi bu soruya bazi katilimcilar Mardinlilerin disarida Mardin yemekleri degil kebap tercih etmelerinin bu
say1y1 etkileyen en onemli faktor oldugu agiklamasini da yapmislardir. Nerede Mardin yemegi yenir? Sorusuna

verilen cevaplardaki isletme adi birkag taneyi gegmemektedir.
Mardin’e gelen ziyaretcilerin Mardin’de tatmak ve almak istedikleri iiriinler nelerdir?

Bu soruya katilimcilar badem sekeri, cevizli sucuk, leblebi, Siiryani sarabi, dibek kahvesi, Mardin kirazi,

Mardin'e 6zgli baharatlar, harire, bittim, hellaviye ve meyan serbeti olarak cevap vermiglerdir.
Yerel Mutfagin tamitimina yonelik hangi ¢calismalar yapilmaktadir/yapiimalidir?

Yerel mutfagin tanitilmasina yonelik olarak gerceklestirildigi belirtilen ¢alisma sayist oldukga sinirhidir.

Bunlardan baglicalar1 asagida verilmektedir.

e 2014 yilinda Avrupa Birligi Fonlarindan desteklenen “Gastronomi Mutfaginin Gelistirilmesi Projesi”
kapsaminda yoresel yemekler konusunda egitim veren ase1, bolgede calisan seflere ve yerel halka yoresel yemek
egitimi vermistir.

e  Yoresel yemekleri sunan yerel bir isletme sahibi, i¢inde {i¢ giinliik yoresel mutfak kurslarmin da yer aldigi

turlara ev sahipligi yapmistir. Kurslarda Mardin’de kullanilan malzeme ve baharatlar ile bakir malzemenin

kullaniminin tanitimi ve yemek yapimi yer almisgtir.

e  Mardin Mutfagi ve Yemek Kiiltiirii konusunda basimi yapilan sinirli sayida kitap ve artik geleneksellesen
Yesilli Kiraz Festivali ve Bulgur Festivalinin disinda genellikle kamu yetkililerinin organizasyonu ile ulusal ve
uluslararas1 fuarlara ve biliyiik sehirlerdeki Mardin Tamitim Giinlerine katilim saglanmaktadir. Ancak tanitim
giinlerine de katilimin, etkinligin yapildig1 sehirdeki Mardinli isletmelerin katilimi ile gerceklestirildigi Mardin’den
katilimin ¢ok yiiksek olmadig1 belirtilmektedir.

Katilimcilar yapilmasi gereken galigsmalar konusundaki goriislerini ise;

e  Projeler yapilarak yoresel mutfagin yasatilmasi i¢in regeteler kayit altina alinmali, kurslar diizenlenmeli,
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e Kitaplar, belgesel film, gurme etkinlikleri, konferans ve panellerle tanitim yapilmali ve konu giindem de

tutulmali,
e  Fuarlara, festivallere katilarak tanitim yapilmali seklinde belirtilmistir.

Fuarlara katilim konusunda goriis bildiren katilimcilarin bir kismu bu tiir etkinliklerin  Mardin’de
gerceklestirilmesinin daha etkili olacagini diigiiniirken, digerleri potansiyel turistlerin bulundugu sehirlere gidilerek

yapilacak tanitimin daha etkili olacagini belirtmektedir.
Yoresel mutfagin orijinalliginin korunmasina yénelik onerileriniz nelerdir?

Katilimeilarin biiyiik kismi, geleneksel yemeklerin yeni nesillerce yeterince bilinmedigi, baz1 yemeklerin ¢ok az
sayida yash kisi tarafindan yapilabildigi, mutfagin orijinalliginin ve gesitliliginin korunmasi igin recete olusturma
ile destekli envanter ¢aligmasi yaninda, yapim seklinin video vb. kayit altina alinmasinin 6nemli olacagini
belirterek, halen mevcut bilgi ve tecriibenin kurslarla ve atolye caligsmalari ile yeni nesillere aktarilmasinin 6nemini

vurgulamiglardir.
Mardin Gastronomi Turizminin gelistirilmesi ile ilgili énerileriniz nelerdir?

Katilimcilar Mardin Artuklu Universitesi'nde Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Boliimiiniin daha aktif hale
getirilmesinin, yerel yemekler konusunda arastirma ve kurslarin yapildigi bir atdlyenin agilmasinin ve mutfak
miizesinin kurulmasinin gerekliligi ile; ydresel yemek yarismalarinin ve gurme senliklerinin yapilmasinin konu ile
ilgili caligmalar1 gelistirecegini diisiindiiklerini belirtmislerdir. Yine bir katilimc1 Bocuse d’Or gibi prestijli yemek
yarismalarinin yapilmasinin ¢aligmalar1 aktive edecegini, diger bir katilimci ise Mardin'e 6zgii daha fazla sayida
yemegin tescillenmesi konusunda calisma yapilmasinda fayda gordiigiinii ve turizm icin atil donemlerde bu tiir

planlamalarin yapilmasinin takip eden doneme hazirlikli olmak agisindan 6nemli oldugunu vurgulamstir.
Mardin'de, gastronomi ¢calisanlarinin birlikte oldugu sivil bir girisim veya topluluk bulunmakta midir?

Katilimcilar bilgileri dahilindeki kurumsal bir ¢alismanin olmadigini; bireysel olarak bir araya gelip ¢alismalar

yapan bazi kisilerin oldugunu ancak bunun sinirh sayida kisiyi kapsadigini belirtmislerdir.
Mardin’de Gastronomi Turizmi ¢calismalarini yonlendiren bir kurum var nudur?

Calismadan elde edilen bilgilere gore Gastronomi Turizmini gelistirmek i¢in Mardin 6zelinde planli, kapsamli,
kapsayici bir ¢alisma yiiriiten herhangi bir kurum bulunmamaktadir. Mardin Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan son
zamanlarda baslatilan ve kendi biinyesinde yiriitiilen Mardin yemeklerinin belirlenmesi ve kitap haline getirilmesi

konusunda ¢alisma halen devam etmektedir.
Gastronomi Turizminin gelistirilmesi konusunda bir plan programimiz var mi?

Katilimcilardan bir kismi konuya iligkin 6zel bir plan programlarinin olmadigini, yapilacak c¢aligmalara katki
saglayabileceklerini belirtirken, diger katilimcilar, Mardin Artuklu Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari
Boliimiine 6grenci alimi, Mardin Yemek Festivalinin diizenlenmesi, Mardin Mutfak Miizesinin agilmasi, yemek
kurslar1 diizenlenmesi ve Mardin yemekleri regetelerinin hazirlanmas1 gibi konularda girisimlerinin bulundugunu

belirtmislerdir.

132



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 5/1 (2017) 124-136

SONUC VE ONERILER

Gergeklestirilen ¢alismanin sonucunda, ¢aligma amacinda belirtilen konularda yeterli bilgiye ulasilmis olup,

elde edilen bilgilere gore yapilan degerlendirmeler agsagida verilmektedir.

e Calisma kapsaminda goriislerine bagvurulan kurum, kurulus temsilcileri Mardin mutfaginin zenginligini
vurgulamakta ve bunun turizmin gelistirilmesi ve c¢esitlendirilmesi kapsaminda o6n plana ¢ikarilmasinin

gerekliligine ve faydasina vurgu yapmaktadir.

e Katilimcilar arasinda UNESCO —Yaratict Sehirler Ag1 hakkindaki bilinirlik diizeyi sinirhidir. Bu Aga
katilim i¢in bir ¢alisma yapilmasi halinde katilimeilarin ¢ogunlugu bunun 6ncelikli olarak Gastronomi alaninda
olmasii belirtirken daha az sayida katilimci bunun oncelikle Zanaat ve Halk Sanatlar1 konusunda takiben

Gastronomi konusunda yapilmasi gerektigini diisiinmektedir.

e  Mardin Mutfagi ve Gastronomi Turizminin gelistirilmesine yonelik ¢aligmalar genel olarak; basilan sinirli
sayida kitap, diizenlenen iki adet festival ve ulusal ve uluslararasi fuarlar ile sehir tanitim giinlerine katihim ile

sinirhidir.

e Belli bir kurum kurulus 6nderliginde paydaslarin katilimi ile yiiriitilen kapsamli, planli bir ¢aligma
bulunmamaktadir, mevcutta yiiriitillen ¢aligmalar kurumlar tarafindan diger paydaslarla isbirligi ve uzun vadeli

planlara bagh yiiriitilmemektedir.

e  QGastronomi caligmalarimin yiiriitiilmesine yonelik bir topluluk, paydaslari kapsayabilecek bir girisim

bulunmamaktadir.

Turizm gelirlerinden daha fazla pay almak, sehrin marka degerini ve tanmirligini artirmak, sektérde calisan
isletmeleri gelistirmek, istihdami ve hizmet kalitesini artirmak vb. faydalar i¢in turizmin ¢esitlendirilmesi gerektigi
asikardir. Mardin ili kiiltlir turizmi a¢isindan biiyiik bir potansiyele sahiptir, bu potansiyelin desteklenmesi ve
cesitlendirilmesi acisindan da Gastronomi Turizmi gelistirilmesi en uygun olan alternatif turizm ¢esidi olarak 6n

plana ¢ikmaktadir.

Bu tiir calismalarin tiim paydaslar1 kapsayacak ve siiriikleyebilecek bir yapida olmasi nedeniyle akademik
kurumlar Onciiliigiinde yapilmasi paydaslarin biiyiikk bir kismi tarafindan da Onerilen bir husustur. Akademi
onculiigiinde tiim paydas goriisleri ile olusturulacak bir Gastronomi Turizmi Yol Haritasinin hazirlanmasi ve yol
haritasinda yer alan faaliyetler i¢in Dicle Kalkinma Ajansi, ulusal ve uluslararasi fonlar, yerel kaynaklar, ulusal-
uluslararas1 girisimler gibi kaynaklardan saglanacak desteklerle uygulanacak projeler kapsaminda Gastronomi

Turizmi gelistirme ¢aligmalarina baslanilmasinda fayda olacagi diisliniilmektedir.
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Extensive Summary

Stakeholders Opinion Concerning the Possibility of Mardin Being “City of Gastronomy” in
UNESCO Creative Cities Network

With the growing nature tourism is an important driving force for global economic growth. Besides, it continue
to vital contribution in creation of employment across the globe, poverty reduction, environmental protection and

multi-cultural peace and understanding.

Tourists travel planning according to specific interests, and involvement of major causes of cultural activities in

travels has been observed growing trend in these days. (Tourism Special Commission Report, 2014).

This orientation takes the alternative types of tourism to the forefront and the countries that are looking to

increase tourism revenues requires to give attention to this issue.

In this context, Gastronomy Tourism within the alternative types of tourism is particular importance in this

context. because of direct reflection the natural wealth and culture of the community.

In recent years, it seems a growing interest to the gastronomic charm among major tourism preferences, this

attention has a great potential to improve the distribution of income in all areas of the local economy and also to
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create business areas (UNWTO, 2016). With each passing day an increasing number of destinations removing the
gastronomic value to the foreground, uses it as a niche market to create a tourist attraction (Bucak and Araci, 2013).
Gastronomic tourism, has the characteristics to contribute to the development of tourism from the points of
spreading tourism to all seasons, promotion of other tourism activities, the increase in tourism revenues, the
expansion of the income distribution, employment, ensuring food and beverage manufactures and business services

to improve the quality of the offer, the city in terms of conservation and sustainability of cultural values.

Mardin, takes place in Turkey's Southeastern Anatolia and located in the area known as agriculture was born
Fertile Crescen, has hosted many cultures consisting of Turks, Arabs, Kurds, Assyrians, Armenians and Yezidis
from past to now. (Giinal, 2005). Toprak (2015) indicates that Mardin cuisine has rich and very colorful structure.
Mardin Gastronomy Tourism in Turkey to take first place in terms of potential (TURSAB, 2016) with the number
of publications on this subject and promotional activities is limited. The aim of this study is to take the opnion of
local stakeholders towards the development of the gastronomy tourism, to assess the awereness of the studies have

been done and the UNESCO Creative Cities Network and to develop proposals for future.

The study was realized with the method of using face to face interview technique with the participations of the
representatives of public institutions, academia, civil society organizations and the private sector thar are working
in the field of tourism in Mardin. As a result of the study, the following information were reached; Mardin cuisine
is extremely rich among the participants, there is a consensus on removing the forefront of this wealth within the
diversifying tourism activities, only one stakeholder had detailed information on the subject of UNESCO Creative
Cities, the studies concerning Mardin gastronomic tourism is limited to those made on an individual basis, there is
not enough study for a comprehensive and forward-planned and no any organization or attempt has been come

forward to guidance these stuies. .

The results of ‘there is a potential for achieving significant progress in gastronomic tourism area of Mardin in a
short time with being member of UNESCO Creative Cities Network or with the efforts will be carried out from
different funding sources and this can be realized in a short time with plannings that will be realized with the
leadership of any organization which can quide the academy or other related institutions and organizations’ were

reached.
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