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Makale Ge¢misi 0Oz

Gonderim Tarihi: 15.08.2024 Bu arastirma, Konya’nin siirdiiriilebilir sehir ve toplum gelisiminde kiiltiir turizminin
onemini ve yerel halkin kiltirel etkinliklerle ilgili farkindaligini incelemeyi

Kabul Tarihi: 24.12.2024 amaclamaktadir. Calisma Konya’da yasayan 495 kisi lizerinde uygulanmis, yerel halkin

kdiltiirel etkinliklere olan farkindalik ve katilim diizeyi, katilma ve katilmama nedenleri,
hazirlanilan anketler aracilig1 ile dl¢ililmiistiir. Yerel halk tarafindan bilinirligi ve katilim
durumu en fazla olan etkinlik “Sivlilik ve Fener Alayr Coskusu” olarak bulgulanmistir.
Konya Yerel halkin etkinliklere katilma nedenlerinin genellikle eglenceli atmosfer, icretsiz olmasi,
hosea vakit gegirme oldugu sonucu ortaya ¢ikarken; katilmama nedeninin ise yeterli zamana
sahip olmama oldugu goriilmiistiir. Konya’da diizenlenen etkinliklerin Konya’ya en fazla
Etkinlik turizmi olumlu etkisinin sosyal bagi giiclendirme oldugu; en fazla olumsuz etkisinin ise asirt
kalabalik ve sonrasinda trafik sorunu oldugu sonucuna ulasilmistir. Calismada etkinlikle
bilgi alinan kaynagin en fazla billboard reklami1 ve akabinde sosyal medya (Instagram,
Yerel halk Facebook, X vd.) oldugu tespit edilmistir. Arastirma sonucunda yerel halkin ve turistlerin
kiiltirel etkinliklere katilimini artirma, farkindaligi gelistirme ve siirdiiriilebilir turizm
yaklasgimini destekleme konusunda 6nerilerde bulunulmustur.
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Keywords Abstract

Konya This research aims to examine the importance of cultural tourism in the sustainable city and
community development of Konya and the awareness of local people towards cultural
activities. The study was conducted on 495 residents living in Konya, and the level of
Event tourism awareness and participation of local people in cultural events, the reasons for participation
and non-participation were measured through questionnaires. The event with the highest
awareness and participation was the “Sivlilik and Lantern Procession Enthusiasm.” Key

Cultural tourism

Cultural events

Local people participation drivers included a fun atmosphere, being free of charge, and leisure
opportunities, while lack of time was the main barrier. Findings suggest that cultural events
Makalenin Tiirii strengthen social bonds but also lead to issues like overcrowding and traffic. Billboard
advertisements were the most common information source, followed by social media
Arastirma Makalesi (Instagram, Facebook, X etc.). As a result of the research, recommendations were made to

boost local and tourist participation and raise awareness about cultural events.
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GIRIS

Turizm faaliyetleri, insanlarin ¢esitli istek ve ihtiyaglarina gore sekillenmektedir. Bir kesim insan deniz, kum ve
giines ligliisiinii tercih ederken, bir diger kesim de daha sakin ve ruhen dinlendirici turizm ¢esitlerini tercih etmektedir.
Bu durumda da turizm endiistrisi yeni arayislara girerek etkinlik turizmi, kiiltiir turizmi gibi alternatif turizm tiirlerini
ortaya ¢ikarmistir. Turizm tiirlerinden olan kiiltiir turizmi, son yillarda diinya genelinde turizm endiistrisinin 6nemli
bir bileseni haline gelmistir (Giinal, Alaeddinoglu & Sahinalp, 2009, s.276). BM Diinya Turizm Orgiitii
(www.unwto.org) kiiltiir turizmini, 2017 yilinda kabul ettigi tanimla “Ziyaret¢inin temel motivasyonunun bir turizm
destinasyonundaki somut ve somut olmayan kiiltiirel ¢ekicilikleri/iiriinleri 6grenmek, kesfetmek, deneyimlemek ve
tilketmek oldugu bir turizm faaliyeti tiiriidiir.” olarak tanimlamaktadir. Kiiltiir turizmi, yasadigimiz toplumu aynaya
yansittigimizda gordiigiimiiz bir turizm tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihi dokusu, gelenekleri, lezzetleri ve
sanatiyla bir biitiin olan bu turizm tiirii hem yerel halkin kimligini giiclendirmekte hem de diinyanin dort bir yanindan
gelen ziyaretcileri biiylilemektedir. Ayn1 zamanda da bolgenin ekonomik ve sosyal kalkinmasina 6nemli katkilar

saglamaktadir.

Etkinlik ve festival turizmi, turizmin en hizli biiyiiyen turizm tiirlerinden biridir. Yerel ekonomilere canlilik
getirdigi i¢in, etkinlik ve festival turizmi kirsal bdlgelerde artan bir sekilde popiiler hale gelmektedir. Etkinlikler ve
festivaller bazi bolgelerde sezona bagli olarak turisti gekmede basarili bir sekilde kullanilabilmektedir (Janezcko,
Mules & Ritchie, 2002, s.1). Etkinlik turizmi hem arz hem de talep yoniinden degerlendirilmelidir. Talep yanl
yaklasim pozitif destinasyon imajmin gelistirilmesinde, mekan pazarlamasinda ve destinasyonla birlikte
markalamada etkinliklerin degerlendirilmesidir. Arz tarafinda ise destinasyonlar; 6zelikle yiiksek sezon olmayan
donemlerde turistleri gekmek, kentsel yenilenebilirligi ve destinasyonun turizm kapasitesini ve altyapisini arttiran bir
katalizor gibi hizmet etmek, pozitif destinasyon imajini tegvik etmek, yatirim yapmanin, ¢aligmanin ve yagamanin
oldugu daha iyi bir mekani tesvik edecek katkilar1 kapsayan genel mekan pazarlamasina katkida bulunmak ve 6zel
cekicilikleri ve alanlar1 hareketlendirmek gibi ¢oklu amaglara ulagabilmek icin her tiirlii etkinligi tesvik etmekte,

uygulamakta ve gelistirmektedir (Getz, 2008, 5.405).

Daha ¢ok kiiltiir turizminin hakim oldugu Konya’da, kiiltiirel miras1 korumak, tanitmak ve yeniden canlandirmak,
daha fazla ziyaretgiyi bolgeye cekmek amaciyla alternatif turizm 6geleri olusturmak ve turizmde ¢esitliligi arttirmak
gibi amaglarla ¢esitli kiiltiirel etkinlikler diizenlenmektedir. Kiiltiirel etkinlikler, tiyatro oyunlari, konserler, sergiler,
festivaller ve diger kiiltiirel etkinlikler gibi ¢esitli formlarda diizenlenebilmektedir. Daha 6nce Konya ilinde kiiltiirel
etkinliklerin bilinirligine iliskin bir ¢aligma yapilmamis olmasi nedeniyle mevcut calismada Konya’da diizenlenen
kiiltiirel etkinliklere yonelik yerel halkin farkindalig: ele alinmaktadir. Konya’da diizenlenen kiiltiirel etkinliklerle
ilgili yerel halkin farkindalik diizeyleri, katilim sikliklari, algilar1 ile bu konudaki genel goriislerinin ne olduguna
iligkin arastirma sorusuyla gerceklestirilen arastirmada uzun vadede ulasilmak istenen genel amag¢ Konya ilindeki
kdiltiir turizminin siirdiiriilebilir sehir ve topluluklar ¢cevresinde gelistirilebilmesidir. Calismanin 6zel amaci ise kiiltiir
turizminin 6nemi ve Konya’daki yerel halkin periyodik olarak gergeklestirilen kiiltiirel etkinlikler hakkinda
farkindaliklari olup olmadiginin ve etkinliklerin olumlu ve olumsuz etkileri ile etkinlik hakkinda bilgi kaynaklarinin
neler oldugunun tespit edilmesidir. Etkinliklerin yerel halk tarafindan bilinmesi ve benimsenmesinin, etkinliklerin
bilinirliginin saglanmasinda ve etkinliklere olan talebin artmasinda &nemli bir role sahip oldugu diisiiniilerek

gergeklestirilen bu betimsel ¢alismada Oncelikle kiiltiir turizmi ve etkinlik kavrami ele alinmus, kiltiir turizminin
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gelisiminde kiiltiirel etkinliklerin 6énemine deginilmistir. Metodoloji ve sonug¢ boliimlerinde ise Konya’da yasayan

halk tizerinde uygulanan arastirma bulgular ve sonuglar paylasilmistir.
Kavramsal Cerceve
Etkinlikler

Etkinlik kavrami genel olarak ele alindiginda bir yerde ve zamanda 6zel durumlarm kurulumunun oldugu énemli
bir olusum olarak goriilmektedir. Etkinlik, belirli bir zamanda gergeklestirildigi icin baslangici ve bitisi olan gegici
bir olgudur. Planlanmis etkinlikler zamansal-mekansal bir olgudur ve bir amag i¢in gergeklestirilmektedir. Her bir
etkinlik, tasarim araglarin1 ve programi kapsayan kurulum, insanlar ve yonetim arasindaki etkilesim nedeniyle
Ozgilindiir. Etkinlikler birbirlerinden farkli olmalari nedeniyle, kisi o atmosferdeki deneyimi yasayabilmek icin
etkinlik alaninda olmak zorundadir (Getz, 2008, s.404). Etkinlikler genellikle biiyiiklik ve olgeklerine gore
gruplandirilmaktadir. Genel kategoriler “biiyiik etkinlikler, major events”, “mega events”, “damga etkinlikler,
hallmark events” ve “yerel etkinlikler, local/community events” seklindedir. Mega etkinliklere, Olimpik Oyunlar,
Paralimpik Oyunlar, FIFA Diinya Kupasi, Diinya Atletizm Sampiyonasi ve Diinya Fuarlari; damga etkinliklere, Rio
Karnavali, Fransa Bisiklet Turu (Tour de France), Almanya Miinih Oktoberfest (Ekim Festivali); biiyiik etkinliklere
The Isle of Man TT Races ve Silverstone British Formula One Grand Prix 6rnek olarak verilebilir (Bowdin, Allen,
O’ Toole, Harris & McDonnel, 2006, s.15-18). Bicim ve igeriklerine gore etkinlikler; kiiltiirel etkinlikler (sanat
sergileri, konserler, tiyatro oyunlar1 vb.), sportif etkinlikler (yarigsmalar, turnuvalar vb.), fuarlar (ticaret, sanayi, tarim
vb.), festivaller (film, miizik, yemek vb.), isletme etkinlikleri (toplantilar, seminerler vb.), sosyal amagli etkinlikler
(yardim kampanyalari, goniilliiliik projeleri vb.) ve 6diil torenleri gibi gesitli kategorilere ayrilabilir. (Timur, Cevik
& Kuyik Kicerr, 2014, s.59). Kiiltiirel etkinlikler yasadigimiz sehrin gegmisinde yasanan giincel olaylar giiniimiizde
etkinlik veya aktivite olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu etkinlikler genellikle sanat, edebiyat, miizik, dans, tiyatro ve
gorsel sanatlar gibi farkli alanlarda gergeklesir. Turizmin gelisiminde yerel festivallerin diizenlenmesi son
zamanlarda diinya ¢apinda giderek daha popiiler hale gelmektedir. Yerel festivallerin bir turizm tanitim araci olarak
kullanilmasinin hareketlilik kazanmasinda en belirgin nedenler; festivallerin yerel turizm talebini arttirmasi, basarili
festivallerin bolgenin imajimna katkida bulunmasi ya da turizmde yer almasini saglamasi ve turizm takviminde festival
tarihinin stratejik bir tarih olmasi turizm sezonunun genislemesine yardimci olmaktadir (Felsenstein & Fleischer,

2003, 5.385).
Kiiltiir Turizmi

Kiiltiir, i¢cinde yasadigimiz toplumun kimligini olusturan ve kusaktan kusaga aktarilan bir mirastir. Bu miras,
gelenekler, inanglar, sanat, dil ve daha bir¢cok unsuru kapsamaktadir (Yildirim Sacilik & Toptas, 2017, s.108). Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi’nin kiiltiir tanimim su sekilde ifade edebiliriz. “Kiiltiir, bir toplumun gegmisten bugiine gelmis
orf ve adetlerin bir araya gelmesi ile olusan ve o toplumu yansitan kimliktir. Bu kimlik, toplumsal birligi saglar ve
toplumun gelecek nesillere aktarilmasi saglayan énemli miraslardan birisidir.” (www.ktb.gov.tr). Her toplumun
kendine 6zgii bir kiiltiirel kimligi vardir. Bu kimlik, 6rf adet, gelenek gorenek, sanat, dil, din, tarih, mimari ve yasam
tarzi1 gibi ¢ok ¢esitli unsurlardan olusur. (Akkul, 2022, s.15). Bu kiiltiirel unsurlar, insanlarin turizm faaliyetlerine
olan ilgisini ¢eken onemli faktorlerdir. Kiiltiir, bireysel ve toplumsal, genel ve 6zel, maddi ve manevi olmak lizere

farkli boyutlarda incelenerek siniflandirilmaktadir (Aktan & Tutar, 2007, s.8).
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Kiiltiiriin bilinmesi ve yasatilmasi i¢in, bolgedeki yerel halka kendi kiiltiirlerini benimsemeleri i¢in gerekli olan
tamtim ¢aligmalarimin  yapilmas1 gerekmektedir. Insanlarm seyahat ettikleri bolgelerin gegmis kiiltiir ve
medeniyetlerinin izlerini goérme, yeni ve farkli bir kiiltiirii tanima istegi kiltiir turizmini olusturmaktadir. Kiiltiir
turizmi, bir toplumun farkli kiiltiirel zenginlikleri deneyimlemek i¢in yaptiklar1 gezilerdir (Yildirim Sagiklik &
Toptas, 2017, 5.107). Ulkemizde turizm sektorii, gelisen ve degisen teknoloji, iklim degisikligi, ekonomi ve siyasi
olaylarla siirekli degisim ve gelisim igerisinde olup, bu dogrultuda turizm iiriinleri de g¢esitlenmektedir. Degisen
demografik yapilar, egitim seviyesindeki artis gibi diger unsurlarla da birlestiginde yerli ve yabanci turistlerin
seyahatleri sirasinda sadece deniz, kum, giinesi tercih etmeyip farkli turizm faaliyetlerine yonelmeyi tercih ettikleri
gorlilmistiir. Bunlar arasinda 6ne ¢ikanlar spor, saglik, din ve kiiltiir turizmi olup son yillarda iilkemizde kiiltiir
turizmine yonelik seyahatlerin arttigi goriilmektedir. Bir sehrin kiiltiirel etkinlikleri, o sehrin kiiltiir turizminin
gelisiminde biiylik bir 6neme sahiptir. Bu nedenle sehirlerine yonelik kiiltiir turizminin sonuglarindan fayda elde
edecek yerel halkin, oncelikle bu degerlerinin farkina varmasi, kiiltiirel etkinliklerini tanimasi bdylece kiiltiirel

mirasin korunmast igin farkindaliginin artmasi gerekmektedir (Meydan Uygur & Baykan, 2007).

Bir yerin turistik bir {iriin haline gelebilmesi i¢in ii¢ temel kriterin bir arada olmas1 gerekmektedir: Ziyaretgilerin
kolaylikla ulasabilecegi bir konumda olmasi, turizm hizmetleri sunan isletmelerin bulunmasi ve ziyaretcileri
cezbeden dogal, kiiltiirel veya tarihsel 6zellikler tasimasidir (Kizilirmak, 2006, s.182). Ulasilabilirlik ve turizm
isletmelerinin varlig1 tiim destinasyonlarin ortak ozelligi olabilirken, ¢ekicilik ozelligi destinasyonlara gore
degisebilmektedir. Turizm ¢ekicilikleri, ayn1 zamanda destinasyon bilesenlerinden biri olarak tiiketicinin ilgisini
cekmek ve secimini destinasyona ydnlendirmek agisindan 6nemlidir (Ozdemir, 2008, s.31). Bu cekicilik,
destinasyondaki dogal, tarihi ve kiiltlirel 6zelliklerle birlikte, bolgede diizenlenen gesitli spor etkinlikleri, kiiltiirel
etkinlikler, kongreler, fuarlar, sergiler ve benzeri ¢esitli etkinliklerle de saglanabilmektedir. Turizmin gelistirilmesi
acgisindan etkinlikler, giderek daha rekabet¢i hale gelen turizm pazarinda iriin farklilastirma ve mevsimsellik
sorunlarina bir ¢éziim olarak goriilmektedir. Ayrica etkinlikler, sehrin bir turizm destinasyonu olarak imajini
iyilestirmek i¢in yeterli olan ulusal ve uluslararasi tanitimi saglayabilmekte ve yerel ve bolgesel pazar igin ¢esitli
rekreasyon deneyimleri olusturabilmektedir (Liu, 2014, 5.499). “Turistlerin ziyaret ettigi belirli bir alanda yasayan,
bolgede turizm, is ve benzeri gecici amaglarla bulunmayip, belirtilen alanda, yerlesik oldugu alanin sahibi ya da
kiracis1 olarak bulunan kisilerden olusan tiim popiilasyonu tanimlayan kavram” olarak nitelendirilen yerel halkin
(Zerman, 2020, s.1) turizme aktif katilimi ve destegi turizmin siirdiiriilebilirligi agisindan da énemlidir. Ozellikle
COVID-19 pandemisinden sonra turizmin olumsuz etkilerinin azaltilmaya c¢alisildigi, yerel yonetimlerin ve
ekonomilerin farkli iyilesme yollar1 aradigi bu donemde, yerel halkin turizmi desteklemesinin ne kadar kritik

oldugunu anlamak her zamankinden daha 6nemlidir (Erul, Uslu, Cinar & Woosnam, 2022).

Artan rekabet ortaminda farkindalik olusturmak, rekabetci avantaj elde etmede 6nemli bir unsurdur. Farkindalik
kavrami, taninma ve bilinme kavramlan ile iliskili olarak degerlendirilebilmektedir. Farkindalik olusturma ise
pazarlama iletisimi stratejileri ile olusturulabilmektedir (Iri, inal & Tiirkmen, 2011, s. 83). Farkindalik kavrami marka
ile ilgili caligmalarda kullanilmaktadir. Tiiketici markanin farkinda olmadiginda ne marka tercihi yapabilmekte ne de
satin alma niyeti tasimaktadir. Marka degeri olusturmada marka farkindalig1 olusturmak 6ncelikli olmaktadir (Tekin,
2008, s.75). Benzer durum etkinlikler i¢in de gegerlidir. Herhangi bir etkinligi sirasiyla yerel, ulusal ve uluslararasi
alanda marka haline getirme ve dolayisiyla marka degeri olusturmak igin Oncelikle bu alanlarda farkindalik

olusturmak gerekli goriilmektedir.
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Konya’nin Kiiltiir Turizmi Uriinleri

Tiirkiye’de turizm sektorii, gelisen ve degisen teknoloji, iklim degisikligi, ekonomi ve siyasi olaylarla siirekli
degisim ve gelisim icerisinde olup, bu dogrultuda turizm iiriinleri de gesitlenmektedir. Degisen demografik yapilar,
egitim seviyesindeki artis gibi diger unsurlarla da birlestiginde yerli ve yabanci turistlerin seyahatleri sirasinda sadece
deniz, kum, giinesi tercih etmeyip farkli turizm faaliyetlerine yonelmeyi tercih ettikleri goriilmiistiir. Bunlar arasinda
one ¢ikanlar spor, saglik, din ve kiiltiir turizmi olup son yillarda {ilkemizde kiiltiir turizmine yonelik seyahatlerin
arttig1 goriilmektedir. Bir sehrin kiiltiirel etkinlikleri, o sehrin kiiltiir turizminin gelisiminde biiyiik bir 6neme sahiptir.
Bu nedenle sehirlerine yonelik kiiltiir turizminin sonuglarindan fayda elde edecek yerel halkin, oncelikle bu
degerlerinin farkina varmasi, kiiltiirel etkinliklerini tanimas1 boylece kiiltiirel mirasin korunmast i¢in farkindaliginin
artmasi gerekmektedir (Meydan Uygur & Baykan, 2007). Konya ili, tarihte bircok medeniyete ev sahipligi yapmaistir.
Ancak insanlarin hafizalarinda Konya inang turizmi ile yer etmis, bu da sehirde turizmin kisith bir ¢ergevede
kalmasina neden olmustur. Halbuki Konya kiiltiir turizmi ve diger alternatif turizm ¢esitleri agisindan da oldukca

zengindir (Altun & Cinar, 2019; Karabulut & Kaynak, 2016).

Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan ve/veya ortakliginda diizenlenen kiiltiirel etkinlikler dikkate alinarak
farkindalik arastirmasi yapilmistir. Kiiltiirel etkinliklerle ile ilgili iki temel kriter belirlenmistir. Bunlar etkinligin
Konya il merkezinde ve periyodik olarak diizenleniyor olmasidir. Kiiltiir ve Sosyal Isler Dairesi Baskanlig1 ve Konya
Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii verilerine gére Konya’da diizenli olarak diizenlenen Kkiiltiirel etkinlikler ve
etkinliklere iliskin detaylar asagida yer almaktadir (https://gokonya.com/; https://sufisinema.gov.tr/;
https://konya.ktb.gov.tr/; https://bilimfest.com/; https://www.kultursanatkonya.com/).

e Tesrif-i Konya, Hazret-i Mevlana ve ailesinin Konya’ya gelislerinin y1ldontimiinii kutlamak i¢in diizenlenen
bir dizi programlar biitiiniidiir. Her y1l farkli temalarla etkinlik diizenlenmektedir.

e Selguklu Payitaht1 Konya, Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan, Konya’nin Tiirkiye Sel¢uklu Devleti’ne
bassehir olusunu her y1l farkli temalarla kutlamak icin diizenlenen programlar biitiiniidiir.

e Serbet-i Veladet, Geleneksel olarak her yil 30 Eyliil’de diizenlenmekte, Hz. Mevlana’nin dogum giiniinde
cesitli gorsel etkinliklerle kutlanmaktadir.

e Seb-i Arus Uluslararasi Anma Tdreni, Hz. Mevlana’nin Vuslat Y1ldoniimii her yil Aralik ayinda Uluslararasi
Anma Toéreni, Konya Mevlana Kiiltiir Merkezinde yapilan Sema Programlarimin yani sira birgok kiiltiirel
etkinliklerle gerceklestirilmektedir.

e Ahilik Haftas1 Etkinlikleri kapsaminda Ahilik Yiiriiyiisii ve Sed Kusanma Tdreni gergeklestirilmektedir.

e Konya Kitap Giinleri, Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan diizenlenmekte olup, her yil Ekim ayinda
yerel halk kitapla ve kitaplarin yazarlariyla bulusturulmaktadir.

e Tarihi Bedesten Aligveris Giinleri, Bedesten’in eski giinlerdeki canliligim yeniden kazanmasimi saglamak,
esnafin {rlinlerini daha genis kitlelere ulagtirmasina yardimci olmak ve Konya’nin tarihi ve kiiltiirel
zenginliklerini tanitmak amaciyla diizenlenen etkinliktir.

e Konya Mistik Miizik Festivali, tiirbesi Konya’da bulunan, 13.yy biliylik mutasavvif sairi Celaleddin Rumi’nin

dogum y1ldoniimii etkinligi i¢in diizenlenen bir festivaldir.
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e Konya Bilim Festivali, ilki 2013 yilinda ger¢eklestirilmis olup bilimi birgok paydasiyla birlikte her bransia
ait atolye caligmalartyla harmanlayarak, bilim gosterileriyle sunarak toplumda bilime olan ilginin
olugmasinda ve yayilmasinda bir koprii gérevini tistlenmistir.

e Konya Cocuk Giinleri, 0-14 yas arasi c¢ocuklar icin erken yasta gelisim odakli, eglenceli ve &gretici
etkinliklerin yer aldig1, ¢cocuklarin hobiler edinmesini, beceri ve yaraticiliklarini kesfetmesini saglayan bir
anne ve ¢ocuk festivalidir.

e Sivlilik ve Fener alayi, Sivlilik ve Fener Alayi, Konya’nin kiiltiirel ve sosyal hayatinda 6nemli bir yere sahip,
cocuklarin coskusuyla kutlanan geleneksel etkinliklerdir. Bu etkinlikler hem dini bir 6neme sahip hem de
toplumsal birligi giiglendirmekte dnemli bir rol oynamaktadir.

e Sema Gosterileri, Mevlana Haftas1 (7-17 Aralik) hari¢, yi1l boyunca her Cumartesi Mevlana Kiiltiir
Merkezinde, yaz sezonunda ise persembe giinleri Mevlana Miizesi Bahgesinde {icretsiz sema gosterileri
diizenlenmektedir.

e Sufi Sinema Giinleri, Stfisin, Konya’nin ve Anadolu’nun tasavvufi birikiminin diinya insanliina sinema
sanat1 araciligryla ulastirilmasinda senaryo ve yaklasim destegi ile yonlendirici olmayi, bu alanda bir lobi
giiciine ulasmay1 hedeflemektedir. Ilki 2018 y1linda Konya Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii tarafindan Konya
Biiyiiksehir Belediyesi yardimlariyla gergeklestirilmistir.

Metodoloji

Konya’da diizenlenen kiiltiirel etkinliklerin bilinirliginin olgiilmesinde veri toplama yontemlerinden anket
kullanilmistir. Arastirma anketinde bu kriterler ¢ergevesinde belirlenen kiiltiirel etkinliklerin bilinirlik durumu,
derecesi ve katilim diizeyine iliskin ifadeler, etkinliklere katilma ve katilmama nedenleri, etkinliklerle ilgili hangi
kaynaklardan bilgi aldiklarini 6l¢en ¢oktan se¢meli sorular ile yerel halkin etkinliklerle ile ilgili goriis ve Onerilerine
iliskin acik uclu soru yer almistir. Bilinirlik durumuna ve derecesine iliskin soru 6rnekleri Tekin (2008)’in hazirlamis
oldugu “Tiirk Telekom A.S.’nin Sundugu Hizmetlerin Bilinirliginin incelenmesi” baslikli yiiksek lisans tezinde
kullandigi anketten uyarlanmigtir. Mevcut arastirmada kiiltiirel etkinliklerin bilinirlik durumu ve derecesinin
Olciilmesinde kullanilan kategorik degiskenler, Tekin (2008)’in arastirmasinda kullandig1 kategorik degiskenler
dikkate alinarak olusturulmustur. Ankette yer alan diger sorular ve ifadeler ise literatiir taramasindan yararlanilarak
yazarlar tarafindan olusturulmustur. Katilimcilarin demografik durumunu 6lgen tanimlayict sorular da yer
almaktadir. Arastirma ile ilgili Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirmalar Etik
Kurulu tarafindan 12.04.2023 tarihli ve 2023/152 karar numarali uygunluk yazis1 alinmistir. Arastirma evrenini
Konya’da ikamet eden yerel halk olusturmaktadir. Konya ilinin se¢ilme amaci, zengin kiltiirel tarihi gegmisinin
olmasi ve ¢ok fazla kiiltiirel etkinligin diizenlenmesidir. Calismada tesadiifi olmayan &rnekleme yontemlerinden
kartopu 6rnekleme ve kolayda drnekleme birlikte kullanilmaktadir. Ozellikle, zamanin az, mali imkanlarin kisitl1,
evrenin ¢ok sinirli oldugu veya pilot ¢alisma niteligindeki aragtirmalarda yaygin olarak tesadiifi drnekleme yontemine
basvurulmaktadir (Bastiirk & Tastepe, 2013, s.143). Anket uygulamas1 20.12.2023 tarihleri ile 01.02.2024 tarihleri

arasinda gerceklestirilmigtir.

Arastirma Konya’nin merkez ilgeleri olan Selguklu, Karatay ve Meram’da gerceklestirilmistir. Aragtirma evreni
Konya merkez ilgelerinde yasayan yerel halktan olusmaktadir. Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi’ne (ADNKS) gore
toplanan 2023 yili verilerinde Konya’nin niifusu 1.419.031 kisiden olugmaktadir
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(https:/mvi.gov.tr/konya/istatistikler). Arastirmada anketler yiiz yiize uygulanmistir. Katilimcilara toplam 500 anket
dagitilmistir. 5 anket eksik veri icermesi nedeniyle analize dahil edilmemistir. Kayip degerin olmadigi toplam 495
nicel veri SPSS programi kullanilarak analiz edilmistir. Veriler frekans ve yiizde dagilim analizlerine tabi tutularak
yorumlanmustir. 5°1i Likert 6l¢eklendirmesiyle 6l¢limii yapilan etkinliklerin bilinirlik derecesi ile olumlu ve olumsuz
etkilerine yonelik ifadelerin agirlikli ortalamalar alinmistir. Agirlikli ortalamalarin hesaplanmasinda her bir ifadeye
iligkin tiim katilimcilarin verdigi cevaplar toplanmis, toplam katilimci sayisina boliinmiistiir. Boylece o grupta yer
alan ifadelerin siralamasina iliskin bulgular elde edilmistir. Yerel halkin etkinliklerle ilgili goriis ve dnerilerine iliskin
acik uglu ifadeyi 64 katilimcr yanitlamistir. Bu Oneriler Word dosyasinda bir araya getirilerek MAXQDA
programinda icerik analizine tabi tutulmustur. Icerik analizi belge, miilakat dokiimleri ya da kayitlar gibi verilerin
karakterize edilmesi ve karsilastirilmasi icin kullanilan bir tekniktir. Icerik analizi ile bir arastirma metnindeki bircok
kelime daha az sayida igerik kategorisine indirgenmektedir (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu & Yildirim, 2012,
5.324-325).

Bulgular

“Kiiltiir Turizminin Gelisiminde Kiiltiirel Etkinliklerin Onemi: Yerel Halkin Kiiltiirel Etkinlik Farkindaligi
Uzerine Bir Arastirma” baslikli ¢alismada 495 nicel veri analize tabi tutulmustur. Tablo 1’de arastirmaya katilan

kisilerin demografik bilgileri frekans ve ylizde degerleriyle gosterilmektedir.

Tablo 1’e gore katilimeilarin yaklasik %49°u kadin, %51°1 erkek; yaklasik %52’°si 26-45 yas yas araliginda olup
katilimeilarin orta yas grubunda yer almaktadir. Egitim durumu dagilimlarina bakildiginda, katilimeilarin gogunlugu
on lisans ve lisans egitim diizeyine sahiptir. Cevaplayicilarin mevcut pozisyonlarina bakildiginda en fazla katilimci
is¢i, 6grenci ve memur diizeyindedir. Katilimcilarin biiyiik bir kismi turizm sektoriinde ¢alismamaktadir. Konya’daki
yasama siirelerine iligkin dagilima bakildiginda katilimcilarin ¢ogunlugu 6 yildan fazla siiredir Konya’da

yasamaktadir.

Tablo 1. Demografik Bulgular

Degisken f %
Cinsiyet
Kadin 252 50,9
Erkek 243 49,1
Yas
18-25 156 315
26-35 111 224
36-45 150 30,3
46-55 58 11,7
56 ve tizeri 20 4,0
Medeni Durum
Evli 233 47,1
Bekar 262 529
Egitim Durumu
Ilkokul 18 3,6
Ortaokul 48 9,7
Lise 130 26,3
On Lisans 77 15,6
Lisans 202 40,8
Lisansiistii 20 40
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Tablo 1. Demografik Bulgular (devami)

Mevcut Mesleki Durum

Memur 74 14,9
Isci 130 26,3
Kendi Isi 69 139
Ev Hanimi 39 7,9
Emekli 25 51
Ogrenci 142 28,7
Issiz 16 3,2
Diger - -
Turizm Sektoriiyle Baglanti Durumu
Dogrudan turizm sektoriinde calisiyorum (otel, seyahat acentesi, restoran, araba kiralama vb.) 17 3,4
Dolayli olarak turizm sektoriinde calisiyorum (Aligveris merkezleri, hediyelik esya satan yerler vb) 95 19,2
Turizm sektoriinde ¢alismiyorum. 383 774
Konya’da Yasama Siiresi
1 yildan az 25 51
1-3 yil 90 18,2
4-6 yil 46 9,3
6 yildan fazla 334 675
Konya’da ikamet Edilen ilce

Selguklu 238 48,1
Karatay 137 27,7
Meram 120 24,2
GENEL TOPLAM 495 100

Tablo 2’de Konya’da diizenlenen etkinliklerin bilinirlik durumuna iliskin frekans ve yilizde dagilimlar
gosterilmektedir. Katilimeilarin yaklagik %24°# Tesrif-i Konya etkinligi hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini,
yaklasik %12’si bilgiye sahip olduklarini ve bu etkinlige katildiklarini ve yaklasik %64’ de etkinlik hakkinda bilgiye
sahip olduklarin1 ancak isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmistir.
Katilimeilarin %30’u Selguklu Payitahti Konya etkinligi hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, yaklasik %14’
bilgiye sahip olduklarini ve bu etkinlige katildiklarin1 ve yaklasik %57’si de etkinlik hakkinda bilgiye sahip

olduklarini ancak isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadigini ifade etmistir.

Katilimeilarin yaklasik %25,3°1 Serbet-i Veladet etkinligi hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, % 22°si etkinlik
hakkinda bilgiye sahip olduklarini ve bu etkinlige katildiklarini1 ve yaklasik % 53’1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip
olduklarini ancak isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini ifade etmistir. Katilimcilarin
yaklasik %6’s1 Seb-1 Arus Uluslararas1t Anma Toreni hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, yaklasik %43’ bilgiye
sahip olduklarini ve bu etkinlige katildiklarini ve %51°1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarini ancak isleri

nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir.

Katilimeilarin yaklagik % 19°u Ahilik Haftas1 Etkinlikleri hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, yaklasik % 35,4’
bilgiye sahip olduklarin1 ve bu etkinlige katildiklarin1 ve yaklasik % 46’s1 da etkinlik hakkinda bilgiye sahip
olduklarimi ancak isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir. Katilimeilarin
yaklasik % 6’s1 Konya Kitap Giinleri hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, yaklasik % 48’1 bilgiye sahip olduklarini
ve bu etkinlige katildiklarin1 ve yaklasik % 64’1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarini ancak isleri nedeniyle

veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir.

Katilimeilarin yaklagik % 11’1 Tarihi Bedesten Alisveris Giinleri hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, yaklagik
% 46’s1 bilgiye sahip olduklarini ve bu etkinlige katildiklarini ve yaklasik % 44’1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip
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olduklarim ancak isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir. Katilimeilarin
yaklasik % 27°si Konya Mistik Miizik Festivali hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, % 23’0 bilgiye sahip
olduklarim1 ve bu etkinlige katildiklarin1 ve % 50’si da etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarimi ancak isleri
nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir. ~ Katilimeilarin -~ %16’s1~ Sema
Gosterileri hakkinda bilgiye sahip olmadiklarimi, yaklagik % 33’i bilgiye sahip olduklarimi ve bu etkinlige
katildiklarin1 ve yaklasik % 51’1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarini ancak isleri nedeniyle veya

ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarim belirtmislerdir.

Katilimcilarin yaklasik % 46’s1 Sufi Sinema Giinleri (SUFISIN) hakkinda bilgiye sahip olmadiklarmi, % 15’i
bilgiye sahip olduklarim1 ve bu etkinlige katildiklarini ve yaklasik % 39’u da etkinlik hakkinda bilgiye sahip
olduklarini ancak isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir. Katilimcilarin
yaklasik %14’ Konya Bilim Festivali hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, % 27’si bilgiye sahip olduklarini ve bu
etkinlige katildiklarin1 ve yaklasik % 60’1 da etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarini ancak isleri nedeniyle veya

ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir.

Katilimeilarin yaklasik % 28’i Konya Cocuk Giinleri hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, yaklasik % 24’1
bilgiye sahip olduklarim ve bu etkinlige katildiklarini ve % 48’1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarini ancak
isleri nedeniyle veya ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarim belirtmislerdir. Katilimcilarin yaklagik % 11’1
Sivlilik ve Fener Alayr Coskusu hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini, % 66’s1 bilgiye sahip olduklarin1 ve bu
etkinlige katildiklarin1 ve % 24’1 de etkinlik hakkinda bilgiye sahip olduklarini ancak isleri nedeniyle veya

ilgilenmedikleri i¢in etkinlige katilmadiklarini belirtmislerdir.

Tablo 2. Konya’da Diizenlenen Etkinliklerin Bilinirlik Durumuna iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Bilinirlik Durumu
_ Bilgim var Bilgim, var,
Bilgim var, bu s ancak
Lo Y ancak islerim o . A TOPLAM
Etkinlik etkinlige nedeniyle hic ilgilenmedigim Bilgim yok.
katilryorum. icin hi¢
katilmadim. Kkatilmadum.
f % f % f % f % f %

Tesrif-i Konya
(Hz. Mevlina Karsillama 57 11,5 227 459 90 18,2 121 24,4 495 100
Toreni)
Selcuklu Payitaht1 Konya
(Konya’nin Baskent olus 67 13,5 191 38,6 88 17,8 149 30,1 495 100
programi)
Serbet-i Veladet
(Hz. Mevlana’nin Dogum 109 22 174 35,2 87 17,6 125 253 495 100
Y1l Doniimii)
Seb-i Arus Uluslararasi 212 428 180 364 73 147 30 61 495 100
Anma Toreni
Ahilik Haftas1 Etkinlikleri 175 35,4 164 33,1 62 12,5 94 19 495 100
Konya Kitap Giinleri 236 47,7 183 37 49 9,9 27 55 495 100
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Tablo 2. Konya’da Diizenlenen Etkinliklerin Bilinirlik Durumuna Iligkin Frekans ve Yiizde Dagilimi (devami)

Tarihi Bedesten Ahsveris ) 455 164 331 54 109 52 105 495 100
Giinleri

Konya Mistik Miizik 112 226 180 364 68 137 135 273 495 100
Festivali

Sema Gésterileri 164 331 168 339 85 172 78 158 495 100
Sufi Sinema Giunleri

SURISIN) 76 154 123 248 69 139 227 459 495 100
Konya Bilim Festivali 135 273 201 406 92 186 67 135 495 100
Konya Cocuk Giinleri 117 236 149 301 91 184 138 279 495 100
Sivlilik ve Fener Alay: 324 655 77 156 39 70 55 111 495 100
Coskusu

Tablo 3’te Konya’da diizenlenen etkinliklerin bilinirlik derecelerine iliskin frekans, yiizde ve ortalamalari
gosterilmektedir. Sivlilik ve Fener Alayr Coskusu 4,07 agirlikli ortalama ile en fazla bilinirlik derecesine sahiptir.
Konya Kitap Giinleri ikinci sirada ve Seb-i Arus Uluslararast Anma Toreni tigiincii sirada yer almaktadir. Sufi Sinema

Giinleri (SUFISIN) Turnuvas1 2,27 agirlikli ortalama ile en az bilinirlige sahip etkinliktir.

Tablo 3. Konya’da Diizenlenen Etkinliklerin Bilinirlik Derecesine Gore Frekans, Yiizde ve Ortalama Degerleri

Bilinirlik Derecesi
Hic Az Orta Iyi Cok lyi

Toplam  Ortalama

Etkinlik [ % | fF ] % | f] %] fl%]f ] %
Tesrif-i Konya
(Hz. Mevlina 113 | 22,8 | 93 | 188 | 210 | 424 | 25 | 51 | 54 | 10,9 495 2,62
Karsilama Toreni)
Sel¢uklu Payitaht1
Konya
135 | 27,3 | 101 | 20,4 | 173 | 349 | 18 | 3,6 | 68 | 13,7 495 2,56
(Konya’nin Baskent

olus programi)
Serbet-i Veladet
(Hz. Mevlana’nin 112 | 226 | 92 | 186 | 164 | 33,1 | 19 | 3,8 | 108 | 21,8 495 2,84
Dogum Y1l Doniimii)
Seb-i Arus Uluslararasi

us Ul 28 | 57 | 64 | 120 | 158 | 31,9 | 26 | 53 | 219 | 442 | 495 3.70
Anma Toreni
Ahilik Haftas 84 | 17 | 63 | 127 | 160 | 323 | 13 | 26 | 175 | 354 | 495 327
Etkinlikleri
Konya Kitap Giinleri 26 | 53 | 49 | 99 | 156 | 315 | 30 | 6.1 | 234 | 473 | 495 3.80
Tarihi Bedesten 43 | 87 | 57 | 115|152 | 307 | 25 | 51 | 218 | 44 495 364
Algveris Giinleri
Konya Mistik Miizik | 156 | 555 | 69 | 139 | 165 | 333 | 23 | 46 | 112 | 226 | 495 285
Festivali
Sema Gosterileri 72 | 145 | 87 | 176 | 154 | 311 | 18 | 36 | 164 | 331 | 495 3.23
Sufi Sinema Giinleri
SUFISIN) 216 | 436 | 80 | 162 | 118 | 238 | 13 | 26 | 68 | 137 | 495 227
Konya Bilim Festivali | 52 | 105 | 99 | 20 | 170 | 343 | 32 | 6,5 | 142 | 28,7 | 495 323
Konya Cocuk Giinleri | 128 | 250 | 90 | 18,2 | 148 | 299 | 16 | 3,2 | 113 | 22,8 | 495 279
Sivlilik ve Fener Alayr | 4o | 97 | 39 | 79 | 67 | 135 | 16 | 32 | 325 | 657 | 495 4,07
Coskusu
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Tablo 4’te etkinliklere genel olarak katilma ve katilmama durumlarmin frekans ve yiizde dagilimlar
gosterilmektedir. Katilimcilar en fazla eglenceli atmosfer nedeniyle etkinliklere katildiklarini belirtmistir. Bunlarin
disinda en fazla katilma nedenleri etkinliklerin {icretsiz olmasi, hosga vakit gecirme, aile ya da arkadaslarla birlikte

olma da diger katilma nedenleri arasinda yer almaktadir.

Etkinliklere genel olarak katilmama nedenlerine bakildiginda ise yeterli zamana sahip olmama en fazla katilmama
nedeni olarak goriilmektedir. Katilmama nedenleri arasinda ulasim sorunu ikinci sirada yer alirken kalabalik ve

sikisiklik Gigtincii katilmama nedeni olarak belirtilmistir.

Tablo 4. Konya’da Diizenlenen Etkinliklere Katilma ve Katilmama Durumlarna iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Katilma Nedenleri Katilmama Nedenleri

Degisken f % Degisken f %
Eglenceli atmosfer 279 56,4 | ilgilenmiyorum 79 16
Ucretsiz olmasi 218 44 Yeterli zamanim yok 324 65,5
Hosca vakit gecirme 217 43,8 | Ulasim sorunu 144 29,1
Aile ya da arkadaslarla birlikte olmak 210 42,4 | Kalabahkhk ve sikisikhik 139 28,1
Etkinlikte yarismak/yer almak 76 15,4 | Kisisel giivenlik 40 8,1
Yeni insanlarla tanisma 178 36 Saghk sorunu 8 16
Farkh bir deneyim yasama 167 33,7

Tablo 5’te Konya’da diizenlenen etkinliklerin olumlu etkilerine iligkin frekans, ylizde ve ortalamalari
gosterilmektedir. Sosyal bagi giiclendirme 4,51 agirlikli ortalama ile etkinliklerin en fazla olumlu etkisi olarak ifade
edilmistir. Alt yap1 imkanlarini arttirma ise 4,19 agirlikli ortalama ile daha az ifade edilen olumlu etki olarak ifade
edilse de etkinliklerin Konya’nin hem alt yapisin1 hem de destinasyon pazarlamasina olumlu etkilerinin oldugu
kagmilmazdir. Katilimcilar, Konya’ya en fazla olumlu fayda sagladigini diistindiikleri etkinligi Seb-i Arus olarak

ifade ederken ikinci sirada Kitap Giinleri yer almigtir.

Tablo 5. Konya’da Diizenlenen Etkinliklerin Olumlu Etkilerine iliskin Frekans, Yiizde ve Ortalama Degerleri

Olumlu Etki Derecesi
< Tamamen - Ne Etkili Ne - Cok
Degisken Etkisiz Etkisiz Etkisiz Etkili Etkili Toplam Ortalama
f % | f ] %] f % ] % | f | %

Turizmin cesitliligini 7 | 14 |11022| 36 | 73 |117| 236|324 | 655| 495 4,50
arttirma
Pozitif destinasyon imaji 3 | 06 [11]22| 45 | 91 |129|261|307| 62 | 495 4,47
E:tsl:‘l“asy"“ markasina 4 | 08 |16]32| 51 | 103 |114| 23 |310|626| 495 443
Destinasyon tanitimi 13 | 26 | 7|14 3 | 77 |132|267|305|616| 495 4,43
Bolgeye dogrudan 13 | 26 | 8|16| 68 | 13,7 | 167|337 |239|483| 495 4,23
ekonomik fayda saglama
Sosyal bag giiclendirme 4 | 08 | 918|355 | 71 [132]267|315|636| 495 451
Yerel halk ile turist
arasinda olumlu Kiiltiirel 6 | 12 [13]26| 39 | 79 |116|234|321|648| 495 4,48
etkilesim saglama
Alt yap1 imkanlarim 13 | 26 |29]59| 79 | 16 | 106|214 | 268 | 541 | 495 419
arttirma

Tablo 6’da Konya’da diizenlenen etkinliklerin olumsuz etkilerine iligkin frekans, yiizde ve ortalamalari

gosterilmektedir. Kalabaliklik 3,55 agirlikli ortalama ile en fazla ifade edilen olumsuz etkidir. Trafik sorunu de en

3046



Cwar, K., Bal, E. & Zafer Kavacik, S. JOTAGS, 2024, 12(4)

fazla belirtilen olumsuz etkilerdendir. Sug¢ oranlarini arttirma ise 2,10 agirlikli ortalama ile daha az ifade edilen
olumsuz etki olarak goriilmektedir. Katilimcilarim %98’ Konya’y1 en fazla olumsuz etkiledigini diistindiikleri

etkinligi “Yok” seklinde belirtmistir.

Tablo 6. Konya’da Diizenlenen Etkinliklerin Olumsuz Etkilerine Iliskin Agirlikli Toplam ve Agirlikli Ortalamalar

Olumsuz Etki Derecesi
" Tamamen .. Ne Etkili Ne - Cok
Degisken Etkisiz Etkisiz Etkisiz Etkili Etkili Toplam Ortalama
f | % | f | %] f | %] f] %] f | %

Trafik sorunu 26 | 53 | 81 | 164 | 132 | 26,7 | 112 | 22,6 | 144 | 29,1 | 495 3,54
Cop ve kirlilik 69 | 139 | 106 | 21,4 | 213 | 43 | 54 | 10,9 | 53 | 10,7 | 495 2,83
Giiriiltii 62 | 125 | 102 | 20,6 | 222 | 4438 | 61 | 12,3 | 48 | 97 | 495 2,86
Cevresel hasar 159 | 32,1 | 123 | 24,8 | 132 | 26,7 ] 32 | 65 | 49 | 99 | 495 2,37
Yerel halkin olagan 170 | 343 | 144 [ 291 | 123 |248| 31 | 63 | 27 | 55 | 495 2,19
hayatim etkileme
Kalabalikhik 24 | 438 | 84 | 17 | 133 | 269 | 105 | 21,2 | 149 | 30,1 | 495 3,55
Kaynaklarin asiri 145 | 293 | 132|267 | 146 |295| 35 | 71 | 37 | 75 | 495 2,37
tiikketimi
Sug¢ oranlarimi arttirma 192 | 38,8 | 146 | 29,5 104 21 22 | 44 31 6,3 495 2,10

Tablo 7°de Konya’da diizenlenen etkinlikler hakkinda bilgi alinan kaynaklara iliskin frekans ve yiizde dagilimi
goriilmektedir. Katilimeilarin %77’si etkinlikler hakkinda billboard reklami ile haberdar oldugunu belirtmistir. En
fazla bilgi alinan ikinci kaynak sosyal medya (Instagram, Facebook, X vd.) iken Konya Biiyiiksehir Belediyesi Web
Sitesi liglincii sirada yer almaktadir. Tablodaki verilere gore Konya’da diizenlenen etkinlikler hakkinda ulusal gazete

ve yerel gazete gibi basili kaynaklarin en az bagvurulan bilgi kaynaklari oldugu goriilmektedir.

Tablo 7. Konya’da Diizenlenen Etkinlikler Hakkinda Bilgi Alinan Kaynaklara Iliskin Frekans ve Yiizde Dagilim

Degisken f % Degisken f %
Ulusal Televizyon Kanal 14 2,8 | Sosyal Medya (Instagram, Facebook, X vd.) 376 76
Yerel Televizyon Kanali 101 20,4 | E-Posta 12 2,4
Ulusal Radyo 10 2 Kisa Mesaj 114 23
Yerel Radyo 41 8,3 | Billboard Reklam 382 77,2
Ulusal Gazete 4 0,8 | Konya Biiyiiksehir Belediyesi Web Sitesi 324 655
Yerel Gazete 7 1,4 | Agizdan Agiza Bilgilendirme 303 61,2

Tablo 8’de Konya’ya iligkin ifadelerle ilgili frekans ve yiizde dagilimi goriilmektedir. Katilimcilarin %97’si
Konya’nin tarihi be kiiltiir agidan zengin bir sehir oldugunu; %96’s1 Mevlana Miizesi/ Seb-1 Arus tdrenlerinin

Konya’nin imajina katkisinin biiyiik oldugunu; %96’s1 Konya’nin geleneksel bir sehir oldugunu ifade etmistir.

Tablo 8. Konya’ya Iliskin ifadelerin Frekans ve Yiizde Dagilimi

ifad Katilmiyorum _ Fikrim yok Katihyorum  Toplam
ade f % | f | % | f | % | f|%
Konya tarihi ve kiiltiirii zengin bir sehirdir. 4 0,8 9 1,8 482 | 97,4 | 495 | 100
Mevlana Muz.es1/.Seb-1 Arus t()"l‘e.l.llel.‘.lnln Konya’nin 5 1 13 26 | 477 | 964 | 495 | 100
imajina katkisi bityiiktiir.
Konya geleneksel bir sehirdir. 8 1,6 14 2,8 473 | 95,6 | 495 | 100

Konya’da yasayan 64 katilimci yerel halkin kiiltiirel etkinliklerle ilgili goriis ve Onerileri dort temadan
olugmaktadir. Bu temalar “etkinliklerin ¢esitlendirilmesi”, “pazarlama”, “ulasim” ve “kalabalikliktir. “Etkinliklerin

¢esitlendirilmesi” temasi 3 alt koddan olusmaktadir. Bu alt kodlar toplam 22 ifade ile “nitelik ve nicelik yoniinden
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cesitlendirme”, “yasa gore g¢esitlendirme” ve “zamana gore ¢esitlendirme”dir. “Pazarlama” temasi 3 alt koddan
olugsmaktadir. Bu alt kodlar toplam 17 ifade ile “reklam ve tanitim”, “sosyal medya” ve “etkinliklerin bilinirligi”dir.
“Ulagim” temas1 5 ifadeden ve “kalabaliklik” temasi 3 ifadeden olusmaktadir. Tema ve alt kodlara iligkin hiyerarsik

kod- alt kod modeli Sekil 1’de sunulmustur.

Gortis ve Oneriler
Nitelik ve nieclik y tndnden gereksiz kalabaliklar onlenmesi
ceyitlenddirme /
Cle—(@] e
Yaga piiee gesitlendirme Ttkinliklerin Cesitlendirilmesi Kalabuhkllk ok kalahalik ve sikigrk bir ortam
s olugmasimn onlenmesi
i vk kalthm
1

Zamuna e geyitlendirme

Clt——Cc ] —» (] —

ol kulabalik oldu;
- —
Reklam ve tanttim. Pazarkama Vitkinliklerin bilinidig  ulasm ny Ulagm wkcﬂm' saflanmas1
l etkinlik y erlerinde ulagnmu kolay

} Lrafik sikintisana yol agmas)
Sosyal medya yerlerin tercih edilmesi

traligin arlmasy

Sekil 1. Etkinliklere Iliskin Gériis ve Onerilerin Hiyerarsik Kod-Alt kod Modeli
Sonug ve Tartisma

Bir toplum turist destinasyonu haline geldiginde yerel halkin yasam kalitesi bu durumun sonuglarindan
etkilenmektedir. Ciinkii bir destinasyon haline gelmek insan sayisinin artmasini, yollarin kullaniminin artmasini,
cesitli ekonomik ve istihdam temelli etkileri de beraberinde getirmektedir. Ev sahibi niifusun bilgisi ve destegi
olmaksizin planlanan ve inga edilen herhangi bir turizm projesinin bagarisi tehdit altindadir. Turizm sektdriiniin
basaris1 ¢ekicilik ve hizmetlere bagli olmakla birlikte yerel halkin konukseverligini de gerektirmektedir (Gursoy,
Jurowski & Uysal, 2002, s.80). Yerel halkin turizm gelisimine verdigi tepkileri ve tepkilerini etkileyen faktorleri
anlamak turizmin gelistirilmesinde yerel toplumun destegini almak acisindan énemlidir. Yerel halkin destegi gelisim,
basarili yonetim ve turizmin siirdiiriilebilirligi i¢in gereklidir (Yoon, Gursoy & Chen, 2001, 5.363-364). Yerel halkin
bu tiir etkinliklerin diizenlenmesinde 6nemli bir role sahip olmasindan bu yana, yerel halkin algilamalari bu etkinligin
devaminin saglanmasinda onemlidir (Yang, Zeng & Gu, 2010, s.161). Bu yargilar neticesinde; yerel halkin
etkinliklere yonelik ilgisini ¢cekmek, bilgi diizeylerini arttirmak ve onlardan gelebilecek olumlu ve olumsuz tepkilere
gore etkinlikleri planlamak etkinliklerin verimliligi ve bilinirligi konusunda 6nemli bir husustur. Faydalar maksimize
etmek, maliyetleri minimize etmek ve basarili ¢ikt1 saglamak i¢in etkinliklere ev sahipligi yapmadan 6nce yerel halk

ile sahip olunan bagin derecesi daha iyi olmas1 6nerilmektedir (Lorde, Greenidge & Devonish, 2011, s.349).

Bu calismada Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan ve/veya ortakliginda diizenlenen 13 etkinlige iliskin
Konya’da yasayan yerel halkin farkindaligini 6lgmek amaciyla kesifsel bir arastirma yapilmistir. Arastirma

sonucunda

e Yerel halk tarafindan bilinirligi ve katilim durumu en fazla olan etkinlik “Sivlilik ve Fener Alay1r Coskusu”
olarak bulgulanmistir. Tarihi Bedesten Aligveris Giinleri, Konya Kitap Giinleri ve Seb-i Arus Uluslararasi
Anma Toreni etkinlikleri ile ilgili olarak da halkin bilgisi olmakla birlikte katilim oram ytiksektir. Yerel
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halkin bilgi sahibi olduklar1 ancak isleri ve ilgilenmemeleriyle katilmadiklar etkinlik ise Tesrif-i Konya (Hz.
Mevléana Karsilama Tdreni) olarak bulgulanmistir. Arastirmaya katilan yerel halkin bilgi sahibi olmadiklar
etkinlik ise Sufi Sinema Giinleri etkinligidir. Bulgular 6zel temal1 etkinliklerle ilgili bilinirlik durumunun ve
katilimin daha diigiik oldugunu gostermektedir.

e Etkinliklerin bilinirlik derecesi bilinirlik durumuyla orantili olarak Sivlilik ve Fener Alay1 Coskusu’nda daha
fazla iken, Sufi Sinema Giinleri’nde daha azdir.

e Yerel halkin etkinliklere katilma nedenlerinin genellikle eglenceli atmosfer, {icretsiz olmasi, hosca vakit
gecirme oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.

e Etkinliklere genel olarak katilmama nedenlerine bakildiginda ise yeterli zamana sahip olmama en fazla
karsilasilan cevaptir. Bu da etkinliklere katilimin biiyiik oranda pasif katilim seklinde olmas1 ve insanlari
katilima ¢ok fazla zorunlu kilmamasina bagl olarak kisilerin yeterli zamani olusturamamasi katilimi azaltict
unsurlara 6rnek olarak verilebilmektedir. Ulasim sorunu ile kalabaliklik ve sikisiklik da diger katilmama
nedenleri arasinda yer almaktadir. Bu bulgu ayrica 64 katilimcidan alinan agik uglu ifadelerin analizi
sonucunda da elde edilmistir.

e Konya’da diizenlenen etkinliklerin Konya’ya en fazla olumlu etkisinin sosyal bag1 giiclendirme oldugu
ortaya ¢ikmistir. Bunun yaninda etkinliklerin turizmin ¢esitliligini arttirma, destinasyon tanitimi, destinasyon
markasina katki ve pozitif destinasyon imaji olusturmasi da olumlu etkiler arasindadir. Bu unsurlar
etkinliklerin soyut faydalari olmakla birlikte, etkinliklerin organizasyonu basarili olmadiginda,
kiskirtildiginda ve verimliligi distiigiinde bu soyut fayda somut zarara doniisebilmektedir. Etkinliklerin
olumlu etkileri arasinda yer alan yerel halk ile turist arasinda olumlu kiiltiirel etkilesim saglama da yerel
halkin ¢ogunlukla katildigi olumlu etkiler arasinda yer almaktadir. Ozellikle arastirmada kiiltiirel
etkinliklerin konu alinmas1 bu olumlu etkilerin 6ne ¢ikmasinda etkili olmustur.

e Konya’da diizenlenen etkinliklerin Konya’ya en fazla olumsuz etkisi kalabaliklik ve sonrasinda trafik sorunu
oldugu bulgulanmistir. Bunun disinda giiriiltii, ¢op ve kirlilik de Konya’y1 en fazla olumsuz etkileyen
durumlar arasindadir. Nitekim katilimcilardan elde edilen goriis ve onerilere iliskin verilerin igerik analizinde
de trafik ve kalabaliklik sorununun vurgulandig goriilmiistiir. Ozelikle sehir merkezindeki ana yollarin

kullanildig1 etkinliklerde bu sorun belirgin bir sekilde kendini gostermektedir.

Yerel halkin etkinliklere yonelik algilamalartyla ilgili ¢ok sayida ¢aligma yapilmistir. Bu calismalar ise genellikle
“damga” veya “mega” etkinlikler olarak isimlendirilen biiyiik etkinliler iizerinde gerceklestirilmistir. Yang ve
arkadaslar1 (2010) yapmis olduklar1 ¢alismada etkinliklerin olumlu etkileri sehir imajin arttirma ve kuvvetlendirme,
turizm altyapisinin gelisimi, ekonomik faydalar, kiiltiir degisimi, ¢evresel ve kiiltiir korumasi; olumsuz etkileri ise
ekonomik maliyetler, sosyal ve gevresel problemler, kiiltiir gatismasi olarak bulgulamistir. Lorde ve arkadaslarinin
(2011) yapmis olduklar1 ¢alismada, ev sahibi bélgenin etkinlik 6ncesinde ve sonrasinda algilamalarin degistigi
sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu algilamalar yedi farkli faktdrden olusmaktadir. Bunlar; kiiltiirel degisimin faydalari,
sosyal problemler, ekonomik faydalar, dogal kaynak ve kiiltiirel gelisim, trafik sikigiklig1 ve kirlilik, fiyatlarda artig
ve ingaat maliyetleridir. Jackson 2008 yilinda yapmis oldugu ¢alismada Daytona Beach’te diizenlenen etkinliklere
yonelik genel bir ¢alisma yapilmis ve calismada yerel halkin, destinasyona sosyal ve ekonomik olarak fayda saglayan
etkinliklerin yaninda oldugu ve negatif etkilerle de basa ¢ikilabilecegi sonucu ortaya ¢ikmistir. Etkinliklerin etkileri
somut- soyut fayda ve maliyet olarak siniflandiran Wood ve Thomas (2009, s.152)’ye gore ise etkinliklerin somut

3049



Cwar, K., Bal, E. & Zafer Kavacik, S. JOTAGS, 2024, 12(4)

faydalar yerel ekonomideki geliri arttirma, is imkanlarini arttirma, medyada olumlu yansimalar ve goriintiiler,
sponsorluk firsatlari; soyut faydalar artan ya da elde edilen toplumsal kivang, kiiltiirel yenilesme, ev sahibi
destinasyonda arttirilmig bilgi ve yatirim, uzun donemde ticari ve konut emlak degerlerinde artis, kigiler arasi gliven
gibi sosyal sermayenin gelisimi, organizasyonel ve diger aktarilabilir beceriler gibi insan sermayesinin geligimi,
kiiltiirleraras1 baglanti; somut maliyetler polis, temizlik vb. 6zel hizmetlerin maliyeti, tanitim maliyeti, etkinligin
sahnelenmesindeki dogrudan maliyetler; soyut maliyetler kalabaliklik ve bolge halkinin rahatsiz edilmesi, giiriiltii ve
goriintii kirliligi, sugluluk, etkinligin kotii organizasyonuna baglh olarak kotii itibar ve imaj, kiiltlirlerarasi yanlis

anlamadir.

e FEtkinlerin bilinirliginin belirli etkinliklerde daha yogun olmasi ve diger bir ifadeyle belirli etkinliklerde daha
az olmasi Oncelikle tanitiminin ¢ok fazla yapilmamasindan, daha sonra ilgisizlik, yeterli zaman sikintis1 gibi
subjektif nedenlerden kaynaklanmaktadir. Subjektif nedenlere miidahale ¢ok fazla miimkiin olamazken,
tanitimin yayginlastirilmasi etkinlik organizasyonunun onemli bir pargasidir. Calismada etkinlikle bilgi
alman kaynagin en fazla billboard reklami ve akabinde sosyal medya (Instagram, Facebook, X vd.) oldugu
bulgulanmistir. Pazarlama iletisiminde 6nemli bir kavram olan “Agizdan Agiza Bilgilendirme” etkisini
etkinliklerin tanittminda da géstermektedir. Bununla birlikte Konya Biiyliksehir Belediyesi web sitesinin de
etkinliklerin duyurulmasinda énemli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Arastirmada etkinliklerle ilgili
en az bilgi alinan kaynagin ise ulusal gazete oldugu bulgulanmustir.

e Etkinlige katilan katilimeilarin Konya’nin tarihi ve kiiltiirii zengin, geleneksel bir sehir olmasi ile Seb-i Arus
torenlerinin Konya’nin imajina katkisinin biiyiik olduguna dair genel olarak hemfikir oldugu bulgulanmaistir.

e Katilimcilardan alinan goriis ve Onerilerin igerik analizinde etkinliklerin ¢esitlendirilmesi, pazarlama, ulagim
ve kalabaliklik ana temalar1 olugsmustur. Katilimeilar etkinliklerin yasa gore cesitlendirilmesi, zamana
yayilmasi ve daha fazla gesitte ve sayida etkinlik diizenlenmesi 6nerisinde bulunmustur. Pazarlama ile ilgili
olarak ise etkinliklerle daha fazla reklam ve tamtimin yapilmasim ve boylece etkinlerin bilinirliginin
arttirilmasini 6nermiglerdir. Katilimcilar ulasim ve kalabalikla ilgili de goriis bildirmis, etkinliklerin ulagimi

kolay yerlerde diizenlenmesini, ¢ok sikigik ve kalabalik bir ortam olusmasinin énlenmesini 6nermislerdir.

Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglari, yoksullugu ortadan kaldirma, ¢evreyi koruma, iklim degisikligiyle miicadele
ve barigi saglama gibi temel hedeflerin yami sira, sehirleri ve topluluklan siirdiiriilebilir hale getirmeyi de
amaglamaktadir (https://sdgs.un.org). Siirdiiriilebilir sehirlerin hedefi, sehirlerin sadece fiziksel altyapisina degil,
ayn1 zamanda sosyal ve ekonomik yapisina da odaklanarak daha adil ve esitlik¢i bir yasam ortami sunmay1 amaglar.
Bu hedef, iklim degisikligi, yoksulluk ve esitsizlik gibi kiiresel sorunlarla da miicadelede etmede 6nemli bir rol oynar
(www .kureselamaclar.org). Konya ili siirdiiriilebilir sehirler ve topluluklar yaklasimina yonelik adimlar atan oncii
sehirlerimizden biridir. Bu adimlar arasinda, sehir merkezinde bisiklet yollarinin olusturulmasi, toplu tagima
araglarinin kullaniminin tesvik edilmesi, enerji verimliligi konusunda yapilan ¢aligmalar ve yesil alanlarin artirilmast
one ¢cikmaktadir. Bununla birlikte geleneksel tarim yontemlerinin modern teknolojilerle birlestirilerek, siirdiiriilebilir
tarim uygulamalarinin gelistirilmesi de siirdiiriilebilirlik alanindaki caligmalara drnek gosterilebilir. Tiirkiye’deki ilk
stirdiiriilebilir turizm gelistirme projesi olan ‘Sille Turizm Master Plani’n1 da yine Konya hayata gecirmistir (Ding,
2022). Bir baska deyisle Konya, siirdiiriilebilir sehirler ve topluluklar konusunda attig1 adimlarla hem g¢evre hem de

toplumsal kalkinma agisindan énemli 6ncii bir rol iistlenmektedir. Konya’nin kiiltiirel zenginliginin, siirdiiriilebilir
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kalkinma hedeflerine ulagsmada 6nemli bir rol oynayabilecegi, bu baglamda kiiltiir turizmi {lizerinde durulmasi
gerektigi diistiniilmektedir. Konya’'nin turizm potansiyelini siirdiiriilebilir bir sekilde gelistirmek biiylik 6nem
tagimaktadir. Konya’da kiiltiir turizminin sirdiiriilebilirligini saglamak Konya yerel halki i¢in de biiyiik 6nem
tasimaktadir. Bu model yerel ekonomiye katki saglamak, tarihi ve dogal giizelliklerin korumak, yerel halkla turistler
arasinda etkilesimin arttirmak, turist memnuniyetinin ve tekrar ziyaret oraninin yiikseltmek ile Konya’nin uluslararasi
alandaki imajinin giiglendirmek gibi gesitli faydalar saglar (Akkul, 2022). Sonug olarak, Konya’da diizenlenen
etkinlikler bolgede turizm ¢esitliligini saglamada 6nemli bir yere sahip iken, yerel halkin belirli etkinlikler disindaki
etkinlikler hakkinda genel olarak bilgiye sahip oldugu ancak katilmadigi sonucu ortaya c¢ikmistir. Etkinliklerin
uluslararasilagsmasi, siirdiiriilebilirliginin saglanmasi ve “yerel” etkinlik yapisindan ¢ikarak “damga”, “mega” veya
“biiyiik” etkinlik haline gelebilmesi, yerel halkin desteginin alinarak profesyonel organizatorler tarafindan sadece
ilgilenenlere degil tiim topluma hitap edecek ve ortak paydada bulusturacak etkinliklerin diizenlenmesiyle miimkiin
olabilecektir. Bunun icin de etkinligi ve etkililigi yliksek etkinlikler diizenlenmeli, iicretli etkinlikler de iicretsiz
etkinlige doniistiiriilerek tanitim faaliyetleri arttirilmali, yerel halkin da bir paydas olarak fikirleri alinmali,
etkinliklerin verimliliginin 6l¢iilmesinde kullanilabilecek katilimci sayisi, elde edilen ekonomik gelirler ve
etkinliklerin diizenlenmesine iligkin yapilan harcamalarin yer aldig1 veri tabani olusturulmalidir. Bu ¢alisma, kiiltiir
turizminin gelisiminde kiiltiirel etkinliklerin roliinii ve yerel halkin bu etkinliklere olan farkindaligini anlamaya
yonelik bir aragtirmanin ilk adimini olusturmaktadir. Arastirmada katilimcr sayisinin 495 ile sabit tutulmasi,
aragtirmanin bir etkinlik donemi sonrasinda degil normal bir zaman diliminde gergeklestirilmesi ve etkinlik
kapsaminin kiiltiirel etkinliklerle kisitlanmasi aragtirmanin sinirliliklart arasinda yer almaktadir. Yerel halkin kiiltiirel
etkinliklere katilimimi etkileyen faktorleri belirlemek ve bu etkinliklerin bdlgenin turizm potansiyeline etkisini
degerlendirmek, kiiltiir turizminin daha etkili ve siirdiiriilebilir bir sekilde gelismesine katk1 saglayabilir. Ilerleyen
siiregte arastirma sorularinin kapsamini daha da genisleterek, aragtirmanin 6zellikle kiiltiirel etkinliklerden hemen
sonra gergeklestirilmesi ve belirli donemlerde tekrarlanmasi daha verimli sonuglar alinmasi agisindan gelecekte
yapilacak arastirmalar igin 6nerilmektedir. Ozellikle Konya 6zelinde diizenlenen diger sportif ve bilimsel etkinlikler
icin de benzer aragtirmalarin yapilmasi Konya’nin biitiinlesik etkinlik yonetimi agsindan dnemlidir. Bu baglamda,

arastirmanin bulgularinin sektor ilgililerine 6nemli bir yol gosterici olmasi beklenmektedir.
Tesekkiir

Bu ¢aligma TUBITAK tarafindan 2209-A Universite Ogrencileri Arastirma Projeleri 2023 yili 1. Cagr1 déneminde
kabul almis ve desteklenmistir. 2209-A Universite Ogrencileri Arastirma Projeleri Destekleme Programi kapsaminda
projemizin kabul edilmesinden ve projemizin desteklenmesinden dolayr TUBITAK’a en igten tesekkiirlerimizi

sunariz.
Beyan

Makalenin tiim yazarlar1 makale siirecine esit katkida bulunmustur. Yazarlarin beyan edecekleri herhangi bir ¢ikar
catismasi bulunmamaktadir. Arastirma ile ilgili Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel

Arastirmalar Etik Kurulu tarafindan 12.04.2023 tarihli ve 2023/152 karar numarali uygunluk yazist alinmistir.
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Extended Summary

Today's tourism activities adapt to the diverse demands and needs of individuals. While some people prefer the
trinity of sea, sand, and sun, others prefer more tranquil and spiritually relaxing tourism. In this context, the tourism
industry has expanded into new areas, leading to the emergence of alternative tourism types such as activity and
cultural travel. Cultural tourism, one of the types of tourism, has become an essential component of the tourism
industry worldwide in recent years (Giinal, Alaeddinoglu & Sahinalp, 2009, p.276). In Konya, which is mainly
dominated by cultural tourism, various cultural events are organised in order to protect, promote, and revitalize the
cultural heritage, create alternative tourism elements, attract more visitors to the region, and increase the diversity of
tourism. Cultural events can be organised in various forms, such as theater performances, concerts, exhibitions,
festivals, and other cultural events. This study discusses the local people’s awareness of the cultural events organised
in Konya. This study aims to determine the people’s awareness of the events regularly organised in Konya and their
perceptions of the positive and negative aspects of the events. This exploratory research first discussed the concept
of cultural tourism and events, highlighting the crucial role of cultural events in the development of cultural tourism.

The methodology and conclusion sections present the research findings and results from the Konya residents.

The subject of the research is a significant exploration of the awareness of the local people about cultural activities
and their place in Konya tourism. The overarching goal of this study is to foster the development of cultural tourism
in Konya province, contributing to sustainable cities and communities. The specific aim is to gauge the local people’s
awareness of the importance of cultural tourism and events, their perceptions of their positive and negative effects,
and the sources of information about them. The absence of previous studies on awareness of cultural events in Konya

Province underscores the importance of this research.

A guestionnaire was used as a data collection method to measure awareness of cultural events organised in Konya.
In the research questionnaire, there are closed-ended questions measuring the awareness and participation status of
the activities determined within the framework of these criteria and the degree of awareness of these activities,
multiple-choice questions measuring the reasons for participation and non-participation of local people in cultural
activities in general, and closed-ended questions to discover the positive and negative effects of cultural activities on
Konya. Simultaneously, the participants receive a question that explores the sources from which local people obtain
information about cultural events. Descriptive questions measuring the demographic status of the participants are

also included. The research population consists of local people residing in Konya. The reason for the selection of
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Konya province is that it has a rich cultural and historical background, and a lot of cultural activities are organised.
Snowball and convenience sampling, which are non-random sampling methods, are used together in the study. The
survey was conducted between 20.12.2023 and 01.02.2024. In the current research, content analysis was conducted
on the opinions and suggestions of local people about the events organised in Konya. MAXQDA programme was

used in content analysis.

Ensuring the sustainability of cultural tourism in Konya is also of great importance for the local people. This
model provides various benefits, such as contributing to the local economy, protecting historical and natural beauties,
increasing the interaction between local people and tourists, increasing tourist satisfaction and revisit rate, and
strengthening the image of Konya in the international arena (Akkul, 2022). As a result, while the events organised in
Konya have an essential place in providing tourism diversity in the region, it is concluded that the local people have
general knowledge about the events other than certain events but have yet to participate. Internationalisation of
events, ensuring their sustainability and moving out of the “local/community” event structure and becoming a
“hallmark™, “mega”, or “major” event can only be possible by organising events that will appeal not only to the
interested people but also to the whole society and bring them together on a common ground by professional
organisers with the support of local people. For this purpose, events with high efficiency and effectiveness should be
organised, paid events should be converted into free events, promotional activities should be increased, the opinions
of the local people should be taken as stakeholders, and a database should be created that includes the number of
participants, the economic revenues obtained and the expenditures made for the organisation of the events that can
be used to measure the efficiency of the events. This study constitutes the first step of research to understand the role
of cultural activities in developing cultural tourism and the awareness of local people towards these activities.
Determining the factors affecting the participation of local people in cultural events and evaluating the impact of
these events on the tourism potential of the region can contribute to the development of cultural tourism more
effectively and sustainably. In this context, the research findings are expected to be an essential guide for those

concerned in the sector.
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