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Keywords

Seyahat motivasyonu/motivasyonlari aragtirmalari, gegmisten giiniimiize arastirmacilar tarafindan
oldukea ilgi gdren konular olmus ve turistlerin/ziyaretgilerin/gezginlerin seyahat motivasyonlari
iizerine ulusal ve uluslararas1 yazinda ¢ok sayida ¢aligma kaleme alinmistir. Genel olarak sdylemek
gerekirse seyahat motivasyonlar1 konulu akademik/bilimsel ¢aligmalarin temelinde, bireylerin neden
seyahat etmek istediklerinin arastirilmas: ve gelecekteki seyahat tercihlerinin belirlenmesine doniik
cabalar yer almaktadir. Bu ¢aligmada, “seyahat motivasyonu” konulu ¢aligmalarin detayli literatiir
analizi sunulmaktadir. Bu amag dogrultusunda tiim diinyada saygin ve kapsamli bir akademik/bilimsel
veritabani olarak kabul géren Web of Science (WoS) veri tabaninda indekslenen seyahat motivasyonu
konulu c¢aligmalar aragtirma kapsaminda incelenmistir. Gergeklestirilen taramalar ve kategorik
sinirlamalarin uygulanmasi sonucunda toplam 477 adet caligmaya ulasilmis ve incelenmistir. Bu
caligmalar Web of Science veri tabaninda sunulan siniflandirmalar (yil, aragtirma alani, kategoriler,
yaymet kurumlar, mecralar, iilke, dil vb.) dikkate alinarak analiz edilmistir. Elde edilen analiz
sonuglari tablo, sekil ve grafikler halinde gorsel bir sunum amaglanarak ve daha agiklayict olmak
adina Ozetlenmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara bakildiginda, incelenen c¢aligmalarda
cogunlukla nicel yontemlerden yararlanildigi; veri toplama yontemlerinden anket tekniginin daha ¢ok
kullanildig1; en fazla ¢caligma sayisinin 2020 ve 2021 yillarinda gergeklestirildigi; aragtirma alanlart
bakimindan en fazla “Social Sciences-Other Topics (Sosyal Bilimler-Diger Basliklar)” alaninda
caligmalari oldugu; ¢aligmalarin en fazla makale tiirtinde kaleme alindigi; biiyiikk ¢ogunlugunun
Ingilizce dilinde yazildi1 ve ABD orijinli mecralarda yayinladig1 arastirmanin dikkat ceken bulgular
arasindadir.
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* Sorumlu Yazar

Travel motivation(s) research has been a subject of great interest to researchers from past to present,
and many studies have been written in national and international literature on the travel motivations
of tourists/visitors/travelers. Generally speaking, the basis of academic/scientific studies on travel
motivations are efforts to investigate why individuals want to travel and to determine their future
travel preferences. In this study, a detailed literature analysis of studies on "travel motivation™” is
presented. For this purpose, studies on travel motivation indexed in the Web of Science (WoS)
database, which is accepted as a respected and comprehensive academic/scientific database all over
the world, were examined within the scope of the research. As a result of the reviewing and applying
categorical limitations, a total of 477 studies were found and examined. These studies were analyzed
taking into account the classifications (year, research field, categories, publishing institutions, media,
country, language, etc.) presented in the Web of Science database. The analysis results obtained are
summarized in tables, figures and graphs for a visual presentation and to be more descriptive.
Considering the findings obtained from the research, it is seen that quantitative methods were mostly
used in the studies examined; Among the data collection methods, the survey technique is used more;
The largest number of studies were carried out in 2020 and 2021; In terms of research areas, the most
studies are in the field of "Social Sciences-Other Topics"; Most of the studies have been written in
the form of articles; Among the striking findings are that the majority of the articles have been written
in English and published in US-based media.
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GIRIS

En genel tanimlama ile motivasyonlar, ¢esitli amaglar dogrultusunda bireyleri eyleme geciren giidiileyicilerdir
(Kim, Lee vd., 2015). Bu baglamda, seyahat motivasyonlarinin, bireyleri seyahat ihtiyacglarini karsilamaya giidiiledigi
sOylenebilir. Bu giidiiler her birey i¢in farkli sebeplerden kaynaklanmakla birlikte bulunulan ortamdan uzaklagma
istegi en temel sebep olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Iso-Ahola, 1983). Maslow’un “Ihtiyaglar Hiyerarsisi”
kapsaminda ele alindiginda ise bireylerin seyahat giidiileri, belirli zaruri ihtiyaglarin karsilanmasindan sonraki
mertebelere tekabiil etmektedir. Diger bir anlatimla seyahat motivasyonlari, zaruri olmayan ihtiyaglarin birgogunu
barindirmaktadir. Motivasyon arastirmalari, konu ile ilgili ¢alismalarin baslangicindan bu yana bos zaman ve turizm
literatiiriinde 6nemli bir konu olmustur (Pearce & Lee, 2005). Wahab (1975), seyahat motivasyonlarinin turizm
calismalari ve hatta turizmin gelisimi i¢in temel ve vazgecilmez unsurlar arasinda oldugunu savunmustur. Turistlerin
seyahat motivasyonlari, turizm literatiiriinde sikca incelenen ve farkli perspektiflerden ele alinan bir konudur. Seyahat
motivasyonu konulu calismalarda bireyleri seyehate yonlendiren genel motive ediciler iizerinde durulurken, diger
yandan da konunun “itici motivasyonlar” ve “¢ekici motivasyonlar” seklinde bir ayrim ile ele alindig1 goriilmektedir.
Bu motivasyonlarin, bireylerin neden seyahat etmek istedigini acgiklayan belirleyiciler oldugu sodylenebilir. Bu
motivasyonlar kisaca, bireyleri seyahat etmeye iten ve seyahat etmeye ¢eken sebepleri barindirmaktadirlar (Dann,
1977). Turizm sektorii, diinya ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir ve uluslararasi ticaret, isttihdam ve kiiltiirel
etkilesim gibi bir¢ok alanda katki saglamaktadir. Turistlerin seyahat motivasyonlari, turizm destinasyonlarinin
pazarlanmasi ve turizm politikalarinin belirlenmesinde kritik bir rol oynamaktadir (Crompton, 1979; Kozak &
Decrop, 2022). Bu nedenle turistlerin seyahat motivasyonlarina iligkin yapilan ¢aligmalar hem akademik hem de
sektorel agidan 6nem arz etmektedir. Bu baglamda seyahat motivasyonlar1 konulu yayinlarin bibliyometrik olarak
analiz edilmesinin, konunun ge¢misten gilinlimiize gelisimini ortaya koymak agisindan 6nemli bulgular ortaya
koyacagimi sdylemek miimkiindiir. Bundan dolayi, bu calismanin amaci seyahat motivasyonlart konusunda
yayinlanmis akademik/bilimsel ¢aligmalarin bibliyometrik analizini gergeklestirmek olarak belirlenmistir.
Bibliyometri kelimesi etimolojik olarak incelendiginde “biblio” ve “metrics” kdklerinden tiiremis bir birlesik kelime
oldugu goriilmektedir. “Biblio” kelimesi, Grek ve Latin dillerinde “kitap” anlamina gelen “biblion” kelimesinden
tiretilmistir. “Metrics” kelimesi ise “metrikos” ya da “metricus” kelimelerinden gelmektedir. Bu kelime de, Grek ve
Latin dillerinde “6l¢ii birimi” anlamina gelmektedir. Bibliyometri, karar vericiler, yoneticiler, arastirmacilar, bilim
insanlar1 ve kiitiiphaneciler tarafindan siklikla kullanilmaktadir (Yersiiren & Ozel 2020). Bibliyometrik arastirmalar,
incelenen konuyu kisi, atif, tilke dagilimi, konu, yayn tiirti dagilimi (makale, kitap, bildiri vb.) yonleri ile nicel olarak
analiz ederek bir bilim dalina iligkin literatiirdeki ¢aligmalarin mevcut durumunu, gelisimini ve yonelimini ortaya
koymay1 amaglayan caligmalardir. Bibliyometrik analizler, belirli bir alandaki yaymlarin sayilarimi, yazarlarini,
atiflarin1 ve anahtar kelimelerini analiz ederek, alamn gelisimini ve trendlerini ortaya koymaktadir (Zupic & Cater,
2015). Bibliyometrik analizlerde, incelenen ¢alismalara Web of Science, Scopus, Dimensions, Google Akademik,
Lens ve PubMed gibi dizin ve veri tabanlarindan erisilmektedir. Bu baglamda bibliyometrik analizlerde kullanilan
verilerin temin edildigi veri tabaninin, konuyu temsil edecek kapsama ve literatiire sahip olmasi 6nem kazanmaktadir.
Bu noktada ilgili yazin baglaminda 6nemli veri tabanlarindan birisi Web of Science akademik/bilimsel veri tabani
olarak kabul edilmektedir (Lajara vd., 2023; Ongun, 2023). Web of Science, diinyanin en biiyiik akademik yaymn
indekslerinden biridir. Farkl1 disiplinleri kapsayan birgok indeksi biinyesinde barindirmaktadir. Onceki arastirmalar,

Web of Science’m turizmle ilgili konularin bibliyometrik analizlerini yiiriitmedeki etkinligini ortaya koymaktadir
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(Pelit & Katircioglu, 2022; Cardador vd., 2023). Gergeklestirilen literatiir incelemesi neticesinde, Tiirkiye’de konuyla
ilgili sistematik literatiir taramas1 ya da bibliyometrik bir ¢aligmanin yer almadig tespit edilmistir. Dolayisi ile bu
caligma turistlerin seyahat motivasyonlarina iliskin literatiiriin genel bir panoramasim sunmay1 ve bu alandaki
arastirma egilimlerini belirlemeyi amaglamaktadir. Literatiirde konuyla ilgili bibliyometri temelli ¢aligmalarin sinirlt
oldugu dikkate alindiginda, kaleme alinan bu ¢alismanin alanyazina katki sunmasi, turizm arastirmacilari ve sektor
profesyonelleri i¢in 6nemli bilgiler saglamasi ve seyahat motivasyonlar1 konusunda ileriye doniik arastirmalara bir
yon c¢izmesi yazarlarin beklentileri arasindadir. Calismanin izleyen boliimleri su sekilde yapilandirilmigtir.
Kavramsal cergeve bagligi, turistlerin seyahat motivasyonlarina iliskin kavramsal cergeveyi tanimlamakta ve
literatiirde konuyla ilgili ¢calismalarin bir 6zetini sunmaktadir. Veri ve yontem bdliimiinde, arastirmada kullanilan
veriler, bu verilerin elde edilme siiregleri, analiz i¢in hazirlanma asamalar1 ve analiz yontemleri hakkinda detayl
bilgiler sunulmustur. Analiz ve bulgular kisminda, arastirma verilerinin analiz edilme siireci ve bu analiz sonucunda
elde edilen bulgular ayrintili olarak ele alinmistir. Sonug¢ ve Oneriler boliimiinde ise, arastirma bulgulari
karsilastirmali olarak degerlendirilmis, ¢alismanin literatiire katkilar1 tartisilmis ve gelecekteki arastirmalar icin

onerilerde bulunulmustur.
Kavramsal Cerceve

Turistlerin seyahat etme nedenleri, kisisel, sosyal, kiiltiirel ve psikolojik faktorlerin karmasik bir etkilesimi sonucu
ortaya ¢ikan ¢ok boyutlu bir kavramdir. Turistlerin seyahat motivasyonlarini anlamak, turizm arastirmalarinda
onemli bir yer tutmaktadir. Bu motivasyonlar, bireylerin seyahat etme nedenlerini ve davraniglarin1 anlamak i¢in
kritik 6neme sahip kavramlardir. Bu bdliimde, seyahat motivasyonlariin teorik temelleri ve literatiirdeki énemli
calismalar ele alinarak, ¢aligmanin kavramsal ¢ergevesi sunulmustur. Bireyleri seyahate ¢ikmaya iten motivasyonlari
anlamak, uzun yillardir turizm arastirmalarinin temel tagi olmustur. Psikolojik, sosyokiiltiirel ve ekonomik faktorlerin
bir araya gelmesiyle olusan ¢ok yonlii bir yap1 olan seyahat motivasyonu, destinasyon seg¢imi, seyahat davraniglari
ve genel turist deneyimleri {izerinde derin bir etki yaratir (Dann, 1981). Turistlerin seyahat motivasyonlari, bireylerin
farkli ihtiyag, arzu ve beklentilerini karsilamak amaciyla seyahat etme nedenlerini ifade eder. Seyahat motivasyonu
kavrami, bireyleri seyahat etmeye yonlendiren faktorleri ele almaktadir. Iso-Ahola’ya (1983) gore, bireyler
bulunduklari rutin hayat sartlarindan uzaklagsmak icin seyahat etmektedir. Dann’a (1977) gore ise, bireyler sayginlik
kazanma, ego gelistirme, kurallardan kagma gibi sebeplerle seyahat etmek istemektedir. Bununla birlikte seyahat
motivasyonunun temelinde kendini gelistirmek, yeni seyler kesfetmek gibi istekler de bulunmaktadir (Barakazi,
2019). Bunlara ek olarak macera, bilgi edinme, rahatlama, kagis ve arkadaslik iliskileri kurmak da turistleri seyahat
etmeye iten faktorlerden olmaktadir (Davras & Tatik, 2022). Seyahat motivasyonu, yalnizca sosyoloji veya turizmde
degil psikoloji, antropoloji vb. pek bilim dalinda incelenen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Akay & Yilmaz,
2019). Bu bakimdan olduk¢a genis kapsamli aragtirma konusu oldugu sdylenebilir. Turistlerin seyahat
motivasyonlarma iliskin literatiir, genellikle psikolojik, sosyolojik ve ekonomik perspektiflerden ele alinmaktadir.
Cesitli amaglar cergevesinde ele alindiginda, bireylerin seyahat motivasyonlarinda din faktorii (Tiirker, Ak¢a & Ugar,
2019), doga faktorii (Isci, 2021), yeme-igme faktorii (Toksdz ve Aras, 2016) ve sosyal etkinlikler (Garda & Karagor,
2016) gibi faktorlerin etkisi bulunmaktadir.

Gegmisten bu yana arastirmacilar tarafindan seyahat motivasyonunu agiklayabilmek igin pek ¢ok teori ve

kuramlar gelistirilmistir. Literatiir incelendiginde, giincel ¢alismalarin ¢ogunda gegmiste gelistirilmis olan bu teori
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ve kuramlarin esas alindig1 ve kullanildig1 goriilmektedir. Bu kuramlarin temeline inilecek olursa, Maslow (1943)
insan motivasyonlariin bir hiyerarsi dogrultusunda sekillendigini one siirer. Seyahat motivasyonlari, bu hiyerarside
yer alan “kendini gerceklestirme” ve “sosyal ihtiyaclar” gibi iist diizey ihtiyaglarla iligkilendirilebilir. Seyahat
motivasyonu alanyaziminda kullanilan teorilere érnek vermek gerekirse, Iso-Aholanin (1982) gelistirdigi kagis-
arayls modeli, bireylerin rutin yasamdan kagarak/uzaklagmak isteyerek farkli deneyimler arayiginda olmasini
aciklamaktadir. Plog (1974), turistlerin psikografik 6zelliklerine gore farkli motivasyonlara sahip olduklarmi ve buna
gore seyahat davraniglarinin degisiklik gosterdigini one siirmiistiir. Yazar, allosentrizm ve psikosentrizm teorisini
gelistirerek ve bireylerin seyahat motivasyonlarinin kisilik 6zelliklerine dayandigini vurgulamaktadir. Bireylerin
seyahat davranisini tanimlayan bu iki zit kavrama gore allosentrik davranisa sahip bireyler daha 6zgiivenli, girisken
ve kesfedici 6zelliklere sahiplerdir. Psikosentrik davranisa sahip bireyler ise ilk 6nce giivenlige 6nem verirler ve daha
korunmus gordiikleri yerleri tercih etmektedirler. Pearce (1988), seyahat kariyer merdiveni modelini gelistirerek,
bireylerin seyahat giidiilerinin tatmine dayali oldugunu; motivasyonlarin tatmin olduk¢a arttigin1 ve degisebildigini
aciklamaktadir. Crompton (1979), seyahat motivasyonlarini, bireyleri seyahat etmeye iten (push) ve belirli
destinasyonlar1 cazip kilan, dolayisi ile kendine “ceken” (pull) faktdrler olarak ikiye ayirmistir. Push faktorler,
bireylerin ig¢sel arzularini ve ihtiyacglarini ifade ederken, pull faktorler destinasyonun cekiciligi ile ilgilidir. Yazar
“itme-¢ekme” teorisini gelistirerek, bireylerin seyahat etmesinde kendisinden yani igsel faktdrlerden kaynaklanan
itici faktorlerin ve gidilecek yerden yani digsal faktdrlerden kaynaklanan gekici faktorlerin etkisi oldugunu
aciklamaktadr. Itici ve ¢ekici motivasyonlar, igsel ve digsal giicler veya diirtiiler olarak tabir edilebilmektedir. Kisaca
i¢sel diirtiiler bireyin sahip oldugu kisilik dzelliklerinden meydana gelir ve boylece kisiden kisiye degisebilmektedir.
Dissal dirtiiler, bireyin disinda gergeklesen, bireyi kendine ¢ekmeyi saglayan dirtiilerdir. Digsal diirtiiler de
bireyseldir ancak dis faktorler bunu tetiklemektedir. Buna goére bireyin uzaklasma, kesfetme, deneyimleme arzusu
gibi faktorler igsel faktorler iken, gidilecek bolgenin niteliklerini kapsayan drnegin sahip oldugu kumsallar, dogal ve
yapay giizellikler gibi faktorler ise dissal veya cekici faktorlerdir (Lam & Hsu, 2006). itici motivasyonlar bireylerin
duygusal yonlerine hitap ederken, ¢ekici motivasyonlar biligsel yonlerine hitap etmektedir (Yoon & Uysal, 2005).
Itme ve gekme motivasyonlar1 gesitli sebeplerle bireyden bireye degisiklik gosterebilmektedir. Ornegin bireyin
cinsiyetine gore (Jonsson & Devonish, 2008), bulundugu yas kusagia (X, Y, Z) gore (Cop, Ibis ve Kizildemir, 2020),
sahip olunan inanca gore (Tiirker vd., 2019; Aksoy, 2002), gerceklesen etkinliklere gore (Garda & Karaco, 2016;
Yuan, Cai, Morrison & Linton, 2005) ve hatta bireyin katilmak istedigi turizm tiirtine gére (Albayrak, 2013; Matzler
& Siller, 2003) motivasyonlar degisiklik gosterebilmektedir. Uysal ve Jurowski (1994) de bu teoriyi destekleyen
calismalariyla, turistlerin seyahat motivasyonlarin1 daha derinlemesine anlamamiza yardimci olmuslardir. Son
donemde yapilan ¢alismalar da bu teorinin gecerliligini dogrulamaktadir (Prayag & Hosany, 2014; Jang & Cai, 2002).
Bunlara ek olarak pek ¢ok alanda bireylerin motivasyon belirleyicileri aragtirilmis ve gliniimiizde hala aragtirilmaya
devam etmektedir. Buradan anlasilacagi {izere bireyin seyahat motivasyonlarini incelerken tek bir neden altinda
disiinmek, tek bir faktére bagh olarak diisiinmek eksik bir c¢alisma olusturacaktir. Bireylerin seyahat
motivasyonlarini etkileyen igsel ve dissal faktorlere bagli olarak bireyler seyahat edecekleri yere karar verirler. Karar
asamasinda degisken sekilde bireyin ge¢cmisteki tecriibeleri, dis kaynak olarak bagkalarindan 6grendigi bilgiler gibi
faktorler etkili olabilir. Bir 6rnekle acgiklamak gerekirse daha 6nce bir kitle turisti olarak seyahate katilan birey
sonrasinda bu tecriibesine dayanarak tek basina seyahat etmek isteyebilir (Boztoprak, Kurnu¢ & Cetinkaya, 2017).

Seyahat gerceklestikten sonraki siiregte ise ilgili yerde olusan memnuniyete baglh olarak yeniden seyahat etmek
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isteme veya seyahat etmek istememe davranigi olusur. Bununla birlikte seyahat edilen yerin tavsiye edilmesi ya da
edilmemesi diger seyahat etmesi muhtemel bireylerin motivasyonlarin etkileyebilmektedir (Yoon ve Uysal, 2005).
Ciinkili bireyler seyahat deneyimleri sonucunda belli bir doygunluga ulagsmak i¢in harcayacaklari zamana ve
ekonomik gidere 6nem vermektedirler. Bu yiizden maliyeti de g6z onilinde bulundurarak tatmin edici bir deneyim
yasamak isterler (Dean & Suhartanto, 2019). Turistlerin seyahat motivasyonlarina iligkin ¢aligmalarda 6ne ¢ikan ana

temalar kisaca sdyle 6zetlenebilir;

e Kiiltiirel ve Sosyal Faktorler: Turistlerin kiiltiirel ve sosyal etkilesim arzulari, seyahat motivasyonlarinda
onemli bir rol oynamaktadir (Kim & Prideaux, 2005).

e FEkonomik Faktorler: Gelir diizeyi ve ekonomik tesvikler, seyahat etme kararlarini etkileyen kritik faktorler
arasinda yer almaktadir (Zhang & Peng, 2014).

e Teknolojik Faktorler: Dijitallesme ve teknolojinin gelisimi, turistlerin seyahat planlama ve deneyimleme

siireclerini dontistirmektedir (Gretzel et al., 2015).
Veri ve Yontem

Aragtirmanin amacina yonelik tarama ve 6n arastirmalar, Web of Science akademik veri tabani {izerinde “15-30
Mayis 2024” tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. Aragtirma siirecinde Oncelikle Tiim Alanlar (All Fields) arama
kriterinde, “seyahat motivasyonlar1”, “cekim motivasyonlar1” ve “itici motivasyonlar” anahtar kelimelerinin Ingilizce
karsiliklar1 ayr1 ayr tarandiginda toplam 529 calismaya, ayni anahtar kelimeler Ozet (Abstract) kriterinde ayr1 ayri
tarandiginda ise toplam 408 calismaya ulasiimistir. Ozet (Abstract) kriterinde “turizm”+“seyahat motivasyonlar”,
“turizm”+“cekim motivasyonlar1” ve “turizm”+“itici motivasyonlar” seklinde tarama yapildiginda 320 ¢aligmaya
ulasilirken; aynmi kriterde “turist”+“seyahat motivasyonlar1”, “turist”+“gekim motivasyonlar’” ve “turist”+“iten
motivasyonlar” seklinde Ingilizce karsiliklari ile ayr1 ayr1 tarama yapildiginda ise 137 calismaya ulasiimigtir. Tiim
alanlar (All fields) arama kriterinde “turizm”+“travel motivasyonlar1”, “turizm”+“gekim motivasyonlar1”ve “turizm”
+ “¢ekim motivasyonlar1” seklinde ingilizce karsiliklari ile ayr1 ayr1 tarama yapildiginda 471 calismaya ulasilirken;
ayni kriterde “turist”+“seyahat motivasyonlar1”, “turist”+“¢ekim motivasyonlar1” ve “turist”+“iten motivasyonlar”
seklinde Ingilizce karsiliklar1 ile ayr1 ayri tarama yapildiginda ise 230 caligmaya ulagilmustir. Sonraki detayli
taramalarda ise tim alanlar (all fields) kriterinde “seyahat motivasyonlar’” ve “iten motivasyonlar” kelimeleri
Ingilizce karsiliklar1 birlikte tarandiginda 23 ¢aligmaya; “seyahat motivasyonlar1” ve “iten motivasyonlar” kelimeleri
Ingilizce karsiliklari ile birlikte tarandiginda 8 calismaya; “cekim motivasyonlar1” ve “iten motivasyonlar” kelimeleri
birlikte ingilizce karsiliklar1 kullanilarak tarandiginda ise 26 calismaya ulasilmistir. Tiim alanlar kriterinde “turizm”,
“cekim motivasyonlar1”, “iten motivasyonlar” kelimeleri ingilizce karsiliklar1 ile birlikte tarandiginda 24 ¢alismaya;
“turist”, “iten motivasyonlar”, “cekim motivasyonlar’” kelimeleri Ingilizce karsiliklar1 kullanilarak birlikte
tarandiginda ise 9 ¢alismaya ulasilmistir. Son olarak, Ozet (Abstract) kriterinde “cekim motivasyonlar1” ve “iten
motivasyonlar” anahtar kelimelerilngilizce karsiliklar1 kullanilarak tarandiginda 19 ¢aligmaya; “seyahat
motivasyonlar1” ve “cekim motivasyonlar1” kelimeleri Ingilizce karsiliklar1 kullanilarak birlikte tarandiginda 19
caligmaya; “seyahat motivasyonlar1” ve “iten motivasyonlar” kelimeleri ingilizce karsiliklar1 kullanilarak birlikte
tarandiginda ise 11 caligmaya ulasilmistir. Gergeklestirilen tiim taramalar sonucunda toplam 2,220 calisma elde

edilmistir. Taramalar neticesinde birbirinin ayni olan g¢aligmalarin tespit edilmesi iizerinde g¢alisilmis ve farkli

taramalar neticesinde ulagilan 1,743 birbirinin ayni ¢aligma analiz kapsamindan ¢ikarilmistir. Sonug itibariyle yapilan
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titiz taramalar ve incelemeler neticesinde, bu aragtirmanin konusu kapsaminda oldugu degerlendirilen turizm
alaninda seyahat motivasyonu, c¢ekici motivasyonlar ve itici motivasyonlar konularinda kaleme alindigina kanaat
getirilen 477 adet calisma analizlere dahil edilmistir. Web of Science veri tabaninda bu analizlerden elde edilen
caligmalarin yayinlandigi yillar, yayinladig1 mecralar, kategoriler, arastirma alanlari, en ¢ok atif alan ¢alismalar ve
yazarlar, ¢aligmalarin dili, yaymlandig: iilke, yayinci kuruluslari, anahtar kelimeleri, ¢aligmalarmn tiirii (makale,
bildiri, kitap boliimii vb.) ve tarandigi dizinler (SSCI-Social Scineces Citation Index-Sosyal Bilimler Atif Dizini,
SCI-E-Science Citation Index-Expanded-Genisletilmis Fen Bilimleri Atif Dizini, ESCI-Emerging Sources Citation
Index-Gelisme Gosteren Kaynaklar Atif Dizini, A-HCI-Art&Humanities Citation Index-Sanat ve Beseri Bilimler
Atif Dizini, BKCI-SSH-Book Citation Index-Social Sciences&Humanities-Kitap Atiflar1 Dizini-Sosyal ve Beseri
Bililmler, BKCI-S-Book Citation Index-Science-Kitap Atiflar1 Dizini-Fen Bilimleri, CPCI-SHH-Conference
Proceedings Citation Index-Science-Konferans Bildirileri Atif Dizini-Sosyal Bilimler, CPCI-S-Conference
Proceedings Citation Index-Science-Konferans Bildirileri Atif Dizini-Fen Bilimleri gibi veriler Microsoft Excel Ofis
programi kullanilarak derlenmistir. Arastirma kapsaminda incelenen “Seyahat Motivasyonlar1” konulu calismalara

yonelik gerceklestirilen literatiir taramalar siirecine iliskin akis diyagrami Sekil 1’de sunulmustur.
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EERNT3

“travel motivations”, “pull
motivations”, “push motivations”
Tiim alanlar (All Fields)
kapsaminda ayr1 tarama

ERINNT3

“travel motivations”, “pull
motivations”, “push
motivations” Ozet (Abstract)

kapsaminda ayr1 tarama

LERNT3

“travel motivations”, “pull
motivations”, push motivations”,
“tourism” Ozet (Abstract)

kapsaminda ayr1 tarama

n=529 n= 408 e 290
|
v
“travel motivations”, “pull “travel motivations”, “pull “travel motivations”, “pull
motivations”, “push motivations”, “push motivations”, “push motivations”,

EERNT3

motivations”, “tourist” Ozet

9.

motivations” ,”’tourism” Tim

“tourist” Tm alanlar (All Fields)

(Abstract) kapsaminda ayri — alanlar (All Fields) kapsaminda ayr1 tarama
tarama kapsaminda ayr1 tarama
n=137 n=471 n= 230
I
v
“travel motivations”, “pull “travel motivations”, “push “pull motivations”, “push
motivations” Tiim alanlar (All motivations” Tiim alanlar (All motivations” Tiim alanlar (All
Fields) kapsaminda birlikte »| Fields) kapsaminda birlikte Fields) kapsaminda birlikte
tarama tarama tarama
n=23 n=38 n= 26
|
v
“pull motivations”, “push “pull motivations”, “push “pull motivations”, “push
motivations”, “tourism” T{im motivations”, “tourist” Tiim motivations” Ozet (Abstract)
alanlar (All Fields) kapsaminda > alanlar (All Fields) kapsaminda kapsaminda birlikte tarama

birlikte tarama
n=24

birlikte tarama
n=9

n=19

LR I3

“travel motivations”, “pull
motivations” Ozet (Abstract)
kapsaminda birlikte tarama
n=11

LR I3

“travel motivations”, “push
motivations” Ozet (Abstract)
kapsaminda birlikte tarama
n=>5

Gergeklestirilen taramalar
sonucunda elde edilen toplam
calisma
n=2,220

\

Birbiri ile ayn1 olan
caligmalarin sayisi

n=1,743

Arastirma kapsaminda
incelenecek c¢alisma sayisi

n= 477

Sekil 1. Gergeklestirilen Literatiir Taramasi Siireci Ozeti

Onceki satirlarda belirtildigi sekilde gerceklestirilen analiz ve baz1 kategorik smirlamalar neticesinde, arastirma
konusu ile ilgili toplam incelenmeye uygun 477 ¢alisma oldugu tespit edilmistir. Analiz sonuglari ve
degerlendirmeler c¢alismanin bulgular béliimiinde tablo, grafikler ve yorumlar halinde sunulmustur. Incelenen
calismalarin anahtar kelimeleri “Wordart” isimli grafik diizenleme program1 vasitasiyla sézciik bulutu olusturularak
derlenmistir. Calismanin amaci dogrultusunda gorsel haritalama ve ag (diigiim) analizleri, ¢evrimi¢i VOSviewer
programi araciligi ile gerceklestirilmistir. VOSviewer, bibliyometrik aglarin gorsellestirilmesi i¢in tasarlanmig bir
bilimsel haritalama programidir. Anahtar kelime es-bulunma analizi ve es yazarlilik analizlerinin yani sira atif

aglarmin gorsellestirilmesi gibi birgok bibliyometrik ag analizini gergeklestirebilmektedir.
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Analiz ve Bulgular

Web of Science (WOS) akademik veri tabani iizerinde gergeklestirilen inceleme ve taramalar neticesinde turizm
ve ilgili disiplinlerde, seyahat motivasyonu, ¢ekici (pull) motivasyonlar ve bireyleri seyahate iten (push)

motivasyonlar konulu ¢aligmalarin yayin yillarina gére dagilimi Grafik 1°de verilmistir.
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Grafik 1. incelenen Calismalarin Yayin Yillarina Gére Dagilimi

Grafik 1. incelendiginde, ¢calisma kapsaminda incelenen turizm alaninda seyahat motivasyonu konulu yaymlarin
tarama periyodu dahilinde ilk olarak 1991 yilinda kaleme alinmaya baslandig1 anlasilmaktadir. 1991 yilindan itibaren
seyahat motivasyonlar1 konusundaki calismalarin sayisinda kademeli bir artis gézlemlenmektedir. Ozellikle 2010
sonrasl, bu alanda yayimlanan ¢alismalarin belirgin bir sekilde arttig1 goriilmektedir. 2020 yilinda zirveye ulasan
yayimn sayisi, COVID-19 pandemisinin etkisiyle turizm ve seyahat motivasyonlari iizerine olan ilginin artigini
yansitabilir. 2021 ve 2022 yillarinda ise bu ilginin devam ettigi, ancak 2023 ve 2024 yillarinda yayin sayilarinda bir
miktar diisiis yasandigi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, pandeminin etkilerinin azalmasiyla birlikte arastirma
yogunlugunun da dogal olarak azaldigin1 gosterebilir. Genel olarak grafik, seyahat motivasyonlari iizerine yapilan
akademik caligmalarin yillar iginde artan bir ilgiyle karsilandigim1 ve bu konunun giderek daha fazla arastirmaci

tarafindan ele alindigini ortaya koymaktadir.
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Arastirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin yaymlandiklar1 mecralar (dergi, kitap, ¢cok yazarl kitapta bolim,
kongre/sempozyum bildiriler kitabi), her bir mecrada kag¢ ¢aligma bulundugu yiizdelik oranlariyla birlikte Tablo 1°de

verilmistir,

Tablo 1. incelenen Calismalarin Yayinlandig: Dergi ve Mecralar

Yayin Mecralari n %
1. | Journal of Travel & Tourism Marketing 22 %5
2. | Tourism Management 19 %4
3. | Current Issues in Tourism 19 %4
4. | Anatolia: International Journal of Tourism and Hospitality Research 16 %3
5. | Asia Pasific Journal of Tourism Research 15 %3
6. International Journal of Tourism Research 13 %3
7. | Tourism Analysis 13 %3
8. | Journal of China Tourism Research 13 %3
9. | Journal of Destination Marketing & Management 12 %3
10. | International Journal of Culture Tourism and Hospitality Research 11 %2
11. | Sustainability 11 %2
12. | International Journal of Tourism Cities 10 %2
13. | Journal of Travel Research 9 %2
14. | Journal of Vacation Marketing 9 %2
15. | Tourism Review 9 %?2
16. | Journal of Hospitality and Tourism Management 8 %2
17. | Journal of Quality Assurance in Hospitality & Tourism 8 %?2
18. | Annal of Tourism Research 7 %1
19. | Journal of Sustainable Tourism 7 %1
20. | Tourism Review International 7 %1
21. | Journal of Business Research 6 %1
22. | Tourism Recreation Research 6 %1
23. | Tourism 6 %1
24. | British Food Journal 5 %1
25. | Europan Journal of Tourism Research 5 %1
26. | Journal of Hospitality and Tourism Insights 5 %1
27. | Journal of Tourism Futures 4 %1
28. | Tourism and Hospitality Research 4 %1
29. | Tourist Studies 4 %1
30. | Frontiers in Psychology 3 %1
31. | Geoheritage 3 %1
32. | International Journal of Hospitality & Tourism Administration 3 %1
33. | Journal of Hospitality& Tourism Research 3 %1
34. | Journal of Islamic Marketing 3 %1
35. | Journal of Outdoor Recreation and Tourism-Research Planning and Management 3 %1
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Tablo 1. incelenen Calismalarin Yayinlandigi Dergi ve Mecralar (devami)

36. | Journal of Policy Researchin Tourism Leusure And Events 3 %1
37. | Tourism and Hospitality Management-Croatia 3 %1
38. | Tourism Economics 3 %1
39. | Tourism and South East Europe 3 %1
40. | Tourism Management Perpectives 3 %1
41. | Zeitschrift Fur Tourismuswissenschaft 3 %1
42. | Anais Brasileiros De Estudos Turisticos-Abet 2 %1
43. | Annals of Leisure Research 2 %1
44. | Anuario Turismo Y Sociedad 2 %1
45. | Ekonomska Misao | Praksa-Economic Thought and Practice 2 %1
46. | European Journal of Touism Hospitality and Recreation 2 %1
47. | International Journal of Entrepreneurship And Innovation 2 %1
48. | International Journal of Healthcare Management 2 %1
49. | International Journal of Hospitality Management 2 %1
50. | Journal of Convention& Event Tourism 2 %1
51. | Journal of Homosexuality 2 %1
52. | Journal of Population Ageing 2 %1
53. | Journal of Tourism And Services 2 %1
54. | Leisure Studies 2 %1
55. | Market Trziste 2 %1
56. | Pasos-Revista De Turismo Y Patrimonio Cultural 2 %1
57. | Plos One 2 %1
58. | Procedia Social And Behavioral Sciences 2 %1
59. | Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism 2 %1
60. | South African Journal for Research in Sport Physical Education and Recreation 2 %1
61. | Southern African Business Review 2 %1
62. | Tourism Geographies 2 %1
63. | Tourism Planning & Development 2 %1
64. | Transportation Research Procedia 2 %1
65. | Transportation Research Record 2 %1
66. | World Leisure Journal 2 %1
67 3rd Internat!onal Scient_ific Conferen_ce Tosee - Tourism In Soqthern A_nd Eastern Europe 5 %1

2015: Sustainable Tourism, Economic Development And Quality Of Life

Yalnizca “Bir (1)” Calismanin yer aldig1 diger dergi ve mecralar 132 %26

TOPLAM 477 100

Tablo 1 incelendiginde, arastirma kapsamindaki c¢alismalarin yayinlandigi toplam 199 mecra oldugu; bunlar
haricinde sadece bir ¢alisma yayimlanan 132 mecra oldugu ve ilgili ¢alismalarin neredeyse tamamina yakininin
bilimsel dergilerde yayinlandigi goriilmektedir. Her bir mecrada yayinlanan ¢alisma sayist 1 ile 22 arasinda
degismektedir. Buna gore arastirma konusu ile ilgili en fazla ¢alismanin yayimlandigi mecralar sirasiyla 22 ¢aligma
(%S5) ile “Journal Of Travel & Tourism Marketing”, 19’ar (%4) calisma ile “Tourism Management” ve “Current
Issues In Tourism” ve hemen ardindan 16 (%3) calisma ile “Anatolia-International Journal of Tourism and

Hospitality Research” dergileridir. Caligmalarm %26'sinin yalnizca bir ¢alismanin yer aldigi farkli dergi ve
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mecralarda yayimlandigi goriilmektedir. Bu dagilim, arastirmanin multidisipliner bir yapiya sahip oldugunu ve

turistlerin seyahat motivasyonlarina iligkin ¢aligmalarin ¢esitli akademik platformlarda ele alindigini gostermektedir.

Arastirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin yer aldigi Web of Science kategorileri, her bir kategoride kag

calisma yer aldig1 ve yiizdelik dagilimlart Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Incelenen Calismalarin “Web of Science” Kategorileri

Kategoriler n %
1. Hospitality, Leisure, Sport & Tourism (Misafirperverlik, Eglence, Spor ve Turizm) 344 %52
2. Management (Y Onetim) 56 %8
3. Business (Is Diinyas1, Isletme) 42 %6
4. Environmental Studies (Cevre Caligmalart) 34 %5
5. Green & Sustainable Science & Technology (Yesil ve Siirdiiriilebilir Bilim ve Teknoloji) 18 %3
6. Economics (Ekonomi-iktisat) 16 %2
7. Sociology (Sosyoloji) 15 %2
8. Environmental Sciences (Cevre Bilimleri) 14 %2
9. Social Sciences, Interdisciplinary (Sosyal Bilimler, Disiplinlerarast) 13 %2
10. Transportation (Ulastirma) 8 %1
11. Agricultural Economics & Policy (Tarim Ekonomisi ve Politikasi) 6 %1
12. | Education & Educational Research (Egitim ve Egitim Arastirmalari) 6 %1
13. Food Science & Technology (Gida Bilimi ve Teknolojisi) 6 %1
14, Psychology, Multidisciplinary (Psikoloji, Multidisipliner) 6 %1
15. Transportation Science & Technology (Ulastirma Bilimi ve Teknolojisi) 6 %1
16. | Geosciences, Multidisciplinary (Jeoloji Bilimleri, Cok Disiplinli) 5 %1
17. | Geography (Cografya) 4 %1
18. Multidisciplinary Sciences (Cok Displinli Bilimler) 4 %1
19. Business, Finance (Isletme, Finans) 3 %1
20. Engineering, Civil (Miihendislik, Insaat) 3 %1
21. Gerontology (Gerontoloji — Yaslilik Bilim) 3 %1
22, Humanities Multidisciplinary (Beseri Bilimler Multidisipliner) 3 %1
23. Public, Environmental & Occupational Health (Kamu, Cevre ve Mesleki Saglik) 3 %1
24, Computer Science, Artificial Intelligence (Bilgisayar Bilimi, Yapay Zeka) 2 %1
25. Computer Science, Information Systems (Bilgisayar Bilim, Bilgi-Bilisim Sistemleri 2 %1
26. Engineering, Electrical & Electronic (Elktrik-Elktronik Miithendisligi) 2 %1
27. Health Policy & Services (Saglik Politikast ve Hizmetleri) 2 %1
28. | Information Science & Library Science (Bilgi Bilimi ve Kiitiiphane Bilimi) 2 %1
29. Law (Hukuk) 2 %1
30. | Psychology, Applied (Uygulamali Psikoloji) 2 %1
31. Religion (Din) 2 %1
32. Other (Diger) 29 %4

Kategoriler ve ¢alisma sayist incelendiginde, bir ¢alismanin birden fazla kategoride yer almis oldugu dikkat
cekmektedir. Igerisinde sadece bir ¢alisma bulunan kategoriler tabloda en altta “Diger” satirinda toplanmustir. Tablo
incelendiginde, arastirmalarin biiyiik ¢ogunlugu (%52) “Hospitality, Leisure, Sport & Tourism (Misafirperverlik,
Eglence, Spor ve Turizm)” kategorisinde yogunlagmistir. Bu bulgu, seyahat motivasyonu konusunun turizm ve
misafirperverlik sektorleriyle giiclii bir iliski i¢inde oldugunu gostermektedir. Management (Yonetim) (%8) ve
Business (Is Diinyas1, Isletme) (%6) kategorilerinde de &nemli sayida calisma bulunmakta, bu da seyahat
motivasyonlarinin yonetim ve is diinyasi baglaminda da ele alindigin1 géstermektedir. Diger dikkat ¢ekici kategoriler

arasinda Environmental Studies (Cevre Calismalari) (%5), Green & Sustainable Science & Technology (Yesil ve
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Stirdiiriilebilir Bilim ve Teknoloji) (%3) ve Economics (Ekonomi) (%2) yer almaktadir. Bu dagilim, seyahat
motivasyonlarinin disiplinler arasi bir yaklasimla ele alindigin1 ve gevresel, ekonomik ve sosyolojik baglamlarda da
onemli aragtirma alanlar1 olarak goriildiigiinii ortaya koymaktadir. Ancak, tabloda yer alan diger kategorilerdeki (%1
veya daha az) ¢aligmalarin sayisal olarak az olmasi, bu alanlarda seyahat motivasyonlarina iligskin ¢calismalarin heniiz
yeterince incelenmedigini veya bu kategorilerin bu konu ile dolayli bir iligki i¢inde oldugunu gostermektedir. Bu
durum, gelecekteki arastirmalar i¢in bu kategorilerin daha derinlemesine incelenmesi gerekliligini vurgulamaktadir.

Aragtirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin “Arastirma Alanlarina” gére dagilimlar Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Incelenen Calismalarin Arastirma Alanlari

Arastirma Alani n %
1. Social Sciences-Other Topics (Sosyal Bilimler-Diger Konular) 356 %57
2. Business Economics (Isletme Ekonomisi) 104 %17
3. Environmental Sciences & Ecology (Cevre Bilimleri ve Ekoloji) 37 %6
4, Science & Technology - Other Topics (Bilim ve Teknoloji - Diger Konular) 22 %4
5. Sociology (Sosyoloji) 15 %2
6. Transportation (Ulagtirma) 9 %2
7. Psychology (Psikoloji) 8 %1
8. Agriculture (Tarim, Ziraat) 7 %1
9. Engineering (Miihendislik) 7 %1
10. | Education & Educational Research (Egitim ve Egitim Arastirmalar) 6 %1
11. | Food ScienceTechnology (Gida Bilimi Teknolojisi) 6 %1
12. | Computer Science (Bilgisayar Bilimi) 5 %1
13. | Geology (Yerbilimi-Jeoloji) 5 %1
14. | Arts & Humanities - Other Topics (Sanat ve Beseri Bilimler - Diger Konular) 4 %1
15. | Geography (Cografya) 4 %1
16. | Geriatrics & Gerontology (Geriatri ve Gerontoloji) 3 %1
17. | Public, Environmental & Occupational Health (Kamu, Cevre ve Mesleki Saglik) 3 %1
18. | Government & Law (Hiikiimet ve Hukuk) 2 %1
19. | Health Care Sciences & Services (Saglik Bilimleri ve Hizmetleri) 2 %1
20. | Information Science Library Science (Bilgi Bilimi Kiitiiphane Bilimi) 2 %1
21. | Religion (Din) 2 %1
22. | Other (Diger) 21 %3

Tablo 3 incelendiginde, arastirma kapsaminda incelenen ¢alismalarin yer aldig1 42 adet aragtirma alani oldugu ve
bir ¢alismanin birden fazla arastirma alaninda yer alabildigi tespit edilmistir. Arastirma konusu ile ilgili sadece tek
bir calismanin yer aldig1 21 aragtirma alani tablonun en altindaki “Diger” satirinda belirtilmistir. Tablo, turistlerin
seyahat motivasyonlari iizerine yapilan aragtirmalarin genis bir yelpazede dagildigini géstermektedir. Tabloya gore,
caligmalarin %57’si “Sosyal Bilimler-Diger Konular” kategorisinde yer almakta, bu da sosyal bilimlerin seyahat
motivasyonlar1 konusundaki ¢aligmalarin merkezinde oldugunu ortaya koymaktadir. ikinci sirada %17 ile “Isletme
Ekonomisi” kategorisi gelmekte olup, turizmin ekonomik boyutlarina olan ilginin altim1 ¢izmektedir. Diger 6nemli
kategoriler arasmnda %6 ile “Cevre Bilimleri ve Ekoloji” ve %4 ile “Bilim ve Teknoloji - Diger Konular”
bulunmaktadir. Bu dagilim, turizm arastirmalarinin disiplinler aras1 bir yaklasimla ele alindigini ve cesitli bilimsel
alanlarda incelendigini gostermektedir. Bunun yan sira, “Sosyoloji” (%2), “Ulastirma” (%2) ve “Psikoloji” (%1)
gibi sosyal bilimlerin farkli alt dallarinin da bu arastirmalar kapsaminda dikkate alindig1 goriilmektedir. Ancak,
“Miihendislik”, “Tarim-Ziraat” ve “Cografya” gibi daha teknik veya doga bilimleri odakli alanlarda yapilan

calismalarin nispeten siirli olmasi, bu alanlarin seyahat motivasyonlar1 konusundaki arastirmalarda daha az yer
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buldugunu gostermektedir. Bu sonuglar, seyahat motivasyonlar ile ilgili ¢caligmalarin sosyal bilimler ekseninde

yogunlastigini ve diger disiplinlerdeki arastirmalarin nispeten daha sinirh kaldigini ortaya koymaktadir

Arastirma kapsaminda incelenen ¢alismalar igerisinde en fazla atif alan ilk on ¢aligma; yazar(lar), yayin yili,

calismanin bagligi, amaci ve yontemi seklinde Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. En Fazla Atif Alan 1k 10 Calisma

< .. . Atf

Yazar ve Y1l Calisma Bashgi Yontemi ve Amaci Sayisi
Yoon. Y An examination of the effects of|Yapisal esitlik modellemesi. Turist motivasyonunu anlamak igin
U sal’ MI motivation and satisfaction on|“itme ve g¢ekme” motivasyonlari, memnuniyet ve destinasyon 1776

{200’5) " |destination loyalty: a structural|sadakati arasindaki nedensel iligkilere iligkin teorik ve ampirik| ™
model kanitlar1 genigletmek.
Comparative analvsis of tourist Anket yontemi ile ayni iilkeden iki cografi destinasyonu ziyaret eden
Kozak, M. moti\r/)ations b ngtionali tv and turistler arasinda ve ayn1 destinasyonu ziyaret eden iki farkli ilkeden 498
o elen turistler arasinda motivasyon farkliliklar1 olup olmadigini
2002) |t y Y andlse istl d ivasyon farkliliklari olup olmadig
belirlemek.
Jang, S.C. tsheemoﬁ fltjr:r\llglll m(}g(\:/taot ::n ?22 Anket yontemi ile Tayvanl yaglilarin seyahat motivasyonlarimi tasvir
Wu, C.M.E. examination  of TaiWanese etmek ve motivasyonlarin varyanslarini agiklamada hangi| 274
. egiskenlerin 6nemli oldugunu kesfetmek.
2006 Seniors degiskenlerin 6nemli oldugunu kesfetmek
Zhang, QHQ. An. anal.ﬁIS . of . Ma}lnland Anket yontemi ile Cin Anakarasini denizasir iilkelere seyahat
Lam, T.  |Chinese visitors' motivations to X . . 223
(1999) visit Hong Kong etmeye neyin motive ettigini anlamak.
Jang, S.S., Bai, Yaslilarin duygu ve seyahat motivasyonlarinin yani sira bu iki yap1
B. Affect, Travel _Mc_)tlvatlon A.nd arasindaki karsilikli iliskileri aragtirmak ve duygu ve motivasyonun
Hu, C., Wu, |Travel Intention: A Senior L ) AR . . .| 205
C.ME Market 65 yas ve iistii yaslilarin seyahat niyetleri iizerindeki etkilerini
(2'00'9)' kesfetmek.
LI’XéISheng’ A svstematic comparison of Anket yontemi ile demografik ve tripografik ozellikler, seyahat
A Sy part -_|planlama davranisi, seyahat aktivitesi tercihlerinde seyahat 6ncesi ve
Kim, H.,  [first-time and repeat visitors via 9 . . 203
Petrick, J.F. |a two-phase online survey sonrasi uyum ve seyahat sonrasi degerlendirme yoluyla ilk kez gelen
(20018). ' ve tekrar gelen ziyaretgilerin sistematik bir karsilagtirmasini sunmak.
Van der Zwan, . .

P. Thurik, R. E:t(i’?r?eneurligrlL:;nca:ngment ﬂ(])(;:; Firsat ve gereklilikle motive olan isletme sahipleri arasindaki
Verheul, 1. |0 e iny| rkliliklar sosyockonomik ozellikleri, Kisilikleri ve girisimeilik| 198
Hessels, J. er?tFl)’ o reneﬁrs y destegi algilari agisindan analiz etmek.

(2016) P
Kim. N.S Why travel to the FIFA World|Anket yontemi ile biiyiik spor etkinlikleri i¢in etkinlige olan ilgi ve
Chalyi IL. Cup? Effects of motives,|algilanan  kisitlamalar,  taraftar ~ motivasyonlari,  seyahat 191
(20([))4:) " |background, interest,  and|motivasyonlari  ve  potansiyel  katithmcinin = gegmisinden
constraints kaynaklandigini kesfetmek.
1999-2001 dénemini kapsayan Birlesik Kralik U¢ Ayhk Isgiicii
Anketlerinde mevcut olan mevcut biilyiik 6l¢ekli bir veri kaynaginin
Dawson, C. |“Push” versus “pull”|ikincil analizi yapilarak bireylerin serbest meslek sahibi olmayi
Henley, A. |entrepreneurship: an ambigious|"¢ekme" veya "itme" nedenleriyle secip se¢mediklerini yeniden| 166
(2012) distinction? degerlendirmek, kadin ve erkek arasindaki farkliliklara odaklanarak
bu ayrimdaki belirsizlikleri tartismak ve tanimlamak ve daha ileri
kavramsal ¢aligmalar i¢in sonuglar ¢ikarmak.

Swanson, K. Anket teknigiyle veri toplanarak turistlerin satin aldiklar1 hediyelik

K. Travel motivations as souvenir|esya tiiriinii, hediyelik esyanin 6zelliklerini ve hediyelik egyanin satin 161

Horridge, P. E.|purchase indicators alindigi magazanin O6zelliklerini hangi seyahat motivasyonlarnin

(2006) etkiledigini analiz etmek.

Bu caligmalara bakildiginda, turistlerin seyahat motivasyonlarini inceleyen arastirmalarin biiyiik ilgi gordiigii ve
literatiirde 6nemli bir yer edindigi goriilmektedir. One ¢ikan calisma Yoon ve Uysal'in (2005) “Motivasyon ve
memnuniyetin destinasyon sadakati lizerindeki etkilerinin incelenmesi: yapisal bir model” baglikli makalesi olup,

1776 atifla diger ¢aligmalarin oldukca 6niinde yer almaktadir. Bu ¢aligma, turist motivasyonlarini ve memnuniyetin
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destinasyon sadakati iizerindeki etkilerini yapisal esitlik modellemesi kullanarak incelemis ve teorik ve ampirik
katkilar sunmustur. Bu durum, turist motivasyonlar: ve memnuniyetin turizm literatiiriinde kritik bir rol oynadigini
gostermektedir. Kozak'in (2002) “Turist motivasyonlarinin milliyet ve destinasyonlara gore karsilastirmali analizi”
baslikli caligmasi, 498 atifla ikinci sirada yer almakta ve turistlerin milliyetlerine ve destinasyonlarma gore
motivasyon farkliliklarimi karsilastirmaktadir. Bu c¢alisma, turizmde milliyetlerarasi ve destinasyonlararasi
karsilastirmalar dnemini vurgulamaktadir. Ugiincii sirada yer alan Jang ve Wu'nun (2006) “Yaslilarin seyahat
motivasyonu ve etkili faktorler: Tayvanli yaglilarin incelenmesi” baslikli caligmasi, Tayvanli yash turistlerin seyahat
motivasyonlarini incelemis ve bu motivasyonlar etkileyen faktdrleri analiz etmistir. 274 atif almis bu ¢alisma, yash
turistlerin motivasyonlarina dair 6nemli bulgular sunarak literatiire katkida bulunmustur. Diger ¢aligmalar da turist
motivasyonlarinin farkli agilardan incelendigi ve her birinin spesifik bir alt konuya odaklandig1 goriilmektedir. Bu
calismalarin atif sayilarin yiiksek olmasi, turizm motivasyonlari konusunun akademik camiada genis yanki
uyandirdigin1 ve bu alandaki arastirmalarin devam etmekte olan ilgiyi gosterdigini ortaya koymaktadir. Ozellikle,
motivasyon, memnuniyet, destinasyon sadakati, milliyet ve yash turistler gibi alt konularin bu alanda 6nemli
arastirma temalar1 oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tablodaki calismalarin amaci ve yontemi incelendiginde,
cogunlukta anket teknigi kullanildig1 ve turistlerin seyahat motivasyonlarini belirlemeye yonelik gerceklestirilmis

calismalar oldugu goriilmektedir.
Arastirma kapsaminda incelenen ¢alismalarin yayimladig {ilkelere gore dagilimlar1 Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. Incelenen Calismalarin Ulkelere Gore Dagilimi

Ulke Ad1 n %

1. Amerika Birlesik Devletleri 85 % 18
2. Cin Halk Cumhuriyeti 82 % 17
3. Avusturalya 50 %11
4. Portekiz 34 %7
5. ingiltere 33 % 7
6. Malezya 28 % 6
7. Ispanya 27 % 6
8. Tiirkiye 25 %5
9. Giiney Kore 24 %5
10. Tayvan 21 %4
11. Giiney Afrika 17 %4
12. Kanada 16 %3
13. Hindistan 15 %3
14. Hollanda 11 %2
15. Yeni Zelanda 11 %2
16. Diger 61 % 13

Toplam 477 % 100

Tablo 5’te arastirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin yayimlandig ilk 15 iilke verilmistir. Toplamda konuyla
ilgili caligma yayinlanan 74 iilke oldugu belirlenmistir. Verilere gore, Amerika Birlesik Devletleri (%18) ve Cin Halk
Cumbhuriyeti (%17), bu alanda en fazla yayin yapan iilkeler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu iki iilkeyi, sirastyla Avustralya
(%11), Portekiz (%7), Ingiltere (%7) ve Malezya (%6) takip etmektedir. Tiirkiye, %5 oraniyla bu galismalarda
dikkate deger bir paya sahipken, Giiney Kore (%5) ve Tayvan (%4) gibi iilkeler de benzer oranlarla temsil
edilmektedir. Ayrica, diger iilkeler kategorisi %13 ile 6nemli bir ¢esitlilik gostermektedir. Bu dagilim, seyahat
motivasyonlart konusundaki arastirmalarin biiyiik 6l¢tide kiiresel bir ilgi gordiigiini ve belirli tlkelerde

yogunlastigin1 ortaya koymaktadir. Cin ve ABD'nin lider konumlari, bu {ilkelerdeki akademik ilgiyi ve turizm
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sektoriiniin biiyiikliiglinii yansitabilir. Diger yandan, Tiirkiye'nin de bu alandaki katkilar1 dikkate degerdir. Arastirma

kapsaminda incelenen ¢aligsmalarin yayinlandig: dillere gore dagilimlar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. incelenen Calismalarin Yayinlandigi Diller

Dil n %
Ingilizce 469 %98
Ispanyolca 5 %1
Almanca 2 %1
Cince 1 %1

Tablo 6 incelendiginde, arastirma kapsamindaki calismalarin Ingilizce, Ispanyolca, Almanca ve Cince olmak
tizere toplam dort dilde yayinlandigi goriilmektedir. Buna gére WoS bilimsel veritabaninda yer alan konuyla ilgili
calismalarin neredeyse tamamina yakininin (%98) ingilizce dilinde yaymlamis oldugu gériilmektedir. Bunu sirasiyla
5 calisma ile Ispanyolca (%1), 2 calisma ile Almanca (%]1) ve 1 ¢alisma ile Cince (%]1) dilleri takip etmektedir.

Aragtirma kapsaminda incelenen ¢alismalarin en fazla gergeklestirildigi ilk on kurum bilgileri Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 7. Konu ile Ilgili En Fazla Calisma Gergeklestiren Kurumlar

Kurumlar n
1 Hong Kong Polytechnic University 28
2. State University System of Florida 15
3. Griffith University 11
4. North West University South Africa 10
5. University of Queensland 10
6. Universidade De Aveiro 9
7. Universidade Do Algarve 9
8. Universiti Sains Malaysia 9
9. Universiti Malaya 8
10. Escuela Superior Politecnica Del Litoral 7

Tablo, seyahat motivasyonlar1 alaninda yapilan aragtirmalarda oncili olan {iniversiteleri ortaya koymaktadir.
Ozellikle Hong Kong Polytechnic University ve State University System of Florida gibi kurumlarin bu alanda
yogunlastiklari ve onemli ¢aligmalar iirettikleri goriilmektedir. Tabloda yer alan tiniversitelerin cografi dagilima,
seyahat motivasyonlar1 konusunun diinya genelinde ilgi goren bir arastirma alani oldugunu gostermektedir. Asya,
Avrupa ve Amerika kitalarindan iiniversitelerin yer almasi, bu konunun kiiresel bir ilgi alanina sahip oldugunu
vurgulamaktadir. Bu tablo, gelecekte yapilacak calismalar i¢in énemli bir baslangi¢ noktasi sunmaktadir. Tabloda
yer alan {iniversitelerin yayinlarimi detayli olarak incelemek, arastirma konulari, metodolojiler ve gelecekteki
arastirma trendleri hakkinda 6nemli bilgiler saglayabilir. Arastirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin en fazla
yayinlandigi mecralarin (dergi, kongre, konferans, kitap vb.) bagl bulundugu yayinci kuruluslara gére dagilimlar

Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8. Incelenen Calismalarin Yaymn Kuruluslaria Gore Dagilin

Yayin Kurulusu n %
1. Taylor & Francis (Routledge) 136 %29
2. Elsevier 76 %16
3. Emerald Group Publishing 60 %13
4. Sage 37 %8
5. Cognizant Communication Corp. 21 %4
6. Springer Nature 20 %4
7. Wiley 15 %3
8. MDPI 14 %3
9. Univ Rijeka, Faculty Tourism & Hospitality Management, Opatija 7 %1
10. Inst Tourism 6 %1
11. Diger 66 %18

Tabloya gore, Taylor & Francis (Routledge) yayinlanan ¢alismalarin yaklasik %29 unu tistlenerek en fazla tercih
edilen yayinci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bunu %16 ile Elsevier ve %13 ile Emerald Group Publishing takip etmektedir.
Bu ii¢ yayinci kurulus, toplam calismalarin %58’ini yayimlayarak alandaki literatiiriin biiyiik bir kismin1 yayimlayan
baslica aktorler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger yandan, Sage (%8), Cognizant Communication Corp. (%4),
Springer Nature (%4), Wiley (%3), ve MDPI (%3) gibi yayincilar, daha diisiik oranlarda olsa da 6nemli bir katki
saglamaktadir. Ozellikle, nispeten diisiik yayimlama oranlarma sahip olan Univ Rijeka Faculty Tourism &
Hospitality Management Opatija ve Inst Tourism gibi kurumlar, yerel veya uzmanlagmis alanlarda etkili bir rol
oynamaktadirlar. Toplamda, ¢caligmalarda biiyiik yaymecilarin hakimiyeti gdzlemlenirken, %18'lik bir kismi1 “diger”
kategorisinde toplanan yayincilar tarafindan yayimlanmistir. Bu durum, alandaki g¢aligmalarin biiylik 6l¢iide belirli
birkag¢ biiyiik yayinci tarafindan yayimlandigini, ancak ayn1 zamanda daha kiiciik veya daha nis yayimcilarin da
dikkate deger bir katki sagladigin1 gdstermektedir. Bu dagilim, ¢alismanin kiiresel ve disiplinler arasi erisilebilirligine
isaret ederken, ayni zamanda akademik liretimin yogunlastigi merkezler hakkinda da bilgi sunmaktadir. Arastirma
kapsaminda incelenen c¢aligsmalarin atif konularina gére dagilimlart Tablo 9°da verilmistir. Atif konulari, Web of
Science veri tabaninda alinti yoluyla birbiri ile iliskili makale gruplarim temsil etmektedir. Web of Science
biinyesinde faaliyet gosteren “InCites” ¢alisma grubu, alintiya dayali bir siniflandirma algoritmasi gelistirmek ve
uygulamak amaciyla bilim ve teknoloji ¢alismalar1 merkezi (CWTS- Centre for Science and Technology Studies) ile
ortaklasa caligma yiiriitmiistiir. Buna gore bu algoritma sayesinde yaymlanan makaleler birbirinden alint1 yaptikca,
bu alint1 iligkilerinin giicli dokiimanlar1 ayr1 ayri ilgili belge kiimeleri seklinde bir araya getirmektedir. Bu kiimeler
bir dokiimanin konusundan ve igeriginden bagimsiz olarak atif konularinin temelini olusturmakta ve yazarlarin aktif

olarak birbirlerinin makalelerinden alint1 yaptig1 alanlar1 temsil etmektedir (Clarivate Analytics, 2023).

Tablo 9. incelenen Calismalarin Atif Konularma Gére Dagilimlar

Konu n %
1. |Hospitality, Leisure, Sports & Tourism (Misafirperverlik, Eglence, Spor ve Turizm) 390 %82
2. |Management (YOnetim) 21 %4
3. |Transportation (Ulastirm) 10 %2
4. |Artificial Inteligence & Machine Learning (Yapay Zeka ve Makine Ogrenimi) 6 %1
5. |Social Psyhchology (Sosyal Psikoloji) 5 %1
6. |Education & Educational Research (Egitim ve Egitim Arastirmalar) 4 %1
7. |Neuroscanning (Biligsel Tarama) 3 %1
8. |Anthropology (Antropoloji) 2 %1
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Tablo 9. incelenen Caligmalarin Atif Konularia Gére Dagilimlari (devamn)

9. |Gender & Sexuality Studies (Cinsiyet ve Cinsellik Caligmalarr) 2 %1
10. |Communication (fletigim) 2 %1
11. |Agricultural Policy (Tarim Politikasi) 2 %1
12. |Other (Diger) 15 %3

Arastirma kapsaminda incelenen ¢alismalarin atif konularina gore dagilimlari incelendiginde, turistlerin seyahat
motivasyonlaria iliskin ¢alismalarin agirlikl olarak (%82) “Agirlama-Hizmet, Bos Zaman, Spor ve Turizm” konusu
altinda yer alan yayinlardan alintilar yaptiklari goriilmektedir. Verilerin biiyiik bir kismini olusturan bu kategori,
seyahat motivasyonlari iizerine yapilan ¢aligmalarin agirlikli olarak turizm ve misafirperverlik alanindaki ¢caligmalara
yogunlastigini gdstermektedir. Bunu sirasiyla Yonetim (%4), Ulastirma (%2), Yapay Zeka ve Makine Ogrenimi
(%1), Sosyal Psikoloji (%1), Antropoloji (%1) ve Iletisim (%1) gibi kiime basliklar1 takip etmektedir. Yonetim
alanindaki diistik oran, seyahat motivasyonlarinin yénetimsel agidan daha az ele alindigin1 géstermektedir. Bu durum,
turizm isletmelerinin motivasyonlar1 daha ¢ok deneyim odakli degerlendirdigini diisiindiirmektedir. Ulastirma
konusunun sinirli bir temsil oranina sahip olmasi, seyahat motivasyonlar1 arastirmalarinda ulagim faktoriiniin daha
az 6n planda oldugunu ortaya koymaktadir. Yapay Zeka ve Makine Ogrenimi alandaki calismalarin azlig1, seyahat
motivasyonlarimin analizi i¢in teknolojik yontemlerin heniiz yeterince kullanilmadigim gostermektedir. Tabloda
dikkat ¢eken bir husus da, sosyal psikolojinin seyahat motivasyonlar1 tizerinde etkisi olmakla birlikte, bu alandaki
caligmalardan sinirli alintilama yapilmis olmasidir. Tabloda sosyoloji, egitim bilimleri, antropoloji gibi farkli
disiplinlerden de c¢alismalara rastlanmasi, turizm arastirmalarinin disiplinler arast bir karakter tasidiginm
gostermektedir. Bununla birlike Egitim, ndro tarama, antropoloji gibi diger alanlardan alintilamalardaki diisiik

oranlar, seyahat motivasyonlari ile bu konular arasinda daha az iliski kuruldugunu gostermektedir.

Aragtirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin tiirleri (makale, bildiri, kitap boliimii vb.) Grafik 2°de yiizdelik

dilimler halinde 6zetlenmistir.

B Makale= 439

= Bildiri= 27

= Elestiri= 10

= Kitap Boliimii= 9

= Editorlii Caligma= 3

= Erken Erigim= 103

Grafik 2. incelenen Calismalarin Tiirlerine Gore Dagilimlari
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Grafik incelendiginde, ilgili alanda en fazla ¢aligmanin makale tiirlinde 418 adet (%92) kaleme alindigi
anlasilmaktadir. Ikinci sirada 103 adet (%22) erken erisim, 27 adet (%6) bildiri tiiriinde ¢alisma, sonrasinda, 10 adet
(%2) elestiri, 9 adet (%2) kitap bolimii ve 3 adet (%1) editorlii ¢alisma tiirlinde incelenen galigmanin yer aldigi
goriilmektedir. Grafikte en biiylik dilimi (%92) makaleler olusturmaktadir. Bu durum, seyahat motivasyonlari {izerine
yapilan arastirmalarin gogunlukla akademik dergilerde yayimlanan makaleler seklinde oldugu anlamina gelmektedir.
Makaleler, hakemli yayinlar olduklari igin alanin en giivenilir bilgi kaynaklar olarak kabul edilirler. Makalelerin
yani sira bildiri, elestiri, kitap boliimii ve editorlii galigma gibi farkli yayin tiirlerinin de yer aldigi goriilmektedir. Bu
durum, aragtirma sonuglarmin sadece akademik dergilerde degil, ayn1 zamanda konferans bildirileri, kitaplar ve diger
yayinlarda da paylasildigini géstermektedir. Bu durum, alanin dinamik ve ¢ok yonlil bir arastirma alani oldugunu ve
farkli yayin kanallarinin kullanildigina isaret etmektedir. Bununla birlikte grafikte “Erken Erigim” kategorisinin de
yer almasi dikkat cekicidir. Bu, arastirmacilarin ¢alismalarini heniiz hakem degerlendirmesinden ge¢meden
yayimlayabildikleri platformlar {izerinden paylastiklarim1 gostermektedir. Erken erisim yayinlar, alanin gelisen
trendlerini takip etmek i¢in 6nemli bir kaynak olabilir. “Erken Erisim” kategorisinin varligi, bilimsel bilginin acik
erisimle paylasilmasina yonelik artan bir egilimi yansitmaktadir. Bu durum, arastirma sonuglarinin daha genis bir
kitle tarafindan erisilebilir hale gelmesini ve bilimsel bilginin yayilmasini hizlandirmaktadir. Arastirma kapsaminda
incelenen ¢aligmalarin tarandigi Web of Science dizinlerine gore dagilimlar1 Grafik 3’te verilmistir. Grafik 3
incelendiginde, arastirma kapsamindaki ¢aligmalarin yariya yakininin (%45) SSCI (Social Sciences Citation Index-

Sosyal Bilimler Atif Dizini) kapsaminda taranan mecralarda yaymlandiklar goriilmektedir.

2% 1% 0% M SSCI

MESCI
u SCI-EXP
| CPCI-SSH

u BKCI-SSH
u A&HCI
ul CPCI-S

1 BKCI-S

Grafik 3. Arastirma Kapsamindaki Calismalarin Tarandig1 Dizinler
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Verilere gore, SSCI ile en yliksek orana sahip olup, bu alanda yapilan ¢aligmalarin biiyiik bir kismimin sosyal
bilimler {izerine yogunlastigin1 gostermektedir. ESCI (Emerging Sources Citation Index-Gelismek Gosteren
Kaynaklar Atif Dizini) ise %39 ile ikinci sirada yer almakta, bu da gelisim gosteren arastirma konularinin 6nemli bir
kisminin bu dizin kapsaminda degerlendirildigini gostermektedir. Ugiincii sirada %7 ile SCI-EXP (Science Citation
Index Expanded-Genisletilmis Fen Bilimleri Atif Dizini) yer almakta, bu da g¢aligmalarin bir kisminin fen-doga
bilimleriyle iligkili oldugunu ima etmektedir. CPCI-SSH (Conference Proceedings Citation Index-Social Science &
Humanities- Konferans Bildirileri Atif Dizini-Sosyal ve Beseri Bilimler) %5'lik bir paya sahip olup, bu alanda
yapilan konferans calismalarinin da 6nemli oldugunu gostermektedir. Konferanslar, arastirmacilarin bulgularini
paylagmalari, fikir aligverisinde bulunmalar1 ve alanin gelisen trendlerini takip etmeleri i¢in 6nemli platformlardir.
Daha diisiik oranlara sahip olan diger indeksler arasinda BKCI-SSH (Book Citation Index-Social Sciences &
Humanities-Kitap Atiflar1 Dizini- Sosyal ve Beseri Bilimler) %2, A&HCI (Arts & Humanities Citation Index - Sanat
ve Insani Bilimler Atif Dizini) %1, CPCI-S (Conference Proceedings Citation Index-Science-Konferans Bildirileri
Atif Dizini-Fen Bilimleri) %1, ve BKCI-S (Book Citation Index-Science-Kitap Atiflar1 Dizini-Fen Bilimleri) %0
olarak belirtilmistir. Bu durum, ¢alismalarin daha ¢ok sosyal bilimler, sosyal bilimler konferans bildirileri ve
gelismekte olan bilimsel kaynaklarda yogunlastigini ortaya koymaktadir. Fen, Doga bilimleri ve sanat bilimleri
alanindaki calismalar ise daha az temsil edilmistir. Genel olarak yorumlanacak olursa, Grafik 3, seyahat
motivasyonlari lizerine yapilan ¢alismalarin agirlikli olarak sosyal bilimler alaninda ve gelismekte olan bilimsel
mecralarda ele alindigin1 gostermektedir. Ancak, diger disiplinlerden ve farkli yayin tiirlerinden ¢aligmalara da yer
verildigi gorilmektedir. Bu durum, turizm arastirmalarinin dinamik ve ¢ok yonlii bir arastirma alani oldugunu ve
farkli disiplinlerin ve yaymn platformlarinin bu alana katki sagladigim gostermektedir. Arastirma kapsaminda

incelenen ¢aligmalar igerisinde en fazla atif alan yazarlar Grafik 4’te verilmistir.
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Grafik 4. En Fazla Atif Alan Yazarlar
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Grafik 4’te verilen konu kapsamindaki ¢aligmalarda en fazla atif alan on ii¢ yazar gruplandirmasinda 205 atif ve
tizeri atif sayist olan yazarlar baz alinmistir. Buna gore; Yoon, Y. ve Uysal, M. isimli yazarlar listenin basinda yer
almakta olup, her ikisi de yaklagik 1779 atif almistir. Yazarlar, alanlarinda en ¢ok referans verilen arastirmacilar
olarak one ¢ikmaktadir. Bu durum, bu yazarlarin yaptigi ¢aligmalarin alan iizerinde énemli bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Kozak, M. isimli yazar, 499 atif ile ii¢lincii sirada yer almaktadir. Bu atif sayisi, Yoon ve Uysal ile
karsilastirildiginda belirgin bir sekilde daha disiiktiir, ancak yine de 6nemli bir diizeyde kabul edilebilir. Diger
yazarlar, 200 ile 328 arasinda degisen atif sayilariyla siralanmaktadir. Bu yazarlar arasinda Correia, A. 328 atif ile
dordiincii sirada yer alirken, diger yazarlar nispeten daha diisiik atif sayilariyla listelenmistir. Grafik, turistlerin
seyahat motivasyonlarina iligskin ¢alismalarda belirli yazarlarin digerlerine kiyasla daha fazla akademik etkiye sahip
oldugunu gostermektedir. Ozellikle Yoon, Y. ve Uysal, M. isimli yazarlarin ¢alismalari, bu alanda referans alinan
temel kaynaklar arasinda yer almakta ve diger aragtirmacilar tarafindan sik¢a atif yapilmaktadir. Bu durum, bu
yazarlarin ¢alismalarinin hem teorik hem de metodolojik olarak alana 6nemli katkilar sagladigini isaret etmektedir.
Diger yazarlarin aldigi atif sayilar1 da dikkate deger olup, her birinin alana yaptigi spesifik katkilar oldugu
anlasilmaktadir. Ancak, bu yazarlar, Yoon ve Uysal kadar genis bir etkiye sahip goriinmemektedir. Arastirma
kapsaminda incelenen ¢alismalarin “VOSviewer” programi kullanilarak olusturulan iilkelere gore ortak yazarlik ag
haritas1 gorseli Sekil 2°de verilmistir. Haritada yer alan dairenin biiytlikliigii say1y1, ayn1 daire renkleri ortaklik

durumu, daireler arasindaki ¢izgi ise iligkiyi gostermektedir (Ogan, 2024).
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Sekil 2. Ulkeler Ortak Yazarlik Ag Haritas1
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Sekil 2’de verilen iilkeler ortak yazarlik ag analizi gerceklestirilirken en az 10 dokiiman bulunan iilkelerin
kapsama alinmasiyla 76 iilkenin dahil oldugu bir kiimeye ulagilmigtir. Buna gore seyahat motivasyonu konusundaki
ortak yazarli caligmalarda en fazla is birliginin yapildig iilkeler sirastyla Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Cin
Halk Cumbhuriyeti olmustur. Bu siray1 Avustralya, Malezya ve Portekiz’in takip ettigi goriilmektedir. Harita, tilkelerin
bu alanda ne kadar aktif olduklarimi ve diger iilkelerle ne kadar isbirligi yaptiklarini gdstermektedir. Haritada en
biiylik diigiimler, ABD, Cin ve Avustralya gibi iilkeleri temsil etmektedir. Bu filkeler, turistlerin seyahat
motivasyonlar: konusunda en fazla yayin yapan ve diger lilkelerle en yogun isbirligi i¢inde olan tilkelerdir. Diigiim
biiytikliikleri, bir iilkenin diger iilkelerle olan ortak yazarlik iliskilerinin yogunlugunu gostermektedir. ABD ve Cin'in
diiglimlerinin biiyiik olmasi, bu iilkelerin literatiirdeki merkezi rollerini ve uluslararasi igbirliklerindeki 6nemlerini
ortaya koymaktadir. Renkler, ¢alismalarin zamanla nasil dagildigini ve hangi donemde daha yogun oldugunu
gostermektedir. Ornegin, sar1 ve yesil renkli diigiimler daha yeni yayinlari temsil ederken, mavi tonlar1 daha eski
yayinlar1 isaret etmektedir. Cin, ABD ve Avustralya gibi iilkelerin yaygin olarak tiim zaman dilimlerinde aktif
oldugu, diger iilkelerin ise belirli donemlerde daha fazla isbirligi icinde oldugu gézlemlenmektedir. Harita tizerindeki
baglanti ¢izgileri, lilkeler arasindaki ortak yazarlik iliskilerini ifade etmektedir. Cizgilerin kalinlig1 ve yogunlugu, iki
iilke arasindaki isbirliginin ne kadar siki oldugunu gésterir. Ornegin, ABD ve Cin arasinda giiglii bir baglant1
bulunurken, diger baz iilkeler daha zayif baglara sahiptir. Arastirma kapsaminda incelen ¢alismalarin dokiiman atif
analizi ag haritas1 Sekil 3’te verilmistir. Dokiiman Atif Ag Haritasi, turistlerin seyahat motivasyonlarina iliskin
calismalarin atif yogunlugunu ortaya koymakta, belirli akademik ¢aligmalarin alan literatiiriinde ne kadar etkili

oldugunu ve hangi ¢aligmalarin bu alanda daha fazla referans alarak 6n plana ¢iktigina iliskin ipuclart vermektedir.

gardin@zg_l 4)'e

atterson’(2020) lakogl '2021 reichenberger (2017)
patterson! colakoglu (2021) %@991)

“ 4 .
smitwoo%

Jsilva (2021) ki

. |
e (2@0% ‘y %

4)
deyi@010)
2 od

¥ blesic2008)
- L

seow (2018) khan (Zd'l#he 1(2014) © kozak (20 U J
ichi 9 : ) s 4 ol
i %) carreira (2022) < P
‘ )ar g@(2010)

celik (2019)

hang@017) smitl2010) « N
IiWS) ﬁcabwoﬁ) o N

alpayrak (2021) 4 ~ 99) B corveia2017)
&
han (2018) kelley(28

beall (2021) bt

ozturk(2019)
jiao(2021)  xiao(@015) wen (2018)
tangeland (2013)
Iversen(2016)

2010 2012 2014 2016 2018 2020
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Dokiiman atif ag1 haritasinin olusturulmasi asamasinda, incelenen 477 ¢alisma igerisinden atif sayisi en az 30 olan
caligmalar analize dahil edilmis olup bu kapsamda birbirleriyle baglantili olan 359 6ge i¢eren bir kiimeye ulagilmistir.
Haritadaki diigtimler, ilgili makaleleri temsil etmektebolup diigiim biiyiikliikleri, bir ¢calismanin diger ¢aligmalardan
ne kadar atif aldigini ifade etmektedir. Yani, daha biiyiik diigiimler literatiirde 6nemli yer edinmis ve daha fazla atif
almis caligsmalar1 gosterir. Buna gore atif ag1 baglanti sayilarina bakildiginda, ilgili alanda en yiiksek baglanti sayisina
sahip dokiimanin 97 baglanti ile Yoon ve Uysal (2005) tarafindan kaleme alinan ¢alisma oldugu goriilmektedir. Bu
caligmalari, 59 baglantiya sahip olan Kozak (2002); 53 baglat1 sayisina sahip Jang & Wu (2006) ve 35 baglant ile
Zhang & Lam (1999) tarafindan kaleme alinan ¢alismalar takip etmektedir. Yoon (2005) ve Kozak (2002) yazarlarina
ait caligmalarin haritada en biiyiik diiglimlere sahip olmasi, bu ¢alismalarin turistlerin seyahat motivasyonlari
konusunda en ¢ok atif alan ve dolayisiyla literatiire en fazla katki saglayan calismalar arasinda yer aldigini isaret
etmektedir. Harita {izerindeki renk skalasi, calismalarin atif aldigi zaman dilimlerini géstermektedir. Mavi tonlart
daha eski calismalar1 ve atiflar1 temsil ederken, sar1 ve yesil tonlart daha yeni donemlerde yapilan atiflari
gostermektedir. Bu, belirli ¢aligmalarin zamanla nasil bir etki yarattigini ve hangi calismalarin giiniimiizde de
gecerliligini korudugunu anlamak agisindan énemlidir. Ornegin, Yoon (2005) tarafindan kaleme alian ¢alisma hem
eski hem de yeni donemlerde yogun atif almis olup, bu durum ¢aligsmanin zamanla literatiirdeki 6nemini korudugunu
gostermektedir. Haritadaki baglantilar, ¢alismalar arasindaki atif iligkilerini ifade etmektedir. Kalin ve yogun ¢izgiler,
iki calisma arasindaki giiclii atif baglarim isaret etmektedir. Ornegin, Yoon (2005) ile Jang (2006) arasinda gériilen
giiclii baglanti, bu iki ¢aligmanin birbiriyle siki bir atif iligkisinde oldugunu gostermektedir. Sonug olarak, dokiiman
atif yogunluk haritasi, turistlerin seyahat motivasyonlar1 iizerine yapilan arastirmalarda hangi ¢caligmalarin literatiirde
daha fazla yer buldugunu ve bu alandaki akademik tartismalarin merkezinde hangi ¢aligmalarin yer aldigini1 anlamak
icin dnemli bir aragtir. Yoon (2005) ve Kozak (2002) tarafindan gerceklestirilen ¢alismalarin, bu alanda temel
referans noktalari olarak 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Arastirma kapsaminda incelen ¢aligmalarin “Yazar Ortak
Atf Ag Haritas1” Sekil 4’te verilmistir. Yazar ortak atif ag haritasi, turistlerin seyahat motivasyonlarina iligskin
calismalarda yer alan yazarlarin birbirlerine yaptiklar atiflar1 ve bu atiflar arasindaki baglantilar géstermekte, kisaca
bir yazarin diger yazarlar tarafindan atif almasimi ifade etmektedir. Bir yazarin ¢ok fazla atif almasi, yiiksek sayida
baglantiya sahip olmasi anlamina gelmektedir (Arslan, 2022). Haritada her bir diiglim, bir yazar1 temsil ederken,
diigiim biiyiiklikleri yazarlarin aldig1 atif sayisin1 gosterir. Yani, biiyiik diiglimler, o yazarin literatiirde 6nemli bir

yer tuttugunu ve ¢aligsmalarina sikga atif yapildigini belirtmektedir.
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Sekil 4. Yazar Ortak Atif Ag Haritasi

Sekil 4 incelendiginde, seyahat motivasyonu konulu akademik ¢alismalarda 6ne ¢ikan yazarlarin toplam baglanti
sayilarina gore sirasiyla Kim S., Carvache-Franco M., Hung K., Josiam B. M., Correia A., ve Chelliah S. oldugu
goriilmektedir. Bu tiir bir harita, hangi yazarlarin bu alanda merkezi bir rol oynadigini, hangi yazarlarin sik¢a atif
aldigini ve belirli arastirmacilar arasinda nasil bir isbirligi veya etkilesim oldugunu anlamaya yardimci olabilir.
Ornegin, haritada 6ne ¢ikan yazarlar arasinda Carvache-Franco, Mauricio ve Kim, Seongseop (Sam) gibi isimler yer
almakta olup, bu yazarlar turistlerin seyahat motivasyonlari konusunda yapilan ¢alismalarda siklikla atif almiglardir.
Harita iizerinde yer alan renkler, yazarlarin atif aldigi zaman dilimlerini gostermektedir. Mavi tonlar1 daha eski
donemlerdeki atiflari, sar1 ve yesil tonlar1 ise daha yakin donemdeki atiflar1 ifade etmektedir. Bu sayede, belirli
yazarlari hangi donemlerde daha aktif oldugu veya hangi donemlerde literatiirde daha fazla yer buldugu anlasilabilir.
Ornegin, Carvache-Franco, Mauricio'nun daha yeni ¢alismalardan atif aldig1 goriiliirken, diger bazi1 yazarlarin atiflari
daha eski donemlere yayilmaktadir. Agdaki baglantilar, yazarlar arasindaki atif iligkilerini temsil etmektedir. Kalin
ve yogun baglantilar, iki yazar arasindaki giiglii atif iligkilerini gosterir. Ornegin, haritada Kim, Seongseop (Sam) ile
diger baz1 yazarlar arasinda giiglii baglar bulunmaktadir, bu da bu yazarlarin ¢alismalarinin birbirini sik¢a referans
aldigim isaret eder. Genel olarak, yazar ortak atif ag haritasi, turistlerin seyahat motivasyonlarina iliskin literatiirde
hangi yazarlarin daha merkezi oldugunu, hangi ¢alismalara daha fazla atif yapildigini ve hangi yazarlar arasinda siki
bir akademik etkilesim bulundugunu net bir sekilde ortaya koymaktadir. Ozellikle Carvache-Franco, Mauricio gibi

yazarlar, son donemde literatiirde 6ne ¢ikan isimler olarak dikkat ¢gekmektedir.
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Sekil 5°te, arastirma kapsaminda Web of Science akademik/bilimsel veri tabaninda dizinlenen seyahat
motivasyonu konulu ¢alismalarda kullanilan anahtar kelimelerin yogunluguna bagli olarak ‘“Wordart” programi
kullanilarak olusturulan sézciiklerin kelime bulutu gorsel tasarimi sunulmustur. Kisaca “Wordart” programindan
bahsetmek gerekirse, konu kapsaminda kullanilan anahtar kelimeler ve kullanim sayilar1 programa girildikten sonra
hangi kelimenin hangi renk olabilecegi kullanici tarafindan se¢ilmektedir. Bu islemler tamamlandiktan sonra Wordart
programi en ¢ok kullanilan kelimeler en biiyiik ve belirgin olacak sekilde ve en az kullanilan kelimeler kiigiik olacak
sekilde bir gorsel olusturmaktadir. Kelime bulutunda en biiylik ve en belirgin kelimeler, aragtirma literatiiriinde en
sik kargilagilan anahtar kelimeleri temsil etmektedir. Buna gore arastirma kapsaminda incelenen ¢aligmalarin anahtar
kelimelerinden “travel motivation” (seyahat motivasyonu), “travel motivations” (seyahat motivasyonlari),
“motivation” (motivasyon), “motivations” (motivasyonlar), “tourism” (turizm), “push” (itme), “pull” (¢ekme) ve

“satisfaction” (memnuniyet) anahtar kelimelerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
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Sekil 5. Anahtar Kelimelerin Olusturdugu Kelime Bulutu Gorseli

Anahtar kelimelerin olusturdugu bu kelime bulutu incelendiginde en fazla one ¢ikan anahtar kelimenin “travel

EEEN T3

motivations” (seyahat motivasyonu) kelimesi oldugu goriilmektedir. Bunlari sirastyla “satisfaction”, “motivations”,
“tourism”, “loyalty” ve “pull” kelimelerinin takip ettigi ve sik¢a kullanilan anahtar kelimeler oldugu anlagilmaktadir.
Kelime bulutu, seyahat motivasyonu literatiirinde hangi temalarin 6n planda oldugunu gorsel olarak sunar ve
arastirmacilara bu alanlardaki yogun c¢aligmalar1 belirleme olanagi saglar. Bu sekilde, literatiirdeki yaygin temalar1

ve aragtirma bosluklarini tespit etmek miimkiindiir. Bu tiir bir analiz, gelecekteki arastirmalarin odak noktalarini
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belirlemeye yardimci olabilir ve alanin hangi yonlerinin daha fazla arastirilmasi gerektigi konusunda ipuglari

sunabilir.

Arastirma kapsaminda incelenen caligmalarin igerdigi anahtar kelimelerin “VOSviewer” programi kullanilarak
olusturulan ag haritas1 gorseli Sekil 6’da verilmistir. Sekil 6, ilgili literatiirdeki anahtar kelimeler arasindaki iligkileri
ve bu kelimelerin zaman igindeki kullanim egilimlerini gérsellestirmektedir. Harita incelendiginde, literatiirde en stk
kullanilan anahtar kelimeler arasinda “motivation”, “travel motivations”, “satisfaction”, “loyalty”, “travel behavior”
ve “push and pull factors” gibi terimlerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Anilan kelimelerin merkezde yer almasi, seyahat
motivasyonlarina iligkin arastirmalarda en ¢ok {izerinde durulan konular oldugunu gostermektedir. Haritanin renk
skalas1, anahtar kelimelerin yillar i¢indeki kullanimim yansitmaktadir. Ornegin, yesil ve sar1 tonlarda gosterilen
kelimeler, daha yeni ¢alismalarin odak noktasi olmusken, mavi ve mor tonlar daha eski calismalara isaret etmektedir.
Bu baglamda, “social media”, “sustainable tourism", “self-determination theory” gibi kavramlar, son yillarda

literatiirde daha ¢ok ilgi gormeye baslamistir. Bu durum, turizm sektoriinde dijitallesme, siirdiiriilebilirlik ve bireysel

motivasyonlar gibi modern temalarin 6nem kazandigini ortaya koymaktadir.
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Sekil 6. Anahtar Kelimeler Ag Haritas1
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Anahtar kelimeler arasindaki baglantilarin yogunlugu ise, bu terimlerin birbiriyle ne kadar sik iliskilendirildigini
gostermektedir. Ornegin, “satisfaction” ve “loyalty” arasinda gii¢lii bir bag bulunmast, turist memnuniyeti ve sadakati
arasindaki iligkiye yonelik ¢ok sayida aragtirmanin yapildigini gostermektedir. Benzer sekilde, “travel motivations”
ve “destination choice” arasindaki bag, seyahat motivasyonlarinin destinasyon se¢iminde énemli bir rol oynadigini
vurgulamaktadir. Sonug olarak, anahtar kelime ag haritasi, seyahat motivasyonlarina iliskin literatiiriin temel odak
noktalarin1 ve bu alandaki arastirma egilimlerini ortaya koymaktadir. Harita, gelecekteki aragtirmalar i¢in hangi
konularm 6n planda oldugunu ve hangi alanlarda yeni ¢aligmalar yapilabilecegini belirlemek i¢in 6nemli bir kaynak

sunmaktadir.
Sonuc ve Oneriler

Istatistiksel teknikleri kullanarak énemli miktardaki bibliyografik veriyi inceleyen nicel bir metodoloji olan
bibliyometrik analiz, bilgi alanlarini belirlemek ve aragtirma sinirlarini belirlemek amaciyla ortaya ¢ikmistir. Bilimsel
alanlar1, farkli disiplinlerin yapisini ve alanlarin birbirleri ile olan iligkilerini, incelenen disiplinlerde zaman i¢inde
ortaya ¢ikan gelismeleri ve bu bilimsel calisma alanlarina katki sunan yazarlari teshis etmeyi amaglayan
bibliyometrik analizler konusunda genis bir literatiir mevcuttur. Bibliyometrik analizler sayesinde ilgili alanda
yayinlanmis akademik/bilimsel ¢aligmalara iliskin ¢arpici bulgular ayrintili bigcimde ortaya konulabilmektedir. Baska
bir deyisle bibliyometrik analiz, arastirma konusuna dair gorsel anlamda daha kolay yorumlanabilen ve anlagilabilir
sonugclar verebilmektedir. Boylelikle ilgili alana ait mevcut durum tespiti gergeklestirilip ileriye doniik ¢ikarimlar ve
oOneriler sunulabilmektedir. Seyahat motivasyonu konusu ge¢mis yillardan giiniimiize aragtirmacilar tarafindan gesitli
teoriler ve kuramlar olusturularak, lizerinde yiizlerce arastirmacinin galistigi énemli bir konu olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu calisma, bibliyometrik tekniklerden yararlanarak, turistlerin seyahat motivasyonlar1 hakkindaki
mevcut bilgi birikimine anlamli bir sekilde katkida bulunmay1 ve turizm arastirmacilari, uygulayicilar ve politika
yapicilari igin degerli i¢goriiler saglamayi amaglamaktadir. Calismada, turistlerin seyahat motivasyonlarina iligkin
literatiiriin kapsamli bir bibliyometrik analizini sunarak, bu alandaki bilimsel {iretimin zaman igindeki gelisimini ve
mevcut egilimleri ortaya koymay1 amaglanmistir. Bu baglamda Web of Science (WOS) veri tabaninda bireylerin
seyahat motivasyonlarini, itici (push) seyahat motivasyonlar1 ve g¢ekici (pull) seyahat motivasyonlar: alt basliklart
dahil olmak {izere ele alan ¢alismalarin bibliyometrik analizi gerceklestirilmistir. Web of Science, genis kapsamli ve
multidisipliner bir veri taban1 olup, turizm alaninda yapilan ¢alismalarin izlenmesi ve analiz edilmesi i¢in 6nemli bir
kaynaktir (Falagas et al., 2008). Gergeklestirilen literatiir taramasi neticesinde ge¢misten giiniimiize degin kaleme
alinan konuyla ilgili 477 adet ¢aligma analizlere dahil edilmistir. Ele alinan ¢alismalarin agirlikli olarak turistlerin
itici ve ¢ekici motivasyon faktorlerinin belirlemesine odaklandigi goriilmiistiir. Caligsmalarin gogunlugunda nicel

yontemlerin kullanildig: ve anket tekniginden faydalanildig: dikkat ¢gekmektedir.

Bu aragtirmanin bulgulari, seyahat motivasyonu g¢alismalarinda hangi ¢alismalarin ve akademisyenlerin 6ne
c¢iktigini, konunun hangi turizm alanlarinda ele alindigini, yayinci kurumlari, yaynlandiklar iilkeler ve yillart gibi
detaylar hakkinda ipuglar vermektedir. Buna gére konu kapsaminda gergeklestirilen en eski caligmanin 1991 yilinda,
en fazla ¢alismanin ise 2021 yilinda kaleme alindig1 sonucuna ulasilmistir. Seyahat motivasyonu ¢aligmalarinin daha
eski yillara dayandigi bilinmektedir (Dann, 1977; Crompton, 1979; Plog, 1974) ancak Web of Science veri tabaninda
yer alan konuyla ilgili en eski tarih 1991 yili olmustur. Bunlara ek olarak 1992-1998 yillar1 araliginda ve 2001 ve

2003 yillarina ait ¢alisma olmamasi da dikkat ceken sonuclardandir. Incelenen calismalarin genel 6zelliklerinden
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bahsedilecek olursa, en fazla (%52) Hospitality, Leisure, Sport & Tourism kategorisinde yer aldiklari ve sonrasinda
Management (YoOnetim) kategorisinin geldigi belirlenmistir. Arastirma alanlar1 bakimidan seyahat motivasyonu
konusu en fazla (%57) Social Sciences-Other Topics (Sosyal Bilimler) ve Business Economics (Isletme Ekonomisi)
alanlaria konu olmustur. Son olarak, seyahat motivasyonlar1 konusunda incelenen galigmalar ¢ogunlukla Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) ve Cin Halk Cumhuriyeti’nde gerceklestirilmis olup, %98 oranla Ingilizce dilinde
yaymlanmistir. ABD, Cin ve Avustralya turist motivasyonlar lizerine yapilan aragtirmalarda en ¢ok katki saglayan
ilkeler arasinda yer almistir. Yapilan bibliyometrik analiz, literatiirdeki 6nemli arastirmacilari ve ¢aligmalart da 6ne
cikarmistir. Ozellikle Yoon (2005), Kozak (2002), ve Jang (2006) gibi yazarlar, bu alanda sikca atif alan ve literatiire
onemli katkilar sunan arastirmacilar olarak One ¢ikmaktadir. Bu calismanin sonuglari, turist motivasyonlari
alanindaki mevcut literatiiriin kapsamini ve egilimlerini daha iyi anlamaya yonelik 6nemli bilgiler sunmaktadir.
Bununla birlikte, elde edilen bulgular, bu alandaki arastirma bosluklarini belirlemek ve gelecekteki caligmalara yol
gostermek acisindan da deger tasimaktadir. Ozellikle dijitallesme, pandemi sonrasi seyahat davranislari ve
stirdiiriilebilirlik gibi giincel konularin daha fazla arastirilmasi gerektigi agiktir. Ayrica, kiiltiirel farkliliklarin turist
motivasyonlari lizerindeki etkisinin derinlemesine incelenmesi ve farkli cografi bolgelerdeki turist davranislarinin

karsilastirmali analizlerinin yapilmasi, literatiire yeni bakis acilar1 kazandirabilir.

Her bilimsel arastirmada oldugu gibi bu calismanin da bazi sinirhiliklar ve gelecek caligsmalar i¢in Onerileri
bulunmaktadir. Arastirmada konuyla ilgili yalnizca Web of Science veri tabaninda yer alan Ingilizce calismalardan
yararlanilmistir. Gelecekteki caligmalarda aragtirmacilarin farkli veri tabanlarindan faydalanmasi sonuglar
bakimindan alanyazina katki saglayabilir. Turistlerin seyahat motivasyonlarina iliskin mevcut literatiir, farkli
metodolojik yaklagimlar ve kiiltiirel baglamlarla sekillenirken, ileriye yonelik ¢alismalarin kapsamli meta-analizlere
odaklanmasi, bu alandaki genel egilimleri ve bosluklar1 daha net bir sekilde ortaya koyabilir. Dijitallesmenin ve
COVID-19 pandemisinin turist motivasyonlar1 tizerindeki etkilerini inceleyen calismalar, gelecekteki seyahat
davraniglarini1 anlamada kritik bir rol oynayacaktir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel farkindalik gibi faktorlerin
seyahat motivasyonlari {izerindeki etkileri ile kiiltiirel farkliliklarin bu motivasyonlari nasil sekillendirdigine yonelik
arastirmalar, turizm pazarlamasinda hedeflenmis stratejiler gelistirmek ig¢in 6nemlidir. Multidisipliner yaklagimlar ve
turizm endiistrisi ile akademik ¢evreler arasindaki igbirliklerinin artirilmasi, hem teorik hem de pratik agidan zengin
sonuclar elde edilmesine olanak taniyacak, bu alandaki literatiire onemli katkilar saglayacaktir. Bu oneriler,
gelecekteki arastirmalarin turistlerin seyahat motivasyonlarina yonelik literatiire katki saglamasi ve turizm

endiistrisinde daha etkili stratejilerin gelistirilmesine yardimci olabilir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir

cikar catigmasi yoktur.
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Extended Summary

Travel motivation(s) research has been a subject of great interest to researchers from past to present, and many
studies have been written in national and international literature on the travel motivations of
tourists/visitors/travellers. Generally speaking, the basis of academic/scientific studies on travel motivations are
efforts to investigate why individuals want to travel and to determine their future travel preferences. Understanding
the motivations behind tourists’ travel decisions has long been a focal point in tourism research. These motivations,
influenced by personal, social, cultural, and psychological factors, are essential for understanding travel behaviour
and preferences. As the tourism industry continues to expand globally, identifying and analysing these motivations
becomes increasingly important for both academic research and practical applications in tourism management and
marketing. The current study focuses on a bibliometric analysis of research concerning travel motivations indexed in
the Web of Science (WoS) database. This analysis aims to provide a comprehensive overview of the literature,

highlighting key trends, influential studies, and the evolution of research in this domain.

Understanding tourists’ travel motivations is a crucial aspect of tourism research. These motivations are critical
concepts for understanding why individuals choose to travel and their subsequent behaviours. Travel motivation is a
multifaceted concept shaped by various psychological, sociocultural, and economic factors. The theoretical
foundations of travel motivation research are deeply rooted in disciplines such as psychology, sociology, and
economics. The literature on tourist motivations is often approached from psychological, sociological, and economic
perspectives. When examined within various frameworks, factors such as religion (Tiirker, Akga, & Ugar, 2019),
nature (Isci, 2021), food and beverage (Toksdz & Aras, 2016), and social activities (Garda & Karagor, 2016) can
influence individuals' travel motivations. Researchers have developed numerous theories and models to explain travel
motivations over the years. While examining the literature, it becomes evident that many contemporary studies are
based on these previously developed theories and models. For example, Maslow's (1943) hierarchy of needs suggests
that travel motivations are linked to higher-level needs such as self-actualization and social needs. I1so-Ahola's (1982)
escape-seeking model explains how individuals seek different experiences by escaping their routine lives. Plog
(1974) proposed that tourists have different motivations based on their psychographic characteristics and that their
travel behaviour varies accordingly. Pearce's (1988) travel career ladder model suggests that individuals' travel
motivations are based on the satisfaction of needs and that motivations can increase and change as they are satisfied.
Crompton (1979) divided travel motivations into push and pull factors. Push factors represent individuals' internal
desires and needs, while pull factors relate to the attractiveness of a destination. This push-pull theory explains that
individuals travel due to both internal and external factors. Internal motivations are based on an individual's
personality traits, while external motivations are triggered by external factors such as the attributes of the destination.

Studies on tourist motivations have identified several key themes, including:
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e Cultural and social factors: Tourists' desire for cultural and social interactions plays a significant role in their
travel motivations (Kim & Prideaux, 2005).

e Economic factors: Income level and economic incentives are critical factors influencing travel decisions
(Zhang & Peng, 2014).

e Technological factors: Digitalization and technological advancements are transforming tourists' travel

planning and experiences (Gretzel et al., 2015).

The study conducted a detailed bibliometric analysis of research on travel motivations indexed in the Web of
Science (WoS) database. The data collection was performed between May 15 and May 30, 2024, using specific

keywords related to travel motivations, including "travel motivations,” "pull motivations," and "push motivations."
A total of 2,220 studies were initially identified. After eliminating duplicates and irrelevant studies, 477 studies were
selected for detailed analysis. These studies were categorized based on various factors such as publication year,
research area, publishing institution, and country of origin. The analysis employed tools like VOSviewer for

visualizing bibliometric networks, including co-authorship, co-citation, and keyword co-occurrence networks.
The analysis revealed several key trends in the literature on travel motivations:

Publication Trends: The number of publications on travel motivations has increased steadily since 1991, with a
significant surge in 2020 and 2021. This trend reflects the growing academic interest in understanding how the

COVID-19 pandemic influenced travel behaviours and motivations.

Research Areas: The majority of studies (57%) are categorized under "Social Sciences - Other Topics," indicating
a strong emphasis on social and behavioural aspects of travel motivations. Other significant categories include
"Business Economics™ (17%) and "Environmental Sciences & Ecology" (6%).

Geographical Distribution: The United States and China are the leading countries in terms of publication volume,
contributing 18% and 17% of the total studies, respectively. This dominance highlights the significant academic

resources and research infrastructure in these countries.

Most Influential Studies: The study by Yoon and Uysal (2005), which examines the relationship between travel
motivation, satisfaction, and destination loyalty using structural equation modelling, is the most cited work in this
field, with 1,776 citations. Other notable studies include Kozak's (2002) comparative analysis of tourist motivations

across different nationalities and destinations.

Collaborative Networks: The co-authorship network analysis identified strong collaborations between researchers
from the United States, China, and Australia. These countries not only lead in publication volume but also in

international research collaborations.

Key Journals and Publishers: The analysis found that a significant proportion of the most cited studies were
published in journals under the Taylor & Francis, Elsevier, and Emerald Group Publishing umbrellas. This suggests

that these publishers are pivotal in disseminating high-impact research on travel motivations.

Language of Publication: English is the dominant language of publication, with 98% of the studies published in
English. This reflects the global nature of tourism research and the importance of English as the lingua franca in

academia.
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This study aims to meaningfully contribute to the existing knowledge on tourists' travel motivations using
bibliometric techniques and to provide valuable insights for tourism researchers, practitioners, and policymakers.
The findings highlight the central role of social sciences in travel motivation research, the significant contributions
of the United States and China, and the importance of English-language publications. This study contributes to the
existing literature by mapping the intellectual structure of travel motivation research and identifying key areas for
future exploration. Like any scientific research, this study has certain limitations and offers suggestions for future
research. The study was limited to English-language articles indexed in the Web of Science database. Future studies
could benefit from utilizing a broader range of databases. While the existing literature on tourist motivations is shaped
by diverse methodological approaches and cultural contexts, future studies could focus on comprehensive meta-
analyses to more clearly identify overall trends and gaps in the field. Research examining the impact of digitalization
and the COVID-19 pandemic on tourist motivations will be critical for understanding future travel behaviors.
Additionally, studies investigating the effects of sustainability and environmental awareness on travel motivations,
as well as how cultural differences shape these motivations, are essential for developing targeted marketing strategies
in the tourism industry. Multidisciplinary approaches and increased collaboration between the tourism industry and
academia will enable the achievement of richer results, both theoretically and practically, and make significant
contributions to the literature. These suggestions can help future research contribute to the literature on tourist

motivations and facilitate the development of more effective strategies in the tourism industry.
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