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Mevcut calismada, Tiirkiye’nin resmi Instagram hesabi1 olan GoTiirkiye iizerinden
paylasilan metin ve fotograflar ile ChatGPT-4o0 tarafindan iiretilen metin ve fotograflarin
karsilagtirilmas1t  amaglanmaktadir. Bu paylagimlarin incelenmesinde nitel analiz
yontemlerinden dokiiman analizi uygulanmistir. Eslesme yapilirken, metinlerin igerigi ile
gorsellerde kullanilan fotografcilik ve kompozisyon tekniklerine de yer verilmistir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda hem orijinal hem de 6nerilen goérsellerde fotografgilik ve
kompozisyon teknigi agisindan benzer bir yaklagimm uygulandigi goriilmektedir. Resmi
hesaptan paylasilan metinlerin, gastronomik agidan yiyeceklerin igerigi ile ilgili ipuglar
verildigi goriilirken, ChatGPT bu noktada komutta istenmesine ragmen ¢ok fazla detaya
yer vermemistir. Daha belirgin fotograf ve ifadeler ile daha ¢ok bilinen baklava ve yaglama
gibi yiyeceklerde ChatGPT’nin orijinal paylasimlara daha yakin oneriler yaptigi
sOylenebilir. Calisma, destinasyonlarin ve turizm igletmelerinin gastronomi turizmi ile ilgili
yapay zeka tarafindan olusturulan igerigi optimize etmelerine, yeni uygulamalar
gelistirmelerine ve pazar trendlerini takip etmelerine yardimci olabilir.
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* Sorumlu Yazar

The current study compares the texts and photographs posted on GoTiirkiye, Tiirkiye’s
official Instagram account, with the texts and photographs produced by ChatGPT-4o.
Document analysis, a qualitative analysis approach, was employed to examine these posts.
The matching process involved considering the textual content and the photography and
composition skills employed in the images. Based on the acquired findings, it is evident
that both the original and proposed photos employ a similar approach in terms of
photography and composition techniques. Although the texts posted by the official account
provided hints regarding the food’s substance, ChatGPT did not provide as much detail as
requested in the directive. ChatGPT provided ideas that closely resembled the original posts
for popular foods like baklava and yaglama, using enhanced visuals and descriptive
language. The study can assist destinations and tourism firms in maximizing the
effectiveness of artificial intelligence-generated material pertaining to gastronomic
tourism. It can also direct in the development of new applications and enable the tracking
of market trends.
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GIRIS

Glnlimiiziin kiiresel, rekabetci ve dinamik ortaminda, bir¢ok destinasyon benzer 6zelliklere sahiptir ve bu nedenle
farklilasma ihtiyaci giderek artmaktadir (Morgan & Pritchard, 2014). Bu da bir¢ok durumda gastronominin,
destinasyonlarin imajin gelistirmeye ve kiiltliriinli tanitmaya yardimci olan en énemli unsurlardan biri anlamina
gelmektedir (Sanchez-Canizares & Lopez-Guzman, 2012). Gastronomi turisti, yeni teknolojiler sayesinde siklikla
tatillerini ve bos zamanlarini ¢evrimigi incelemelere dayanarak planlar (Marine-Roig, Ferrer-Rosell, Daries &
Cristobal-Fransi, 2019). Destinasyon pazarlamacilari1 da gastronomi turizmini gelistirmek i¢in sosyal medya gibi

platformlar1 olduk¢a yogun bir sekilde kullanmaktadir.

Ozellikle basta Instagram olmak iizere birgok sosyal medya sitesi, destinasyonlar tarafindan yukaridan belirtilen
amaglar dogrultusunda yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bununla birlikte, destinasyonlarin ve isletmelerin artan
rekabet ortaminda kullandiklar1 6nemli bir uygulama olarak yemek stilistligi de 6n plana ¢ikmaktadir (Saritas &
Sormaz, 2023b). Bu noktada, Instagram’da paylasilan gorsellerin 6nemli bir ¢ekicilik unsuru olmasi nedeniyle,
destinasyonlarin bu stilistlige 6zen gdstermesi ¢ok kritiktir. Bir {ilkenin kiiltiirel kimligi, o iilkeye 6zgii yemeklerin
cekiciligini de icermektedir. Bir gorselin gastronomi fotografi 6zelligi tasimasi i¢in gastronomik riiniin {iretildigi
tarihi, cografi ve kiiltiirel gostergelerin de ayni kadrajin igerisinde olmasi gerekmektedir (Bozhiiyiik, 2022). Bu da
destinasyonlarin hem yazili agiklamalar hem de fotograflar sunarak kendi mutfaklarini anlatmasi zorunlulugunu
ortaya ¢ikarmaktadir (Seo & Yun, 2015). Giiniimiizde ise buna olanak saglayan Instagram gibi sosyal medya
platformlar: ve yapay zeka gibi teknolojik uygulamalarin destinasyonlar tarafindan kullanilmasi hayati 6nem

kazanmaktadir.

Yapay zeka tabanli bir sohbet robotu olan ChatGPT (Generative Pre-trained Transformer- énceden egitilmis
tretken donistiiriici), kendisine sorulan sorulart veya verilen komutlari, karsisinda bir insan varmis gibi
yanitlayabilen teknolojik bir uygulamadir. ChatGPT, gostermis oldugu ani gelisimle birlikte son zamanlarda hizla
popiilerlik kazanmis ve sahip oldugu gelismis dogal dil isleme (NLP- Natural Language Processing) yetenekleriyle,
insan dilini daha once hi¢ olmadig1 gibi anlayabilmekte ve yorumlayabilmekte, kullanicilarin konusma ve sezgisel
bir sekilde soru sormasina ve yanit almasina olanak tanimaktadir (Zhu, Jiang, Yang & Ren, 2023). Otomatik ¢evirinin
gerekliliklerinden biri olan dogal dil isleme, sanal seyahat asistanlarinin, konugsma sistemlerinin ve robotlarin

kullanilabilmesini sagladigindan turizmdeki 6nemi ¢ok fazladir (Tussyadiah & Miller 2019).

Turizm literatiiriinde de yapay zeka kavramina ilgi giderek artmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismalarin akilli turizm
(Erdem, 2023), turizm egitimi (Goktas, 2023a), rekreasyonel faaliyetler (Barakazi, 2023; Geng, 2023) ve gastronomi
(Fusté-Forné & Orea-Giner, 2023) iizerine yapildigi sdylenebilir. Gastronomi ile ilgili yapilan ¢alismalarin ise
ChatGPT’nin gastronomi egitiminde kullanilmasi (Yigit, 2023), ChatGPT nin restoran isletmelerinin miisteri
sikayetleri ve telafiler ile ilgili kullanilmas1 (Dalgig, 2023), Izmir mutfaginin yapay zeka ile incelenmesi (Giivenol,
Komiircii Saribag & Giiler, 2023) ve ChatGPT’nin vejetaryen menii olusturma becerisi (Goktas, 2023b) ile ilgili

siirlt oldugu goriilmektedir.

Yapay zekaya iligkin arastirmalar artmasima ragmen, bunun sosyal medyadaki gastronomi paylasimlarinda
kullanilmasi heniiz ele alinmamistir. Bu nedenle mevcut makale, destinasyonlarin gastronomi ile ilgili sosyal medya
paylasimlariyla, yapay zeka araglarinin bu konudaki Onerileri arasinda ne tiir farkliliklarin oldugunu anlamaya
calismaktadir. Uygulayicilar, icerik olusturmanin dtesinde, yapay zekanin sosyal medya mesajlari ve metin yazarligi
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gibi gorevlerde verimliligi artirmak i¢in kullanilabilecegini vurgulamaktadirlar (Osadchaya vd., 2024). Bu
gerceklestirilirken, Instagram gibi dijital ve gorsel olarak etkisi kuvvetli bir platformda destinasyon ydneticileri
tarafindan yapilan gastronomik paylasimlarda fotograflarin ve buna bagl metinlerin nasil kullanildig1 incelenmistir.
Devaminda ise bir yapay zeka araci olarak ChatGPT nin ayni fotograflar ve metinler 1s181nda, destinasyonlarin hedef

kitlelerine yonelik nasil dneriler gelistirdigi ortaya konmustur.

Daha 6nceki ¢aligmalarda vurgulandig gibi, ortaya ¢ikan verilerin dogrulugunu ispatlamak yerine, yapay zekanin
gastronomi ve turizm pazarlamasi iizerindeki potansiyel etkisinin incelenmesi ve bu dogrultudaki potansiyel
kullanimlar1 ve kisitlamalar1 tam olarak anlamak icin daha fazla aragtirmanin yapilmasi oldukca 6nemlidir (Akpur,
2023). Bu diisiincelerden yola cikarak, bu makalenin temel amaci da ayni yaklasimi kullanan 6nceki arastirmalari
(Iskender, 2023) takip ederek, yapay zekanin etkilerini anlamak amacryla goriismeci olarak ChatGPT uygulamasini

kullanip, karsilagtirmali bir ¢erceve onererek gastronomi turizmi perspektifinden giincel bir bakis acis1 katmaktir.
Literatiir

Turizm baglaminda gastronomi, en 6nemli cazibe unsurlarindan birini temsil etmektedir (Ellis, Park, Kim &
Yeoman, 2018). Oyle ki gastronomi, bir destinasyonun markalasmast i¢in ¢ok fazla 6n plana ¢ikartilan bir pazarlama
stratejisi olarak uygulanmaktadir (Madison & Okumus, 2024). Turistler, yerel bir toplumu pasif bir sekilde izlemek
yerine onlarin mutfagi deneyerek ve hikayelerini paylasarak bu deneyime dahil olmayi tercih etmektedir (Robinson
& Getz, 2014). Tiirkiye ise toplam turizm pazarinin hizla biiyiiyen bir segmenti olan gastronomi turizmi alaninda

giiclii bir varliga sahiptir.

Sosyal medya, turistlerin sadece destinasyona yonelik algilarini etkilememekte, ayn1 zamanda destinasyon
yoneticilerine ve pazarlamacilara tanitim materyallerinin nasil sunulmasi gerektigi konusunda da fikir vermektedir
(Yu & Sun, 2019). Sosyal medyada gorsel doniisiimiin basin1 ¢eken Instagram, dijital gastronomi kiiltiiriiniin de
onemli bir platformu olarak degerlendirilmektedir (Feldman, 2021). Instagram, yiyecek ve igecek fotograflart
araciligryla tiiketim baglamini kesfetme olanagi sunarak, tiiketicilerin yeme davraniglarinin daha iyi anlagilmasina

yol agabilmektedir (Arellano-Covarrubias, Escalona-Buendia, Gomez-Corona & Varela, 2022).

Gastronomik iiriinlerin pazarlanmasinda, bu iriinlerin fotograflandirilmasi ¢ok 6nemli bir unsur olarak 6n plana
cikmaktadir (Custer, 2010). Instagram gibi gorselligin agirlikli oldugu sosyal medya siteleri, bu tiir tamtimlar i¢in
olduk¢a uygun platformlardir. Sosyal medyada paylasilan iyi bir yemek fotografi, yemegin sunumunu kusursuza
yaklasgtirirken, yiyeceklerin fotograflarda taze ve istah agici gériinmesini saglamaktadir (Coskun & Ozata Sahin,
2024). Hatta bazen sosyal medyada gorsellige lezzetten daha fazla 6énem verilmesi, bu tiir gorsellerde daha iyi ve
kusursuz olanin paylasilmas: gerektigini ortaya koymaktadir (Tinmaz & Yilmaz, 2018). Bu kapsamda, bir kurgu
icerisinde yiyecek-icecek fotograflarinin ¢ekildigi gastronomi fotografciligi, bir fotograf sanati tiirii olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu fotografcilik tlirliniin digerlerden farkli ve daha 6zel olmasinin nedeni, gastronomik iiriinlerin degisik

formatlarda ¢ekimlerinin yapilabilmesidir (Asiltiirk Okutan, 2023).

Gastronomik ¢esitlilik arttikca, yiyecek ve icecek fotograflarinin dogalligi 6n plana ¢ikmaktadir (Bekar &

Karakulak, 2016). Sosyal medyanin popiilerligiyle bu durumun teknik a¢idan da degistigi ve gelistigi goriilmektedir.

Ornegin, tarihsel agidan bakildiginda, fotografin yoniiniin yalnizca yatay veya dikey oldugu gériiliirken, sosyal
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medyanin ylikselisiyle birlikte son yillarda yatay veya dikey fotograflardan kirpilabilen kare ii¢ilincii bir degisken
olarak ortaya ¢ikmistir (Konovalova, 2023, s.66).

Gastronomik bir liriiniin fotograflanmasinda, ¢ekim igin 6nceden belirlenen yiyecek ve/veya igecegin tiirii, dogru
151k ve a¢1 kullanimu, etkili bir kompozisyon olusturma, dogru bir odak nokta belirleme ve ¢ekim ortami ¢gok onemlidir
(Saritas & Sormaz, 2023a; Coskun & Ozata Sahin, 2024). Ciinkii, bir yiyecegi kadrajlama ve gorsel agidan konuyu
isleme sekli, calisilan yiyecegin sadece ¢ekiciligini artirmaz, beraberinde bu tiriiniin daha kapsamli bir kiiltiirii igeren
gastronomi amagl bir fotograf m1 yoksa sadece tanitim amagl kullanilan bir yemek fotografi m1 oldugunu da
anlamaya yardimci olmaktadir (Bozhiiyiik, 2022). Bu kapsamda, bir gastronomi fotografi cekilirken, fotografin
boyutu, yatay mi dikey mi olacagi, hedef kitlenin kim oldugu ve bunlarin neleri ilging bulduklari 6nem
kazanmaktadir. Bununla birlikte, yiyeceklerin istah agic1 ve ilging gdriinmesi, izleyicinin goziiniin mesgul olmasini
ve goriintii etrafinda hareket etmesini saglayacak en uygun yiyecek yerlestirmesinin yapilmasi, yemegin dikkatini
dagitmak yerine ona katkida bulunacak aksesuarlarin kullanilmasi ve bunlarin yiyecekleri icermek ve/veya
cercevelemek, fotografa renk ve hareket katmak icin kullanilmasi ve son olarak, iiriiniin dokusunu, rengini,
parlakligint ve golgelerini sergileyecek iyi bir aydinlatma kullanilmasi ortaya ¢ikan goriintiiniin ¢ekici olmasin

saglayacaktir (Vivaldo, 2017, s.175).

Ozellikle teknolojinin hizl1 gelisimi basta turizm sektérii olmak iizere birgok sektérii ve bunun yaninda insanlarin
sosyal hayatini da etkilemektedir. Gerek akademide gerekse is hayat1 ve sosyal hayatta son yillarin en ¢gok konusulan
konularin basinda yapay zeka gelmektedir. Yapay zekanin onciilerinden olan Gordon Pask (1976), yeni bilisimsel
medya adimi verdigi uygulamanin insanlar ve hareket halindeki zihinler arasinda konusmalara olanak saglayacagini
one stirmiis ve dilsel etkilesimleri miimkiin kilmak i¢in harekete gecirilebilecek bir dil sistemi olarak kendine 6zgii
bir zihin kavrami gelistirmistir. Bu noktada yapay zekanin bir insan gibi diisiinecegini veya hareket edecegini
varsayllmadigini, yalnizca 6grenme amagli konusmalara katilabilecegini, internet araglarina ve kaynaklarina aninda
erisim gibi kendi yeteneklerini diyaloglara getirebilecegini vurgulamak onemlidir (Sharples, 2023). Halihazirda

ChatGPT, ana sayfasindan hata yapabilecegi ve 6nemli bilgilerin kontrol edilmesi gerektigi uyarisini da yapmaktadir.

Yapay zeka uygulamalari, bir sosyal medya paylasimiyla ilgili olarak elde edebildigi kadar ¢ok fazla rnek resmi,
metni ve veriyi kodlayarak bir tasarim sunmaktadir. Tasarim siirecine yardimci olma, bir fikri ifade etmenin alternatif
yollarimi iiretme, yetenekler ve deneyimler igceren hikayeler olusturma gibi iiretken bir yapay zek&nin sahip oldugu
bazi roller (Sharples, 2023) gastronomi turizmi ile ilgili olarak sosyal medya gorselleri ve metinleri olusturmaya
yardimci olmaktadir. Yapilan bir arastirmada, gastronomi ile ilgili olarak, geleneksel tatlarin yapay zeka tarafindan
olusturulan konseptlerle birlestirilerek yenilik¢i tarifler ve yemek deneyimleri gelistirilebilecegi vurgulanmigtir
(Colak, 2023). Ayrica, mutfaklarda yapay zeka destekli robotlar oldukca yaygin hale gelmis, birgok tilkede yaygin
olarak yararlanilan robot sefler temizlik, 6n hazirlik, dograma, pisirme ve servis etme gibi birgok gorevi yerine
getirmektedirler (Simsek, 2023). Yigit (2023) tarafindan yapilan bir ¢alismada ise ChatGPT, yapay zekanin
gastronomi egitimi kapsaminda tarif olusturma, lezzet deneyimleri saglama, beslenmeyi kisisellestirme, sanal pisirme
asistanlar olusturma, yiyecek ve lezzet analizi yapma ve sanal gerceklik ile artirilmis gergekligi kullanma gibi katkilar

saglayabilecegini ortaya koymustur.

ChatGPT kullanilarak yapilan bir arastirmada, ChatGPT’nin yiyecek igecek sektoriine kisisellestirilmis yemek

deneyimleri, mobil uygulamalar, QR kodlar1 gibi dijital teknolojiler, siirdiiriilebilirlik, kiiltiir ve gelenekler ve diger
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sektorlerle yapilacak is birlikleri gibi konularda katkilar saglayabilecegi vurgulanmistir (Erul & Isin, 2023). Baska
bir aragtirmada ise, gastronomi turizminde yapay zekd sohbet robotu gibi uygulamalarin kullaniminin
kisisellestirilmis 6neriler, yerel pazar ve iiretici gibi yerlere sanal turlar, recete olusturma, menii iiretme ve pazarlama
gibi alanlarda daha faydali olabilecegi diisiiniiliirken, yerel mutfaklarla ilgili detayl veriye ulagsma, tutarsizlik, kalite
kontrolii, kiiltiirel hassasiyet ve dil bariyeri gibi zorluklarla da karsilagilabilecegi belirtilmistir (Fusté-Forné & Orea-
Giner, 2023). ChatGPT’ nin restoran isletmeleri tarafindan miisteri sikayetleri ve telafiler konusunda etkin bir nasil
kullanilacagina iliskin yapilan bir aragtirmada calisanlar, yemek ve servis konular1 sikdyet unsurlar olarak, 6ziir
dileme, ozel teklifler, indirimler ve iicretsiz ikramlar da telafi stratejileri olarak 6n plana ¢ikmistir (Dalgig, 2023).
Bunun disinda, Goktas (2023b) tarafindan yapilan bir ¢alismanin sonucunda ChatGPT, bazi vegan meniileri dogru
bir sekilde hazirlarken, bazi diyetlerde yar1 dogru yar1 yanlis sonuglar sunmus, bazi vejetaryen meniilerde ise yasakli
icerikler kullanmistir. Bu dogrultuda elde edilen bulgular, yapay zeka tarafindan sunulan gastronomi alanindaki

bilgilerin kullanici kontroliiyle dogrulanmasi gerektigini sorgulatmaktadir.

Kullanicilar gercek hayatta veya sosyal medyada gordiigii ve merak ettikleri yemek fotograflarini arastirma yoluna
gitmektedir. Bu noktada, yemek fotograflarinin adlarina ve igeriklerine gbre taninmasi ve kategorize edilmesi
teknoloji yardimiyla daha kolay gerceklestirilebilmektedir (Chen, Zhu, Ngo, Chua & Jiang, 2021). Verilen bir yemek
fotografindan onun hazirlanmasinda kullanilan malzemeleri tahmin eden, ardindan hazirlama talimatlar olusturan
ve bdylece yemek tarifini ortaya koyan bilgisayar destekli kullanimi uzmanlik isteyen programlar yillardir
gelistirilmektedir (Salvador, Drozdzal Giro-i-Nieto & Romero, 2019). Gastronomik fotograflardan gida
kategorilerinin daha kolay taninmasi, tariflerin olusturulmasi ve bu goriintiilerin tarifler, bilesenler ve besin
degerleriyle degerlendirilmesi ve iliskilendirilmesi i¢in yapay zeka gibi teknolojilerin destegi gereklidir (Ergiin &
Oztiirk, 2018). Ozellikle saglik, kiiltiir ve pazarlama gibi farkli alanlardaki uygulamalar1 nedeniyle gidalarin
taninmasi iglemleri yapay zeka alanlarinda giderek daha fazla ilgi gormektedir (Jiang, Min, Liu & Luo, 2020; Goel
& Bagler, 2022). Giiniimiiz yapay zeka araglari, insan yaraticiligim taklit ederek manuel olarak ¢izmek veya

fotograflamak zorunda kalmadan gercekgi goriintiiler olugturulmasini kolaylastirmaktadir (He, 2024).

ChatGPT gibi yapay zeka destekli araglara simdiki asamada ¢ok faydali veya hi¢ faydasi olmayan araglar seklinde
yaklagmak i¢in olduke¢a erkendir (Iskender, 2023). Bu noktada énemli olan, gastronomi gibi turizm faaliyetlerine
teknolojiyi uyarlayarak siireci iyilestirmektir. Ozellikle gorselligi ile n plana ¢ikan ve istah agan gastronomik
iriinler, sosyal medyada paylasilirken belirli bir plan ve strateji uygulanmaktadir. Bu noktada, gastronomi turizmi ile
ilgili sosyal medyadaki pazarlama faaliyetlerinde ChatGPT gibi yapay zeka destekli araglardan yardim almak, stireci

kolaylastirabilir ve hedef kitleye daha uygun iiriinler sunulabilir.

Bu dogrultuda arastirmanin sorusu su sekilde belirlenmistir: GoTiirkiye resmi Instagram hesabindan paylasilan

gastronomik icerikler ile ChatGPT nin sosyal medya i¢in dnerdikleri arasindaki farkliliklar nelerdir?
Yontem

Mevcut ¢aligmada, Tiirkiye’nin resmi Instagram hesabi olan GoTlirkiye {izerinden paylasilan metin ve fotograflar
ile ChatGPT nin giincel olarak en yeni ve en gelismis versiyonu olan ChatGPT-40 tarafindan iiretilen metin ve
fotograflarin  karsilastirilmasi amacglanmaktadir. Instagram paylagimlarinin  incelenmesinde nitel analiz
yontemlerinden dokiiman analizi uygulanmistir. Arastirmada, GoTiirkiye hesabindan paylagilan fotograf ile
ChatGPT tarafindan {iretilen metin ve GoTiirkiye hesabindan paylasilan metin ile ChatGPT tarafindan tretilen
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fotograf eslestirmesi yapilmistir. Eslesme yapilirken, metinlerin icerigi ile gorsellerde kullanilan fotografcilik ve
kompozisyon tekniklerine de yer verilmistir. Arastirmada Instagram kullanilmasinin nedeni gorsel olarak en ¢ok
kullanilan bir sosyal medya platformu olmasidir. Tiirkiye’nin se¢ilmesinin nedeni ise 2023 yilinda en ¢ok turist kabul

edilen tilkeler arasinda Instagram’da en ¢ok takipgiye sahip olmasidir.

GoTiirkiye resmi Instagram hesabindan 01 Ocak — 31 Mayis 2024 tarihleri arasinda gastronomi ile iligkili olan
sadece bes fotograf paylasilmistir. Diger gastronomik paylasimlar reels (kisa video) seklinde paylasildigr igin
degerlendirmeye alimmamistir. ChatGPT dogrudan video yapamadigi icin ve bir goriintiiniin yakalanmasi belirsiz
olabilecegi ve net olamayacag i¢in, videolar degerlendirmeye alinmamistir. Calismada, bu bes fotograf incelemeye
almmis ve digerleri de benzer oldugu icin bir paylasimda sirali paylasilan fotograflar icerisinde sadece ilki
degerlendiremeye alinmistir. Once GoTiirkiye Instagram sayfasindan paylasilan gastronomik fotograf indirilmis,
daha sonra ChatGPT’ye bu fotograf yiiklenerek bir metin yazmasi istenmistir. Bu kapsamda kurgulanan istem,
paylasimlarin da Ingilizce olmasi nedeniyle Ingilizce olarak sorulmus ve cevabimn da aymi sekilde verilmesi

istenmistir:

ingilizce istemi: “Would you be able to write an English-language Instagram post about this picture? Note that
this photo will be posted from the official Instagram account of the Tiirkiye. Therefore you will need to write a line
of text appropriately. Keep it to fifty characters or less and make use of hashtags and emojis. Remember that you 're

writing this for the target group of Tiirkiye destination, so be sure to mention the meal ingredient.”

Tiirkce istemi: “Bu fotograf ile ilgili Ingilizce bir Instagram paylasimi olusturabilir misin? Ancak bu fotograf
Tiirkiye destinasyonun resmi Instagram hesabindan paylasilacak ona gore bir metin hazirla. 50 karakteri agmasin
ve etiket ile emoji de kullan. Ayrica metni hazirlarken Tiirkiye'nin hedef kitlesini de unutma ve yemek icerigi ile ilgili

bir seyler de ekle.”

Daha sonra, ilgili gastronomik fotografin altindaki orijinal metin ChatGPT’ye girilerek buna iligkin bir fotograf

iretmesi istenmis ve onerilen fotograf indirilmistir. Bu noktada kurgulanan istem su sekilde olmustur:
Ingilizce istemi: “Could you create an Instagram post picture according to the sentences below?”
Tiirkce istemi: “Asagidaki ciimlelere gére bir Instagram gonderi fotografi olusturabilir misin?”

Bu siirecler GoTiirkiye hesabindan paylasilan bes gastronomik fotograf icin de uygulanmistir. Bdylece bir

eslestirme ve kiyaslama da gergeklestirilmistir.
Bulgular

Bu boliimde arastirmanin amaci dogrultusunda GoTiirkiye resmi Instagram hesabindan elde edilen orijinal
fotograflar ve metinler ile ChatGPT tarafindan iiretilen fotograflar ve metinlere yer verilmistir. Gerek orijinal gerekse
iretilen gorsellerde hangi fotografcilik ve kompozisyon tekniklerinin uygulandigina yer verilmistir. Caligmada elde

edilen bulgular asagidaki sekilde ifade edilmistir.
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Life is too short not to eat Kadinbudu Meatballs.

Made with rice, ground meat, onions, olive oil, and herbs
and spices, Kadinbudu Meatballs raise the bar and provide
good vibes along with dinner.

#GoTiirkiye #GoGastro #Gastronomy #Kadmbudu
#Meatball #TurkishCuisine #GoSustainable

[metin-GoTiirkiye]

[fotograf-GoTiirkiye]

Savor the hearty flavors of Kadinbudu Kéfte, a Turkish
classic made with minced meat, rice, and spices, served over

creamy mashed potatoes! Tr

#GoTiirkiye #TurkishCuisine #KadinbuduKofte
#Gastronomy #FoodLovers #GoGastro

[metin-ChatGPT]

[fotograf-ChatGPT]

Sekil 1. Ornek Fotograf ve Metin Eslestirmesi

Yukaridaki sekildeki orijinal fotografta tigte bir kuralinin kompozisyon teknigi olarak kullanildig1 sdylenebilir.
Kadinbudu kofte yemegine yonelik olusturulan orijinal kompozisyonda ahsap kesme tahtasi, bez pegete ve tabak gibi
farkli dokular ve katmanlar kullanilarak zengin bir kompozisyon olusturularak yatay yerlesimle minimalist bir stile
yer verilmistir. Ozellikle bez pegetenin beyaz ve sar1 renkleri, koftenin kizarmig sar1 rengine ve tabagin ve zeminin
beyaz rengiyle uyum saglamistir. Fotograf yukaridan c¢ekilmis, bu da yemegi ve tabak diizenini net bir sekilde
gostermektedir. Catal ve bicak gibi objeler, fotografa dlgek ve derinlik katmaktadir.

ChatGPT, orijinal fotografi kadinbudu kofte olarak algilamasina ragmen, resmi hesaptan paylasilan metne gore
onerdigi fotograf ise orijinal fotografa ¢ok benzememektedir. ChatGPT tarafindan iiretilen fotografta yemegin
renklerini ve dokusunu vurgulayan dogal 1sikla ¢ekilme goriintiisii verilmistir. Ahsap yiizey, bez ortii ve cesitli
nesneler (zeytin, zeytinyagi, sarimsak, biber vb.) kullanilarak zengin bir doku ve katmanlama saglanmistir. Fotografta
kullanilan renkler, dogal ve sicak tonlarda segilmistir. Fotograftaki bazi nesnelerin net, bazilarinin ise daha bulanik
olmasi fotografa derinlik kazandirmis ve yemegi 6n plana ¢ikarmistir. Fotografta ¢esitli nesneler (6rnegin zeytinyagi
sisesi, sarimsak, biber, ¢atallar vb.) licte bir kuralma uygun olarak yerlestirilmistir. Yemegin kendisi ve diger
nesneler, dikkatlice bu ¢izgilere hizalanmistir. Fotograf, merkezden baslayarak disa dogru yayilan bir spiral seklinde
diizenlenmistir. Bu teknik, goziin dogal olarak goriintiide dolagsmasini saglamaktadir. Ahsap kesme tahtasi ve gesitli
objeler kullanilarak, fotografin ana 6gesi olan yemek, dogal bir ¢er¢eve ig¢ine alimmistir. Tabak ve {izerindeki

koftelerin simetrik olarak diizenlenmesi, fotografin genel dengesini saglamaktadir.
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Baklava is the answer, no matter the question; savour every
sweet layer of joy.

More at the link below.
gastronomy.goturkiye.com

#GoTirkiye #GoGastro #Gastronomy #GoSustainable
#Baklava #TurkishCuisine

[fotograf-GoTiirkiye]

[metin-GoTiirkiye]

Savor the sweetness of Turkish baklava, layered with
pistachios! Tr

#GoTiirkiye #Baklava #TurkishCuisine #Gastronomy
#FoodLovers #GoGastro

[fotograf-ChatGPT]

[metin-ChatGPT]

Sekil 2. Ornek Fotograf ve Metin Eslestirmesi

Ikinci sekildeki orijinal fotograf, muhtemelen dogal 1sikta cekilmis, bu da baklavanin dokusunu ve renklerini
vurgulamigtir. Fotografin yukaridan bakis agisiyla ¢ekilmesi, bu da tiim tabak diizenlemesini ve yan &geleri
gostermeye olanak tanimigtir. Odak noktasinin 6ndeki baklava dilimleri ve ¢ay fincani iizerinde, arka planin ise hafif
bulanik olmasi, yemegi 6n plana ¢ikarmaktadir. Fotografin genel renk paleti, baklavanin altin rengi ve yesil fistikla
uyumlu olan dogal ve sicak tonlar iizerine kurulmustur. Fotografta ¢ay fincani ve ana tabaktaki baklava dilimleri,
ticte bir kuralina gore yerlestirilmis, bu da dengeli bir kompozisyon olusturmustur. Tabagin kenarlar1 ve ¢ay fincant
gibi objeler, ana 6geyi gergeveleyen unsurlar olarak kullanilmistir. Fotografta farkli tabaklarda baklava dilimlerinin
tekrarlanmasi, goze hos gelen bir diizen ve ritim yaratmaktadir. Farkli dokularin (tabak, baklava, fistik, cay fincani)
ve katmanlarin kullanimi, fotografin zengin ve ¢ekici goriinmesini saglamaktadir. Fotograftaki 6gelerin simetrik ve

dengeli bir sekilde yerlestirilmesi, izleyicinin goziinii fotografta dolastirmaktadir.

ChatGPT tarafindan Onerilen fotografta dogal 151k veya ydnlendirilmis yapay 151k kullamlarak baklavanin
parlakligi ve dokusu vurgulanmistir. Isigmm yonii, baklavanin katmanlarim ve fistiklarin detaylarini ortaya
cikarmaktadir. Farkli dokular (baklava, ¢ay bardagi, cezve, fistik) ve katmanlar kullanilarak zengin bir gorsel
kompozisyon olusturulmustur. Fotografta baklavaya ve diger detaylara yakin ¢cekim yapilarak yiyeceklerin ayrintilar:
vurgulanmistir. Altin saris1 baklava, yesil fistiklar ve kahverengi tonlar uyumlu bir renk paleti olusturmustur. Cay
bardagi, cezve ve ana baklava tepsisi, iigte bir kuralina uygun sekilde yerlestirilmistir. Bu durum, fotografin dengeli
gorlinmesini saglamistir. Baklava tepsisi ve etrafindaki irili ufakli tabaklar, ana 6geyi ¢ergeveleyen unsurlar olarak
kullanilmistir. Baklava dilimlerinin simetrik olarak diizenlenmesi, fotografa gorsel denge kazandirmaktadir. Cezve

ve ¢ay bardagi, fotografta simetriyi destekleyen diger unsurlardir. Baklava tepsisi, fotografin ana odak noktas1 olarak
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belirlenmis ve etrafindaki nesneler de bu odak noktasini destekleyecek sekilde yerlestirilmistir. Fotografin merkezden
baslayarak disa dogru yayilan bir spiral seklinde diizenlenmesi, goziin fotografta dogal bir sekilde dolagsmasini
saglamaktadir.

Ali Nazik is not something you’ll soon forget. Prepared with
cubed lamb, butter, garlic, pepper paste, yogurt, and roasted

aubergine, Ali Nazik turns your meal into a culinary
experience.

Learn more at the link in bio.

; : #GoTirkiye #GoGastro #Gastronomy #AliNazik
S #GoSustainable #TurkishCuisine

[fotograf-GoTiirkiye]
[metin-GoTiirkiye]

Experience the rich taste of Turkish Ali Nazik, featuring
succulent lamb on a bed of smoky roasted eggplant and

yogurt! TR

#GoTiirkiye #TurkishCuisine #AliNazik #Gastronomy
#FoodLovers #GoGastro

[fotograf-ChatGPT]

[metin-ChatGPT]

Sekil 3. Ornek Fotograf ve Metin Eslestirmesi

Uciincii sekildeki orijinal fotograf, alinazik yemeginin detaylarimi ve dokusunu vurgulamak igin yakin ¢ekim
teknigi kullanilarak ¢ekilmistir. Dogal 1sikta ¢ekilmis gibi goriinen fotograf, yemegin renklerini ve dokusunu daha
dogal ve ¢ekici bir sekilde gostermektedir. Fotografta odak noktasi 6n plandaki yemek iizerinde kurulmus, arka plan
ise bulanik olarak gosterilmistir. Bu teknik, yemegi 6n plana ¢ikararak dikkat gekmektedir. Bakir tavanin sicak tonlart
ve yemegin dogal renkleri uyumlu bir palet olusturmaktadir. Yemegin bulundugu bakir tava, ligte bir kuralina uygun
olarak yerlestirilmistir. Bakir tava, fotografin ortasinda dengeli bir sekilde yerlestirilmis ve arka plandaki bulanik
nesneler dengeyi desteklemektedir. Yemegin kendisi odak noktasi olarak belirlenmis ve dikkat ¢ekici bir sekilde
sunulmustur. Tava, yemegi dogal bir ¢ergeve iginde sunmakta ve bu cergeve, yemegi vurgulamaktadir. Altindaki

cizgili bez ortii, kompozisyona dokusal bir ¢esitlilik katmakta ve yemegi tamamlamaktadir.

Yukaridaki sekilde ChatGPT, orijinal fotografi alinazik yemegi olarak algilamasina ragmen, resmi hesaptan
paylasilan metne gore onerdigi gorsel, orijinal fotografa cok benzememektedir. Onerilen fotograf, yukaridan bakis
acistyla cekilmistir. Bu teknik, tabaktaki tiim 6gelerin detayli bir sekilde goriilmesini saglamaktadir. Fotografin dogal
1s1kta ¢ekilmis gibi goriinmesi, yiyeceklerin renklerini ve dokusunu vurgulamaktadir. Farkli dokular (et, sebzeler,
yogurt sosu, baharatlar) ve katmanlar kullanilarak zengin bir gdérsel kompozisyon olusturulmustur. Fotografin genel

renk paleti, yiyeceklerin dogal renkleriyle uyumlu sicak tonlardan olugsmaktadir. Yiyecekler, tabak ve diger nesneler
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ticte bir kuralina uygun olarak yerlestirilmistir. Tabaktaki etler ve diger ogeler, iicte bir ¢izgileri lizerinde
hizalanmistir. Fotograftaki 6geler dengeli bir sekilde yerlestirilmistir. Tabak ortada yer alirken, ¢evresindeki nesneler
simetriyi desteklemektedir. Tabaktaki etler, fotografin ana odak noktasi olarak belirlenmis ve diger yiyecekler ve
baharatlar bu odak noktasini desteklemektedir. Tabak ve ¢evresindeki baharatlar, yiyecegi dogal bir ¢erceve iginde
sunmaktadir. Fotograf, merkezden baslayarak disa dogru yayilan bir spiral seklinde diizenlenmistir. Bu durum,
izleyicinin goziiniin fotografta dogal bir sekilde dolagsmasimi saglamaktadir.

Talas Boregi, a savoury delight often enjoyed during
teatime, is a beloved dish renowned for its hearty flavours.

This delectable treat is crafted with a flavorful combination
of meat, typically minced, and a medley of fresh vegetables.

More at the link in bio.

#GoTirkiye #GoGastro #Gastronomy #GoSustainable
#TurkishCuisine

[fotograf-GoTiirkiye] [metin-GoTiirkiye]

Enjoy the savory goodness of Turkish Talag Boregi, filled
with a delicious mix of chicken and vegetables! Tr

#GoTiirkiye #TurkishCuisine #TalagsBoregi #Gastronomy
#FoodLovers #GoGastro

[fotograf-ChatGPT]

[metin-ChatGPT]

Sekil 4. Ornek Fotograf ve Metin Eslestirmesi

Dordiincti sekildeki fotograf, talag boreginin detaylarin1 ve dokusunu vurgulamak i¢in yakin ¢ekim teknigi
kullanilarak ¢ekilmistir. Dogal 1sikta ¢ekilen fotograf, yiyeceklerin renklerini ve dokusunu daha dogal ve ¢ekici bir
sekilde gostermektedir. Fotografta odak noktasi 6n plandaki borek dilimi {izerindedir, arka plan ise hafif bulanik
¢ekilmistir. Bu teknik, yemegi 0n plana ¢ikararak dikkat ¢ekmektedir. Fotografin genel renk paleti, yiyecegin dogal
tonlar1 ve arka planin nétr tonlari ile uyumlu bir palet olusturmaktadir. Borek dilimleri ve i¢ harg, fotografin iicte bir
cizgilerine yakin yerlestirilmis, bu da fotografin dengeli goriinmesini saglamaktadir. On plandaki borek dilimi,
fotografin ana odak noktasi olarak belirlenmistir. Arka planda kalan 6geler, bu odak noktasini destekleyecek sekilde
yerlestirilmistir. Boregin i¢cindeki malzemelerin dokusu ve altindaki dokuma yiizeyi, fotografa derinlik ve zenginlik

katmaktadir. Fotografta birden fazla bérek diliminin yer almasi, kompozisyona ritim ve diizen katmaktadir.

ChatGPT, dordiincii sekildeki orijinal fotografi talag boregi olarak algilamasina ragmen igerigini tavuklu olarak
ifade etmistir. Onerilen fotografta, dogal 151k veya dogal 15181 taklit eden yumusak yapay 1sik kullanilarak ¢ekilmis,
bu durum yiyeceklerin ve ¢ayin renklerini ve dokusunu vurgulamaktadir. Fotografta odak noktasi 6n plandaki tabak
ve ¢ay bardaklari iizerinde, arka plan ise hafif bulanik sekilde olusturulmustur. Bu teknik, yemegi ve ¢ay1 6n plana
cikararak dikkat ¢ekmektedir. Farkli dokularin (hamur isi, ¢ay, porselen ¢aydanlik, masa ortiisii) ve katmanlarin

1597



Binbasioglu, H. JOTAGS, 2024, 12(3)

kullanimi, fotografa zenginlik katmaktadir. Fotograf, yiyeceklerin detaylarin1 ve dokusunu vurgulamak i¢in yakin
cekim teknigi kullamlarak ¢ekilmistir. Cay bardaklari, yiyecekler ve diger 6geler, iicte bir kuralina uygun olarak
yerlestirilmistir. Ana 6geler ticte bir ¢izgileri tizerinde hizalanmasi, fotografin dengeli gériinmesini saglamaktadir.
Fotograftaki 6geler simetrik ve dengeli bir sekilde yerlestirilmistir. Cay bardaklari ve tabaklar, fotografin merkezine
dogru simetrik olarak yerlestirilmistir. On plandaki tabak ve cay bardaklari, fotografin ana odak noktasi olarak
belirlenmistir. Diger 6geler bu odak noktasini destekleyecek sekilde yerlestirilmistir. Caydanlik, tabaklar ve diger
nesneler, yiyecegi ve ¢ayl dogal bir ¢erceve iginde sunmaktadir. Fotografin genel renk paleti, yiyeceklerin dogal

tonlar1 ve arka planin sicak tonlar1 ile uyumlu bir palet olusturmaktadir.

Here is another great recipe: Yaglama.

Knead flour, salt, sugar, and yeast into soft dough. Let sit
with milk, water, and oil for 40 mins. Cook minced meat,
veggies, tomato paste, and seasonings until browned. Slice
dough, cook in pan, then assemble with meat sauce between
flatbread layers. Serve with plain or garlic yogurt and top
with parsley. Link in bio. #GoTiirkiye #GoGastro
#Gastronomy #Y aglama #TurkishCuisine #GoSustainable

[fotograf-GoTiirkiye] [metin-GoTiirkiye]

Indulge in the rich flavors of Turkish Kayseri Yaglama! TR
Made with layers of flatbread, minced meat, and yogurt.

#GoTiirkiye #TurkishCuisine #KayseriYaglama
#Gastronomy #FoodLovers #GoGastro

[metin-ChatGPT] [fotograf-ChatGPT]

Sekil 5. Ornek Fotograf ve Metin Eslestirmesi

Besinci sekildeki yaglama yemegi fotografi yukaridan, yiiksek agidan c¢ekilmistir. Bu teknik, tiim yemegi ve
detaylar1 net bir sekilde gostermektedir. Fotograf dogal 1sikta ¢ekilmis gibi goriiniiyor, bu da yemegin renklerini ve
dokusunu vurgulamaktadir. Fotograf, yiyecegin detaylarii ve dokusunu yakindan gdstermek igin yakin gekim
teknigi ile g¢ekilmistir. Fotografin 6n planinda odaklanan yemek, arka planda bulaniklasarak yemegi 6n plana
¢ikarmaktadir. Yemegin merkezi, fotografin tigte bir ¢izgileri tizerinde hizalanmistir. Bu da fotografin dengeli ve
cekici gorlinmesini saglamaktadir. Yemegin merkezinde yer alan yogurt sosu, izleyicinin géziinii dogrudan yemegin
ortasina ¢ekmektedir. Bu durum, izleyicinin ilgisini merkezi noktaya yonlendirmektedir. Yemegin katmanlar ve
iizerine serpistirilen taze yesillikler, fotografa derinlik ve zenginlik katmaktadir. Kirmizi sosun ve yesil yapraklarin

renk kontrasti, fotografa canlilik kazandirmakta ve yemegi daha ¢ekici kilmaktadir.

ChatGPT tarafindan onerilen fotograf da yukaridan, yiliksek acidan cekilmistir. Bu teknik, tim yemegi ve
etrafindaki detaylar1 net bir sekilde gostermektedir. Fotograf, dogal 1sikta ¢ekilmis gibi goriinmektedir. Bu durum,
yiyeceklerin renklerini ve dokusunu vurgulamaktadir. Fotografta odak noktasi 6n plandaki yemegin iizerinde, arka

plandaki nesneler ise hafif bulanik sekilde ¢ekilmistir. Bu teknik, yemegi on plana ¢ikararak dikkat ¢cekmektedir.
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Fotografta kirmiz1 sos, yesil yapraklar, yogurt ve ahsap masa gibi dogal renkler uyumlu bir palet olugturmaktadir.
Yemegin merkezi, fotografin iicte bir ¢izgileri lizerinde hizalanmistir. Ayrica, yogurt sosu ve yesillikler, bu kurali
takip etmektedir. Yemegin merkezi, yogurt sosu ile odak noktasi haline getirilmistir. Bu durum, izleyicinin goziinii
dogrudan yemegin ortasina ¢gekmektedir. Yemegin iist iiste dizilmis katmanlari, kompozisyona derinlik katmakta ve
izleyicinin dikkatini ¢ekmektedir. Yemegin ve etrafindaki malzemelerin dokusu ve detaylari, fotografa zenginlik
katmaktadir. Fotografta birden fazla sos ve baharat kasesinin bulunmasi, kompozisyona ritim ve diizen katmaktadir.
Fotograftaki 6geler dengeli bir sekilde yerlestirilmistir. Tabak ve etrafindaki nesneler, fotografin merkezine dogru

simetrik olarak diizenlenmistir.
Sonuc ve Oneriler

Calismada, GoTiirkiye resmi Instagram hesabindan paylasilan metin ve fotograflar ile ChatGPT tarafindan
iiretilen metin ve fotograflarin eslestirmesinin yapilarak arasindaki farklarin karsilagtirilmasi amaglanmaktadir. Hem
orijinal hem de Onerilen gorsellerde fotografcilik ve kompozisyon teknigi agisindan benzer bir yaklagimin
uygulandig1 goriilmektedir. Arastirmada her iki durumda da #“yemekismi”, #GoTiirkiye, #TurkishCuisine,
#Gastronomy, #GoGastro gibi etiketlerin benzer bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir. Resmi hesaptan paylasilan
metinlerin, gastronomik agidan yiyeceklerin icerigi ile ilgili ipuglar1 verildigi goriiliirken, ChatGPT bu noktada
komutta istenmesine ragmen ¢ok fazla detaya yer vermemistir. En ¢arpici ve dikkat edilmesi gereken 6zellik olarak

bu durum 6n plana ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte, daha c¢ok bilinen ve popiiler olan baklava ve yaglama gibi yiyeceklerin fotograflarinda
ChatGPT’nin daha benzer bir 6neri sundugu ifade edilebilir. Hatta ChatGPT, resmi hesapta vurgulanmamasina
ragmen, yaglamay1 Kayseri’nin meshur bir yemegi olarak metinde ve etikette Kayseri’yi vurgulamistir. Yapay zeka
sohbet botunun, yemeklerin igeriklerindeki kirmizi et/beyaz et farki gibi ince detayr algilamakta zorluk ¢ektigi
goriilmiistlir. Daha belirgin fotograf ve ifadelerde ChatGPT nin orijinal paylagimlara daha yakin &neriler yaptigi
soylenebilir. Onerilen fotograflar incelendiginde iiriiniin yaninda aperatif, igecek, vb. yogun bir sekilde kullanilirken,

orijinal paylagimlar daha ¢ok gastronomik {iriine odaklanmstir.

ChatGPT tarafindan Onerilen fotograflar yapay zeka ile iiretildigi i¢in orijinaline kiyasla dogal gdriinmedigi
vurgulanabilir. Bir baska acidan bakildiginda, fotograflarda yapilan manipiilasyonlarin sosyal medyayla yayginlastigi
diistiniilse de bu degisikliklerin dijitallesmenin oncesinde de yapildig1 goriilmektedir (Tinmaz & Yilmaz, 2018).
Sosyal medya ve yapay zekayla siiregelen bu miidahaleler normal bir siire¢ olarak karsilanmasina ragmen, gercege
en yakin bir sekilde cekilen gastronomi fotograflarinin tiiketicileri olumlu yonde daha fazla etkiledigi de
unutulmamalidir (Bekar & Karakulak, 2016). Yapay zeka ile iiretilen gorsellerin orijinaline kiyasla daha ideal olmas1
beklenirken, bu uygulamada da bazi hususlarin géz ard1 edildigi goriilmiistiir. Ornegin, yapilan bir arastirmada (Yim,
Kim & Lee, 2021), bir yiyecek goriintiisiinde elin goriinmesinin izleyicilerin yeme deneyimlerine iliskin daha canlt
zihinsel goriintiiler olusturmaya tesvik ettigini gostermistir. Bunun nedeni, iiriin deneyimi ve tiiketim siireci ile ilgili
canli ve ayrmtili gorlintiilerin, iiriiniin ¢ekiciligini ve hedonik degerini giiclendirmesi olarak gdsterilmektedir (Li &
Wan, 2025). Iki sekilde de kiyaslanan gorsellerde bdyle bir uygulamaya gidilmemistir. GoTiirkiye resmi Instagram

hesabi iizerinden sadece kisa videolarda bir yapim siirecinin uygulandigi goriilmektedir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda, akilli otomasyon araciliiyla tekrarlayan biligsel gorevleri kolaylagtirmak i¢in
destinasyon ve turizm isletmelerinin ChatGPT tipi yapay zeka araglarini benimsemenin yollarin1 aramalari
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onerilmektedir. Sosyal medyada paylasimlarin dogalliginin yam sira, fotograf ve metin olusturma gibi hedef kitleyi
cekmede onemli bir 6zellik olan gorsel iletisim araglarinda, yapay zekanin arka planda arastirip sunabildigi zengin
igerikten faydalanmak, destinasyonlarm ve turizm isletmelerinin rekabet sansini artirabilecektir. Ozetle mevcut
aragtirma, destinasyonlarin ve turizm igletmelerinin gastronomi turizmi ile ilgili yapay zeka tarafindan olusturulan
icerigi optimize etmelerine, yeni uygulamalar gelistirmelerine ve pazar trendlerini takip etmelerine yardimei olabilir.
Buna karsin, yapay zeka araglariyla yapilan uygulamalarda insan kontroliiniin goz ard1 edilmemesi gerektigi de elde
edilen bulgular dogrultusunda soylenebilir. Aragtirmacilar da mevcut galigmadan yararlanarak gastronomi turizminde

ChatGPT’nin potansiyelini ortaya cikarabilir ve literatiire yenilik¢i deneyimler katabilirler.

Bu calisma, GoTiirkiye Instagram sayfasinda yapilan bes gastronomik fotograf paylasimi ile sinirhidir. Farkli
kategorilerdeki daha fazla fotograflar i¢in calisma yapilabilir. Ayrica, farkli destinasyonlarin paylasimlari
kiiltiirleraras1 karsilagtirma amagli incelenebilir. Bununla birlikte, sadece fotograflar {izerine yogunlasilan bu
calismada, baska yapay zeka araglartyla kisa videolar iiretilerek bir karsilagtirma yapilabilir. Arastirmadaki diger bir
stnirlilik, sadece ChatGPT nin yapay zeka aracinin kullanilmasidir. Sonraki ¢alismalarda farkli yapay zeka sohbet

robotlar1 kullanilarak arastirmanin kapsami genisletilebilir ve hangisinin daha faydali olabilecegi ortaya konabilir.
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Extended Summary

Gastronomy visitors frequently organize their vacations and leisure activities by relying on internet reviews,
thanks to advancements in technology (Marine-Roig, Ferrer-Rosell, Daries & Cristobal-Fransi, 2019). Destination
marketers utilize tools like social media extensively to encourage gourmet tourism. Destinations often utilize social
media sites, particularly Instagram for the purposes primarily described above. Food styling is a significant practice
that destinations and organizations adopt in a highly competitive world (Saritas & Sormaz, 2023b). Currently, it is
imperative for places to prioritize this design, as the photographs posted on Instagram play a crucial role in attracting

visitors.

In the current day, social media platforms like Instagram and technical applications like artificial intelligence are
increasingly crucial for destinations. ChatGPT, an Al-powered chatbot, is a technological tool capable of responding
to inquiries or orders in a manner that resembles human-like interaction. ChatGPT has experienced a surge in
popularity due to its rapid progress. It possesses advanced natural language processing (NLP) abilities, enabling it to
comprehend and analyze human language more effectively than ever before. As a result, users can engage in
conversational and intuitive interactions, posing questions and receiving answers (Zhu, Jiang, Yang & Ren, 2023).
Natural language processing is crucial in the field of tourism since it fulfils a necessary condition for automatic
translation. It facilitates the utilization of virtual travel assistants, voice systems, and robotics (Tussyadiah & Miller
2019).

Previous studies have highlighted the significance of conducting further research to investigate the potential
influence of Al on gastronomy and tourism marketing. This research aims to comprehensively comprehend the
possible applications and constraints in this field, rather than solely verifying the accuracy of the data produced
(Akpur, 2023). The primary objective of this paper is to provide a contemporary viewpoint on gastronomy tourism,
building upon prior research (Iskender, 2023) and employing a similar methodology. The study utilizes the ChatGPT
application as an interviewer to investigate the impact of artificial intelligence and proposes a comparative

framework.

Some argue that it is not logical to categorize artificial intelligence-supported technologies like ChatGPT as
extremely negative or to view them as a universal solution at this point (Iskender, 2023). The crucial aspect at this
juncture is to enhance the process by incorporating technology into tourism endeavors, particularly in the realm of
food. When sharing food items on social media, a specific plan and approach are employed to highlight their visual
appeal and appetizing nature. Utilizing artificial intelligence-supported solutions like ChatGPT in gastronomy tourist
social media marketing helps streamline the process and provide better tailored products to the target audience. The
research question was determined in this direction: What distinguishes the gourmet material posted on GoTiirkiye’s

official Instagram account from the recommendations provided by ChatGPT for social media?
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The primary objective of this study is to conduct a comparative analysis between the textual and photographic
content provided on GoTiirkiye, the official Instagram account of Tiirkiye, and the textual and photographic content
generated by ChatGPT-40, the most recent and sophisticated iteration of ChatGPT. Instagram posts were analyzed
using document analysis, which is a qualitative analytical method. The investigation found a match between the
photo shared from the GoTiirkiye account and the text generated by ChatGPT, as well as a match between the text
shared from the GoTiirkiye account and the photo produced by ChatGPT. The process of creating the match involved
considering the textual content as well as the photography and composition skills employed in the graphics. The
study utilized Instagram due to its extensive popularity as the predominant social media site. Tiirkiye was selected
due to its status as the country with the largest Instagram following among the nations with the highest visitor

numbers in 2023.

Between January 01 and May 31, 2024, GoTiirkiye’s official Instagram account posted a mere five photographs
pertaining to gastronomy. Other gastronomy posts were not assessed due to their presentation as reels, which are
short videos. Videos were omitted due to ChatGPT’s inability to directly generate video content, and the process of
capturing a picture may result in ambiguity and lack of clarity. Within the study, an analysis was conducted on five
images, with just the initial photo in a sequential post being assessed, as the remaining photos were deemed to be
identical. Initially, the gastronomic photograph sourced from the GoTiirkiye Instagram page was downloaded, then
this image was uploaded to ChatGPT and prompted to generate a textual description. The prompt was formulated in
English to align with the language used in the posts and to request a response in the same language:

“Would you be able to write an English-language Instagram post about this picture? Note that this photo will be
posted from the official Instagram account of the Tiirkiye. Therefore you will need to write a line of text appropriately.
Keep it to fifty characters or less and make use of hashtags and emojis. Remember that you’re writing this for the

target group of Tiirkiye destination, so be sure to mention the meal ingredient.”

Subsequently, the first text accompanying the pertinent gastronomy image was inputted into ChatGPT, with a
request to generate a photo associated with it. The resulting photo was then obtained by downloading it. The prompt
formulated at this juncture was as follows: “Could you create an Instagram post picture according to the sentences

below?”

According to the findings, both the original and proposed images employ a similar approach in terms of
photography and composition method. Both instances involved the utilization of hashtags such as #'foodname",
#GoTiirkiye, #TurkishCuisine, #Gastronomy, #GoGastro in a comparable manner. Although the official account’s
texts provided gourmet insights, ChatGPT did not fulfil the command's requirement for detailed information. This is

the most prominent aspect that requires attention.

Nevertheless, it can be contended that ChatGPT provided a more comparable recommendation for photographs
of widely recognized and highly loved dishes like baklava and yaglama. ChatGPT specifically highlighted Kayseri
as a renowned culinary specialty of the region, even though this was not emphasized in the official account. The Al
chatbot exhibited a challenge in discerning nuanced distinctions, such as differentiating between red meat and white
meat in the listed ingredients of the dishes. ChatGPT’s ideas exhibited a higher degree of fidelity to the original

submissions, particularly in terms of specific photographs and sentiments. Upon analyzing the suggested
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photographs, it is evident that appetizers, drinks, and other related items are prominently included with the goods. In

contrast, the original posts primarily emphasized the gourmet product itself.

Based on the results, it is advisable for destinations and tourism enterprises to explore the use of ChatGPT-like
artificial intelligence solutions to streamline repetitive cognitive processes via intelligent automation. Utilizing the
inherent authenticity of social media posts, as well as harnessing the capability of Al to search and present diverse
content in visual communication tools like photos and text creation, can significantly enhance the appeal of
destinations and tourism businesses. This feature plays a crucial role in attracting the target audience and improving
competitive opportunities. Overall, the present research might assist destinations and tourism enterprises in
maximizing the efficiency of Al-generated material pertaining to gourmet tourism, creating novel applications, and
staying abreast of market trends. Conversely, it can be argued, based on the findings, that human oversight should
not be disregarded in applications utilizing artificial intelligence capabilities. Researchers might utilize the current

study to uncover the potential of ChatGPT in culinary tourism and provide novel experiences to the existing literature.

This study is limited to analyzing only five gourmet photographs posted on the GoTiirkiye Instagram feed.
Research can be undertaken to obtain additional photographs across many categories. Furthermore, the posts from
other destinations might be examined for the purpose of intercultural comparison. Furthermore, this study just
examines images, but it is possible to draw a comparison by creating brief videos using alternative artificial
intelligence techniques. One additional constraint of the study is the exclusive use of ChatGPT’s artificial intelligence
technology. Future study can broaden its scope by employing several artificial intelligence chatbots to determine
their relative utility.
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