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Cografi isaretli iirinler, gastronomik kimligin ingasinda 6nemli bir role sahiptir. Bu
calismada, yerel aktorlerin bakis acisindan cografi isaretli gastronomik bir {iriin olan Silifke
cileginin degerlendirilmesi amaclanmistir. Arastirma amacini karsilamaya yonelik kasti
ornekleme tekniginden yararlanilmistir. Veriler yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile
29.05.2024-05.06.2024 tarihler arasinda toplanmistir. Goriismeler i¢in 7 arastirma sorusu
gelistirilmistir. Goriismeler Mersin’in Silifke ilgesinde bulunan yerel paydaslar ve gilek
tireticileri olmak tizere toplam 13 katilimci ile gerceklestirilmistir. Elde edilen verilere
aragtirma amacina uygunlugu géz oniinde bulundurularak igerik analizi uygulanmistir.
“Silifke Cilegi Stratejik ve Siirdiiriilebilir Pazarlama Kategorisi”, “Silitke Cilegi Uretimi
Kategorisi”, “Gastronomi Turizmi Kategorisi” ve “Silifke Cileginin Bolgeye Ekonomik
Etkisi Kategorisi” olmak tizere 4 kategori elde edilmistir. Analizlerden hareketle cilek
iiretimi, pazarlamasi ve igerigi hakkinda bilgiler elde edilmistir. Elde edilen verilere gore
Silitke ¢ileginin gastronomik bir deger oldugu, marka degerinin oldugu, modern iiretim
tekniklerinin ¢ilek iiretiminde 6nemli oldugu, taze tiikketim oraninin fazla oldugu ve Tiirkiye
ihracatinda 6nemli bir yere sahip oldugu sonucuna ulagilmistir.
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* Sorumlu Yazar

This study aimed to evaluate Silifke strawberry, a gastronomic product with geographical
indication, from the perspective of local actors. Deliberate sampling technique was used
to meet the research purpose. The data was collected between 29.05.2024 and 05.06.2024
with the semi-structured interview technique. Seven research questions were developed for
the interviews. The interviews were conducted with a total of 13 participants, including
local stakeholders and strawberry producers in Silifke district of Mersin. The data obtained
was subjected to a content analysis taking into account its suitability for the research
purpose. 4 categories were identified: “Strategic and sustainable marketing of Silifke
strawberries category", “Silifke strawberries production category”, “Gastronomy-tourism
category” and “Economic impact of Silifke strawberries on the region category". Based on
the analysis, information about strawberry production, marketing and content was obtained.
According to the data obtained, it has been determined that Silifke strawberry has a
gastronomic value, has a brand value, modern production techniques are important in
strawberry production, its fresh consumption rate is high and it has an important place in
Turkey's exports.
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GIRIS

Bir kentin, kendine has belirli unsurlari ile tanimlanmasini ve digerlerinden ayirt ediciligini saglayan birgok
degisken bulunmaktadir (Pektas & Demirtas, 2022 s. 9). S6z konusu unsurlar igerisinde kentin sahip oldugu kendine
has yoresel mutfak dgelerinin, gastronomi turizminin gelisiminde 6nemli bir unsur olarak kullanilabilecegi ifade
edilmektedir (Eryilmaz, Demir & Pektag, 2019 s. 190). Tarim, kiiltiir ve turizm temelinde ele alinan (Demir & Siislii,
2020 s. 47) gastronomi turizmi, “temel seyahat motivasyonu bir destinasyona ait yeme-igme kiiltiiriiniin tarladan

sofraya kadar siiregelen iiretim siirecini, hikayesini ve tadini deneyimleme istegi olmak kosulu ile gergeklestirilen

turizm faaliyetleridir” (Demirtas & Pektas, 2020 s. 2741).

Yoresel iiriinlerin destinasyona; bolgenin kalkinmasi, yore halkinin sosyo-ekonomik gelisimine katki sunmasi,
gelenekselligin ve dogalligin korunmas: gibi birgok katkis1 vardir (Suna & Uguk, 2018 s. 101). Ote yandan geleneksel
lezzetlerin ¢esitliligi, yorenin kokli ve zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip oldugunu agiklayan 6nemli bir gdsterge
olarak nitelendirilmektedir (Pektas & Demirtag, 2021 s. 101). Yoreye ait bu degerlerin korunmasi ve
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in, yoresel iiriinlerin cografi isaretler ile tescillendigi bilinmektedir. Gastronomik
kimligin insasinda 6nemli bir role sahip olan cografi isaretler (Utanir Karaduman, 2023 s. 7), destinasyonlarin turizm

tirtinleri igerisinde yer almakta ve destinasyon ¢ekim unsuru olmaktadir (Savaskan & Kingir, 2020 s. 940).

Kiiltiirel ve yerel zenginlikler acisindan onemli bir potansiyele sahip olan Tiirkiye, ydresel gida cesitliligi
acisindan zengin bir yapiya sahip olup her bolgesinde farkli tirlinler 6ne ¢ikmaktadir (Hazarhun & Tepeci, 2018 s.
371; Yonet Eren & Ceyhun Sezgin, 2021 s. 64). Silifke ¢ilegi de bu iirlinlerden bir tanesi olup cografi isaretle
tescillenmistir (Tirk Patent Enstitlisi, 2024). Cografi isaretle tescillenen Silifke ¢ileginin Tiirkiye’de lider
konumunda oldugu soylenebilmektedir (Silifke Cilegi Raporu, 2021; Diinya Gazetesi, 2024). Nitekim Tiirkiye, ¢ilek
ihracatinda diinyada 12. Sirada (47. 912) yer alirken Mersin ili Tiirkiye’de 18800 ton ile ilk siradadir. Ilgeler arasinda
ise 21,000 dekar alanda ve 59,849 ton ile Silifke birinci sirada yer almakta olup (Mersin Tarim ve Orman Midiirliigi,
2019) bu saymnin 2024 yilinda 20,000 dekar alanda 70-80 tona erisilmesi hedeflenmektedir. Bununla birlikte Silifke
ilgesinin turfanda gilek iiretimi ve ihracati yoniiyle Tiirkiye’de 6ncii konumda yer aldig: belirtilmektedir (Oztiirk,
Hazir & Kaydan, 2023 s. 11; Diinya Gazetesi, 2024). Ozgiin cografi bir kokene sahip olan ve tescil alan ydresel
iriinlerin, gastronomik destinasyonun imajin giiclendirdigi ve markalasmay1 saglayarak bolgesel turizmi giiglii hale
getirdigi goz Oniine alindiginda (Yonet Eren & Ceyhun Sezgin, 2021 s. 64), Silitke ¢ileginin yoreye saglayacagi
gastronomik potansiyeli ele almanin gerekli oldugu diigiiniilmektedir. Bu dogrultuda calismanin amaci, cografi
isaretli bir liriin olan Silifke ¢ileginin yerel aktorlerin bakis agisiyla degerlendirilmesidir. Calisma Silifke ¢ileginin
gastronomideki yerini ele almasi, siirdiirebilirligi, pazarlama, kent markalagsmas1 dogrultusunda ¢ilek iireticileri,
saticilar1 ve yerel paydaslara bilgiler sunmasi sebebiyle uygulama agisindan 6nem arz etmektedir. Ayrica literatiir
incelendiginde gastronomik bir deger olarak Silifke ¢ileginin dikkate alindig1 herhangi bir ¢caligmaya rastlanilamamis

olmasi ¢aligmanin literatiir agisindan 6nemini ortaya koymaktadir.
Kavramsal Cerceve
Cografi Isaretli Uriinlerin Gastronomi Acisindan Onemi
Cografi igaret kavrami yerel {iriinlerin korunmasi ve bu {iriinlerin kaynagi olan alanlarda yasayan insanlarin bunun

faydalarindan yararlanmasin1 saglamak icin ilk kez 19. yiizyilin sonlarinda ortaya koyulmustur. Ilk uygulama
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Fransa’da (Appellation D’origine Controlée-AOC-) 20. yiizyilin baginda gergeklesmistir. Tiirkiye’de tescillenmeye
yonelik ilk girisimler de yine 19. yiizyila kadar uzanabilmektedir (Mercan & Uziilmez, 2014 s. 69; Yazicioglu, Isin
& Yalgin, 2019 s. 863).

Tiirk Patent Enstitiisii (2024) cografi isaret kavramini “belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikler bakimindan
kokenin bulundugu ydre, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis Uriinii gosteren isaret” seklinde tanimlamaktadir.
Gida, tarim, maden, el sanatlar1 ve sanayi iiriinleri cografi isaret tesciline konu olabilir. Cografi isaretler mense adi
ya da mahreg isareti olarak tescil edilir (Tiirk Patent Enstitiisii, 2024). Mense isaretli tirinler, belirli bir cografyada
belirli yontemlerle iiretilen, iglenen ve hazirlanan iiriinleri kapsamaktadir. Bu iiriinlere has 6zellikler sadece ait oldugu
yorede kazanildigi i¢in iriin ait oldugu cografi sinirlar icerisinde tiretilmektedir. Mahreg isaretli tirlinlerin tiretimi ise
ait olduklar1 cografi bolge disinda da yapilir. Ancak iiretimde cografi bolgeye 6zgii ham madde-iiretim yontemlerinin

kullanilmasi ve iirliniin kalitesinin ayni olmas1 gerekmektedir (Siislii, Eryillmaz & Demir, 2020 s. 137).

Cografi isaret ile sinirlar1 belirli bir bolge ile 6zdeslemis olan {iriinlerin kalitesini ve kendi 6zelliklerini koruyarak,
iireticiye destek olmak, milli degerler ve bdlge gelenegini oldugu gibi gelecek nesillere aktarmak ve bolgesel
kalkinmaya destek olmak hedeflenmektedir. S6z konusu bolgedeki yoresel iiriinler, kendilerine has bir kimlik ve
nitelik kazanarak ticari degerlerinin arttirmakta ve ait olduklar1 yoreye has degerlerin siirdiiriilebilir bir anlayis
ekseninde korunmasina olanak saglamaktadir (Demir vd., 2022 s. 63). Bir bdlgenin yoresel iiriinlerini tanitmak,
turizm potansiyelini artirmak i¢in cografi isaret onem arz etmektedir. Ciinkii yoresel adiyla markalagmis ve kalite
standartlar1 korunmus tiriinler tiiketiciye giiven vermekte dncelikli tercih nedeni olmaktadir (Cavus & Eker, 2022 s.
308).

Cografi isaretli iiriinler, {iriiniin kokeni ile olan iliskisi araciliiyla tiiketicileri tiriiniin yer aldigi cografyaya
¢ekerek gastronomik agidan turizmin canlanmasina katki saglamaktadir. Turistik bolgelerin ortaya ¢ikmasi ve
turistlerin bolgeyi ziyaret etmesinde yoresel iirlinlerin énemi baz alindiginda iriinlerin cografi isaretler ile
tescillenmesi onemlidir (Demir vd., 2022 s. 138). Tescil edilmis cografi isaretli iiriin, tiiketici tarafindan saglikli ve
giivenilir olarak algilanmakta ve tiiketiciler buna bagl olarak bu iiriinlere daha fazla 6deme yapmaya egilimli
olmaktadirlar. Dolayisiyla cografi isaretli {iriin, kirsal alanda sagladigi ekonomik avantajlarla beraber {ireticileri ve
itibarlarmi korur ve tiiketicilere de etikette belirtilen {irliniin orijinal olduguna dair giivence verir (Kan, Giilgubuk &
Kiigiikcongar, 2012 s. 95; Jay & Taylor, 2013 s. 1; Yazicioglu, Isin & Yalgin, 2019 s. 867). Bu bilgiler 15181inda
cografi isaret ile korumaya alinmig ve soyut mirasin disar1 yansimasi olan cografi igaretli (ydresel) iriinlerin
gastronomi agisindan 6nemli oldugu goriilmektedir (Saatci, 2019 s. 361). Nitekim toplumdan topluma degisiklik
gosteren onemli kiiltiirel degerlerden biri olan mutfak kiiltiirli icerisinde bir yoreye ait sebze ve meyvelerden yapilan
yerel lezzetler, o bolgenin yerel mutfak kiiltiiriinii yansitmaktadir (Demirtas, Demir & Pektas, 2022 s. 1926). Ciinkii
bolgede yetisen triinlerin (tarim iiriinleri) o bolgenin topragindan, suyundan, havasindan dolay1 sadece o bolgede
yetigiyor olmasi, bagka bir ifade ile o bolgeye 6zgii olmasi, gastronomi agisindan onem arz etmektedir. Bu dogrultuda
gastronomik {riinlerin tescillenmesi (cografi isaret) o bolgeye gastronomik agidan 6nemli bir avantaj saglamaktadir
(Cavus & Eker, 2022 s. 308). Bu kapsamda Mersin ilinde bulunan cografi isaretli gidalar Tablo 1’de gosterilmistir
(Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2024).
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Tablo 1. Mersin’in Cografi Isaretli Uriinleri

Cografi isaretin Adi/Geleneksel Uriin Ad1 Tescil Tarihi Tescil No Cografi isaretin Tiirii
Anamur Muzu 09.07.2003 56 Mense Adi
Erdemli Lamas Limonu 21.10.2019 466 Mensge Adi
Erdemli Muzu 18.12.2020 633 Mense Adi
Mut Kayisisi (Yas Sofralik) 15.10.2007 92 Mense Adi
Mut Zeytinyagi 17.07.2018 367 Mense Adi
Silifke Cilegi* 01.10.2019 461 Mense Adi
Tarsus Beyazi Uziim (Topacik) 14.06.2005 69 Mense Adi
Giilnar Kus Uziimii 22.01.2024 1524 Mensge Adi
Gezende Erigi 20.12.2021 977 Mensge Adi
Tarsus Sariulak Zeytini 16.04.2018 34 Mense Adi
Tarsus Yayla Bandirmasi 04.12.2008 105 Mense Adi
Tarsus Salgami 08.02.2007 84 Mahreg Isareti
Anamur Batiri§i 02.02.2024 1534 Mahreg Isareti
Bozyazi1 Kavutu 03.09.2020 530 Mahreg Isareti
Mersin Cezeryesi 15.01.2003 44 Mahreg Isareti
Mersin Tantunisi 21.03.2017 211 Mahreg Isareti
Tarsus Findik Lahmacunu 17.09.2020 538 Mahreg Isareti
Tarsus Humusu 01.11.2017 226 Mahreg Isareti
Tarsus Kebab1 17.09.2020 539 Mahreg Isareti
Tarsus Biberiyesi 03.02.2022 1018 Mahreg Isareti
Mersin Kerebigi 11.04.2019 426 Mahreg Isareti
Silifke Yogurdu 07.02.2022 1022 Mahreg Isareti

Kaynak: Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2024.
Cografi Isaretli Silifke Cileginin Ozellikleri

Cilek endiistriyel bir {irliin olmasinin yan1 sira taze olarak tiiketilen hos kokulu bir meyve tiiriidiir. Bol miktarda
A, B, C vitaminleri, kalsiyum, demir ve fosfor gibi maddeler icerir. Hasad1 esnasinda ¢ok hassas davranilmasi
gereken bitki olan ¢ilek gogunlukla ilkbahar ve yaz aylarinda toplandigi i¢in sicaktan etkilenmemesi adina genellikle
giiniin ilk saatlerinde toplanmakta ve hizlica nakliyeye hazir hale getirilmektedir (Sakar, 2021 s. 33; Silifke Ziraat
Odasi, 2024; Toker, 2024). Silifke’de yetistirilen ¢ilek i¢in, 2018 yilinda Silitke Ticaret ve Sanayi Odasi tarafindan
Mense isareti olarak bagvuru yapilmistir. 2019 yilinda ise {irlin menge isareti alarak tescillenmistir (Tiirk Patent

Enstitiisti, 2024).

Silifke cilegi, Camarose, Rubygem ve Sabrina ¢esitlerinden elde edilir, agikta ve ortii alt1 olmak {izere iki sekilde
uiretilir. Silifke ¢ileginin orta iri ve iri biiylikliikte, parlak kirmizi, meyve eti sert, nakliyeye dayali, yuvarlak konik
sekilli, ortalama meyve agirlig1 30-50 g arasinda olmasi meyvenin ayirt edici 6zellikleridir. Silitke Cilegi meyve
tiirleri icinde meyvesi en hassas olanlardan biridir. Bundan dolay1 hizli tiikketilmesi gereken bir meyvedir. Ciinkdi kisa
stirede bozulabilme olasilig1 ytliksektir. Diger yorelerde iiretilen ¢ileklerden ayirt edici 6zelliklerine bakildiginda
Silitke cileginin yetistirildigi topraklar, Toroslarin en zengin eteklerini olusturan Goksu Deltas1 Bolgesi topraklaridir.
Bu topraklar, Goksu Nehri’nin i¢ bolgelerden getirdigi toprak pargaciklarindan olusmus olup bolgenin biiyiik kismi
aliivyonlu araziden ibarettir. Meyve kalitesi bakimindan ele alindiginda ise Silifke Cilegi ekstra sinif, birinci smif ve
ikinci siif olmak tizere {i¢ smifta incelenir. Bu siiflar arasindaki ayrimi ise renk parlakligi, sekilsel biiyiikliik ve
iiretim kusurlarina dayali leke ve eziklikler belirler. Renk parlakligi bakimindan Silifke ¢ileginin 23,8-24,2 degerleri
arasinda, kirmizi- yesil renk dengesi bakimindan 16,9-17,2 araliginda ve mavi- sar1 renk degeri bakimindan 8,3-8,6
degerleri arasinda olmasi beklenir. Silifke Cileginin toplanmasinda giiniin serin saatleri se¢ilmelidir. Genellikle

sabah 8-10 arasi en uygun saatlerdir. Silifke Cilegi hassas bir meyve oldugu i¢in, simiflandirma ayni anda
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yapilmalidir. Aksi halde toplamadan sonra siniflandirma i¢in meyvenin tekrar elden gegirilmesinde meyve zarar
gorebilir. Meyveler toplama kabina atilmadan yavas bir sekilde konmalidir. Toplanan meyveler bahgede tistii agik
olarak yiiksek sicaklikta (yaklasik 30 °C) uzun siire bekletilirse raf 6mrii birkag saate kadar diisebilir. Meyveler hemen
gblgeye alinmali ve miimkiin olan en kisa zamanda 6n sogutma yapmak iizere paletli olarak soguk hava deposuna
taginmalidir. Silifke Cileginin toplama, ambalaj ve taginmasinda ¢ok titiz davranilmalidir. Ambalaj kaplan fazla
doldurulmamali, meyveler bastirilip sikigtirllmamalidir. Silifke Cileginin ambalajinda yarim kilodan biiyiik ambalaj
kab1 kullanilmamalidir. Alt1 ezilen meyve suyunun akabilmesi i¢in ambalaj kaplart mutlaka delikli olmalidir. Aksi
takdirde alt taraftaki meyveler hemen ciiriiyebilir. Silifke Cilegi 0°C ve % 90-95 nem olan muhafaza sartlarinda 5-7
giin depolanabilir (Tiirk Patent Enstitiisii, 2019: 4). Cilegin a¢ik ve ortii alti olmak {izere olan iki iiretim metodu
karma olarak ele alindiginda seraciliginda etkisiyle birlikte Silifke’de aralik ayindan agustos ayina kadar ¢ilek hasadi
yapilabilir. Silifke ¢ilegi mevsim dis1 iiretim 6zelligi nedeniyle turfanda 6zelligi tasimaktadir (Tiirk Patent Enstitiisii,

2019: 2; Demir, 2020: 143-144; Sakar, 2021: 33; Toker, 2024).

Gorsel 1-2. Silitke Cilegi

Kaynak: Anadolu Ajansi 2017; Refleks Gazetesi 2019.

Cilek genel olarak taze tiiketim olarak tiiketiciye sunulmaktadir. Ancak ¢ilek taze olarak sofrada tiiketildigi gibi;
marmelati, kompostosu, dondurmasi, pastasi, regeli, sirasi, sarabi, sampanyasi ve likorii de yapilmaktadir (Siisli,
Eryillmaz & Demir, 2020 s. 143). Ornegin Silifke ilcesinde yetistirilen taze cileklerden elde edilen cilek suyu,
Mersin’de bazi kiigiik biifelerde bir sokak lezzeti olarak halka sunulmaktadir. Oyle ki Mersin disinda ¢ok yaygin
olmayan bu {iriinii, bir meyve suyu firmasi Silifke’den temin ettigi cilekleri isleyerek endiistriyel hale getirmistir
(Ozbek & Giizeller, 2022 s. 317).

Yontem

Arastirmada, amaca uygunlugu goéz Oniinde bulundurularak nitel arastirma yaklagimi benimsenmistir. Nitel
arastirma yonteminin tercih edilmesinin nedeni; arastirma konusu ile nicel arastirma yontemlerinin rtiismediginin
diistiniilmesi, aragtirmaya sinirli sayida katilimcinin dahil edilmis olmasi ve aragtirma verilerinin katilimer goriisleri
ile analiz edilmek istenmesidir. Bu kapsamda yar1 yapilandirilmis gériisme formu kullanilmigtir. Arastirmanin yari-
yapilandirilmis goriigme teknigi ile yapilmasinin nedeni, goériigmecilere esneklik saglayarak olusturulan sorular
tizerinde tartismaya ve gerekli durumlarda sorularin yeniden diizenlenmesine olanak saglamak (Ekiz, 2020 s. 70)

diisiincesinden hareketle nitelikli veri elde etme istegidir.
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Arastirmanin Amaci

Calismanin amaci, cografi isaretli bir iirin olan Silifke ¢ileginin yerel aktorlerin bakis agisiyla
degerlendirilmesidir. Calisma, Silifke ¢ileginin gastronomideki yerini ele almasi, siirdiirebilirligi, pazarlama, kent
markalagsmasi dogrultusunda cilek {ireticileri, saticilart1 ve yerel paydaslar ile goriisiilerek mevcut durum
degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Ayrica literatiir incelendiginde cografi isaretli gastronomik bir iiriin olarak
Silifke ¢ileginin dikkate alindig1 herhangi bir ¢aligmaya rastlanilamamistir. Dolayisiyla bu ¢aligsmanin literatiire katki

saglayacag1 ongoriilmektedir.
Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calisma evrenini Mersin ilinde yer alan yerel paydaslar ve cilek iireticileri olusturmaktadir. Aragtirma 6rneklemini
Mersin’in Silitke ilcesinde bulunan yerel paydaslar ve Silifke ¢ilegi iireticileri olusturmaktadir. Arastirma
ornekleminin belirlenmesinde tesadiifi olmayan &rnekleme yéntemlerinden amagch drnekleme tercih edilmistir. iradi
ornekleme (Saruhan & Ozdemirci, 203 s. 2020) ve kasti (kararsal) 6rnekleme (Coskun, Altunisik, Bayraktaroglu &
Yildirim, 2015 s. 324) olarak da adlandirilan amach 6rnekleme, ¢alisma amacina uygun olarak evrenden tercih edilen
nitelikli bir 6rnekleme grubunun, bilgi a¢isindan zengin durumlarinin segilip arastirmaya dahil edilerek derinlemesine

arastirmanin yapildigi bir 6rnekleme yontemidir (Biiylikoztiirk vd., 2020 s. 92).
Goriisme Formu

Goriisme sorular1 belirlendikten sonra Iskenderun Teknik Universitesi 23.05.2024 tarihli toplantisinda 03 sayil
karar ile etik kurul izni alinmustir. Ureticilere cografi isaretli Silifke cileginin gastronomi turizmi agisindan énemini
degerlendirmek igin hem Cavus & Eker (2022) calismalari hem de literatiirden hareketle asagidaki sorular

gelistirilmistir.

1) Silifke cilegi iiretiminde geleneksel ya da modern tiretim agamalarindan hangisini kullaniyorsunuz?

2) Silifke cilegi yetistirmek kdrl bir is midir?

3) Silitke cileginin gastronomi turizmi acisindan hangi alanlarda (regel, marmelat, taze tiiketim gibi)
kullamildigimi degerlendirebilir misiniz?

4) 2019 yiinda tescillenen Silifke cileginin tescil oncesi ve tescil sonrasi satis durumunu degerlendirebilir
misiniz?

5) Silifke ¢ilegine turistlerin ilgisini degerlendirebilir misiniz?

6) Silifke ¢ileginin tanitimi i¢in yapilan uygulamalar: degerlendirilebilir misiniz?

7) Silifke ¢ileginin siirdiiriilebilirligi icin yapilan uygulamalar: degerlendirebilir misiniz?

Arastirma sorularinin gegerliligi, alaninda uzman 3 akademisyen goriisii ile teyit edilmistir. Arastirma kapsaminda
yerel paydaslar (kaymakam, belediye baskani, ilge tarim miidiirii, ziraat odast baskani, ticaret odasi baskani, ¢ilek
ireticileri birligi bagkani) ve yedi tane iiretici olmak iizere toplam 13 katilimci ile goriisme gerceklestirilmistir.
Arastirma kapsaminda yapilan goriismeler neticesinde elde edilen verilerin tekrar etmesi sonucu goriismeler 13

kisiyle sonlandirilmistir (Karahan, Uca & Giidiik, 2022 s. 92). Yiiz ylize gerceklestirilen goriismeler her katilimci ile

10-20 dakika arasi siirmiistiir. Karasar’in (2020 s. 215-216) goriisme siirecinde yapilmasi gereken
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bilgilendirmelerinden hareketle goriigmeye baslamadan once her katilimciya arastirmacimin kimligi, meslegi,
calismanin amaci ve igerigi hakkinda kisa bir bilgilendirme yapilmistir. Goriigmede elde edilen verilerin sadece
bilimsel amaglarla kullanilacagi ve istedikleri zaman goriismeyi sonlandirma yetkisine sahip olduklari ifade
edilmistir. Gorligme baslangicinda katilimcinin ses kayit cihazi kullanimina riza gosterip gosterilmedigi sorularak
etik bir yaklagim sergilenmistir. Bununla birlikte arastirmacinin kiyafet, ses tonu, mimik gibi unsurlart dikkate

almarak goriismeler gergeklestirilmigtir.
Verilerin Analizi

Katilimcilardan 29.05.2024-05.06.2024 tarihleri arasinda elde edilen veriler nitel arastirma analiz tekniklerinden
biri olan igerik analizine tabi tutulmustur. Igerik analizi, genellikle sosyal bilimler alaninda kullanilan bir arastirma
teknigidir (Biytkoztirk wvd., 2020 s. 259). Miilakat dokiimlerinin, dokiimanlarinin veya kayitlarin
karsilastirilmasinda, karakterize edilmesinde (Coskun vd., 2015 s. 324) ozellikle de gozlem ve goriismelerden elde
edilen verilerin analizinde (Biiyiikoztiirk vd., 2020 s. 259) icerik analizi teknigi kullanilir. Katilimcilardan elde edilen
dokiimanlar, gizlilik esasina dayanilarak, isimleri verilmeden kodlanarak aktarilmistir. Yapilan icerik analizinde
katilimeilarin verdikleri yanitlar ayr1 ayr1 degerlendirilerek iliskisi olan kodlar kategorize edilmistir. Bu islemlerin

sonuglar1 bulgular kisminda sunulmaktadir.
Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, arastirma bulgularina yer verilmistir. Aragtirma sorularina verilen cevaplara
uygulanan igerik analizi dogrultusunda “Silifke ¢ilegi stratejik ve siirdiiriilebilir pazarlama”, “Silifke ¢ilegi liretimi”,
“gastronomi turizmi kategorisi” ve “Silifke ¢ileginin bolgeye ekonomik etkisi” olmak iizere toplam dort kategori
olusturmustur. Bu siiregte dncelikle katilimei formlart numaralandirilmistir. Daha sonra katilimcilarin cevaplarindan
hareketle katilim formundaki her soru igin ayri olarak siklik seviyesine goére ortak biitiinlilk olusturan ifadeler
saptanmigtir. Son olarak kullanilan ifadeler anlamli bir sekilde kategorilestirilmistir. Kategorilestirilen bu ifadeler,
tablolar halinde diizenlenmis ve veriler yorumlanmuistir. Tablo 2, tablo 3, tablo 4 ve tablo 5°te ilgili analizlere yonelik

bulgular sunulmaktadir.

Tablo 2. Silifke Cilegi Stratejik ve Siirdiiriilebilir Pazarlama Kategorisi

Kategori Kullanlan ifadeler Yi 376 % % (100)
(1.1) Tanitim arttirilmali 6 60
(1) Tavsiye (1.2) Modern iiretim artirilmali 3 10 30 13,15
(1.3) Uriin cesitlendirilmeli 1 10
(2.1) Devlet destegi 6 28,57
(2.1) Tanitim yetersiz 5 23,80
(2) Tamitim ve Pazarlama (2.3) Pazarlama Stratejileri 4 21 19,04 27,63
(2.4) Koordinasyon 4 19,04
(2.5) Thracat eksik 2 9,52
(3.1) Uretim oram diistii 6 27,27
(3.2) Tegvik eksik 6 27,27
(3) Siirdiirilebilirlik 83 E;gif:n?;a;‘gft > 22 19%198 28,94
(3.5) Diinyayla entegrasyon 2 9,09
(3.6) Fuarlarda tanitim 2 9,09
(4.1). Kent markalagmasi 7 30,43
o (4.2). Yiiksek iiriin bilinirligi 6 26,08
(4) Marka Deger (4.3). Yiiksek Pazar pay1 6 23 26,03 30,26
(4.4). Lokomotif {iriin 4 17,39
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Katilimcilarin verdikleri cevaplarin analizi neticesinde Silifke cilegi stratejik ve siirdiiriilebilir pazarlama
kategorisine ait 76 ifade elde edilmis olup bu ifadeler tavsiye, siirdiiriilebilirlik, marka deger, taniim ve pazarlama
olarak kategorilendirilmistir. Katilimcilarin Silifke ¢ilegi stratejik ve siirdiiriilebilir pazarlama kategorisine iliskin
ifadelerinin 30,26’s1 marka deger kategorisine aittir. Bununla birlikte %28, 94’1 siirdiiriilebilirlik, % 27,63°1 tanitim

ve pazarlama ve %13,15’1 tavsiye kategorilerinden olugmaktadir.
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Sekil 1. Silifke Cilegi Uretim Kategorisi

Katilimeilarin ¢ogunlugunun Silifke ¢ileginin taninan bir tiriin oldugu, yliksek pazar payna sahip oldugu ve
Tiirkiye’de lokomotif 6zellik gosterdigini belirtmislerdir. Bununla birlikte katilimcilar artan maliyet sebebiyle tiretim
oraninin diistiigline ve Silitke cilegi iiretimi ve satiginin siirdiiriilebilirligine vurgu yaptiklar1 sdylenebilir.

Katilimeilarin bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir (K=Katilimci):

K1: “...sirdiiriilebilirlik ¢cok kapsamlidir. Ekim oncesinden baslayip hasat, hasat sonrasini kapsayan bir siire¢
olarak devam etmektedir. Maliyeti yiiksek oldugu i¢in devlet destegi gereken bir siirectir... Tanitimi i¢in yapilan bir
sey yok ciinkii tiim Tiirkiye de cilek denilince akla Silifke geliyor ve tammirligi sagliyor. Uriin zaten biliniyor. Cilek
tiretimi buradan baslamis. Tanmmirligi Silifke de dogmus ... Biz erkenciligin avantajim kullandigimiz icin marka
deger olarak katkisi var. Tescil sayesinde Silifke’'nin marka ismini yiikselterek degerini yiikseltti ve kent

markalagmasina katki sagladi.”

K2: “... son yillarda ekonomik krize bagl olarak tiretim alanlar diistii ¢iinkii maliyetler o kadar yiiksek ki ¢ifici

artik tiretemiyor...”

K7: “Bence iiriin ¢esitlendirilmeli, modern iiretim igin tesvik saglanmal, farkl pazarlama stratejileri kullanilmal

2

K10: “... Zaten Silifke ¢ilegi Tiirkiye 'de bir markaydi, isminin bilinirligi ¢ok yiiksekti. Tescilden sonra bilinirligi
daha da artti. Tescilden sonra ulusal marketlerde daha ¢ok raflara girmeye basladi, bir marka degeri olustu.
Yurtdisinda zaten tescilin bir onemi yok ama yurticinde kesinlikle bir katkisi var. Artik ulusal marketlerde Silifke

¢gilegi logolu ve mengei isaretli ¢ilegimiz satilmaya baslandi...”
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Tablo 3. Silifke Cilegi Uretimi Kategorisi

Kategori ' Kullamlan ifadeler i >a % % (100)
(1) Hasat Dénemi 8 g 511‘11;?;‘:1 I;:s;‘tll'Arallk a1 g 6 728 14,63
@ Destek (22 Dot des T
(3) Uretim Kosullar: gg iggﬁ;lgi;m 2 10 % 24,39
T

Katilimeilarin verdikleri cevaplarin analizi neticesinde Silifke ¢ilegi liretimi kategorisine ait 41 ifade elde edilmis
olup bu ifadeler hasat donemi, destek, iiretim kosullar1 ve iiretim sekli olarak kategorilendirilmistir. Analiz
neticesinde Silifke ¢ilegi liretimi kategorisine iligkin ifadelerinin % 43,90’nin1 {iretim sekli olusturmaktadir. % 24,39

iiretim kosullari, % 17,07 destek ve % 14,63 oraninda hasat donemi kategorilerinden olusmaktadir.
Sekil 2. Silifke Cilegi Uretim Kategorisi

50
45
40
35
30
25
20

1
. 1 I

Hasat Dénemi Destek Uretim Kosullari Uretim Sekli

v O un

m 341 m=-100%

Katilimcilar ¢ogunlukla modern iiretim yontemlerinden topraksiz tarimi kullandiklarini, ¢iftcilerin gerek devlet

gerekse STK lar tarafindan desteklenmeleri gerektigini ve yil boyu iiriin alabildiklerini vurgulamislardr.

K8: “ Silifke cilegi yetistirmede hem geleneksel hem modern iiretim araglarin kullaniyoruz. Hangisi bize daha
karli olacaksa biz o dalda yetistiricilik yapryoruz. Toprakl ve topraksiz tarum olarak ikiye ayrilyyor biz her iki iiretimi

de yapryoruz.”

K11: “... topraksiz tarima doniis yapimas: gerektigini diigiiniiyorum. Ciftciler tesvik edilmeli, desteklenmeli

topraksiz tarima ge¢mesi i¢in...”

K1: “... Silifke’de 12 ay boyunca nerede olursa olsun taze c¢ilegi bulabilirsin, kasim ayinda ¢ikan cilekler

>

diinyanin birgok iilkesine ihracati yapilyor...’
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Tablo 4. Gastronomi Turizmi Kategorisi

Kategori Kullamlan ifadeler Y a2 % % (100)
(1) Gastronomik Ozellik 83 _II?Z{Iha 3 6 428 14,28
(2.1) Yiiksek talep 5 45,45
(2) Turistik ilgi (2.2) llgisi yok 4 11 36,36 29,19
(2.3) I¢ turizm 2 18,18
(3.1) Taze tiiketim 13 52
(3.2) Regel & Marmelat 4 16
(3) Tiiketim sekli (3.3) Kuru Tiiketim 3 25 12 59,562
(3.4) Gida sanayi 3 12
(3.5) Soklama 2 8

Tablo 4’te goriildiigii izere Gastronomi Turizmi kategorisine ait katilimcilardan alinan cevaplardan hareketle 42
ifade elde edilmis olup bu ifadeler gastronomik 6zellik, turistik ilgi ve tiiketim sekli olarak kategorilendirilmistir.
Analiz neticesinde Silifke ¢ilegi liretimi kategorisine iligkin ifadelerinin % 59,52 sini tiiketim sekli olusturmakta olup
bu kategoride ¢ilegin genellikle taze tiiketim olarak tiiketiciye sunuldugu ifade edilmistir. Bununla birlikte regel &
marmelat, kuru tiiketim, gida sanayi ve soklama olarak tiiketiciye sunuldugu ifade edilmistir. Ayrica bu kategorinin
% 29,19’unu turistik ilgi olusturmus olup Silifke ¢ilegine turistler tarafindan yiiksek talep oldugu vurgulanmistir.
Son olarak gastronomik 6zellik kategorisi %14,28 oranina sahip olup Silifke ¢ileginin 6zel bir rayihasi ve kokusu

oldugu katilimcilar tarafindan vurgulanmustir.
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Sekil 3. Gastronomi Turizmi Kategorisi

K1: “... Kokusu ve tadi ¢ok farkli. Cilegi bu odaya koy 10 dakika sonra burasi muhtesem kokuyor. Farkli bir
rayihast var. Cilek genellikle Taze tiiketim olarak sunuluyor, gida sanayide ham madde olarak kullaniliyor. Meyve
suyu, soguk dondurma, kuru meyve olarak piyasaya pazarlanabiliyor... Turistlerin ilgisi ¢ok fazla cilegi talep eden

turistler var zaten Silifke 'ye gelen bir turistin ilk sordugu sey de énce yogurt sonra gilek...”

K9: “... ilk basladig1 zaman ocak, subat, mart, nisan aylarinda ¢ilek recel veya marmelat gibi iiriinler igin
kullanilmaz, taze tiiketimde kullanilir. Bu aylarda saklanmaya ya da ¢ilek-marmelat yapiminda kullanmaya ihtiyag
duyulmaz. Mayis, haziran aylarinda kullanilan cilekler ise sicaktan kendisini ¢ok fazla koruyamadigi igin daha ¢ok

regellik, marmelatlik iiriin olarak kullanilmaya baslar.”
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K10: “... I¢ turizmde degerlendiriliyor. Yol kenarlarinda saticilarimiz var, tarladan getirip yol boyu satiyorlar.

Bu da baya bir ilgi topluyor ve baya bir seviyeye ulagmaya basladi...”

’

K13: “... Silifke ¢ilegi turistlerin ilgisini yogun sekilde ¢cekmektedir.’

Tablo 5. Silifke Cileginin Bolgeye Ekonomik Etkisi Kategorisi

Kategori Kullamlan ifadeler i >4 % % (100)
. . (1.1) Etkisi olmad1 6 60
1 — —_—
(1) Tescil Etkisi (1.1) Etkisi oldu 4 10 40 13,51
(2.1) Kérh degildir 9 31,03
(2.2) Verimlilik 7 24,13
. (2.3) Degiskendir 4 13,79
(2) Karhihik (2.4) Karlidir 4 29 13,79 39,18
(2.5) Kalite 3 10,34
(2.6) Mevsimsel 2 9,89
(3.1) ihracat 10 28,57
(3.2) Yiiksek Maliyet 9 25,71
(3.3) Satisa etkisi olmadi 7 20
(3) Satis Durumu (3.4) ic piyasa 5 35 1408 4.28 47,29
(3.5) Satis diistii 2 5,71
(3.6) Satig artt1 2 5,7

Tablo 5°te goriildiigi lizere Silifke ¢ileginin bolgeye ekonomik etkisi kategorisine ait katilimcilardan alinan
cevaplardan hareketle 74 ifade elde edilmis olup bu ifadeler tescil etkisi, karlilik ve satig durumu olarak
kategorilendirilmistir. Analiz neticesinde Silifke ¢ileginin bolgeye ekonomik etkisi iligkin ifadelerinin % 47,29 unu
satts durumu olusturmakta olup bu kategoride katilimcilarin ¢ogunlugu ¢ilegin ihracat olarak satisa sunuldugunu
vurgulamiglardir. Ancak maliyetin yiiksek oldugunu, siirekli degisen ekonomide ¢ilek tiretmenin riskli oldugunu
belirtmislerdir. Ayrica cografi isaret tescilinin satiga etkisi olmadigini sadece marka degeri kazandirdigini ifade
etmislerdir. Bu kategorinin %39,18’ini karlilik olusturmus olup Silifke ¢ileginin dnceki yillara gore karli olmadigt
vurgulanmistir. Kar durumunun degiskenlik gosterdigi, kar edebilmek i¢in verimliligin 6nemli oldugu
vurgulanmistir. Son olarak tescil etkisi kategorisi %13,51 oranina sahip olup katilimcilarin ¢ogunlugu tescilin

ekonomik olarak bir etkisi olmadigini belirtmislerdir.
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Sekil 4. Silifke Cileginin Bolgeye Ekonomik Etkisi Kategorisi
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K9: “... Sezona bagli, mevsime bagli, yetistirdiginiz bitkinin meyvesinin kalitesine bagh, yurtdisi ihracatina bagh
gibi bircok etmeni var. Ihracatin iyi oldugu zamanlarda 2024 yili icin konusacak olursak, cilek yetistiriciligi verim
alabilen bir ¢ifici icin ¢ok karly bir is ama verim alamayan bir ¢ifici icin maliyetleri hesap ettiginiz zaman ag

birakmaz, karin da doyurmaz”
K2: “Birkag yildir pek saglamiyor, maliyet olduk¢a fazla iiretim alanlart %50 diisiis var...”
K5: “Zarar ediyoruz. Uretimin biiyiik oram diistii artik...”

K7: “Karh degil iiretici sikdyet ediyor, piyasa kétii. Son iki yildir ekilen miktar azaliyor.”

’

K6: “... Ancak tescille ilgisi oldugunu diisiinmiiyorum. Tiirkiye ekonomisiyle ilgili bir durum bu...’

>

K12: “... Silifke 'nin ilge olarak tanitimini sagladi. Ancak satisinda artisa sebep oldugunu diigiinmiiyorum...’

Calisma geneli boyunca taranan literatiir, yapilan analizler ve elde edilen bulgular neticesinde elde edilen sonuglar

ve birtakim Onerilerle ¢aligma nihayete erdirilmistir.
Sonug¢

Turistik destinasyonlarin ¢ekim unsurlari, turistlerin beklenti ve ilgi alanlarina gore farklilasmaktadir (Belli, 2022
s. 73). Bu farklilasma neticesinde destinasyonlar, yerel niteliklerine bagli olarak belli bir iine kavusmus {iriinlerin
korunmasini ve siirdiiriilebilirligini saglayarak tiiketicilerin beklenti ve ilgilerini cezbetmeyi amaglar (ilhan, 2020 s.
1). Ote yandan &nemli bir potansiyeli biinyesinde barindiran bir ilin temsil unsurlarini arastirmak ve somut bir kaynak
olarak aciklamak, ilgili literatiire katki saglayarak sonraki aragtirmalara onciiliik edebilmesi agisindan onemlidir
(Stslii vd., 2020 s. 136). Bu 6nem dogrultusunda yoresel iiriinlerin kendilerine has bir kimlik ve nitelik kazanarak
ticari degerlerinin arttiran bir kavram olarak nitelendirilen (Demir vd., 2022 s. 63) cografi isaret kavrami 6n plana
cikmaktadir. Bu calismada cografi isaret kavrami, 2019 yilinda tescillenen Silitke Cilegi ¢ergevesinde
degerlendirilmistir. Yerel aktorlerin bakis agisindan cografi isaretli gastronomik bir {iriin olan Silifke c¢ileginin
degerlendirilmesi amaciyla gergeklestirilen bu ¢alismada, Silifke’de yer alan yerel paydaslar ve ¢ilek tireticileri ile

yari-yapilandirilmig goriismeler gerceklestirilmistir.

Gorligmeler neticesinde elde edilen bulgulardan hareketle, “Silifke ¢ilegi stratejik ve siirdiiriilebilir pazarlama”,
“Silifke Cilegi Uretimi”, “Gastronomi Turizmi Kategorisi” ve “Silifke Cileginin Bolgeye Ekonomik Etkisi” olmak

iizere toplam dort kategori olusturmustur.

Silitke cilegi stratejik ve stirdiiriilebilir pazarlama kategorisi incelendiginde; tavsiye tanitim ve pazarlama,
stirdiiriilebilirlik ve marka deger olmak tizere 4 alt kategori olustugu goriilmektedir. En yiiksek katilim oranina sahip
olan marka deger kategorisi igerisinde kent markalagmasi kodu belirgin sekilde en yiiksek katilim oranina sahip kod
olarak goriilmektedir. Bu bulgulara gore katilimcilarin genelinin Silifke ¢ilegini bir marka degeri olarak gordiikleri
ve cografi isaretli bir tiriin olan Silifke ¢ileginin kent markalagmasina katki sundugunu ifade ettikleri sdylenebilir. Bu
tespitin cografi isaret sertifikasyonun kentlere markalasma yolunda (Yalgin, 2019 s. 1) katki sunacak ve tiriinlerin
stirdiiriilebilirligini (Kaya & Keles, 2019 s. 232) saglayacak onemli araglardan birisi olduguna ydnelik tespitlerle
ortiistiigli goriilmektedir. Cografi isaretlerin siirdiiriilebilir gastronomi turizmi hareketliliginin motivasyon faktorii
olan geleneksel tiretim ve yasam kiiltiirli, kiiltiiriin sundugu farkli lezzetleri, tarimsal, otantik, yerel yoresel yiyecek,

igecek ve tatlar1 koruyup, tanitarak bolgenin turizm potansiyelini destekleyerek bolgeye turist cekmede etkili oldugu
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ve dolayistyla yerel kalkinmaya katki saglayan bir unsur olmasi agisindan énemli oldugu sdylenebilir (Durlu-Ozkaya,

Stinnetgioglu & Can, 2013 s. 18).

Silitke cilegi liretimi kategorisi incelendiginde; hasat donemi, destek, {iretim kosullar1 ve iiretim sekli olmak tizere
4 alt kategori olustugu goriilmektedir. En yiiksek katilim oranina sahip olan tiretim sekli kategorisi icerisinde modern
iiretim kodu belirgin sekilde en yiiksek katilim oranina sahip kod olarak goriilmektedir. Bu bulgulara gore
katilimcilarin genelinin Silifke ¢ileginin tiretiminde modern iiretime egilim gosterdikleri ve modern iiretim bi¢imini
destekledikleri ifade edilebilir. Katilimcilarin modern tiretime vurgu yapiyor oluslarinda modern {iretimin geleneksel
iiretime oranla birim alanda daha fazla iiriin elde etmek, daha kaliteli iiriin liretmek, iiriin stirdiirtilebilirligini saglamak
ve diinya genelinde kullanilan modern iiretim sistemleri ile entegrasyonu saglamak gibi etmenlerin yer aldig: ifade

edilebilir.

Gastronomi turizmi kategorisi incelendiginde; gastronomik 6zellik, turistik ilgi ve tiikketim sekli olmak iizere 3 alt
kategori olustugu goriilmektedir. En yiiksek katilim oranina sahip olan tiiketim sekli kategorisi igerisinde taze tiiketim
kodu belirgin sekilde en yiiksek katilim oranina sahip kod olarak goriilmektedir. Bu bulgulara gore gastronomik bir
iiriin olarak Silifke cileginin yerli ve yabanci turistler tarafindan hammadde olarak taze tiikketimine agirlik verdikleri
ifade edilebilir. Bu durumun gastronominin “tarladan sofraya insan” diisturu ile ortiistiigii ve Silifke ¢ileginin turistler
tarafindan yerel gastronomi {iriinii olarak benimsendigi sonucu ile bagdastirilabilir. Durlu-Ozkaya vd., (2013 s. 17)
calismalarinda da belirtildigi lizere gastronomi turizmi hareketliliginde cografi isaretlemenin yerel iiriin ve tatlarin
bu sistem icinde korumaya almasi ve siirdiiriilebilirliginin saglanmas1 énem arz etmektedir. Ote yandan Silifke
Kaymakamligi (2024) tarimsal faaliyetlerin ¢esitlendirilerek agro-turizm odakli yaklagimlari benimseyen iireticilerin
desteklenmesi gerektigini vurgulamaktadir. S6z konusu fireticilerin varliginin, bdlgenin sosyo-kiiltiirel agidan
gelismesine yardimei olacagini ifade etmektedir. Ayni zamanda tarimsal turizm faaliyetlerinin gelismesinin, hem ilge
hem de iiriinlerinin hitap ettigi tiim bolgeler i¢in ekolojik ve organik iiretim fikrinin yayginlagsmasina katki sunacagi
belirtilmektedir. Bu degerlendirmelerden hareketle tarimsal {iretim kapasitesindeki artisin, verimliligin, tretim
etkinliginin, ¢esitlilik, kalite, teknoloji kullanim1 gibi unsurlarin yayginlastirilmasi ve kirsal turizmin gelistirilmesi,

Silitke Kaymakamligi’nin 6ncelikleri arasinda yer almaktadir.

Silitke ¢ileginin bdlgeye ekonomik etkisi incelendiginde; tescil etkisi, karlilik ve satis durumu olmak tizere 3 alt
kategori olustugu goriilmektedir. En yiiksek katilim oranina sahip olan satis durumu kategorisi igerisinde ihracat
kodu belirgin sekilde en yiiksek katilim oranina sahip kod olarak goriilmektedir. Calismada neticesinde ihracat oranin
yiiksek olmasimin tespitiyle Toklu (2016) ve Cakaloglu ve Cagatay (2017 s. 53) calismalarinda yer alan cografi

isaretlemenin bolgenin ekonomisine katki sagladig: tespiti Ortiismektedir.

Bu bulgulara gore katilimeilarin geneli Silifke ¢ilegi ihracatinin Tiirkiye’de 6ncii oldugunu belirtmislerdir. Ancak
maliyetlerin yiiksek olmasi, ekonominin kotiiye gitmesi gibi sebeplerden dolay: ciftcilerin ¢ilek {iretimini riskli
bulduklarimt ifade etmislerdir. Bu dogrultuda ekilen miktarin giinden giine azalacag: tehlikesiyle kars1 karsiya

kaldiklar1 ifade edilebilir. Bu sonuglar dogrultusunda su oneriler gelistirilmistir:

o Silifke ¢ileginin modern iretim yontemleri ile {liretime tabi tutularak ireticilerin ortak bir paydada
bulusturulmasi,

o Silifke cileginin reklam, tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin hizlandirilmasi,
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e Yorede gerceklestirilme potansiyeli olan alternatif turizm tiirlerinin arttirilarak gastronomi turizminin de
gelisimini saglanmasi,

o Silifke cilegi ile alakali akademik yayin sayisinin arttirilmasi,

e Mersin’de bulunan bdlgeye has diger gastronomik iirlinlere (muz, erik, limon vb.) yonelik akademik yayin
sayisinin arttirilmast,

o Silifke ¢ileginin Mersin’de tescili bulunan diger iiriinlerle (muz, erik, limon vb.) biitiinlesik sunulmasi i¢in
yoresel “Mersin pastast” nin gastronomi literatiiriine kazandirilmast,

e  Meshur Silifke ¢ileginin fuarlar ve yoresel yemek giinlerinde tanittminin yapilmast,

e Biiyiik liretim tesislerinin kurulmasi,

o Silifke 6nemli yollar lizerinde bulundugu i¢in yol gevresinde “meshur Silifke ¢ilegi” satim1 yapan stantlarin
acilmasi,

e Devlet kurumlar1 ve Sivil Toplum Kuruluslar tarafindan iireticilerin desteklenmesi,

e Ar-Ge caligmalarinin yapilmasi,

e Pazarlama stratejilerinin olusturulmasi,

e Bolgede “Meshur Silitke ¢ilegi” satimi i¢in ¢ilek pazari olusturulmasi,

e “Meshur Silifke ¢ilegi” nin yogun {iiretildigi aylarda ¢ilek festivallerinin diizenlenmesi,

e “Meshur Silifke ¢ilegi” iiretilerek bolgede yer alan oteller, tatil kdyleri ve pansiyonlara dagitilarak turistlerin

iirlinii kesfetmesine olanak verilmesi 6nerilmektedir.

Bu calismada cografi isaretli Silifke ¢ileginin gastronomik bir iiriin olarak, yerel paydaslar ve iireticiler nezdinde
markalagmasi, ekonomik katkisi ve siirdiiriilebilirligi temel alinarak degerlendirilmistir. Arastirma amacina paralel
olarak bu calisma, 2019 yilinda cografi isaret ile tescillenen Silifke ¢ilegi ile sinirli tutulmustur. Calismada
katilimeilar yerel paydaslar ve Silifke ¢ilegi iireticileri ile sinirh tutulmustur. Gelecekte yapilacak ¢aligmalarda farkli

cografi igaretli iiriinler, farkli 6rneklem gruplarimi kapsayacak yeni ¢aligmalar yapilabilir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecinde verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar catismasi yoktur. Calisma icin gerekli olan etik kurul izni Iskenderun Teknik Universitesi, Sosyal Bilimler Etik

Kurulu’ndan 23.05.2024 tarih ve 2024/03 sayil1 karar ile alinmistir.
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Extended Summary

Turkey, which has an important potential in terms of cultural and local richness, has a rich structure in terms of
local food diversity and different products stand out in each region (Hazarhun & Tepeci, 2018 p. 371; Yonet Eren &
Ceyhun Sezgin, 2021 p. 64). Silifke strawberry is one of these products and has been registered with a geographical
indication (Turkish Patent Institute, 2024). It can be said that Silifke strawberry, which is registered with a
geographical indication, is in a leading position in Turkey (Silifke Strawberry Report, 2021; Diinya Gazetesi, 2024).
As a matter of fact, Turkey ranks 12th in the world in strawberry exports (47. 912), while Mersin ranks first in Turkey
with 18800 tonnes. Among the districts, Silifke ranks first with 59,849 tonnes on 21,000 decares of land (Mersin
Directorate of Agriculture and Forestry, 2019), and it is aimed to reach 70-80 tonnes on 20,000 decares of land in
2024. In addition, it is stated that Silifke district is in a leading position in Turkey in terms of production and export
of strawberries (Oztiirk, Hazir & Kaydan, 2023 p. 11; Diinya Gazetesi, 2024). Considering that local products that
have a unique geographical origin and are registered strengthen the image of the gastronomic destination and
strengthen regional tourism by providing branding (Yo6net Eren & Ceyhun Sezgin, 2021 p. 64), it is considered
necessary to address the gastronomic potential that Silifke strawberry will provide to the region. In this direction, the
aim of the study is to evaluate Silifke strawberry, a geographically marked product, in terms of gastronomy tourism.
The study population consists of local stakeholders and strawberry producers in Mersin province. The research
sample consists of local stakeholders and Silifke strawberry producers in Silifke district of Mersin. Within the scope
of the research, semi-structured interviews were conducted with a total of 13 participants, including local stakeholders
(district governor, mayor, district director of agriculture, president of the chamber of agriculture, president of the
chamber of commerce, president of the strawberry producers' association) and seven producers. The data obtained
from the participants between 29.05.2024-05.06.2024 were subjected to content analysis, one of the qualitative
research analysis techniques. In line with the content analysis applied to the answers given to the research questions,

a total of four categories were formed as "Silifke strawberry strategic and sustainable marketing"”, "Silifke strawberry
production”, ""gastronomy tourism category" and "economic impact of Silifke strawberry on the region”. When the
strategic and sustainable marketing category of Silifke strawberry is analysed, it is seen that there are 4 sub-
categories: recommendation promotion and marketing, sustainability and brand value. Within the brand value
category, which has the highest participation rate, the city branding code is seen as the code with the highest
participation rate. According to these findings, it can be said that the participants generally see Silifke strawberry as
a brand value and that Silifke strawberry, a geographically marked product, contributes to city branding. When the
Silifke strawberry production category is analysed, it is seen that there are 4 sub-categories: harvest period, support,
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production conditions and production method. Within the production method category, which has the highest
participation rate, the modern production code is seen as the code with the highest participation rate. According to
these findings, it can be stated that the participants generally tend to modern production in the production of Silifke
strawberry and support the modern production method. When the gastronomy tourism category is analysed, it is seen
that there are 3 subcategories: gastronomic feature, touristic interest and consumption type. Within the consumption
type category, which has the highest participation rate, the fresh consumption code is seen as the code with the highest
participation rate. According to these findings, it can be stated that as a gastronomic product, local and foreign tourists
emphasise fresh consumption of Silifke strawberry as raw material. This situation can be reconciled with the
conclusion that gastronomy overlaps with the motto of "people from field to table" and that Silifke strawberry is
adopted by tourists as a local gastronomy product. When the economic impact of Silifke strawberry on the region is
analysed, it is seen that there are 3 sub-categories: registration effect, profitability and sales status. Within the sales
status category, which has the highest participation rate, the export code is significantly the code with the highest
participation rate. According to these findings, the participants stated that Silifke strawberry exports are pioneering
in Turkey. However, they stated that farmers find strawberry production risky due to reasons such as high costs and
deterioration of the economy. In this study, the economic contribution and sustainability of the geographically marked
Silifke strawberry as a gastronomic product in the context of gastronomy tourism in the eyes of local stakeholders
and producers were evaluated. In parallel with the research purpose, this study was limited to Silifke strawberry,
which was registered with a geographical indication in 2019. Participants in the study were limited to local
stakeholders and Silifke strawberry producers. In future studies, new studies can be conducted to cover different
geographically marked products and different sample groups.
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