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Keywords

Yillar igerisinde yemek yemek fizyolojik bir eylem olmanin 6tesine gegip, kiiltiirel bir unsur haline
gelmigtir. Yiyecekler bulunduklart milletlerin kiiltiiriinii de temsil etmekte, bu yoniiyle de {ilkelerin
yemek kiiltiirleri, kiiltiirlerarasi iletisim ve etkilesim aracina doniismektedir. Giiniimiizde {ilkeler igin
diger iilke halklar1 nezdinde mevcutta var olan dnyargilart yikmak ve yanlis anlasilmalar diizeltmek
o6nem arz etmektedir. Gastrodiplomasiden faydalanan iilkeler, mutfak kiiltiirleri sayesinde diger
iilkelerin halklari iizerinde olumlu bir {ilke imaji yaratmaya caligmaktadir. Bu c¢aligmada Katar,
Birlesik Arap Emirlikleri ve Suudi Arabistan Kralligi 6zelinde Korfez iilkelerinin gastrodiplomasi
uygulamalarimin incelenmesi amaglanmigtir. Derinlemesine literatiir ¢aligmasi sonucu hazirlanan
arastirmada ii¢ tilkenin gegmisten bugiine gastrodiplomasi alanindaki ¢aligmalarina yer verilmis ve bu
caligmalardan hareketle gastrodiplomasi alaninin 6nemi tartisilmistir. Yapilan incelemelerde bilhassa
XXI. yiizy1lin bagindan itibaren oryantalist tasvirlerdeki “Ortadogulu profili” ile 6zdeslesen petroliin
ve “thobe” adi verilen beyaz entarilerin en yaygin olarak goriildiigii Koérfez Bolgesi’nde hem
ekonominin giliglendigi hem de tilkelerin her gegen giin daha fazla turist cekme arayiglar1 6n plana
cikarttiklar1 tespit edilmistir. Calismada misafirperverligi ve kalabalik sofralari ile iinlii olan Korfez
iilkelerinin, yemek ve sofra kiiltiiriine diplomatik temaslarda da olaganiistii 5nem vermeye basladigi
sonucuna ulagilmistir. Yapilan alanyazin taramasinda 6zellikle Korfez bolgesine ve ¢aligma dzelinde
arastirilan ii¢ lilkeye iligkin bilimsel ¢caligmalari sayisinin ¢ok az olmasi ¢aligmay1 6zgiin kilarken,
ayn1 zamanda bu alanda ¢alisma yapmayi diislinenler i¢in de kaynak olacagi 6ngoriilmistiir.
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* Sorumlu Yazar

Over the years, eating has gone beyond being a physiological act and has become a cultural element.
Foods also represent the culture of the nations in which they are found, and in this respect, the food
cultures of countries turn into a means of intercultural communication and interaction. Today, it is
important for countries to break down existing prejudices and correct misunderstandings in the eyes
of the peoples of other countries. Countries that benefit from gastrodiplomacy try to create a positive
country image on the peoples of other countries through their culinary cultures. In this study, it is
aimed to examine the gastrodiplomacy practices of the Gulf countries with a special focus on Qatar,
the United Arab Emirates and the Kingdom of Saudi Arabia. In the research, which was prepared as
aresult of an in-depth literature study, the studies of the three countries in the field of gastrodiplomacy
from past to present were included and the importance of the field of gastrodiplomacy was discussed
based on these studies. In the examinations made, it has been determined that both the economy has
strengthened in the Gulf Region, where oil and white robes called “thobe”, which have been identified
with the “Middle Eastern profile” in orientalist depictions since the beginning of the XXI century, are
the most common, and that the countries have brought to the forefront the search for attracting more
tourists day by day. In the study, it was concluded that the Gulf countries, which are famous for their
hospitality and crowded tables, have started to attach extraordinary importance to food and table
culture in diplomatic contacts. In the literature review, the fact that the number of scientific studies
on the Gulf region and the three countries investigated in the study is very few makes the study
unique, and at the same time, it is envisaged that it will be a resource for those who are considering
to work in this field.
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GIRIS

Insan yasammin siirdiiriilebilirligi adina “olmazsa olmaz” unsurlarin basinda yer alan yiyecekler, Maslow’ un
“Ihtiyaclar Hiyerarsisi” kapsaminda karsilanmasi gerekli en dnemli basamaklarin basinda yer almaktadir. Yiyecekler,
zamanla gidadan daha fazlasi olacak sekilde biyolojik eylem olma 6zelligini agarak, kiiltiirel bir olguya doniismiistiir
(Yildiz, Akbaba, Ozel & Aydin, 2018: s. 113). Bunun nihayetinde mutfaklar, yalmzca yemeklerin hazirlanma
stirecinin gergeklestirildigi ve servisinin yapildigi mekénlar olmaktan ¢ikmig, bir bakima politikalara yon veren
onemli mekanlar arasinda yer almaya baslamistir. Bu sayede yiyecekler; ge¢misten bugiine uluslarm kiiltiirlerini,
geleneklerini ve tarihlerini temsil etmelerinin yaninda, baska uluslarla kiiltiirlerarasi bir etkilesim araci olmasi ve
kiiltiirel diplomasi kapsaminda yararlanilmasi agisindan 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin gerek Romalilarin gerekse
Yunanlilarin hiikiim stirdiigii donemde, iki iilke arasinda yasanan anlagsmazliklarin miizakere edilebilmesi amaciyla

yiyecekleri kullandiklar1 ve sofra yoluyla sorunlari ¢6ziimledikleri iddia edilmektedir (Forman & Sonenshine, 2014).

Yalniz basina dilin yetersiz kaldig1 zamanlarda, bir iilkenin mutfag1 sayesinde, yiyeceklerin bir “iletigsim arac1” ve
“yumusak gii¢” olarak ne sekilde hizmet edebildigi ¢ok daha iyi anlasiimaktadir. Ornegin, Kiiba ile devletlerarasi
iligkilerin resmi anlamda yok sayilabilecek derecede az oldugu bir ortam icerisinde, Amerika Birlesik Devletleri’nin
pek cok noktasinda “Kiiba mutfag1” temali mekanlarin agildig1 goriilmiistiir. Benzer sekilde Vietnam ile Amerika
Birlesik Devletleri’nin arasinda yasanmis olan diplomatik iligkilerin, iilkede bulunan “Vietnam mutfagi” temali
restoranlarin sayisindaki artisin ardindan tekrar kuruldugu sdylenebilir. Ipekyolu déneminde de devletler, baharatlar
ve yiyecekler araciligiyla ticaret yapmis ve iilkelerarasi iliskilerini giiglendirmislerdir (Forman & Sonenshine, 2014).
Bu sebeple gastrodiplomasi, iilkelerin kendi menfaatlerine erisebilmelerinde son derece mithim bir rol iistlenmekte,

kiiltiirlerin, mutfak araciligiyla tamtilmasinda ve degerlendirilmesinde farkli uluslar tarafindan takip

edilebilmektedir. Bu noktada, gastronomi ve diplomasi arasindaki iliskinin detaylandirilmasi gerekmektedir.

Gastronomi, kiiresellesmenin kroniklestirmis oldugu kiiltiirel ve kimlige dayali problemlerin ¢éziim siirecine katki
sunmaktadir. Gastronomi yoluyla toplumlar ve kiiltiirel paylagimlar daha kapsamli olarak kitlelere erisebilirken; dig
siyasetin daha pozitif bir sekilde sekillendirilmesi de miimkiin olabilmektedir (Pham, 2013: s. 1). Boylece politikanin
ve gidanin ortak noktasini olusturan gastrodiplomasi sayesinde bir iilkenin kamu diplomasisini daha aktif duruma

getirmek ve milli bir marka bilinci olusturmak hedeflenmektedir.

Ulkelerarasi mutfak unsurlarinin paylagilmastyla mutfaga dair mirasin siirekliligi ve marka bilincinin yaratilmasi
saglanarak, iktisadi ve ticari alanlarda igbirligi yapilmasi olasidir. Bu hususta gastrodiplomasinin her kesimden bireye
erisebilmesi, kamu diplomasisinin basarili uygulanabilmesi adina faydali olmaktadir. Gastrodiplomasi, kiiltiirel
diplomasi araciligi ile hayat bulmus “marka-ulus” olusturma fikrinin, yasamda uygulanmasi ¢abalarinda mithim bir
ara¢ olarak degerlendirilebilir (Rockower, 2012: s. 244). Sonug olarak kavramsal agidan gastronomi ifadesi, sahip

oldugu cok tarafl etkilerle, gastrodiplomasi alani igerisinde kendisine yer bulmustur.

Gastrodiplomasi uygulamalariyla giiniimiiz diplomasisinin “olmazsa olmaz” unsuru durumuna gelmis olan
gastronomi, mekanin ve zamanin Gtesinde diplomasi ¢aligmalarina yon vermeye baglamistir. XXI. asrin gelisen
teknolojileriyle sekilsel manada form kazanan klasik kamu diplomasisi uygulamalari ile kiyaslandiginda daha uzun
bir siire¢ igerisinde, ama daha net neticelere ulagsma imkéni tantyan gastrodiplomasi, “yiiz yiize” yapilan diplomasi
tanimina iligkin verilebilecek Ornekler arasinda yer almaktadir. Diplomasinin konusu durumundaki herhangi bir
icecegin veya yiyecegin kiiltiirel anlamdaki birikimi, masada yer alan farkl kiiltiirlerden bireylere gastrodiplomasi
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kanaliyla aktarilmaktadir. Bu sayede kiiltiirel birikimlerini aktarmay1 arzu eden temsilciler, istedikleri en uygun
platformlardan bir tanesine gastrodiplomasi araciligiyla ulasabilmekte, kamu diplomasisinin kurmay1 arzu ettigi

sosyal farkindaliga dayali ¢aligmalar hayata gegirilebilmektedir (Kul, 2019: s. 93).

Kiiltiirel bir 6ge olarak yemeklerin tanitim araci olmasi, bu yolla diplomasi iliskilerinde giiglenmenin saglanmasi,
gastrodiplomasideki ana amaglar arasinda yer almaktadir. Kavramsal olarak yemek, {ilkeler aras1 diplomaside asirlar
boyu miihim bir pozisyonda olmus, pek ¢ok ticari ve politik anlagmanin kurulmasi siirecine aracilik etmistir. Hatta
devletlesmenin ger¢ceklesmedigi eski toplumlar igerisinde dahi tuz ve baharat aligverisi temelli ticaretler sayesinde
politik baglantilar kurulmus ya da bu toplumlar arasindaki var olan iliskilerin gli¢lendirilmesi saglanmistir (Ichijo &

Ranta, 2018: s. 11).

Modern zamanlarda ise bu duruma benzer gelismelerle karsilasilmistir. Gerek XV. gerekse XVI. yiizyil
Avrupa’sinda cografi bakimdan genislemeye iliskin talep ve kolonyalizm rekabeti icerisinde yatmakta olan ana
sebeplerden bir tanesi de yemege duyulmus olan gereksinim olmustur (Spence, 2016: s. 1-2). Bu gereksinim; cografi
acidan yerlesmenin, kesiflerin ya da savaglarin belirleyiciligine sebep olmasiyla siyasetin ana 6gelerinden birine
doniigmiistiir. Nau’ya (1978: s. 777) gore, diplomasi uygulamalar1 kapsaminda devletlerin yemekten faydalanmalar1
iki amagtan kaynaklanmaktadir. Birinci amag; diinya capindaki gida pazarlarinda etkisini gdstermek ve boylece
iktisadi ve politik iligkilere yon vermektir. Bu sayede gida pazarlarinin gerek gorevlerini gerekse yapisini kontrol
altinda tutarak; esitlik, verimlilik, ticaret ve fiyatla alakali biitiin siire¢lerin idaresine hakim olma imkani1 saglanabilir.
Bu yonii ile degerlendirildigi zaman, kiiresel gida iiretiminin ve tiiketiminin her boyutu ile kabul edilebilir
standartlara ulasmasina firsat sunmaktadir. ikinci amag ise yiyeceklerin ve &zellikle de sofralarm karar alma
stireclerindeki etkisidir. Kurulan sofralarin bireylerarasi sosyal etkilesim siirecine imkén tanimasi, farkli gruplar ve
diplomatlar arasinda yakinlagmalara firsat tanimasi gibi pozitif yonde etkiler olusturmasidir. Topluluk seklinde
yenilmekte olan yemeklerin gerek psikolojik gerekse sosyal iligkileri kuvvetlendiren, baglilik duygusunu ortaya

¢ikartan bir etkiye sahip olmasi da bilimsel agidan kabul gérmektedir (Nau, 1978: s. 777).

Toplantilarda ve miizakerelerde sunulan yemeklerin sosyal manada bir ag olusturdugu sdylenebilir (Spence, 2016:
s. 1). Ayrica, bireylerin hafizalarinda ¢agrisim ve iliski kurdugu birtakim yemeklerin ise duygusal yonlere etki ettigi
bilim insanlar tarafindan tespit edilmistir. Bir baska ifade ile kavramsal olarak yemek, sosyal baglantilarin 6neminin
tartisildigi bugiiniin diinyasi icerisinde saglikli bir iliski kurabilme ve s6z konusu iliskiyi yasatabilme araci olarak

goriilmektedir (Kul, 2019: s. 82).

Yemeklerin; “bireylerin hafizalariyla kurmus oldugu bag sonucu deneyimin bir temsilcisi” seklinde ortaya
cikmasindan hareketle gastrodiplomasi de, “kalbin ve zihnin duygusal iligkilerle kazanilabilmesi” diisiincesine
yogunlagmaktadir (Rockower, 2012: s. 236). Devletler, sayginliklarimi arttrmak amaciyla yemeklerin ¢ekim
giiclerinden faydalanmaktadirlar. Bu sebepler 1s1¢imnda gastrodiplomasi; “bir devletin geleneksel degerlerini ve

kiiltiiriinii ¢ekicilik 6gesi olarak kullanabilmesine firsat sunmaktadir” denilebilir (Cevik, 2020: s. 32).

Gastronominin unsurlar1 sayesinde gastrodiplomasi sosyal diizeyde yer alan iletisim boyutundan, kiiresel
diplomaside ¢oziim iiretebilen diizeylere ¢ikabilmektedir. Bilhassa cografi agidan birbirlerine sinir komsusu olan
iilkelerde mutfaga 6zgii goriilen catismalarin ¢éziimii noktasinda gastrodiplomasinin devreye girdigi sdylenebilir
(Cevik, 2020: s. 37). Uluslararasi ¢ergevede kiiltlirel manadaki ¢atigmalarin ortaya ¢ikmasina neden olabilecek s6z

konusu anlagsmazliklarin, sert kampanya siiregleri i¢in arag¢ olarak kullanilabilecegine yakin ge¢cmiste rastlanmigtir.
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Tiirkiye gibi kapsamli cografi kalintilara iligkin bir mirasi tagimakta olan iilkelerde, sozii edilen cografyadan ¢ikan
baska lilkeler arasinda bazi ¢atigmalarin dogabilecegi goriisii, bu durum igin verilebilecek 6rnekler arasindadir.
Bilhassa Yunanistan ile gegmisten bu yana yasanmakta olan adalar ve sinir gibi sorunlar; cacik, baklava, dolma,
kokoreg gibi yiyeceklerin kiiltiirel agidan hangi {ilkeye ait bulundugu hususunda ¢atigmalarin olusmasina sebep

olabilmektedir (Kul, 2019: s. 91).

Tarihsel acidan bakildiginda ise gastrodiplomasi uygulamalarinin diinya genelinde ilk kez Asya iilkelerinde
basladig1 goriilmektedir. Restoran ve mutfaklarimi kiiltiirel diplomasi araci olarak kullanmay1 hedefleyen Tayland,
gastrodiplomasi uygulamalarinda diinyada 6ncii konumda kabul edilmektedir. Tayland hiikiimeti, 2002 senesinde
yirtirliige koydugu “Kiiresel Tay Programi” ile Tay restoranlarinin popiilerligini daha c¢ok arttirmay1 ve bir sene
icerisinde var olan restoranlarin sayisinin 5500°den yaklasik olarak 8000’e ¢ikartmayi hedeflemistir. Diinyadaki en
saygin ekonomi dergilerinden birisi olarak kabul edilen The Economist dergisinde 2002 senesinde yayimlanan bir
makalede Tay mutfaginin, insanlar1 Tayland’1 ziyaret etmeye tesvik ettigi belirtilmistir (Zhang, 2015: s. 569).
Tayland’in onciiliik ettigi bu siireg, zamanla tiim diinyaya yayilmis ve gastrodiplomasi, iilkelerin uluslararasi

iligkilerinde kullanilmaya baslanmustir.

Tim bu anlatilanlardan hareketle calismada, Korfez iilkelerinden Katar, Birlesik Arap Emirlikleri ve Suudi
Arabistan Kralligi’nin gastrodiplomasi alaninda yaptigi uygulamalardan hareketle gastrodiplomasinin 6neminin

tartisilmasi amaglanmistir. Bu amaca gore, ¢alismada asagidaki sorulara cevaplar aranmistir:
1. Yumusak bir gii¢ olarak gastrodiplomasiden nasil faydalanilmalidir?

2. Katar, Birlesik Arap Emirlikleri ve Suudi Arabistan Krallig1 6zelinde Korfez iilkelerinde gastrodiplomasi

uygulamalarinin tarihsel siireci nasildir?

Derinlemesine literatiir incelemesinin gergeklestirildigi arastirmada iig lilke 6zelinde gastrodiplomasinin etkileri
belirlenmis ve tartisilmistir. Derinlemesine literatiir taramasi yontemi siirecinde gerek ulusal gerekse uluslararasi
alanyazin taramasi i¢in belli basli indekslerde (Scopus, WoS, Eric, TRDizin vb.); “gastrodiplomasi”, “Korfez
iilkeleri” “Katar”, “Birlesik Arap Emirlikleri” ve “Suudi Arabistan Krallig1” gibi anahtar kelimeler {izerinden
arastirmalar gerceklestirilmis ve elde edilen kaynaklardan hareketle calisma hazirlanmigtir. Yapilan literatiir
taramalarinda, bilhassa XXI. yiizyilin basindan itibaren bu konuya iliskin kaynaklarin yayinlanmaya baslandigi
gorlilmistiir. Calismanin, bu alanda ortaya konulan arastirmalarin az olmasi sebebiyle literatiir bosluguna katki

sunmasi, ayni zamanda bu alanda caligmalar yapmayi diislinenlere de kaynaklik etmesi hedeflenmistir.
Gastrodiplomasinin Yumusak Bir Gii¢ Olarak Kullanilmasi

Yumusak gii¢; bir bireyin, kurumun ya da iilkenin nazik bir bicimde arzu edilen sonuclara erigebilme yetenegidir.
Uluslararasi jeopolitik kapsaminda zorlayici giiglerin; sik sik bagka {ilkelerin ekonomisini ve politikasini kontrol
altina almak, iktidarda denge unsuru olmak veya siyasi ve iktisadi anlamda daha biiylik avantajlar elde edebilmek
amaciyla kullanildig1 bilinmektedir. Bunun yam sira, degismekte olan diinya siyaseti kapsaminda, “6deme” ve
“zorlama” gibi sert giic kullanimlarinin hedefe ulagmasinin daha diisiik bir olasilik oldugu; bu nedenle giiclii
iilkelerin, tlkelerinde kalkinma ve ekonomik refah saglayabilmek amaciyla yumusak gii¢ yaklagimindan
yararlandiklar1 goriilmektedir (Nye, 1990: s. 93; Elmassah, 2015: s. 63). Yumusak giigten yararlanmadan akli ve

kalbi kazanabilmek ve diinya siyasetinde basari elde edebilmek miimkiin goriilmemektedir (Hussin, 2018: s. 2).
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Mutfak ve yemek, devletlerin yumusak giicliniin giizel 6rnekleri olarak kabul edilmektedir. “Bana su an ne
yedigini agikla, ben de sana ne oldugunu agiklayayim” soziiyle bilinen Savarin (2014: s. 72) bu goriisiine ek olarak,
yemek kiiltiiriiniin temelde bir bireyin gergekte bulundugu konumu agiklamaya katki sundugunu belirtmis ve “bir
iilkenin kendisini yemek alani igerisinde gosterebilmesi igin, iistiine koyabilecegi milli bir mutfak kiiltliriiniin
bulunmasi gerekmektedir” sozleriyle bu goriigiinii desteklemistir. Yemek kiiltiirliniin, bir iilkenin imajim ve
kiiltiirlinii yansitmasi sonucu yumusak giic durumuna gelebilecegi sOylenebilir. Fransa eski Cumhurbagkani Jacques

Chirac’in, Japon halkinin Fransiz yemekleri pisirme ve sdz konusu yemekleri sunma noktasinda son derece usta

verilebilecek bir 6rnektir (Solleh, 2015: s. 165).

Diinya genelinde gelismekte olan {iilkeler, yumusak gii¢lerinde artisa giderek, gastrodiplomasi yolu ile daha
taninan ve saglam bir ulusal marka olusturmaya calismaktadir. Gastrodiplomasi, yumusak giicten yararlanarak
kiiltiirel temasin genislemesini ve ulusal markanin giiclenmesini saglamak amaciyla bir dig siyaset araci olarak

kullanilmaktadir (Solleh, 2015: s. 166).

Ulkeler, uluslararas1 platformlarda, diplomatik strateji aract olarak milli mutfaklarindan “milli bir ara¢” olarak
faydalanmaktadir. Ulkelerin orijinal mutfak kiiltiirleri diplomasiyle bir araya gelerek, iilkelerin tanitimini, baska
iilkeler ile isbirligini ve etkilesimini gelistirmek gibi diplomatik amaglar i¢in hizmet sunabilmektedir (Bucak & Yigit,
2019: s. 1311).

Turizm agisindan incelendiginde uluslar, daima dogal ve cografi giizellikler bakimindan g¢ekici olan 6zelliklerini
kullanarak ulusal markalarini insa etmektedir. Jamaika’nin romantik ve bozulmamis plajlar1 ile hareketli, canli
atmosferini 6ne ¢ikartmasi buna verilebilecek drnekler arasinda yer almaktadir. Almanya 2005 senesinde “Fikirler
Ulkesi” adiyla bir kampanya baslatmis ve Almanya’nin is temelli, verimli ve giivenilir bir devlet olarak
kiiltiirlerindeki saygimligini kullandigi goriilmiistiir. 2012 senesinde ise Amerika Birlesik Devletleri, hem yemeklerini
hem de yemek tecriibesi yolu ile ikili baglantilarini, bununla birlikte kiiltiirel manadaki yaklasimlarini gelistirerek
diplomasisini giiglendirmek amaciyla “Diplomatik Mutfak Ortakligi Girisimini” baglatmistir (Nirwandy & Awang,
2014: s. 328). Tarihsel siirecinden bahsederken de ifade edildigi ilizere, Tayland tarafindan baglatilmis olan
uygulamalardan faydalanarak gastrodiplomasi uygulamalarina déhil olan ve essiz milli mutfaklarini kullanip yemek
ve mutfak yolu ile kendi kamu diplomasilerini insa eden lilkeler arasinda Korfez tilkeleri de yer almaktadir.
Calismada, bu baglama gore Korfez iilkeleri arasinda yer alan Katar, Birlesik Arap Emirlikleri ve Suudi Arabistan

Kralligi’nin gastrodiplomasi adina ortaya koydugu uygulamalara yer verilmistir.
Katar

Korfez cografyasi, 50°C’nin {iistiindeki sicakliklartyla, diinyanin en sicak iklimli cografyalar1 arasinda yer
almaktadir. Bu durum, bdlgede ekilebilir arazinin, tath ve i¢ilebilir suyun azligina ve bunun dogal sonucu olarak yerli
besin iiretiminin kisithiligina sebep olmaktadir. iklime dayali yasanan ve “olumsuz” olarak algilanan bu durumlar,
disiiniilenin aksine, Korfez bolgesindeki mutfak kiiltiiriiniin gelismesine dogrudan katki saglamistir (Seed, 2015: s.
2306).

Yemek, Korfez bolgesinin ve kiiltiirliniin ayrilmaz bir pargasi olarak bilinmektedir. Birgok Arap, ev yapimi ve

otantik yemekleri ile gururlanmaktadir (Abdallah & AlMaadheed, 2021: s. 29). Balik¢ilik mirasiyla taninmakta olan
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Katar’da, baliktan ilham almis olan yerel mutfagin yaninda birtakim tatli ikram1 yapildigi, tatlinin, pek ¢ok Arap
evinde hatta Katar’daki birgok yerel restoranda ana besin grubunun igerisinde yer aldigi bilinmektedir (Abdallah &
AlMaadheed, 2021: s. 29). Yemegin, Katar’da milli kimligin 6nemli bir parcasi ve bagka iilkelerden bu iilkeye turist
ceken 6nemli bir unsur olmaya basladig: sdylenebilir. Ulke ekonomisine katki sunan unsurlarii zenginlestirme
yoniinde 6nemli bir atilim igerisinde olan Katar, ana gelir kaynagi olan petrol digindaki unsurlar arasinda olan mutfak

kiiltiiriinii son yillarda daha ¢ok 6n plana ¢ikartmaya baslamistir (Abdallah & AlMaadheed, 2021: s. 31).

Katarli politikacilar, son yillarda yasanan siyasi ve ekonomik ¢alkantilarin ve komsular1 olan Kérfez Arap Ulkeleri
Isbirligi Konseyi-[KiK] iilkeleriyle (Suudi Arabistan, BAE) girdigi ¢ekismelerin (The Peninsula, 2018; Akt.
Abdallah & AlMaadheed, 2021: s. 30) ardindan kiiresel ¢apta taninan ve “misafirperver bir destinasyon” olarak
imajin1 diizeltmek icin dogrudan “siyaset” igcermeyen bazi “yumusak gii¢” yontemleri belirleyerek iilkeyi kiiresel
izleyiciler i¢in cazip hale getirirken, ayn1 zamanda kiiltiirel mirasini da tanitma yoluna gitmistir (The Gulf Times,

2019; Akt. Abdallah & AlMaadheed, 2021: s. 30).

Bu baglamda Katar’da 6zellikle XXI. yiizy1l 6ncesinde turizmin ¢ok da gosterisli oldugu sdylenemez. Buna
karsin, XXI. yiizyilin bagindan itibaren Katar’m; énemli politik faaliyetlere (KIK zirveleri ile DTO Doha Zirvesi
2001 gibi), her sene gergeklestirilen sportif faaliyetlere (Tenis ile ilgili olarak ATP Qatar, WTA Sony Ericsson
Championships; Golf'ile ilgili olarak Commercial Bank of Qatar Masters; Motor Sporlart ile ilgili olarak Motor Bike
Grand Prix ve Bisiklet sporu ile ilgili olarak da Cycling Tour of Qatar) ve bir seferlik diizenlenen sportif faaliyetlere
(2006 Asya Oyunlari, 2011 Asya Kupasi ile 2011 Arap Olimpiyatlari) ev sahipligi yaptig1 goriilmektedir. Tiim bu
bahsedilen faaliyetler, uluslararasi boyutta ililkeye olan ilgiyi arttirirken, ayni1 zamanda genel kalkinmanin da tesvik
edilmesi saglanmistir. Ulkedeki turizm sektdriiniin kalkinmasina, iilkenin diinya capinda taninabilir ve rekabetci bir
ekonomiye sahip olmasina katki sunmak amaciyla “Katar Ulusal Vizyonu 2030 hazirlanmistir. S6z konusu vizyon
belgesi ile iilkenin 6zellikle turizm agisindan gelismesi i¢in yukarida bahsedilen uluslararasi organizasyonlarin
arttirllmasi, bu siiregte gelecek olan turistlerin ve ziyaretgilerin memnun kalabilecekleri ortamlarin hazirlanmasi
izerinde hassasiyetle durulmustur. Bahsedilen ortamlardan bir tanesi de gastronomi alanidir (Scharfenort, 2012: s.

214).

2019 senesinde lilkenin Sosyal Kalkinma Merkezi’nin (NAMA), Hareketlilik Yonetim Birimi (Mobility
Management Entity-[MME]) ile birlikte Tunus’ta diizenlenen Uluslararas1 Tarim ve Gida Fuari’na katilarak tilkenin
gida mirasin ve gida iiretim kabiliyetlerini gelistirip bilyiitme becerisini tanitmasi ve bunlar fuar i¢in segilen iki 6zel

Katar mutfag: aracilifiyla diinyaya sergilemesi bunun 6rneklerindendir (The Gulf Times, 2019; Akt. Abdallah &
AlMaadheed, 2021: s. 30).

Abdallah & Almaadheed (2021) tarafindan hazirlanan “Yemek turizmi tanitimiyla kiiltiir tanitimi: Katar’in yerel
mutfak 6rnegi” isimli makale calismasinda Katar’da yasamakta olan kisilerle goriismeler gerceklestirilmis ve
katilimeilarin, yerel tur sirketleri tarafindan sunulan “safari turlar’” sonrasi ¢6l ortamindaki yemek senligi ile
“Baladna Siit Uriinleri Ciftligi” gezilerinin iilke tanitimina énemli katkilar sundugunu ifade ettikleri tespit edilmistir.
Calisma kapsaminda goriisiilen tiim katilimcilar, yerel olarak evlerde pisirilen yemeklerin, ziyaretgilere mutfak
zevklerine iligkin gelenekleri ilk elden deneyimleme firsati yarattigt konusunda hemfikir olduklarini dile

getirmiglerdir (Abdallah & Almaadheed, 2021).
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Ulkenin tanmitimi, diplomatik agidan saygmligi gibi konularda énemli bir diger gastronomi faaliyeti ise Katar
Uluslararas1 Yemek Festivali’dir (ETHospitalityWorld, 2023). Festival, tiim yas grubundan insana eglenmek i¢in
firsatlar sunmaktadir. Festivalde, aile dostu eglenceler ve havai figek gosterilerinin yaninda “Qatar Airways Aseilik
Gosterisi” ile ziyaretgilere farkli deneyimler yasatilmaktadir. Festival kapsaminda yemek tutkunlari, Liberya’nin
piring ekmeginden Meksika takosuna, yoresel doner kebaba kadar diinyanin farkli mutfaklarindan degisik tatlar
sunan 100 satici arasinda arzu ettigi se¢imi yapabilmekte, bu sayede hem diinya mutfaklarinin zengin sunumundan
faydalanirken hem de festivale ev sahipligi yapan Katar’a karsi sempati duyabilmektedir. Festivalin Katar’a
kazandirdiklariyla ilgili olarak, Katar Turizm Operasyon Direktdrii Berthold Trenkel su ifadelere yer vermistir

(ETHospitalityWorld, 2023):

Katar Uluslararas1 Yemek Festivali, on y1l1 agsan bir zaman zarfinda Katar’da gelismis olan mutfak sahnesine 151k
tutarak cesitli ve essiz kiiltiirleri birlestirmektedir. Son dénem igerisinde pek ¢ok saygin restoranin da agilmis olmasi
ile Katar’in gastronomisi miithis sekilde gelismis ve heyecan veren bir noktaya gelmistir. Bizler de diinyanin pek ¢ok

farkli noktasindan buraya gelmis olan ziyaretcilere sdziinii ettigim lezzetleri sunuyor olmaktan mutluyuz.
Birlesik Arap Emirlikleri

Asirlar boyunca ticaret merkezi olan Dubai, gecen seneler igerisinde bilhassa Iran, Urdiin, Irak ve Hindistan’in
alt bolgelerinden gelmis topluluklara ev sahipligi yapmistir. S6zii edilen topluluklari olusturan bireyler Dubai mutfagi
iizerinde, ¢agdas Birlesik Arap Emirlikleri’nin kurulma siirecinden ¢ok 6ncesine dayanmakta olan ve lezzetli Iran
kebaplari ile sazan baligindan yapilan “masgouf” isimli yemegi kent genelinde bulabilmeyi kolaylastiran ciddi bir
etki olusturmustur. Bununla birlikte, 1960’11 senelerde petroliin kesfedilmesi ve 1971 senesinde Birlesik Arap
Emirlikleri’nin kurulma siireci sonucunda yasanan bazi degisimler ile beraber Dubai’nin yemek kiiltlirii de
degismistir. S6zii edilen degisimin sebeplerinden bir tanesi 1975 senesinde baslayan ve 1990 senesine kadar stirmiis
olan Liibnan i¢ savasidir. S6z konusu savas, pek ¢ok Liibnanlinin iilkesinden go¢ etmesine sebep olurken, bu
bireylerin ¢ogunlukla sigindiklar1 iilke Birlesik Arap Emirlikleri olmustur (Ahmed, 2021). Yasanan bu siirecin
ardindan Birlesik Arap Emirlikleri cografyasinda; falafel, fatteh, i¢li kofte, meze, humus gibi Liibnan yemeklerinin
¢ok ciddi manada 6n plana ¢iktig1 gézlemlenmistir. Gegen siiregle birlikte {ilkenin uluslararasi boyutta ulagiminin
gelismesi de iilke kalkinmasina 6nemli katkilar sunmustur. Petrole olan ilgi, limanlarin ticaret amagli yogun bir
bigimde kullanilmas1 ve devaminda ag¢ilan havaalanlari ile ticaret agisindan Emirlikler cazibe merkezlerinden birine
dontigmiistir. Bunun sonucunda, Birlesik Arap Emirlikleri’nin mutfak kiiltiiriinde bir canlanma ve etkilenme
yasanmistir. Dubai’de yasanan niifus artisinin 6nemli bir diger boliimiinii bilhassa Pakistan, Hindistan ve diger Giiney
Asya iilkelerinden gdcler olusturmus, bu durum beraberinde Dubai’nin ucuza kizarmis tavuk ve pilav sunmakta olan
kiigiik kafelerden Babiir stili kori soslu yemekler sunan gorkemli restoranlara kadar diinyanin en iyi Giiney Asya

mutfaklar1 arasina girmesini saglamistir (Ahmed, 2021).

1990’1 senelerde Dubai, basta 1994 senesinde McDonald’s olmak {izere, Amerikan fast food franchise’lar1
tarafindan fark edilmistir. XXI. yiizyilla birlikte Birlesik Arap Emirlikleri, yalnizca Giiney Asya mutfag: ile degil,
ayni zamanda fast foodlar1 ile de taninan bir mutfak kiiltiirline donlismistiir. Bununla birlikte, tilkenin cografi konum
olarak deniz kiyisinda bulunmasi sonucu deniz mahsullerine iligkin de 6nemli bir mutfak kiiltiirliniin gelistigi
goriilmektedir. Kral baligi ile yapilan “Fish Salounah” ve Cipura baliginin pisirilmesi ile yapilan “Sa-mak ma-ga-

lee” de bilinen iinlii balik yemekleri arasindadir. Emirlik; artan ticaret, beraberinde gelisen sanayi ve ingaat sektorleri
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ile turizme dayali otel ve eglence sektoriinde yasanan olumlu gelismeler sonucu bambagka bir ¢ehreye biiriinmiis, bu
sayede her gegen giin iilkeye gelen turist sayis1 artmistir. Birlesik Arap Emirligi kapsaminda 2023 yil1 Ocak ayidan
ayni yilin Eyliil ayma kadar yalnizca Dubai’ye gelen turist sayis1 %22 artarak 12.4 milyona ulagsmistir (Halic1, 2023).
Diinyanin pek ¢ok farkli tilkesinden turistlerin geldigi iilkede, gelen turistlerin ilgisinin devami amagli ulusal yemek
kiiltiirlerini yansitan sokak saticilari ve restoranlar agilmaya baslamig, bu durum {ilkenin, diinya mutfaklar
konusunda zenginligini goézler Oniine sermistir (Ahmed, 2021). Gastronomi alaninda iilkede yasanan tarihsel
doniistimle birlikte gelinen noktada Emirlik, s6z konusu zenginligini diplomasi alaninda da kullanmaya karar vermis

ve gastrodiplomasi alaninda birtakim uygulamalar ortaya koymustur.

Birlesik Arap Emirlikleri’nin gastrodiplomasi uygulamalari, Birlesik Arap Emirlikleri mutfaginin sundugu en iyi
iiriinleri sergilemenin yani sira, hosgoriiyii destekleyen ve giiclii deger sistemine dayanan zengin Birlesik Arap
Emirlikleri mirasin1 da yansitmay1 hedeflemektedir (Sandybayev, 2018: s. 29). Birlesik Arap Emirlikleri mutfagi,
halkinin yardimseverligini ve comertligini ifade ettigi diinyanin en lezzetli ve rafine geleneksel mutfaklarindan biri
olarak kabul edilmektedir (Sandybayev, 2018: s. 29). Abu Dabi, bir baskent olarak yil boyunca ¢ok sayida yemek
etkinligi ve festivale ev sahipligi yapmaktadir. Bunlarin en iinliilerinden biri de Aralik ayinda diizenlenen Abu Dabi
Yemek Festivali’dir (ADFF). 19 giine yayilan festival; yemek meraklilarini, aileleri ve dostlari sadece en iyi seflerden
bazilarinin yemeklerinin degil, ayni1 zamanda bugiin diinya genelinde herhangi bir noktada yer alan en miikemmel
sokak yemeklerinin tadini ¢ikarmaya davet etmektedir. Bir diger etkinlik olan “Gourmet Abu Dhabi”, diinya
standartlarinda ¢esitli mekanlarda yemek deneyimleri sunan bir faaliyettir. Diinyanin pek ¢ok farkli noktasindan
gelmis olan tinli sefler tarafindan gergeklestirilen “Usta/Sef Etkinlikleri” ve “Sokak Ziyafetleri”, festivalde mutfak
deneyimi sunmay1 amaglamaktadir (Sandybayev, 2018: s. 29).

Birlesik Arap Emirlikleri’ndeki gastrodiplomasi uygulamalarina verilebilecek drneklerden bir digeri de 2021
yilinin Ekim ayindan 2022 yilinin Mart aymna kadar iilkenin ev sahipligi yaptigi Diinya Fuari’dir. Fuar, Emirlik
mutfaginin sadece Emirlik halkinin mutfak mirasimi degil, ayn1 zamanda ulusun tarihini ve degerlerini aktarmak
amaciyla da bir arag olarak kullanilabilmesi i¢in essiz bir firsat olusturmustur. Konuyla ilgili olarak Lawrence (2016)

su ifadelere yer vermistir:

Birlesik Arap Emirlikleri’nin yiyecek ve icecek pazari biiyiik olciide uluslararasi franchise’lardan olusuyor. Bu
durum, ekonomiye kesinlikle olumlu bir katki saglamis, bunun yaninda “kurumsal mutfak emperyalizmi” kavramina
da giizel bir sekilde hizmet etmistir. Gastrodiplomasi, mutfak girisimciligi ile birlikte Birlesik Arap Emirlikleri’nin
kendi mirasin1 daha da gelistirmesine ve yeteneklerini yurtdisinda tanitmasina olanak saglamaktadir. Bir giin Birlesik
Arap Emirlikleri’nin yemek kiiltiiriinii Pekin, New York ve Paris sokaklarinda tiiketebilecek miyiz? Birlesik Arap
Emirlikleri, daha biiyiik Arap mirasim1 ve degerlerini anlatan kiiresel yiyecek ve icecek markalarinin piyasaya

siiriilecegi bir platform olacak m1? Iste bunun i¢in calistyoruz.

Ulke gapinda dért nemli olusumun gastrodiplomasi uygulamalari igin isbirligi yaptig1 goriilmektedir. Buna gore
“Birlesik Arap Emirlikleri Vizyon 20211 ve “Dubai 2021 Plani-Dubai Vizyonu” nu desteklemek amaciyla, Amerika
Birlesik Devletleri’'nde bir gastrodiplomasi girisimi gelistirmek ve uygulamak i¢in Seyh Muhammed Kiiltiirel
Hosgorii Merkezi, Dubai Turizm, Dubai Expo 2020 ve Emirates Diplomasi Akademisi arasinda bir isbirligi

yapilmigtir (Lawrence, 2016).
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26.02.2023 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri’nin Washington kentinde, Birlesik Arap Emirlikleri’nin
Washington Biiyiikelciligi, Birlesik Arap Emirlikleri’nin farkli kiiltiirlerine deginmek iizere gastrodiplomasi
uygulamast adi altinda bir 6gle yemegi organize ederek konuyla ilgili bir panel diizenlemistir. S6z konusu

~ 9

organizasyonun panelistleri arasinda “Table Tales” ve “Abu Dabi’nin Kiiresel Gocebe Mutfagi” kitaplarinin yazari
Hanan Sayed Worell, Abu Dabi’deki Nolu’s Group’un Kurucusu ve Yonetici Sefi Marjon Ajami, Abu Dabi New
York Universitesi Sanat Merkezi Genel Sanat Y&netmeni Bill Bragin ve Amerika Birlesik Devletleri’nin eski Birlesik
Arap Emirlikleri Biiyiikel¢isi Barbara Leaf yer almigtir. Birlesik Arap Emirlikleri Washington Biiytikel¢iligi Kiiltiirel
Diplomasi Baskan1 Dana Al Marashi konusmacilar1 takdim ederken, Meridian International Dis Iliskiler Kidemli
Baskan Yardimcisi Natalie Jones da panelin moderatorliigiinii istlenmistir (Devlin, 2019). Washington D.C. nin dort
bir yanindan gelen siyasi ve kiiltiirel alanlardaki ve 6zellikle mutfak konusundaki profesyoneller, Abu Dabi’nin
zengin mutfak tarihi hakkinda bilgi edinmek icin s6zii edilen organizasyona katilmistir. Panelin ardindan konuklar
“Abu Dabi'nin Kiiresel Gocebe Mutfagi" adli yemek kitabinda yer alan Asya usulii somon filetosu, geleneksel Fas
usulii domatesli mercimek corbasi ve limon, maydanoz ve nane konservesinde kizartilmig tavuk gibi yemeklerin

tadina bakmuglardir (Devlin, 2019). S6z konusu faaliyet, iilkenin uluslararasi platformda gastrodiplomasi yoluyla

tanitimina gosterilebilecek giizel 6rneklerden birisidir.

Dubai’nin nezih bir semtinde yer alan “Arabian Tea House” isimli mekén ise iilkenin, kiiltiirel diplomasiye 6rnek
verilebilecek mekanlarindandir. 1997 senesinden itibaren hizmet sunan mekanmn, Emirlik’in geleneksel yapisina
(turkuaz banklar, beyaz rattan sandalyeler, dantel perdeler, geleneksel Emirati desenlerindeki kumaslardan kirlentleri
ve giizel c¢iceklerle) uygun sekilde insa edildigi sdylenebilir. Bununla birlikte mekéan, tamamen ulusal mutfak

kiiltiiriine sahip Emirliklere 6zgii meniisii ile misafirlerini agirlamaktadir (Martin, 2021: s. 18).
Suudi Arabistan Kralhig

Suudi Arabistan Kralligi, giinliik olarak yaklasik 10 milyon varil petrol iireten ve s6z konusu rakamin yaklasik
yedi milyonunu ihrag eden, diinyanin en biiylik petrol ihracatgisi {ilkesi unvanina sahiptir. Suudi Arabistan Kralligi
Genel Istatistik Idaresi’nin 2022 yili Subat ay1 verilerine gore, petrol ihracatindan 326 milyar dolarlik bir gelir elde

etmekte olan Riyad yonetiminin s6z konusu ihracat siirecinde en ¢ok Cin, Giiney Kore, Hindistan ve Japonya gibi

Suudi Arabistan Krallig1’nin zengin bir tlilke olmasinda, temel kaynaginin fosil yakitlar oldugu bilinen bir gercek
olmasina karsin, lilkeye Miisliimanlar tarafindan gergeklestirilen hac ve umre ziyaretleri de ekonomiye Snemli
katkilar sunmaktadir. Buna gore Krallik biitgesinin %87 gibi ¢ok yiiksek bir boliimii petrol gelirlerine dayanirken,
petrol ile ilgili endiistriler {ilkenin gayri safi milli hasilasinin %42’sini olusturmaktadir. Bununla birlikte, gerek hac
gerekse umre ziyaretleriyle beraber Suudi Arabistan Kralligi’nin gayri safi milli hasilasina senede 12 milyar dolar
ekleme yapilmaktadir. Bu durum da {ilkenin petrol harici gayri safi milli hasilasinin %20’sini ve toplam hasilanin

%?7’sini olusturmaktadir (Ulusoy, Yazict & Altun, 2017: s. 32).

Ulke zenginligi agisindan diinya genelinde bu derece 6nemli bir konumda yer alan Suudi Arabistan Kralligi’nin
ekonomisine dnemli katkilar sunan bir bagka deger hurmadir. Hurma, Arap bdlgesindeki iiretici iilkeler i¢in stratejik
bir iiriin olup, ulusal ekonomilerine 6nemli Sl¢iide katkida bulunmakta ve Arap Yarimadasi ve Kuzey Afrika
iilkelerindeki vahalarda, Orta ve Giiney Irak, Yukar1 Misir ve Kuzey Sudan’daki nehir boylarinda yasayanlar igin en

onemli gelir getirici iiriinii olusturmaktadir. Hurma, KIK iilkeleri tarafindan en dncelikli stratejik meyve agaci olarak
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stralanmaktadir ve simdiye kadar hiikiimetler tarafindan da 6zel ilgi gdrmiistiir. KIK bdlgesinde yaklasik 82 milyon
hurma agaci yetistirilmektedir ve bu say1 diger KIK alt bdlgelerine (KIK alt bolgesi Bahreyn, Birlesik Arap
Emirlikleri, Katar, Kuveyt, Suudi Arabistan Kralligi ve Umman’dan meydana gelmektedir) kiyasla en yiiksek hurma
agaci sayisidir ICARDA, 2004).

KIK iilkelerindeki hurma iiretimi 2016 yilinda Arap diinyasindaki toplam hurma iiretiminin yaklasik iigte birini
olusturmustur (6.305.300 Milyon Ton-MT). Suudi Arabistan Kralligi’ndaki hurma {iretiminin (2.122.939 MT’lik
toplam alt blge iiretiminin yiizde 45°1), yalnizca 3 milyon ton hurmaya sahip olmasina ragmen, diger KiK iilkelerinin
iiretiminin ¢ok tizerinde oldugu goriilmektedir (Tablo 1) (Food and Agriculture Organization of the United Nations,

2023: s. 15-16).

Ulke Uretim (MT) Alt Bolge Pay1 (%) Kiiresel Siralama
Bahreyn 10.627 %1 26
Kuveyt 98.366 %5 14
Umman 348.642 %16 9
Katar 28.877 %1 19
Suudi Arabistan 964.536 %45 4
Birlesik Arap Emirlikleri 671.891 %32 5

Tablo 1. KiK Ulkelerinin Y1llik Hurma Uretimine Gére Siralamasi (Food and Agriculture Organization of the United

Nations, 2023 ¢aligmasindan uyarlanmistir).

Petrol ve hurma meyvesinin yani sira, Kralligin bilhassa Taif bolgesindeki meyve ¢esitliligi de iilkenin
ekonomisine dogrudan katki sunan bir diger unsurdur. Dogal manzaralart ve bircok meyvenin ve sebzenin
yetismesini destekleyen verimli vadileri nedeniyle Taif, basta Suudi Arabistan Krallig1, ardindan da diinya geneli i¢in
onemli bir konumdadir. Bolgeye meyve cesitliligini sunan meyveler ise kayisi, portakal, incir, seftali, nar, karpuz,

lizim, badem ve hurmadir (Thomas, 2011).

Ulkenin bu zenginliklerinin yaninda kiiltiirel agidan da misafirperverligi on plandadir. Hediye alip vermek, tiim
Korfez Cografyasinda oldugu gibi, Suudi Arabistan Kralligi’'nda da profesyonel ve kisisel yasamin 6nemli bir
parcasidir. iliskileri siirdiirme ihtiyaci ile yakindan baglantili olan ve bir itibar kazanma yolu olarak hediye verme,
insanlar1 birbirine baglamaktadir. islami gelenekler de insanlar1 uyum ve iyi iliskileri siirdiirmek igin birbirlerine
hediye vermeye tesvik etmektedir S6z konusu misafirperverliklerin basinda da ihtisamli sofralar ve yemekler
gelmektedir. Genellikle yemek i¢in misafir olarak bulunulan bir sofrada bir kisinin yiyebileceginden daha fazla
yiyecek bulunmaktadir. Zira Suudi misafirperverliginin ve comertliginin bir pargasi da konuklara bolluk iginde
ikramda bulunmaktir (Commisceo-Global, 2023). Bu bolluk, Suudi Arabistan Kralligi’nin gastronomi alaninda

uluslararasi platformda s6z sahibi olmasini saglamistir.

Yiizyillar boyunca hacilar, tiiccarlar ve gezginler tarafindan Suudi Arabistan Kralligi’na getirilen tatlarin ve
malzemelerin olaganistii ¢esitliligi sayesinde, ¢ok az lilkenin ulusal mutfagi Suudi yemeklerinde bulunan gesitlilikle
yarisabilecek zenginliktedir. Zira iilkenin dort bir yaninda bulunabilen geleneksel yemeklerin cesitliligi, Kralligin
geleneklerini zenginlestiren ve ¢esitlendiren Hindistan, Orta ve Giiney Asya, Dogu ve Kuzey Afrika ile Levant gibi
bolgelerden gelen bu farkl kiiltiirel etkileri yansitmaktadir. Giiniimiizde de Suudi sefler ve konaklama sektorii,
uluslarin ve kiiltiirlerin arasindaki kdpriilerin kurulma siirecine katki sunmak igin yiyecekleri kullanmaktadir. S6z
konusu “gastrodiplomasi sanatin1” benimseyen kuruluslardan biri de, Kralligin Kizildeniz kiyis1 boyunca sekillenen

yeni turizm mega projesini yoneten Kizildeniz Kalkinma Anonim Sirketi’dir (TRSDC) (Proctor, 2022).
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Kizildeniz Kalkinma A.S., iilkenin ekonomik ¢esitlendirme stratejisi olan “Suudi Vizyon 2030”un hedefleri
dogrultusunda; yeni endiistrileri canlandirmak, girisimcilik i¢in tegvik etmek, istihdam olusturmak ve turizm, eglence
ve konaklama sektorlerinde biiylimeyi saglamak igin caligmaktadir. Sirketin kidemli egitim danismani Lars Eltvik,
Arab News’e yaptig1 aciklamada odak noktalarinin gen¢ Suudileri konaklama sektoriine kazandirmak oldugunu
belirtmis ve sdzlerini; “Bu, Krallik i¢in yepyeni bir sektdr ve oncesinde iilkede ¢ok sinirli sayida otelcilik ve ascilik
egitimi veriliyordu. Bu durum 20 yil 6nce Dubai’de yasananlardan farkli degil” seklinde siirdiirmiistiir (Proctor,
2022).

Kizildeniz Projesi, Suudi Arabistan Kralligi’nin bat1 kiyis1 boyunca yaklasik 28.000 kilometrekarelik bir alani
kapsayan ve doksandan fazla bozulmamis aday1 igeren siirdiiriilebilir bir turizm tesisi planidir. Eltvik konuya iliskin
bu bolgede insa edilmesi planlanan 50 otel ve 1.300 konuta, Kralligin en iyi restoranlarindan bazilar1 tarafindan

yemek servisi yapilacagini agiklamistir. Eltvik sézlerine su sekilde devam etmistir;

Suudi Arabistan Kralligi’nin tiim bdlgelerinden yiyecekleri ¢ekebilmeyi, belgeleyebilmeyi ve gelistirebilmeyi
istiyoruz, boylece bu yiyecekler Kizildeniz Projesi’ndeki liiks otellerde sunulabilecek ve bu durum, iilke tanitimi

yoniinden oldukga prestijli olacak.

Kizildeniz liman kenti Cidde uzun zamandir bélgeden ve diinyadan gezginlerin ilgisini ¢ekmektedir ve bu durum
Fars, Levanten, Tiirk, Orta ve Giiney Asya temali yemeklerin bdlgede ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ornegin
Hicaz’da buhari pilavi, manto (sigir eti ve soganla doldurulmus kofte), sis barak (yogurt bazli giivegte pisirilmis etli
kofte) ve kabli pilavi gibi popiiler yemeklerin etkileri Orta ve Dogu Asya’ya kadar uzanirken, bolgede popiiler olan

sebze bazli giiveclerin kdkenleri Kuzey Afrika ve Levant’a kadar dayanmaktadir (Proctor, 2022).

Ulkenin gastrodiplomasiye iliskin ortaya konan uygulamalarina verilebilecek bir baska drnekse bu hususta nemli
girisimlerde bulunan Rania Moualla’nin faaliyetleridir. Suudi bir hayirsever ve Dogu Eyaleti’ndeki Al-Khobar’da
kar amaci giitmeyen bir as¢ilik akademisi olan ZADK’nin kurucusu ve bagkani olan Rania Moualla, Arab News’e;
“Yemek bizi her zaman birlestirmistir” seklinde agiklamalarda bulunmustur. Akademi, Moualla’nin “A Spoonful of
Home” — Bir Kasik Dolusu Yuva” adli yemek kitabini yayinlamasindan ii¢ yil sonra, 2018 yilinda kurulmustur.

[3

Akademinin, “yerel sefleri giiclendirerek Suudi Arabistan Kralligi’nin zengin mutfak mirasin1 besleme ve tiim
diinyada tanitma” misyonu, ortaklik kurdugu Kizildeniz Kalkinma A.S. ile benzerlik gostermektedir. ZADK, Isvigre
Mutfak Sanatlar1 Akademisiyle de ortaklik agisindan ayr bir anlasma yapmuis, bunu yaparken Suudi mutfaginin
tanitilmasini, uluslararasi standartlara uygunlugunun saglanmasini ve egitim alan 6grencilerin Suudi mutfagiyla ve
mirasiyla diinyay1 dolagmalarin1 amaglamistir. Kizildeniz Kalkinma A.S., Kizildeniz Projesi’nin tamamlanacagi

2030 yilina kadar Suudi Arabistan’a gelen ziyaret¢ilere bu tiir bir gastrodiplomasi uygulamas1 gerceklestirmeyi

hedeflemektedir (Proctor, 2022).

Tim diinyada oldugu iizere, Suudi Arabistan Kralligi kapsaminda gastrodiplomasi adina yapilan birtakim
uygulamalar arasinda, iilke genelinde gergeklestirilmekte olan uluslararasi festivaller de bulunmaktadir. S6zii edilen
festivallerin organizasyonuna iligkin tarihsel siire¢ incelendiginde ise Riyad yonetiminde yasanan degisimin etkileri
goriilmektedir. Gerek yonetimde gerekse toplumda hakim olan Vahhabi anlayisi, Suudi Arabistan Kralligi’nin uzun
senelerdir kapali olan yapisinin temel nedenleri arasinda yer almaktadir. 1727 yilini takip eden dénemde bu yapi
biitiin iktidarlarda siirmiis olsa da, 23.01.2015 tarihinde Kral Salman bin Abdiilaziz el Suud’un tahta ¢ikmis olmasi,
kirilma noktasi olarak kabul edilmistir. Kralin oglu olan Muhammed bin Salman, s6z konusu siire¢ igerisinde siyasi
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anlamda hizli bir yiikselis gdstermis ve 2017 senesinde Veliaht Prens makamina gelmistir. Muhammed bin Salman,

kisa bir zamanda politik, iktisadi ve askeri alanda en miithim karar alic1 noktasina ulagmistir.

Veliaht Prens onderliginde hazirlanmis olan “Suudi Arabistan Vizyon 2030 belgesi, 25.04.2016 tarihi itibariyla
Suudi Arabistan Bakanlar Kurulu tarafindan onaylanmis ve kamuoyu ile paylagilmistir (Bingdl, 2018: s. 1). Vizyon
2030; petrol fiyatlarinda yasanan diisiis sonrast 2014 senesinden baslayarak biit¢esinde ¢ok ciddi anlamda agik
vermeye baslayan ve doviz rezervlerinde ¢ok hizli bir azalma gozlenen, i¢ huzursuzlugu ve issizligi artig gosteren
Suudi Arabistan devletinin ve iilke ekonomisinin doniisiimiine yogunlasarak ii¢ temel noktaya gore hazirlanmistir.
Buna gore birinci temel nokta; “Suudi Arabistan devletinin gerek Islam gerekse Arap diinyasinin merkezi”
konumunda yer alan statiisiiniin gelistirilmesi ve muhafaza edilmesidir. Ikinci temel nokta Suudi Arabistan’in kiiresel
manada bir yatirnm giic merkezi haline getirilmesi, Suudi ekonomisine hareketlilik kazandirmasi ve
zenginlestirmesidir. Ugiincii temel nokta ise Suudi Arabistan’in i¢inde bulundugu jeopolitik konumun diinya ticareti
icin bir merkez haline doniistiiriilmesidir (Bing6l, 2021: s. 508). Bu baglamda s6z konusu vizyon belgesinin ii¢ ana
temast; “tutkulu bir millet”, “gelismekte olan ekonomi” ve “enerjik bir toplum” olarak ortaya konmustur. 2030
Vizyon Belgesi; Ulusal Doniisiim Programi, Mali Denge Programi ve Kamu Yatirim Fonu Programiyla detayli ve

uzun vadeli bir uygulama takvimi igerisine baglanmigtir (Bingol, 2018: s. 1).

Petrol temelli iktisadi modelden kurtularak, gelirlerinde gesitlilik arayisina yonelmis olan Riyad ydnetimi bu
dogrultuda, Kamu Yatirim Fonu’nu (Public Investment Fund-PIF) “lokomotif gii¢” olarak kullanmis ve petrol harici
sektorlerin gelisebilmesine iliskin tiirli stratejiler ortaya koymustur. Bu amactan hareketle, diinya genelindeki
sirketler arasindaki degeri oldukg¢a yiiksek olan Suudi petrol istiraki Aramco’nun bir boliimiiniin halka arzi
gerceklestirilmis ve PIF istiraklerine yaklasik {i¢ trilyon dolarlik bir kaynak yaratilmistir (Arvas, 2016). Yasanan s6z
konusu doniisiim, sadece bu sektorler ile sinirli olmamis ve toplumsal boyuta da tasinmistir. Bu baglamda Suudi
toplumunun diinyayla uyumlu ve ¢ok daha ¢agdas bir yapiya biiriinmesine iliskin ¢aligmalara hiz verilmistir. Sozii
edilen stratejiler icerisinde iilkede turizme yonelik yapilan yatinmlarin ¢esitlendirilmesi i¢in basta ulusal ve
uluslararas festivaller olacak sekilde eglence turizmine dair yatirimlar planlanmistir (Yicetiirk & Keskin, 2022: s.
125). Bununla birlikte sézii edilen 2030 Vizyon Belgesi igerisinde yapilmasi planlanan projelerden bir tanesi de

Neom projesi olmustur.

Resmi olarak Aftrika, Avrupa ve Asya olmak iizere ii¢ kita igin k&prii olmas1 hedeflenen ve Urdiin, Misir ile Suudi
Arabistan’1 kapsayan Neom projesinde; Suudi Arabistan’in kuzeybat1 bolgesinde bulunan Kizil Deniz ile Akabe
Korfezi boyunca uzanan, 450-500x40-60 km.lik herhangi bir yerlesimin bulunmadigi bos sahada ve toplamda 50
aday1 kapsayacak biiyiiklikteki bir alan igerisinde 26.500 km?lik bir alanda yepyeni bir sehrin insa edilmesi
hedeflenmistir (Bingdl, 2018: s. 1-2). Diger taraftan diinya niifusunun %70’inin, kurulmasi planlanan Neom sehrine

sekiz saatte ulagabilecegi ongoriillmiigtiir.

Bu kapsamda hazirliklar yapilan Neom projesine gore, yeni kurulacak sehirde bagimsiz bir ekonomik bolgenin
olmasi, kendisine has kanunlarmin mevzuatinin ve vergi sisteminin bulunmasi hedeflenmistir. Proje maliyeti i¢in
yaklasik 500 milyar dolarlik bir biit¢e ayrilmistir. Riyad hiikiimetinin planlamasina gore projenin ilk asamasinin 2025
senesinde bitirilmesi beklenmektedir (Domazeti, 2019: s. 38). Sozii edilen projeye gére Neom kentinde; eglence ve
ileri iiretim de dahil olacak sekilde hizmet ve sanayi sektorlerine yogunlagma olacaktir. Proje kapsami incelendiginde,

dokuz temel konuya odaklandig1 goériilmektedir. Bu konular: hareketlilik-ulasim, su ve enerji, gida, bio-teknoloji,
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eglence, medya, ileri teknolojik iiretim, dijital ve teknolojik bilimler ve neom temellerinde hayat olarak ifade
edilmektedir (Bingol, 2018: s. 2). Bu proje sayesinde, bahsedilen dokuz temel konu igerisinde de goriilebilecegi gibi,
gidanin ve eglencenin de 6n planda yer alacagi, bdylece gastronominin de Neom sehri ile Suudi Arabistan’in

tanitimina daha ¢ok katki sunacagi anlagilmaktadir.

Bu bahsedilenlerden hareketle, tiim diinyada oldugu iizere, Suudi Arabistan Kralligi kapsaminda gastrodiplomasi
adina yapilan birtakim uygulamalar arasinda, iilke genelinde gergeklestirilmekte olan uluslararasi festivaller de
bulunmaktadir. Buna gore, ¢alisma icerisinde ele alinan yiyecek ve igecek festivallerinin temel 6zellikleri Tablo 2°de
goriilebilir. Veriler, Suudi Arabistan Kralligi’ndaki yiyecek-igecek festivallerinin 6zelliklerini tanimlamak icin
ayrintili olarak agiklanmistir. Genel olarak, asagidaki tabloda sunuldugu tizere, Suudi Arabistan Kralligi’nda yiyecek

ve icecek festivallerinin kurulmasi, XXI. ylizyilin baslarinda gelisen yeni bir olgudur (Haressy, 2018: s. 41).

Tahmini
Festivalin Ad1 Festivalin Yeri B;é(nlgﬂekn Kurulus Senesi Ffz}t:i‘:?)liasrgi‘:;ﬂ DuZZ:::ll:?l:ne
Ziyaretci Sayisi
Buraidah Hurma A} 5 asim 250.000 2006 35 gi Eyliil A
Festivali Qass : giin yliil Ay
Mango Festivali Cazan 100.000 2005 7 Mayis Ayi
Zeytin Festivali Aljouf 95.000 2008 14 Ocak Ay1
Bal Festivali Cazan 50.000 2013 10 Aralik Ayt
Hareed
(Balikgilik) Cazan 25.000 2007 4 Mart-Nisan Aylar1
Festivali
AlKI (”TaatFl‘f)S“"a“ Al-Qassim 10.000 2008 10 Mart Ayt
Kahve Festivali Cazan 10.000 2013 10 Ocak Ay1

Tablo 2. Suudi Arabistan Kralligi Biinyesinde Gergeklestirilen Yiyecek ve Igecek Festivalleri ve Ozellikleri

(Haressy, 2018 ¢alismasindan uyarlanmistir)
Tablo 2°de sunulan s6z konusu festivaller ile ilgili detayli bilgiler su sekildedir:

Buraidah Hurma Festivali. Diinyanin en biiyiik Arap hurmasi festivali, altin-kahverengi rengindeki tatli meyveye
adanan en 6nemli etkinlik olan Buraidah sehrinde gerceklesmektedir. Ciftgiler, tiiketiciler ve tiiccarlar i¢in oldukca
onemli bir imkan olarak goriilen ve 35 giin devam eden festivalin ziyaret¢ileri arasinda uluslararasi pek ¢ok turistin
bulunmasi, gerek Suudi Arabistan Kralligi’nin gerekse hurma meyvesinin tanitilmasi adma Onemli bir

gastrodiplomasi uygulamasi olarak kabul edilmektedir (Fareed, 2023).

Mango Festivali. Suudi Arabistan’in Cazan Bolgesi, mango yetistiriciligini gelistirme ve ¢iftci ve ¢iftlik sayisini
arttirarak Uretimini genisletme konusunda biiyiikk adimlar atmigtir. Suudi Vizyonu 2030’un hedeflerinden biri olan
bu basari, tarimsal kirsal sektorii gelistirmek ve kirsal kesimde yasamakta olan ailelerin yasam sartlarinin
iyilestirilebilmesine katki sunmak, tiretim verimliligini arttirmak, yasam tarzini iyilestirmek, iilke tanitimini yapmak
ve gida givenligini gergeklestirmek amaciyla Cevre, Su ve Tarim Bakanligi tarafindan baslatilan siirdiiriilebilir
tarimsal kirsal kalkinma programi sayesinde elde edilmistir. Cazan’daki mango tiretimi, ilk kez diizenlenen yillik
mango festivalinin bagladigi Mayis 2005 senesinde yillik 18.000 ton olmus, bdlgede o donemde sadece 250.000
mango agaci yer almis ve ancak 30 ¢esit mango tiretimi yapilabilmistir. S6z konusu festival sayesinde kendisini dig
diinyaya tanitan mango {ireticileri, 2022 senesinde bolgede 1.000.000’dan fazla mango agacina sahip olmus ve yillik

tiretim 65.000 tona yiikselmistir (Food and Agriculture Organisation of the United Nations, 2019: s. 26). Festivalin
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gastrodiplomasi uygulamasi olarak tilke tanitimina yaptig1 katkilarin yam sira, yerel iireticilerin gelismesine de ciddi

katkida bulundugu anlagilmaktadir.

Zeytin Festivali. Her yil iilkenin Sakaka-Aljouf bolgesinde gergeklestirilen Uluslararas1 Zeytin Festivali, basta
yerel ireticilerin kendi iiriinlerini sergilemesine, ulusal ve uluslararasi piyasalarda ticaret yapabilmesine imkan
sunmaktadir. 2021 senesinde Kralligin senelik zeytinyagi {iretimi 45 bin ton olmus ve bu rakamin %67 sinin Sakaka-
Aljouf bolgesinde iiretildigi belirlenmistir. Bu derece énemli bir liretim merkezini, gastronomi agisindan 6n plana
cikartmak amaciyla gerceklestirilen Uluslararasi Zeytin Festivali, 2023 senesinde 16. kez gergeklestirilmistir

(Ministry of Investment, 2023).

Bal Festivali. Suudi Arabistan Krallig1 Cevre, Su ve Tarim Bakanligi’nin Cazan subesi tarafindan diizenlenen
Cazan Bal Festivali, gerek bolgeden gerekse bolge disindan seksenden fazla aricinin ilgisini gekmektedir. 2023 yilt
sonu itibartyla 10. kez diizenlenmis olan ve sekiz egitim-6gretim atdlyesinden olusan festival, Cazan bdlgesindeki
aricilar ve bal {iretimiyle ilgilenenler de dahil olmak iizere yaklasik 240 katilimciya degerli bilgiler sunmustur. On
giin siiren etkinlik boyunca 110.000’den fazla ziyaretcinin katildig: etkileyici bir katilimla, katilimcilara 600 tondan
fazla bal {iriinii sergilenmistir. Suudi Arabistan Kralli§i’nin her gecen yil yurtdisindan katilimcisini arttirdigi, bu
sayede gastrodiplomasi uygulamasi olarak basarisina her sene bir yenisini ekledigi festivalde sidr, sumr, salam,
dhiyaneh, majra, qatad ve sahaya gibi birinci sinif bal cesitleri sergilenmis, bu sayede aricilik ve bal endiistrisinde

onemli bir etkinlik olarak yerini saglamlagtirmistir (Haressy, 2018: s. 43).

Hareed (Balikgilik) Festivali. Balik¢ilik festivali, Suudi Arabistan Kralligi’na bagli Farasan Adalari’nda kiiltiirel
yonden son derece degerli bir faaliyet olarak goriilmekte ve Farasan Adalar1 Deniz Koruma Alani yonetim planina
dahil edilmektedir. Festival sezonu, her yil balik siiriilerinin Farasan Adasi yakinlarinda bulunan Al-Hasis
korfezindeki s1g sularda ortaya ¢ikmasiyla baglamaktadir. Festivale katilmak iizere ¢ok sayida turist aday1 ziyaret

etmektedir. Ziyaretcileri agirlamak igin ek feribot seferleri diizenlenmektedir (Elbanna & Ali, 2021: s. 38).

Alklija Festivali. Arabistan’in El-Kasim Boélgesi Burayda kentinde her yil Mart ayinda, “baharath kurabiye”
temasi ile diizenlenen bir festivaldir. Uluslararasi festival, her sene yurtdisindan pek cok turistin katilim ile

gergeklestirilmektedir (Haressy, 2018: s. 44).

Kahve Festivali. Kahve, alkoliin yasak oldugu Suudi Arabistan Kralli§i’nda giiniin her saati i¢ilebilen en iist diizey
sosyal icecektir. Hem is toplantilarina hem de sosyal ortamlara ev sahipligi yapan kakuleli Arap kahvesi, kiiltiirlere
uyum saglamakla kalmamus, iilke i¢in basli bagma bir kiiltiir haline gelmistir. Kahve Festivali, yeni ¢iceklenme
sezonunun baglangicina denk gelen Ocak aymin sonlarinda bir hafta boyunca devam etmektedir. Festival, geleneksel
dans ve kostiim gosterilerinin yani sira, kahve giftcilerinin ¢esitli stantlarinin yer aldigi bir kutlama i¢in tiim toplumu
ve uluslararasi katilimcilan bir araya getirmektedir. 2025 senesine kadar agilmasi planlanan yeni bir uluslararasi
havaalani, diinyanin dort bir yanindan kahve ve Krallik meraklisi turistlerinin bu bdlgeye seyahat etmesine olanak

saglayacaktir (Khan, 2020).

Bahsedilen tiim bu yiyecek-igecek festivallerine ek olarak {ilkede “Janadriyah Festivali” adiyla bir kiiltiir festivali
de diizenlenmektedir. S6z konusu festival; 1986 senesinden itibaren Ulusal Muhafizlar tarafindan Janadriyah
bolgesinde diizenlenmekte olan kiltiir ve ulusal miras temali bir festival olarak bilinmektedir. Kiiltlir temasina

yogunlagsmakta olan festival; Arap atlarinin mirasina, kiltiiriine, degerlerine ve geleneklerine dikkat ¢ekmek
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amaciyla derin bir dneme sahiptir. S6z konusu festivalde turistler ayrica deveye binme, deve yarislarim izleme,
bolgenin essiz mirast olarak kabul edilen halk kostiimlerini gérme/alma, halk siirlerini dinleme faaliyetlerine
katilabilmektedir. Bununla birlikte turistler geleneksel yemeklerin tadina bakmakta, kili¢ dansi izleyebilmektedir.
Festivalin her sene yaklagik 10 milyon kisi tarafindan ziyaret edildigi ifade edilmektedir (Mohammad, 2014: s. 46).

Tartisma Ve Sonu¢

Kiiresellesme sonucu giin gegtikge diplomasi sanati geleneksel yontemlerin Gtesine gegmis ve farkli kiiltiirler
sayesinde yeni yaklasimlar gelistirmistir. Gelisen bir alan olarak gastrodiplomasi, uluslarin dis politikalarina iligkin
stratejilerini gelistirmelerini ve ¢ok daha giiclii iliskilerin olusturulmasini tesvik etmektedir. Gastrodiplomasinin dis
siyasete iligkin stratejilere entegre edilmesi, bir iilkenin gastronomisinin ve mutfak mirasinin giiclerinden
faydalanmaya iliskin stratejik ve bilingli bir anlayis1 icermektedir. S6z konusu entegrasyon, iist seviye diplomatik
faaliyetlerden en alt diizeyden gelen girisimlere kadar tiirlii seviyelerde gergeklestirilebilmekte ve tiim bu faaliyetler

de kapsamli bir dis siyaset ¢ergevesine katki sunmaktadir.

Diplomatik seviyede gastrodiplomasi; devletlerin resmi faaliyetlerine, organizasyon ve festivallerine entegre
edilerek ziyarette bulunan st diizey devlet yetkilileri ve delegasyonu i¢in kiiltiirel anlamda deneyim kazandirabilme
misyonuna da sahiptir. Yabanci devlet yetkililerinin gerek ev sahibi iilkenin mutfagini gerekse misafirlerin
secimlerini yansitacak bir menii ile agirlanmasi, tartismalarin daha verimli gergeklesmesine altyapi hazirlamakta ve
sicak bir diplomasi atmosferi olugturulmaktadir (Mariani, 2007: s. 43). Gastrodiplomasinin duyusal anlamdaki ¢ekici

yonii devletlerarasi iligkilere katki sunarken, diplomatik anlamda diyalog i¢in imkéan sunabilmektedir.

Gastrodiplomasi, resmi faaliyetlerin Otesine ulasarak, kamu diplomasisi i¢in énemli bir noktaya gelmistir.
Yiyecek-icecek festivalleri ve sefler tarafindan diizenlenen atdlyeler gibi tilkelerin mutfaklarina 6zgii kiiltiirel
aligverigler, uluslararasi diizeyde kitleler ile etkilesim igerisine girilmesine ve bir iilkenin gastronomisinin
zenginligini sergilemesine imkan tanimaktadir (Kim & Ni, 2021:, s. 170). Sozii edilen etkilesimler, diinyanin farkli
iilkelerinden gelen bireylerin bireysel seviyede iliskiler kurmasina da firsat taniyip, bireylerarasi diplomasiyi de
tesvik ederek daha “empati agirlikli bir kiiresel toplum” yaratilmaktadir. Bununla birlikte, gastrodiplomasinin dig
siyasete iliskin stratejilere entegrasyonu, sorumlu tiikketimin ve siirdiiriilebilir uygulamalarin dikkate alinmasini da
gerektirmektedir. Zira bir lilkenin mutfak kiiltiiriine iliskin girisimlerinin; sorumlu kaynak kullanimu, siirdiiriilebilir
tarim ve gida giivenligi hususlarini da tesvik edecek sekilde kiiresel captaki onceliklerle uyum igerisinde olmast
beklenmektedir. Bu sayede bir iilke, sozii edilen ilkeleri gastrodiplomasi uygulamalarina ekleyerek uluslararasi

boyutta ortak hedeflere ve igbirligine olan bagliligin1 gosterebilir (Birlesmis Milletler, 2015).

Tiim bu bahsedilenlerden yola ¢ikan diinya iilkelerinin énemli bir ¢ogunlugu, dis siyaset stratejileri igerisinde
gastrodiplomasiyi etkin bir sekilde kullanmaktadir. CNN tarafindan gerceklestirilmis olan bir ankete gore Tayland
yemekleri, diinyanin halihazirda en popiiler mutfaklarindan birisi konumunda yer almakta, “yesil kori” ve “pad thai”
ise diinya genelinde birgok bireyin favori yemekleri arasinda bulunmaktadir (Ranta, 2015: s. 36). Korfez iilkeleri
acisindan incelendiginde ise Suudi Arabistan Kralligi’na 6zgii Medine hurmasinin diinya genelinde taninan, tiiketilen
bir besin oldugu bilinmektedir. Giday1 isleyen iilkeler arasinda Tayland giiniimiizde diinya iilkeleri igerisinde ilk
siralarda yer alirken, piring ihracati konusunda Vietnam ve Hindistan’in da 6niinde diinyada ilk sirada yer almaya
baslamistir. Calisma igerisinde de ifade edildigi lizere, “Kiiresel Tay Programinin” etkin bir sekilde islemeye

baslamasindan itibaren Kore, Malezya, Endonezya, Peru ve Tayvan gibi bagka tilkeler de ulusal ¢apta imajlarini ve
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saygimliklarim gelistirebilmek icin kendi “benzersiz mutfak lezzetlerini” kiiresel ¢apta insanliga sunmak amaciyla
caligmalara baglamistir. Afrika, Asya ve Latin Amerika’daki kimi uluslar ise kolonyalizme tepki gostermek ve
tarihsel agidan kimliklerini tanitabilmek amaciyla milli mutfaklarim bir strateji araci olarak kullanmaktadir. Konuya
iligkin olarak White, Barreda ve Hein (2019: s. 131) calismalarinda Peru Hiikiimeti’nin 2006 senesinde yemek
konusunda bir kampanya baslattigini, “Peru, Mucho Gusto!” slogani ile hareket edildigini ve zaman igerisinde Peru
mutfaginin ve Peru’nun, diinyanin dort bir yaninda agilan restoranlar sayesinde tanmirliginin arttirildigimi

belirtmislerdir.

S6z konusu 6rneklere son donemde Korfez iilkeleri de eklenmistir. Calisma igerisinde detaylarina yer verildigi
iizere Katar, Birlesik Arap Emirlikleri ve Suudi Arabistan Kralligi’'ndaki gastrodiplomasi uygulamalari sayesinde
ozellikle son 10 yillik siirecte diplomatik alanda s6z konusu ii¢ iilkenin 6n plana ¢ikmaya basladig1 goriilmektedir.
Yiyecek-icecek festival organizasyonlari, bu alana iliskin yapilan ticari girisimler ve iilkelerin, diinyanin 6nde gelen
devletlerinde yer alan biiyiikelciliklerinde gergeklestirdigi faaliyet ve uygulamalarin bu ¢ercevede ne kadar degerli

katkilar sundugu anlasilmaktadir.

Kisaca gastrodiplomasi, gerek iilkelerin kiiltiirlerini ve kimliklerini tanitmasi gerekse “yumusak gii¢c” baglaminda
bir dis siyaset araci seklinde kullanilmasi admna diplomasi alaninda agirligini giin gectikge hissettirmektedir.
Glinlimiiziin en sorunlu, tartigmali ve ¢atismalarin yasandigi cografyasi olan Orta Dogu ve Korfez bolgesindeki
tilkelerin de gastrodiplomasi alaninda kendilerini 6n plana ¢ikartmaya bagladigi goriillmektedir. Bu noktada iilkelerin,
dis siyaset stratejisi olarak gastrodiplomasiyi kullanirken “kapsayicilik” ve “siirdiiriilebilirlik” iizerinde durmasi
onem arz etmektedir. Devletler, diinyaya ve dogaya saygili, farkli mutfak kiiltiirlerine hosgorii ile yaklagan
uygulamalar1 savunarak, gastrodiplomasi stratejilerini gelistirmelidir. Bu sayede diger llkelerle anlamli iligkiler

kurularak, birbirine saygili ve uyumlu bir kiiresel toplumun olusmasina katki sunulabilir.
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From Bedouin Image to Gastronomy-Centeredness: Gastrodiplomacy Practices in Gulf Countries
Esra TUYLUOGLU
Izmir Katip Celebi University, Faculty of Social Sciences and Humanities, izmir/Tiirkiye
Extended Summary

Food is the most basic requirement for the continuity of human life. However, in the period we live in, it has
turned into an important power used not only for survival but also in the diplomatic relations of countries. As a natural
consequence of this situation, kitchens contribute to policy-making and shaping politics for countries. The term
gastrodiplomacy, which was first used in 2002 in the context of the article "Food as ambassador", which was prepared
to promote Thailand's cuisine and food art to the world in 2002, is a diplomatic weapon that countries use their cuisine
as a tool in the context of international relations. Today, it is observed that countries that have mobilized for this
purpose have chosen to promote themselves with their own unique cuisines. From this point of view, the study aims
to examine the practices of the Gulf countries of the United Arab Emirates, Saudi Arabia and Qatar in the context of

gastrodiplomacy.

The United Arab Emirates, which received an intense migration from Lebanon as a result of the political and
military developments in the region, especially in the last quarter of the XXth century, faced changes in its culture
and cuisine after this migration, and the face of the country has completely differentiated as a result of the momentum
it has gained with oil and maritime trade since the beginning of the XXI century, and with this process, the Emirate
has become one of the richest cuisines in the world in terms of gastronomy. It is seen that the country has started to
use its gastronomic richness in diplomacy in order to increase its recognition and to improve bilateral relations
between countries in commercial and economic fields. For this purpose, international gastronomy festivals and fairs
organized within the country and organizations organized in the foreign representations of the country outside the

country are among the first gastrodiplomacy activities that come to mind.

Until 2015, Saudi Arabia was the world's leading country in this field with its intensive oil exports, but with the
administrative change and the new Crown Prince's decision to develop the country in various fields other than oil,
similar changes have started to be observed in Saudi Arabia. The country, which is very active in the date palm trade
in the world, has also experienced remarkable developments in the field of gastronomy, especially since the beginning
of the XXI century, as a result of the diversity of fruits in the Taif region, the special "hospitality" culture of the
region and its reflections on the cuisine. Food and beverage-based festivals organized at the international level in

various parts of the country are also noteworthy among the country's practices in the field of gastrodiplomacy.

Qatar, on the other hand, has gone through a similar process with the United Arab Emirates, and people from
different cultures who have recently immigrated to the country have brought their culinary cultures with them, which
has significantly improved the diversity in the country's culinary culture. It is seen that many foundations,
associations and organizations are carrying out activities in the field of gastrodiplomacy throughout the country. In
addition, Qatar's gastronomy-based organizations with different countries, especially the United States of America,
through the foreign affairs channel and food festivals organized on an international scale are among the examples

that can be shown for the country's practices in the field of gastrodiplomacy.
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As can be understood from all these examples, the Gulf countries have developed in many areas other than oil,
especially in the last 15-20 years, and gastronomic richness has been created from the cultures and cuisines specific
to this culture brought with them by individuals who came to the country either for work or for political and military
reasons. Along with this process, it has been observed that gastrodiplomacy, which has been actively used in the
world since the beginning of the XXI century, has also been applied by the countries in question. In this way, the
Gulf countries, whose recognition is increasing day by day and the number of incoming tourists is increasing, have
become countries that are followed more in the political arena and have enabled the formation of cooperation in both

economic and cultural fields.
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