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Ug boyutlu yiyecek baskis1 uygulamalari her bir yiyecege kendine has nitelik kazandirarak
yiyeceklerin kisisellestirilmesine imkan tanimaktadir. Kisiye 6zel yiyeceklere olan talebin
artmasi ile {i¢ boyutlu baskil1 yiyecekler yayginlasmaya baglamistir. Buna gore tiiketicilerin
iic boyutlu baskili yiyeceklere yonelik degerlendirmelerinin arastirilmasmin  6nem
kazandig1 ifade edilebilir. Bu kapsamda bu caligmanin amaci, potansiyel tiiketicilerin ii¢
boyutlu baskili yiyeceklere yonelik algilarinin ve bu algilarin davranislara etkisinin ortaya
cikartilmasidir. Arastirmanin bir diger amaci ise bu etkide cesitlilik arayisi egiliminin
diizenleyici roliiniin arastirilmasidir. Bu baglamda anket vasitastyla 543 gegerli veri elde
edilmistir. Veriler SmartPLS programi ile yapisal esitlik modeli kapsaminda (PLS-SEM)
analiz edilmistir. Arastirmanin sonuglarina gore ii¢ boyutlu baskili yiyeceklerden algilanan
nitelikler, davranissal niyetin olusumunda etkili olmaktadir. Nitekim cesitlilik arayisi
egiliminin {i¢ boyutlu baskili yiyecek nitelikleri ve davranigsal niyet arasindaki etkide
herhangi bir diizenleyici rolii tespit edilememistir. Ulasilan sonuglar kapsaminda, heniiz
yeni bir uygulama sayilabilecek ii¢ boyutlu baskili yiyeceklerin tiiketiciler tarafindan
yeterince bilinmediginden, bu yiyeceklerin niteliklerinin 6n plana ¢ikartilarak tanitilmasina
onem verilmesi gerektigi onerilebilir.
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Three-dimensional food printing allows foods to be personalized by giving each food
unique attribute. As the demand for personalized foods has increased, three-dimensional
printed foods have become widespread. In this context, it can be stated that it has become
important to investigate consumers’ evaluations of three-dimensional printed foods.
Therefore, the aim of this study is to reveal the impact of potential consumers’ perceptions
of three-dimensional printed foods on behavioral intention. Another aim is to investigate
the moderating effect of variety seeking. Based on these, 543 valid data were obtained
through a survey and analyzed using structural equation modeling with the SmartPLS
program (PLS-SEM). According to the results, three-dimensional printed foods attributes
have effect on behavioral intentions. On the other hand, moderating role of variety seeking
cannot be determined. Therefore, it can be suggested that since three-dimensional printed
foods, which can be considered a new application, are not known enough and importance
should be given to promoting these foods by highlighting their attributes.
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