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Keywords

Son zamanlarda yerel gida tiiketimi diinya genelinde popiiler bir trend haline geldi. Restoran
ve otellerin yerel yiyeceklere meniilerinde yer vermesi, turizmde farklilik ve avantaj
saglamaktadir. Yapilan arastirmalara ragmen, 6zellikle seflerin yerel yiyeceklere yaklagimi
hakkinda sinirli bilgi bulunmaktadir. Bu ¢alisma, seflerin yerel yiyecek algisini, meniideki
kullanimmi ve satin alma niyetlerini belirlemeyi amaglamaktadir. Arastirmada karma
arastirma yontemlerinden sirali agiklayict desen kullanilmigtir. Sirali agiklayici desen nicel
arastirmayla baglamakta ve nitel aragtirmayla devam etmektedir. Elde edilen bulgulara gore;
ig giliciiniin seflerin yerel yiyecek kullanimini istatistiki olarak anlamli bir sekilde etkiledigi,
popiilerligin seflerin yerel yiyecek kullanimini istatistiki olarak anlamli gsekilde etkilemedigi
ve yerel yiyecek satin alma niyetinin meniide yerel yiyecek kullammini istatistiki olarak
etkilemedigi sonucuna ulagilmistir.
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Local food consumption has become a global and growing trend in recent times. The
inclusion of local foods in the menus of restaurants and hotels provides a distinct advantage
in tourism. Despite existing research, there is limited information about chefs' perspectives
on local foods. This study aims to determine chefs' perceptions of local foods, their usage
in menus, and purchasing intentions. A sequential explanatory design, combining
quantitative and qualitative research methods, was employed. Findings indicate that
workforce significantly influences chefs' use of local foods, while popularity does not have
a statistically significant impact. Moreover, the intention to purchase local foods is not
statistically affected by their inclusion in the menu.
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