Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 2023, 11 (4), 3572-3589

JOURNAL OF TOURISM AND GASTRONOMY STUDIES

ISSN: 2147 — 8775

Journal homepage: www.jotags.net

Popiiler Kiy1 Destinasyonlarinda Yer Alan Sakin $ehirlerin Tanitim Filmlerinin Analizi
(Analysis of Promotional Movies of Slow Cities Located in Popular Coastal Destinations) **

* Bahadir Inang¢ OZKAN *

, Sedat SAHIN | Ahmet EDIS ©

2Van Yiiziinct Y1l University, Faculty of Tourism, Department of Tourism Guidance, Van/Tiirkiye
®Van Yiiziincii Y1l University, Faculty of Tourism, Department of Tourism Management, Van/Tiirkiye
¢ Atatiirk University, Faculty of Tourism, Department of Tourism Management, Erzurum/Tiirkiye

Makale Ge¢misi

Oz

Gonderim Tarihi: 22.10.2023

Kabul Tarihi: 27.12.2023

Anahtar Kelimeler

Sakin sehir
Tanitim filmi

Kiy1 destinasyonlart

Keywords

Hizli ve tiiketime dayali sehir anlayisina karsi ortaya ¢ikan sakin sehir akimi, hayattan zevk
alacak hizda yasamayi, dogal olani korumayt, tek tiplesmenin 6niine gegmeyi amaglamistir.
Bunun yaninda sakin sehir, gelenek ve goreneklere, yoresellige ve zanaatlara sahip ¢ikmay1
da amag edinmis bir felsefe haline gelmistir. Bilgi ve teknoloji alanindaki hizli gelismeler,
tanitim faaliyetlerini giderek daha Onemli hale getirmistir. Bu baglamda, turizm
miidiirliikkleri, yerel yonetimler ve sivil toplum Orgiitleri tarafindan tanitim faaliyetlerini
desteklemek amaciyla gesitli tanitim filmleri hazirlanmigtir. Nitel aragtirma yontemlerinden
icerik analiz teknigi kullanilarak yapilan bu arastirmada, Tiirkiye'nin Ege ve Akdeniz kiy1
bolgelerinde yer alan ve Cittaslow unvani almaya hak kazanmis Seferihisar, Foga,
Koycegiz, Finike ve Gokgeada ilgelerinin sakin sehir tanitim videolart incelenmistir.
Calismada, s6z konusu ilgelerin tanitim filmlerinde sakin sehir kriterlerini karsilayan goérsel
ya da isitsel imgelerin var olup olmadigini tespit etmeyi amaglanmistir. Arastirma
bulgularina gore, Seferihisar tanitim filmi en fazla imgenin tespit edildigi tanitim filmi
olmustur. Arastirma sonucunda, tanitim filmlerinde sakin sehir kriterlerine karsilik gelen
gorsel veya isitsel imgelere yeteri kadar yer verilmedigi gézlemlenmistir.

Abstract

Cittaslow
Promotional film

Coastal destinations

Makalenin Tiirii

Arastirma Makalesi

* Sorumlu Yazar

The slow city movement, which emerged against the fast and consumption-based city
understanding, aimed to live at a pace that will enjoy life, to protect the natural, and to
prevent uniformisation. In addition, the slow city has become a philosophy that aims to
protect traditions and customs, localism and crafts. Rapid developments in the field of
information and technology have made promotional activities increasingly important. In
this context, various promotional films have been prepared by tourism directorates, local
administrations and non-governmental organisations to support promotional activities. In
this study, which was conducted using content analysis technique, one of the qualitative
research methods, the promotional videos of Seferihisar, Foga, Kdycegiz, Finike and
Gokgeada districts, which are located in the Aegean and Mediterranean coastal regions of
Turkey and entitled to receive the title of Cittaslow, were analysed. In the study, it is aimed
to determine whether there are visual or auditory images that meet the criteria of slow cities
in the promotional films of these districts. According to the research findings, Seferihisar
promotional film was the promotional film with the highest number of images. As a result
of the research, it was observed that the promotional films did not include enough visual or
auditory images that correspond to the criteria of a slow city.
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GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan hizli geligmeler diinyadaki sinirlar1 ortadan kaldirmis ve diinyay1 adeta
kiiresel bir koy haline getirmistir. Internet, zaman ve mekan kavramlarma etki ederek kiiresellesmenin énemli bir
itici giici olmustur (Erol, 2009, s. 34). Kiiresellesme, ekonomik, sosyal ve kiiltlirel boyutlarda hem olumlu hem de
olumsuz etkileri beraberinde getirmistir. Kiiresellesme siirecinde, ticari faaliyetlerin dinamik bir sekilde ilerlemesi,
uluslararast bagimliligin, is birliginin ve benzerligin belirgin bir bicimde artis gosterdigi gézlemlenmistir. Ticaretin
hizli gelisimiyle birlikte, uluslararasi tercihler onem kazanarak yayginlasmis ve bazi durumlarda bu iliskiler mecburi

hale gelmistir (Aslan, 2005, s. 13). Kiiresellesme, tek tiplesme, hizli tiiketim gibi ¢evresel ve sosyal sorunlara sebep

olmustur.

1986 yilinda Italya’nin Roma kentinde uluslararas1 bir fast-food magazasinin agilmasiyla baslayan eylemler,
yoreselligi, sakinligi ve yemek sofrasinda kurulan saglikli iletisimi simgeleyen bir protestoya doniismiistiir. Ug yil
sonra Slow Food hareketi 80.000 fazla katilimcisiyla uluslararasi bir sivil toplum 6rgiitii haline gelmistir (Slow Food,
n.d.). Bu sivil toplum 6rgiitii yerel iireticileri destekleyerek organik {iriinlerin yetistirilmesini ve yemegin tarladan
sofraya gelene kadar dogal ve saglikli olmasim1 amag¢ edinmistir (Yurtseven & Kaya, 2011, s. 91). 1999 yilina
gelindiginde ise Slow Food felsefesinin kentsel boyuta taginmasiyla Cittaslow akimi ortaya ¢ikmistir. Haziran 2023
itibariyle diinya genelinde, Cittaslow'un felsefesini olusturan 7 ana kriter ve 73 alt kriter arasindan katilmak i¢in
belirlenen asgari diizeyde sartlar1 yerine getiren 33 iilkeden 291 kent, "sakin sehir" unvanim almistir (Cittaslow

International, 2016). Tiirkiye’de ise 22 ilge sakin sehirler agina katilmaya hak kazanmistir (Cittaslow Tiirkiye, 2023).

Turizm hareketliligi rekabet ortamini gelistirmis ve destinasyonlar kendi tanitimlarina biiyiilk 6nem vermeye
baslamiglardir. Teknolojik ilerlemelerin etkisiyle, sosyal medya siteleri tanitim faaliyetleri i¢in 6nemli bir ortam
haline gelmistir. Sosyal medya ve turizm iligkisi incelendiginde kiiltiirel ve turistik tanitimlar kurum/kuruluslar
tarafindan aktif bir sekilde kullanilarak turizm faaliyetlerinin tanitilmasi ve ziyaretgiler {izerinde olumlu bir etki
birakilmasi saglanmistir (Aktan & Kogyigit, 2016, s. 69). Pazarlama faaliyetlerinde sosyal medyanin reklam araci
olarak kullanilmaya baslanmasiyla, kiiltiirel tanitim videolarinda turistlerin ilgisini ¢ekebilmek kiiltiirel imgelere yer

verilmistir.

Bu aragtirma, Tiirkiye’nin Ege ve Akdeniz kiy1 bolgelerinde sakin sehir agina dahil olmus Finike, Foga, Gokgeada,
Koycegiz ve Seferihisar ilgelerinin tanitim filmlerinin iizerine yapilmistir. S6z konusu ilgelerin tanitim filmlerinde
sakin gehir kriterlerini karsilayan gorsel ya da isitsel imgelerin var olup olmadigin1 tespit etmeyi amaglanmaktadir.
Arastirmada, “Sakin sehirlerin tamitim videolarmin Cittaslow anlayisini1 yansitma durumu nedir?” sorusuna yanit
aranmistir. Boylelikle sakin sehirlerin tanitim filmlerinin Cittaslow anlayisini izleyicilere ne kadar yansittigi tespit
edilerek, sakin sehir agina iiye kentlerin ilgili yetkililerine 6neriler sunulacaktir. Turizm yazini incelendiginde tanitim
filmleri {lizerine yapilan calismalarin az oldugu goriilmiistiir. Arastirmada sunulan sonuglar ve Onerilerle, sakin
sehirler agina iiye belediyelerin tanitim faaliyetlerinin gelistirilmesi agisindan biiyiik 6nem tagimakta ve turizm
literatiiriine degerli katkilar saglamaktadir. Ayrica bu ¢alisma, arastirma 6rneklemini olusturan bes sehrin tanitim

filmlerinin analizlerinin, sakin sehirler baglaminda gergeklestirilmis olmasi bakimindan 6zgiin bir degere sahiptir.
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Kavramsal Cerceve
Sakin Sehir (Cittaslow)

Siirdiiriilebilirligi ve hayattan keyif almay1 amag edinen sakin sehir hareketi 1999 yilinda Italya’daki dért belediye
baskani (Paolo Saturnuni, Francesco Guida, Stefano Cimicchi ve Domenico Marrone) tarafindan kurulmustur.
Cittaslow kavrami, Italyanca ‘sehir/kent’ anlamma karsilik gelen ‘Citta’ kelimesi ile Ingilizcede ‘Yavas/sakin’
anlamina karsilik gelen ‘Slow’ kelimelerinin birlesmesiyle olusmustur (Cittaslow International, 2016). Bu felsefenin
ozelinde ifade edilen ‘yavashik’ ile geri kalmislik ya da gelismemislik degil sakin sehirlerin yerel/dogal dokusunun
tahribatin1 engellemek amaciyla ortaya konan cabalar1 ifade eder (Orvieto Belediye Baskani, Cimicchi’den akt.

Miele, 2008, s. 142).

Kendisine Latince’den Tiirkge’ye ‘yavasca acele etmek’ olarak cevrilen ‘festina lente’ ifadesini slogan edinen
sakin gehir hareketi, hayatin hizli temposundan uzaklasmanin; kitleleri pesinden siiriikleyen trendlerden uzaklasilarak
yerel ve geleneksel degerlere odaklanmanin 6nemini vurgular. Sakin sehir hareketi, dogallik, yerellik,
stirdiiriilebilirlik ve gelenekselligin 6nemine vurgu yaparak hizli yasama karsi sakin ve huzurlu bir yasam felsefesini
benimser (Cittaslow, 2016). Kaliteyi belirli kriterlerle 6lgen ve siirekliligini saglayan bu anlayis, uluslararasi sakin
sehir birligine iiye kentlerdeki yerel dokunun korunmasina olanak saglamaktadir (Oztiirk & Giiral, 2014; Kiiciikergin
& Oztiirk, 2020). Bir kentte sakin sehir anlayisim gelistirmek ve yerli halk tarafindan benimsenmesini saglamak
olduk¢a onemlidir. Ancak bu anlayisin, yerel toplumun sosyal ve kiiltiirel 6zelliklerini korumasia odaklanmasi
gerekmektedir. Aksi takdirde, sakin sehir anlayisi sadece bdlgedeki turizmi hareketlendiren ticari bir unsur haline
gelir ve siirdiiriilebilirlik, yerellik ve dogallik prensiplerinden uzaklasabilir (Kiiciikergin, Dedeoglu & Oztiirk, 2024,
s. 1). Yavag hareketinin siirdiiriilebilirlik anlayisina benzer bir sekilde sorumlu turizm, aktif turizm ve ekoturizm de

stirdiirilebilirligi benimseyerek geleneksel turizm tiirlerine karsi alternatif olarak ortaya ¢ikan turizm tiirleridir.

Alan yazinda sakin sehir hakkinda yapilmis bir¢ok ¢alisma bulunmakla birlikte turizm tanitim filmleriyle ilgili
yapilan mevcut ¢alismalarin sinirli oldugu gézlemlenmistir. Ayrica, turizm tanitim filmlerini sakin sehir baglaminda
inceleyen bu tiir calismalarin literatiirde oldukga yetersiz kaldigi belirlenmistir. Anig ve Yazic1 Ayyildiz (2022)
arastirmalarinda, Seferihisar tanitim filmi lizerinden sakin sehir anlayigini yansitma durumunu degerlendirmis ve bu
tanitim filminin sakin sehir anlayisini yeterince ifade etmedigi sonucuna ulasilmistir. Belber (2017) Tiirkiye'nin 2016
turizm tanitim filmi {izerini gostergebilimsel analiz yontemini kullanarak yaptigi ¢alismada, mutluluk, huzur,
ozgiirliik, baris ve glivenli bir atmosferi sembolize eden ¢esitli renkler ve dogaya ait gostergelerin kullanildigini tespit
edilmistir. Tiirkiye ve Ispanya'nin ulusal turizm tanitim filmlerinin karsilastirildig1 bir calismada, Tiirkiye'nin tanitim
filminde 6ne ¢ikan gorsel unsurlarin dogal cevre, dogal kaynaklar ve destinasyon atmosferi oldugu, Ispanya'nin
tanitim filminde ise altyap, kiiltiir-tarin-sanat organizasyonlar1 ve dogal kaynaklara iliskin gorsel unsurlarin agirlikta
oldugu tespit edilmistir (Uzut & Ulama, 2017). Yildirim Sagilik (2020) Tiirkiye nin 2020 yili turizm tanitim filmi
iizerine yaptig1 icerik analizinde, Tiirkiye tamitimimin tarihi, kiiltiirel ve dogal giizelliklere yonelik imgeler
kullanilarak yapildigini belirlemistir. Polonya sakin sehir agina iiye kentlerin, "enerji ve ¢evre politikas1" alaninda
baslattig1 faaliyetlerin degerlendirildigi ¢alismada, tiyeliklerinin ilk bes yilinda bile bu kentlerin doga dostu ve
sirdiirtilebilir projelere odaklandigi gézlemlenmistir (Wierzbicka, 2022). Kentlerin Cittaslow agina katilmasinin
sonuglari lizerine yapilan bir ¢alismada, tanitim, altyap1 gelisimi ve finansal ilerlemenin elde edildigi tespit edilmistir

(Farelnik, Stanowicka & Wierzbicka, 2021). Kiigiikergin ve Oztiirk (2020), sakin sehirlerdeki yerli halkin sosyal
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degisim algilarin1 inceleyerek, bu algmin cinsiyete ve kalis siiresine bagli olarak degisiklik gosterdigini tespit
etmistir. Lin, Huang ve Ho (2020), katilimcilarin nostalji ve yavas seyahat niyetleri belirlemek i¢in {inlii bir Cin
resminin VR sunumunu izletmis, bunun sonucunda VR'in yavas seyahat niyetini giiclendirmede etkili bir arag
oldugunu tespit etmislerdir. Akkog¢ (2020) ¢calismasinda, sakin sehir hareketinin ¢evresel, sosyal ve ekonomik agidan
yerli halka yanstyan etkilerini dl¢ebilmek amaciyla yaptigi dlgek gelistirme caligmasi sonucunda 40 ifade ve §

faktorlii yapidan olusan bir dlgek gelistirilmigtir.
Turizmde E-Pazarlama ve Sosyal Medyanin Onemi

Turizm sektorii, emegin yogun olarak kullanildig: bir alandir ve bu sektor icin siirekli degisen, giderek daha
onemli hale gelen iki temel unsur insan ve teknolojidir (Uygur, 2007, s. 411). Teknolojinin gelisimiyle bircok alanda
oldugu gibi turizm sektériinde de internet kullanim1 yayginlasmuis, tiiketiciler bilinclenmis ve tiiketici taleplerini
etkilemistir. Boylelikle internet turizm endiistrisi i¢in yeni bir pazarlama araci olmus ve turizm miisterileri ile
dogrudan, etkili ve verimli bir iletisim saglanarak iiriin ve hizmetlerin tutundurulmasi saglanmistir (Ping, 2011; Law,
Leung ve Wong, 2004, s. 100). internet, turizm pazarlanmasinda yaygin olarak kullanilmis ve pazarlama karmasinin

pek ¢ok alaninda da etkili olmustur (Sar1 & Kozak, 2005, s. 257; Goeldner, Ritchie & Brent, 2011).

Sosyal medyanin genis bir kullanim 6zelliginin olmasi sebebiyle, hemen hemen her alanda etkisini hissettirmistir.
Bunun sonucu olarak, sosyal medya turizm sektdriiniin tanitim ve pazarlanmasi i¢in 6énemli bir platform haline
gelmistir. Zeng, sosyal medyanin turizm faaliyetlerini pazarlamak i¢in ¢ok verimli bir strateji oldugunu ifade ederek;
bilgi alma ve bilgi verme, karar verme faaliyetleri iizerine etkiye sahip olma, turistik tanitim yapma, miisteriler ile
etkilesime girme ve tatil deneyimlerini sosyal medya paylagma gibi 6nemli rollere sahip oldugunu ileri siirer (Zeng,
2013, s. 1). Aktan ise; “Sosyal medya, turizmin tanitilmast i¢in oldukg¢a 6nemli bir aragtir. Kurumlar tarafindan sosyal
medyanin tanitim ve turizm etkinlikleri i¢in kullanilmasi, etkinlik gerceklestiren ya da gergeklestirmeyi planlayan
turistler i¢in etkin bir yontemdir.” diyerek sosyal medyanin turistler {izerinde etkisini vurgu yapmstir (Aktan, 2018,

S. 244).
Yontem

Bu ¢aligma, Tiirkiye’nin Ege ve Akdeniz kiy1 bolgelerinde Cittaslow agina dahil olmus Finike, Foca, Gokgeada,
Koycegiz ve Seferihisar ilgelerinin tamitim videolar1 {lizerine yapilmistir. Buradan hareketle, bu aragtirmada s6z
konusu ilgelerin tanitim filmlerinde sakin sehir kriterlerini karsilayan gorsel ya da isitsel imgelerin tespit edilmesi
amaglanmaktadir. Arastirmanin evrenini, Cittaslow hareketinin resmi sosyal medya hesaplarindan birisi olan
YouTube internet sitesindeki Finike, Foca, Gokgeada, Kdycegiz ve Seferihisar ilgelerinin tanitim videolar

olusturmaktadir. Calismada, asagida yer alan arastirma sorusuna cevap aranmistir;
- “Sakin sehirlerin tanitim videolarinin Cittaslow anlayisini yansitma durumu nedir?”

Calisma kapsaminda, nitel arastirma yontemlerinden birisi olan dokiiman analizi teknigi uygulanmistir. Dékiiman
analizi, arastirilan veya arastirilmasi hedeflenen olgular hakkinda bilgiler sunan yazili ve gorsel dokiimanlarin
analizini kapsamaktadir. Filmler, videolar ve fotograflar, goérsel dokiimanlar1 olusturan unsurlar arasinda yer
almaktadir. Bunlarin aragtirmaciya birkag 6nemli katki sunmaktadir. Bunlar; a) s6zel olmayan davraniglarin orijinal
formunda sunulmasi, b) arastirmaci, herhangi bir davranigi degisik araliklarla tekrar tekrar izleyebilir, ¢) tekrar

edilmesi zor veya nadiren meydana gelen olaylarin aragtirmaci tarafindan saptanmasi kolay hale gelir, d) baska
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aragtirmalarin ulasmis oldugu sonuglardan farkli sonuglara ulasmayr mimkiin kilabilir. Ayrica, dokiimanlar,
aragtirmacinin ihtiyag duydugu veriyi goézlem ve goriisme yapmadan sunar, ayrica arastirmacilya zaman ve para

tasarrufu olarak katkida bulunur (Yildirim & Simsek, 2016, s.189-190).

Bu teknik dogrultusunda, yukarida bahsedilen ilgelerin Cittaslow tanitim videolarinda sakin sehir kriterlerini
karsilayan gorsel ve isitsel imgelerin tespit edilmesi amaciyla, Youtube kanalinda yer alan tanitim videolar izlenmis
ve icerik analizi yapilmigtir. Videolarin incelenme siirecinde, her bir ilgenin videosu detayli bir sekilde izlenmis,
sakin sehir anlayismin temelini olusturan c¢evre politikalari(13), altyap1 politikalari(9), kentsel yasam kalitesi
politikalari(17), tarimsal, turistik, esnaf ve sanatkarlara yonelik politikalar(10), misafirperverlik, farkindalik ve
egitim i¢in yapilan planlar(10), sosyal uyum(11) ve ortaklik(3) kriterleri (Cittaslow Tiirkiye, 2023) dikkate alinarak
toplamda 7 ana ve 73 alt kriter iizerinden analizler gerceklestirilmistir. Calismada, herhangi bir yanilgiya diismemek
adina, videolar iki aragtirmaci tarafindan ayr1 ayri izlenmistir. Videolara yonelik analizler, 17/07/2023 — 23/07/2023

tarihleri arasinda yapilmistir.

Tablo.1’de ¢alismaya konu olan ilgelerinin sakin sehir tanitim filmlerine ait erisim adresi, goriintiilenme sayis1 ve

yayimlama tarihi bilgilerine yer verilmistir.

Tablo 1. S6z Konusu ilgelerin Youtube Kanallarinda Yer Alan Videolara Yonelik Bilgiler

Sira Sakin Sehirler Erisim Adresi Goriintiilenme Yaylm_l ama
Sayisi Tarihi
L. L https://www.youtube.com/watch?v=vB 17.971 19.09.2018
1 Seferihisar — Izmir -
8TBR3mip0
2 Kéveesiz — Musl https://www.youtube.com/watch?v=gR 604 10.12.2019
oyceglz = Mugla I[VPRBNABU
. https://www.youtube.com/watch?v=3c 120.410 10.06.2019
3 Gokgeada — Canakkale 7WENQIzGK&I=18s
4 Foca — izmir https://www.youtube.com/watch?v=UQ 217 14.06.2022
¢ t3MKWGVSE&t=79s
. V=
5 Finike — Antalya https://www.youtube.com/watch?v=6V 324 19.04.2023

alOnK-xBs&t=1s

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur. (28.07.2023)
Bulgular

Bu boliimde ¢alismaya konu olan beg sakin sehrin tanitim filmlerinde, Cittaslow’un 7 ana ve 73 alt kriterine ait
gorsel ve/veya isitsel imgeler analiz edilerek tablolastirilmigtir. Alt kriterler perspektif ve zorunlu kriterler olarak
Uluslararas1 Cittaslow Birligi tarafindan kategorize edilmistir. Zorunlu kriterler yerine getirilmesi gerekli olan
kriterlerdir ve kriter listesinde bir asteriks (*) ile gdsterilmistir. Perspektif kriterler ise aday kent tarafindan gelecege
yonelik daha net ve taahhiitlii kriterleri ifade eder ve kriter listesinde iki asteriks (**) ile gosterilmistir (Cittaslow

Tiirkiye, 2023).

Cevre politikalarin1 olusturan kriterlere yonelik (Tablo 2.) tanitim filmleri {izerine yapilan inceleme
sonucunda gorsel ve/veya isitsel imgeye en ¢ok rastlanan tanitim filmi Cittaslow Gokgeada olarak tespit edilmistir.
Cittaslow Finike ise en az gorsel ve/veya isitsel imgeye rastlanan tanitim filmi olarak belirlenmistir. Bes kentin
tanitim filmlerinde zorunlu kriterler arasinda olan 151k kirliliginin azaltilmas1 maddesi ve geri doniisiim faaliyetlerini

atifta bulunan 4. ve 6. maddelere yonelik gorsel-isitsel imgeler tespit edilememesi dikkat cekmistir.

3576


https://www.youtube.com/watch?v=vB8TBR3mip0
https://www.youtube.com/watch?v=vB8TBR3mip0
https://www.youtube.com/watch?v=qRlvPRBNABU
https://www.youtube.com/watch?v=qRlvPRBNABU
https://www.youtube.com/watch?v=3c7WFNqIzGk&t=18s
https://www.youtube.com/watch?v=3c7WFNqIzGk&t=18s
https://www.youtube.com/watch?v=U0t3mKWGV8E&t=79s
https://www.youtube.com/watch?v=U0t3mKWGV8E&t=79s
https://www.youtube.com/watch?v=6VaIQnK-xBs&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6VaIQnK-xBs&t=1s

Ozkan, B. I, Sahin, S. & Edis, A. JOTAGS, 2023, 11(4)

Tablo 2. Cevre Politikalarina Iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada

1 Hava Temizligi* v X v X v

2 Su Temizligi* v v v v v

3 Halkin igme suyu tiiketiminin ulusal ortalamayla o o o » %
karsilastirilmasi

4 Kentsel kati atiklarin ayristirilarak toplanmasi* X X X x x
Endiistriyel ve  evsel  kompostlamanin

5 . X X X X X
desteklenmesi

6 Kentsel ya da toplu kanalizasyon i¢in atik su o o o » »
aritma tesisinin bulunmast*
Binalarda ve kamu kullanim alanlarinda enerji

7 x X x X X
tasarrufu

8 Kam.l‘n.llun. Yenilebilir enerji kaynaklarindan o o % » %
enerj1 uretimi

9 Gorsel  kirliligin - ve trafik  giiriiltiisiniin v v v » v
azaltilmast

10  Kamusal 1s1k kirliliginin azaltilmas1* x X X X X

11  Hane bagina diisen elektrik enerjisi tiikketimi x X X x x

12 Biyogesitliligin korunmasi v v v X v
Yenilenebilir kaynaklardan enerjinin  kendi

13  kendine iiretimi ve tiketimi i¢in “enerji x x v x v

topluluklarinin” kurulmasini tesvik etmek.

Gorsel.1’de goriildiigii lizere Seferihisar tanitim filminde riizgar tiirbinlerine yer verilerek enerji iiretiminde

yenilebilir enerji kaynaklarinin kullanildigi dair gorsel imgeye rastlanmustir.

Gorsel 1. Yenilenebilir Enerji Kaynaklar1 — Seferihisar

Kaynak: (Cittaslow Seferihisar, Erisim Tarihi: 23.07.2023)

Tablo.3’te altyap1 politikalarini olusturan alt kritere yonelik tanitim filmleri {izerine yapilan inceleme sonucunda
en cok gorsel ve/veya isitsel imgeye rastlanan tanitim filmleri Cittaslow Seferihisar olarak belirlenmistir. Altyap1
politikalar1 olusturan alt kriterlerden bes tanesi zorunlu kriter kategorisinde bulunmaktadir. Cittaslow Seferihisar
tanitim filminde ise bu zorunlu kriterlerden ii¢ tanesine ait imgeler tespit edilmistir. Cittaslow Finike ve Cittaslow

Foca ise bu kategori altinda en az imgeye rastlanan tanitim filmi oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 3. Altyap: Politikalarina Iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada

1 Kamu binalarina bagl verimli bisiklet yollar v v X v v

2 Mevcut bisiklet yollarinin arag yollartyla o o o » "
kilometre {izerinden karsilastirilmast™

3 Metro ve otobiis duraklari gibi aktarma o o o » v
merkezlerinde bisiklet park yerleri

4 Ozel tasit kullamrinna alternatif olarak eko v v v v v
ulasim planlanmasi

5 Engellilere  yonelik  mimari  engellerin v o % o “
kaldirilmast*

6 Aile hayati ve hamile kadinlar i¢in girigimler* X X v X X

7 Saglik hizmetlerine onaylanmig ulasilabilirlik X X X x X
Kent merkezlerinde mallarin siirdiiriilebilir

8 . X X N4 x X
dagitimi

9 Sehir disinda ¢aligan sehir sakinlerinin orani* X X X X X

Gorsel 2°de Gokgeada tanitim filminde altyapi politikalarini olusturan kriterler arasindan ti¢ maddeye karsilik

gelen gorsel imge tespit edilmistir.

Gorsel 2. Eko Ulasim — Gokgeada

Kaynak: (Cittaslow Gokgeada, Erisim Tarihi: 23.07.2023)

Kentsel yasam kalitesi politikalarina iligkin bulgulara Tablo.4’te yer verilmistir. Bu ana kriteri olugturan maddeler
arasinda perspektif kriterlerin bulundugu goriilmektedir. Kent direnci i¢in planlama maddesine yonelik tiim tanitim
filmlerinde gorsel ve/veya isitsel imgeler tespit edilmistir. Gokgeada tanitim filminde “...Diinyada kendi kendine su
kaynaklar1 yetebilen dordiincii yer...” (02:13) ifadesi bu maddeye yonelik tespit edilen isitsel bir imge olmustur. Bu
ana kriteri olusturan 17 madde arasinda en gok imgeye rastlanilan tanitim filmi 13 madde ile Seferihisar kentine aittir.

Yalnizca 6 madde ile sinirli kalan Foga ve Finike tanitim filmleri en az bulgunun yer aldig1 kentler olmustur.

Tablo 4. Kentsel Yasam Kalitesi Politikalarina iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada

1 Kentin direnci i¢in planlama** v v v v v
Kente ait degerlerin iyilestirilmesi, kent

2 merkezlerinin  ve  kamu  binalarmin v v v v v

degerlerinin arttirilmasi igin programlar*
Verimli  bitkiler ve meyve agaglan

3 kullanilarak  sosyal  yesil  alanlarin v X v v v
iyilestirilmesi ve/veya olusturulmasi**
4 Kentsel yasanabilirligin arttirilmasi v v v X v

Marjinal alanlarin tekrar degerlendirilip
kullanilmast*
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Tablo 4. Kentsel Yasam Kalitesi Politikalarina Iliskin Bulgular (devami)

Vatandaglara ve turistlere yonelik interaktif
6 hizmetlerin  gelistirilmesinde  bilgi ve X x X X X
iletisim teknolojilerinden faydalanilmasi*
Siirdiiriilebilir mimari i¢in hizmet masasi

! olusturulmasi1* . . v . .
Kentin internet agina sahip olmast™* X X X X X
Kirleticilerin izlenmesi ve azaltilmasi* X X v X x

10 Tele galismanin gelistirilmesi X X x x x
Kisisel stirdiiriilebilir kentsel planlanmanin

11 o x X x x X
tegviki

12 Sosyal altyapiy1 desteklemek v v v v v
Kamusal siirdiiriilebilir kentsel planlamanin

13 o X X v x x
tesviki*

Kent icindeki kullanisli yesil alanlarin

14 verimli bitkiler ile degerlendirilmesi** v ) v v v

15 Yerel urun}kerln ticarilesmesi i¢in alanlarin v Y v o v
yaratilmasi
Atolyelerin  korunmasi ve degerlerinin

16 arttirlmast  —  dogal/yerel  aligveris v v v X X
merkezlerinin yaratilmast*

17 Yesil alanlarda kullanilan beton miktari X X v X X

Gorsel.3’te Finike tanitim filminde kent siliietinin iyilestirildigi, kent merkezinin ve binalarin degerlendirildigine
yonelik gorsel imgelere rastlanilmig, bunlar ise kentsel yasam kalitesi politikalarinin ikinci maddesine vurgu yapan

onemli tespitler olarak 6ne ¢ikmugtir.

Gorsel 3. Kent Degerlerinin lyilestirilmesi — Finike

Kaynak: (Cittaslow Finike, Erisim Tarihi: 23.07.2023)

Tablo.5te tarimsal, turistik, esnaf ve sanatkarlara dair politikalar iligkin bulgulara incelendiginde Finike tanitim
filminde bu ana kritere iliskin herhangi bir gorsel ve/veya isitsel imgeye tespit edilememistir. Seferihisar kentinin
tanitim filminde bu kriter altindaki 10 maddeden 8’ine ait gorsel ve isitsel bulgulara rastlanilmistir. Ayrica tanitim
filmlerinin higbirinde tarimda GDO’nun yasaklanmasi ve eski tarim arazilerine yonelik imar diizenlemelerine iliskin

imgelere yer verilmemistir.
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Tablo 5. Tarimsal, Turistik, Esnaf ve Sanatkarlara Dair Politikalara iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada

1 Agroekolojinin gelistirilmesi** X X v x x

2 El yapimi ve. etlket'h veya Ir;arkah v v v » v
esnaf/sanatkar iirlinlerinin korunmasi

3 Geleneksel is tekniklerinin ve zanaatlarin v v v " "

degerinin arttirilmast*
Kirsal bolgede yasayanlarin hizmetlere
4 erigimini  arttirarak ~ kirsal  bolgelerin X X v X X
degerini arttirmak*
Kamuya ait restoranlarda (okul kantinleri,
5 as evleri vb) yerel, miimkiinse organik X X v x x
iriinlerin kullanilmas1*
Kisisel kullanimda ve yemek sektoriinde tat
egitimlerinin verilmesi ve miimkiinse v v v

6 organik yerel {rlinlerin kullanilmasinin v )
tesvik edilmesi*

7 1\({erel ve gelene}<se1 lf@ltﬁrel etkinliklerin v v v y v

orunmasi ve degerlerinin arttirilmasi*

8 Otel kapasitelerin arttirilmasi* v v

9 Tarimda GDO kullaniminin yasaklanmasi X X X x x
Onceden tarim i¢in kullanilmig alanlarin

10 kullanimi hakkindaki imar planlari i¢in yeni X X X x x

fikirlerin varligi

Gorsel.4’te goriildiigii iizere Koycegiz tanitim filminde kalay ustasinin mutfak esyalarii kalayladigi gorsel
imgelere yer verilmistir. Bunun geleneksel is teknikleri ve esnaf-sanatkar liriinlerinin korunmasi maddelerine yonelik

bir imge oldugu tespit edilmistir.

Gorsel 4. — Zanaatlarin Korunmasi — Kdycegiz

Kaynak: (Cittaslow Kdycegiz, Erisim Tarihi: 23.07.2023)

Tablo.6’da misafirperverlik, farkindalik ve egitim i¢in planlar1 olusturan 10 maddeden 9’una yonelik imgeler
tanitim filmlerinde aranmis, 10. madde ise Cittaslow belediyelerinin internet sitelerinde yonelik bir kriter oldugu igin
ilgili kentin resmi belediye sitesi kontrol edilerek bulgular tespit edilmistir. Koycegiz ve Gokgeada tanitim
filmlerinde bu ana kritere ait yalnizca birer bulguya rastlanilmistir. Seferihisar tanitim filminde ise 8 maddeye ait

gorsel ve isitsel imgeler tespit edilmistir.
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Tablo 6. Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim Igin Planlara Iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada
1 Iyi karsilama* v v v x v
2 Esnafin ve operatorlerin farkindaliklarini o v v » "
arttirmak™®
3 Yavas giizergahlarin mevcut olmasi X X X v x
Onemli yonetimsel kararlara tabandan
4 tavana katilim siirecini saglayacak aktif X X v x x
tekniklerin benimsenmesi
Egitimciler, yoneticiler ve calisanlarin
5 Cittaslow temalar1 hakkinda siirekli egitim X X v X X
gormesi**
6 Sagilik egitimleri X x v X x
7 Yére halikma Cittaslovx{’}m anlami1 hakkinda o o o » "
sistematik ve kalici egitim vermek*
Cittaslow iizerine yerel yonetim ile calisan
8 derneklerin aktif VZI‘llgl g e ) ) v ) )
9 Cittaslow kampanyalarinin desteklenmesi* X X v X X
10 Cittaslow logosunun internet sayfasinda ve o Y v v o

antetli kagit lizerinde kullanimr*

Gorsel 5°te Gokgeada tanitim filminde yerli halkin ve turistlerin birbirlerine kars: giiler yiizlii yaklagimlarina ait

13

gorsel imge tespit edilmistir. Ayrica videoda “...tevazunun igtenlikle...bulustugu bir yer...”(00:42) ifadesiyle

ziyaretgilerin iyi karsilandigina dair isitsel imgelere de yer verilmistir.

Gorsel 5. Misafirperverlik- Gokgeada

Kaynak: (Cittaslow Goke¢eada, Erisim Tarihi: 23.07.2023)

Sosyal uyum kriterini olusturan 11 madde (Tablo.7) incelendiginde en ¢ok bulgunun rastlanildig: tanmitim filmi 7
madde ile Seferihisar kenti olmustur. Seferihisar kentinin tanitim filminde sosyal uyum kriterlerine iliskin bulgulara
ait gorsel ve isitsel imgelerin birlikte kullanildigi tespit edilmistir. Finike tanmitim filminin, sosyal uyum

maddelerinden higbirini saglamadigina dair dikkat ¢ekici bir sonug ortaya ¢ikmugtir.

Tablo 7. Sosyal Uyum Kriterine iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada

Azmliklara yonelik ayrimeiliga  karst
caligmalar
Farkli etnik kdkene sahip insanlarin ayni

X X X X X

2 X x X X V4
mahallede yasamasi

3 Engelli kisilerin entegrasyonu v X v x x

4 Cocuk bakiminin desteklenmesi v X N4 X X

5 Geng neslin istthdam durumu X x v x X

6 Yoksulluk X X N4 X X
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Tablo 7. Sosyal Uyum Kriterine Iliskin Bulgular (devamr)

Toplumsal ortakliklar/sivil toplum

! kuruluglarin mevcudiyeti . . v * *
Farkl kiiltiirlerin entegrasyonu X X X x v
Politikaya Katilim X X v x x

10 Belediyenin kamu konut yatirimi x X X x x
Genglik faaliyetlerinin yiiriitiildigii bir

11  alanlarin ve bir genglik merkezinin v v v x x

mevcudiyeti

Seferihisar tanitim filminde Sosyal uyum kriterlerinden politikaya katilim maddesine iligkin hem gorsel imgeler
(Gorsel.6) hem de ... Tiirkiye’de bir ilk olan ¢ocuk belediyesiyle 2011 yilindan itibaren ¢ocuklarimizin diistincelerini
acikea sOylebilmelerine, ¢oziim liretebilmelerine, karar alma mekanizmalarina aktif katilim gostermelerine imkan
veriyoruz, ¢ocuk belediyesinde diizenledigimiz cesitli etkinliklerle onlar1 gelecege hazirliyoruz...” (6:19) ifadesiyle

isitsel imgeler tespit edilmistir.

Gorsel 6. Politikaya Katilim — Seferihisar

Kaynak: (Cittaslow Seferihisar, Erisim Tarihi: 23.07.2023)

Tablo.8’de ortaklik ana kriterini olusturan {i¢ alt kritere yonelik tanmitim filmleri {izerine yapilan inceleme
sonucunda gorsel ve/veya igitsel imgeye rastlanan tanitim filmleri Cittaslow Seferihisar ve Cittaslow Foca olarak
tespit edilmistir. Cittaslow Koycegiz, Cittaslow Finike, Cittaslow Gokgeada tanitim filmlerinde ise ortaklik

kriterlerine iligskin herhangi bir bulguya rastlaniimamustir.

Tablo 8. Ortaklik Kriterine Iliskin Bulgular

No Kriterler Koycegiz Foca Seferihisar Finike Gokceada
Slowfood aktiviteleri ve kampanyalar1 igin

. destek - v v ) )
5 chgal ve gelene;ksel yiyecekleri Slowfood veya “ v v " "
diger kurumlar ile desteklemek
Eslestirme  projelerini  desteklemek  ve
3 gelismekte olan iilkelerin Cittaslow ve Slowfood o o o y y

felsefelerinin yayilmasini da saglayacak sekilde
gelismeleri i¢in is birligi yapmak

Gorsel.7’de Foga tamitim filminde el yapimi yiyeceklere ve Slow Food logosuna yer verilerek Slow Food

anlayisinin ve geleneksel iiriinlerin desteklendigi vurgulanmustir.
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Gorsel 7. Slow Food — Foca

Kaynak: (Cittaslow Foga, Erisim Tarihi: 23.07.2023)
Sonuc ve Oneriler

Aragtirmada, Tiirkiye’nin Ege ve Akdeniz kiy1 bolgelerindeki sakin sehir unvanl Finike, Foca, Gokgeada,
Koycegiz ve Seferihisar ilcelerinin tanitim filmleri incelenmistir. Arastirma sonucunda Cittaslow kriterlerini
yansitacak gorsel ve/veya isitsel imgelerin yetersizligi dikkat ¢ekmistir. Sakin sehirler agina son katilan Finike
ilgesinin tanitim filmi incelendiginde gorsel ve isitsel imgeler acisindan en sinirli olan tanitim filmi olmustur. Foca
ilgesinin tanitim filminde 78 kriterden 20’sini iligkin imgeler tespit edilirken, Koycegiz ve Gokgeada ilgelerinin
tanitim filmlerinde 24 kritere iligkin imgelere yer verildigi goriilmiistiir. Seferihisar il¢esinin tanitim filmi ise en fazla
gorsel ve/veya isitsel imgenin tespit edildigi tanitim filmi olmustur. Calismaya konu olan ilgeler, sakin sehir unvani
alirken Uluslararasi Cittaslow Birliginin talep ettigi kriterleri muhakkak yerine getirmislerdir. Arastirma sonuglarina
iliskin tablolara g6z atildiginda birgok kritere tanitim filmlerinde gorsel ve isitsel imgeler yoluyla yer verilmedigi
goriilmustiir. Fakat bu durum bu kriterlerin yerine getirilmedigi anlami tasimamaktadir. Sakin sehirlerin yerine
getirdigi kriterlerin tanitim filmlerinde de reklam unsuru olarak kullanmasi Cittaslow felsefesinin turistler tarafindan

anlagilabilmesine yardimeci olacaktir.

Sakin sehir unvani almig bir kentin tanitimi yapilirken Cittaslow hareketinin felsefesini yansitacak gorsel ve/veya
isitsel imgelere yer verilmesi onem arz etmektedir. Bu felsefenin tanitim filmlerinde en iyi sekilde yansitilmasi,
Cittaslow kriterlerinin entegrasyonu ile saglanabilir. Tanmitim filmleri aracihigiyla Cittaslow kriterlerine vurgu
yapmak, izleyicilere Cittaslow hareketinin temel amacim1 anlatmak agisindan biiylik bir 6nem tasir. Bu kriterler,
sadece yavag yasamin vurgulanmasinin tesine gecerek, siirdiiriilebilirlik, dogal ¢evrenin korunmasi, yerel kiiltiiriin
desteklenmesi ve topluluk baglarinin giiclendirilmesi gibi genis bir yelpazede degerleri icerir. Bu nedenle, Cittaslow
kriterlerinin tanitim filmlerinde yer bulmasi, izleyicilere sakin sehir hareketinin derinlemesine amaglarini ve etkilerini
anlayabilme imkan1 sunacaktir. Boylelikle izleyiciler, Cittaslow hareketinin temel felsefesini anlamalarinin yani sira,
turistik bir sehir ile sakin sehirler agina {iye olan bir sehir arasindaki farklari da net bir sekilde

gozlemleyebileceklerdir.

Radstrom (2011: s.112) sakin sehirlerin geleneksellik, tarih ve yerellik iizerine odaklanmasi gerektiginden
bahsetmektedir. Park ve Kim de (2015: s.16) sakin sehir konseptinin yerel kimligi giiclendiren, yerel kaynaklar
tanitan ve halkla etkilesimi tesvik eden bir unsur oldugu sonucuna varmislardir. Dolayisiyla yerel kimlik 6gelerinin
sakin sehir tanitim videolarinda daha goriiniir kilinmasi destinasyona ¢ekicilik katan bir unsur olarak

degerlendirilmelidir.

Aragstirma sonuglarina gore sakin sehir kriterlerinin tanitim videolarina eklenmesi konusunda yetersizlik oldugu

goriilmektedir. Bu durumun sakin sehir olabilme kriterlerinin fazlaligi dolayisiyla tanitim videolarinin uzamasi ve
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vuruculugunu yitirebilmesi kaygisindan kaynaklandig: diistiniilebilir. Dolayisiyla bu sorunu agmak i¢in sakin sehir
yoneticilerine birden fazla temada farkli tanitim videolar1 hazirlamasi dnerilebilir. Boylelikle sakin sehir felsefesi
daha cesitli sekilde yansitilabilir. Ekinci (2013: 5.186) ¢alismasinin sonucunda sakin sehirlerin gerekli prosediirleri
karsilamasi konusunda insan ihtiyacinin 6nemini vurgulamistir. Sakin sehirlerin tanitim videolarinin hazirlanmasi
asamasinda da prosediirlere hakim insan kaynaginin bulunmasi sakin sehir felsefesinin yansitilmasi konusunda 6nem

tasimaktadir.

Arastirma kapsaminda segilen destinasyonlar ayn1 zamanda sahil destinasyonlaridir. Dolayisiyla kitle turizmine
elverigli destinasyonlar olarak diisiiniilebilir. Bu sebeple, sakin sehir felsefesini bu destinasyonlarda siirdiiriilebilir
kilmak yonetimsel agidan detaylica ele alinmalidir. Tanitim filmlerinde sakin sehir imajinin daha detayli sekilde yer
almas1 potansiyel ziyaretcileri ikna etme konusunda avantaj saglayabilir. Presenza ve arkadaglart (2015: s.58)
stirdiiriilebilir turizm ydnetimi ile sakin sehir olunmasi arasinda iliski oldugunu ortaya koymustur. Semmens ve
Freeman (2012: s.372) ise sakin sehir felsefesinin siirdiiriilebilir kalkinma i¢in alternatif bir yaklasim olabilecegini
ileri stirmiislerdir. Dolayistyla arastirma kapsaminda segilen kiy1 sakin sehirlerinin bu felsefeyi tanitim videolarinda
tam anlamiyla yansitmasi turizm hareketliliginin tiim yila yayilarak stirdiiriilebilir bir turizm hareketliligi saglanmasi

konusunda avantaj saglayacaktir.

Presenza ve arkadaglar1 (2015: 5.486) sakin sehir sertifikasina sahip olmanin destinasyonlara ve planlamacilara
oldukga Onemli firsatlar ve avantajlar sundugunu ortaya koymustur. Bu firsatlar sakin sehir olarak bilinmekle
saglanmaktadir. Dolayisiyla sakin sehir imajinin tanitim filmlerinde daha fazla vurgulanmasi ayni kiy1 tizerindeki
benzer destinasyonlarla rekabette avantaj saglamasi agisindan da 6nemlidir. Bu nedenle tanitim filmlerinde kriterlere

daha fazla yer verilmesi ya da birden ¢ok tematik tanitim filmleri hazirlanmasi 6nerilebilir.

Aragtirma sonuclarina gore konu ilgili gelecekte yapilacak ¢alismalar i¢in de gesitli 6neriler gelistirilebilir. Sakin
sehirleri ziyaret eden turistlerin tamitim filmlerine ilgi diizeyinin arastirilmasi, destinasyon yoneticilerinin tanitim
filmlerine iliskin algilar1 ya da diinya tizerindeki diger sakin sehir tanitim filmleri ile karsilagtirma yapilmasi
gelecekte bu konu ile ilgili ¢alisma yapacak arastirmacilara dnerilebilir. Tlgili sakin sehir yoneticilerine de sakin sehir
felsefesini yalnizca kriterleri saglamak acgisindan degil bir yagam bigimi olarak diisiinerek planlama ¢aligmalarini bu

sekilde siirdiirmeleri onerilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi

bir ¢ikar ¢atigmasi yoktur.
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Extended Summary

Rapid developments in information and communication technologies have eliminated the borders of the world
and turned the world into a global village. The Internet has become an essential driving force of globalization by
affecting the concepts of time and space (Erol, 2009, p. 34). Globalization has brought positive and negative
economic, social, and cultural effects. In the process of globalization, it has been observed that the dynamic progress
of commercial activities, international dependency, cooperation, and similarity have increased significantly. With the
rapid development of trade, global preferences have gained importance and become widespread, and in some cases,
these relations have become obligatory (Aslan, 2005, p. 13). Globalization has caused environmental and social

problems such as uniformization and rapid consumption.

What started in 1986 with the opening of an international fast-food outlet in Rome, Italy, has turned into a protest
symbolizing locality, slowness, and healthy communication at the dinner table. Three years later, the Slow Food
movement became an international non-governmental organization with more than 80,000 participants (Slow Food,
n.d.). This non-governmental organization aims to support local producers in growing organic products and ensuring
that food is natural and healthy from farm to table (Yurtseven & Kaya, 2011, p. 91). In 1999, the Cittaslow movement
emerged by transferring the Slow Food philosophy to the urban dimension. As of June 2023, 291 cities from 33
countries that fulfill the minimum requirements for participation among the seven main criteria and 73 sub-criteria
that make up the philosophy of Cittaslow worldwide have received the title of "slow city" (Cittaslow International,
2016). In Turkey, 22 districts have been entitled to join the network of slow cities (Cittaslow Turkey, 2023).

Tourism mobility has developed a competitive environment, and destinations have started to attach great
importance to their promotion. With technological advances, social media sites have become an essential
environment for promotional activities. When the relationship between social media and tourism is examined,
cultural and touristic promotions are actively used by institutions/organizations to promote tourism activities and
positively impact visitors (Aktan & Kogyigit, 2016, p. 69). With the use of social media as an advertising tool in

marketing activities, cultural images are used in cultural promotional videos to attract the attention of tourists.

This study was conducted on the promotional videos of Finike, Foca, Gokc¢eada, Kdycegiz, and Seferihisar
districts, which are included in the Cittaslow network in the Aegean and Mediterranean coastal regions of Turkey.
From this point of view, the aim of this study is to determine the visual or auditory images that meet the criteria of a

city in the promotional films of these districts. The population of the study consists of the promotional videos of
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Finike, Foca, Gok¢eada, Kdycegiz, and Seferihisar districts on YouTube, one of the official social media accounts

of the Cittaslow movement. In the study, an answer to the following research question was sought;
- "How do the promotional videos of the slow cities reflect the Cittaslow understanding?"

Within the scope of the study, the document analysis technique, one of the qualitative research methods, was
applied. Document analysis involves the analysis of written and visual documents that provide information about the
phenomena being researched or aimed to be researched. Films, videos, and photographs are among the elements that
constitute visual documents. They offer several significant contributions to the researcher. These are: a) non-verbal
behaviors are presented in their original form, b) the researcher can observe any behavior repeatedly at different
intervals, c) events that are difficult to repeat or rarely occur become easy to detect by the researcher, d) it is possible
to reach conclusions different from the conclusions reached by other studies. In addition, documents provide the data
needed by the researcher without observation and interviews and also contribute to the researcher in terms of saving
time and money (Yildirnm & Simsek, 2016, pp. 189-190).

In line with this technique, the promotional videos on the YouTube channel were watched, and the content was
analyzed in order to identify the visual and auditory images that meet the criteria of the slow city in the Cittaslow
promotional videos of the above-mentioned districts. During the examination of the videos, each district's video was
watched, and descriptive analysis was made by taking Cittaslow's criteria into consideration. In the study, the videos
were watched separately by two researchers in order to avoid any mistakes. The analyses for the videos were
conducted between 17/07/2023 - 23/07/2023.

As a result of the research, the insufficiency of visual and/or auditory images to reflect the Cittaslow criteria
attracted attention. When the promotional film of Finike district, which was the last to join the Cittaslow network,
was examined, it was the most limited promotional film in terms of visual and auditory images. In the promotional
film of Foga district, images related to 20 of the 78 criteria were identified, while images related to 24 criteria were
included in the promotional films of Koycegiz and Gokgeada districts. The promotional film of the Seferihisar district
was the one with the highest number of visual and/or auditory images. The districts subject to the study have definitely
fulfilled the criteria demanded by the International Cittaslow Association while receiving the title of slow city. When
the tables related to the results of the research are examined, it is seen that many criteria are not included in the
promotional films through visual and auditory images. However, this does not mean that these criteria are not
fulfilled. The use of the criteria fulfilled by the slow cities as an advertising element in promotional films will help

tourists understand the Cittaslow philosophy.

According to the results of the research, it is seen that there is insufficiency in the inclusion of slow city criteria
in promotional videos. This may be thought to be due to the concern that the promotional videos may become longer
and lose their impact due to the excessive number of criteria for becoming a slow city. Therefore, in order to overcome
this problem, managers can be advised to prepare different promotional videos with more than one theme. In this

way, the slow city philosophy can be reflected more diversely.

It is also important to emphasize the slow city image more in promotional films in order to provide an advantage
in competition with similar destinations on the same coast. For this reason, it may be suggested to include more

criteria in promotional films or to prepare more than one thematic promotional film.
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According to the research results, various suggestions can be developed for future studies. Investigating the level
of interest of tourists visiting the slow cities in promotional films, the perceptions of destination managers about
promotional films, or making comparisons with other slow city promotional films in the world can be suggested to

researchers who will conduct studies on this subject in the future.
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