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Diinyadaki sosyo-ekonomik, teknolojik gelismeler turistlerin tiiketim aligkanliklarindaki
degisimi de beraberinde getirmistir. Turistlerin degisen tiiketim aligkanliklariyla birlikte
yoresel ve geleneksel iirlinler 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Dolayistyla cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak iiriinleri turistler agisindan 6nemli hale gelmistir. Cografi isaretlerin,
yoresel {irtinlerin korunmasi, tanitilmasi ve turizm {irliniine doniigmesinde Snemli rolii
bulunmaktadir. Bu baglamda arastirmanmn amact Giineydogu Anadolu Bolgesi'ne gelen
ziyaretcilerin cografi igaretli yoresel mutfak iiriinlerini bilme durumlarini tespit etmek, ayni
zamanda cografi igaretli yoresel mutfak iiriinlerinin turistlerin destinasyon se¢iminde etkili
olup olmadigini belirlemektir. Bu amagla 2019 yilinda Giineydogu Anadolu Bolgesi’ni
ziyaret eden 830 yerli turistten anket formu ile veri toplanarak, analiz edilmistir. Caligmanin
bulgularina gore Giineydogu Anadolu Bolgesindeki illerin sahip oldugu cografi isaretli
yoresel mutfak iriinlerinin bilinirlik diizeyinin diisiik oldugu ve her ilin birkag cografi
isaretli yoresel mutfak iriinii ile on plana ¢iktig1 tespit edilmistir. Ayrica Giineydogu
Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin illere ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
irtinlerine yonelik tutumlarinin, onlari destinasyon se¢imini %67,7 oraninda etkiledigi
sonucuna ulagilmistir.
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Socio-economic and technological developments in the world have changed the
consumption habits of tourists. With this change, local culinary products registered with
geographical indication have become important for tourists. The aim of the research is to
determine whether visitors to the Southeastern Anatolia Region know about geographically
indicated local cuisine products and to determine whether geographically indicated local
cuisine products are effective in tourists' destination selection. For this purpose, data was
collected and analyzed using a survey form from 830 domestic tourists who visited the
Southeastern Anatolia Region in 2019. In the study, it was determined that the awareness
level of geographically indicated local cuisine products of the provinces in the Southeastern
Anatolia Region is low, and each province stands out with a few geographically indicated
local cuisine products. It has been concluded that the attitudes of domestic tourists coming
to the Southeastern Anatolia Region towards local culinary products registered with
provincial geographical indications affect their destination choice by 67.7%.
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GIRIS

Diinyada, turizm sektorii hizla gelisen, biiyiiyen ve ekonomik etkileri giderek artan bir sektordiir. Kiiresellesme,
sosyo-ekonomik gelismeler ve turistlerin destinasyonlar hakkinda anlik bilgi sahibi olmasim saglayan teknolojik
gelismelerin etkisiyle ihtiyaclari ve beklentileri degisen turistler 6zel ilgi turizmine ydnelik hizmet veren
destinasyonlar1 daha fazla tercih etmeye baslamislardir (Amira, 2009; Richards, 2002). Aym zamanda diinya
genelinde yeme-igme faaliyetlerine yonelik ilginin artis gostermesiyle birlikte yoresel yemekler kiiltiirel ¢ekicilik
olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle turistler destinasyonlarin sahip oldugu yoresel mutfak iiriinlerini merak ederek

bu iiriinleri yerinde deneyimlemek amaciyla seyahatler gerceklestirmektedir.

Zamanla turistlerin degisen tiiketim aligkanliklarryla birlikte turizmde kiiltiirel ve geleneksel iirlinler 6n plana
cikmaya baslamistir. Bu yoresel {iriinlerin taklitlerine karsi korunmasi ve haksiz rekabet ortaminin olugsmamasi igin
bircok iilkede yasal diizenlemeler yapilmaktadir (Richards, 2001; Deveci vd., 2013). Bu yasal diizenlemeler tiim
diinyada yaygin bir bi¢imde kullanilan cografi isaretleme sistemleridir. Cografi isaretlerin yoresel iiriinlerin
tescillenerek korunmasi ve tanitilmasi ayrica turizm {iriiniine doniismesinde onemli bir rolii oldugunu sdylemek

miimkiindiir (Yenipinar vd., 2014).

Cografi isaretler, yoreye 6zgili degerlerin siirdiiriilebilir bir anlayisla korunmasina yardimci olmaktadir. Ayni
zamanda bu isaretler, yoresel {iriinlerin ve yerel degerlerin korunmasi yoluyla cazibesini arttirmakta ve bu iiriinleri
talep edilir hale getirmektedir. Dolayisiyla cografi isaretlere sahip iriinler, turizm talebinde belirleyici olma ve
miisteri sadakatini saglama noktasinda etkili olabilmektedir (Vatansever & Yildiz, 2017; Saatci, 2019). Cografi isaret
ile tescilli yoresel mutfak tiriinleri bolgenin olumlu imaja sahip olmasini, dolaysiyla bdlgesel turizmin canlanmasina

katki saglamaktadir (Mercan & Uziilmez, 2014).

Tiirkiye’de Giineydogu Anadolu Bolgesi’nin cografi isaret ile tescil edilmis yoresel mutfak {irlinleri agisindan
ikinci sirada yer almasi, bolgenin iilkemizde cografi isaret ile tescilli yoresel iiriinler konusunda 6nemli bir yere sahip
olduguna isaret etmektedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023). Ayrica COVID-19 salgim ile saglikli yasam ve
saglikli beslenme konular1 6nem arz etmektedir. Cografi isaretli yoresel riinler, insanlarda diger triinlerle
kiyaslandiginda daha giivenilir ve daha saglikli olduguna yonelik bir algi olusturmasi ve bu yoresel iiriinlerin ait
olduklar1 bdlgenin adiyla anilmasi tercih edilme oranlarini arttirmaktadir (Oguz, 2016). Dolayistyla yoresel mutfak
iriinleri turistlerin destinasyon se¢imlerinde belirleyici bir faktor olabilmektedir (Zagrali & Akbaba, 2015; Ergan
vd., 2020). Cografi isaretli yoresel iirlinlere yonelik yapilan ¢alismalar genel olarak cografi isaretli lirlinlerin ulusal
ve uluslararas1 yasal diizenlemelerdeki yeri (Lucatelli, 2000; Wilson, 2002; Gilindogdu, 2006; Azmiralda, 2007,
Zappalaglio, 2018; Saputra, 2020), gastronomi turizminin gelisimi agisindan cografi isaretli yoresel iirtinlerin
degerlendirilmesi (Sezgin, 2016; Temiz, 2019; Yazicioglu vd., 2019; Canbolat & Cakiroglu, 2020; Kayran & Atet,
2021; Pamukcu vd., 2021; Sabur & Giines, 2023), cografi isaretli iiriinlerin destinasyon pazarlamasi ve bolgesel
turizme etkisi (Suh & Macpherson, 2007; Okumus vd., 2007; Dogan & Gdkovali, 2012; Jay & Taylor, 2013; Suna
& Uguk, 2018; Keskin, 2019; Sakar, 2021) siirdiiriilebilir turizm kapsaminda cografi isaretli {riinlerin
degerlendirilmesi konularini ele almaktadir (Parasecoli & Tasaki, 2011; Esen, 2017; Gen¢ & Geng, 2018; Ozel &
Akbaba, 2021). Bu ¢alisma cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinleri ile destinasyon se¢imini birlikte ele
almaktadir. Dolayisiyla ¢alisma bu yoniiyle alandaki diger ¢aligmalardan farklilagmaktadir. Bu baglamda ¢alisma

sonuglarinin turizm alan yazinina ve sektor temsilcilerine katki saglayacagi diistiniilmektedir.
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Kavramsal Cerceve
Cografi Isaret Kavram ve Turizm ile Iliskisi

Cografi isaret, kendine has tadi ve lezzeti olan, geleneksel yontemlerle yapilan, belirgin bir iine sahip, kaliteyi
garanti eden, belirli bir cografi yer ile anilan tirlinlere verilen ad ya da isarettir. Cografi isaretler, cografi kokenin yani
sira tarimsal {lirlinlerin kiiltiirel ve tarihi kimliklerini yansitmaktadir (Bowen & Zapata, 2009; Thangaraja & Abirami,
2018).

Cografi isaret, iiriiniin kalitesi, geleneksel liretim metodu ve cografi kaynagi arasinda kurulan siki bagi simgeleyen
bir giivencedir. Cografi isaretler, bolgenin mesesini kullanarak tirtinler i¢in 6zgiin ve kiiltiirel bir kimlik olugturmakta
ve tarimsal {irlinlere ekonomik deger katabilen bir pazarlama araci olarak hizmet etmektedirler (Babcock & Clemens,
2004; Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023; Pamukgu vd., 2021). Tekelioglu (2021)’na gore cografi isaretler, iiretici
ve tiiketiciyi haksiz rekabete karsi koruyan, tiiketicileri, {iriiniin kokeni ve kalitesi konusunda bilgilendiren, isttihdam
ve gelir yaratarak kirsal kalkinmay1 saglayan resmi kalite isaretleridir. Ayrica cografi isaretler, kirsal niifusun gog
etmesini engellemekte, dogal kaynaklari, ¢evreyi ve tarimsal {iretimin ¢esitliligini korumakla birlikte, gastronomi
turizminin gelismesine katki saglamaktadir. Yenipmar vd. (2014), Mercan & Uziilmez (2014) yaptiklar1 ¢calismalarda
cografi isaretli yoresel triinlerin destinasyonlar agisindan onemli bir ¢ekim unsuru ve gastronomi turizminin
gelisiminde 6nemli bir ara¢ oldugunu belirtmislerdir. Bu baglamda yerel {iriinlere kars: ilgili ve saygili, seyahat
motivasyonlarini yoreye 6zgii taze yiyecekleri arastirmak ve deneyimlemek amaciyla planlayan turistler gastro turist
olarak tanimlanmaktadir (Tirkay & Geng, 2019). Gastro turistler i¢in cografi isaretli yoresel mutfak {rlinlerini
o6nemli kilan, bu {irlinlerin giivenilir (Garanti, 2019; Henseleit vd., 2009), kaliteli ve yerel (Cukur vd., 2022; Ullah
vd., 2022; Teuber, 2011; Ceki¢ vd.,2023), saglikli, daha lezzetli, el yapimi olmalari, belli bir bolgede iiretilmeleri
(yoreye 0zgii) ve bu iiriinlerin iiretim asamasinda ¢evreye zarar verilmemesidir (Ramos ve digerleri, 2012; Cukur vd.
2022). Dolayisiyla cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerinin sahip oldugu {in ve kalite, {irlinlerin Uretildigi

geleneksel yasam kiiltiiri, turistlerde merak duygusu uyandirmaktadir (Kan vd., 2012; Okumus vd., 2007).

Tiirkiye’nin gastronomi konusunda en 6nemli sehirlerinden biri olan Gaziantep’te Gzellikle cografi isaret ile
tescilli yoresel iriinlere yonelik 6nemli ¢aligmalar yapilmaktadir. Cografi isaretli yoresel iiriinlerin ve sehrin
mutfaginin 6nemini ortaya koymak amaciyla 2024 yilinda altincis1 diizenlenecek olan Gaziantep Uluslararasi
Gastronomi Festivali Gaziantep’e ait cografi isaret tescilli alan yoresel mutfak iirlinlerinin taniimimda énemli bir
yere sahiptir. Bu festival hem yurticinden hem de yurtdisindan gelen ziyaretgiler i¢in etkili bir tanitim araci

olmaktadir (GastroANTEP,2023).
Destinasyon Secimi Acisindan Cografi isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerinin Degerlendirilmesi

Turistlerin destinasyon se¢iminde, destinasyona ait bitki ve hayvan ¢esitliligi, tarihi miras alanlari, dogal
harikalar, sosyo-kiiltiirel yap1, sehrin dokusu, mutfak kiiltiirii, konaklama ve ulagim imkanlari, yerel halkin yasam
sekli gibi yoreye 6zgii ¢cekim unsurlar belirleyici olmaktadir (Klenosky, 2002; Kutvan & Kutvan, 2013). Son yillarda
turistler daha fazla duyulan ile seyahat olayinin igerisinde yer almak ve seyahatlerini tiim boyutlar ile yasamak
istemektedirler. Bu kapsamda destinasyonlarin sunduklar1 seyahat segenekleri de degisiklik gostermektedir. Bu
dogrultuda destinasyonlarda sunulan yemekler, 6zellikle de yoresel mutfak iiriinleri somut olmayan kiiltiirel mirasin

bir unsuru olarak 6nemli bir deger tasimakta ve turistler bu yoresel mutfak triinlerini tiikketerek otantik, kiiltiirel bir
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deneyim kazanabilmektedir (Cohen & Avieli, 2004; Lopez-Guzméan & Séanchez-Cafiizares, 2012; Okumus vd.,
2007).

Seyahatin temel motivasyon unsurlarindan biri olan gastronomi turizmi, turistlerin yoresel yiyecek ve icecekleri
tatmak, bir yemegin hazirlanmasim gérmek, yerel yeme icme kiiltiiriinii 6grenmek ve deneyimlemek i¢in yiyecek
icecek treticilerini, yoresel yemek sunan restoranlari ziyaret etmek, yoresel yemek festivallerine katilmak amaciyla
yaptiklan turistik ziyaretler olarak tanimlanmaktadir. Yoreye has yemekleri tatmak, yemeklerin farkli iretim
asamalarin1 gérmek veya iinli bir sefin yaptigi yemekleri yemek bu kapsamda degerlendirilmektedir. Ayrica
turistlerin destinasyon secim siirecinde ydresel mutfak iiriinlerinin ulasilabilirligi ve destinasyon sakinlerinin yeme
icme aligkanliklar1 gibi unsurlar turistleri destinasyona ¢ekme konusunda 6nem arz etmektedir. Kisaca gastronomi,
turistlerin tatil deneyimlerinde 6nemli bir faktor olarak yer almaktadir (Cohen & Avieli, 2004; Kivela & Crotts, 2006;
Hall vd., 2003).

Gastronomi turizmi agisindan dnemli bir yere sahip olan yoresel yiyecek ve icecekler, hem gastronomi turizmi
amaciyla seyahat eden hem de diger turizm tiirleri kapsaminda seyahat eden pek ¢ok turistin dikkatini ¢ekerek
tercihlerini etkileyebilmektedir (Sengiil & Tiirkay, 2016). Bu ¢ercevede Tablo 1’de yoresel mutfak {iriinleri ve cografi

isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik yapilan ulusal ve uluslararasi ¢alismalara yer verilmistir.

Tablo 1. Konu ile Ilgili Yapilan Calismalar

Arastirmaci (Yil) Konu Baghgi Orneklem Bulgular
. Katilmcilarin - cografi isaretli ydresel
Italya, Yunanistan, | {irlinlere yonelik tutumlari bu {irlinleri

Consumers’ Appreciation of Regional
Ittersum vd. (2007) | Certification Labels: A Pan-European

Stud Hollanda satin alma istekliligini ve yiiksek fiyat
y 6deme durumunu etkilemektedir.
Cografi isaretli gidalara iligkin Katilimcilar cografi isaretli {irlinleri daha
Zulug (2010) tiiketici tercihleri tizerine bir Istanbul cok talep etmekte ve bu iiriinlere daha
aragtirma: Istanbul drnegi fazla 6demeyi kabul etmektedirler.
Ispanya’nin Cordoba sahrini ziyaret eden
L,O P eZ_GuZTan & Gastronomy, tourism and destination Ispanya’nin Zlyaretcl!erm bu desm?.a syonu te.mh..etme
Sanchez-Caiiizares differentiation: A case study in Spain Cordoba sehri nedenleri arasinda bolgeye ait ydresel
(2012) ’ y Inspain. ¥ mutfak {riinlerini deneyimleme istegi
ikinci sirada yer almaktadir.
Cografi isaretli yoresel cag kebabinmn
.. | The role of geographical signs in Erzurum  i¢in  belirlenmistir. ~ Bu
Zaman & Kayserili L . -
gastronomy tourism: A case study of Erzurum destinasyona  sadece cag kebabim
(2015) . O .
Erzurum cag kebab. deneyimlemek i¢in giiniibirlik ziyaretlerin

yapildig1 belirlenmistir.

Katilmcilarin - Edirne’yi  ziyaret etme
Edirne nedenleri arasinda yoresel yemekleri yeme
istegi ikinci sirada yer almaktadir.
Destinasyonun cografi isaretli ydresel
iirlinlere sahip olmasi o destinasyonun
Tiirkiye tercih edilmesinde ve katilimcilarm bu
iirinleri satin alma niyetleri tizerinde etkili
oldugu belirlenmistir.

Cografi isaretli Hangzhou Longjing
caymnin insanlar ve destinasyon arasinda

Gastronomik {irlinlerin destinasyon

Ergan vd. (2020) secimine olan etkisi: Edirne ili 6rnegi.

Cografi isaretli iirlinlere iligkin yerli

Cekig vd. (2023) turist tutumlari tizerine bir inceleme.

Involvement, place attachment, and bir bag olusturdugu belirtilmistir.

Li vd. (2023) environmentally_ responsible _behavior Cin’in Hangzhou | Calismada turistler bir yeri ziyaret
' are connected with geographical sehri etmeden Once cografi isaretli tiriinler
indication products araciligiyla o destinasyon ile aralarinda bir

bag kurduklarinda daha olumlu bir
deneyim elde ettikleri vurgulanmaktadir.
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Cografi isaretli yoresel tliriinlere yonelik farkli zamanlarda ve farkli 6rneklemlerle gergeklestirilen bu ¢aligmalar,
turistlerin bu {irlinleri daha fazla talep ettikleri, bu iirlinlere daha fazla 6deme yapma egiliminde olduklarim
gostermektedir. Bunun yani sira turistlerin destinasyon se¢iminde cografi isaretli yoresel mutfak {irtinlerinin énemli
cekim unsuru oldugu vurgulanmaktadir. Bu ¢er¢evede Fas'taki Tamanar Argan Yagi Kooperatifinin her giin
100’lerce kisi tarafindan ziyaret edilmesi, Arjantin Patagonya’da ‘“Rutas Alimentarias” adi altinda yemek turlarinin,
Fransa ve Italya’da sarap turlarinin diizenlenmesi cografi isaretli ydresel mutfak iiriinlerinin turistler i¢in énemli

¢ekim unsuru oldugunun bir géstergesidir. (Olivas, 2007; Akt. Tepe, 2008).
Yontem

Bu calismada nicel arastirma yontemi tercih edilmistir. Bu kapsamda model ve hipotezler ortaya konmustur.

Arastirmada elde edilen verilerin analizi igin SPSS 22 paket istatistik programi kullanilmustir.
Arastirma Alam

Turistlerin bir bolgeye ait mutfak kiiltiiriinii tanima istegi, o bolgeyi ziyaret etmelerinde 6énemli bir faktér oldugu
bilinmektedir. Yiyeceklerin hazirlanmasi ve pisirilmesinde kullanilan arag-gerecler agisindan ve pisirme yontemleri
bakimindan bélgeden bolgeye farkliliklar oldugu gozlemlenmektedir. Ozellikle yasanan bdlgenin iklimsel dzellikleri,

o bolgede yetistirilen sebze ve meyve tiirleri bélgenin mutfak kiiltiiriini ve gesitliligini etkilemektedir (Pekyaman,
2008).

Firat ve Dicle nehirleri arasinda yer alan Giineydogu Anadolu Bolgesi iklimi ve cografi sartlarmin yam sira
bolgenin birgok medeniyete ev sahipligi yapmasi yoresel mutfak kiiltiiriiniin olusmasinda etkili olmustur. Glineydogu
Anadolu Bolgesi’nin verimli topraklarinda yetistirilen tahillar, baklagiller, zeytin, fistik, sebze ve meyvelerden elde
edilen ydresel {irlinler bolge mutfaginin karakteristik 6zelligini olusturmaktadir (Halic1, 2015; Giineydogu Anadolu
Rehberi, 2007). Bolgedeki cografi isaret ile tescillenmis ydresel mutfak {irlinlerinin durumu incelendiginde
18.12.2023 tarihi itibartyla 235 adet cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriinii ve 51 adet tescil bagvuru
asamasinda olan iiriin bulunmaktadir. Tablo 2’de Giineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki illerin cografi isaret ile tescilli

yoresel mutfak iiriinlerinin dagilim1 yer almaktadir.

Tablo 2. Giineydogu Anadolu Bélgesi’ndeki Illerin Cografi Isaret ile Tescilli Yéresel Mutfak Uriinlerinin Dagilimi

iller Tescilli Uriin Basvuru Asamasindaki Uriin Toplam
Adiyaman 7 1 8
Batman 4 5 9
Diyarbakir 49 20 69
Gaziantep 97 9 106
Kilis 8 4 12
Mardin 19 5 24
Siirt 5 3 8
Sanliurfa 46 4 50
Toplam 235 51 286

Kaynak: Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2023.

Tablo 2’ye gore 18.12.2023 tarihi itibariyla Adiyaman’da 7, Batman’da 4, Diyarbakir’da 49, Gaziantep’te 97,
Kilis’te 8, Mardin’de 19, Siirt’te 5 ve Sanliurfa’da 46 olmak iizere Giineydogu Anadolu Bdolgesi’ne ait toplam 235
cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinii bulunmaktadir. iller bazinda en gok cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak {irtinline sahip il Gaziantep, en az {irline sahip iller ise Batman ve Siirt’tir. Giineydogu Anadolu Bdolgesi'ne
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ait incelemesi devam eden yoresel mutfak {irlin sayis1 ise 51’dir. Bolgeye ait tescil almis ve inceleme siirecinde olan

toplam 286 yoresel mutfak {irlinii bulunmaktadir.
Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini 2019 yilinda Giineydogu Anadolu Bdlgesi’ni ziyaret edip konaklayan toplam 2.353.447
yerli turist olugturmaktadir. Arastirmada zaman ve maliyetin sinirli olmasi ayrica bu dénemde pandeminin (COVID-
19) yasaniyor olmasi gibi sebeplerden dolay1 6rnekleme yoluna gidilmistir. Orneklem hacminin belirlenmesinde kota
ornekleme ve yargisal érnekleme yontemleri kullanilmistir. Kota 6rnekleme yonteminde her bir il i¢in drneklem
hacminin belirlenmesi amaciyla her ilin I Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’nden elde edilen veriler dikkate almmustir.
Her ilin i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’'nden elde edilen veriler dogrultusunda, toplam yerli ziyaretgi sayisinin yiizde
kacini olusturdugu belirlenerek il bazinda kag¢ anket yapilacagi hesaplanmistir. Buna gore; Sanlurfa’ ya gelen yerli
turist sayisina (597.017) denk gelen oran %25,3, Gaziantep’e gelen yerli turist sayisina (593.592) denk gelen oran
%25, 2, Diyarbakir’a gelen yerli turist sayisina (488.729) denk gelen oran %20,8, Mardin’e gelen yerli turist sayisina
(352.368) denk gelen oran % 14,9, Adiyaman’a gelen yerli turist sayisina (177.314) denk gelen oran % 7,5, Batman’a
gelen yerli turist sayisina (67.453) denk gelen oran %2,9, Siirt’e gelen yerli turist sayisina (46.730) denk gelen
oran%1,9 Kilis’e gelen yerli turist sayisina (30.244) denk gelen oran ise %1,4’tiir. Ancak her bir ili (Adiyaman,
Batman, Diyarbakir, Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanlurfa) ziyaret eden yerli turistlere ulasabilmek icin ise
yargisal Ornekleme teknigi tercih edilmistir. Bu yontemle toplam 841 ankete ulasilmistir. Eksik veya yanlig

doldurulan anketler aragtirma dist birakilarak 830 anket analize tabi tutulmustur.
Veri Toplama ve Olciim Araci

Aragtirmada veri toplama araci olarak anket tekniginden yararlanilmigtir. Anketin cografi isaretli yoresel mutfak
iiriinlerine yonelik tutumlarin belirlenmesine dair ifadelerin olusturulmasinda; Teuber (2011), Meral & Sahin (2013),
Toklu vd. (2016) galismalarindan; destinasyon se¢imine yonelik ifadelerin olusturulmasinda ise, Chen & Giirsoy
(2001), Jang & Cai (2002) ¢alismalarindan yararlanilmigtir. Cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutum
Olcegi ekonomik destek ve kiiltiir, dogal liretim, kalite ve giivenilirlik olarak ti¢ boyuttan, destinasyon sec¢imi ol¢egi

ise dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler, erisim kolaylig1 olarak iki boyuttan olugsmaktadir.
Arastirma Modeli ve Gelistirilen Hipotezler

Aragtirmanin amaci dogrultusunda alan yazinda yer alan aragtirmalar ve sonuglari incelenmis ve bu ¢aligmalarin
bulgularina paralel kavramsal bir aragtirma modeli olusturulmustur. Bu modelde, cografi isaretli yoresel mutfak

iriinlerine yonelik tutumlar bagimsiz degisken, destinasyon se¢imi ise bagimli degisken olarak yer almaktadir.

Alan yazm incelendiginde cografi isaretli yoresel liriinlere yonelik ¢alismalar; gastronomi turizminin gelisimi
acisindan cografi isaretli yoresel irilinlerinin degerlendirilmesi (Sezgin, 2016; Temiz, 2019; Yazicioglu vd., 2019;
Kayran & Atg¢1 2021; Pamukcgu vd., 2021), cografi isaretli {irlinlerin destinasyon pazarlamasi ve bolgesel turizm
tizerine etkisi (Suh & Macpherson, 2007; Okumus vd., 2007; Dogan & Gokovali, 2012; Jay & Taylor, 2013; Suna &
Uguk, 2018; Keskin, 2019; Sakar, 2021), cografi isaretli iirlinlere iliskin yerli turist tutumlar1 (Cukur vd., 2022; Cekic
vd.,2023) olarak kiimelenmektedir. Destinasyon se¢imi konusu ise Chen & Giirsoy (2001), Jang & Cai (2002), Aktas
vd. (2007), Hsu vd. (2009), Sengiil & Tiirkay (2016), Ozersin (2019) ve daha bir¢ok arastirmaci tarafindan farkli

agilardan ele alinmistir. Alan yazindaki ilgili ¢alismalara gore cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerinin, turistlerin
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destinasyon secimini etkiledigi varsayilmaktadir. Bu kapsamda arastirmanin modeli gelistirilmis ve Sekil 1’de

sunulmustur.

Destinasyon Secimi

CografiIsaretli Yoresel
Mutfak Uriinlerine Yonelik

Tutum

Ekonomik
Destek ve
Kiilwir

Dogal ve
Insan Yapum
Cekicilikler

Dogal
Uretim

Kalite ve
Giivenilirlik

Ty

Sekil 1. Aragtirma Modeli

Ittersum ve digerleri (2007), tiiketicilerin cografi isaret etiketlerini degerlendirmelerine yonelik yaptiklart
calismada, tiiketicilerin cografi isaretli yoresel iiriinlere yonelik tutumlarini ekonomik destek ve kalite garantisi
olarak iki boyutta ele almiglardir. Teuber (2011) ise cografi isaretli iirlinlere yonelik {ireticilerin ve tiiketicilerin
beklentilerine iligkin yaptig1 ¢alismada tiiketicilerin cografi isaretli lirlinlere yonelik tutumlarini yerel ekonomiye
destek, kiiltiir ve gelenek, kaliteyi garantilemek ve koruma saglamak seklinde dort boyutta incelemistir. Toklu vd.
(2016) cografi isaretli Uiriinlere iligskin yaptiklar1 arastirmada tiiketicilerin cografi isaretli {irlinlere yonelik tutumlarini
ekonomik destek, kiiltiir ve gelenek, kalite ve giivenilirlik olarak ii¢ boyutta ele almislardir. Chen & Giirsoy (2001)
turistlerin destinasyon se¢imine yonelik yaptiklari calismada destinasyon se¢imini, kiiltiirel deneyim, giivenlik, rahat
ulasim seklinde ii¢ alt boyutta ele almislardir. Jang & Cai (2002) tarafindan turistlerin destinasyon se¢imine yonelik
yapilan aragtirmada destinasyon sec¢imini dogal ve tarihi ¢evre, temizlik ve giivenlik, kolay erisim ve ekonomik
acidan uygunluk, agik hava etkinlikleri, giinesli ve egzotik atmosfer olarak bes alt boyutta ele almiglardir. Ozersin
(2019) destinasyon segimine yonelik yaptigi arastirmada destinasyon se¢imini alt ve iist yapi olanaklari, sosyal

cekicilikler ve dogal cekicilikler olmak tizere ii¢ alt boyutta incelemistir.

Sekil 1°deki arastirma modeline gore cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumun ve tutumu
olusturan boyutlarin (ekonomik destek ve kiiltiir, dogal iiretim, kalite ve giivenilirlik) destinasyon secimine (dogal
ve insan yapimi c¢ekicilikler, erisim kolayligi) etkisi oldugu varsayilmaktadir. Sekil 1’deki arastirma modeli

kapsaminda arastirmanin hipotezleri asagidaki gibi gelistirilmistir.

H1: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlarini olusturan ekonomik destek ve kiiltiir

boyutunun, dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler {izerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

H2: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlarini olusturan dogal iiretim boyutunun,

dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler lizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

H3: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak triinlerine yonelik tutumlarini olusturan kalite ve giivenilirlik

boyutunun, dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler {izerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.
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H4: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlarinm olusturan ekonomik destek ve kiiltiir

boyutunun, erigim kolaylig1 iizerinde anlaml ve pozitif etkisi vardir.

HS: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlarini olusturan dogal iiretim boyutunun,

erisim kolaylig1 lizerinde anlaml ve pozitif etkisi vardir.

H6: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutumlarini olusturan kalite ve giivenilirlik

boyutunun, erigim kolaylig1 iizerinde anlaml ve pozitif etkisi vardir.
Arastirmanin Giivenilirlik Analizine Iliskin Sonuglar

Bir veri setinin normal dagilim gosterdigine karar verebilmek igin basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin- 2 ile +2
arasinda bir deger almasi, standart sapma degerlerinin 1’e yakin olmasi, mod, medyan ve aritmetik ortalama
degerlerinin birbirine yakin olmasi gibi kriterler dikkate alinmaktadir (Garson, 2012; George ve Mallery, 2010). Bu

degerler dogrultusunda veri seti incelenmis ve verilerin normal dagilim gosterdigi belirlenmistir.

Aragtirma Olceginin, taslak anket formunda yer alan ifadelere iliskin alinan dort uzman akademisyenin goriigiine
basvurulmus onlardan gelen déniitler dogrultusunda dlgekte yer alan iki ifade revize edilmistir. Olcege son hali
verilmeden Once yiiz yiize gerceklestirilen 6n uygulamaya katilan 61 katilimcidan gelen geribildirimlere uygun olarak
gerekli diizeltmeler ve degisiklikler yapilarak, goriiniis gecerliligi saglanmistir. Yapi gecerliligi ise yapilan agiklayici
faktor analizi ile degerlendirilmistir. Bu aciklamalar dogrultusunda arastirmada kullanilan 6l¢eklerin gecerliliginin

yiiksek oldugu sdylenebilir.

Olgek giivenilirligini test etmek amaciyla farkli istatistiksel yontemler kullanilmakta, sosyal arastirmalarda yaygin
olarak Cronbach Alfa katsayisina bakilarak 6lgegin giivenilirligi degerlendirilmektedir (islamoglu & Alniagik, 2016).
Cronbach Alfa katsayist 0 ile 1 arasinda deger almaktadir. Kabul edilebilir degerin en az 0,70 olmasi arzu
edilmektedir (Coskun vd., 2017). Arastirmada kullanilan 6lgeklere iligkin Cronbach Alfa katsayilar1 Tablo 3’te

gosterilmektedir.

Tablo 3. Arastirma Olgeklerine iliskin Giivenilirlik Analizi Sonuglart

Olcek ifade Sayis Cronbach Alfa
Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yonelik Tutum 14 0,966
Destinasyon Se¢imi 17 0,985

Tablo 3’teki veriler incelendiginde anketin gelistirilen 6l¢ekler diizeyindeki Cronbach Alfa katsayilarimin 0,90’1n
tizerinde oldugu goriilmektedir. Bu degerler, anketin oldukca giivenilir bir 6lgme araci oldugunu gostermektedir.
Ankete verilen cevaplar likert tipi besli dlgek (1 Kesinlikle Katilmiyorum- 5 Kesinlikle Katiliyorum) ile
derecelendirilmistir. Tablo 4’te cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum degiskenlerinin

ortalamalarina ve standart sapma degerlerine yer verilmistir.
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Tablo 4. Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yénelik Tutum Olgegine Iliskin Ortalama ve Standart Sapma

Degerleri

ET G
Cografi isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yonelik Tutum ile ilgiliDegiskenler (—E g g g_

o= | &8
Cografi isaretli iiriinler yerel ekonomiye destek saglar. 3,85 1,294
Cografi isaretli iiriinler yerel iireticiye katki saglar. 3,94 1,292
Cografi isaretli iiriinler bdlgenin tanitimina katki saglar. 3,99 1,332
Cografi isaretli iiriinlerin fiyati1 daha yiiksektir. 3,00 1,239
Cografi isaretli {iriinler ilgili bolge kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasidir. 3,81 1,306
Cografi isaretli iiriinler geleneksel iiretim yontemlerinin korunmasina katki saglar. 3,76 1,301
Cografi isaretli iiriinler bolgenin kiiltiirel degerlerini korumaya yardimer olur. 3,82 1,307
Cografi isaretli iiriinler diger iiriinlerden daha kalitelidir. 3,24 1,284
Cografi isaretli iiriinler daha saglikli ve giivenilirdir. 3,30 1,281
Cografi isaretli iiriinler daha lezzetlidir. 3,55 1,301
Cografi isaretli iirtinler standart kalitede tretilmistir. 3,19 1,211
Cografi isaretli iirtinler Kesinlikle ilgili bolgede iiretilmistir. 3,19 1,281
Cografi isaretli iiriinlerin liretiminde dogaya daha az zarar verilir. 3,18 1,280
Cografi isaretli {iriinlerin iiretiminde herhangi bir hile yoktur. 2,94 1,244
[Toplam 3,48 1,070

Tablo 4’e gore degiskenler 2,94 ile 3,99 arasinda degerler almaktadir. Cografi isaretli yoresel mutfak tiriinlerine
yonelik tutum degiskenin genel ortalamasi 3,48 olarak hesaplanmigtir. Dolayisiyla bu degiskenin orta diizeyde bir
ortalamaya sahip oldugu sdylenebilir. Tablo 5’te destinasyon secimine yonelik degiskenlere ait ortalamalara ve

standart sapma degerlerine yer verilmistir.

Tablo 5. Destinasyon Secimi Olgegine Iliskin Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

HEr
Destinasyon Se¢imine Yonelik Degiskenler ‘_LE "E’ -C% %

OT| &Hh &
Destinasyonun maliyet agisindan uygun olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,79 | 1,281
Destinasyonda giivenligin saglanmis olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,85 | 1,293
Destinasyonun giizel bir iklime sahip olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3.71 | 1,305
Destinasyonun ikamet edilen yere uzak olmasi destinasyon se¢imimi etKiler. 3,48 | 1,275
Destinasyonda aligveris imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,55 1,270
Destinasyonun temiz ve hijyenik olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,90 | 1,315
Destinasyonda tarihi kalintilarin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,76 | 1,321
Destinasyonda dogal giizelliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler 3,92 | 1,323
Destinasyonda eglence imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,57 | 1,294
Destinasyonun kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi destinasyon secimimi etkiler. 3,88 | 1,307
Destinasyonun arkadaslarla vakit gegirebilmeye uygun olmasi destinasyonse¢imimi etkiler. 3,74 | 1,291
Destinasyonun aile ile vakit gecirebilmeye uygun olmasi destinasyon secimimi etkiler. 3,75 | 1,301
Destinasyonda konaklama imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,89 | 1,314
Destinasyonda yerel halk ile iletisim kurmada dil kolayligi olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,59 | 1,313
Destinasyonda diger ¢ekiciliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,74 | 1,255
Destinasyonda yiyecek ¢esitliliginin olmasi destinasyon secimimi etkiler. 3,67 | 1,302
Destinasyona ulagimin kolay olmasi destinasyon se¢imimi etkiler 3,84 | 1,315
[Toplam 3,74 | 1,166

Tablo 5’e gore degiskenler 3,45 ile 3,92 arasinda degerler almaktadir. Destinasyon se¢imine yonelik degiskenin
genel ortalamasi 3,74 olarak hesaplanmigtir. Bu baglamda destinasyon sec¢imine yonelik degiskenin yiiksek

ortalamaya sahip oldugunu séylemek miimkiindiir.
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Arastirmanin Faktor Analizine Iliskin Sonuclar

Veri setinin faktdr analizi i¢in uygunlugunun degerlendirilmesinde Kaiser-Meyer- Olkin (KMO) o6rneklem
yeterliligi ve Barlett kiiresellik testinin sonuglar1 incelenmektedir. Veri setinin faktor analizine uygun oldugunun
kabul edilebilmesi i¢in KMO degerinin 0,60’1n {izerinde bir deger almasi, Barlett test sonucunun ise istatistiksel
olarak anlamli (p<0,05) olmasi gerekmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2016: 311). Cografi isaretli yoresel mutfak
tiriinlerine yonelik tutum Olgegine dair faktdr analizi gergeklestirilmeden 6nce KMO ve Barlett test sonuglar
incelenmistir. Faktorlerin elde edilmesinde ise temel bilesenler analizi ile varimaks rotasyonu kullanilmigtir. Cografi
isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutum o6lgegine iliskin KMO ve Barlett Testi sonuglar1 Tablo 6’ da

verilmistir.

Tablo 6. Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yo6nelik Tutum Olgegine Iliskin KMO ve Barlett Testi Sonuglar

KMO Istatistigi ,949
Yaklagik Ki-Kare Degeri 12804,509
Barlett Testi Serbestlik Derecesi 66
Anlamlilik ,000

Tablo 6 incelendiginde KMO degerinin 0,60’1n t{izerinde (0,94) bir deger aldigi ve Barlett testi sonuglarinin

(p<0,05) anlaml1 oldugundan veri setinin faktdr analizi i¢in uygun oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Arastirmada yamag serpinti (¢izgi) grafigi ve agiklanan varyans oranmi birlikte degerlendirilerek faktor sayisina
karar verilmigtir. Buradan hareketle cografi isaretli yoresel mutfak tirtinlerine yonelik tutum 6lgeginin {i¢ faktorlii bir
yapiya sahip oldugu belirlenmistir. Cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutum 6lgegine iliskin faktor

analizi sonuglar1 Tablo 7° de verilmistir.

Tablo 7. Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yénelik Tutum Olgegine Iliskin Faktér Analizi Sonuglari

FAKTOR BOYUTLARI Faktor Yiikii

1.Ekonomik Destek ve Kiiltiir Ag. Varyans Cr. Alfa
43,216 0,978

Cografi isaretli irtinler bolgenin tanitimina katki saglar. ,887

Cografi isaretli iriinler yerel iireticiye katki saglar. ,883

Cografi isaretli iiriinler yerel ekonomiye destek saglar. ,878

Cografi isaretli iiriinler bolgenin kiiltiirel degerlerini korumaya yardimei olur. ,842

Cografi isaretli iirtinler ilgili bolge kiiltiiriniin ayrilmaz bir pargasidir. ,836

Cografi isaretli iiriinler geleneksel iiretim ydntemlerinin korunmasina katki saglar. ,823
2. Dogal Uretim Ag. Varyans Cr. Alfa
27,376 0,911

Cografi isaretli iirtinlerin tiretiminde herhangi bir hile yoktur. ,828

Cografi isaretli tirtinler Kesinlikle ilgili bolgede tretilmistir. ,789

Cografi isaretli Girtinler standart kalitede tiretilmistir. 137

Cografi isaretli iirtinlerin iiretiminde dogaya daha az zarar verilir. 677
3. Kalite ve Giivenilirlik Ag. Varyans Cr. Alfa
16,496 0,911

Cografi isaretli Girtinler diger tiriinlerden daha kalitelidir. ,809

Cografi isaretli Girtinler daha saglikli ve giivenilirdir. 724

Faktor analizi ile olusan faktorlerin degerlendirilmesinde her degiskenin farkli faktor iginde bulunmasi gerekirken
Olcekte yer alan 4 ve 10 nolu degiskenler iki veya {i¢ faktor altinda yer almigtir. Bu degiskenler kavramsal ¢erceveye
uygun faktor yapisi altinda konumlandirilamamasi ve binisik yap1 gostermesi sebebiyle l¢ekten ¢ikarilmis, kalan 12

degisken icin tekrar faktor analizi yapilmstir.
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Faktor analizi sonrasinda faktor yiikleri 0,677 ile 0,887 arasinda degisen ii¢ faktorlii bir yapi ortaya ¢ikmustir.
Faktorler altinda yer alan degiskenler ifade ettikleri ortak anlam bakimindan, teorik gerceve ile de uyumlu olarak
yeniden isimlendirilmistir. Birinci boyut ‘‘Ekonomik Destek ve Kiiltiir’*, ikinci boyut ‘‘Dogal Uretim”’ ve iigiincii
boyut ‘‘Kalite ve Gilivenilirlik’> olarak isimlendirilmistir. Bu {i¢ boyut tarafindan agiklanan toplam varyans

%87,089’dur.

Cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutum 06l¢eginin faktorleri belirlendikten sonra destinasyon
secimi Olgegine iligkin faktor analizi yapilmistir. Destinasyon se¢imi 6lgegine iliskin KMO ve Barlett test sonuglari

Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Destinasyon Secimi Olgegine Iliskin KMO ve Barlett Testi Sonuglari

KMO istatistigi ,978
Yaklasik Ki-Kare Degeri 17075,534
Barlett Testi Serbestlik Derecesi 91
Anlamlilik ,000

Tablo 8 incelendiginde KMO degerinin 0,60’1n iizerinde (0,97) bir deger aldigi, Barlett test sonucunun ise
istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu goriilmektedir. Bu degerler veri setinin faktor analizi i¢in uygun oldugunu

gostermektedir.

Destinasyon secimi dlgegine iliskin faktdr sayisini belirlemek i¢in yamag serpinti (¢izgi) grafigi ve agiklanan
varyans orani birlikte degerlendirilmistir. Faktor analizi ile olusan faktorlerin degerlendirilmesinde her degiskenin
farkl faktor iginde bulunmasi gerekirken 6lcekte yer alan 3, 9 ve 16 nolu degiskenler iki veya ii¢ faktor altinda yer
almistir. Bu degiskenler kavramsal cergeveye uygun faktor yapisi altinda konumlandirilamamasi ve binisik yapi
gostermesi sebebiyle olgekten ¢ikarilmig, kalan 14 degisken igin tekrar faktor analizi yapilmistir. Destinasyon

secimine iligkin faktor analizi sonuglar1 Tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9. Destinasyon Se¢imi Olgegine iliskin Faktdr Analizi Sonuglar

FAKTOR BOYUTLARI FaktorYiikii

1.Dogal ve insan Yapim Cekicilikler Ag. Varyans Cr. Alfa

54,089 0,982
Destinasyonda dogal giizelliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,864
Destinasyonun kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,848
Destinasyonda konaklama imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,816
Destinasyonda giivenligin saglanmis olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 811
Destinasyonun maliyet agisindan uygun olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,803
Destinasyonun temiz ve hijyenik olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,801
Destinasyonda tarihi kalintilarin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,791
Destinasyona ulagimin kolay olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 157
Destinasyonda diger gekiciliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,743
Destinasyonun arkadaslarla vakit gegirebilmeye uygun olmasi destinasyon se¢imimi ,740
etkiler.
Destinasyonun aile ile vakit gecirebilmeye uygun olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 728
2. Erisim Kolayhg Ag. Varyans Cr. Alfa

31,247 0,884
Destinasyonun ikamet edilen yere uzak olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,839
Destinasyonda aligveris imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 135
Destinasyonda yerel halk ile iletisim kurmada dil kolaylig1 olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 125
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Faktor analizi sonrasinda faktor yiikleri 0,725 ile 0,864 arasinda degisen iki faktorlii bir yapi ortaya ¢ikmustir.
Faktorler altinda yer alan degiskenler ifade ettikleri ortak anlam bakimindan, teorik gerceve ile de uyumlu olarak
yeniden isimlendirilmistir. Birinci boyut ‘‘Dogal ve Insan Yapimi Cekicilikler”’, ikinci boyut ‘Erisim Kolaylig1*
olarak isimlendirilmistir. Bu iki boyut toplam varyans %85,336’sim1 agiklamaktadir. Tablo 10’a gore varyans
aciklama yiizdesi en yiiksek olan boyut ‘‘Dogal ve Insan Yapmmu Cekicilikler’> boyutudur. Bu boyut, toplam

varyansin %54,089’unu, ‘‘Erisim Kolaylig1’’ boyutu ise toplam varyansin %31,247’sini agiklamaktadir.
Bulgular

Aragtirma kapsaminda gerceklestirilen analizlerde farkli istatistiksel yontemlerden yararlanilmistir. Oncelikle
tanimlayici istatistikler yapilmistir. Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irtinlerinin bilinirlik diizeyine yonelik
analizler yapilmis devaminda olgekteki ifadelere yonelik normallik testleri gerceklestirilmistir. Hipotezlerin test

edilmesine yonelik korelesyon ve regresyon testleri yapilarak analiz siireci tamamlanmistir.
Arastirmanin Betimsel Bulgulari

Betimsel bulgular kapsaminda, katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin ylizde ve frekans dagilimlari ve iller

bazinda cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerini bilme durumlarina iliskin bulgular yer almaktadir.

Tablo 10. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Frekans Dagilimlar

Kullanicilarin Demografik Ozellikler Gruplar f %
Cinsiyet Kadin 404 48,7
Erkek 426 51,3
25 ve alt1 232 28,0
26-35 356 42,9
Yas 36-45 178 21,4
46-55 47 57
56 ve tizeri 17 2,0
. Evli 374 45,1
Medeni Durum Bekar 456 549
ilkogretim 33 4,0
Lise 74 8,9
Egitim Durumu Onlisans 114 13,7
Lisans 488 58,8
Lisansiistii 121 14,6
Memur 322 38,7
Ev Hanimi 59 7,1
Esnaf 17 2,0
Meslek Ozel Sektor Calisant 237 28,5
Ogrenci 157 18,9
Emekli 8 1,0
Calismiyor 30 3,6
1500 ve alt1 205 24,7
1501-2500 79 9,5
2501-3500 77 9,3
. 3501-4500 102 12,3
Aylik Gelir 4501-5500 158 19,0
5501-6600 71 8,6
6501-7500 54 6,5
7501 ve iistii 84 10,1
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Tablo 10 incelendiginde, katilimcilarin %48,7’si (404) kadin %51,3’1 (426) ise erkek oldugu goriilmektedir.
Katilimeilarin yaglarina gore dagilimlarina bakildiginda en yiiksek oran %42,9 (356) ile 26-35 yas araliginda, en
diisiik oran ise %2 (17) ile 56 yas ve lizeri yas araligindaki katilimcilara ait oldugu goriilmektedir. Oranlardan da
anlasilacag lizere katilimcilarin 6nemli bir kisminin geng oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin medeni durumlarina
gore dagilimlarma bakildiginda katilimcilarm %45,1°1 (374) evli iken %54,9°u (456) ise bekardir. Arastirmaya
katilan turistlerin egitim durumlarina gére dagilimlar incelendiginde, en yiiksek oran %58,8 (488) lisans mezunu, en
diisiik oran ise %4 (33) ilkogretim mezunu katilimcilara aittir. Katilimcilarin %50’sinden fazlasinin lisans mezunu
oldugunu belirlenmistir. Katilimcilarin mesleklerine gore dagilimi incelendiginde, en yiiksek oran %38,5 (322)
memurlara, en disiik oran ise %1 (8) emeklilere ait oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin aylik gelir durumlarina
bakildiginda ise aylik geliri 1500tl. ve altinda olan katilimcilarin oran1 en yiiksek oldugu %24,7 (205), aylik geliri
6501- 7500tl. arasinda olan katilimeilarin orani ise en diisiik oldugu %6,5 (54) goriilmektedir. Katilimcilarin aylik

gelirleri dikkate alindiginda en yiiksek oranin 1500TL ve alt1 gelire sahip olan katilimcilara ait oldugu belirlenmistir.

Calisma kapsaminda degerlendirilen cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerinin bilinirlik diizeylerine
yonelik yapilan analizlere gore cografi isaretli yoresel mutfak {iriin sayis1 yiiksek olan illerde (Gaziantep, Sanliurfa)
%350 ve tlizerinde bilinirlik diizeyine sahip iirlin saymnin az oldugu goriilmektedir. Ayrica genel olarak her ilde 6zellikle

bir ya da iki {iriiniin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir.

Tablo 11. Giineydogu Anadolu Bélgesi’ndeki Illerin En Cok Bilinen Cografi Isaret ile Tescilli Yéresel Mutfak

Uriinleri
iller En Cok. Bilinen Cografi isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak f %
Uriinleri
Gaziantep Antep Baklavasi 175 98,8
Diyarbakir Diyarbakir Karpuzu 142 95,1
Batman Batman Sam Boregi 50 93,5
Siirt Siirt Biiryan Kebab1 39 91,8
Adiyaman Adiyaman Etsiz Cig Kofte 53 86,8
Sanliurfa Urfa Ciger Kebabi 151 84,5
Kilis Kilis Katmeri 21 70,9
Mardin Mardin Kaburga Dolmasi 89 63,8

Tablo 11°de iller bazinda cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerinden en ¢ok bilinen iiriinlere yer
verilmistir. Iller bazinda bir karsilastirma yapabilmek igin her ilin en ¢ok bilinen cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak tirinii dikkate almmistir. Gaziantep’in cografi isaret ile tescilli iiriinii olan Antep Baklavasinin yiiksek
bilinirlik diizeyine sahip olmasi yeterli diizeyde reklam ve tamitim faaliyetlerine yer verilmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu baglamda Gaziantep’in zengin mutfak kiiltiiriiniin UNESCO tarafindan tescillenmesi ile
Gaziantep, Tiirkiye’yi yoresel mutfak {irtinleri kapsaminda diinyada ¢apinda temsil etmeye hak kazanmistir. (Sengiil
& Tiirkay, 2017). Antep Baklavasinin Tiirkiye’de Avrupa Birligi Komisyonundan ilk tescil alan yoresel mutfak tiriinii

olmasi bu {iriiniin uluslararasi alanda da bilinir olmasini saglamaktadir.

Diyarbakir Valiligi ve Diyarbakir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak tiriinii
olan Diyarbakir karpuzunun tanitilmasi amactyla her yil kiiltiir ve karpuz festivali diizenlenmektedir. Bu etkinligin
Diyarbakir karpuzunun bilinirlik diizeyinin yiiksek olmasinda 6nemli katkisi oldugu sdylenebilir (Diyarbakir

Valiligi, 2022).

3405



Belli, S. & Giineren, E. JOTAGS, 2023, 11(4)

Diger illerde Batman (Batman Sam Boregi), Siirt (Siirt Biiryan Kebab1), Adiyaman (Adiyaman Etsiz Cig Kofte),
Sanlrfa (Urfa Ciger Kebabi), Kilis (Kilis Katmeri), Mardin (Mardin Kaburga Dolmasi) en ¢ok bilinen iiriinlerine
yonelik yerel yonetimler tarafindan yeterli diizeyde reklam ve tanitim faaliyetlerine yer verilmediginden bilinirlik
diizeyinin daha diisiik oldugu sdylenebilir. Ayrica Siirt Biiryan Kebabi, Urfa Ciger Kebabi, Mardin Kaburga Dolmast
gibi iirlinlerin hem hazirlanma agamasi uzun siirdiigiinden hem de hediyelik iiriin amagli bagka yere gotiirmeye uygun

tiriinler olmadigi icin bilinirlik diizeylerinin daha diisiik oldugunu séylemek miimkiindiir.
Arastirmada Yer Alan Degiskenlere Ait Korelasyon Analizine Iliskin Bulgular

Korelasyon analizinde Pearson korelasyon katsayisi kullanilmistir. Pearson korelasyon katsayisi, iki siirekli
degiskenin dogrusal iliskisinin derecesinin 6l¢iilmesinde kullanilmaktadir (Sungur, 2014: 116). Arastirmada yer alan

degiskenlere yonelik korelasyon analizi sonuglar1 Tablo 12°de yer almaktadir.

Tablo 12. Arastirmada Yer Alan Degiskenlere Yonelik Korelasyon Analizi Sonuglari

Degiskenler (1) (2) 3) (4 (5)
(1) Ekonomik Destek ve Kiiltiir 1

(2) Dogal Uretim 726™ 1

(3) Kalite ve Giivenilirlik ,706™ , 805™ 1

(4) Dogal ve Insan Yapimi Cekicilikler 874™ 626 " ,608™ 1

(5) Erisim Kolaylig1 71 ,610 ™ ,602" ,883™ 1

**Degiskenler arasindaki tiim korelasyonlar p<0,01 diizeyinde anlamlidir.

Korelasyon analizi sonuglarina bakildiginda tiim degiskenler arasindaki korelasyonlarin istatistiksel agidan
anlamli oldugu goriilmektedir (p<0,01). Cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum degiskeni ile
destinasyon secimi degiskeni arasinda pozitif ve yiiksek diizeyde giiclii bir iligski oldugu tespit edilmistir (r=0,823;
p<0,01).

Tablo 12’ye baktigimizda aragtirmanin bagimsiz degiskenin boyutlarindan biri olan ekonomik destek ve
kiiltiir boyutunun dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler boyutu (r=0,874; p<0,01) ve erisim kolayligi boyutlar1 (r=0,771;
p<0,01) arasinda pozitif yonde ve yiiksek diizeyde gii¢li bir iliski oldugu goriilmektedir. Dogal tiretim boyutu ile
dogal ve insan yapimu ¢ekicilikler boyutu (1=0,626; p<0,01) ve erisim kolaylig1 boyutlar1 (r=0,610; p<0,01) arasinda
orta diizeyde ve pozitif yonde bir iligki oldugunu séylemek miimkiindiir. Kalite ve giivenilirlik boyutu ile dogal ve
insan yapimi ¢ekicilikler boyutu (r=0,608; p<0,01) ve erisim kolaylig1 boyutlar1 (r=0,602; p<0,01) arasinda orta
diizeyde ve pozitif yonde bir iliski oldugu goriilmektedir. Bagimsiz degiskenin boyutlari ile bagimli degiskenin
boyutlart arasinda iliskiye genel olarak baktigimizda en yiiksek iligki diizeyinin ekonomik destek ve kiiltiir boyutu
ile dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler arasinda oldugu goériilmektedir (r=0,874; p<0,01). Pearson korelasyon analizine
iliskin bulgulara gore; cografi isaretli yoresel mutfak triinlerine yonelik tutum degiskeni ile destinasyon se¢imi
degiskenin tiim boyutlarinin birbirleri ile anlamli bir iliski i¢inde oldugu tespit edildiginden, bu boyutlar arasinda

¢oklu regresyon modeli kurulabilmektedir.
Arastirmanin Regresyon Analizine iliskin Bulgular

Regresyon analizleri, bir bagiml degisken ile bir bagimsiz degisken ya da bir bagimli degisken ile birden fazla
bagimsiz degisken arasindaki iliskiyi matematiksel olarak degerlendirmeye imkan veren bir istatistiksel yontemdir

(Tabachnick ve Fidell, 2013:117). Tablo 13’te analizi yapilan bagimsiz degisken, cografi isaretli yoresel mutfak
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iiriinlerine yonelik tutum degiskeni ile bagimli degisken, destinasyon se¢imine iliskin regresyon analizi bulgular1 yer

almaktadir.

Tablo 13. Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yonelik Tutum Degiskeninin Destinasyon Secimi Etkisine
[liskin Regresyon Analizi Bulgular

Bagimh Bagimsiz 2
Degisken Degisken B Std. Hata P t R R F P
Destinasvon Cografi Isaretli
asy Uriinlere 0,897 0,022 0,823 41,675 | 0,823 0,677 1736,779 0,000
Secimi R
Yonelik Tutum

Tablo 13’te basit regresyon analizi sonuglari incelendiginde; kurulan regresyon modelinin istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (F=1736,779, p<0,05). R2 degeri 0,677 olarak hesaplanmistir. Bu deger destinasyon
secimi degiskeninin %67,7’sinin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum degiskeni tarafindan
aciklandigimi gostermektedir. Bu baglamda Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin destinasyona ait
cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlari, destinasyon se¢imini %67,7 oraninda etkilemektedir.
Dolayisiyla, cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerinin katkisiyla olusan destinasyonlarin sahip oldugu
gastronomik kimliklerin yerli turistlerin destinasyon secimini etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Cografi isaretli
yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum degiskeninin alt boyutlarimin destinasyon se¢imi degiskenin alt
boyutlarindan olan dogal ve insan yapimi ¢ekiciliklere etkisine yonelik regresyon analizi sonuglar1 Tablo 14’te

verilmistir.

Tablo 14. Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Y6nelik Tutum Degiskeninin Alt Boyutlarmin Dogal ve Insan
Yapimi Cekiciliklere Etkisine Iliskin Regresyon Analizi Bulgular

Bagimh Degisken Bagimsiz Degisken B I—Sé?a B t P Tolerance | VIF

Ekonomik Destek ve 0,818 0,025 0890 | 34522 | 0,000| 0431 | 2,322

Dogal ve insan Kiiltiir
Yapimi Cekicilikler | Dogal Uretim -0,011 0,033 -0,010 -0,333 | 0,739 0,302 3,306
Kalite ve Giivenilirlik -0,012 0,029 -0,012 | -0,414 | 0,679 0,320 3,121

F: 889,264 R:0,874 Diiz. R% 0,763

Tablo 14 incelendiginde; kurulan regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir.
(F=889,264, p<0,05). Modelin acgiklama giiciinii ifade eden diizeltilmis R2 degeri 0,763 olarak hesaplanmistir. Bu
deger dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler degiskeninin (varyansin) %76,3 tiniin modeldeki bagimsiz degisken olan
cografi igaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutum degiskenin alt boyutlar1 tarafindan aciklandigini ifade
etmektedir. Tablodaki Beta degerleri incelendiginde, tiim bagimsiz degiskenler regresyon modeline dahil edildiginde
dogal ve insan yapimu ¢ekiciliklere sadece ekonomik destek ve kiiltiir boyutunun pozitif yonde anlamli bir etkisi
oldugu goriilmektedir (f=0,890, p<0,05), diger bagimsiz degiskenlerden dogal iiretim (f=-0,010, p>0,05) ile kalite
ve glivenilirligin (B=-0,012, p>0,05) anlaml bir etkisi olmadig1 goriilmektedir. Tablo 15’te cografi isaretli yoresel
mutfak {irtinlerine yonelik tutum degiskeninin alt boyutlarinin destinasyon se¢imi degiskenin alt boyutlarindan erisim

kolaylig: etkisine iliskin regresyon analizi sonuglar1 yer almaktadir.
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Tablo 15. Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yénelik Tutum Degiskeninin Alt Boyutlarimin Erisim
Kolaylig1 Etkisine iliskin Regresyon Analizi Bulgular

];;eaggil;l?;l Bagimsiz Degisken B S;Ctia i} t p Tolerance VIF
Ekonomik Destekve | 659 | 0031 | 0,672 | 20,108 | 0,000 | 0,431 2,322
Erisim Kulfur
Kolayhg Dogal Uretim 0,058 | 0042 | 0,056 | 1,393 | 0,164 | 0,302 3,306
Kalite ve Giivenilirlik | 0,078 | 0,037 | 0,082 | 2,125 | 0,034 | 0,320 3,121
F: 416,579 R:0,776  Diiz. R%:

0,601

Tablo 15 incelendiginde kurulan regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir
(F=416,579, p<0,05). Diizeltilmis R2 degeri 0,601 olarak hesaplanmistir. Bu deger erisim kolaylig1 degiskenin
%60,1’inin modeldeki bagimsiz degisken olan cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutum degiskenin
alt boyutlar1 olan ekonomik destek ve Kkiiltiir, dogal liretim, kalite ve giivenilirlik tarafindan agiklandigini
gostermektedir. Tablo 15°teki Beta degerleri incelendiginde, erisim kolayligina, ekonomik destek ve kiiltiir boyutu
(B=0,672, p<0,05) ile kalite ve giivenilirlik boyutunun (=0,082, p<0,05) pozitif yonde ve anlaml etkileri oldugu
gorlilmektedir. Ancak bagimsiz degisken olan cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutum degiskenin alt

boyutu dogal {iretimin (B= 0,058, p>0,05) erisim kolayligina anlaml1 bir etkisi olmadig1 tespit edilmistir.

Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne yonelik yerli turistlerin cografi igaretli yoresel mutfak iriinlerine iliskin
tutumlarinin destinasyon se¢imi {izerine etkisinin tespit edilmeye calisildig1 bu arastirmada hipotezlere iliskin genel

analiz sonuglar1 Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16. Arastirma Hipotezlerinin Genel Degerlendirmesi

HIPOTEZLER SONUC
H1: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlariniolusturan ekonomik destek ve P
a1 o : L L . - Kabul Edildi
kiiltir boyutunun, dogal ve insan yapimi g¢ekicilikler iizerinde anlaml ve pozitif etkisi vardir.
H2: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlariniolusturan dogal iiretim| -
9 : o Lo PP Reddedildi
boyutunun, dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler iizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.
H3: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlariniolusturan kalite ve giivenilirlik] -
- : o . e Reddedildi
boyutunun, dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler iizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.
H4: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iriinlerine yonelik tutumlarmniolusturan ekonomik destek ve P
1 . U S s Kabul Edildi
kiiltiir boyutunun, erisim kolaylig1 {izerine anlamli ve pozitif etkisi vardir.
H5: Turistlerin cografi isaretli ydresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlariniolusturan dogal (iiretim| -
. O e Reddedildi
boyutunun, erisim kolayligi {izerine anlamli ve pozitif etkisi vardir.
H6: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iirinlerine yonelik tutumlariniolugturan kalite ve giivenilirlik] P
. D TP Kabul Edildi
boyutunun, erisim kolayligi iizerine anlamli ve pozitif etkisi vardir.

Sonug¢ ve Oneriler

Son yillarda tiim sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de 6nemli degisim ve doniisiimler yasanmaktadir. Bu
kapsamda, turistlerin beklentileri ve ilgi alanlar1 degismekle birlikte destinasyonlarin ¢ekim unsurlarinda da
degisimler goriilmektedir. Glinlimiizde turistler destinasyonlara ait yoresel mutfak {irlinlerini 6nemli birer ¢ekim
unsuru olarak gérmekte ve bu triinler turistlerin destinasyon segimlerinde etkili olabilmektedir. Bu sebeple turistik
deger tasiyan yoreye 6zgii yoresel mutfak Uriinlerinin kaliteli ve saglikli oldugunu garanti etmek ayrica tiriinlerin
hangi bolgeye ait oldugu karmasasini ortadan kaldirmak amaciyla bu driinler cografi isaret ile tescillenerek koruma
altina alinmaktadir (Mercan ve Uziilmez, 2014). Dolayisiyla, bu arastirmada Giineydogu Anadolu Bélgesi'ne gelen

(konaklayan) yerli ziyaretgilerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak tiriinlerini bilme durumlari ve turistlerin
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destinasyon cekiciligi cergevesinde cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutumlarinin,
destinasyon seciminde etkili olup olmadigimi belirlemek amacglanmistir. Aragtirmanin evrenini 2019 yilinda

Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelip konaklayan yerli turistler olusturmaktadir.

Yapilan caligmada katilimcilarin demografik 6zelliklerine yonelik bulgulara gore; katilimeilarin biiyiik
¢ogunlugunun geng ve lisans mezunu oldugu, mesleklerine gore ise katilimcilarin ¢ogunlugunun memurlarindan
olustugu tespit edilmistir. Ayrica medeni durumuna gore evli ve bekarlarin orani birbirine yakin olmakla birlikte
bekarlarin oranin daha yiiksek oldugu, katilimcilarin cinsiyetine gore kadin ve erkeklerin oranlar1 yakin ama
erkeklerin oranin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin aylik gelir durumuna gore ise 1500tl ve alt1 gelire
sahip katilimcilarin oran1 daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bunun temel sebebi, meslek gruplarina baktigimizda
calismayanlarin, 6grencilerin ve ev hanimlarinin gelirlerinin olmayis1 ayrica emeklilerin ve 6zel sektorde ¢alisanlarin

bir kisminin gelirlerinin diisiik olmasidir.

Calismanin iller bazinda cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerinin bilinirlik diizeylerine yonelik bulgularina gore,
destinasyonlara ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinii sayis1 yiiksek olan illerde (Gaziantep, Sanliurfa)
%350 ve lizerinde bilinirlik diizeyine sahip {iriin saymin az oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda her destinasyon
sadece birkac cografi isaretli yoresel mutfak iiriinii ile 6n plana ¢ikmaktadir. Calismanin destinasyonlara ait cografi
isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriinlerinin bilinirlik diizeyine yonelik sonuglar1 daha 6nce farkli tarihlerde ve farkl
destinasyonlara yonelik yapilan ¢aligmalarla desteklenmektedir (Teuber, 2011; Meral ve Sahin, 2013; Mercan ve
Uziilmez, 2014; Eren, 2018; Kayran ve Atg1, 2021; Zulug, 2010). Bu alanda daha énce yapilan diger ¢alismalarla
benzer sekilde, bu calismada anlagilacagi lizere cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerinin yeterli seviyede
bilinmedigi goriilmektedir. Bu iriinlerin bilinirlik diizeyinin diisiik ¢ikmasi destinasyon yoneticileri tarafindan bu
uriinlere yonelik yeterli diizeyde tanitim ve pazarlama faaliyetleri gerceklestirmediginden kaynakli oldugu

diistintilmektedir.

Arastirma bulgularina gore, Glineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin illere ait cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumlari, destinasyon se¢imini %67,7 oraninda etkilemektedir. Bu sonug,
Zaman ve Kayserili’nin (2015) gastronomi turizminde cografi isaretli iiriinlerin roliine yonelik yaptiklar arastirmayi,
Ergan ve digerleri (2020) tarafindan Edirne’nin sahip oldugu gastronomik {iriinlerin, turistlerin destinasyon se¢imine
etkisi ilizerine yaptiklar1 arastirmayi, Cekic ve digerleri (2023) tarafindan cografi iiriinlere iliskin yerli turist
tutumlarina yonelik yaptiklari arastirmay1 desteklemektedir. Buradan hareketle destinasyonlarin sahip oldugu cografi
isaretli gastronomik {irlinler, yerli turistlerin destinasyon tercihinde etkili olan 6nemli bir ¢ekim unsuru olarak

degerlendirilebilir.

Glineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik
tutumlarini olusturan, ekonomik destek ve kiiltiir alt boyutunun, destinasyon se¢imi alt boyutu olan dogal ve insan
yapimu ¢ekicilikler lizerinde anlamli ve pozitif etkisi oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla turistlerin cografi isaretli
yoresel mutfak {iriinlerinin {ireticiye ve yerel halka ekonomik destek saglamasi ve cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak {irlinlerinin destinasyonlarin sahip oldugu kiiltiiriin bir par¢asi olduguna yonelik tutumlari, destinasyonlarin
sahip oldugu dogal ve insan yapimi ¢ekicilikleri olumlu yonde etkilemektedir. Ancak cografi isaretli yoresel mutfak
tiriinlerine yonelik tutumlari olusturan dogal {iretim, kalite ve giivenilirlik alt boyutlarinin dogal ve insan yapimi

cekicilikler {izerinde anlamli ve pozitif etkisi olmadig: tespit edilmistir. Bu kapsamda turistlerin cografi isaretli

3409



Belli, S. & Giineren, E. JOTAGS, 2023, 11(4)

yoresel mutfak tirtinlerinde hileli tiretimin olmadigina, bu {irinlerin iiretiminde dogaya zarar verilmedigine yonelik
tutumlarnin diisiik ortalamaya sahip oldugu belirlenmistir. Buradan hareketle aslinda yerli turistlerin cografi isaret
ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerinin saglikli ve kaliteli olduguna inanmadiklar1 sdylenebilir. Bu ¢ercevede cografi
isaret ile tescilli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik yapilan (yapilmasi gereken) denetimlerin &nemi ortaya

cikmaktadir.

Yerli turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iiriinlerine yonelik tutumlarindan dogal iiretim, kalite ve
giivenilirlik alt boyutlarinin destinasyon sec¢imi alt boyutu olan erisim kolayligi iizerine anlamli ve pozitif etkisi
oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda turistlerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriinlerinin dogal sartlarda
yani tescilde belirtilen kosullarda ve ilgili bolgede iiretildigine dair tutumlari ile birlikte bu tirtinlerin kaliteli ve
giivenilir olduguna yonelik tutumlar: erisim kolaylig1 alt boyutunu olumlu yonde etkilemektedir. Ancak ekonomik
destek ve kiiltiir alt boyutunun erisim kolaylig1 lizerine anlamli ve pozitif etkisi olmadig1 belirlenmistir. Bu kapsamda
bolgenin tanitimina, yerel iireticiye dolayisiyla yerel ekonomiye katki saglayan cografi isaretli yoresel mutfak
iriinlerinin erisim kolaylig1 alt boyutunu olumlu yonde etkilemedigini sdylemek miimkiindiir. Buradan hareketle,
destinasyonun sahip oldugu cografi isaretli gastronomik unsurlarin ulasilabilir olmasi destinasyonu ziyaret eden

yerli turistler i¢in 6nem arz ettigi sdylenebilir.

Sonug olarak, destinasyonlara ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriin sayis1 yiliksek olan illerde
(Gaziantep, Sanlurfa) %50 ve lizerinde bilinirlik diizeyine sahip {iriin sayinin az oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla
basta Gaziantep ve Sanliurfa olmak iizere diger illerde de cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik
pazarlama faaliyetlerinin gergeklestirilmesi ile bu iiriinlerin bilinirlik diizeyi artacaktir. Dolayisiyla turistlerin
bilinirlik diizeyi yiiksek olan iiriinleri deneyimlemek amaciyla bu {riinlerin iiretildigi destinasyonlara yonelik
seyahatler gerceklestireceklerdir. Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli
yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumlariin destinasyon se¢imini biiylik dlgiide etkiledigi tespit edilmistir. Bu
kapsamda destinasyonlarin sahip oldugu gastronomik kimlik yerli turistlerin destinasyon tercihlerinde etkili
olabilmektedir. Dolayisiyla yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak tirtinlerini yerinde deneyimlemek

i¢in seyahatler gerceklestirdigi soylenebilir. Calismanin sonuglar1 dogrultusunda su 6neriler getirilmektedir;
Uygulamaya Yo6nelik Oneriler;

e Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irlinlerinin tanitim1 ve siirdiiriilebilirligi i¢in potansiyel turistlerin
sayica ¢cok oldugu sehirlerde, yerel yonetimlerce senlik, festival ve bu {irlinlere yonelik tadim giinleri gibi
etkinlikler organize edilerek bu iirtinlerin 6zellikleri 6n plana ¢ikarilmali ve farkindaligi artirilmalidir.

e Basta tescil bagvurusunda bulunan kurum olmak {izere, destinasyondaki yerel yonetimler, ilgili sivil toplum
orgiitleri ve meslek birlikleri kendi web sayfalarinda ve sosyal medya hesaplarinda, yerli turistlerin
destinasyon se¢iminde 6nemli bir yere sahip olan cografi igaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik bilgilere
yer vermelidir.

e (Cevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak, yerel ireticiyi desteklemek ve kirsal kalkinmay1 saglamak amaciyla
cografi igaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tarim politikalar1 gelistirilebilir.

e Geleneksel bilgiyi ve kiiltiirel degerleri korumak, ayn1 zamanda iiriin taklit¢iligi ile miicadele etmek amactyla

cografi igaret ile tescilli yoresel mutfak tiriinlerine yonelik tescilde belirtilen iiretim sartlarina uygun tiretim
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yapilip yapilmadigia yonelik yine tescil belgesinde belirtilen denetim komisyonu tarafindan denetimler
aksatilmadan yapilmalidir.

e Seyahat acenteleri tarafindan Giineydogu Anadolu Bolgesi'ne yonelik diizenlenen tur programlarina, cografi
isaretli yoresel mutfak {iriinlerinin yetistigi/iiretildigi ve sunumunun yapildig1 yerlerin dahil edilmesi
saglanmalidir.

e Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerinden hediyelik esya olarak sunulabilen iiriinleri satin
alabilmeleri i¢in onlarin kolay ulasabilecegi noktalara destinasyon yoneticileri tarafindan satig ofisleri
kurulmalidir. Ayrica, illerde cografi isaretli yoresel yemekleri sunan restoranlarin kurulmasi tesvik
edilmelidir.

e Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iriinlerinin bilinirlik diizeyini artirmak amactyla Universitelerin
Turizm Fakiilteleri veya Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiiksekokullar1 biinyelerinde bulunan Gastronomi

Boliimlerinin miifredatlarina cografi isaretleme dersi eklenebilir.
Alan Yazina Yénelik Oneriler

e {lgili yerli alan yazin incelendiginde 6zellikle cografi isaret ile tescilli ydresel mutfak iiriinleri ve destinasyon
secimi konularimi birlikte ele alan sinirli sayida arastirma oldugu tespit edilmistir. Bu kapsamda gelecek
calismalarda bu konularin turizm sektorii agisindan farkli destinasyonlarda da incelenmesinin ve Oneriler
iretilmesinin ilgili alan yazina ve arastirmacilara katkida bulunacagi ifade edilebilir.

e Arastirma evrenini Giineydogu Anadolu Bolgesi’ni ziyaret eden yerli turistler olusturmaktadir. Dolayisiyla
farkli evrenlerde 6rneklem hacmi daha da genisletilerek farkli destinasyonlari karsilagtiran calismalar

arastirmacilara Onerilebilir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katk: esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar catismasi yoktur. Arastirma verilerini toplayabilmek amactyla Haci Bektasi Veli Universitesi Etik Komisyonu

tarafindan 14.06.2021 tarihinde 2021/219 karar numarali etik kurul izni alinmistir.
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Extended Summary

Due to globalization, socio-economic developments and technological developments that allow tourists to have
instant information about destinations, tourists whose needs and expectations have changed have started to prefer
destinations that provide services for special interest tourism more (Amira, 2009; Richards, 2002). With the changing
consumption habits of tourists, cultural and traditional products have started to come to the fore in tourism. In order
to protect these local products against imitations and to prevent an unfair competitive environment, legal regulations
such as the geographical indication system are widely used all over the world (Richards, 2001; Deveci vd., 2013). It
is possible to say that geographical indications have an important role in the protection and promotion of local

products, as well as in the transformation of these products into tourism products (Yenipinar vd., 2014).

Geographical indications make these products in demand by helping to protect the cultural values unique to the
region with a sustainable understanding. Therefore, products with geographical indications can be effective in
determining tourism demand and ensuring customer loyalty (Vatansever & Yildiz, 2017; Saatci, 2019).

The fact that the Southeastern Anatolia Region ranks second in Turkey in terms of local culinary products
registered with a geographical indication indicates that the region has an important place in our country in terms of
local products registered with a geographical indication. In addition, with the COVID-19 pandemic, healthy living
and healthy eating issues are of importance. The fact that local products with geographical indications create a
perception that they are more reliable and healthier compared to other products, and the fact that these local products
are referred to by the name of the region they belong to increases the preference rates. Therefore, local culinary

products can be a decisive factor in tourists' destination choices.

The aim of this study is to determine the knowledge of local tourists coming to the Southeastern Anatolia Region
about registered local culinary products with geographical indication, as well as to determine whether local culinary
products registered with geographical indication are effective in tourists' choice of destinations within the framework
of destination attractiveness. Since there has not been a study that deals with the geographical indication for the
Southeastern Anatolia region and the choice of destination with registered local culinary products, this study is
important. In this context, it is thought that the results of the study will contribute to the tourism literature and sector

representatives.

For the purpose of the research, the demographic characteristics of 830 local tourists who came to the Southeastern
Anatolia Region and stayed overnight in 2019, their knowledge of geographically marked local culinary products
belonging to the region and whether geographically marked local culinary products are effective in tourists'

destination choices were tried to be determined by means of a survey.
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Correlation and regression tests were used to determine whether registered local culinary products are effective
with geographical indication in the destination choices of domestic tourists coming to the Southeastern Anatolia
Region. According to this, the first hypothesis of the research, “H1: The economic support and culture dimension,
which form the attitude of tourists towards geographically marked local culinary products, has a significant and
positive effect on natural and man-made attractiveness.” H1 hypothesis was accepted as a result of the tests.

The second hypothesis of the research is “H2: The natural production dimension, which determines the attitude
of tourists towards geographically marked local culinary products, has a significant and positive effect on natural and

man-made attractiveness.” H2: hypothesis was rejected as a result of tests.

The third hypothesis of the research is “H3: The quality and reliability dimension, which determines the attitude
of tourists towards geographically marked local culinary products, has a significant and positive effect on natural and

man-made attractiveness.” H3: hypothesis was rejected as a result of tests.

The fourth hypothesis of the research is “H4: The economic support and culture dimension, which form the
attitude of tourists towards geographically marked local culinary products, has a significant and positive effect on

ease of access.” H4: hypothesis was accepted as a result of the tests.

The fifth hypothesis of the research is “H5: The natural production size, which forms the attitude of tourists
towards geographically marked local culinary products, has a significant and positive effect on ease of access.” HS:

hypothesis was rejected as a result of tests.

The sixth hypothesis of the research is “H6: The quality and reliability dimension, which determines tourists'
attitudes towards geographically marked local culinary products, has a significant and positive effect on ease of

access.” H6: hypothesis was accepted as a result of the tests.

The attitudes of local tourists coming to the Southeastern Anatolia Region towards registered local culinary
products with geographical indications belonging to the provinces affect the choice of destination by 67.7% (R2 :
0,677). Therefore, it is possible to say that the gastronomic identities of the destinations formed by the contribution

of geographical indications and registered local culinary products affect the destination choice of domestic tourists.

In line with the results of the study, some recommendations for practice and literature have been included. These

recommendations are given below.
Recommendations For Implementation;

e For the promotion and sustainability of registered local culinary products with geographical indications,
events such as festivals, festivals and tasting days for these products should be organized by local
governments in destinations to highlight the characteristics of these products and increase awareness.

e Local governments and tourism enterprises in the destination should include information about
geographically marked local culinary products on their web pages and social media accounts.

e Agricultural policies can be developed for registered local culinary products with geographical indications
in order to protect the environment and biodiversity, support local producers and ensure rural development.

e In order to protect cultural values and combat product counterfeiting, inspections should be carried out by

the audit commission specified in the registration document again for whether production is carried out in
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accordance with the production conditions specified in the registration for registered local culinary products
with a geographical indication, without interruption.

It should be ensured that the places where geographically marked regional culinary products are grown /
produced and presented should be included in the tour programs organized by travel agencies for the
Southeastern Anatolia Region.

Sales offices should be established by destination managers so that tourists can buy products that can be
offered as souvenirs from geographically marked local culinary products. In addition, the establishment of
restaurants serving geographically marked regional dishes in the provinces should be encouraged.
Geographical indication course can be added to the curricula of Gastronomy Departments within the Tourism
Faculties of Universities or Tourism and Hotel Management Schools in order to increase the awareness level

of registered local culinary products with geographical indication.

Recommendations for Literature:

When the relevant domestic literature was investigated, it was found that there are a limited number of studies
that specifically address the issues of geographical indication, registered local culinary products and
destination selection together. In this context, it can be stated that the examination of these issues in different
destinations in terms of the tourism sector in future studies will contribute to the relevant literature and
researchers.

The research universe consists of local tourists visiting the Southeastern Anatolia Region. Therefore, the
sample volume in different universes can be further expanded and studies comparing different destinations

can be recommended to researchers.
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