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Makale Ge¢cmisi Oz

Gonderim Tarihi: 13.04.2023 Uluslararast birlikler, ¢cevre sivil toplum kurulusglari, devletler gelecek kusaklarin bityiik sikintilar
¢ekerek hayatlarini siirdiirmek zorunda kalacaklarini kiiresel ortak platformlarda siirekli olarak

Kabul Tarihi: 27.11.2023 dile getirmekte ve acil dnlemler alinmasi yoniinde ¢agrilarda bulunmaktadir. Bu baglamda, ikinci

el pazarlari, bir¢ok sektdrdeki atik miktariin diisiiriilmesine ve siirdiiriilebilir pazarlama

kapsaminda kullanilan bir kavram olan geri doniisiime katkida bulunabilecek bir unsur olarak
Anahtar Kelimeler degerlendirilmektedir. Ikinci el pazarlarnin islevselliginde ve siirdiiriilebilir pazarlamaya
katkisinda kadin girigimcilerin roliiniin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmada, ikinci el
pazarlarin olusumunda ve etkinliginde kadin girisimcilerin rolii belirlenerek stirdiiriilebilir
Kadin girisimci pazarlamaya katkilari incelenmektedir. Caligmanin amact ikinci el pazarlarda iiretim ve satig
yapan kadin girisimcilerin siirdiiriilebilir pazarlamadaki etkisini belirlemektir. Bu ¢aligmayla
ikinci el pazarlarda hem siirdiiriilebilir pazarlama faaliyetlerinin hem de kadin girisimciliginin
daha etkin hale getirilmesi planlanmaktadir. Isgiicii piyasasinda dezavantajli grupta bulunan
kadmlarin  kullandigi  malzemeleri tekrar iireten konumuna getirmek c¢aligmanin
hedeflerindendir. Arastirmanin bu yonleriyle, literatiirdeki eksikligi gidermesi agisindan 6zgiin
bir calisma oldugu diisliniilmektedir. Calismada nitel arastirma yontemi kullanilmustir.
Calismanin bu alanda girisimde bulunmak isteyen ancak cesaret edemeyen potansiyel kadin
girisimcileri de harekete gecirecegi ve onlara 151k tutacagi varsayilmaktadir.

Ikinci el pazar

Siirdiiriilebilir pazarlama

Keywords Abstract

Second-hand market International unions, environmental non-governmental organizations and states constantly
express in global common platforms that future generations will have to continue their lives

\Women entrepreneur with great difficulties and call for urgent measures to be taken. In this context, second-hand

markets are considered as an element that can contribute to reducing the amount of waste in
many sectors and recycling, a concept used within the scope of sustainable marketing. It is
thought that the role of women entrepreneurs is important in the functionality of the second-
hand markets and their contribution to sustainable marketing. In this study, the role of women

Sustainable marketing

Makalenin Tiirii entrepreneurs in the formation and effectiveness of second-hand markets is determined and their
] contributions to sustainable marketing are examined. The aim hand markets in sustainable
Arastirma Makalesi marketing. With this study, it is planned to make both sustainable marketing activities and

women entrepreneurship more effective in second-hand markets. One of the goals of the study
is to bring the materials used by women in the disadvantaged group in the labor market to the
position of reproducing. With these aspects of the research, it is thought to be an original study
in terms of eliminating the deficiency in the literature. Qualitative research method was used in
the study. It is assumed that the study will mobilize and shed light on potential women
entrepreneurs who want to venture in this field but do not dare.
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GIRIS

Sanayi devrimi ile birlikte baslayan ve giintimiize kadar devam eden endiistriyel gelismeler ve teknolojinin zaman
icinde giderek insan hayatin1 daha cok etkilemesi doganin ciddi anlamda zarar gérmesine ve ekolojik sistemin
bozulmasma neden olmustur. Insan hayatiin kaynagi olan tabiatin dengesi bu sekilde her giin biraz daha
bozulmaktadir. Sanayi {iriinleri ve bu iirlinlerin tiretimleri her gegen giin arttikga tabiatin dengesi daha ¢ok ve daha
hizli sekilde bozulmakta ve dogal kaynaklar da ayni hizda zarar gérmekte ve yok olmaktadir. Bu dengenin geri
kazanilmasinda ¢evre dostu tiriinler tiikketme bilinci 6nemli bir sathadir. Ayni derecede 6nemli olan ikinci bir segenek
ise bit pazarlaridir. Bit pazarlar tiiketilen iiriinlerin geri doniisiimii ve tiikketim ¢1lgimliginin 6niine gecerek israfin ve
zararlt atiklarin azaltilmasi konularinda 6nemli organizasyonlardir. Bit pazarlan etiketli, etiketsiz, {inlii modacilar
tarafindan tasarlanmis iiriinlerin, tiim diinyada iin yapmis ¢ok 6zel ve pahali markalarin ¢ok diisiik {icretlerle
pazarlandig1 ve bu pazara 6zgii yeni moda trendlerinin olustugu ve siirdiiriildiigii pazarlama mekanlar1 haline
gelmistir. Bit pazarlarmin iilkemizdeki karsilig1 ise ¢ok gecmis tarihlerden itibaren kiiltiiriimiizde var olan ve

kullanilmis her tiir malin alinip satildig1 pazarlar olmasidir.

Ikinci el olarak da tanimlanan genellikle ¢ok yipranmamus, hala kullamlabilir durumda olan, kalitesini muhafaza
eden veya Onceden kalmis bu iiriinler cok uygun fiyatlara pazarlanarak atik haline doniismekten kurtarilir. Bit
pazarinda satilan {irlinler defalarca daha kullanilarak hem doganin siirdiiriilebilir dongiisiine hem de toplumun sosyal
ve ekonomik refahina katki saglamaktadir. Ayn1 zamanda diigiik gelirli insanlara da kolaylikla tiriinlere ulagabilme
imkan1 saglayarak, toplumdaki tiiketim ¢ilgimliginin ve israfin 6niine gegerek dnemli bir katma deger yaratir. Tim
bu faktorler goz oniine alindiginda 6zellikle pandemi sonrasinda ekonomik agidan geginmenin giderek zorlastigi
bilinmektedir. Bu sartlar altinda bit pazarlarina veya bit pazari kavrami yerine bu caligmada kavram olarak
kullanilacak olan ikinci el pazarlarina duyulan ilginin ve talebin giin gectikce daha da artacagi ongdriilmektedir
(Dengin, 2012). Isgiicii piyasasinda dezavantajli gruplar igerisinde tanimlanan kadinlarin aktif bir bicimde is hayatina
katilmalari, 6zgiivenlerini ve maddi bagimsizliklarin1 kazanmalari ile aile biit¢elerine olan katkilariyla kirsalin,
yerelin ve genis bir anlamda ise iilkelerin ekonomik olarak gelismesinde toplumdaki cinsiyet algisin1 degistirerek
katki saglamaktadir (Yasim, 2019). Yapilmasi planlanan bu ¢alismada hedeflenen, kadinlara siirdiiriilebilir pazarlama
kapsaminda yeni istihdam ve egitim olanaklar1 sunarken bununla birlikte diinyanin siirdiiriilebilirligine yapacaklari
katkiy1 arttirmaktir. Kadin girisimciler, mal veya hizmetin iiretimi, dagitimi, pazarlamasi ve satisi ile ilgili
faaliyetlerde bulunur. Tiirkiye gibi gelismekte olan ekonomilerde sayilar gittikge artan kadin girisimciler géz oniine
alindiginda, yerel kalkinma tizerindeki etkisini arastirmak dnemlidir. Tiirkiye’de 1980'lerin sonundan itibaren kadin
girisimciligini destekleyen kamu politikalart mevcuttur. Son donemlerde girisimcilik kiiltiirii gelistirilmis ve
yayginlagtiritlmistir. Yerel ekonomiler i¢in kadimn girisimcilerin, siirdiiriilebilir kalkinmaya katki saglayan is yaratma
potansiyelleri ve etraflar1 i¢in olusturduklar1 sosyal fayda alanlar1 vardir. Aktif olarak kadin girisimcilerin yerel
ekonomideki tliretime kadm katkisinin arttirilmasi, firsat esitligi saglanmasi, kadinlarin elde ettigi kazangla aile
biitcesine destek olmasi ve kendi gecimini saglamasi ve fakirlikten kurtulmalar1 bakimindan énemli rolleri vardir.
Bunlarin bir sonucu olarak da tilke kalkinmasina anlamli katki saglamaktadir. Kadin girisimciliginin 6rgiitlenmesinde
ikinci el pazarlarin da 6nemli bir rol oynadigi goriilmektedir. Bu calismada, kadin girigsimcilerin siirdiiriilebilir
tikketime yonelik lretme ve pazarlama sinerjilerinin olusmasina yol agan organizasyonlardan biri olan ikinci el

pazarlar1 incelenecektir.
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Stirdiiriilebilirlik kavrami; “bir toplumun, bir ekosistemin igleyisini kesintisiz, bozulmadan, asir1 kullanimla
tilkketmeden ya da ana kaynaklara asir1 yiiklenmeden siirdiiriilebilmesi yetenegi” seklinde tanimlanir (Kaypak, 2010).
Bu kavrama ait iki ana Ozellikten bahsedilmektedir (Kuduz, 2011). Bunlardan birincisi; diinyadaki kaynaklari
kendilerini yenileyebilecekleri bir ivmede tiiketmek; ikincisi ise meydana gelen atiklarin doganin devamliligini

saglayacak tlirden olmasidir.

Keles (1998), siirdiiriilebilir gelismeyi, “gevresel ve dogal kaynaklarin, bugiinkii ve gelecek nesillerin ¢ikarlarinin
da gbz oOniinde bulundurularak kullanilmasi ve ekonomik gelismeyi amaclayan cevreci diinya goriisii” seklinde
tanimlamistir. Siirdiiriilebilir gelisme, mali ve maddi kaynaklar, dogal kaynaklar, insan kaynaklarini i¢eren, toplumsal
refah1 uzun yillar boyunca siirekli arttiran bir degisim ve gelisim planlamasidir. Beseri hayatin gereksinimleri ve
tabiat kaynaklarinin stirekliligi arasindaki dengeyi ekonomik, cevresel ve sosyo-kiiltiirel boyutlari ile olusturmay1

amaclar (Tosun, 2001).

Siirdiiriilebilir titkketim, ekolojik sistemi bozmadan ve 6zellikle yenilenemez dogal kaynaklart minimum seviyede
kullanarak gelecek kusaklarin da bu kaynaklardan esit sekilde faydalanabilmelerine imkan saglayacak bir hayat
tarzidir (Kayikel, Armagan & Dal, 2019). Siirdiiriilebilir pazarlama yaklasimi, miisteri odakli, ekosisteme zarar
vermemeyi ilke edinmis, toplumun sosyo-kiiltiirel degerlerine kiymet veren, diisiik maliyetli, kolaylastirici, mal ve
hizmet sunma ekseninde maliyeti degil, degeri 6n planda tutan bir pazarlama anlayigidir (Cetin, 2018). Siirdiiriilebilir

tiikketimin bazi 6nemli unsurlar1 vardir (Kayike1 vd., 2019). Bu unsurlar sdyle siralanabilir:

Uriin tiiketiminde yerli olmasina dikkat edilmesi; iiriin atiklarmin yeniden iiretime kazandirilmasi, siirdiiriilebilir
titketimi canli tutabilmek ve siirekli gelistirilmesini saglamak i¢in sosyal topluluklar kurulmasi; tiizel orgiitler kurarak
tiikketim problemlerine ¢oziimler liretilmesi; toplumun her ferdine ¢evre bilinci kazandirilmasi ve dogay1 koruma

davraniglar1 edinmeye 6zendirilmesidir (Reutlinger, 2012).

Siirdiiriilebilirligin 6nemi sadece iireticilere ve tiikketicilere kazandirdigi etik degerler degil, ayn1 zamanda topluma
da dogadaki kaynaklarin gelecek nesillerin de esit bir sekilde kullanabilecegi sekilde tiiketilmesi {izerine ortak bir

anlayis kazandirmaktir (Cetin, 2018).

Sanayi devrimi ile baslayan ve giinlimiize kadar devam eden endiistriyel gelismeler ve teknolojinin zaman i¢inde
giderek insan hayatini1 daha ¢ok etkilemesi doganin ciddi anlamda zarar gérmesine ve ekolojik sistemin bozulmasina
neden olmustur. Insan hayatinin kaynag olan tabiatin dengesi bu sekilde her giin biraz daha bozulmaktadir. Sanayi
tiriinleri ve bu iirlinlerin iiretimleri her gegen giin arttikca tabiatin dengesi daha ¢ok ve daha hizl sekilde bozulmakta
ve dogal kaynaklar da ayn1 hizda zarar gérmekte ve yok olmaktadir. Bu dengenin geri kazanilmasinda ¢evre dostu
iriinler tiiketme bilinci 6nemli bir safthadir. Ayn1 derecede dnemli olan ikinci bir segenek ise bit pazarlaridir. Bit
pazarlar tiiketilen iriinlerin geri doniisiimii ve tiiketim ¢ilgmhigimin oniine gegerek israfin ve zararlh atiklarin
azaltilmas1 konularinda o6nemli organizasyonlardir. Bit pazarlar etiketli, etiketsiz, {inli modacilar tarafindan
tasarlanmisg {iriinlerin, tiim diinyada iin yapmis ¢ok 6zel ve pahali markalarin ¢ok diisiik iicretlerle pazarlandigi ve bu
pazara 6zgii yeni moda trendlerinin olustugu ve siirdiiriildiigli pazarlama mekanlari haline gelmistir. Bit pazarlariin
tilkemizdeki karsilig1 ise ¢ok gegmis tarihlerden itibaren kiiltiirimiizde var olan ve kullanilmig her tiir malin alinip

satildig1 pazarlar olmasidir. Ikinci el olarak da tamimlanan genellikle cok yipranmamis, hala kullanilabilir durumda
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olan, kalitesini muhafaza eden veya Onceden kalmis bu iriinler ¢ok uygun fiyatlara pazarlanarak atik haline
doniismekten kurtarilir. Bit pazarinda satilan {irlinler defalarca daha kullamilarak hem doganimn siirdiiriilebilir
dongiisiine hem de toplumun sosyal ve ekonomik refahina katki saglamaktadir. Ayn1 zamanda diigiik gelirli insanlara
da kolaylikla iiriinlere ulasabilme imkam saglayarak, toplumdaki tiiketim ¢ilgmliginin ve israfin oniine gegerek
onemli bir katma deger yaratir. Tiim bu faktdrler géz oniline alindiginda 6zellikle pandemi sonrasinda ekonomik
acidan geginmenin giderek zorlastigi bilinmektedir. Bu sartlar altinda bit pazarlarina veya bit pazar1 kavrami yerine
bu ¢alismada kavram olarak kullanilacak olan ikinci el pazarlarina duyulan ilginin ve talebin giin gectik¢ce daha da

artacag ongoriilmektedir (Dengin, 2012).

Ikinci el tarz gerek sosyal statii gerekse ekonomik gosterge olmasi agisindan modern toplumun kimlik tanimlar
arasinda yer alan tiiketicilik dzellikleriyle ilintilidir. Ikinci el tarz, iiriiniin ilk satin alan ve kullanan kisi tarafindan
artik kendisi i¢in o iriinii kullanmaya deger gérmediginde ayni iirline baskalar1 tarafindan art1 ve yeni bir deger
atfedilmesidir. Glinlimiizde modernite tarafindan kisilere dayatilan inovasyon ya da bir baska deyisle yenilik akimi1
tiiketim toplumunun dinamiklerini olusturmaktadir (Cetin, 2018). ikinci el tarz ise bu dinamikleri olumlu anlamda
degistiren en 6nemli kavramlardan birisidir. ikinci el tarz konsepti icinde degerlendirilen iiriinler yipranmis ve eski
iriinler olsa bile yeniden tiiketim dongiistine dahil edilebilmektedir. Haz ve segicilik stili, giincel moda akimlarinm
takip edenler gibi ikinci el tiiketicilerinin tercihlerini de tayin etmektedir (Dengin, 2012). Tabiat kaynaklarinin seri
bicimde zarar gordiigii ve tiiketildigi alanlardan bir tanesi de giiniimiizde aligveris c¢ilginliginin en Onemli
gostergelerinden birisi olan giyim sektoriidiir. Ikinci el giysileri satin almak veya kullamip elden cikarilmak
istenilenleri bagiglamak dogal kaynaklarin korunmasina, tabiatin dengesinin yeniden kurulmasina ve gereksiz israfin
onlenmesine biiyiik katkilar saglayacaktir. Vintage moda olarak adlandirilan ikinci el giyim trendi, tiiketicilerin
kendilerini i¢inde 6zel hissedecekleri oldukga 6zgiin, farkli, degisik ve biricik tarziyla tiiketicilere benzersiz bir

deneyim firsati sunmaktadir.

Giiniimiizde pek ¢ok insan hedonik duygular nedeniyle farkli deneyimler yasamanin pesindedir. Ikinci el giyim
titketimi gelinlik, damatlik, siinnet ve gece elbisesi gibi yalnizca bir kez kullanilabilen veya az kullanilmig ya da hig
kullanilmamis, markali veya markasiz kiyafetlerin satiga ¢ikarilarak veya bagiglanarak yeniden tiiketim dongiisiine
dahil edilmesini igermektedir. Siirdiiriilebilirlik ile ilgili yapilan ¢alismalara basta tekstil atiklarinin azaltilmasi olmak
tizere onemli katkilarda bulunur. Tekstil sektorii her gecen giin daha da artan talep dogrultusunda daha ¢ok iiretim
yapmakta ve dogay1 daha fazla kirletmekte ve kaynaklar1 yok etmektedir. Bunun sebebi ise dogaya en fazla atik
birakan sektor olmasidir (Is¢ioglu ve Yurdakul, 2018). Biitiin bu olumsuz etkiler gz oniine alindiginda, ikinci el
giyim aligverisinin fazlalagmasi, kiyafet endiistrisindeki tekstil atiklarinin azalmasina ve geri doniisiimle elde

edilecek yeni tirlinleri ortaya ¢ikararak siirdiiriilebilir pazarlama faaliyetlerinin artmasina sebep olmaktadir.

Onceki sahibi tarafindan artik kullanilmadig: gerekgesiyle farkli kisiler tarafindan degerlendirilmesi amaciyla,
sifir iiriinlere nazaran daha farkli tarzda satisa sunulan ve bu sekilde tiiketimi siirdiiriilen iiriinler ikinci el {iriinler
olarak ifade edilir. Daha 6nceki ¢aligmalarda, ikinci el {iriinlerin satildig1 pazarlarin gelismesinde iki motivasyon
tiiriinden bahsedilmektedir: Bunlardan ilki ekonomik motivasyon digeri ise eglenme motivasyonudur (Isgioglu &
Yurdakul, 2018). Seksenlerden sonra satin alma kapasitesi zayiflayan orta gelir grubunun tasarruflu {irlinleri almay1
tercih etmesi ve bu nedenle ikinci el iiriinlere yonelmesi ekonomik motivasyonlari ortaya ¢ikarmistir. Eglenme amaglh

motivasyonlar ise hazine avciligina ¢gikmaya, farkli segeneklerle karsilasmaya, saticiyla pazarlik yapabilmeye, aidiyet
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duygusunu hissetmeye ve beseri etkilesim yasamaya dair unsurlar1 kapsar. Bu motivasyonlara ilave olarak “kritik
motivasyonlar” da ikinci el iirlinlere olan talebi arttirmaktadir. Tiiketiciler, bilinen satis yontemlerinden kaginma,
gosteris yapmaktan ¢ekinme ve iiretimin gereksiz sekilde arttirilmasi ve buna bagl olarak kaynaklarin rasyonel bir
sekilde kullanilmamasi sebebiyle ekolojik dengenin bozulmasi gercegi, onlarin ikinci el iriinlere yonelmesini
saglayan motivasyon faktorleri olarak goriilmektedir. Bu baglamda, ikinci el pazarlarin 6nemi ortaya ¢ikmustir.
Online platformlardan ikinci el {iriin almanin en biiylik dezavantaji ise Uirlinlerin saglamlik, yipranmiglik ve yenilik
gibi Ozelliklerinin alict tarafindan goriilmeden ve kontrol edilemeden satin alinmasi olarak ifade edilmektedir
(Iscioglu & Yurdakul, 2018). Bu pazarlarda, ikinci el iiriin ticaretiyle birlikte yeni istihdam alanlar1 olusmaktadir. Bu
alanlar ise iiriinlerin temizlenmesi, onarilmasi, yeniden tasarlanmasi ve ambalajlanmasidir. Ozellikle toplumlarin dar
gelirli ekonomiye sahip kesimlerinde “onar tekrar kullan™ anlayis1 ekolojik faaliyetlerin artmasindan 6nceki zamana
dayanmaktadir. Giintimiizdeki insanlarin ekolojik duyarlilik bilincinin artmasiyla birlikte “onar-tekrar kullan”
anlayisina ek olarak “boz-yeniden iiret” anlayisi yaygin bir hal almistir. Uriinler, kullanim 6mriiniin dolmas1 veya
modasinin gegmesi sonucunda kullanicist ya da farkli biri yoluyla farkl: {iriine doniistiiriilmektedir. Geri doniisiimle

birlikte yeni iirlinlerin elde edilmesi sonucunda ikinci bir istihdam alani olusmaktadir (Cetin, 2018).

Ulkemizde yapilan bir arastirmada 2019 yilinda internet iizerinden gergeklestirilen ikinci el aligveris
harcamalarinin ortalama sepet tutariin 49TL oldugu bulunmustur. Bu tutarin genellikle kredi kart1 ile tek ¢ekim
olarak 6dendigi tespit edilirken ayrica aligveris yapan tiiketicilerin %70 oraninda kadin oldugu ve daha ¢ok ayakkabi,
aksesuar ve kiyafet aldiklar1 saptanmistir (Caglar, 2019). Buradaki %70’lik oran, tiiketiciden tiiketiciye satis olan

ikinci el pazarlarinda kadinlarin daha aktif oldugunu gostermektedir.

Isgiicii piyasasinda dezavantajli gruplar igerisinde tanimlanan kadinlarin aktif bir bicimde is hayatina katilmalar,
Ozglvenlerini ve maddi bagimsizliklarini kazanmalari ile aile biit¢elerine olan katkilariyla kirsalin, yerelin ve genis
bir anlamda ise iilkelerin ekonomik olarak gelismesinde toplumdaki cinsiyet algisini degistirerek katki saglamaktadir
(Yasim, 2019). Yapilmasi planlanan bu ¢aligmadaki hedef, kadinlara siirdiiriilebilir pazarlama kapsaminda yeni
istihdam ve egitim olanaklar1 sunmak ve bununla birlikte diinyanin siirdiiriilebilirligine katki saglamalarim

gergeklestirmelerine firsat yaratmaktir.

Alanyazinda girisimei, “pazardaki firsatlar1 gorebilen, risk alabilen, elindeki kaynaklar1 verimli bir sekilde
kullanabilen, yaratici, yetenekli, girisken, daha 6nce pazardaki rakipleri tarafindan fark edilmeyen is kollarini bulup
faaliyete gecen kisi” olarak tanimlanmaktadir (Sahiner, 2019). Piyasa ekonomisinde, kendi isinin sahibi olan,
istihdam alanlar olusturan veya yalniz olarak calisan, mal veya hizmet iiretip satan, alaninda anlik gelisen krizlerle
basa cikabilen, olusacak olan yeni kosullara adaptasyon saglayabilen, kredi alabilme seceneklerini arastiran ve
kendilerini bu kapsamda gelistirmeye c¢alisan kadinlara kadin girisimci denmektedir (Sahiner, 2019). Siirdiiriilebilir
kalkinmanin basarili olmasi i¢in kadin girisimcilerin, bolgesel istihdam olanaklar1 olusturma potansiyeli ve
cevrelerine sagladiklar1 sosyal anlamda fayda alanlar1 vardir. Kadin girisimci sayilarmin giin gectik¢e artmast;
cinsiyetle iliskili esitsizligi azaltmakta, kadinin toplum i¢indeki rol ve konumunun daha iyi bir hale gelmesi, ailedeki
refah diizeyinin artirilmasi, igsizlik ile yoksullugun disiik seviyelere gerilemesi ve o cografyada istihdamin artmasi
yolunda miihim bir unsurdur. Bu baglamda, kadin girisimciligi, sosyal ve ekonomik hayatta faydalar ve firsatlar

yaratan 6nemli bir gercekliktir (Sahiner, 2019).

2715



Giircoskun, F., Kubat, K. & Akdeniz, A. JOTAGS, 2023, 11(4)

Devletlerin ekonomik kalkinma hedeflerine ulasabilmeleri igin girisimcilik 6nemli bir rol oynamaktadir.
Tiirkiye'de kadinlarin niifusun yaklasik yarisim olusturmalari, kadinlarin ekonomik hayata katilmastyla ekonomik
kalkinmaya onemli bir destek saglayacagi anlamina gelmektedir. Kadin girisimciligi Tiirkiye’de devlet politikast
icerisinde yer almakta olup ayni1 zamanda yerel yonetimler; belediyeler ve farkli sivil toplum kuruluslar1 (STK)
tarafindan da desteklenmektedir. Ozellikle, yerel belediyelerin, kadinlarin {iretmis olduklar {iriinleri satmasi igin
belirlenmis kentsel alanlar saglayarak, kadin iireticilerin kiiciik isletmeler agma ve faaliyet gostermelerinde dnemli
aktorler oldugu goriilmektedir. Ozellikle kadin girisimciliginin tesvik edilmesi yerel ekonomik kalkinma i¢in zorunlu
bir durum olarak goriilmektedir. Bu nedenle, kadin girisimci kavrami, evlerinin disinda ticari isletmeleri baslatan,

organize eden ve yliriiten kadinlar1 ifade eder (Caglar, 2019).

Kadin girisimciler, mal veya hizmetin iiretimi, dagitimi, pazarlamas: ve satisi ile ilgili faaliyetlerde bulunur.
Tiirkiye gibi gelismekte olan ekonomilerde sayilar1 gittikce artan kadin girisimciler goz oniine alindiginda, yerel
kalkinma tizerindeki etkisini arastirmak onemlidir. Tiirkiye’de 1980'lerin sonundan itibaren kadin girisimciligini
destekleyen kamu politikalart mevcuttur. Son donemlerde girisimcilik kiiltliri gelistirilmis ve yaygimlastirilmstir.
Onuncu Kalkinma Planinda, kadinlarin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik hayata katilimi Tiirkiye'nin ekonomik biiyiime
ve siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinde ¢cok 6nemli goriiliiyordu. Tiirkiye Istatistik Enstitiisii (TUIK)’ne ait 2021
yilindaki veriler esas alindiginda toplam niifusun %49,9'unu kadinlarin, %50,1'ini ise erkeklerin olusturdugu tespit
edilmistir. OECD {ilkelerinde kadinlarin ise %59.0’u istihdam edilirken, Tiirkiye’de kadin istihdami %29.2 olarak
gerceklesmigstir.  Ulusal diizeyde, kadin girisimciligini desteklemek igin sivil toplum kuruluslart (STK) ve diger
bircok kamu sektdrii kurulusu bulunmaktadir. ikinci el pazarlarda alisverise katilan %70 oranindaki kadin sayisi
temel alindiginda kadin girisimciliginin érgilitlenmesinde ikinci el pazarlarin 6nemli rol oynadig1 goriilmektedir. Bu
calismada, kadin girisimcilerin siirdiiriilebilir tiiketime yonelik liretme ve pazarlama sinerjilerinin olugmasina yol

acan organizasyonlardan biri olan ikinci el pazarlari incelenmistir.

Yapilan alanyazin taramasinda (Kayik¢1, Armagan & Dal, 2019; Yasatekin & Polat, 2021; Dengin, 2012; iscioglu
& Yurdakul, 2018; Caglar, 2019; Akin, 2020; Cetin, 2018; Yasim, 2019; Sahiner, 2019) ikinci el pazarlarinda iiretim
ve satis yapan kadmn girisimcilerin siirdiiriilebilir pazarlamaya etkilerini arastiran herhangi bir c¢alismaya
rastlanmadig1 goriilmiistiir. Kadin girisimciligi genel olarak birlikler, devlet destekleri, hibeler, yerel ekonomik
kalkinmaya ve bu baglamda kadin istihdamina katkilar1 agisindan ele alinmistir. Giiniimiizde dogal kaynaklarin hizla
tilkketilmesinin 6niine gegebilmek i¢in birgok iilkede alinan tedbirler uygulanmaktadir. Bu tedbirler Tiirkiye’de heniiz
baslangi¢c asamasindadir. Geri doniisiimle yeni iriinler elde edilmesi ve atik miktarinin azaltilmasi toplumsal bir
kiiltiir ve kazang kaynagi haline gelerek yeni kadin istihdamlar1 yaratmasi konusunda bu aragtirmanin bugiine kadar
yapilan arastirmalardan farklilik yaratacagi disiiniilmektedir. Ayrica ikinci el pazarlarinin islevselliginde kadin
girisimcilerin rolil de literatiirde arastirilmamistir. Literatiire ikinci el pazarlarin olusumunda ve etkinliginde kadin

girisimcilerin rolii belirlenerek ayrica katkida bulunulacag varsayilmaktadir.
Yontem

Arastirmada, yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme teknigi ve katilimcr goézlem teknigi kullanilmustir.
Miilakatlarla es zamanli olarak katilime1r gozlem teknigi ile de verilerin elde edilmesinde arastirma tekniginin

sonuglarin desteklemesi agisindan saglikli bir sekilde gergeklestirilmesi saglanmigtir.
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Nitel arastirma i¢in amacl 6rnekleme-maksimum cesitlilik drneklemesi yapilmigtir. Goériismeler, uygun zaman
diliminde, randevu talep edilerek goniilliiliikk esasina gore yiiriitiilmistiir. Arastirmaya destek vermek isteyen kisilere,
01 Mart 2022 ile 22 Mayis 2022 tarihleri araliinda onlara uyan saatte ve uygun bir alanda arastirma i¢in 6nceden
hazirlanan yar1 yapilandirilmig goriisme formlar1 dogrultusunda etik kurallar gergevesinde arastirmaya dahil
edilmistir. Bu baglamda arastirma, Koycegiz ikinci el pazarinda yer alan 20 kadin girisimciyle goriisme yapilarak

tamamlanmugtir.

Nitel aragtirmalarda en 6nemli noktalardan bir tanesi, 6rneklem sec¢imi ve biiyiikliigli konusunda belirlenmis bir
kural veya formiil bulunmadigidir. Guba ve Lincoln (1982) ile Denzin ve Lincoln’un (2008) goriislerini destekleyen
nitel arastirmalarda, ideal 6rneklem biiyiikliigi, verilerin doyuma ulastig1 ve verilerin dongiisel olarak tekrarlanmaya

basladig1 diizeydir. Bu diizey, arastirma ornekleminin ideal biiyiikliigiinii belirler (Baltaci, 2018).

Aragtirmada, nitel aragtirma tekniklerinden goriisme teknigi kullanilmistir. Aragtirmada goriisme teknigi
kullanilmasinin sebebi ise konu ile ilgili daha derinlemesine bilgilerin elde edilmesidir. Stewart ve Cash (2008)
gorlismeyi, 6nceden belirlenmis ve ciddi bir amag i¢in yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve
etkilesimli bir iletisim siireci olarak tanimlamaktadir. Goriisme soru formu iki asamadan olusmaktadir. Bunlardan
birincisi 25 ifadeden olusan “kadin girisimcilerin siirdiiriilebilir pazarlamaya etkileri”ni ortaya koymak icin
hazirlanan soru formu, ikincisi ise kadin girisimcilerin demografik o6zelliklerini 6lcen 7 ifadeden olusan soru

formudur.

Kadinlarin pazara katilma ve pazara katilma sonrasi yasadigi siireg ile ilgili toplam 13 ifade yer almaktadir. Bu

ifadeler;

e Sizi bu girisime yonelten faktorler nelerdir?

e Girisimcilik kararimz1 destekleyen oldu mu?

e Girisimcilik karariniza kars1 ¢ikan oldu mu?

e ikinci el pazarlarindaki ¢alisma ortamindan (1s1, 151k, masa-sandalye, tezgah boyutlari, tezgah iicretlerinin
tahsisi vb.) beklentileriniz nelerdir

e Buisicin herhangi bir egitim aldiniz m1? Aldiysaniz nereden ve hangi egitimi aldiniz?

e Isinizle ilgili egitim almaya ihtiyac duydugunuzu diisiiniiyor musunuz? Eger ihtiya¢ duydugunuzu
diistiniiyorsaniz hangi alanda oldugunu sdyleyiniz?

e Pazarin kurulmasina katki saglayan en biiyiik destek¢i (dernekler, yerel yonetim, sivil toplum kuruluslari
vb.) sizce kimdir?

e Bu destekgi/destekeilerin saglamis oldugu katkilar nelerdir?

e ikinci el pazarinda ne kadar siiredir calistyorsunuz?

e Kadin girisimciliginin sagladig1 avantajlar nelerdir?

e Kadin girisimciliginin sagladig1 dezavantajlar nelerdir?

e Kadin girisimciliginin gelistirilmesi ig¢in ¢6ziim &nerileriniz nelerdir?

e Yaninizda sizden baska ¢aligan kigi var m1?

Ikinci el pazarlarindaki faaliyetlerin siirdiiriilebilir pazarlama kapsaminda degerlendirilmesine yonelik olarak

toplam 12 ifadeden olusan sorular su sekildedir:
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e Ikinci el iiriinleri nasil (satin alma, bagis vb.) temin ediyorsunuz?

e ikinci el pazarinda iiriin tedarik siirecinde yasadiginiz sorun/sorunlar var mi? Varsa nelerdir?

e ikinci el iiriinleri nereden (es-dost, akraba, yardim dernekleri vb.) temin ediyorsunuz?

e Satmis oldugunuz {iriinlerde geri doniisiim tirlin{i var mi1?

e  Uretimini yaptigimiz ve satmis oldugunuz iiriinlerin ne kadar siirdiiriilebilir oldugunu diisiiniiyorsunuz?
e Miisterilerin genel olarak talep ettigi iiriin ¢esitleri nelerdir?

e Sirdiiriilebilir ¢6ziimleri misterilere iletebiliyor musunuz? Nasil?

e  Miisterileriniz tarafindan iiriinleriniz siirdiiriilebilir olarak konumlantyor (goriiliiyor) mu?

e  Uriinleri temin ettiginiz tedarikgilerin siirdiiriilebilir sekilde hareket etmesi ne kadar énemlidir?
e Sirdiiriilebilir uygulamalarinizi tegvik etmek igin hangi araglar1 ve yontemleri kullaniyorsunuz?
e Sirdiiriilebilir iiriinlerinizi nasil fiyatlandiriyorsunuz?

e ikinci el pazarlarin gelecegini nasil gériiyorsunuz?

Son olarak ise 7 ifadeden olusan demografik sorulara yer verilmistir. Bunlar: medeni durum, eger evliyseniz
cocugunuz var mi varsa sayisi, katilimeilarin yaslari, Koycegiz’de ikamet edip etmedigi bilgisi, aylik gelirinin ne
kadar oldugu, egitim durumu ve bu is asil iginiz mi? yoksa ek gelir i¢cin mi yapiyorsunuz, ekse, asil isiniz nedir?

sorulardir.

Ifadelerin elde edilmesi siirecinde literatiirde daha dnceden bu alanda yapilmis olan ¢alismalara ulasilmis ve bu
calismalarda kullanilmis olan ifadelerden konu ile ilgili olanlarindan olusturulan soru ifadeleri uzman goriislerine
sunulmus, gelen geri bildirimler dogrultusunda goriisme formu tekrardan revize edilerek son hali verilmistir.
Katilimcilarla yapilan yiiz yiize goriismeler sonucunda elde edilen veriler “Maxqda Nitel Paket Programi” aracilig1

ile analiz edilerek yorumlanmaistir.

Aragtirmanin nitel kismini olugturan goriismeler sonrasinda elde edilen veriler bilgisayar ortaminda desifre
edilerek betimsel analize tabii tutulmustur. Betimsel analiz dort asamadan olusmaktadir. Betimsel analiz igin bir
cerceve olusturma, tematik cergeveye gore verilerin islenmesi, bulgularin tamamlanmasi ve bulgularin yorumlanmast
asamalar1 gerceklestirilmektedir. Bir diger veri analiz yontemi de icerik analizidir. igerik analizinde temel amag
verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskilere ulagsmaktir. Verilerde sik kullanilan kavramlar belirli temalara ve alt
temalara gore siiflandirilir. Bu siiflandirma ile olgular daha iyi diizenlenebilir ve yorumlanir. Bu yiizden igerik
analizi, verilerin iginde sakl1 olan gercekleri ortaya ¢ikarmak icin uygundur. igerik analizi dort asamada gergeklesir.

Bunlar (Yildirim ve Simsek, 2018):
a. Verilerin kodlanmasi,
b. Temalarin bulunmasi,
¢. Kodlarin ve temalarin diizenlenmesi,
d. Bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasidir.

Kodlama agamasinda veriler incelenerek anlamli boliimlere ayrilir. Ayrilan béliimler aragtirmaci/aragtirmacilar
tarafindan isimlendirilir/kodlanir. Tiim veriler kodlandiktan sonra kod listesi olusturulur. Kodlama islemi elle

yapilabilecegi gibi nitel arastirmalar i¢in tasarlanmig bilgisayar programlarinda da yapilabilir (Maxqda). Kod listesine
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gore temalar olusturulur. Belirlenmis kodlar birbirleri ile iligkili kodlar1 dahil ederek temalar altinda gruplandirilir.
Veriler miimkiin oldugunca birinci elden okuyucuya sunulmalidir. Son agsamada elde edilen veriler aragtirmacilar

tarafindan yorumlanir ve bir sonuca ulasilir (Yildirim ve Simsek, 2018).

Bulgularin Analizi ve Degerlendirilmesi

Bu asamada, katilimcilarin gériisme sirasinda vermis olduklart soru ifadeleri ile ilgili analizlere yer verilmistir.

Tek-Vaka Modeli (Kod Hiyerarsisi)

& &l @] ( @ @]

SURDURILEBLIR PAZARLAMA PATARA HATILMA VE SONRAS a3 isiniz etitim durumunuz aylik gelie koycedizde lkamet yaqing Goeuk sais

Sekil 1. Olgek Tanimlama Semas1

Sekil 1°de aragtirmada kullanilan goriigme sorularinin bilgileri yer almaktadir. Soru formu iki bolimden
olugmaktadir. Demografik sorular 6 adet, goriigme sorular siirdiiriilebilir pazarlamada 12 adet ve pazara katilma ve

sonrasi yagadigi siiregle ilgili olarak ise 13 adet sorudan olugmaktadir.

Sekil 2. Katilimeilarin Medeni Durumu

Sekil 2’de arastirmaya katilan kigilerin medeni durum bilgisi yer almaktadir. Katilimcilarin %70°1 evli, %30’u

bekar kadin girisimcilerden olusmaktadir.

I
Sekil 3. Katilimcilarin Cocuk Sayisi

Sekil 3’te arastirmaya katilan katilimcilarin ¢ocuk sayisi bilgisi yer almaktadir. Katilimeilarin %40’ min iki

cocugu, %30’unun bir ¢ocugu, %20’sinin ise hi¢ cocugu olmadigi, diger katilimcilarin ise {i¢ veya dort adet ¢ocuklart

oldugu tespit edilmistir.
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yyyyyy

Sekil 4. Katilimcilarin Yas Aralig

Sekil 4’te aragtirmaya katilan katilimcilarin yaslarimin bilgisi yer almaktadir. Katilimeilarin %601 45-54 yas
araliginda, %20’sinin 55-64 yas araliginda, %15°nin ise 35-44 yas araligindaki kadin girisimcilerden olustugu

goriilmektedir.

f

B3

s 31 § 8 & § 8

Sekil 5. Katilimcilarin Is Durum Bilgisi

Sekil 5’te katilimeilarin is durum bilgisi yer almaktadir. Katilimeilarin %75 nin bu igin asil iglerinin olmadigi ek
gelir amaciyla yaptiklar: sonucuna ulasilmistir. %25 oraninda katilimci ise asil isi olarak tanimlamugtir.

ayik gt

Sekil 6. Katilimcilarin Aylik Geliri

Sekil 6’da katilimcilarin bu isten kazandiklari aylik gelir miktarlar gosterilmistir. Katilimeilarin %40’ 1nin 400-
599TL, %35’inin 1000TL ve {izeri,%10’nun 200-399TL ve geri kalan %10’unun ise 0-199TL aylik gelire sahip
oldugu tespit edilmistir.

egitim durumunuz
250%

30.0%

20,0%

50%

; .

lisans lise ilkokul Gnlisans ortaokul

Sekil 7. Katilimcilarin Egitim Durumlar

Sekil 7°de katilimcilarin egitim durumlar1 gosterilmistir. Katilimcilarim %45°1 lisans, %30’u lise, %20’si ilkokul

ve %5’inin Onlisans egitim durumularina sahip oldugu tespit edilmistir.
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ycegizde lamet

Sekil 8. Katilimcilarin ikamet Durumu

Sekil 8’de katilimcilarin Koycegiz’de ikamet durumlar gosterilmistir. Katilimeilarm %70’inin Kdycegiz’de
ikamet ettikleri, %30 unun ise Kdycegiz digsinda ikamet ettikleri tespit edilmistir. Kéycegiz disinda ikamet eden

katilimcilarin 1 tanesi Mentese, 2 katilimc1 Dalaman’da ve 3 katilimci ise Ortaca’da ikamet etmektedir.

Sekil 9.Kod Iliskiler Haritas1

Sekil 9 ve Sekil 10°da kod iligki haritas1 yer almaktadir. Analiz sonucunda katilimcilarin verdikleri cevaplar
dogrultusunda ayni dogrultuda ise o kodda yigilma ve gakisma olmustur. Bu dogrultuda katilimcilarin pazarin
gelecegine iliskin beklentileri (Soru 25) devlet destegi, egitim olanaklarimin artirilmasinda iligki tespit edilmistir.
Kadinlarin pazara katilma nedenleri (Soru 1) olarak sosyallesmek, para kazanmak, kisinin kendini kesfetmesi,
ellerindeki {irlinleri degerlendirmek, tiiketimi azaltma ifadelerinde bir yigilma olmustur. Ayrica katilimcilarin
iiriinleri nerden ve nasil temin ettikleri (Soru 14-16) sorularinda akraba, arkadas ¢evresi ve bagis arasinda iliski tespit
edilmistir. Katilimeilarin satmis olduklari iiriinlerin (Soru 19) ¢ogunlukla ev esyasi, taki ¢canta vb. iiriinler ve kiyafet
de ¢akisma olmustur. Katilimcilarin ikinci el {irtinlerle ilgili almis olduklar1 egitimler (Soru 5) halk egimden ahsap
boyama, kirkyama, kumas boyama, yagli boya ve seramik egimlerinde yigilma goézlemlenmistir. Ayrica
katilimeilarin ikinci el pazarlarla almak istedikleri egitim (Soru 6) olarak geri doniisiim, yerinde gézlemleyerek

O0grenme ve paketlemede bir yi1gilma s6z konusu olmustur.

e o

Sekil 10. Kod Iliskiler Haritas:

O = W ® . @ O i g

Sekil 10°da da goriildiigii gibi, kod haritasi incelendiginde katilimcilarin gdriisme sirasinda sorulan sorulara
verdikleri ifadeler yer almaktadir. Yogunlugun fazla oldugu bolgeler katilimcilarin daha fazla katildiklar1 konulari,

yogunlugun az ya da seyrek oldugu bolgeler de daha az katilim sagladiklar1 konular1 gostermektedir.
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Iki kategorik degisken arasindaki iliskiyi analiz etmek amaciyla gapraz tablo analizi kullanilmaktadir (Sweet ve

Grace-Martin, 1999). Tablo 1°de katilimcilarin pazara katilma nedenleri ile egitim ve aylik gelir arasindaki iliski

analiz edilmisgtir.

Tablo 1. Pazara Katilma Nedenleri ile Egitim Durumu ve Aylik Gelir iliskisi

Goriisme
Sorulart

Pazara Katilma
Ve Sonrast
Yasadi@i Siireg

Soru 1

Para Kazanmak
Sosyallesmek

Kisinin Kendini
Kesfetmesi

Ellerindeki
Uriinleri
Degerlendirmek

Tiiketimi
Azaltmak

Demografik
Sorular

Egitim Durumu

Lisans
Onlisans
Lise
Ortaokul
ilkokul

Aylik Gelir
1000 ve Uzeri

800-999
600-799
400-599
200-399
0-199

Toplam

N=

ellerinde

iiriinleri
degerlen
dirmek

0

Toplam

33

15

27

15

27

18

12

21

27
6

6
216

60

Katilimcilarn ikinci el pazarda iiretim ve satis yapmaya yonelten faktorlerin neler oldugunun belirlenmesine

yonelik soruda katilimcilardan 9 kisinin kendini kesfetmesi amaciyla pazarda yer aldigi, lisans mezunu oldugu ve

400-599TL arasinda aylik gelire sahip oldugu tespit edilmistir. Katilimcilardan 6 kisi ise para kazanmak amaciyla

pazarda yer aldig1 ve lise mezunu oldugu ve aylik gelirinin 1000TL ve tizeri gelire sahip oldugu tespit edilmistir. Bu

analiz sonucunda ise katilimcilarin egitim seviyeleri ylikseldik¢e pazarda bulunma sebepleri de degismektedir.
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Tablo 2. ikinci El Pazarlarindaki Calisma Ortamindan Beklentileriyle Egitim Durumlari ve Aylik Gelir Iliskisi

Goriisme Sorulart

Pazara Katilma ve Sonrasi Yasadig1 Siire¢
Soru 4

tezgahlarin kiigiik olmasi

sandalye sayisinin azligi

tezgah ticreti

1siklandirma

giines ve yagmurdan korunmak i¢in semsiye
tuvalet olmal

pazar alaninin daha genis olmasi

daha diizenli olmasi ve kisilerin yerlerde
tezgah kurmasi

beklentim yok/ karsiliyor
Demografik Sorular
egitim durumu
lisans

Gnlisans

lise

ortaokul

ilkokul

ayhk gelir

1000 ve tizeri
800-999

600-799

400-599

200-399

0-199

TOPLAM

N

beklentim
yok/
kargihyor

daha
diizenli
olmasi ve
Kisilerin
yerlerde
tezgah
kurmasi

0
0

0

Tammlan
mamis

12

11

14

88

18

ilkokul

19

lisans

40

lise

29

Onlisans

0-199

200-399

400-599

43

1000
iizeri

32

ve Toplam

36

33

42

24

27

21

27
6

6
282

60

Tablo 2°de katilimcilarin ikinci el pazarlarindaki ¢aligma ortamindan beklentileriyle egitim durumlar1 ve aylik

gelir arasindaki iligki analiz edilmistir. Lisans egitimine sahip ve aylik geliri 400-599TL olan katilimcilarin pazardaki

ortamdan beklentilerinin giines ve yagmurdan korunmak i¢in semsiye talebi oldugu tespit edilmistir. Ayrica bu

katilimeilar tezgahlarin boyutlarinin kiigiik olmasindan ve alinan tezgéh iicretlerinin yiiksek olmasindan sikayet

etmislerdir.
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Tablo 3. Kadin Girisimciliginin Gelistirilmesindeki C6ziim Onerileriyle Egitim Durumlar1 ve Yas Araliklari
Arasindaki Iliski

Cinsiyet Devlet Tammlanma  Yerel Halkin  ilkokul Lisans Lise Onlisans 35-44 45-54 55-64 65-74 To
Algisinin Destegi mis Destegi pla
Degismesi m
Goriisme Sorulart 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pazara  Katilma ve 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sonrasi Yasadigi Siire¢
Soru 12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Egitim Olanaklarmm 0 0 5 0 0 3 2 0 0 5 0 0 15
Saglanmasi
Yerel Halkin Destegi 0 0 2 1 1 0 1 1 0 2 0 1 9
Cinsiyet Algismmn 3 0 0 0 1 1 1 0 1 2 0 0 9
Degismesi
Girisimeilik Faaliyetinin =~ 0 0 6 0 1 2 2 1 1 3] 2 0 18
Duyurulmast
Ucretsiz Destek Saglama 0 0 7 0 0 4 2 1 2 4 1 0 21
Devlet Destegi 0 4 10 0 2 7 5 0 2 8 4 0 42
Demografik Sorular 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Egitim Durumu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Lisans 1 2 6 0 0 9 0 0 2 4 3 0 27
Onlisans 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 3
Lise 1 1 4 0 0 0 6 0 1 5) 0 0 18
Ortaokul 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ilkokul 1 1 1 1 4 0 0 0 0 2 1 1 12
Yagimiz 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
65-74 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 3
55-64 0 2 2 0 1 3 0 0 0 0 4 0 12
45-54 2 2 8 0 2 4 5 1 0 12 0 0 36
35-44 1 0 2 0 0 2 1 0 3 0 0 0 9
25-34 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 9 12 54 3 13 35 25 5 12 48 15 3 234
N 3 4 12 i, 4 9 6 i, 3 12 4 i, 60

Tablo 3’te katilimcilarin kadin girisimciliginin gelistirilmesindeki ¢6ziim Onerileriyle egitim durumlart ve yas
araliklar1 arasindaki iligki incelenmistir. 45-54 yas araligindaki lisans mezunu katilimeilarin kadin girisimciliginin
gelistirilmesinde devlet destegi ve licretsiz destek (tezgah ticreti) saglamanin 6nemli oldugunu ifade ettikleri ortaya

cikmustir.

Tablo 4. Ikinci El Pazarlarin Gelecegine iliskin Egitim Durumlar1 ve Yas Araliklar1 Arasindaki iliski

Daha Geleceginin Pazar Tammlanma Tamtim Tlkokul Lisans Lise Onlisans 35-44 45-54 55-64 65-74 Toplam
Konforlu ve  Olmayacagim  Kurulma mis nin
Diizenli Bir  Diisiiniiyor Sikhigim Arttirilm
Ortam Arttirma ast
Goriisme Sorulart 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Siirdiiriilebilir 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pazarlama
Soru 25 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Geleceginin 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 3
Olmayacagini
Diisiiniiyor
Ulagim Olanaklarnin =~ 0 0 0 3 0 1 0 2 0 1 2 0 0 9
Arttirildigt
Daha Konforlu ve 2 0 0 8 0 3 2 5 0 2 5 2 1 30
Diizenli Bir Ortam
Tamtimmnin 0 0 0 10 1 2 5 3 i 2 7 2 0 33
Arttinlmast
Pazar Kurulma 0 0 4 8 0 2 5 4 1 2 7 3 0 36

Sikhigini Arttirma
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Tablo 4. ikinci El Pazarlarin Gelecegine iliskin Egitim Durumlari ve Yas Araliklar1 Arasindaki iliski (devami)

Demografik Sorular 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Egitim Durumu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Lisans 1 1 2 4 1 0 9 0 0 2 4 3 0 27
Onlisans 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 3
Lise 0 0 1 5 0 0 0 6 0 1 5 0 0 18
Ortaokul 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Tlkokul 1 0 1 2 0 4 0 0 0 0 2 1 1 12
Yasiniz 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

65-74 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 3
55-64 1 0 1 2 0 1 3 0 0 0 0 4 0 12
45-54 0 1 g 7 1 2 4 5 1 0 12 0 0 36
35-44 0 0 0 3 0 0 2 1 0 3 0 0 0 9
25-34 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Toplam 6 3 12 53 3 16 31 26 4 13 46 15 3 231
N 2 1 4 12 1 4 9 6 1 3 12 4 1 60

Tablo 4°te ikinci el pazarlarin gelecegine iligkin egitim durumlar1 ve yas araliklar1 arasindaki iligski incelenmistir.
45-54 yas araligindaki lise ve lisans mezunu katilimcilarin ikinci el pazarlariin gelecegini nasil gordiiklerine iliskin
olarak tanitiminin arttirilmasi, pazarin kurulma sikliginin arttirilmast gerektigi ve daha konforlu ve diizenli bir

ortamda pazarin kurulmasi gerektigi sonucuna ulasilmstir.
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Sekil 11. Kelime Bulutu

Sekil 11°de arastirmada en sik tekrarlanan kelimelerin kelime bulutunda gosterimi yer almaktadir. Kelime bulutu,
analizde 6ne ¢ikan kavramlarin daha biiyiik ve kalin yazi karakterleriyle ifade edilmesidir. Analize Tiirk¢e dilbilgisi
acisindan kullanilan bagla¢ ve soru ifadeleri dahil edilmemistir. Bu sekilde gdosterildigi sekliyle “ikinci el”,

LRI EEINA3

evet”, “hayir”, “temin”, “ihtiyag¢” ve

CEINY3 9 PR3

“siirdiiriilebilir”, “tezgah”, “egitim”, “girisimcilik”, “kadin”, “girisimciliginin

99 ¢

“bagis” gibi kavramlar 6n plana ¢ikmistir.
Sonug¢ ve Oneriler

Calismanin amaci ikinci el pazarlarda iiretim ve satig yapan kadin girisimcilerin siirdiiriilebilir pazarlamadaki
etkilerinin tespit edilmesidir. Bu ¢alismayla ikinci el pazarlarda hem siirdiiriilebilir pazarlama faaliyetlerinin hem de
kadin girisimciliginin daha etkin hale gelecegi ongoriilmektedir. Isgiicii piyasasinda dezavantajli grupta bulunan
kadinlar1 kullandigi metalari tekrar iireten konumuna getirmek ¢alismanin hedeflerindendir. Bu baglamda bu ¢alisma

Koycegiz ikinci el pazarinda yer alan 20 kadin girisimciyle goriisme yapilarak gerceklestirilmistir.

Alan yazin incelemesi sonucunda Caglar (2019)’1n ¢alisma bulgular1 kadin girisimciliginin sadece kadinlarin
kisisel olarak gelisimlerine degil toplumun ekonomik olarak gelisimine destek oldugu yoniindedir. Ayrica

calismasinda kadin girigsimciliginin desteklenmesinde yerel yonetim ve devlet desteginin olmasi gerektigi sonucuna
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ulagsmustir. Kadin girisimcilerin iiretim ve satig yaptig1 pazarlarin iyi organize edilmis olmasi ve pazarm kurulma
sikligin1 arttirmas1 ve yeterli satis alanlarmin olusturulmasi hususlarinda diizenlemelerin yapilmasi gerektigi
vurgulanmistir. Bu tiir girisimcilik faaliyetlerinde yer alan kadin girisimcilerin 6zgilivenlerini kazandiklari,

kendilerini iyi hissettikleri, sosyallestikleri sonucuna ulagilmistir.

Sahiner (2019)’in g¢aliyma bulgularina gore kadin girisimciliginin desteklenmesinin kadinlarin hayatinda,
sosyallesme, kendi gelirini elde etme, kendini gergeklestirme gibi hedefleri ortaya ¢ikarmasi agisindan bu ¢aligmayla
ortiismektedir. Bu baglamda kadin girisimcilerin talep ettigi egitim imkani, devlet destegi ve ayrica ulagim destegi

saglanarak diger pazarlara ulagsma talepleri de bu ¢alismanin bulgularini desteklemektedir.

Iscioglu ve Yurdakul (2018)’un calismasi sonucunda iireticilere pazara sunma, paketleme ve geri doniisiim
konusunda istihdam edilmesi gerektigi, ikinci el pazarlarda tiiketiciler tarafindan en fazla tercih edilen {iriinler olarak
kiyafetler tespit edilmistir. Ayrica dogal dengenin korunmasi, israfla miicadele ile ikinci el kiyafet satin alma ve bagis

yapma arasinda iliski oldugu tespit edilmis ve bu bulgular bu ¢alismay1 destekler niteliktedir.

Pektas ve Dengin (2012)’in yaptiklar1 ¢calismalarinda ise dogal dengenin korunmasi, israfla miicadele ile ikinci el

kiyafet satin alma ve bagis yapma arasinda iligki oldugu tespit edilmistir.

Akin (2020) ¢alismasinda, ikinci el pazarlarda tiiketiciler tarafindan en fazla tercih edilen iiriin olarak kiyafet
satisina ek olarak elektronik esya satisinin da yogun oldugu sonucuna ulagsmistir. Norris (2005) ¢alismasinda ikinci
el kiyafetlerin geri doniistiiriilmesi ile girisimcilik arasinda iligki bulmustur. Bu ¢alismanin bulgular1 arasinda yer
alan geri doniigiim egitimlerin kadin girisimciler tarafindan talep edilmesiyle benzer sonuglar olusturmaktadir. Kogut
ve Marji (2021) calismasinda kadinlarin girisimcilik seriiveninin baglangicinda esleri tarafindan desteklendigi
sonucuna ulagilmistir. Ciochina (2014) ¢alismasinda ise kadin girisimciligin desteklenmesi i¢in devlet politikalariyla

yasam boyu 6grenme konseptinde egitim kurslarinin verilmesi gerektigi sonucuna ulagmugtir.

Calisgmanin sonucunda kadin girisimcilerin ikinci el pazarlarin kurulumunda ve ikinci el driinlerin
siirdiiriilebilirliginde 6nemli katkilara sahip olduklari tespit edilmistir. Bu sonucun elde edilmesinde ikinci el
pazarlardaki kadin girisimcilerin satis ortamlarinin iyilestirilmesi, satig dncesi egitim imkanlarinin gelistirilmesi,
farkli ikinci el pazarlara katilimin arttilmasi i¢in ulagim imkanlariin saglanmasi, ikinci el pazarlarin kurulma
sikliginin ve tamitiminin arttirtlmasi, yerel halkin ikinci el pazarlarla ilgili algisinin iyilestirilmesi, kadin
girisimciliginde toplumdaki cinsiyet algisinin olumlu yonde degistirilmesi, devlet ve yerel yonetim tesviklerinin

saglanmasi faktorlerinin 6nemli oldugu sonucuna varilmistir.

lleride yapilacak g¢alismalarda ikinci el pazarlarda iiretim ve satis yapan kadin girisimcilerin yerel ekonomiye
katkilarma bakilmasi tavsiye edilir. Daha sonra yapilacak calismalarda farkli vaka olaylarinin dahil edilmesi
aragtirmanin genelleme giiciinii arttiracaktir. Ikinci el pazarlar sadece kullamilmig iriinlerin siirdiirilebilirlik
acisindan yeniden degerlendirilmesini saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda ge¢misin modasinin da gelecek nesillere
taginmasin1 gerceklestirmekte ve kiiltiiriin de siirdiirebilirligine katkida bulunmaktadir. Bu anlamda gelecekte
yapilacak ¢aligmalarda ikinci el pazarlari somut olmayan kiiltlirel mirasa etkileri de arastirma konular1 arasina dahil
edilmesi onerilir. Bir bagka nokta da ikinci el pazarlarin yayginlagmasiyla birlikte toplumda olusturulacak ikinci el

iiriin tiiketimine karsi olumlu alginin ve bilinglendirmenin, ¢evrenin ve dogal kaynaklarin siirdiiriilebilirligine
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yapacaklar katkidir. Ikinci el tiikketim algisi ve siirdiiriilebilirlik konular1 da aralardaki iliskinin varligi agisindan

akademik olarak incelenmeye deger bir konu olarak goriilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi
bir ¢ikar ¢atigmasi yoktur. Arastirmanin etik ilkelere uygunlugunu saglamak i¢in 06.07.2022 tarihinde, Mugla Sitki
Kog¢man Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar1 Kurulu'ndan (Protokol No: 220121 / Karar No: 111)

onay alinmustr.
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The Effects of Women Entrepreneurs Producing and Selling in Second-Hand Markets on Sustainable

Marketing: The Case of Koycegiz District
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Extended Summary

Kaypak (2010) defines the concept of sustainability as “the ability of a society to sustain the functioning of an
ecosystem without interruption, degradation, overuse or overloading of main resources”. Two main features are
mentioned in sustainability (Kuduz, 2011). The first of these is to consume the resources of the world at such an
acceleration that they can renew themselves; The other is that the wastes generated are of the type that will ensure
the continuity of nature. Industrial developments, which started with the Industrial Revolution and continued until
today, and the increasing effects of technology on human life over time have caused serious damage to nature and
deterioration of the ecological system. In this way, the balance of nature, which is the source of human life, is getting
worse every day. As industrial products and the production of these products increase day by day, the balance of
nature deteriorates more and faster, and natural resources are damaged and destroyed at the same rate. Consciousness
of consuming environmentally friendly products is an important stage in restoring this balance. A second option that
is equally important is flea markets. Flea markets are important organizations in recycling consumed products and
reducing waste and harmful waste by preventing consumption frenzy. Flea markets have become marketing places
where products designed by famous fashion designers, with or without labels, and very special and expensive brands
that are famous all over the world are marketed at very low prices, and where new fashion trends specific to this
market are formed and maintained. The equivalent of flea markets in our country is that they are markets where all
kinds of used goods that have existed in our culture since long ago are bought and sold (Dengin, 2012). Women, who
are defined as disadvantaged groups in the labor market, actively participate in business life, gain self-confidence
and financial independence, and contribute to the economic development of rural, local and in a broader sense,
countries by changing the perception of gender in the society (Yasim, 2021). It is seen that flea markets or second-
hand markets also play an important role in the organization of women's entrepreneurship. In this study, second-hand
markets, one of the organizations that lead to the creation of production and marketing synergies for sustainable

consumption by women entrepreneurs, were examined.

Industrial developments, which started with the industrial revolution and continued until today, and the increasing
impact of technology on human life over time have caused serious damage to nature and deterioration of the
ecological system. In this way, the balance of nature, which is the source of human life, is getting worse every day.
As industrial products and the production of these products increase day by day, the balance of nature deteriorates

more and faster, and natural resources are damaged and destroyed at the same rate. Consciousness of consuming
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environmentally friendly products is an important stage in restoring this balance. A second option that is equally
important is flea markets. Flea markets are important organizations in recycling consumed products and reducing

waste and harmful waste by preventing consumption frenzy (Dengin, 2012).

Products that are offered for sale in a different way compared to brand new products and continued to be consumed
in this way, in order to be evaluated by different people on the grounds that they are no longer used by the previous
owner, are expressed as second-hand products. In previous studies, two types of motivation are mentioned in the
development of markets where second-hand products are sold: The first is economic motivation and the other is
entertainment motivation (Iscioglu & Yurdakul, 2018). In second-hand markets, new employment areas are created
with the trade of second-hand products. These areas are cleaning, repairing, redesigning and packaging of products.
The understanding of “repair and reuse” dates back to the time before the increase in ecological activities, especially
in the low-income segments of the societies. With the increase in the awareness of ecological sensitivity of today's
people, in addition to the "repair-reuse” understanding, the "break-down-reproduce™ understanding has become
widespread. Products are transformed into different products by the user or by a different person as a result of the
end of their useful life or becoming obsolete. As a result of obtaining new products with recycling, a second

employment area is created (Cetin, 2018).

In the research, semi-structured in-depth interview technique and participant observation technique were used.
Simultaneously with the interviews, it was ensured that the research technique was carried out in a healthy way in
terms of supporting the results in obtaining the data with the participant observation technique. Purposive sampling-
maximum diversity sampling was used for qualitative research. The interviews were carried out on a voluntary basis
by requesting an appointment within the appropriate time frame. Persons who wanted to support the research were
included in the research within the framework of ethical rules in line with the semi-structured interview forms
prepared in advance for research in an appropriate field at the date and time they deem appropriate. In the research,

interview technique, one of the qualitative research techniques, was used.

The aim of the study is to determine the effects of women entrepreneurs who produce and sell in second-hand
markets on sustainable marketing. With this study, it is planned to make both sustainable marketing activities and
women entrepreneurship more effective in second-hand markets. One of the objectives of the study is to bring the
women, who are in the disadvantaged group in the labor market, to the position of reproducing the commaodities they
use. In this context, this study was carried out by interviewing 20 women entrepreneurs in the Kdycegiz second-hand

market.

As a result of the study, it has been determined that women entrepreneurs have important contributions to the
establishment of second-hand markets and the sustainability of second-hand products. In achieving this result,
improving the sales environment of women entrepreneurs in second-hand markets, developing pre-sales training
opportunities, providing transportation opportunities to increase participation in different second-hand markets,
increasing the frequency and promotion of second-hand markets, improving the perception of local people about
second-hand markets, improving women's entrepreneurship. It has been concluded that the factors that positively

change the perception of gender in the society and provide state and local government incentives are important.

In future studies, it is recommended to look at the contribution of women entrepreneurs who produce and sell in
second-hand markets to the local economy. The inclusion of different case events in future studies will increase the
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generalization power of the research. Second-hand markets not only enable used products to be re-evaluated in terms
of sustainability, but also carry the fashion of the past to future generations and contribute to the sustainability of the
culture. In this sense, it is recommended to include the effects of second-hand markets on intangible cultural heritage
among research topics in future studies. Another point is the contribution of the positive perception and awareness
towards the consumption of second-hand products to be created in the society with the spread of second-hand
markets, to the sustainability of the environment and natural resources. Second-hand consumption perception and
sustainability issues are also considered as a subject worth examining academically in terms of the existence of the
relationship between them.
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ACIKLAMA :Beyan edilen veri formlarinn disna ¢kilimamasi sartiyla arastirmann uygulanabilirligi konusunda bilimsel
arastrmalar etigi agisndan bir sakinca yoktur.

Prof.Dr. Sendil CAN

Baskan
Prof.Dr. Aylin Cigdem KONE Dog.Dr. Aytekin FIRAT Dog.Dr. Burgak BOZ YAMAN
Uye Uye Uye
Prof.Dr. Emine GIL DogDr. Aydan BEKAR DogDr. Ali Gurel GOKSEL
Uye Uye Uye

Dog.Dr. Oner CELKKALELI
Uye

Bu belge elektronik imza ile imzalanmistir.
Dogrulama adresi https://etikkurulbasvuru.mu.edu.tr/dogrulama/MWSW9145

2732



