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Anahtar Kelimeler Oz

Toplumlarin yiyecek-igecek kiiltiirlerini yansitan gastronomi, diinyada hizla
Gastronomi, degisen turist taleplerinde 6nemli bir yere sahiptir. Bu dogrultuda alternatif turizm
Kiiltiir, faaliyetleri i¢in g¢ekicilik unsuru yiiksek olan gastronomi turlari, yiyecek-igecek
Destinasyon pazarlamasi, kiiltirlerinde siirdiiriilebilirligin saglanarak gelecek kusaklara aktarilabilmesine
Destinasyon gekiciligi destek olmaktadir. Ayrica yogun rekabet ortaminda destinasyonlarin farkliliklarini

mutfak kiiltiirleriyle ortaya koyabilmesi, destinasyonun daha giiclii temeller
iizerinde pazarlanmasina yardimcit olmaktadir. Bu baglamda arastirmanin
konusunu, hazirlanan rotalar dogrultusunda Tirkiye’de uygulanan gastronomi
turlar1 olusturmaktadir. 3 Subat 2015- 18 Mart 2015 tarihleri arasinda yapilan web
tabanli tarama sonucu, Tiirkiye’de mevcut gastronomi turlariin rotalart analiz
edilmis olup, alternatif rota onerilerinde bulunulmustur.

Keywords Abstract

Gastronomy reflecting the food and beverage cultures of societies has an
Gastronomy, important place in rapidly changing demands of tourists in the world. In this
Culture, direction gastronomy tours being high attractiveness for alternative tourism
Destination marketing, activities are supporting the transfer to future generations of food and beverage
Destination attractiveness. cultures ensuring the sustainability. Also, culinary cultures help destination

marketing on a stronger foundation in order to reveal differences of destinations.
In this context, the subject of this research is gastronomy tours applied in Turkey.
After the result of web-based screening researched between the dates of 3
February 2015-18 March 2015, current gastronomy tour routes in Turkey has been
analyzed and made suggestions of alternative routes.
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GIRIS

1800’1l yillarda popiiler hale gelen Gastronomi kelimesi “iyi yemek yeme ve igme sanati”
anlaminda kullanilmistir (Rosario, 2002: 52). Yenilebilen her sey, gastronominin konusu iginde yer
almaktadir (Savarin, 2002: 35). Gastronomi ayn1 zamanda bir bakis agisin1 ve bir estetigi de ifade
etmektedir (Freedman, 2007: 8). Yemek pisirme sanatinin bir toplumun aynasi oldugu fikri, gecmisin
en eski caglarina kadar inmektedir (Freedman, 2007: 8). Ayrica pek ¢ok arastirma, yemegin, kisinin
bir topluluk iiyesi olarak sosyallesmesine yardimei olan duygularini ve diisiincelerini ortaya ¢ikaran
toplumsal bir islevi oldugunu da vurgulamaktadir (Goody, 2013: 25). Sadece belirli bolgelerde belirli
yiyeceklerin bulunmasi, kiiltiir ve yiyecek arasindaki giiclii iliskinin varligint ortaya koymaktadir.
Yoreselligin yarattigi bu durum, yiyeceklerin turizm pazarlamasinda 6nemli bir cografi isaretleyici
durumuna gelmesini saglamaktadir. Bir bolge ile gastronomi arasindaki bu bag, bolgesel veya ulusal
yiyeceklerin pazarlama ¢abalartyla birlikte turizmde pek ¢ok sekilde karsilik bulmaktadir. Yiyecekler,
turistleri belli bolgelere veya iilkelere yonlendirmede bir ara¢ durumunda olmaktadirlar (Richards,
2002: 5). Ancak yoresel gida tiiketimine dair anlamlar, degerler ve amaglar gibi konularda gilintimiizde
bir kavram kargasasi da yasanmaktadir. Siirdiiriilebilir turizm ve yoresel yiyeceklerin tiiketimi sadece
kirsal turizmle iliskilendirilmektedir. Oysa kiiltiirii, toplumu ve yeri tanitan ve deger veren, yiyecek
tiiketimi ile ilgili anlayislar da (Ornegin iiriin yetistirme veya yiyecek alisverisi gibi) bu uygulamalar

icinde yer almalidir (Sims, 2010).
GASTRONOMININ TURISTIK ACIDAN ONEMIi

Bir bolgenin turist ¢gekmesine neden olan faktorlerin en 6nemlilerinden olan destinasyon imaji,
gastronomiyle baglantili olusu ve turiste hangi deneyimleri sundugu ile yakindan ilgilidir
(Fields,2002:44). Quan ve Wang’a gore (2004), yiyecek turizmi ve bununla ilgili aktiviteler, turisti
seyahate motive edip bir yeri ziyaret etmesine neden olacak baslica aktiviteler arasinda yer almaktadir.
Yoresel mutfaklarin turizm ekonomisinde rol almaya baglamasi, 1920°1i yillara kadar gitmektedir.
Yasam standartlarinin yiikselmeye baslamasi sayesinde bos zaman aktivitelerine olan ilgideki artis ve
otomobilin de icadiyla birlikte turistin civar bolgeleri kesfetmeye baslamis oldugu ve buralarda ayni
zamanda yeme-igme ihtiyaglarinin da karsilandigi goriilmektedir. S6z konusu turizm hareketlerinin
gelismesinde, yoresel mutfaklarin 6nemli bir rolii vardir. Gerek 1901 yilinda Michelin lastik sirketinin
stiriiciiler i¢in hazirladig1 rehberde, gerekse 1922 yilinda “Guide Bleus” gibi 6nemli rehberlerde, gesitli
iilkelerde ve bolgelerdeki yoresel yemeklerin tadilmasina yonelik ilk gurme tavsiyeleri yer almaya
baglamstir (Csergo: 1999, 509-510). Diinya genelinde etnik yemeklerin ve restoranlarin g¢ekiciligi,
uluslararasi turizmde 1950°lerde baslayan biiylimeyle ve 1970 li yillarda kitlesel turizm atilimiyla
baglantihidir. Ornegin, Amerikalilar Fransiz mutfagin1 1950’lerde Avrupa turlariyla tanmmuslardir
(Freedman: 2007: 345). 21. yiizyil baslarinda, turizmde yasanan degisimlerle birlikte tiiketici
taleplerinde de farkli turistik iiriinler sunma yoniinde egilimler olmus ve yoreselligin 6n planda oldugu

gastronomi turlar1 da ilgi ¢eken turistik tirinlerden biri haline gelmistir.
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Yiyeceklerin turizmdeki rolii {izerine yapilan ilk arastirmalar, bunun sadece finansal degeri ile
ilgili olarak gercgeklestirilmesine karsin 2000°1i yillardan bagslayarak, pazarlama araci olarak
kullanilabilirligine de dikkat ¢ekmektedir. Giiniimiizdeki ¢aligmalar ise, konuyu daha ¢ok kiiltiirel ve
sosyal onemi ag¢isindan kazandigi kimligi ile ele almaktadir. Bu egilim, bu turizm seklinin kiiltiirel
etkilerine olan ilginin artisin1 gostermektedir. Turiste yiyeceklerle ilgili bu kiiltlirel ve gastronomiye
dair deneyimi yasatmak, festivaller vb. yiyecek etkinlikleriyle, 6zel restoranlarin varligiyla, ulusal
veya yoresel lretilmis bolgeye has yiyeceklerin varligiyla miimkiin olabilmektedir. Sahip olunan bu
farkliliklar, o bolgeye turizm pazarlamasinda yerel ve giiglii bir kimlik kazandirmakta ve bdlgenin
turizm imajini da gelistirmektedir. Boylelikle bir bolgenin kiiltliriine ait yiyecekler, o destinasyonu

uluslararasi turizm pazarinda yarisabilir seviyelere getirecektir (Lee ve Arcodia: 2011).

Turistik deneyimlere katilimi degerlendirmek i¢in turizmdeki yasam tarzi kullanilir. Bu
dogrultuda arastirmacilar, keyifli bir ortamda sofistike yasam tarzini otantik bir deneyime
doniistiiren mutfak turizminin kaliteli yerel iiriinler, pahali tiiketim refahinda ekonomi ve iyi yasam
ile iliskili oldugunu vurgulamaktadirlar. Diinya Turizm Orgiitii, gastronomi turizminin mevcut
durumu hakkinda fikirlerini 6grenmek i¢in iiyelerine yonelik bir anket arastirmasi yapmustir.
Yapilan arastirma sonucunda, iiye iilkelerin % 88,2’si destinasyonlarinin imaji ve marka olarak
tanimlanmasinda gastronominin stratejik bir dneme sahip oldugunu diisiinmekteyken, % 11,8’i bu
durumlar igin gastronominin oldukga az rol oynadigin1 belirtmislerdir. Uye organizasyonlarin kendi
destinasyonlarinda var olan gastronomi tiriinlerine dikkat cekmek igin % 79 oranla 6ncelikle yemek
etkinliklerinin 6nemine vurgu yaptiklar goriilmektedir. Katilimeilarin % 62°si gastronomi turlar
ile agcilik ve workshoplara, % 53’1 yerel Uriinleri yansitan yemek fuarlarina, % 12’si miizelere
vurgu yapmistir (World Tourism Organization, 2012: 12-13). Diinya Turizm Orgiitii iiye
tilkelerinin de dnemine degindigi gastronomi turlar1 ekonomik getirinin yam sira destinasyonlarin
birbirinden farklilagsmasi ve yerel kiiltiirlerin siirdiiriilebilir kilinmasinda énemli bir ara¢ olarak

kullanilmaktadir.
TURKIYE’DE GASTRONOMI TURIZMININ ONEMi

Tarih boyunca cesitli uygarliklara ev sahipligi yapmis olan Anadolu topraklari, sahip oldugu
tarihi zenginligi yemek kiiltiiriine de yansitmistir. Gastronomi uzmanlarinca diinyanin en onemli
mutfaklarindan biri olarak kabul edilen Tiirk Mutfagi, diinyanin en zengin {i¢ mutfag1 arasinda yer
almakta ve en besleyici mutfak olma ozelligini tasimaktadir (Cémert ve Ozkaya, 2014: 64). Tiirkiye
sahip oldugu bu zenginlige bagl olarak gastronomik faaliyetler, iilkeye ekonomik anlamda da katki
saglamaktadir. Tablo 1’de Tiirkiye’ye giris yapan ziyaretciler ve yerel halkin seyahat harcamalar
icinde yeme-igme harcamalarinin yeri gosterilmektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’ndan elde edilen
veriler 1sinda olusturulan tabloya gore, yurtdisindan Tiirkiye’ye gelen ziyaretgilerin seyahatlerinden
kaynakli harcamalarinda 2010 yil1 itibariyle artis goriinmesine ragmen bu harcamalar icinde yeme-

icmeye ayrilan payda diisiis gézlemlenmektedir.
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Tablo 1. 2009 — 2014 Yillar1 Arasinda Yiyecek-igecek Harcama Tiiriine Gére Turizm Harcamalari

Toplam Toplam
Cikis Yapan Yurtici Hane
Cikis Yapan Harcama Yurtici Harcama
Ziyaretcilerin | | Halki .
Ziyaretgilerin Icinde Yeme- | Hane Halki Icinde Yeme-
Yil . Toplam . . Toplam .
Yeme-I¢me . I¢me Yeme-I¢me Icme
Turizm Seyahat
Harcamasi Harcamasimin | Harcamasi Harcamasinin
Harcamasi Harcamalan
Orani (%) Oram (%)
2009 5975 660 25064 481 23,8 3 346 897 12 216 339 27,3
2010 5841 251 24 930 996 23,4 3839675 13 843 504 27,7
2011 6 476 576 28 115 693 23 4 555 155 15 641 262 29,1
2012 6138 781 29 007 003 21,1 4884 311 16 725 035 29,2
2013 6 583 641 32 308 991 20,3 5123 880 18 416 817 27,8
2014 6 523 852 34 305 904 19 I- 846 367 I- 3292 746 -
11-1104 428 | 11-4689 071
111- 3668 111-10 693 813
361

Kaynak: TUIK, 2015.

Yurti¢i hane halkinin yaptigi seyahat harcamalarina bakildiginda ise, 2009 yil1 itibariyle son bes
yilda stirekli bir artisin oldugu fakat bu harcamalar i¢inde yeme-igmeye ayrilan tutarin istikrarl bir
sekilde ilerlemeyip donem donem duraganlik gosterdigi izlenmektedir. Tiirk mutfaginin ve
yiyeceklerinin turizm harcamalari i¢inde daha fazla yer almasini saglamak amaciyla pazarlamaya
yonelik c¢esitli ¢aligmalarin arttirtlmasi gerekmektedir. Bu ¢aligmalar iginde; sahip olunan mutfagin
uluslararasi alanda taninirhigimi saglamak amaciyla bilgilendirici faaliyetlerin yiiriitiilmesi, gesitli
iilkelerde festival ve fuarlara katilarak tanitim ve sunumlarin yapilmasi, ulusal ve uluslararasi alanda
halkla iligkiler faaliyetlerinin siirdiiriilmesi, inlii gurmelerin ve yazarlarin tilkemize davet edilmesi gibi
projeler hayata gegirilmelidir. Ayrica, yemek kitaplarinin hazirlatilarak tiim hedef kitlelere

ulastirilmasi da katki saglayacaktir.
Tiirkiye’de Uygulanan Bolgesel Gastronomi Turlari

Paket tur olarak hazirlanan gastronomi turlari, birbirine fiziki agidan yakin olan destinasyonlarin

yerel mutfagin1 yansitan iriinlerinin 6n plana ¢ikarildigi bir turistik {irlin olarak sunulmasiyla
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olugmaktadir. Bu calismada, 3 Subat 2015- 18 Mart 2015 tarihleri arasinda yapilan web taramasi
sonucunda, yurticinde faaliyet gosteren dort seyahat acentesinin gastronomi/gurme turu temasi i¢inde
yer alan toplam 46 tur rotasi tespit edilmistir. Turlari agirlikli olarak havayolu ile gergeklestirildigi ve

turlara katilimda maksimum 14-25 kisi sinirlamasi konuldugu goriilmiistiir.

Gastronomi turlarinin rotalari, bolgeler itibariyle farklilik gostermektedir. Fakat belirlenen 46
rotanin 14’iinii Akdeniz Bolgesi’nin dogusunda yer alan Adana, Hatay ve Kahramanmaras illeriyle
birlikte Giineydogu Anadolu Bolgesi olusturmaktadir. Tablo 2’de goriilen bu bolgeleri iceren 14 tur
rotasinin, 10’unun igeriginde Gaziantep, 7’sinde Sanlmurfa ve 5’inde Antakya destinasyonlart yer
almaktadir. Bu destinasyonlara yapilan gastronomi turlarinin igerigi incelendiginde ise, kiiltiir odakli

olundugu ve yerel mutfaklarin yeterince 6n plana ¢ikarilmadigr goriilmektedir.

Tablo 2. Dogu Akdeniz ve Giineydogu Anadolu Gastronomi Turlar1

Odak
Turun Adi Siire | Ulasim Giizergiah Kisi Sayis1
nokta
Antakya Antep Lezzet ve 3 Giin Kiiltiir ] Maksimum 25
Ugakli Antakya, Gaziantep .
Kiiltiir Yolculugu 2 Gece agirlikli Kisi
2 Gin Kiiltiir , Maksimum 14
Antakya Gurme Turu Ugakli Adana, Iskenderun o
1 Gece agirlikli Kisi
. Adana, Antakya, Gaziantep,
Antakya’dan Mardin’e 3 Giin Kiiltiir
Ugakl Sanliurfa, Mardin, -
Lezzet Duraklar1 Turu 2 Gece agirlikh )
Diyarbakir
2
. . En Az 14 Kisilik
_ Giin Gastronomi _
Gaziantep Gurme Turu Ugakli Gaziantep Kapali Gruplara
1 agirhikli .
Ozel
Gece
2 Giin
Antep ve Urfa Gurme Kiltiir )
1 Ugakli Sanliurfa, Gaziantep -
Turu agirhikl
Gece
En Az 14 Kisilik
_ 2 Giin Kiiltiir . . Kapal1 Gruplara
Mardin Gurme Turu Ugakli Mardin, Diyarbakir Ozel
1 Gece agirhiklt z€
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23 Nisan Ozel,

Urfa, Antep ve Antakya 4 Gin Kiiltiir Sanliurfa, Gaziantep,
Ucgakli . En Fazla 25
Gurme Turu 3 Gece agirhikh Iskenderun, Antakya, .
Kisiyle
Kiiltiir ve Lezzetin Dort 4 Giin Ueakl Kiiltir Sanliurfa, Gaziantep, Maksimum 20
cakl
Kosesi 3 Gece agirlikl Antakya, Adana kisi
Tiim Zamanlarin ve 3 Giin 5
. . Kiiltiir, Eko | Hatay, Antakya, Samandag | naksimum 20
Lezzetlerin Sehri Hatay 2 Ugakh
agirlikli kisi
Gece
Tas Dile Gelmis, “iste 3 Giin Diyarbakir, Hasankeyf,
Mardin” Demis ) Ugakh Kiiltiir Mldyat, Mardin Maksimum 20
agirlikli kisi
Gece
Giinese Gomiilenler 3 Giin
. . . Kiiltiir Maksimum 20
Diyar1 Gobeklitepe 2 Ugakli Sanlurfa, Gaziantep .
agirlikh kisi
Gece
4Gi Ugakl Diyarbakir, Mardin, )
Giineydogu'da Kisa Bir un Kiiltiir Maksimum 20
" Sanlwurfa, Adiyaman, ‘
Kesif agirhikli . isi
3 Gece Gaziantep
Kahramanmaras Uludaz ) Kiiltiir
Tepesi’nde 3 Giin 51elik] ] Maksimum 20
Ugakh agiriikii Kahramanmarag, Gaziantep )
Coccinella’larin Yaza 2 Gece kisi
Uyanisi
Firat ve Dicle’nin . Mardin, Sanliurfa,
oo . 5 Giin Kiiltiir Maksimum 20
Yeserttigi Medeniyetler Ucakl Adiyaman, Gaziantep,
4 Gece agirlikli kisi

Kahramanmaras, Adana
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Havayoluna alternatif olarak demiryolunu kullanan rotalarn da bulundugu i¢ Anadolu
Bolgesi’ndeki destinasyonlar1 igeren gastronomi turlarmin sayisi, 7 ile simirlanmaktadir. Istanbul
destinasyonu hari¢ Marmara Bolgesi’nde 7, Dogu Anadolu Bolgesi’nde 6, Ege Bolgesi’nde 6, Bati
Karadeniz Bolgesi’nde (Bolu, Kastamonu, Safranbolu ve Sinop) 4, Orta ve Dogu Karadeniz
Bolgelerini igeren rotalara sahip 2 gastronomi turu belirlenmistir. Asagidaki Sekil 1°de Tiirkiye’de

uygulanan bu gastronomi turlarinin bélgesel dagiliminin yiizdesi verilmektedir.

Orta ve Dogu Karadeniz Bolgesi
Bati Karadeniz Bolgesi

Ege Bolgesi

Dogu Anadolu Bolgesi

Marmara Bélgesi (istanbul Haric)

ic Anadolu Bélgesi

Dogu Akdeniz ve Glineydogu Anadolu Bolgeleri %30

Sekil 1. Gastronomi Tur Giizergahlarinin Bolgesel Dagilimi

Sekil 1°de de goriildiigii tizere Tiirkiye’de uygulandigi belirlenen 46 gastronomi tur rotasinin %
30’u Dogu Akdeniz ve Giineydogu Anadolu Bolgelerini kapsamaktadir. Bolgeler itibariyle farkli
birgok fakli kiiltiire ev sahipligi yapan Tiirkiye’de en az gastronomi turunun yapildigr bolge % 2
oraniyla Orta ve Dogru Karadeniz Boélgesidir. Gastronomi tur giizergahlart kapsaminda, bolgeler
arasindaki dengesizlik dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, Dogu Akdeniz ve Giineydogu Anadolu
Bolgelerinin turistik ¢ekim unsuru olarak yerel mutfaklarin1 daha fazla 6n plana ¢ikarabildiklerini

gostermektedir.

Gastronomi turlarinin icerikleri incelendiginde, tarihi degerlere agirlik veren kiiltiir turlarinin
icerikleriyle benzerliklerinin fazla oldugu goriilmektedir. Seyahat acentalarinin gastronomi turlar ile
kiiltiir turlariin birbirine benzerlik gostermesinin temelinde, turlarin daha fazla satiginin yapilmasi
diisiincesinin oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii bash basina bir gastronomi turu olarak diizenleyerek
daha az kisiye satmak yerine bu turlara kiiltlirel ¢ekicilikler ilave ederek karma bir tur programi
diizenlemek satis kaygisindan kaynaklanmaktadir. Tablo 3’de arastirma sonucu en ¢ok gastronomi
turunun diizenlendigi bdlgelerden biri olan Giineydogu Anadolu Bélgesi i¢in hazirlanmig olan bir
kiiltiir turunun igerigi, sliresi ve fiyat1 ile bir gastronomi turunun igerigi, siiresi ve fiyati

karsilagtirilmisgtir,
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Tablo 3. Kiiltiir Turu ile Gastronomi Turunun Kiyaslanmasi

Tur Temasi Turun Giizergihi Siire

Fiyat

Diyarbakir: Ongozlii Koprii, Ulu Camii, Hasankeyf.

Midyat: Mor Gabriel(Deyriillumur) Manastir;, Gimiiggiiler

Carsisi, Konukevi.

Mardin: Zinciriye Medresesi, Kirklar Kilisesi, Ulu Camii,

Kasimiye Medresesi, Deyr-iil Zafaran.
Gastronomi 3 gece

Sanhurfa: Balikli Gol, Halil-iil Rahman Camii, Mevlid-i Halil
Turu 4 giin

Camii, Harran, Gobeklitepe, Atatiirk Baraji.

Adiyaman: Kahta, Nemrut: Karakus Tiimiiliisii, Kommagene,

Tiimiiliis Mezar ve Tanr1 Heykelleri.

Gaziantep: Halfeti, Rumkale, Gaziantep Arkeoloji Miizesi,

Zeugma Kiiltiir Merkezi, Gaziantep Kalesi.

1750TL
(Ugak bileti
dahil)

Diyarbakir: Ulu Cami, Surlar, C.Sitki Taranci Evi, Mardin
Kapi, Ke¢i Burcu, Hasankeyf (Kor Zeynel Tiirbesi, Tas
Koprii, Yeni Saray, Magaralar, Darphane, Zekat Kuyusu,
Tisimli Kapi, Gozcii Kulesi, Biiyiikk Saray, Ulucami, Zindan
ve El-Rizk Camii)

Midyat: Konuk Evi, Telkariciler Carsisi

Mardin: Deyrul Zafaran Manastirt ,Kasimiye Medresesi,
Mardin Sokaklari, Bakircilar, Ulu Cami , Abbaralar, Sehidiye

Cami, PTT Evi, Zinciriye Medresesi 4 gece

Kiiltiir Turu ) ]
Sanhurfa: Gobeklitepe, Harran (Ulu Cami, Kale, Kervansaray 5 giin

ve Konik Harran Evleri) Halil-il Rahman ve Rizvaniye
Camileri, Balikli Go&l, Ayn-el Zeliha Golii,Hz. Ibrahim
Makami, Bedesten, Atatiirk Baraji

Adiyaman: Cendere Kopriisii, Nemrut Dagi, Karakus

Tumiiliisi, Arsemia
Birecik: Kelaynaklar, Halfeti, Rum Kale

Gaziantep: Kale, Bakircilar, Zeugma Mozaik Miizesi,
Sedefciler Carsisi, Mutfak Kiiltiirii Miizesi

1376 TL
(Ugak bileti
dahil)
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Yapilan karsilastirma sonucu, ayni destinasyonlara yonelik hizmet sunan, fakat farkli temalarla
satisa sunulan bu iki tur ¢esidinin igeriginin birbiriyle Ortiistiigli, gastronomi turunun kiiltiir turundan
farkli olarak bir geceleme daha az yaptigi, fakat tur fiyatinin tek kisilik fiyatlandirmada 374 TL fazla
oldugu gorilmiistir. Bir diger fark ise, gastronomi turunda 6gle ve bazi aksam yemeklerinin gidilen
destinasyonda bilinen restoranlarda alimmasidir. Gastronomi temasi altinda satilan gastronomi
turlarinin da kiiltiir turlarindaki kadar genis ¢apli kiiltiirel tarih odakli olmasi turun asil amacinin ikinci

plana atildigini diistindiirmektedir.
Istanbul Giiniibirlik Gastronomi Turlar

Istanbul destinasyonu icin yerli turistlere yonelik giiniibirlik gastronomi turu diizenleyen 2
seyahat acentasinin tur giizergahlar1 incelenmis ve her iki acentanin da tarihi yarimada agirlikli
programlar hazirladiklar1 goriilmiistiir. Sultanamet Bolgesi’nde hizmet veren Armada Otel adli bir
isletme, restore ettirip kullanima hazir hale getirdigi 28 kisilik oturma kapasitesine sahip 1957 model
0321-H Mercedes Benz otobiisii ile “Gurmebiis” projesini faaliyete gegirmistir. Istanbul
destinasyonunda faaliyet gdsteren Gurmebiis; Fatih, Sirkeci, KadikOy, Samatya, Kurtulus, Balat,
Agirkapt ve Sultanahmet glizergahlariyla az bilinen fakat 6zgiin olan lezzetleri kesfetme imkani
sunmaktadir. Bu proje dahilinde diizenlenen turlar, {iilke smirlar1 i¢inde yapilan diger

gastronomi/gurme turlarindan farkli olarak, sadece lezzetlere odaklanmustir.

Istanbul destinasyonu icin yerli turiste yonelik hazirlanmis olan gastronomi turlarinin yani sira
yabanci turistler igin gok daha profesyonel giizergah ve etkinlikleri igeren “Istanbul on Food”,
“Flavours of the OIld City”, The Taste of Two Continents”, “Twilight at Taksim”
www.istanbulonfood.com, 2015), “Istanbul Food Walks”, “Shore Excursions for Foodies”, “Taste
Bodrum Food Tours”, “Alagat1 and Cesme Flavours Tours” (www.turkishflavours.com, 2015),
“Flavors of the Old City”’( www.istanbultourstudio.com, 2015), “An Evening in Beyoglu/Pera”,” A
Day on Both Sides of Bosphorus”, “A Coffee Adventure Along Golden Horn”
www.thegourmetholidays.com, 2015), grup biiyiikliikleri 2-7 arasinda sinirli olan “Shop, Cook, Feast:
A Hands- On istanbul Culinary Advanture”, “Born on the Bosphorus: Exploring Three Distinct
Waterside Neighborhoods”, “Hidden Beyoglu, Kebab Krawl, Culinary Secrets of the Old City”, “Two
Markets, Two Continents, Culinary Backstreets of the Bazaar Quarter”
(www.culinarybackstreets.com, 2015) ve Fatih, Eminonii-Sirkeci, Kadikdy, Beyoglu-Besiktas

(istanbulfood.com, 2015) tur 6rneklerinin yer aldig1 goriilmektedir.

Istanbul’a ydnelik uygulanan bu gurme turlarnin yani sira, “workshop” kapsaminda, Tiirk
mutfagina ait yemeklerin pisirildigi “Istanbul Cooking School” (www.istanbulcookingschool.com,
2015), “Istanbul, Bodrum, Urla&gesme ve Kapadokya Tiirk Mutfagi Kursu” (http://cookistan.com,
2015), “Tirk Mutfagi Kursu” (www.cookingalaturka.com, 2015) uygulamalarinin bulundugu

goriilmektedir. Istanbul destinasyonunun yani sira yabanci turistlere yonelik, Izmir igin “Only in

266


http://istanbulonfood.com/istanbul-old-city-food-tour/
http://www.turkishflavours.com/
http://www.istanbultourstudio.com,/
http://www.thegourmetholidays.com/
http://www.culinarybackstreets.com/
http://www.istanbulcookingschool.com/
http://cookistan.com/
http://www.cookingalaturka.com/

Journal of Tourism and Gastronomy Studies 4/Special issuel (2016) 258-269

Izmir: Exploring the Seaside City’s Unique Culinary Traditions”, Gaziantep igin 10 kisilik grup
kapasitesiyle “Culinary Secrets of Gaziantep” (www.culinarybackstreets.com, 2015) turlart da

diizenlenmektedir.

Ozellikle Istanbul destinasyonuna 6zgii uygulanan gastronomi turlarina bakildiginda igerik
olarak yeme-igme ve bunlarla ilgili aktiviteleri igeren programlarin agirlikli oldugu goriilmektedir.
Daha ¢ok yabanci turistlere yonelik uygulanan bu programlar iilkemizde yerli turistlere yonelik
hazirlanan gastronomi turlari ile karsilastirildiginda gastronomi temasina uygunlugu agisindan dikkat
cekmektedir. Cilinkii bu turlar tarihe odakli kiiltiir turlar1 yerine destinasyonlarin yemek kiiltiirlerini

yansitan ve bunlarin tanitimina odaklanan detaylar icermektedir.
SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’de uygulanan gastronomi turlarinin programlari incelendiginde, kiiltiir temal1 turlarla
benzerlik gosterdigi ve gastronominin ikinci planda kalip ayri bir turistik iiriin olarak cok yaygin
kullanilmadig1 goriilmektedir. Bolgesel kirsal kalkinma faaliyetlerine 6zel 6nem verilen giiniimiiz
kosullarinda, yerel kimligi yansitan mutfak kiiltiiriiniin, birden fazla farkli destinasyonu igeren, yogun
bir programi olan kiiltiir turlar icinde yer almaktansa, daha az destinasyonu iceren tur programlari
icinde, ayricalikli olarak yer almasi daha verimli olacaktir. Bu dogrultuda seyahat acentalarinca
diizenlenecek olan turlara konu ile ilgili olan tiim paydaslarca gerekli tanitma icin gorsel ve isitsel
malzeme destegi, tur giizergahlar ile ilgili olarak giincel bilgi ve mutfak uygulamalar1 konusunda
destek verilmelidir. Ciinkii Istanbul destinasyonu i¢in diizenlenen giiniibirlik Gurmebiis tur drneginde
de goriildiigii gibi, bunun uygulanabilirligi ve belirlenen temanin amacina hizmet etmesi daha yiiksek

olacaktir.

Stirdiiriilebilir turizm yaklasgimmi benimseyerek bolgesel kalkinmada turizmin 6ncii sektor
konumuna ulagsmasini hedefleyen Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan 2007 yilinda hazirlanmis
olan Tirkiye Turizm Stratejisi (2023) ve Tiirkiye Turizm Stratejisi Eylem Plani (2007-2013) iginde
Dogu Akdeniz ve Giineydogu Anadolu Boélgeleri inang ve gurme turizmi aksi igerisinde yer
almaktadir. Belirlenen bolgeler iginde yer alan ve yurticinde diizenlenen gastronomi tur
giizergahlarinda en ¢ok rastlanilan ii¢ destinasyon olan; Antakya, Gaziantep ve Sanlurfa gectigimiz
yillarda UNESCO Yaratic1 Sehirleri Agi’'nda yer alan Gastronomi Kenti olmaya aday aday1 olmus
fakat istenilen sonu¢ almamamigtir. Fakat 2015 yili icerisinde yeni gastronomi kentlerinin dahil
edilecegi bu aga katilmak icin eksikliklerin giderilerek tekrar basvurularin yapilmasi s6z konusudur.
Bu dogrultuda, ozellikle bu destinasyonlarda bilinen restoranlar ve lezzetler diginda gizli kalmus,
mutfak kiiltiirlerini yansitan kapsamli gastronomi tur gilizergahlarinin belirlenerek uygulanmasi bu
destinasyonlarin yerel kimliklerini yansitan mutfak kiiltiirleriyle yurti¢i ve yurtdisinda tanitimi etkin

sekilde yapilmasi bu zenginligin bir turistik iiriin olarak pazarlanmasina katki saglayacaktir.
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