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Bu ¢alismada, Izmir’in cografi isaretli {iriinii Boyoz yeme motivasyonunun tekrar ziyaret
etme niyetine etkisi dl¢iilmiistiir. Bunun i¢in, Izmir'i ziyaret edip, en az bir kez Boyoz tadimi
yapmis turistlerle online ve yiiz ylize anketler yapilmistir. Heyecan, kiiltiir, duyusal ve
saglik faktorlerinin kisa, orta ve uzun vadede yeniden ziyaret etme niyetine etkileri
incelenmistir. Yapilan 453 anket sonucunda; heyecan faktoriiniin kisa, orta ve uzun vadede,
kiiltiirel ve saglik faktorlerinin ise sadece orta ve uzun vadede yeniden ziyaret etme niyetine
etkisi oldugu tespit edilmistir. Bu agidan Izmir’de Boyoz tadimu, turistlerin gezilerini daha
renkli ve cekici hale getirme potansiyeline sahiptir. Bu c¢alisma, Boyoz ile ilgili atdlye
caligmalarini, yerel {irlinlin hikayesinin anlatilmasini,kullanilan farkli sunum tekniklerini
Boyoz’a olan ilgiyi arttiracak faaliyetler olarak Onermektedir. Ayrica, bu interaktif
calismalarin sosyal medya ve benzeri mecralarda paylasilmasi ile Boyoz’un duyusal
cekiciliginin ve turistlerin heyecan motivasyonunun arttirilabilecegi sonucuna ulasiimistir.
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* Sorumlu Yazar

In this study, the effect of the geographically indicated product of Izmir, Boyoz, on the
intention to revisit was measured. For this purpose, online and face-to-face surveys were
conducted with tourists who visited Izmir and tasted Boyoz at least once. The effects of
excitement, culture, sensory, and health factors on revisit intention in the short, medium,
and long term were examined. As a result of 453 surveys, it was determined that the
excitement factor affects the intention to revisit in the short, medium, and long term and
the cultural and health factors only in the medium and long term. In this respect, Boyoz
tasting in Izmir has the potential to make tourists’ trips more colorful and attractive. This
study suggests workshops about Boyoz, telling the story of the local product, and different
presentation techniques used as activities that will increase interest in Boyoz. In addition,
it is concluded that the sensory appeal of Boyoz and the excitement motivation of tourists
can be increased by sharing these interactive studies on social media and similar channels.
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GIRIS

[zmir, Tiirkiye'nin 6nemli turistik destinasyonlar1 arasinda yer almaktadir. izmir, hem sahip oldugu
destinasyonlarla hem de gastronomi alaninda sahip oldugu marka iirlinlerle turizm pazarinda 6nemli bir yere sahiptir.
[zmir’deki bu ¢ok boyutlu turizm potansiyelini, Izmir yarimada projesinden dogan, yiiriiyiis, bisiklet, tarih, deniz,
bag ve zeytin olmak iizere olusturulan 6 rota gozler oniine sermektedir. Yiiriiyiis, bisiklet yollari ile tarih, bag, zeytin
ve mavi temali rotalarin temelini olusturmaktadir. Selguk, Menderes, Seferihisar, Giizelbahge, Urla, Cesme ve
Karaburun ilgelerinden gecen Efes (Selcuk) — Mimas (Karaburun) Yolu, Iyonya uygarligindaki Ephesus (Efes-
Selguk), Kolophon (Degirmendere-Menderes), Lebedos (Urkmez-Seferihisar), Teos (Sigacik-Seferihisar),
Klazomenai (Iskele-Urla) ve Erythrai (Ildiri-Cesme) kentlerini kapsamaktadir. Yine, bir iyon kenti olan Phokaia
(Foga) ise, mavi rota ile Karaburun’dan Yarimada’ya baglanmaktadir. Deniz turizmini de destekleyen Efes-Mimas
yolu bize mavi rotay1 da sunmaktadir. Mavi rota, antik Phokai (Foga), Chios (Sakiz) ve Samos (Sisam) ile Yarimada
arasindaki baglantiyr kurma amaci da tasimaktadir (Izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, 2023). Izmir’i kiiltiir ve deniz
turizmi potansiyeli acisindan 6nemli bir noktaya tasiyan bu jeopolitik konum, Akdeniz havzasinin ortak noktasi
zeytin ile de Izmir’i Diinya Gurme Kentler Agi’na (DELICE) baglamistir. izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve izmir
Ticaret Odas1 ortakligiyla Ocak 2015°te gerceklesen iiyelik ile Izmir ve dolayisiyla Yarimada Bolgesi (Giizelbahge,
Urla, Seferihisar, Karaburun, Cesme), gastronomi turizmi rotasina dahil olmustur. Zeytin Rotas1 Giizelbahge, Cesme,
Seferihisar, Menderes ve Selguk ilgelerini kapsamaktadir. Diger taraftan, Selguk, Menderes, Seferihisar, Urla, Cesme
ve Karaburun’daki {iziim baglarindan olusan bag yolunun Avrupa Sarap Kentleri (European Wine Cities) gibi aglara

baglanmasina ydnelik calismalar da devam etmektedir (Yarimada izmir, 2023).

Bir bolgeye ait yeme igme kiiltiirii ile bolgede yetistirilip, tiretilen veya bolgeye has yontemlerle sunulan ya da
servis edilen gastronomi iirlinleri o bolgenin gastronomi kimligini olusturmaktadir (Caliskan, 2013, s. 41).
Gastronomi kimligi tilkenin, bdlgenin, kentin ya da belirli alanlarin mutfak sanatlarina ve 6zelliklerine dair tiim
bilesenleri igermektedir. Gastronomi kimligi o alanin tarih boyunca siiregelen tiim gelenek, gérenek ve yasam tarzi
isaretlerini de birlikte tagimaktadir (Seyitoglu & Ivanov, 2020, s. 1; Albayrak & Giines, 2010, s. 556). Gastronomi
kimliginin en 6nemli ve belirleyici 6zelligi, sunulan triiniin yéreye 6zgi icerigi ya da yapilis veya sunus tarziyla o
bolgeye has olmasidir. S6z konusu iiriiniin cografi isaretli olmasi ise, bu iiriiniin o bolgeyle 6zdeslestigi ya da yapilis
veya sunum agamasinda hammaddelerinden en az birinin o bolgeden temin edildigi anlamina gelmektedir. Cografi
isaretli Urlinler sehir veya bolgelerin gastronomi kimliklerini zenginlestiren unsurlardir (Caliskan & Kog, 2012, s.
193; Sahin, 2013, s. 24; Dogan, 2015, s. 59). Bunun yan1 sira, diinyanin ¢esitli bolgelerinde, 6zellikle sokaklarda
satilan hazir ya da hazirlanmasi pratik iiriinler olarak tanimlanan sokak lezzetleri de gastronomi kimliginin bir
pargasini olusturmaktadir. Gida ve Tarim Orgiitii’'niin tanimina gore sokak lezzeti, 6zellikle sokak ve caddelerde
seyyar ya da benzer saticilar tarafindan hazirlanip satilan hazir yiyecek ve iceceklerden olusmaktadir. Sokak lezzetleri
hem hizl1 olmas1 hem de diisiik maliyetinden dolay1 her giin milyonlarca insan tarafindan tiiketilmektedir (Bayraktar
& Zencir, 2019, s. 1369; Yildiz, 2020, s. 354; Altunbag & Yilmaz, 2019, s. 438). Diger taraftan, sokak lezzetlerinin
turistler i¢in ¢ekici olmasi, gastronomi kimliginin turizm pazarinda nasil kullanilacagina da 6rnek teskil etmektedir.
Dolayisiyla sokak lezzetlerini, yorenin gastronomi kimligini olusturan iiriinleri ve cografi isaretli {irlinleri turistler
i¢in tiiketim motivasyonu ag¢isindan degerlendirmek mimkiindiir. Ciinkii turistleri seyahate iten temel sebepler
motivasyon ile agiklanmaktadir. Motivasyon seyahat etmenin sebebi olmakla birlikte, motivasyon kaynaklari

cesitlilik gostermektedir. Bu anlamda, turistlerin destinasyon se¢iminde destinasyonun kendi yerel lezzetleri, yeme
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icme kiiltiiri, gastronomi kimliginin orijinalligi olduk¢a 6nemlidir (Sercek, 2018, s. 465-466). Turistler yerel
yemekleri yemegin ait oldugu bolgede deneyimlemeyi daha ¢ok tercih etmektedir (Dasdemir & Madenci, 2020, s.
156-157). Bu anlamda Izmir, birgok yéresel iiriiniin tadilabilecegi bir destinasyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Karaburun Belediyesi’nin diizenledigi Yoresel Yemekler, Kiigiikbah¢e Mandalina ve Eglenhoca Zeytin Festivalleri,
Cesme Belediyesi tarafindan diizenlenen Alacati Ot Festivali ve Germiyan Ekmek Festivali, Seferihisar Belediyesi
tarafindan diizenlenen Yoresel Yemek Yarismasi ve ilki 2012 yilinda diizenlenen her yil binlerce kisinin katildig:
Boyoz Festivali Izmir’in gastronomi kimliginin ne kadar zengin oldugunu géstermektedir. Bu zenginligi yansitan ve
Izmir Boyoz’u adi ile 2017 yilinda mahreg isareti alan bugday unu, su ve tuz ile yapilan hamura yuvarlak ve gébekli
bir sekil verildikten sonra bunun pisirilmesi neticesinde elde edilen iiriin, yaklasik 500 yil orijinalligini koruyarak
giinliik hayatin bir pargasi olmus ve Izmir kiiltiiriinii yansitan bir sembol haline gelmistir (T.C. Izmir 11 Kiiltiir ve

Turizm Midirligi, 2023).

Bu ¢alisma, adeta bir yagam bicimi haline gelip, bir kahvalti ritiieli haline doniisen ayn1 zamanda bir sokak lezzeti
olan Boyoz’un turistlerin yeniden ziyaret etme niyetleri iizerine etkisini arastirmaktadir. izmir’de Boyoz yeme
motivasyonun tekrar ziyaret etme niyeti {izerindeki etkisini arastirmak, izmir’in yerel kiiltiiriinii yansitma, kiiltiirel
mirasin korunmasi, yerel isletmelerin desteklenmesi, yerel ekonomiye katki saglama ve Boyoz’ un tanitimini saglama
acisindan Snemlidir. Aym zamanda, Boyoz'un alan yazina kazandirilmasi acisindan da dnemlidir. Ilk béliimde,
alanyazinda yer alan Izmir’i yeniden ziyaret etme motivasyonlari ile ilgili calismalar incelenmis ve arastirmanin
hipotezleri agiklanmustir. ikinci béliimde, anket teknigi kullanilan arastirmanin ydntemi ve arastirma modeli

acgiklanmaktadir. Bir sonraki boliimde bulgular 6zetlenirken, son bdliimde tartisma, sonug ve oneriler yer almaktadir.
Literatiir Taramasi ve Arastirmanin Hipotezleri

Bu ¢aligmanin konusunu olusturan tekrar ziyaret etme niyetini kisaca, turistlerin bir destinasyona yaptiklari
ziyaretin ardindan tekrar o destinasyona gitme istegi olarak tanimlayabiliriz. Tekrar ziyaret etme niyeti, bir kisinin
daha Once ziyaret ettigi bir destinasyonu veya tesisleri tekrar ziyaret etmeyi diisiinme istegini ifade etmektedir (Jang
& Feng, 2007; Zhang, Wu & Buhalis, 2018). Literatiirde tekrar ziyaret niyeti konusunu farkli agilardan ele alan ¢ok
sayida ¢aligma yer almasina ragmen, yiyecek/icecek lriinlerinin bir bagka deyisle gastronomi {irlinlerinin tekrar

ziyaret niyeti lizerine etkisini inceleyen ¢aligmalarin sinirli oldugu goze ¢arpmaktadir.

Son yillarda, gastronomi turizmi énemli bir turizm trendi olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle, yaratici bir
gastronomi sehrinin sira digi bir turizm deneyimi arayan turistlerin destinasyonu ziyaret etme kararlar iizerinde
onemli bir etkiye sahip oldugu agiktir (Soonsan, Sukhabot & Phakdee-Auksorn, 2023). Eren’in (2019) bir
destinasyonun yiyecek imajmnin Tiirkiye’ye gelen ziyaretgilerin tekrar ziyaret etme niyetini etkiledigini ortaya
koymas1 da bu goriisii destekler niteliktedir. Ayrica, Gaziantep drnegini ele alan Yazicioglu, Keskin & Sezen (2021)
mutfak kalitesinin turistlerin algilarini1 olumlu etkiledigini dolayisi ile destinasyonun yiyecek imajini da olumlu
etkiledigini ifade etmistir. Thio, Jokom, & Widjaja (2022) de, Endonezya orneginde, gidanin tekrar ziyaret niyeti
tizerindeki olumlu etkisini dogrulamaktadir. Jung, Ineson, Kim, & Yap (2015) ise, yemek kalitesinin Mold Food &
Drink Festival’ini yeniden ziyaret etme amacina dogrudan katkida bulundugunu ortaya koymustur. Demirci, Timur,
Yilmazdogan & Oguz (2015) yerli turistlerin yoresel yemek yeme motivasyonlariin tekrar ziyaret etme niyetini
etkiledigini tespit etmislerdir. Seving ve Pekyaman (2022) restoran isletmeri ziyaretcilerinin yerel yemek

motivasyonlarinin tekrar ziyaret etme niyetini etkiledigini tespit etmislerdir. Gastronomi deneyimi ile tekrar ziyaret
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etme niyeti arasindaki iligkiyi aragtiran diger bir ¢aligma Kareem & Venugopal (2023) de bunlar arasinda pozitif ve

anlaml1 bir iliski oldugu sonucuna ulagmustir.

Turistlerin tatilde yemek yeme motivasyonlarinda ¢esitli faktorler etkili olmaktadir (Geng, 2021). Bu faktdrlerden
biri heyecan arayisidir. Tatilde yemek arayisi turistler i¢cin heyecan verici bir deneyimdir ve farkli tatlar1 deneme,
kiiltiirel zenginlikleri kesfetme ve gorsel estetigi deneyimleme gibi nedenler turistlerin yemek tercihlerinde 6nemli
bir motivasyon kaynagidir (Mak, Lumbers, Eves & Chang, 2017). Kim & Evens (2012) turistlerin tatilde yemek
yeme motivasyonunda heyecan aradiklarini belirtmislerdir. Antén, Camarero, Laguna & Bubhalis (2019) da benzer
sonuglart bulmustur. Bayrak¢i & Akdag (2016) Gaziantep igin yerli turistlerin yerel yemek tiiketim
motivasyonlarinin sirastyla heyecan arayisi, kiiltiirel deneyim, duyusal ¢ekicilik ve saglik beklentisi boyutlari altinda
toplandigin1 ve yerel yemek tiiketim motivasyonunun turistlerin tekrar ziyaret niyetine etkisinin pozitif oldugunu
tespit etmistir. Van 6zelinde analiz gerceklestiren Dasdemir & Madenci (2021) ise, “Heyecan Arayis1” boyutunun
turistlerin uzun donemde tekrar ziyaret etme niyetleri lizerinde anlamli bir etkisi oldugu, kisa donemde ise “Saglik
Beklentisi” boyutunun anlamli bir etkisi oldugu sonucuna ulagmistir. Dolayisiyla, arastirmanin hipotezleri su sekilde

kurulmustur:
H1: Heyecan motivasyonunun uzun vadeli tekrar ziyaret etme niyeti {izerinde etkisi vardir.
H2: Heyecan motivasyonunun orta vadeli tekrar ziyaret etme niyeti lizerinde etkisi vardir.
H3: Heyecan motivasyonunun kisa vadeli tekrar ziyaret etme niyeti iizerinde etkisi vardir.

Yemek, seyahat deneyimlerinin 6nemli bir pargasidir ve turistler, yeni kiiltiirleri tanimak ve yerel yasam tarzin
deneyimlemek i¢in yerel yemekleri tatmayi tercih etmektedir (Quan & Wang, 2004). Bu nedenle, kiiltiirel deneyimler
ve yemek tercihleri arasinda giiclii bir iligki bulunmaktadir. Kiiltiirel deneyim, turistlerin seyahat ettikleri bolgede
yerel yemekleri denemelerini ve yerel mutfak kiiltirtini kesfetmelerini tesvik etmektedir. Bu tiir deneyimler,
turistlere geleneksel lezzetlerin yami sira yerel tarihi, kiiltiirel degerleri ve sosyal normlart da 6grenme firsati
sunmaktadir (Geng, 2021; Mak vd., 2017). Ayrica, turistlerin yemek tercihleri tizerindeki kiiltiirel deneyimin etkisi,
seyahat edilen bolgenin yemek kiiltiiriiniin gesitliligi ve benzersizligi ile de iligkilidir. Farkli {ilkeler veya bolgeler,
kendi geleneksel yemekleri ve yerel lezzetleriyle taninmaktadir ve turistlerin bu farkliliklar1 deneyimlemesi seyahat
deneyimine zenginlik katmaktadir (Matson-Barkat & Robert-Demontrond, 2018). Kim, Duncan & Chung, (2015)
turistlerin yemek yeme motivasyonunda kiiltiirel deneyimin tekrar ziyaret etme niyeti lizerinde etkisi oldugunu tespit
etmistir. Diyarbakir’t ziyaret eden yerli turistler iizerinde arastima yapan Kacar & Yaris (2022) da sirasiyla
gastronomik {iriin, menii ve hizmet deneyimi basta olmak iizere, kiiltiirel deneyimlerin tekrar ziyaret etme niyeti
tizerinde anlamli bir etkisi oldugu sonucuna ulagmistir. Cankiil, Coda & Kiziltag (2022) ise, gastronomik deneyimsel
degerlerden epistemik degerin, saglik ve fiyat degerinin tekrar ziyaret niyeti lizerinde etkisinin oldugunu; duygusal
deger, etkilesim degeri, tat-kalite ve prestij degerinin ise etkisinin olmadigini tespit etmistir. Bu baglamda,

arastirmanin dordiincii, besinci ve altinci hipotezleri su sekilde kurulmustur:
H4: Kiiltiirel motivasyonun uzun vadeli tekrar ziyaret etme niyeti iizerinde etkisi vardir.
H5: Kiiltiirel motivasyonun orta vadeli tekrar ziyaret etme niyeti {izerinde etkisi vardir.

H6: Kiiltiirel motivasyonun kisa vadeli tekrar ziyaret etme niyeti iizerinde etkisi vardir.
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Turistlerin aradiklar1 gastronomik deneyimlerden biri de duyusal motivasyondur. Tatil deneyimi, duyular
harekete geciren bir deneyimdir ve yemek yeme siireci de turistler i¢in duyusal bir deneyimdir (Geng, 2021).
Turistler, tatilde yemek tercihlerini belirlerken duyusal faktorleri g6z 6niinde bulundururlar ve bu faktdrler, yemegin
sunumu, lezzeti, kokusu, dokusu ve gorsel ¢ekiciligi gibi ¢esitli duyusal deneyimleri igermektedir (Mak vd., 2012).
Mohamed, Hewedi, Lehto & Maayouf (2020) duyusal motivasyonun tekrar ziyaret etme niyetini etkiledigini
belirlemislerdir. Nguyen, Dang & Ngu (2019) de benzer sonuglart bulmustur. Bu kapsamda, aragtirmanin hipotezleri

su sekilde belirlenmistir:
H7: Duyusal motivasyonun uzun vadeli tekrar ziyaret etme niyeti izerinde etkisi vardir.
H8: Duyusal motivasyonun orta vadeli tekrar ziyaret etme niyeti tizerinde etkisi vardir.
H9: Duyusal motivasyonun kisa vadeli tekrar ziyaret etme niyeti {izerinde etkisi vardir.

Saglik ve beslenme bilinci glinlimiizde giderek artmakta ve turistler tatilde de saglikli yemek seceneklerine 6nem
vermektedir. Bu anlamda, tatildeki yemek arayisinda saglikla ilgili unsurlar turistlerin yeme-igme tercihlerini
belirleyen 6nemli faktorler arasindadir (Fuchs & Reichel, 2011). Ozellikle Covid-19 pandemisi sirasinda ve
sonrasinda tatilde yemek tercihlerinde saglik faktorlerinin turistlerin tekrar ziyaret motivasyonunu etkiledigi tespit

edilmistir (Lazaridis, Panaretos & Matalas, 2022). Bu baglamda, arastirmanin hipotezleri su sekilde olusturulmustur:
H10: Saglik motivasyonunun uzun vadeli tekrar ziyaret etme niyeti {izerinde etkisi vardir.
H11: Saglik motivasyonunun orta vadeli tekrar ziyaret etme niyeti {izerinde etkisi vardir.
H12: Saglik motivasyonunun kisa vadeli tekrar ziyaret etme niyeti iizerinde etkisi vardir.

Bu arastirmalar disinda, turistlerin yemek yeme motivasyonunu etkileyen baska faktoér de bulunmaktadir. Sever
& Girgin’in (2019) calismasi Istanbul &zelinde kisilerin restoran memnuniyetlerinin ziyaret ettikleri destinasyonu
tekrar ziyaret etme niyetlerini ve o bdlgeye olan sadakatlerini etkiledigini géstermistir. Ayrica, gastronomi marka
degeri bilesenlerinin seyahat niyetine etkisini Bolu 6rnegi tizerinden arastiran Sengiil (2018) gastronomi marka degeri
bilesenlerinin (marka imaji, algilanan kalite, marka farkindalig1 ve marka sadakati), marka imaj1 disinda, seyahat
niyeti lizerinde pozitif etkiye sahip oldugunu boyutlar i¢inde en gii¢lii etkinin marka sadakatinde goriildiigiinii tespit
etmistir. Ote yandan, literatiirdeki tekrar ziyaret etme ile ilgili ¢alismalardan, Izmir ve yarimada bolgesini ele alan
¢ok az sayida calisma oldugu goze carpmaktadir. Izmir Yarimada 6rnegi iizerinden seyahat motivasyonunu etkileyen
gastronomik unsurlar1 inceleyen Erdogan (2017) turistik yemek deneyimi ve yemek se¢imini etkileyen unsurlari
demografik (cinsiyet, yas ve egitim durumu, medeni durum, dini inanglar vb.) ve psikolojik unsurlar (turistlerin
yapisal ozellikleri, gegmis tecriibeleri, farklilik arayisi vb.) olarak ele almistir. Erdogan’a (2017) gore, gastronomik
seyahat motivasyonunu itici (fiziksel, kiiltiirel, sosyal ve statii/prestij) ve ¢ekici (lirliniin tarihi, gelenekleri, sunumlari,
festivalleri ve etkinlikleri gibi) unsurlar sekillendirmektedir. Izmir ve yarimada 6zelinde yapilan nitel arastirmada
goriisme teknigi ile yoneltilen agik uglu sorularin analizinin bir sonucu olarak, Izmir gastronomisi denildiginde akla
sokak lezzetleri, Ege mutfaginin yesil otlar1 ve sebzeleri, Raki-Balik, Midye-Bira, Boyoz-Cay ikilisi, Urla-Karaburun
bolgesinde zeytinyag1 ve sarap gibi iiriinlerin geldigi belirtilmistir. lgili literatiirde gastronomik iiriinler ve Izmir’i
tekrar ziyaret etme niyeti iizerine yapilan ¢alismalara pek rastlanmamaktadir. Bunun nadir 6rneklerinden birinde,
yoresel yiyeceklere yonelik deneyimler iizerine Seferihisar’a (Izmir) gelen yerli turistlere yonelik arastirma yapan
Olmez (2017) olumlu yasanan deneyimlerin davranissal niyetlere pozitif etki ettigi sonucuna ulasmistir. Ayrica,
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yoresel yiyecek deneyimleyenlerin ¢ogu deneyim sonrasinda saglik sorunlariyla karsilagmadiklarini dile

getirmiglerdir. Aragtirma hipotezlerinden yola ¢ikarak Sekil 1°de aragtirma modeli olugturulmustur.

@é

Hiz

Sekil 1. Arastirma Modeli

Arastirma Yontemi

Bu arastirmada, izmir’e seyahat eden yerli turistlerin cografi isaretli yerel bir {iriin olan Boyoz’u yeme

motivasyonlarinin tekrar ziyaret etme niyetlerine olan etkisi Eyliil 2022-Ocak 2023 tarihleri arasinda uygulanan

anketler ile analiz edilmistir.
Arastirmanm Evren ve Orneklemi

Bu calismanin evrenini Tiirkiye’de ikamet edip Izmir’i ziyaret eden yerli turistler olusturmaktadir. Izmir,
Tiirkiye’nin batisinda Ege bdlgesinde yer alan bir liman kentidir. Tarihte Smyrna olarak bilinen il, Tiirkiye’nin en
biiyiik limanlarindan biridir. Akdeniz diinyasinin en eski sehirlerinden biri olan izmir, son 5000 yildir devam eden
tarihi bir 6neme sahiptir. K1y1 bdlgesi, Kiicilk Menderes ve Gediz nehirlerinin sulu ve verimli vadilerini ve nehir

deltasini igermektedir (Britannica, 2023).

TUIK verilerine gére izmir, 2021 yilinda istanbul ve Ankara’dan sonra Tiirkiye’nin en fazla niifusa sahip ii¢iincii
sehridir. Aymi yil niifus artis hiz1 Istanbul (24,18) ve Ankara’min (14,72) c¢ok gerisindeyken, niifus yogunlugu
acisindan Izmir, istanbul ve Kocaeli’nden sonra en yogun niifuslu ildir. Tablo 1, 2019-2023 yillar1 arasinda, Izmir’e

gelen yabanci ziyaretci sayilarimi gostermektedir.
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Tablo 1. izmir’e Gelen Yabanci Ziyaretgi Sayilari

Yillar Kisi Sayis1
2019 1224 634
2020 297 442
2021 698 351
2022 1 465 006
2023" 534 090

*2023 Ocak-Haziran dénemini kapsamaktadir.
Kaynak: T.C. Izmir Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, 2023.

2022 yilinda izmir’i 691 bini yerli olmak iizere 2,15 milyon turist ziyaret etmistir (Turizm Databank, 2023).
Analizlerde, Tiirkiye’de ikamet edip Izmir’i ziyaret eden yerli turistlerden olusan, arastirma evreninden rastgele
kolayda ornekleme yontemi teknigi ile secilen, 485 goniilliiden “izmir’de en az bir kez Boyoz tadimi yaptim”
seklindeki kontrol sorusuna evet yanit1 veren 453 katilimcinin Eyliil 2022-Ocak 2023 tarihleri arasinda online veya

yliiz yiize olarak yanitladigi anket verileri yer almaktadir.
Veri Toplama Teknigi ve Araci

Turistlerin cografi igaretli iiriin olan Boyoz’u tercih etme motivasyonu ile tekrar ziyaret niyetleri arasindaki iliskiyi
ortaya koymak icin veri toplama ydntemi olarak anket kullanilmistir. Uygulanan anket 3 boliimden olugsmakta ve
birinci béliimde demografik bilgileri belirlemeye yénelik 4 soru yer almaktadir. Ikinci béliimde, Kim & Eves (2012)
tarafindan gelistirilen ve Bayrak¢1 & Akdag’in (2016) Tiirkce *ye uyarladigi yerel yemek tiikketim motivasyonlarini
dlgmeye yonelik 18 soru bulunmaktadir. Ugiincii boliim ise, yine Kim & Eves’in (2012) gelistirdigi ve Bayrake1 &
Akdag (2016) tarafindan Tiirkge’ye uyarlanan ziyaretgilerin uzun, orta ve kisa vadede tekrar ziyaret etme niyetini

Olcmeye yonelik 8 sorudan olusmaktadir. Bu 6l¢ekler besli Likert tipi olarak hazirlanmistir.
Hatal Verilerin Ayiklanmasi ve Normal Dagilim Testi

Bu calismada ilk olarak hatali verilerin ayiklanmasi, yanlis kodlamalarin tespiti ve kapsam diginda birakilmasi
adma betimsel analizler gerceklestirilerek hata ayiklamanin ilk kismi tamamlanmustir. Ikinci kisimda ise, kayip
degerlerin kontrol edilmesi ve varsa kayip degerler yerine veri atamasi iglemleri yer almaktadir. Kayip degerler
kontrol edildiginde, Likert tipi verilerde kayip verilerin rastlar olarak dagildig: tespit edilmis ve ortalama deger
atamasi teknigi ile kayip veri atamasi yapilmistir. Sonraki asamada, veri analizlerinin normal dagilim gosterip
gostermedigi carpiklik ve basiklik (Kurtuosis & Skewness) degerlerinin kontrolii ile test edilmistir. Tiim degerlerin
+ 1,5 arasinda oldugu ve bu degerlerin normal dagilim referans degerleri arasinda oldugu tespit edilmistir

(Tabachnick, Fidell & Ullman 2013).
Ortak Metot Varyansi

Ortak yontem varyansi sorununun ortadan kaldirilmasi i¢in oncelikle anketler goniilliik esaslarina dayanarak

yapilmis ve Likert tipi anketlerin doldurulmasi esnasinda yonlendirici biitiin eylemlerden kagimilmstir.
Bulgular

Bu boliimde, izmir’de Boyoz yeme motivasyonuna déniik turistlerin demografik verileri, Dogrulayic1 Faktor

Analizleri (DFA), 6l¢eklerin giivenirlik analizleri ve hipotezlere iliskin bulgularin sonuglar1 yer almaktadir.
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Arastirmanin Betimleyici Bulgular:

Arastirma kapsaminda en az bir kez Boyoz yemeyi deneyimlemis yerli turistlerden veri toplanmistir. Bu
kapsamda, oncelikle katilimcilara kontrol sorusu sorulmustur. Bu kontrol sorusuna evet yaniti veren ve say1 belirten
turistlerin demografik 6zelliklerine bakildiginda (Tablo 2), katilimcilarin ¢ogunlugunun erkek (% 57,4), evli (% 69,5)
ve lisansiistii mezunu (% 87) oldugu gozlemlenmistir. Ayrica, ankete katilanlarin yas araliklari incelendiginde,
katilim oraninin en yiiksek 36-45 yas araliginda (% 43,9) oldugu tespit edilmistir. Tablo 2 katilimcilarin demografik

ozelliklerini gostermektedir.

Tablo 2. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Sikhik % Oran Medeni Durum Sikhik % Oran
Kadin 192 42,4 Bekar 135 29,8
Erkek 260 57,4 Evli 315 69,5

Toplam 452 99,8 Toplam 450 99,3

Kayip Deger 1 0,2 Kayip Deger 3 0,7

Toplam 453 100,0 Toplam 453 100,0

Yas Sikhk % Oran Egitim Durumu Sikhk % Oran

25 Yas ve Alt1 34 75 Hkbgretim 1 0,2
26-35 108 23,8 Ortadgretim (Lise) 6 1,3
36-45 199 43,9 On Lisans 11 2,4
46-55 76 16,8 Lisans 41 91

56 Yas ve Uzeri 26 57 Lisansiistii 394 87,0

Toplam 443 97,8 Toplam 453 100,0

Kayip Deger 10 2,2 Kayip Deger - -
Toplam 453 100,0 Toplam 453 100,0

Arastirmanin Faktor (Gegerlilik) Analizleri

Dogrulayici Faktor Analizi (DFA), veri kiitlesi icindeki degiskenler arasindaki iligskiye yonelik, dnceden saptanan
bir modelin dogrulugunun denenmesini saglamaktadir (Ozdamar, 2017). Bu dogrultuda, daha énce gelistirilen yerel
yemek motivasyonu ve tekrar ziyaret etme niyeti dlgeginin Izmir’de Boyoz yemis turistler iizerinde yapilan
orneklemde dogrulanip dogrulanmadigi test edilmistir. Yerel yemek yeme motivasyon 6l¢egi uyum indeksi degerleri
su sekildedir: y2/df= 2,826; RMSEA=0,064; GF1=0,93; NFI=0,92; CFI=0,95 ve AGFI=0,90. S6z konusu analizler
sonucunda modelin uyum degerlerinin beklenen orana sahip ve biitiinsel olarak anlamli oldugu goriilmektedir.
Turistlerin Boyoz yerel yeme motivasyonu ile ilgili 6l¢eginin sinanmasina doniik 453 adet veri ile DFA
gerceklestirilmistir. AMOS 21 programu ile 6lgekte bulunan gizil faktorler ve bu faktorler arasindaki karsilikli
bagiml etkiler smanmistir. Yerel yemek motivasyon 6l¢egi sirasiyla heyecan, kiiltiirel, duyusal ve saglik olmak tlizere
4 boyuttan olusmaktadir. Heyecan alti, kiiltiirel bes, duyusal dort ve saglik {i¢ maddeden olugsmakta ve Olgcekte
toplamda 18 madde bulunmaktadir. Yerel yemek yeme boyutlarmi agiklamaya doniik 6lgekte dort farkli boyut
tanimlanmig olup, her boyutta yer alan ifadelerden heyecan boyutunda bir ve duyusal boyutta bir madde haricinde
standardize edilmis faktor yiiklerinin 0,50’nin {izerinde; yap1 giivenirliklerinin 0,70’in ve agiklanan varyansin da

0,50’nin {izerinde olmasi 6lgegin yap1 gecerliligini sagladigini gostermektedir (Tablo 3).

Tekrar ziyaret etme niyeti dlgegi de ii¢ boyut ve toplam dokuz madde ile dlgiilmiistiir. Olcek boyutlari sirasiyla,
uzun vadeli tekrar ziyaret etme niyeti, orta vadeli tekrar ziyaret etme niyeti ve kisa vadeli tekrar ziyaret etme niyetidir.

Tekrar ziyaret etme niyeti 6l¢cegi uyum indeksi degerleri su sekildedir: y2/df= 4,680; RMSEA=0,080; GFI=0,90;
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NFI=0,90; CFI=0,94 ve AGFI=0,85. Bu modelin uyum degerlerinin beklenen orana sahip ve biitiinsel olarak anlaml
oldugu goriilmektedir (Tablo 3).

Tablo 3. Yerel Yemek Motivasyonu Olgegi Dogrulayict Faktor ve ifadeleri

— S50
g 2 - g = _
SgE e L : E£%
Yerel Yemek Motivasyonu Olgegi S=" 5 = 4 2 =2
c T3 o S 2 £
Rl o 5 © Z>
- - 7 =
>
Boyoz Yeme Motivasyonu
Heyecan 0,86 0,55
Heyecan 1 0,806 17,434 0,46 0,54
Heyecan 2 0,676 14,336 0,47 0,53
Heyecan 3 0,605 12,692 0,31 0,69
Heyecan 4 0,835 18,079 0,59 0,41
1’e
Heyecan5 0,773 sabitlenmistir 0,56 0,44
Kiiltiirel 0,85 0,54
Kiiltiirel 1 0,722 15,545 0,45 0,55
Kiiltiirel 2 0,762 16,525 0,45 0,55
Kiiltiirel 3 0,649 13,771 0,33 0,67
Kiiltiirel 4 0,728 15,701 0,45 0,55
Kiiltiirel 5 0,796 e 038 062
sabitlenmigtir
Duyusal 0,84 0,64
Duyusal 1 0,683 14,986 0,52 0,48
Duyusal 2 0,848 17,774 0,61 0,39
1’e
Duyusal 3 0,862 sabitlenmistir 0,38 0,62
Saglik 0,81 0,59
o 1’e
Saghk 1 0,833 sabitlenmistir 0,42 0,58
Saghk 2 0,887 14,281 0,28 0,72
Saghk 3 0,543 11,250 0,33 0,67
Tekrar Ziyaret Etme Niyeti (TZE) 0,86 0,68
Uzun Vade
Uzun Vade 1 0,917 14,891 0,16 0,84
Uzun Vade 2 0,917 14,890 0,16 0,84
Uzun Vade 3 0,606 e 063 038
sabitlenmistir
Orta Vade 0,74 0,50
Orta Vade 1 0,867 13,066 0,24 0,75
Orta Vade 2 0,655 15,705 0,57 0,43
Orta Vade 3 0,555 e 069 031
sabitlenmigtir
Kisa Vade 0,96 0,93
Kisa Vade 1 0,956 32,281 0,09 0,91
Kisa Vade 2 0,969 e 006 094
sabitlenmigtir

Not: Heyecan 6; Duyusal 4 ve Kisa Vade 3 faktor yiikleri 0.50’nin altinda oldugu i¢in dl¢ekten ¢ikarilmistir.
Ayirt Edici Gegerlilik

Calisma dogrultusunda yapilan Dogrulayic1 Faktor Analizi neticesinde, yap1 gegerliligi ile ayirt edici gecerlilik
sartlarinin saglanmasi 6nem tagimaktadir. Tablo 4, yerel yemek yeme motivasyonu ve tekrar ziyaret etme niyetinin
her bir boyutuna iliskin Aciklanan Ortalama Varyans (AVE) degerlerinin karekoklerini ve boyutlar arasindaki

korelasyon katsayilarin1 gostermektedir. Sonug olarak, sergileme politikasinin tiim boyutlar1 arasinda Agiklanan
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Ortalama Varyansin (AVE) karekokiiniin mevcut boyutlar arasindaki korelasyondan daha yiiksek olmasi nedeni ile

ayirt edici gegerlilik saglanmigtir.

Tablo 4. Yerel Yemek Yeme Motivasyonu ve TZE Ayirt Edici Gegerlilik

1 2 3 4

Heyecan (1) 0,741

Kiiltiirel (2) 0,557** 0,735

Duyusal (3) 0,323** 0,360** 0,800

Saghk (4) 0,202** 0,240** 0,103* 0,768

Uzun Vade (1) 0,825
Orta Vade (2) 0,817** 0,707
Kisa Vade (3) 0,523** 0,699** 0,964

##p<(.99 *p<0.95
Arastirmanin Giivenirlik Analizleri

Tablo 5 incelendiginde, “Yerel Yemek Yeme Motivasyonu” ve “Tekrar Ziyaret Etme (TZE)” 6lceginin
Cronbach’s Alpha degerleri sirast ile 0,871 ve 0,916’dir. Ayri ayri incelenen tiim boyutlarin Cronbach’s Alpha

degerleri ise 0,70’in istindedir. Bu oranlara bakildiginda 6lgegin giivenilirlik sartin1 sagladigi goriilmektedir.

Tablo 5. Yerel Yemek Yeme Motivasyonu ve TZE Olgegi Giivenirlik Analizi

Cronbach’s Alpha Degeri

Heyecan 0,854
Kiltiirel 0,848
Duyusal 0,827
Saglik 0,788
Yemek Deneyimi Toplam Boyutlar: 0,871
Uzun vade 0,837
Orta vade 0,809
Kisa vade 0,912
TZE Toplam Boyutlar: 0,916

Hipotez Testleri

[zmir’de Boyoz yiyen turistlerin motivasyonunun TZE iizerindeki etkisini 6lgmeye yonelik Path analizi
gerceklestirilmeden Once, hipotez testleri analizinin anlamli olup olmadigina yonelik uyum iyilikleri test edilmistir.
Modelin uyum iyilikleri su sekildedir: y?/df= 3,884; RMSEA=0,080; GFI=0,90; NFI=0,90; CFI=0,90 ve AGFI=0,85.
S6z konusu karsilastirma sonucunda, modelin uyum degerlerinin beklenen oranda oldugu goriilmektedir. Buna gore,
heyecan motivasyonunun uzun ($=0,499; p<0,05), orta (3=0,441; p<0,05) ve kisa vadede (=0,158; p<0,05) tekrar
ziyaret etme niyeti lizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla Hi, H2 ve Hs hipotezleri desteklenmistir.
Kiiltiirel motivasyonun ise, uzun ($=0,149; p<0,05) ve orta vadede (=0,179; p<0,05) tekrar ziyaret etme niyeti
tizerinde etkili oldugu; kisa vadede (f=0,030, p>0,05) bir etkisinin olmadig1 tespit edilmistir. Buna gore, Ha ve Hs
hipotezleri desteklenmis; He hipotezi reddedilmistir. Diger taraftan, duyusal motivasyonunun uzun, orta ve kisa
vadeli tekrar ziyaret etme niyeti lizerinde anlamli bir etkisi tespit edilememistir. Dolayisiyla, Hz, Hs ve Ho hipotezleri
reddedilmistir. Saglik motivasyonunun uzun ($=0,156; p<0,05) ve orta vadede (f=0,118; p<0,05) tekrar ziyaret etme
niyetini pozitif ve anlamli olarak etkiledigi tespit edilirken, kisa vadede ($=-0,020 p>0,05) bir etkisi
goriilmemektedir. Buna gore, Hio ve Hii hipotezleri desteklenmis; Hio hipotezi ise reddedilmistir (Bakiniz Tablo 6;

Sekil 2).
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Tablo 6. Path Analizi Sonuglar

JOTAGS, 2023, 11(3)

Hipotezler B t p Sonuc¢
Heyecan Uzun Vade TZE 0,499 6,701 0,001** Kabul
Heyecan Orta Vade TZE 0,441 6,002 0,001** Kabul
Heyecan Kisa Vade TZE 0,158 2,148 0,032* Kabul
Kiiltiirel Uzun Vade TZE 0,149 2,268 0,023* Kabul
Kiiltiirel Orta Vade TZE 0,179 2,456 0,014* Kabul
Kiiltiirel Kisa Vade TZE 0,030 0,395 0,693 Red
Duyusal Uzun Vade TZE -0,020 -0,399 0,690 Red
Duyusal Orta Vade TZE -0,034 -0,625 0,532 Red
Duyusal Kisa Vade TZE 0,046 0,808 0,419 Red

Saglik Uzun Vade TZE 0,156 3,293 0,001** Kabul
Saglik Orta Vade TZE 0,118 2,302 0,021* Kabul
Saglik Kisa Vade TZE -0,020 -0,380 0,704 Red

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Sekil 2. Analiz Sonuglar1

ORTA VADE

Cografi isaretli {irlinler turistler igin yerel kiiltiirel deneyimleri yansitan, yerel ekonomiyi destekleyen, yiiksek

kaliteli ve 6zgiin trilinlerdir (Geng & Giilertekin Geng, 2018). Tatilde yemek motivasyonu, turistlerin tatil siirecinde

yemek yeme konusunda duyduklari istek ve ilgiyi ifade etmektedir. Yemek motivasyonu, turistlerin tatilde

yemeklerini tercih etmelerine ve yeme-igme deneyimlerini 6nemsemelerine neden olan faktorlerden olusmaktadir

(Geng, 2021). Cografi isaretli yiyecekler ise, tatilde yemek yeme motivasyonu olusturan temel unsurlar arasinda yer

almaktadir. Izmir’in cografi isaretli iiriinii Boyoz da Izmir’i ziyaret eden turistler i¢in kesfedilmeye degerdir. Bu
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baglamda, Izmir’i ziyaret etmis ve burada Boyoz yemis turistlerin motivasyonlarinin tekrar ziyaret etme niyeti
tizerinde etkisi olup olmadigini tespit etmek ¢alismanin temel amacini olugturmaktadir. Bu kapsamda, yerel yiyecek
motivasyonu i¢in heyecan, kiiltlirel, duyusal ve saglik olarak dort boyut incelenmistir. Tekrar ziyaret etme niyeti ise

kisa, orta ve uzun vadede arastirilmistir.

Analizler sonucunda, Izmir’de Boyoz yemeyi deneyimlemis turistlerin heyecan motivasyonunun kisa, orta ve
uzun vadede tekrar ziyaret etme niyetini etkiledigi tespit edilmistir. Ozellikle heyecanin uzun ve orta vadede yiiksek
bir etki derecesine sahip oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar, Mak vd. (2017); Kim & Evens (2012); Anton vd. (2019)
calismalari ile uyumludur. Turistlerin tatilde yemek arayisinda heyecan aramalarinin birka¢ nedeni bulunmaktadir.
Birincisi, yeni ve farkli tatlar denemek, yeni kiiltiirleri deneyimlemek i¢in harika bir yoldur. Her destinasyon, kendine
ozgii mutfagiyla tanmnmaktadir ve turistler, tatillerinde bu mutfaklar1 deneyimleme firsati bulmaktadir. Ornegin,
Italya’da pizza, makarna ve tiramisu deneyebilir, Fransa'da ekmek, peynir ve sarap tadabilir ve Cin’de dim sum, Pekin

pilic ve susi deneyebilir. Turistler icin izmir Boyoz’u da bunlardan biridir.

Arastirmadan ¢ikan diger sonucglardan biri ise, kiiltiirel motivasyonun uzun ve orta vadede bir etkiye sahip
olmasidir. Bu etkinin derecesi heyecan boyutuna kiyasla daha diisiiktiir. Ayni1 zamanda uzun vadeli etki yiiksek vadeli
etkiye gore daha yiiksek ¢cikmistir. Yemek, bir kiiltiiriin 6nemli bir yoniinii, o bélgenin yasam tarzini, geleneklerini
ve tarihini yansitan bir unsurdur. Tatilde yemek arayisinda kiiltiirel motivasyon, turistlerin tatil destinasyonunun yerel
yemek kiiltiiriinii deneyimlemesini ve yerel mutfaklari kesfetmek i¢in duyduklari ilgi ve istegi ifade etmektedir (Quan
& Wang, 2004). Ciinki, kiiltiirel motivasyon ile turistlerin yerel yemekleri deneyimlemesi tatil deneyimini daha
anlamli ve otantik hale getirmektedir. Turizm endiistrisi, turistlerin kiiltiirel motivasyonunu desteklemek igin yerel
restoranlar, yemek turlar1 ve yerel yemek etkinlikleri gibi olanaklar sunmaktadir. Dolayisiyla ortaya koydugumuz
bulgular, Matson-Barkat & Robert-Demontrond, (2018); Kim vd. (2015); Quan & Wang (2004) ¢alisma sonuglari
ile uyumludur. Arastirma sonucunda, kiiltiirel motivasyonun kisa vadeli bir etkiye sahip olmadigi tespit edilmistir.

Bu etkinin olmamasinin nedeni, kiiltiirlin kisa siirede degismeyecegi diisiincesidir.

Arastirmadan ¢ikan bir baska sonug¢ ise, duyusal motivasyonun kisa, orta ve uzun vadede bir etkiye sahip
olmamasidir. Bu arastirma sonucu beklenenden farkli bir ¢ikti olarak degerlendirilebilir. Tatilcilerin yeme-igme
tercihlerinde duyusal motivasyonun rolii, bireysel tercihler, saglik durumu, kiiltiirel ilgi ve destinasyonun sundugu
yemek segenekleri gibi bircok faktore bagli olarak degisebilmektedir. Turistlerin tatilde yemek arayisinda duyusal
motivasyonun etkisi her zaman belirleyici olmayabilir ve diger motivasyonlar, yemek tercihlerini sekillendirmede
daha baskin hale gelebilmektedir. Boyoz kalorisi yiiksek bir yiyecek oldugu i¢in her turist tarafindan tercih

edilmeyebilir. Bu durumu, arastirmadan ¢ikan yeni bir bulgu olarak degerlendirilebiliriz.

Arastirmadan ¢ikan son sonug ise, saglik faktorlerinin uzun ve orta vadede tekrar ziyaret etme niyetine etkide
bulundugu; kisa vadede ise bir etkisinin bulunmadigidir. Saglikli beslenme ve giivenli yemek tiiketimi, turistlerin
tatil deneyimlerinde 6nemli bir konudur. Saglikli beslenme, diyet tercihleri, gida alerjileri veya intoleranslari, hijyen
ve gida giivenligi gibi nedenlerle yemek motivasyonunda farklilik s6z konusu olabilmektedir. Ozellikle Boyoz
oldukga lezzetli bir yiyecek olmasina ragmen yiiksek kaloriye sahiptir. Bu baglamda, bu yiyecegi turistler kisa
vadedense uzun ve orta vadede deneyimlemek istemektedirler. Arastirmadan ¢ikan bu sonu¢ Fuchs & Reichel (2011)

bulgulartyla uyumludur.
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Bu arastirmadan ¢ikan sonuglar ile ilgili baz1 teorik ve pratik oneriler sunabiliriz. Oncelikle heyecan arayisi,
[zmir’de Boyoz yiyen turistler tarafindan en yiiksek etkiye sahiptir. izmir'de Boyoz yiyen turistler igin kiiltiirel
deneyimleri vurgulamak, gorsel ve duyusal ¢ekiciligi 6n plana c¢ikarmak, yerel lezzetleri sunmak, etkilesimli
deneyimler yasatmak ve Boyoz un hikayesini anlatmak gibi teorik oneriler, turistlerin Boyoz yeme deneyimini daha
zengin ve anlamli hale getirebilir. Bu tiir calismalar, turistlerin Izmir'in yerel yemek kiiltiiriine daha fazla ilgi
gostermelerini saglayabilir ve bdlgenin gastronomik cekiciligini artirabilir. Turistler, izmir'deki yerel pazarlari
ziyaret ederek Boyoz’un yam sira diger yerel iiriinleri de kesfedebilirler. Turistlere, pazar ziyaretlerinde Boyoz’un
taze ve otantik versiyonlarini bulma ve satin alma firsatt sunulabilir. Bu durum, turistlerin hem otantik hem de
kiiltiirel deneyimlerine katki sunacaktir. Bunun disinda, turistler Boyoz yapimi veya pisirme siirecine katilmak gibi
etkilesimli deneyimler yasamak isteyebilirler. Bu nedenle, restoranlar veya yemek atolyeleri turistlere Boyoz yapimi
konusunda interaktif calistaylar diizenleyebilir ve turistlerin kendi Boyoz’larin1 yapmalarina imkan taniyabilirler.
Boyoz, gorsel olarak c¢ekici bir hamur isidir. Turistlerin dikkatini ¢ekmek icin Boyoz’larin ¢ekici sunumu ve
lezzetinin vurgulanmasi1 6nemlidir. Gorsel icerikler ve yemek fotograflari sosyal medyada paylasilabilir ve Boyoz’un
duyusal ¢ekiciligi vurgulanabilir. Bu durum, ayni zamanda duyusal motivasyona ve saglik motivasyonuna katkida

bulunabilir.

Son olarak, bu arastirmanin bazi smirliliklar1 bulunmaktadir. Oncelikle bu arastirmanin sonuglar1 izmir ve
Boyoz’u kapsamaktadir. Bu kapsamda calisma sonuglarinin genellemesi s6z konusu degildir. izmir sadece Boyoz ile
degil, aym zamanda diger lezzetlerle de iinlii oldugundan gelecek arastirmalarda Boyoz’un yam sira, Izmir'in diger

[3

geleneksel yemeklerini iceren bir “yerel lezzetler meniisii” olusturularak turistlerin tekrar ziyaret etme niyeti

incelenebilir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar catismasi yoktur. Arastirma izni, Siirt Universitesi Rektorliigii, Etik Kurulu tarafindan 14.08.2023 tarih ve

oturum sayisi 642'de goriisiilerek uygun goriilmistiir.
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Extended Summary

In this study, the effect of the motivation of eating Boyoz, the geographically marked product of izmir, on the
intention to revisit was measured. For this purpose, online and face-to-face surveys were conducted with tourists who
visited Izmir and tasted Boyoz at least once. The surveys were conducted between September 2022 and January 2023.
Revisit intention, which is the subject of this study, is defined as the desire of tourists to go to that destination again
after their visit to a destination. Although there are many studies in the literature that deal with the issue of revisit
intention from different perspectives, it is striking that studies examining the effect of food/beverage products, in

other words gastronomy products, on revisit intention are limited.

Gastronomy identity carries traditions, customs and lifestyle signs of that area throughout history. The most
substantial and defining feature of the gastronomic identity is that the product offered is unique to that region, with
its local content or the way it is made or presented. If the product in question has a geographical indication, it means
that this product is identified with that region or that at least one of its raw materials is supplied from that region
during the production or presentation phase. Products with geographical indications are the elements that enrich the
gastronomic identities of cities or regions. A creative gastronomic city has a remarkable impact on the decision to
visit the destination of tourists looking for an extraordinary tourism experience. Food is a substantial part of the travel
experience. In addition, tourists prefer to taste local food to get to know new cultures and experience the local
lifestyle. Therefore, there is a strong relationship between cultural experiences and food preferences. The cultural
experience encourages tourists to try local foods and explore the local cuisine culture in the region they are traveling
to. Such experiences offer the opportunity for tourists to learn about traditional tastes, local history, cultural values ,
and social norms. Different countries or regions are known with their traditional foods and local tates, and the tourists'
experience of these differences enriches the travel experience. Trying new and different flavours is a great way to
experience new cultures. Each destination is known for its unique cuisine, and tourists have the opportunity to
experience these cuisines during their holidays. In this context, a survey was conducted with 453 people to measure
the effect of the geographically indicated product of Izmir, the Boyoz, on the tourists' revisit intention. The sample
group consists of tourists visiting izmir and tasting Boyoz at least once. The survey questions are intended to measure
excitement, culture, sensory and health factors in the short, medium, and long term. The reliability analyses of the
questionnaires were made and their validity was ensured, and the significance of the analyses was tested with the
goodness of fit. Confirmatory Factor Analysis (CFA) provides testing of the accuracy of a predetermined model for

the relationship between variables in the data body. In this context, it was tested whether the previously developed
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local food motivation and revisit intention scale was confirmed in the sample of tourists who had eaten Boyoz in
Izmir. Local eating motivation scale fit index values are as follows: y2/df= 2.826; RMSEA=0.064; GFI=0.93;
NFI1=0.92; CFI=0.95 and AGFI=0.90. As a result of the said comparison, it is seen that the model has the fit values
at the expected rate and it is meaningful as a whole. CFA was conducted with 453 pieces of data to test the scale of
the Boyoz local eating motivation of tourists. The latent factors in the scale and the interdependent effects between
these factors were tested with the AMOS 21 program. The local food motivation scale consists of 4 dimensions:
excitement, cultural, sensory, and health, respectively. It consists of six items for excitement, five for cultural, four
for sensory, and three for health, and there are 18 items in total on the scale. Four different dimensions were defined
in the scale to explain the dimensions of local eating, except for one item in the excitement dimension and one item
in the sensory dimension from the expressions in each dimension, the standardized factor loads were above 0.50; The
fact that the construct reliability is above 0.70 and the explained variance is above 0.50 indicates that the scale
provides construct validity. According to the results of the analysis, it has been determined that the excitement factor
affects the intention to revisit in the short, medium, and long term and the cultural and health factors only in the

medium and long term.

According to the findings of this study, theoretical suggestions such as emphasizing cultural experiences for
tourists eating Boyoz in Izmir, highlighting visual and sensory appeal, presenting local delicacies, providing
interactive experiences, and telling the story of Boyoz can make the tourists' experience of eating Boyoz more rich
and meaningful. Such studies can make tourists more interested in Izmir's local food culture and increase the
gastronomic appeal of the region. Also, as suggested by the study, tourists can discover Boyoz as well as other local
products by visiting local markets in 1zmir. Tourists can be offered the opportunity to find and buy fresh and authentic
versions of Boyoz during their visit to the market. This will contribute to both the authentic and cultural experiences
of tourists. Apart from that, tourists may want to have interactive experiences such as making Boyoz or participating
in the cooking process. Therefore, restaurants or cooking workshops can organize interactive workshops on Boyoz
making for tourists and allow tourists to make their own Boyoz. Boyoz is a visually appealing pastry. It is important
to emphasize the attractive presentation and flavor of Boyoz to attract the attention of tourists. Visual content and
food photos can be shared on social media and the sensory appeal of Boyoz can be emphasized. This may also

contribute to sensory motivation and health motivation.

Finally, this study has some limitations. First of all, the results of this research cover izmir and Boyoz. In this
context, it is not possible to generalize the results of the study. Since Izmir is famous not only for Boyoz but also for
other flavors, future research can examine the tourists' revisit intention by creating a "local tastes menu" that includes

several traditional tastes of Izmir as well as Boyoz.
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