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Bu c¢aligmada yillar igerisinde helal turizm konusunda yapilan ¢alismalarin kavramsal,
entelektiiel ve sosyal yapilarinin incelenmesi ve bu alandaki akademik literatiiriin
gelisiminin genel bir fotografinin ¢ekilmesi amaglanmaktadir. Bu amagla 31.08.2023
tarihine kadar Scopus veri tabaninda yayinlanan Ingilizce dilindeki akademik makaleler
taranmigtir. Dahil etme ve hari¢ tutma kriterlerine gore incelenen makalelerden 206
tanesinin 6rnekleme alinmasina karar verilmistir. Verilerin incelenmesi amactyla R istatistik
programinda yer alan bibliometrix paket programi kullanilmstir. Elde edilen bulgulara gore
helal turizmle ilgili yapilan ¢alismalarin kavramsal yapilarinda turizm destinasyonlari ve
turizm gelisimi kavramlarmin 6n plana ¢iktig1 goriiliirken, turist davraniglar: ve turist algisi
gibi fenomenlerin de ¢aligmalarda sik¢a tizerinde duruldugu gériilmektedir. Bu konuda
yapilan c¢alismalarin sosyal yapilari incelendiginde ise helal turizm konusunun agirlikli
olarak Endonezya ve Malezya gibi iilkelerde daha ¢ok ¢alisildigi goriilmektedir. Bununla
birlikte elde edilen diger bulgular cesitli gorsellestirmeler vasitasiyla ¢alismada sunulmus
olup bu alan da ¢alisma yapmay1 planlayan arastirmacilara genel bir ¢ergeve sunacagina
inanilmaktadir.
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* Sorumlu Yazar

The aim of this study is to analyse the conceptual, intellectual and social forms of the studies
about halal tourism in years and to take a photo of the overall development of academic
literature in this field. For that purpose, the academic articles in English that are published
in Scopus data base till 31.08.2023 are scanned. It is decided to sample 206 of the articles
that are analysed in regard to the inclusion and exclusion criterias. Bibliometrics package
partaking in R statistics program is used to analyse the datas. According to the findings it
is seen that the concepts of tourism destinations and tourism development come into
prominance at the conceptual forms of the studies about halal tourism and the phenomenas
like tourist behaviours and tourist perception are frequently dwelled on. As to analyse the
social forms of the studies in this field, it is seen that halal tourism topic is more studied
predominantly in countries like Indonesia and Malaysia. Besides the other findings are
presented by various visualising at the study and they are believed to form a general frame
for researcers who plans to study at this field.
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GIRIS

Diinya niifusunun artmasi, seyahat ve turizm sektoriinde 6nemli degisikliklere neden olmustur. Giiniimiizde daha
fazla insan turizm faaliyetlerine katilmakta ve turizm hareketliligi hizla artmaktadir (Kingir & Kardes, 2017, s. 20).
Bu egilim, turist sayis1 ve turizm gelirlerinde siirekli bir artis oldugunu ortaya koymaktadir (Rabo &lsaac, 2020, s.
143). Turizm ve konaklama endiistrisi, kiiresel ekonomi iginde biiyiik bir paya sahiptir ve 7,6 trilyon USD ile kiiresel
GSYH’nin %10,2'sini olusturur (Karia & Fauzi, 2019, s. 83). Bu artig, egitim diizeylerinin yiikselmesi, refah

seviyelerinin artmas1 ve daha fazla kisinin seyahat etme imkaninin olmasi gibi faktorlerle desteklenmektedir

(Pamukgu & Sarusik, 2017, s. 86).

Miisliiman niifusunun artis1 ve gelir seviyelerinin yiikselmesi, helal turizmin yiikselen bir 6neme sahip olmasina
yol agmustir (Sormaz vd., 2017, s. 82). Helal turizm, Miisliiman turistlerin dini inanglarina uygun seyahat etmelerini
saglamay1 amaclayan bir yaklagimdir (Hall vd., 2019, s. 1). Bu kavram, diinya niifusunun yaklasik %25 'ini olusturan
1,8 milyar Miisliiman niifusuyla 6nemli bir pazar haline gelmistir (Chookaew vd., 2015, s. 740; Izberk-Bilgin ve
Nakata, 2016, s. 286; Lipka & Hackett, 2017, s. 1; Jamal vd., 2019, s. 1). Kiiresel turizm pazarinin yillik biiytime
orani %3,8 iken, helal turizmin yillik biiylime oram1 %4,8'dir (Arpaci vd., 2015, s. 186). Helal turizmin 2020'de 200
milyar dolarin lizerine ¢ikmasi beklenmektedir (Comcec, 2016, s. 25; Rabo & Isaac, 2020, s. 144). Ayrica, Miisliiman
niifusunun 2060 yilina kadar 3 milyarin {izerine ¢ikmasi beklenmektedir, bu da helal turizmin gelecekteki
potansiyelini artirmaktadir (Lipka & Hackett, 2017, s. 1). Artan helal turizm ve Miisliiman turist pazari,
destinasyonlar icin yeni firsatlar sunmaktadir. Ozellikle destinasyonlar, turizm ¢esitliligini arttirmak ve hedef
pazarlara yonelmek amaciyla kitle turizminden uzaklasmay1 hedeflemektedirler (Jamal & El-Bassiouny, 2019, s. 10).
Son yillarda akademisyenler, din-turizm iliskisini incelemeye yonelik ¢alismalara agirlik vermektedirler (Jamal vd.,
2019, s. 1). Son donemlerde s6z konusu alana artan ilgi de dikkate alindiginda bu ¢aligma “Helal turizm alanindaki
literatiirin gelisimi nasil ilerlemektedir?” sorusu g¢ergevesinde hazirlanmistir. Bu ¢alismada Scopus veri tabaninda
helal turizm ile ilgili yapilan bilimsel arastirmalarin bibliyometrik analiz yontemleriyle incelenerek literatiiriin
mevecut durumu, gelisimi ve gelecekteki yonelimlerinin tespit edilmesi amaglanmaktadir. S6z konusu amag
gercevesinde bu konuda calisma yapmak isteyen arastirmacilara literatliriin genel bir fotografinin sunulmasi

bakimindan alana katk: saglayacag diistintilmektedir.
Literatiir Taramasi
Helal Turizmin Olusumu ve Kavramsal A¢idan incelenmesi

Giiniimiizde Islam dinindeki sosyal ve kiiltiirel yasam arasindaki ic ice gegisi (Jafari & Scott, 2014, s. 2) ve
turistlerin davraniglart ile dini inanglar1 arasindaki iligkiler (Poria vd., 2003, s. 341), Miisliiman turistlerin talep,
beklenti ve motivasyonlarint hem dini hem de kiiltiirel faktorlerin etkiledigini gostermektedir (Jamal vd., 2019, s. 1).
Bu faktorler hem tiiketici isteklerinin siirekli degismesi hem de kiiresel turizm endiistrisinde yaganan gelismeler
sonucu alternatif turizm anlayislarinin gelismesine (Albayrak, 2013, s. 144; Hacioglu vd., 2015, s. 490) ve boylece
helal turizm hareketinin dogmasina yol agmustir (Pamukcu & Sarusik, 2017, s. 87). Ozellikle 1970'li yillarda, Srnegin
Suudi Arabistan ve Kuveyt gibi ekonomik olarak giiclii iilkelerde yasayan Miisliiman bireylerin, seyahatlerini Islami
degerlere uygun bir sekilde gergeklestirme istegiyle helal turizm hareketi ilk kez giindeme gelmistir (Oflaz, 2015, s.
43-44). Ayrica, 11 Eyliil 2001 saldirilart sonrasinda Miisliiman {ilkeler arasindaki seyahat egiliminin artmasi, helal
turizm hareketinin daha da hizli bir sekilde gelismesine katkida bulunmustur (Zengin & Sariipek, 2019, s. 229).
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Helal turizm, islami kosullara uygun tatil yapma olanagi sunmanin &tesinde, turistlerin seyahat ve konaklama
sirasinda yiyecek, icecek, ibadet gibi ihtiyaclarinin da Islami sartlara uygun sekilde karsilanmasini igeren alternatif
bir turizm tiiriidiir (Battour & Ismail, 2016, s. 151; Akkus, 2017, s. 100; Jamal vd., 2019, s. 1). Bu anlamda, turizm
deneyiminin her yoniiniin islami degerlere uygun olarak tasarlanmasi hedeflenmektedir (Henderson, 2010, s. 247-
248; Mohsin vd., 2016, s. 138; Sormaz vd., 2017, s. 82). Ancak, helal turizm kavraminin agiklanmasinda farkli
terimler de kullanilmaktadir. Ornegin, literatiirde "Islami Turizm", "Seriat Turizmi", "Miisliiman Turizmi" ve "Helal
Misafirperverlik" gibi terimler helal turizmin tanimim yaparken birbirlerinin yerine kullanilmaktadir (Hall vd., 2019,
s. 9).

Farkli yazarlar tarafindan kullanilan bu terimler, kendi aralarinda farkliliklar tasisa da bir¢ok ¢alismada bu
terimlerin farkli anlamlar tasidigina dikkat cekilmektedir. Ornegin, Duman (2011, s. 72), Ryan (2016, s. 121), Razzaq
vd. (2016, s. 94) ve Duman (2019, s. 53) gibi yazarlar islami turizmi, Miisliimanlarin dini motivasyonlarina dayali
faaliyetler olarak degerlendirirken helal turizmi ise seriat hukuku ve Islami 6gretilere uygun seyahatlerin tamamini
ifade etmektedir. Diger yandan, Samori ve Rahman (2013, s. 99) ile Saad vd. (2014, s. 1), helal turizmin sadece
yiyecek icecek ile sinirlt olmadigini, isletme operasyonlarin da seriat ilkelerine gore diizenlenmesi gerektigini
belirtmektedirler. Abdul Razak vd. (2020, s. 24) ise daha genis bir perspektif sunarak helal turizmin gida, konaklama,
operasyonel yonetim, ekonomik faaliyetler, hizmet saglayicilar ve miisterilerin hem fiziksel hem de manevi

gereksinimlerini igerdigini ifade etmektedir.

Birlestirici bir bakis acistyla, helal turizm kavraminin tanimi ve kapsami hakkindaki bu gesitli yaklagimlar, hem
bu alandaki farkli perspektifleri yansitmakta hem de helal turizmin biiyiikliigii ve potansiyelinin altin1 ¢izmektedir.
Alan yazini incelendiginde, helal turizm kavrami ve uygulamalar1 konusunda farkli yazarlarin ifade ettigi gibi,
turistlerin helal turizmle ilgili talepleri ve beklentileri benzerlikler gostermektedir. Bu talepler ve beklentiler, ¢esitli
kategorilere ayrilarak degerlendirilebilir. Bu baglamda, tesis yonetimi (EI-Gohary, 2016; Razzaq vd., 2016; Comcec,
2019), tesislerin fiziksel 6zellikleri (E1-Gohary, 2016; Battour vd., 2011; Mohsin vd., 2016; Samori & Sabtu, 2014;
Kingir & Kardes, 2017; Comcec, 2019; Soydas vd., 2019), oda hizmetleri (Din, 1989; Battour vd., 2011; EI-Gohary,
2016; Samori & Sabtu, 2014; Mohsin vd., 2016; Salleh vd., 2014; Razzaq vd., 2016; Kingir & Kardes, 2017; Comcec,
2019; Soydas vd., 2019), yiyecek ve icecek hizmetleri (Din, 1989; Henderson, 2010; Battour vd., 2011; Mohsin vd.,
2016; Salleh vd., 2014; El-Gohary, 2016; Izberk-Bilgin & Nakata, 2016; Razzaq vd., 2016; Marzuki vd., 2014;
Samori & Sabtu, 2014; Ozdemir, 2015; Kingir & Kardes, 2017; Comcec, 2019; Soydas vd., 2019), kiyafet kurallar
(Mohsin vd., 2016; EI-Gohary, 2016; Omar & Jaafar, 2011; Razzaq vd., 2016; Samori & Sabtu, 2014; Kingir &
Kardes, 2017; Soydas vd., 2019), misafirperverlik (Mohsin vd., 2016; Salleh vd., 2014; Razzaq vd., 2016; Comcec,
2019; Soydas vd., 2019) ve rekreasyon/eglence faaliyetleri (Salleh vd., 2014; Ozdemir, 2015; El-Gohary, 2016;
Samori & Sabtu, 2014; Razzaq vd., 2016; Kingir & Kardes, 2017; Comcec, 2019; Soydas vd., 2019) seklinde

siniflandirilabilir.

Bu talep ve beklentiler hem helal turizme yonelen turistlerin hem de artan helal turizm pazarindan daha fazla pay
almay1 hedefleyen destinasyonlarin stratejilerini etkilemektedir. Ozellikle son on yilda, Hirvatistan, Rusya, Iran,
Malezya, Ispanya, Giiney Kore, Japonya, Endonezya, Almanya gibi bir¢ok iilke helal turizm standartlarini belirlemis,
helal turizm uygulamalarin1 gelistirmek igin bilimsel ¢alismalar, fuarlar, konferanslar gibi etkinlikler

diizenlemislerdir (IHATO, 2019). S6z konusu gelismeler, helal turizmin hem talep hem de arz yoniinde hizla
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biiylidiigiinii ortaya koymaktadir. Helal turizm pazarindaki biiylime, turistlerin taleplerinin ve beklentilerinin
netlesmesiyle desteklenmis, bu da destinasyonlarin turistik {iriin ve hizmetlerini helal turizme uygun hale getirmeye
yonlendirmistir. Bylece hem turistlerin memnuniyetini artirmak hem de destinasyonlarin rekabet giiciinii
yiikseltmek amaciyla fiziksel tatminin yam sira manevi tatminin saglanmasini hedeflemektedir. Bu baglamda,
yapilan siniflandirma, helal turizm alanindaki ¢aligsmalarin gesitliligini ve ¢ok boyutlu yaklagimini yansitmaktadir.
Turistlerin Islami degerlere uygun deneyim talepleri, tesisler ve destinasyonlar tarafindan yenilik¢i uygulamalarla

karsilanarak hem maddi hem de manevi tatmin saglanmasi hedeflenmektedir.
Yontem

Helal turizm alaninda indeksli dergilerde yayinlanan ¢alismalarin incelendigi bu arastirmada bibliyometrik analiz
yontemi kullanilarak ilgili alandaki literatiiriin kavramsal, betimsel ve sosyal boyutlar1 ele alinmistir. Bibliyometrik
analiz, aragtirma alaninin gelisiminin anlasilmasi i¢in yaygin olarak kullanilan bir yontemdir (Giizeller ve Celiker,
2018). S6z konusu ydntem, yazarlar, dergiler ve arastirma konular1 {izerinde incelemeler yapmay1 miimkiin kilar.
Aymi zamanda bibliyometrik analiz, nicel istatistiksel tekniklerin yani sira nitel tematik kategorilerin de
belirlenmesine yardimci olabilir (Saab vd., 2019). Arastirmada kullanilmasi diisiiniilen verilerin elde edilebilmesi
amaciyla WoS, Google Scholar, Scopus, PubMed gibi veri tabanlar1 kullanilabilmektedir. Fakat veri tabaninin
seciminde genel bir fikir birligi saglanamadigi i¢in kullanilan veri tabani cogu zaman arastirmacinin tercihine baglidir
(Atabay & Giizeller, 2021). Her ne kadar veri tabani tercihi aragtirmaciya bagli olsa da sosyal bilimlerde erisilebilir
istatistiksel verilere sahip WoS ve Scopus veri tabanlarinin avantajlari bulunmaktadir. Scopus daha kapsamli tarama
olanag1 sundugu i¢in WoS veri tabani yerine bu ¢alismada Scopus veri tabani1 kullanilmistir (Ferjani¢ Hodak &
Krajinovi¢, 2020; Martin-Martin vd., 2018). Elde edilen verilerin analiz edilebilmesi amaciyla VOSviewer ve
Bibliometrix gibi alan gorsellestirmeye uygun cesitli program ve ara ylizler bulunmaktadir. Vosviewer 6nceden
programlanan verilerin alternatiflerini simnirlandirma ve farkli kaynaklardan gelen verileri birlestirememektedir.
Bunun aksine Bibliometrix’in ¢ok yonlii olmasi ve kullanicilara daha fazla kisisellestirme imkani sunmasi, birden
fazla veri tabanindan gelen dosyalar1 kullanarak analizler gerceklestirebilmesi gibi yeteneklere sahip olmast gibi
avantajlarindan dolay1 (Arruda vd., 2022) bu ¢alismada R istatistik programinda bulunan bibliyometrix paketi (Aria
& Cuccurullo, 2017) tercih edildi. Ayrica, kullanici ara yiizii daha uyumlu olmas1 dolayisiyla bu paketin shiny
aplikasyonu kullanilarak raporlar ve gorseller olusturuldu. “Helal Turizm” kavramini igeren ¢alismalara ulagsmak i¢in
belirli dahil etme ve hari¢ tutma kriterleri belirlendi ve arastirma sorusuna cevap vermek amaciyla asagidaki maddeler

g6z oniinde bulunduruldu:

e Helal turizm kavraminin 6zet, anahtar kelime, baglik gibi herhangi bir b6liimiinde ge¢mesi,
e (Calismalarin Scopus veritabaninda bulunmasi,

e Ingilizce dilinde yayinlanmis olmast,

e (Calismalarin makale formatinda olmasi,

o Farkli veri tabanlarindaki ¢alismalarin elemesi,

e Ayni ¢aligmalarin tekrarinin elemesi,

e Farkli dillerde yayinlanan ¢aligmalarin elemesi,

e Makale formatindan farkli olan ¢aligmalarin elemesi.
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Boylece 31.08.2023 tarihinde asagidaki arama parametreleri kullanilarak yapilan veri tabanmi taramasinda ilk
etapta 285 adet ¢alismaya erisilmistir. Se¢im kriterleri goz Oniine alinarak yapilan eleme sonucunda toplam 206

caligma arastirma kapsaminda incelenmistir.

Scopus arama parametresi: TITLE-ABS-KEY ("Halal Tourism") AND (LIMIT -TO (SOURCE TYPE, “Journal”

)) AND (LIMIT-TO (DOCTYPE, "ar")) AND (LIMIT-TO (LANGUAGE , "English"))

Helal turizm alaninda yapilmis ¢calismalarin entelektiiel 6zellikleri nelerdir?

l

Inceleme kapsaminin ve simirlariin belirlenmesi

T )

Arastirmaninin Kavramsal Anahtar Arastirmalarin
Kapsam Sinirlar Kelimeler Zaman Arahgi
/ Scopus veri \ / \ / \ / \
tabaninda taranan
dergiler, Ampirik Helal turizm Helal Turizm 31 Agustos 2023
ve kavramsal terimini tarihine kadar
makaleler, Ingilizce
. barmndiran yaymlanan
dilinde yayinlanan
makaleler arastirmalar calismalar

- / -

/ \

Calismalar: tammmlama, tarama ve se¢me

J

\o 2/

Anahtar kelimeler Kalite kriterlerine

Kapsama gore

ile arastirmalan gore arastirmalari aragtrmalar:
belirleme gozden gegirme gbzden gecirme
Yayinlarin anahtar Yayinlarin arastirma
Tekrarh yayn kelime, bashk ve kapsamina gore
kontrolii .. - detayh kontrol
ozet baglaminda edilmesi (n=206)
(n=285) okunmasi (n=206)

-

l

Analizlerin gerceklestirilmesi

Sekil 1. Bibliyometrik Tarama Siireci
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Bulgular
Aragtirmalarin Genel Yapisal Ozellikler

2010-2023 Scopus veri tabanlarinda yaymlanan Helal turizm konulu aragtirma sayisinin 206 oldugu
goriilmektedir. Caligmalar 14 yillik bir ge¢gmise sahip olsa da 6zellikle son 5 yilda 6nemli dlciide atilim gosterdigi
goriilmektedir (Sekil 2).

60
50
40
30
20

10

2010 2011 2012 2013 2014 2015 201e 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Sekil 2. Yillara Gore Yayin Sayilari

Bu kapsamda son 5 yilda yapilan ¢alismalarin toplam ¢alisma sayisi igerisindeki oraninin % 85,2 oldugu tespit
edilmigstir. Tablo 1°de de goriildiigii gibi arastirmalarin 104 farkli dergide yer aldig1 ve yillik biiyiime oraninin 32,29
oldugu gériilmektedir. lgili literatiirde yayinlanan calismalarin ortalama 12,92 atif aldig1 ve 553 yazar tarafindan
literatiire sunuldugu anlasilmaktadir. Yaymlarin %14,56’lik kismi tek yazarli ¢alismalardan olusurken, %85,44’liik
dilimi ise ortalama 3,27 es yazarin katkisi ile ¢ok yazarli olarak yaymlanmistir. Calismalarda ylizde 25,24 oraninda

uluslararasilik mevcuttur.

Tablo 1. Arastirmalar Hakkinda Genel Bilgiler

Agciklama Sonugclar
Yayin Yili Araligi 2010:2023
Kaynak Dergi Sayisi 104
Makale Sayisi 206
Yillik Biiyiime Orani 32,29
Ortalama Yayin Yasi 2,39
Ortalama Atif Sayist 12,92
Yazar Sayist 553
Tek Yazarli Makale Sayis1 30
Yayin Basina Eg -Yazar 3,27
Uluslararas1 Es —Yazar Orani 25,24

Yazarlarla Ilgili Bulgular

Incelenen veri setinde en ¢ok atif alan yazarlar etki degerlerine gore analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucunda,

Al-Ansi A, Han H, Abror A ve Battour M gibi yazarlarin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu yazarlarin makalelerine yapilan
atif sayilart ve etki degerleri ayrintili bir sekilde incelendiginde, Al-Ansi A, Han H ve Abror A'nin, diger yazarlara
kiyasla daha ytiksek etki degerlerine sahip olduklar1 belirlenmistir. Ayrica, etki degeri yiiksek olan yazarlarin yapmis
olduklar aragtirmalarin biiylik ¢ogunlugunun son donemlerde, dzellikle 2018 yilindan itibaren basladig1r goze
carpmaktadir. Incelenen makaleler arasinda tespit edilen en eski yayin ise 2018 yilina ait bulunmustur. ilk yayimim

oldukca yakin zamanda, 2021 yilinda yapmasina ragmen Suhartanto D'nin de oldukga yiiksek bir etki degerine sahip
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oldugu analizler sonucunda ortaya ¢ikmistir. Tiim bu bulgular 15181nda, incelenen veri setindeki en etkili yazarlarin

son donemde aktif olan ve makalelerine yliksek ilgi gosterilen aragtirmacilar oldugu sdylenebilir.

Tablo 2. En ¢ok Atif Alan Yazarlar

Yazarlar h_index g_index m_index TA YS YB

Al-Ans1 A 5 7 1 409 7 2019
Han H 5 8 1 409 8 2019
Abror A 4 6 0,667 182 6 2018
Battour M 4 4 0,667 96 4 2018
Feizollah A 3 3 0,6 127 3 2019
Rahman Mk 3 3 0,75 87 3 2020
Ratnasar1 Rt 3 3 0,75 58 3 2020
Suhartanto D 3 4 1 56 4 2021
Trinanda O 3 4 0,5 172 4 2018
Ward1 Y 3 4 0,5 172 4 2018

Dergilerle Ilgili Bulgular

Incelenen makalelerin yayinlandigi dergiler ayrintili olarak analiz edildiginde, "Journal of Islamic Marketing"
dergisinin hem toplam yayinlanan makale sayisinda hem de tiim etki metriklerinde (h, g ve m indeksleri) bariz bir
sekilde 6n konumda oldugu goriilmektedir. Ancak ilging bir sekilde, toplam makale sayisi agisindan ikinci sirada yer
alan "Journal of Environmental Management and Tourism"1n etki degerleri acisindan, yayin sayisi daha az olan bazi
dergilerin gerisinde kaldig1 dikkat cekmektedir. Ornegin, Sustainability, Tourism Management Perspectives,
International Journal of Religious Tourism and Pilgrimage ve Journal of Destination Marketing and Management

gibi dergilerin etki degerleri, az sayida yayina ragmen oldukga yiiksektir.

Tablo 3. En Cok Atif Alan Dergiler

Dergiler h g m TA YS YB

Journal Of Islamic Marketing 14 20 2,333 459 32 2018
Sustamability (Switzerland) 5 7 1,25 60 8 2020
Tourism Management Perspectives 5 5 0,625 252 5 2016
International Journal Of Religious Tourism And Pilgrimage 4 5 1 35 7 2020
Journal Of Destiation Marketing And Management 4 4 0,8 211 4 2019
Journal Of Environmental Management And Tourism 4 5 0,667 34 14 2018
Asia Pacific Journal Of Tourism Research 3 3 0,5 176 3 2018
Current Issues In Tourism 3 3 1 43 3 2021
Geojournal Of Tourism And Geosites 3 4 0,5 28 4 2018
International Journal Of Tourism Cities 3 5 1 28 5 2021

Arastirmalarin Kavramsal Yapilar

Helal ve turizm kavramlarinin birlikte yer aldigi ¢alismalarin kavramsal yapilarimi ele almak igin es-kelime (co-
word) analizine bagvurulmustur. Es kelime analizi arastirmalarda kelimelerin birlikte kullanimini temel alarak
gelistirilmis ve bibliyometri literatiiriinde yaygin olarak kullanilan ve arastirilmak istenen konuda birlikte kullanilan
kelimelerin olusturdugu kiimeleri ortaya ¢ikaran bir analiz tiiriidiir (Atabay & Atabay, 2022). Analiz sonucunda
kirmizi kiime daha c¢ok turizm, Islam ve miisteri davranislari {izerine odaklanilirken, yesil kiimede ise Endonezya,
turist algisi ve turist davranislar1 gibi kavramlar {izerinde durulmaktadir. Mavi kiime ise turist destinasyonlari, turizm

gelisimi ve pazarlama gibi kavramlara iliskin bir gorii sunmaktadir (Sekil 3).
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Sekil 3. Es Kelime Analizi
Arastirmalarin Entelektiiel Yapilan

Aragtirma alaninin entelektiiel yapisini ortaya ¢ikarmak amaciyla yayinlarda yer alan kaynakgalar temel
alinmustir. Her bir yayin i¢indeki kaynakgalarin bagliklarindan elde edilen farkli kelimeleri temsilen Keyword plus
kavrami kullanilmaktadir. Caligmalardaki atif yapilan makalelerin adlarinda bulunan anahtar kelimelerden
(keywordplus) elde edilen verilerle genel bir fotograf sunmak i¢in kelime bulutu ¢izilmistir (Sekil 4). Elde edilen
kelime bulutu incelendiginde turizm literatiiriiniin helal turizm arastirmalarina 6nemli olgiide destek oldugu
anlasilmaktadir. Aym sekilde pazarlama ve davramis temelli diger disiplinlerin literatlirii entelektiiel olarak

destekledigi goriilmektedir.

m
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Sekil 4. Entelektiiel Yaprya Iliskin Kelime Bulutu
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Arastirmalarin Sosyal Yapilan

Helal turizm alanindaki yayinlarin yazarlar1 arasindaki isbirligi agin1 analiz etmek i¢in "yazar x yazar" bitigiklik
matrisi olusturulmustur. Bu matriste her bir yazar bir diiglim olarak gosterilmis ve diigiimlerin biiyilikligii yazarlarin
yayin sayistyla orantilidir. Ayni renkteki diigiimler agdaki kiimeleri (isbirligi gruplarini) temsil etmektedir. Diigiimler
arasindaki baglar, yazarlar arasindaki isbirligi sayisina bagl olarak kalinlik kazanmaktadir. Analizde Fruchterman-
Reingold serimi ve association normallestirmesi kullanilmistir. Elde edilen sonuglara gore 12 farkli isbirligi kiimesi
oldugu goriilmistiir. En sik igbirligi yapan yazarlarin yesil kiimede Han H., mavi kiimede Abror A. ve kirmizi kiimede
Battour M. oldugu belirlenmistir. Bu ii¢ yazarin helal turizm alanindaki en etkin isimler arasinda yer aldig

sOylenebilir.

2~
wardi ySa
trinanda Abror a@ -

@

) bgl—fﬁgh&?t fd h h
jubba ariinda ap a .
G al-ansi a
ihartanto'd

@k

Sekil 5. Yazar Is Birlikleri

Ulkeler kapsaminda arastirmalarin sosyal yapilarini ortaya ¢ikarmak amaciyla is birligi aglar incelenmistir. Bu
kapsamda helal turizm iizerine yapilan galigmalardaki is birligi aglarini incelemek i¢in diinya haritasi tizerinde
bibliometrix paketi araciligiyla gorsellestirmeler yapilmistir (Sekil 6). Analizde koyu renkli iilkeler (Endonezya ve
Malezya) yaym sikligi yiiksek olan iilkeleri temsil etmektedir. Ulkeler arasindaki baglantilarin kalinhig: ise is
birliginin sikligin1 temsil etmektedir. Sekilde goriilen Endonezya ve Malezya, Endonezya ile Yeni Zelanda ve

Malezya ve Misir arasindaki is birligi yogunlugu dikkat ¢ekicidir
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Sekil 6. Ulkelerin Is Birligi Diinya Haritasi
Tartisma Ve Sonu¢

Bu calismada bibliyometrik analiz yardimiyla helal turizm arastirmalariin kavramsal, entelektiiel ve sosyal
yapisinin bir fotografinin ¢ekilmesi amaclanmustir. Incelenen calismalarda genel betimsel analizlerin yani sira
kavramsal yapilari ortaya ¢ikarmak i¢in anahtar kelime tabanli es- kelime aglari, entelektiiel yapilara ait keywordplus
tabanli kelime bulutu analizi ve sosyal yapilarini incelemek ve gorsellestirmek amaciyla is birligi aglar
raporlanmistir. Tablo 1 ve Sekil 2’de de goriildiigii gibi helal turizm alaninda yapilan ¢alismalarin heniiz erken
donemlerinde oldugunu séylemek miimkiindiir. Bunun en temel sebebinin helal turizm anlayisinin 6zellikle 2000°1li
yillardan sonra talep gérmeye baslamasidir. Bu baglamda ilgili literatiirde ¢ok biiyiik bir boslugun ve ayni dlgiide
firsatlarin da oldugu ifade edilebilir. Helal turizm arastirmalarini ele alan aragtirmaci sayisinin (553) yayin sayisinin
(206) iki katindan fazla oldugu goriilmektedir. Bu da c¢alismalarin genellikle is birligi icinde yapildigini
gostermektedir. Her ne kadar arastirma sayisiin diisiik oldugu tespit edilse de yayinlarin % 85,2’sinin son 5 yil
icerisinde yapildig1 goriilmektedir. Bu da helal turizm konusunun son yillarda 6nemli hale gelen bir fenomen

oldugunu gostermektedir.

Sonug olarak, helal turizm alanindaki en etkili yazarlarin son donemde ortaya ¢ikan Al-Ansi A, Han H ve Abror
A oldugu soylenebilir. Bu yazarlarin 2018 yilindan itibaren yaptiklari ¢alismalarin yiiksek etki degerlerine sahip
olmasi, helal turizm konusunda son yillarda artan ilginin bir gostergesidir. Bu durum gelecekte de helal turizm tizerine
yapilacak arastirmalarin artma egiliminde olabileceginin bir gostergesidir. islami pazarlama calismalarina agirlik
vermesi sebebiyle beklenen sekilde Journal Of Islamic Marketing dergisinin 6n planda oldugu anlagilmaktadir.
Ayrica diger dergilerde de artan bir ilginin oldugu gozlemlenmektedir. Helal turizm kavraminin gelecekte daha
onemli bir konuma gelebilmesi i¢in farkli kaynaklarda Islami bir kavramdan 6te alternatif bir turizm cesidi olarak da

yer bulmasi1 énemlidir.

Aragtirmalarin kavramsal bulgulari incelendiginde helal turizm konusunda yapilan ¢aligmalarda genellikle
davranis bilimleri, pazarlama ve yonetim disiplinlerinin etkisini gérmek miimkiindiir. Bu kapsamda Sekil 3’te de
goriildiigi gibi kavramsal bulgulardaki bosluklar ve kiimeler arasindaki tam belirgin olmayan gecisler ilgili

literatiirdeki disiplinlerin heniiz etkin olmadigini gostermektedir. Helal turizm literatiiriiniin kavramsal olarak
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gelisiminin desteklenmesi amaciyla literatiiriin sadece destinasyon pazarlamasi bakis acisindan ziyade alana katki
saglayabilecek ve konu ile yakindan ilgili siirdiiriilebilirlik, gastronomi, helal gida, alternatif turizm gibi farkli

kavramsal yapilarla birlikte ele alinmasi bu gelisimi hizlandiracaktir.

Entelektiiel bulgular ise turizm arastirmalari ile pazarlama ve davranis temelli arastirmalarin helal turizm
arastirmalarina ilham oldugu ya da literatiiriine etkin bir sekilde katki sagladigini gostermektedir. Turizm, pazarlama
ve davranig temelli arastirmalarin gérece daha eski bir gegmise sahip olmasi bunun en temel nedenlerinden biri
oldugunu s6ylemek miimkiindiir. Pazarlama ve davranis temelli aragtirma alanlarinin aksine farkli kiiltiir ve aragtirma
alanlariin heniiz helal turizm literatiiriiniin gelisimini yeteri kadar beslemedigi goriilmektedir. Bu baglamda helal
turizm olgusunun turizmin diger tiirlerinden biri olarak ele alinmasinin ileriki yillarda yapilacak calismalarin

sayisinda ciddi oranda artislara yol acacagi 6n goriilmektedir.

Yazarlara ait igbirlikleri incelendiginde arastirma gruplarinin gelismekte oldugu ve 6nemli sayida arastirma grubu
kiimesinin belirginlestigi anlagilmaktadir. Ancak arastirma gruplar arasindaki grup dis1 ¢aligma eksikligi belirgin bir
sekilde goze carpmaktadir. Gelecekte arastirmacilarin farkli arastirma gruplariyla da calismasi helal turizm
literatiiriiniin gelismesine katki sunacaktir. Ulkelere ait sosyal bulgular incelendiginde Endonezya-Malezya,
Endonezya-Yeni Zelanda ve Malezya-Misir arasindaki is birliginin yogunluguna dikkat ¢cekmektedir. Endonezya,
Malezya ve Misir arasindaki is birliginin agirlikli olarak ayni inang sistemine mensup bireylerin yasadig iilkeler
olmasindan kaynakli oldugu ifade edilebilir. Bahse konu iilkeler ile Yeni Zelanda ve Cin arasindaki is birligini ise
genellikle Cinli ve Yeni Zelandali arastirmacilarin farkli iilkelerdeki arastirmacilar ile is birligi kurma egilimlerinin
olmasi ile agiklamak miimkiindiir. Fakat helal turizm literatiiriiniin gelismesi ve daha etkin hale gelmesi i¢in farkli
kiiltiirlere ve farkli tilkelere mensup arastirmacilarin helal turizm ortak paydasinda bulusarak daha ¢ok sayida galigma
yapmasi ile miimkiindiir. Dolayistyla helal turizmin sadece Islam dinine mensup destinasyonlarda yapilabilecegi
algisindan ¢ikilarak bunun alternatif bir turizm tiirii olarak ele alinmas1 hem agirlama sektoriiniin hem de bu konudaki

akademik literatiiriin gelisimine katki saglayacaktir.

Aragtirmanin en 6nemli sinirliliginin dahil etme ve hari¢ tutma kriterlerine gore belirlenen gercevenin digina
cikilmamasi oldugu ifade edilebilir. Bu durum genellikle bibliyometrik arastirmalarin da en temel kisitlar1 arasinda
yer almaktadir (Atabay ve Atabay, 2022). Bu baglamda arastirma i¢in yalnizca Scopus veri tabaninda yer alan
Ingilizce makaleler taranmis ve analize dahil edilmistir. Buna ilave olarak herhangi bir veri tabaninda ya da arama
yonteminde tespit edilmesi zor yayinlarin da arastirmaya dahil edilememe olasiligi mevcuttur. Bu ¢alisma helal
turizm konusunda yapilan arastirmalarin bibliyometrik analizlerle zenginlestirilerek ilgili konuda yapilan
caligmalarin biitlinciil bir fotografim1 ortaya koymaktadir. Bu kapsamda ilgili literatiiriin gelisimini gostermesi
bakimindan da énem arz etmektedir. Ileriki ¢alismalarda éne ¢ikan kavram ve temalar da dikkate alinarak ilgili
alandaki bosluklar degerlendirilerek farkli caligsmalar yapilabilir. Bu amagla s6z konusu g¢aligma helal turizm
konusunda yapilacak caligmalara bir projeksiyon tutmasi ve sonraki c¢aligmalarda arastirmacilarim hangi temel

aragtirmalarla ilerleyebilecegini gostermesi bakimindan da dnemli hale gelmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir

¢ikar catismasi yoktur.
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Extended Summary

It has been observed that people with Islamic sensibility has more tendency to benefit from the tourism services
with the impact of technologic and transportation development besides economic growth of the Muslim countries in
the last 15-20 years. This tendecy has been affecting the dinamics and the potential of the tourism industry in Islamic
world profoundly beneath the both economic, technologic and social factors. Mentioned developments provide new
opportunities in tourism field in Muslim countries or in the ones who wants to appeal to that market. One of the
aforesaid opportunities created a tourism segment developing day by day which aims to provide vocation and travel

experiences suiting Islam called Halal tourism concept.

The interest of both hospitality industry, destination managers and academicians to this new and developing
tourism segment has been increasing day by day. While hospitality industry and destination managers are developing
their products and services day by day to have a share from this developing market, the number of people who are
studying academically in this field is increasing daily. Within this concept bibliometric analyse method is used in
this study aiming to search the development and trends of halal tourism term in academic litterateur. Datas subjected
to the aforementioned analyse are searched according to the prefixed inclusion and exclusion measures, and 205
publishing that take place in indexed journals in Scopus database in article format in English is included to the study.
The analayse includes various bibliometric charts like certain keywords, countries, social networks, intellectual
forms, journals and reference analyse. As a result of the analyse it has been detected that researchs about the halal
tourism started by the middle of 2000s and it has gained speed significantly especially in the last 5 years. It is seen
that while the publishings especially centre round the Islam countries (like Indonesia and Malaysia) initially, they
show increase in other areas (like China, New Zeland and England) lately. It is detected that the conceptual and
intellectual forms of the researchs improves mostly in the bottom of marketting, management and behavioral

sciences. It results from that halal tourism litterateur is a newly formed research field.

Halal tourism is one of the alternative tourism types that has a growth potential both in terms of academy and
hospitality industry. In this context bibliometric analyse provides valuable information about how this growth in
academic litterateur can be directed. Accordingly this study is designed to understand the present situation of the
field when halal tourism is growing rapidly, to extend the present data base in halal tourism litterateur and to guide

the following researchers.
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