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Bu calismanin amaci kahve turizmiyle ilgili literatiire dair derinlemesine bir bilgi edinmek
ve bu bilgileri sentezleyerek ilgili literatiiriin gelisimini ve egilimini ortaya koymaktir. Bu
amagla, kahve turizmine iliskin ¢alismalar sistematik analiz yontemi ile incelenmistir.
Inceleme asamasinda PRISMA modeli kullamlarak belirli dahil etme ve hari¢ tutma
kriterleri baz alinmig ve kahve turizmiyle ilgili toplamda 18 adet ¢aligma analize tabi
tutulmustur. Arastirmanin bulgulari kahve turizmiyle ilgili ¢alismalarin agirlikli olarak arz
yéniinden ele alindigini ve nitel arastirma yaklagimiyla yiiriitiildiigiinii gdstermektedir. Ote
yandan, kahve turizmi konusunda Tiirkge literatiirde sistematik bir yaklasim ile yiiriitiilen

bir ¢aligmaya rastlanmamistir.

Abstract
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* Sorumlu Yazar

The aim of this study is to obtain an in-depth knowledge of the literature on coffee
tourism and to synthesize this information to reveal the development and trend of the
relevant literature. For this purpose, studies on coffee tourism have been examined with a
systematic analysis method. During the review phase, certain inclusion and exclusion
criteria were taken as a basis using the PRISMA model, and a total of 18 studies related to
coffee tourism were analyzed. The findings of the research show that studies on coffee
tourism are mainly handled from the supply side and carried out with a qualitative
research approach. On the other hand, there is no study conducted with a systematic
approach in the Turkish literature on coffee tourism. In this respect, the present study
provides a holistic view of the coffee tourism literature and originality by offering
suggestions to academicians and tourism stakeholders for future research and practices for
sectoral development of coffee tourism.
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GIRIS

Kahve kiiltiirel, tarihi, cografi ve tibbi yonleriyle birgok alanda cesitli 6zellikleriyle yer alan bir igecektir.
Kahvenin genis bir cografyaya yayilan farkli gesitleri ve tiiketim sekilleri ile varligini siirdiirmesi kendine has bir
kiiltiirel unsur olmasina neden olmaktadir. Kahvenin ¢ok kiiltiirlii yapisi, kahvenin yetistigi bolgeleri ve kendine
ozgii kahve gesitleri olan destinasyonlar1 6n plana ¢ikarmaktadir (Lyon, 2013). Séz gelimi, Istanbul’u ziyaret eden
turistler otantik mekanlarda Tiirk kahvesi pisirme kurslarina katilarak hem destinasyona 6zgii kahve kiiltiirtinii
ogrenmekte hem de farkli bir atmosferde kahve tiiketim deneyimi yagamaktadir. Ayn1 zamanda kahvenin genis bir
cografyaya yayilmis olmasi onu diinya iizerinde en fazla tiiketilen iceceklerden biri haline getirmektedir. Bu kaniy1
destekleyen istatistiki veriler kahve tiilketiminin 2020-2021 yillar1 arasinda 166,6 milyon kilogram oldugunu ifade
etmektedir (Statista, 2022). Kahve tiiketiminin bu denli popiiler olmasi ve kahvenin destinasyonlarin kiiltiiriinii

yansitan bir {iriin olmast onu bir turizm iiriiniine doniistiirmektedir.

19. ylizyilin sonlarina dogru Hawaii’de turistlerin kahve tarlalarin1 gezdigi ve bu seyahat deneyimini rehber
kitaplarda anlattig1 bilinmektedir (Johnston, 2010: s.125). Bu durum kahve ve turizmin ilk kez iliskilendirilmesine
ve bu iligkiden dogan kahve turizmi kavraminin ortaya ¢ikmasina kaynaklik etmektedir. Kahve turizmi, Wang,
Chen, Su ve Morrison (2019) tarafindan turistlere kahve ile ilgili benzersiz dogal giizellikleri ve kiiltiirel 6zellikleri
iceren mekanlarda her yoniiyle kahve deneyimlerine katilma firsati saglayan bir turizm bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir. Kahve turizmi, genel olarak kahvenin tarihi, kiiltiirii, hikayesi, gelenekleri ve tiikketim bi¢imleri
ile ilgili seyahat deneyimlerini i¢ermektedir (Jolliffee, 2010). Bu anlamda yerel gastronomi kiiltiirliniin bir pargasi
olan kahve, kahve yetistirilen bolgeleri ziyaret etme, kahveyle ilgili egitimler alma, yerel kahve yapim kurslarina
katilma, kahve ile ilgili hikayeler dinleme, kahve tarlalarin1 gezme ve kahve toplama gibi turistlerin ilgisini ¢eken
etkinlikleri barindiran bir turizm ¢esidi olarak goriilmektedir (Chen, 2022). Kiiltiirel bir ¢esitlilige ve tarihe sahip
olan kahve, bu etkinlikler araciligiyla destinasyonlar i¢in dnemli bir pazarlama aracina doniigserek destinasyonlarin
kiiltiirel mirasin1 yansitan bir unsur olarak turistlerin deneyimlerini tatmin eden degerli bir turistik iiriin haline
gelmektedir (Jolliffee, 2010). Boylece kiiltiirel bir gastronomik deneyim yaratan kahve turizmi, farkli kahve
gelenekleri ve tiretim bigimlerine sahip yerlerin kahve araciligi ile destinasyon pazarlama ve markalagma siirecini

saglamlastirabilmektedir (Lyon, 2013).

Destinasyonlar agisindan kahve turizminin markalasmada ve pazarlamada 6nemli bir potansiyel unsur olmasi ve
turizm agisindan turistlerin kahveye yonelik merakinin artmasi, kahve turizmine iligskin arastirmalara olan ilgiyi de
beraberinde getirmistir. Diger turizm cesitlerine nazaran yeni bir literatiir alan1 olusturan kahve turizmiyle ilgili
caligmalarda genellikle bir destinasyonun kahve turizmi potansiyeli (Lyon, 2013; Dinis, Melo & Sousa, 2021;
Woyesa & Kumar, 2021; Setiyorini, Chen & Pryce, 2023), turistik a¢idan kahve tiikketim deneyimi (Vu, Alonso,
Martens, Ha, Tran & Nguyen, 2022), cay ve kahve turizmine iliskin sistematik tarama (Chen, Huang & Tham,
2021), destinasyonlarda kahve turizmi gelisimi (Degarege & Lovelock, 2021), kahve turizmine iligkin paydas
gortisleri (Candelo, Casalegno, Civera & Biichi, 2019), hatirlanabilir turizm deneyimi olarak kahve turizmi (Chen,
Wang & Morrison, 2021), siirdiiriilebilir kahve ve ¢ay turizmi (Yeap, Ooi, Ara & Said, 2021) gibi konularin

incelendigi goriilmektedir.

Kahve turizminin yeni bir turizm ¢esidi olmasi ve literatiiriiniin yeni gelisiyor olmasi sebebiyle sistematik

incelemeye muhtag bir alan oldugu gbze carpmaktadir. Buna istinaden bu calismada, kahve turizmine iliskin
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mevcut aragtirmalara genel bir bakis sunmak amacglanmaktadir. Bu ¢aligmanin aragtirma sorusu ise “kahve ve
turizm iligkisine dair iiretilen ampirik bilginin durumu ve gelisimi nedir?” seklinde belirlenmistir. Bu nedenle,
calismada sistematik bir inceleme yaklagimiyla kahve turizmine iligkin mevcut bilginin durumunu anlamak
amaciyla ilgili literatiir elestirel bir sekilde degerlendirilmektedir. Sistematik incelemeler, geleneksel anlati
incelemelerinden farkli olarak, arastirma sorularini nesnel olarak yanitlamasi gereken kayitli ve desteklenen bir
literatiir arama, soyutlama ve sentez siirecini vurgulayan bir arastirma siirecidir (Yong, Chua, Han & Kim, 2022).
Bu dogrultuda, ¢alismada, mevcut literatiirii ortaya koyarak kahve turizmine biitiinciil bir bakis acisiyla yaklagmak;
kahve turizmi arastirmalarmin hangi yonde akis sagladigini ve bu yeni turizm cesidiyle ilgili arastirma bosluklarini
ortaya cikararak arastirmacilarin kahve turizmiyle ilgili gelecek arastirmalar icin hangi konulara odaklanmasi
gerektigini kesfetmek gibi amaclar da O6nem arz etmektedir. Dolayisiyla bu arastirmanin sonuglart hem
arastirmacilar hem de sektorel paydaslar i¢in olumlu yonde etki saglayabilir. Gastronomi ve turizm ile ilgilenen
akademisyenler, bu calismayla, kahve turizmiyle ilgili aragtirma bosluklar1 ve girisimleri hakkinda bilgilendirilerek
yonlendirilebilir. Sektorel paydaslar agisindan ise bu calismanin bulgular, yerel kahve kiiltiiriine sahip
destinasyonlarin kendilerini kahve destinasyonlari olarak nasil tanitarak yerel ve diinya capindaki pazarlarda

avantaj elde edebilecegine yonelik bilgiler sunabilir.
Yontem

Sistematik literatiir incelemesi, belirli bir konuda yapilan tiim c¢alismalarin sistematik bir sekilde toplanarak
sentezlenmesi anlamina gelmektedir (Kiliglar, Sarikaya, Sahin & Bozkurt, 2022). Bir arastirma yontemi olarak
sistematik literatlir incelemesi aym1 konudaki ¢ok sayida bulguyu belirleme, netlestirme, inceleme, filtreleme,
elestirme, yorumlama ve sentezleme yoluyla konuya biitlinciil olarak yaklagmay1 kolaylastirmaktadir. Boylece ilgili
konudaki literatiiriin mevcut durumunun ve gelecekteki egiliminin ortaya konmasi hedeflenmektedir (Moher,
Liberati, Tetzlaff & Altman, 2010; Davis, Mengersen, Bennett & Mazerolle, 2014). Diger bir ifadeyle, bir konudaki
literatiiri derinlemesine incelemek; o konuyla ilgili aragtirma sorularini yanitlamak, alandaki boslugu tespit etmek,
konuyla ilgili gelecekteki arastirma problemlerini ortaya ¢ikarmak igin sistematik literatiir incelemesi gesitli
yaklagimlar dogrultusunda yapilmaktadir (Schanes, Dobernig & Gozet, 2018). Bu dogrultuda, sistematik literatiir
incelemesi amag¢ ve yaklasim tiirlerine gore cesitli sekillerde gergeklestirilebilmektedir. Bunlara teori odakli
yaklasim (Paul & Singh, 2017), kavramsal odakli yaklasim, meta analizler (Knoll & Matthes, 2017) ve
bibliyometrik analizler (Paul ve Mas, 2019) 6rnek olarak verilebilmektedir. Bu ¢alismada ise sistematik literatiir

incelemesi kapsaminda giincel ve seffaf bir analiz siireci yiiriitebilmek adina PRISMA modeli kullanilmustir.

PRISMA modeli “Sistematik incelemeler ve Meta-Analizler icin Tercih Edilen Raporlama Ogeleri” seklinde
aciklanmakta ve modelde bulunan kontrol listesindeki kriterler kullanilarak inceleme yapilmaktadir. Bir diger
ifadeyle, PRISMA modeli, (i) belirleme, (ii) goriintiileme, (iii) uygunluk ve (iv) dahil etme kriterleri araciligiyla
sistematik literatiir incelemesindeki analiz siirecinin her agamada kolayca takip edilebilmesine ve derinlemesine bir
inceleme yapmaya olanak saglamaktadir (Moher vd., 2010). Bu sekilde seffaf ve acik hale gelen analiz siireci,
¢alismanin dogru bir yaklasimla siirdiiriilmesini beraberinde getirmektedir. Bu amagla, mevcut arastirmaya dahil

edilecek yayinlarin sistematik se¢imini ana hatlariyla belirtmek i¢in bir PRISMA akis semasi olusturulmustur.

Mevcut calismada PRISMA modeline gore gesitli dahil etme ve hari¢ tutma kriterleri bulunmaktadir. Buna gore

dahil etme kriterleri (i) yayinlarin konusunun kahve turizmi olmasi, (ii) inceleme yapilan veri tabanlarinda konuyla
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ilgili tiim yillar boyunca yapilan ¢aligmalar, (iii) yaymn tiiriiniin makale olmasi, (iv) yayimnlarimin alaninin turizm
olmas1 ve (v) SSCI, SCI-expanded, ESCI endekslerinde yayimlanan g¢aligmalar seklinde belirlenmistir. ESCI
endeksi cekirdek dergileri dizin olarak igermese de bu dergileri igeren dizinlerin (SSCI, SCI ve AHCI)
tamamlayicisi olarak goriilmektedir (Somoza-Fernandez, Rodriguez-Gairin & Urbano, 2018). Bu baglamda,
aragtirmacilara ortaya ¢ikan disiplinleri, bolgesel olarak ortaya ¢ikan dergileri ve daha genis bir arastirma alanini
degerlendirme firsati sunmaktadir (Huang, Zhu, Lv, Porter, Robinson & Wang, 2017). Bu noktadan hareketle
kahve turizmine farkli agilardan yaklasarak kapsamli bir aragtirma yapabilmek i¢in ESCI endeksi de arastirma
verilerine dahil edilmistir. Calismada hari¢ tutma kriterleri ise (i) kitap, kitap boliimii veya bildiriler, (ii) Ingilizce

dili disinda yayinlanan ¢aligsmalar olarak belirlenmistir.
Veri Toplama Siireci

Sistematik inceleme yapilan ¢alismalarda literatiirii belirlemek ve verileri elde etmek amaciyla elektronik veri
tabanlar1 kullanilmaktadir. Elektronik veri tabanlarindan en sik kullanilanlar1 Web of Science (WoS), Scopus, CSA
Illumina ve Google Akademik olarak bilinmektedir (Liu & Li, 2021; Sahin & Yilmaz, 2022). Bu arastirmada ise
kapsamli bir literatiir incelemesi yapabilmek amaciyla WoS, Scopus ve Google Akademik veri tabanlari
kullanilmistir. Scopus ve Google Akademik hem kullanim kolayliklari hem de ilgili literatiirdeki bilgileri
siniflandirma 6zellikleri nedeniyle secilmistir. WoS ise hakemli dergi yaymnlarina, bibliyografik bilgilere ve
alintilara genis kapsamli erigim saglayan saygin ve kapsamli bir bibliyografik veri tabani olmasi1 (Fang, Yin & Wu,
2018) nedeniyle kullanilmigtir. Ayni zamanda WoS kullanilarak yapilan aragtirmalarda konu, baslik, yaymin adi ve
igerikle ilgili arastirma alanlarindan yararlanilmistir. Scopus veri tabaninda ise makale bashigi, 6zet ve anahtar
kelimeler aranmistir. Son olarak, Google Akademik’te bulunan bibliyografik referanslar kullanilarak tamamlayici
bir aragtirma yapilmistir. Yapilan bu inceleme sonucunda ilgili veri tabanlarinda toplam 772 yayma ulasilmistir. Bu
yayinlar makale olma, Ingilizce dilinde olma, SSCI, SCI-Expanded veya ESCI endekslerinde taranan dergilerde
yayinlanmis olma gibi dahil etme kriterleri baglaminda incelenmis ve bu kriterlere sahip olmayan yayinlar analiz
siirecinin disinda brrakilmistir. Ana akim yazinda gastronomi ve Kkiiltiirel hepgillik (Kiliglar vd., 2022),
siirdiiriilebilir gastronomi (Bayram, 2023) gibi belirli bir konu 06zelinde gergeklestirilen sistematik derleme
calismalarinda da benzer bir durumla karsilasilmaktadir. Diger bir ifadeyle, konuya bagl olarak sistematik derleme
kapsamia alinan c¢aligmalarin sayis1 degisiklik gostermektedir. Bu noktadan hareketle bu calismada kullanilan
dahil etme ve hari¢ tutma Olgiitleri dogrultusunda WoS veri tabanindan 9; Google Akademik veri tabanindan 7 ve
Scopus veri tabanindan 2 makale elde edilerek toplamda 18 calismaya erisim saglanmis ve tiim calismalar
incelemeye alinmistir. Analiz i¢in veri toplama siirecine iligkin detaylar Sekil 1’de yansitilan PRISMA akis

semasinda sunulmaktadir.
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Veri tabani incelemesi ile tespit edilen makaleler
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— | Kavramsal Makaleler
(n=2)
Sekil 1. Veri Toplama Siirecine Iliskin PRISMA Akis Semasi
Kaynak: Moher vd. (2010)
Bulgular

Sistematik inceleme yapilan bu arastirmada bulgular incelenen yayinlarin arasgtirma baglamlari, arastirma

yontemleri ve kavramsal ¢ergevesine iligskin bulgular seklinde sunulmaktadir.

Kahve Turizmiyle ilgili Calijmalarin Arastirma Baglamlari

Kahve turizmiyle ilgili calismalarin arastirma baglamlar1 Sekil 2°de sunulmaktadir. Sekilden anlasilacag iizere

konuyla ilgili ¢aligmalarin genellikle kahve deneyimi, destinasyonlarda kahve turizmi potansiyeli, bir g¢ekicilik

unsuru olarak kahve turizmi ve kahve turizminin destinasyonlar iizerindeki etkisi, kahve turizminde etik, kahve
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isletmelerinin kahve turizmindeki rolii baglamlarinda ele alindig1 goriilmektedir. Buna istinaden kahve turizmiyle
ilgili akademik ilginin arz odakli konularda yogunlastig1 ve calismalarin siklikla paydaslarla goriisme yapilarak
stirdiiriildiigti dikkat ¢ekmektedir. S6z gelimi, konuyla ilgili arz odakli birgok calisma (Anbalagan & Lovelock,
2014; Degarege & Lovelock, 2021; Vu, Alonso, Martens, Do, Tran, Tran & Nguyen, 2023) paydaslar baglaminda
destinasyonlarda kahve turizminin potansiyelinin ne oldugunu, bu turizm c¢esidinin nasil yaratilabilecegini ve
gelistirilebilecegini, kahve turizminin destinasyonlara ne tiir faydalariin olabilecegini incelemektedir. Ayni
zamanda arz odakli ¢aligmalarin bir gekicilik unsuru olarak kahve turizmi (Dinis vd., 2021), kahve turizminde etik
(Garder, Proctor, Schmidt-Burbach & D’cruze, 2016) ve kahve isletmelerinin kahve turizmindeki rolii (Suarez,
KoelenLacay, Villanueva, Ashley Velasquez, Reyes, Serrano ve Borbon, 2017) gibi konular baglaminda

incelendigi goriilmektedir.

« Destinasyonlarda kahve turizmi
potansiyeli; gelisimi; yaratimyi;

- faydasi

|« Bir ¢ekicilik unsuru olarak kahve

turizmi

— « Kahve turizminde etik

» Kahve isletmelerinin kahve
turizmindeki roli

|« Arz ve Talep
Odakli - « Kahve deneyimi

| » Turistlerin kahve turizmi algis
/* Kahve tarlalarini ziyaret etme
motivasyonlari

| Talep Odakli

./

Sekil 2. Kahve Turizmi ile ilgili Calismalarin Arastirma Baglamlar

Kahve turizmine iligkin talep odakli galigmalarin sayismin ise oldukca az oldugu goze carpmaktadir. ilgili
konuda dogrudan talep odakli iki adet ¢alisma oldugu ve bu galismalarin turistlerin kahve turizmine yonelik
algilarin1 (Casalegno, Candelo, Santoro & Kitchen, 2020) ve tiiketicilerin turizm kapsaminda kahve/cay tarlalarina
iligkin seyahat motivasyonlarini (Yeap vd., 2021) dl¢tiigii goriilmektedir. Kahve turizmiyle ilgili hem talep hem arz
odakli c¢alismalarin ise nispeten daha fazla sayida oldugu ve bu calismalarin kahve deneyimi baglaminda
yiirttildigi belirlenmistir. S6z gelimi, Wang vd. (2019) hatirlanabilir turizm deneyiminde kahvenin roliinii
inceledigi calismasinda hem kahve isletmecilerine hem de turistlere odaklanarak iki asamali bir arastirma
yirlitmektedir. Benzer bi¢cimde, Bowen (2021) kahve turizmi deneyimlerini hem turizm paydaslarin1i hem de
turistleri gozlemleyerek incelemistir. Chen vd. (2021) ise kahve turizmi kapsaminda unutulmaz turizm
deneyimlerinin bir uzantis1 olarak kahve turisti davraniglarini hem turist hem de kahve diikkani isletmecileri

acisindan irdelemistir.
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Kahve Turizmiyle Ilgili Calismalarin Arastirma Yéntemleri

Kahve turizmine iligkin incelenen ¢aligmalarin yontemlerine dair bilgiler Tablo 1’de yansitilmaktadir. Tablo 1’e
gore kahve turizmine iliskin ¢aligmalarin %60,9’u nitel; %22,2’si nicel; %11°1 kavramsal ve 5,51 karma yontem ile
gerceklestirilmistir. Buna istinaden kahve turizmi ile ilgili caligmalarda agirlikli olarak nitel aragtirma yonteminin
kullanildig1 (Kleidas & Jolliffe, 2010; Candelo vd., 2019; Vu vd., 2022; Setiyorini vd., 2023) gbéze carpmaktadir.
Bu ¢alismalarin veri toplama siirecinde en fazla goriisme yonteminin (%]11,1) kullanildigi goriilmektedir. Bunu
sirasiyla gozlem, drnek olay incelemesi, ikincil veriler iizerinden inceleme, rdportaj ve odak grup goriismesi takip
etmektedir. Nicel arastirma yontemi kullanan arastirmalarin (Suarez vd., 2017; Casalegno vd., 2020) ise verileri

anket yoluyla elde ettigi goriilmektedir.

Tablo 1. Kahve Turizmine iliskin Calismalarda Kullanilan Yontemler ve Veri Toplama Araclari

Yontem Veri Toplama Araci n %
Goriisme 3 16,6
Gozlem 2 11,1
. .. Ornek olay incelemesi 2 11,1
Nitel Yontem Tkincil veriler 2 11,1
Roportaj 1 55

Odak grup goriismesi 1 55
Toplam 11 60,9
Nicel Yontem Anket 4 22,2
Sistematik literatiir incelemesi 1 55

Kavramsal -

Kavramsal inceleme 1 55

Toplam 2 11

Karma Yontem Karma yontem 1 55

Kahve turizmiyle ilgili nitel ve nicel yontem ile yapilan ¢aligmalarin disinda kavramsal (%11,6) ve karma
yontem yaklagimi (%5,8) ile gerceklestirilen calismalar da mevcuttur. Bu anlamda, kahve turizmine iliskin iki adet
kavramsal ¢aligma yiiriitiildiigii ve bu calismalarin sistematik literatiir incelemesi ile kavramsal inceleme olmak
tizere iki farkli yontem kullanildigi saptanmistir. Bahsi gegen caligmalardan ilki, Woyesa ve Kumar (2021)
tarafindan yapilan ve Etiyopya’nin kahve turizmi potansiyelini incelemeyi amaglayan c¢aligmadir. Yazarlar bu
calisma ile kavramsal agidan bir aragtirma yaparak siirdiriilebilir kahve turizmi gelisimi igin bir model
onermektedir. Konuyla ilgili bir diger arastirma ise Chen vd. (2021) tarafindan kahve ve cay turizmine iliskin
literatiiriin sistematik olarak incelenmesine yonelik yapilan caligmadir. Son olarak, kahve turizmiyle ilgili
calismalarin yalnizca birinin karma yontem kullandig1 goze carpmaktadir. Wang vd. (2019) tarafindan yapilan bu
calismada kahve turizminin hem arz hem de talep yoniine odaklanilarak 6nce kahve isletmecileriyle goriisme

yapilmis daha sonra bu isletmeleri ziyaret eden kisilere yonelik anket uygulanmaistir.
Kahve Turizmiyle lgili Calismalarin Kavramsal Cercevesi

Kahve turizmi ile ilgili literatiire biitiinciil agidan bakildiginda ¢aligmalarin kavramsal g¢ercevesinin destinasyon,
turizm paydaslar1 ve turist aktorleri lizerinden olusturuldugu dikkat ¢ekmektedir (Sekil 3). Bir diger ifadeyle, ilgili
calismalar s6z konusu li¢ faktdr kapsaminda kahve turizmini irdelemektedir. Daha detayli incelendiginde, kahve
turizminde destinasyon ile ilgili faktorlerin imaj, stirdiiriilebilirlik, turistik c¢esitlilik, turistik ¢ekicilik ve kahve
kaynaklarin1 koruma ve iyilestirme oldugu dikkat ¢ekmektedir. lgili calismalar (Kleidas ve Jolliffe, 2010; Smith,
Suthitakon, Gulthawatvichai ve Karnjanakit, 2019; Woyesa ve Kumar, 2021; Vu vd., 2023) 6zellikle yerel kahve

kiiltiiriine sahip destinasyonlarin kahveyle ilgili kaynaklarini koruyup iyilestirerek kahve turizmini ve yerel kahve
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kiiltiiriini siirdiiriilebilir hale getirilebilecegini yansitmaktadir. Aym zamanda kahve turizminin destinasyonlarin
imajim etkileyen ve boylece rekabet avantajinda iistiinliik saglayabilecek potansiyel bir unsur oldugunu ifade etmek
gerekmektedir. Boylece kahve turizminin destinasyonlar agisindan farklilik ve ¢esitlilik yaratan turistik bir ¢ekicilik

unsuru oldugunu belirtmek gerekmektedir.

‘ N

+ Imaj

« Siirdiiriilebilirlik

* Turistik ¢esitlilik

* Turistik ¢ekicilik

» Kahve kaynaklarin1 koruma ve iyilestirme
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o

(  Kalkinma
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Sekil 3. Kahveye Iliskin Calismalarin Aktér Bazli Kavramsal Cercevesi

Kahve turizminde bir diger 6nemli faktér de turizm paydaslaridir. Turizm paydaslari, destinasyonla ilgili
faktorlerle entegre bir bicimde kahve turizmini destekleyen bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu calismadan
elde edilen bulgular, kahve turizmiyle ilgili ¢alismalarda (Suarez vd., 2017; Candelo vd., 2019; Degarege &
Lovelock, 2021; Vu vd., 2022) turizm paydaslar1 ile ilgili faktorlerin kalkinma, is birligi, konumlandirma,
pazarlama, kahve turizmi yOnetimi ve kahve turizmiyle ilgili etkinlikler oldugunu gostermektedir. S6z konusu
faktorler destinasyonlarda kahve turizminin gelisimini saglamak i¢in turizm paydaslarinin uygulamasi gereken kilit
stratejik noktalar1 belirtmektedir. S6z gelimi, turizm paydaslarimin gerek hiikiimetle gerekse kendi aralarinda
yapacaklar stratejik is birlikleri ile kahve turizmini destinasyon pazarlamasinda kullanarak destinasyonun 6nemli
bir pargasi seklinde konumlandirmasi gerekmektedir. Bu durum beraberinde hem yerel hem de ulusal kalkinmay1
getirmektedir. Aymi zamanda paydaslarin ilgili toplantilarda destinasyonlarda kahve turizmi yonetimine dair
uygulamalar olusturmasi kahve turizminin gelistirilmesi, yonetilmesi ve takip edilmesi acisindan Onem arz
etmektedir. Son olarak, mevcut ¢alismanin bulgulari, turizm paydaslarinin kahve turizmine 6zgii 6zel etkinlikler

sunmasinin turistlerin ilgisini ¢ekecegini gostermektedir.

Bu arastirmayla elde edilen bir diger 6nemli bulgu kahve turizminde olmazsa olmaz bir aktor olan turistlerin

kahve deneyimini icermektedir. ilgili calismalar (Wang vd., 2019; Bowen, 2021; Chen vd., 2021) kahve turizminde
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deneyimin turistler i¢in farkli ve zengin bir deneyim yaratacagindan ilgi cekici olacagim gostermektedir. Bu
aragtirmayla, kahve deneyiminin kahve tadimi, kahve miizelerini gezme, kahve festivallerine katilma, kahve
kurslarina katilma, kahve bahgelerini gezme ve kahve toplama gibi hem tatma hem gérme hem de bizzat deneyimin

icinde bulunma 6zellikleri nedeniyle ¢ok yonlii bir deneyim oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Tiim bunlar 1s181inda, kahve turizmi arastirmalarinin kavramsal c¢ergevesi destinasyon, paydaslar ve turistler
tizerinden ¢izilmektedir. Bu gerceve yeni gelisen kahve turizmi alanina dair biitiinciil bir bakis agis1 sunmaktadir.
Burada yer alan destinasyon aktorii kahve turizminin destinasyon iizerindeki faydasini ve destinasyon dzelliklerini
nasil 6n plana cikarabilecegini yansitmaktadir. Turizm paydaslar1 aktdrii ise bir destinasyonda kahve turizminin
paydaslar araciligi ile hangi faktorler iizerinden yaratilabilecegini ve gelistirilebilecegini gdstermektedir. Son
olarak, turist aktorii ise turistler icin seyahatlerde en 6nemli konulardan biri olan deneyimi ele alarak kahve

deneyiminin turistler icin ¢esitlilik sunan ve ¢ok yonlii bir deneyim olabilecegine dikkat cekmektedir.
Sonuc ve Oneriler

Bu aragtirma kahve turizmi {izerine yapilan calismalar1 sistematik arastirma yontemiyle derinlemesine bir
sekilde inceleyerek ilgili literatiire biitiinciil bir bakis sunmay1 hedeflemektedir. Bilindigi tizere, kahve kendine has
kdiltiirii, tarihi, gelenek ve gorenekleri, tadim sekilleri, farkli gesitleri ile pek ¢ok iilkede kiiltiirel bir miras unsuru
olarak goriilmektedir. Kahvenin sosyo-kiiltiirel, cografi ve tarihi nitelikleri ile son yillarda kahvenin iiretildigi ve
0zgin kahve kiltiirline sahip yerlerin destinasyon tanitiminda ve pazarlamasinda kahveyi kullanmasi, kahveyle
ilgili turistik faaliyetleri gelistirmekte ve neticede kahve turizmi ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla gastronomi turizmi
altinda 0zel bir ilgi turizmi olarak nitelendirilebilecek bu yeni gelisen turizm cesidini incelemenin hem
akademisyenler hem de sektdrel paydaslara konuyla ilgili detayli bir bilgi sunmak ve kahve turizminin akademideki
ve sektordeki konumunu belirlemek agisindan yararli olacagi diisiiniilmektedir. Ayni1 zamanda Tiirkce literatiirde
kahve turizmine iligkin sistematik yaklagim ile yapilan bir arastirmaya heniiz rastlanmamigtir. Bu sebeple mevcut

calismanin ilgili literatiire yeni bilgiler eklemek adina da fayda saglayacagi n goriilmektedir.

Mevcut ¢alismanin bulgulari ile kahve turizmine iligkin incelenen ¢aligmalarin genellikle arz odakli ele alindigi
saptanmigtir. Bu bulguyu destekler nitelikte Chen vd. (2020) kahve ve ¢ay turizmine yonelik ¢alismalarin genellikle
ireticiler tlizerinden gerceklestirildigini ifade etmektedir. Bu noktadan hareketle, kahve turizmi arastirmalarinda
talep yoniiniin eksik kaldigini séylemek miimkiindiir. Bu durumun sebebi ise kahve turizminin yeni ortaya ¢ikan ve
gelisen bir turizm ¢esidi olmasi ve bu nedenle kahve turizminin nasil gelistirilecegine dair paydaslardan bilgi almak
amaciyla incelemeler yapilmasi olarak belirlenmistir. Ek olarak, kahve turizmine katilan turist sayisinin az olmasi
ve kahve turizminin belirli ve az sayidaki destinasyonlarda yapilmasi, turistlerden bu konu hakkinda bilgi edinmeyi
giiclestirmektedir. Diger yandan, kahve turizmiyle ilgili ¢alismalarda siklikla nitel arastirma yontemi kullanildig:
goze carpmaktadir. Bu durum ise kahve turizmine iliskin nicel Ol¢lim yapabilecek bir 6lgegin heniiz
gelistirilmedigini ve bu sebeple aragtirmacilarin literatiirden elde ettikleri bilgiler ile olusturduklar1 araglar

kapsaminda nitel olarak 6l¢lim yaptigim gozler dniine sermektedir.

Kahve turizmine iligkin ¢alismalara biitiinciil agidan bakildiginda, ilgili ¢alismalarin kavramsal ¢ergevesinin
destinasyon, paydas ve turist aktorleri iizerinden cizildigi dikkat g¢ekmektedir. Bu durum, kahve turizmi
literatlirliniin turizm alanindaki temel unsurlar1 baz alarak ortaya ¢iktigini gostermektedir. Dolayisiyla kahve
turizminin destinasyon, turist ve paydaslar baglaminda turizm alanindaki temel yonleri igeren bir turizm ¢esidi
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olarak kavramsallastirildigi gortilmektedir. Buna ragmen, kahve turizminde talep ve deneyim odakli ¢alismalarin
artmas1 gerektigini sdylemek gerekmektedir. Ote yandan, mevcut ¢aligma ile dikkat ¢eken bir diger nokta ise kahve
turizmine iligkin ¢aligmalarin (Chen vd., 2021; Yeap vd., 2021) genellikle kahve turizmini ¢ay ve kahve bazinda ele
aldigidir. Halbuki kahve turizminin, turizm alaninda kendine Ozgii bir literatiir gelistirilebilmesi i¢in cay
turizminden ayri bir sekilde ele alinmasi gerekmektedir. Bu sebeple, mevcut calisma yalnizca kahve turizmini
ozellikle turizm alanina odaklanarak incelemis ve boOylece turizm sektdriinde kahve turizminin ne asamada
oldugunu daha kolay anlagilabilir kilmistir. Bu durum turizm paydaslar ve akademisyenlere agik ve net bilgiler

sunabilmek acisindan 6nem arz etmektedir.

Aragtirmanin bulgulari, daha 6nce ifade edildigi gibi, kahve turizmi arastirmalarinin arz yoniine odaklandigini
ve nitel yaklasim ile yiiriitiildiigiinii gostermektedir. Buna istinaden ilgili aragtirmacilar, kahve turizmine iliskin
deneyimlerin incelendigi, turistlerin algisinin 6l¢iildiigii veya kahve deneyimine iliskin nicel bir Sl¢lim aracinin
gelistirildigi talep yonlii calismalar yiiriiterek literatlire katki saglayabilir. Ayni1 zamanda, arastirmacilar kahve
turizminin memnuniyet veya davranigsal niyet gibi pazarlama c¢iktilarin1 nasil etkiledigini turistler {izerinden
kesfeden calismalar ile kahve turizmi pazarlamasma iligkin bilgiler elde edilebilir. Sektorel agidan ise turizm
paydaslarinin destinasyonlarda kahve turizmini gelistirmek adina gastronomik turizm iiriinlerini kullanabilecegini
onermek gerekmektedir. S6z gelimi, Tiirk kahve yapim kurslari, kahve tadim egitimleri, kahve festivalleri, kahve
miizeleri gibi Uriinler sunularak turistlerin ilgisi ¢ekilebilir. Bdylece turistlerin destinasyona bagliliklart
gelistirilerek tekrar ziyaret etme egilimleri arttirilabilmektedir. Ayn1 zamanda, turizm paydaslarinin kahve turizmini
glindemlerine alarak bir dizi yonetim plan1 gelistirip, kahve turizminin destinasyonda nasil 6n plana ¢ikarilacagi ve
gelistirilecegine yonelik gesitli stratejik unsurlar hazirlamasi gerektigini ifade etmek gerekmektedir. Son olarak, her
calismada oldugu gibi bu ¢alismanin da bazi simirhiliklart vardir. Oncelikle bu ¢alisma yalnizca yabanci literatiirde
yer alan c¢aligmalari incelemektedir. Dolayisiyla gelecek arastirmalar Tiirkge literatiirii de kapsayan bir ¢aligma
yiiriitebilir. Ayn1 zamanda, bu ¢alisma turizm alanin1 kapsayan kahve turizmine iliskin ¢aligmalar1 ele almaktadir.

Gelecek aragtirmalar farkli alanlarda yapilan ¢aligmalar1 inceleyebilir.
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Extended Summary

Coffee is a beverage that takes place in many areas with its cultural, historical, geographical and medical
aspects. The existence of coffee with different varieties and consumption patterns spread over a wide geography
causes it to be a unique cultural element. The multicultural nature of coffee highlights the regions where coffee is
grown and destinations with unique coffee varieties (Lyon, 2013). For example, tourists visiting Istanbul both learn
about the coffee culture specific to the destination and experience coffee consumption in a different atmosphere by
attending Turkish coffee cooking courses in authentic places. At the same time, the fact that coffee is spread over a
wide geography makes it one of the most consumed beverages in the world. Statistical data supporting this opinion
state that coffee consumption is 166.6 million kilograms between 2020-2021 (Statista, 2022). The fact that coffee
consumption is so popular and that coffee is a product that reflects the culture of destinations turns it into a tourism

product.

Since coffee tourism is a new type of tourism and its literature is newly developing, it is striking that it is an area
that needs systematic examination. Accordingly, in this study, it is aimed to present an overview of current research
on coffee tourism. The research question of this study is "What is the status and development of the empirical
knowledge produced about the relationship between coffee and tourism?" determined as. Therefore, in this study,
the relevant literature is critically evaluated in order to understand the current state of knowledge about coffee

tourism with a systematic review approach.

In the current study, there are various inclusion and exclusion criteria according to the PRISMA model within
the scope of systematic review. Accordingly, the inclusion criteria are (i) the subject of the publications is coffee
tourism, (ii) studies on the subject in the examined databases for all years, (iii) the type of publication is article, (iv)
the field of publications is tourism, and (v) SSCI, SCl-expanded was determined as studies published in ESCI
indices. Although the ESCI index does not include core journals as an index, it is seen as a complement to indexes
(SSCI, SCI, and AHCI) that include these journals (Somoza-Fernandez et al., 2018). In this context, it offers
researchers the opportunity to evaluate emerging disciplines, regionally emerging journals and a wider research
field (Huang et al., 2017). From this point of view, the ESCI index was also included in the research data in order
to conduct a comprehensive research by approaching coffee tourism from different angles. Exclusion criteria in the

study were determined as (i) books, book chapters or papers, (ii) studies published outside the English language.

In this systematic review, the findings are presented in the form of findings related to the research contexts,
research methods and conceptual framework of the examined publications. Research contexts of studies on coffee
tourism emerge as coffee experience, coffee tourism potential in destinations, coffee tourism as an attraction factor
and the effect of coffee tourism on destinations, ethics in coffee tourism, and the role of coffee businesses in coffee
tourism. Based on this, it is noteworthy that the academic interest in coffee tourism is focused on supply-oriented
issues and the studies are frequently carried out by meeting with the stakeholders. For example, many supply-

oriented studies on the subject (Anbalagan & Lovelock, 2014; Degarege & Lovelock, 2021; VVu, Alonso, Martens,
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Do, Tran, Tran, & Nguyen, 2023) show what the potential of coffee tourism is in destinations, how this type of
tourism can be created. and it can be developed, and what kind of benefits coffee tourism can have for destinations
within the scope of stakeholders. At the same time, coffee tourism as an attraction factor of supply-oriented studies
(Dinis et al., 2021), ethics in coffee tourism (Garder, Proctor, Schmidt-Burbach & D'cruze, 2016) and the role of
coffee businesses in coffee tourism (Suarez, KoelenLacay, Villanueva, Ashley Velasquez, Reyes, Serrano, &
Borbon, 2017). On the other hand, 60.9% of the studies on coffee tourism are qualitative; 22.2% are quantitative;
11% were carried out with the conceptual method and 5.5 with the mixed method. Based on this, qualitative
research methods are mainly used in studies on coffee tourism (Kleidas & Jolliffe, 2010; Candelo et al., 2019; Vu
et al., 2022; Setiyorini et al., 2023). It is seen that the interview method (11.1%) was used the most in the data
collection process of these studies. This is followed by observation, case study, secondary data analysis, interview,
and focus group discussion, respectively. It is seen that studies using quantitative research method (Suarez et al.,
2017; Casalegno et al., 2020) obtained the data through questionnaires. Finally, when the literature on coffee
tourism is examined from a holistic point of view, it is noteworthy that the conceptual framework of the studies is
formed through the destination, tourism stakeholders and tourist actors (Figure 3). In other words, related studies
examine coffee tourism within the scope of these three factors. When examined in more detail, it is noteworthy that
the factors related to the destination in coffee tourism are image, sustainability, touristic diversity, touristic
attraction and protection and improvement of coffee resources. Related studies (Kleidas & Jolliffe, 2010; Smith,
Suthitakon, Gulthawatvichai & Karnjanakit, 2019; Woyesa & Kumar, 2021; Vu et al., 2023) have made coffee
tourism and local coffee culture sustainable by protecting and improving the coffee-related resources of
destinations with local coffee culture. Reflects what can be achieved. At the same time, it should be stated that
coffee tourism is a potential element that affects the image of destinations and thus can provide superiority in
competitive advantage. Thus, it should be noted that coffee tourism is a tourist attraction that creates difference and

diversity in terms of destinations.

The findings of the research show that, as stated before, coffee tourism research focuses on the supply side and
is carried out with a qualitative approach. Based on this, related researchers can contribute to the literature by
conducting demand-side studies in which experiences related to coffee tourism are examined, the perception of
tourists is measured or a quantitative measurement tool for coffee experience is developed. At the same time,
information on coffee tourism marketing can be obtained by studies that explore how coffee tourism affects
marketing outcomes such as satisfaction or behavioral intention through tourists. From a sectoral point of view, it is
necessary to suggest that tourism stakeholders can use gastronomic tourism products in order to develop coffee
tourism in destinations. For example, products such as Turkish coffee making courses, coffee tasting trainings,
coffee festivals, and coffee museums can attract the attention of tourists. Thus, tourists' loyalty to the destination

can be improved and their tendency to revisit can be increased.
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Yazar(lar) Amac Baglam Yoéntem Bulgu Sonug
Calisma sonucuna
gore, kahveyle ilgili
turistlerin ilgisini
ceken birgok cekicilik

Arastirmanin unsuru bulunmaktadir.
bulgulari, kahve ile | Bu nedenle kahve
ilgili seyahatlerde | destinasyonlari
zengin  bir  turistik | kahveyle ilgili turizm
deneyim tiriinlerini
. yasanabilecegini cesitlendirerek  kahve
Bu calismada  nitel gostermektedir.  Ayni | deneyimi yaratabilir ve
Bu arastirmanin amact, arastirma zamanda kahve | kahve turizmi
Il(iéti:r\;iﬁrﬁn de ticaret Zg;ltiirinlermden anlat seyahatlerinde turistler | potansiyelini
ayinlanan seyahat erceklestirilmistir. Bu igin dogal,  kahve | artirabilir. Son olarak,
Kleidas ve Jolliffe | Y% . y _— gergexies sur. ciftlikleri veya kahve | arastirmanin sonuglari
anlatilarini inceleyerek | Kahve deneyimi dogrultuda, bes ozel | - . i .
(2010) . o . . isletmeleri gibi | kahve seyahati
mygretgllenn kah_v ¢ kahve dergl_s inden eld_e mekansal ¢ekicilikler, | anlatilarinda kahve
ICIZZ:?G d nmeig:f Z(ffigi e?l;:fr?i ﬁ\rlerller analiz kahve miizeleri veya | tarihiyle kutsal sayilan
in(:selemeekt?ry edig ¢ sur. kahve ile ilgili temali | ziyaret mekanlari
' parklar gibi yapisal | kadar, kahvenin
cekicilikler ve | paketlenip tur haline
festivaller ile ozel | getirildigi ziyaret
etkinlikler olmak iizere | mekanlar1 da  yer
farkli cekicilik | aldigmi
unsurlari oldugu | gostermektedir. Bu
saptanmustir. hem "otantik" hem de
"espresso" gibi farkli
tiirde kahve
turistlerinin varlig
yansitmaktadir.
Calismada nitel Cahigmada elde edilen Cflllsmanm sonucuna
arastirma gore kahve turizmi
. . .. | bulgular, paydaslarin ..
yontemlerinden  biri Kahve turizminin Ruanda i¢in  hem
Kaliteli kahve ihracati olan Ornek olay clismesi icin ulusal hem de yerel
ile bilinen Ruanda’nmn yaklasimi kullanilarak gestsinas on ima'ln(in ekonomik kalkinmaya
Anbalagan ve | kahve turizmi | Kahve turizmi | Ruanda’da yer alan azarlan}l,a ve ta; mm’ olumlu etkileyecek
Lovelock (2014) potansiyelini potansiyeli kahve ticaretindeki If)aktérlerinin 6nemli bir aragtir. Bu
incelemek paydaslarla elistirilmesi sebeple ozellikle
amaglanmustir. derinlemesine g r§kti‘ini hiikiimet kahve
orligmeler yapilmstir. gerextigin endiistrisindeki
& yap vurguladigini .
. . paydaslarla bir araya
gostermektedir.
gelerek caligmalidir.
Makalede  Bali’deki | Arastirmada elde | Arastirmanin
Arastirmanin amact turist odakli kahve | edilen bulgular, liiks | sonuglar, turistleri ve
.$, - - tarlalarinda ~ barman | sayilabilecek bu kahve | tur operatorlerini bu
Garder, Proctor, | Balide misk kahvesi misk kedilerinin | tiirii i¢in misk | cazibe  merkezlerini
Schmidt-Burbach ~ ve | turizminin hayvan | Kahve turizminde etik 1 kedil 1 | : - ik
D'Cruze (2016) refaht iizerindeki Ige}ru}ma kosullarina edilerinin  olumsuz ziyaret etmenin eti
etkilerini kesfetmektir iliskin ~ gbzlem ve | kosullara sahip | sonuglart  konusunda
s ’ gorlismeler yapilmistir. | oldugunu ortaya | bilgilendirmektedir.
koymustur.
Bu g¢aligma turizm Arastirma kapsaminda Arastirmann buleular
endiistrisi igin Onem nicel aragtirma kah\sfe diiflg(kénl
arz eden kahve yontemi kullanilmstir. isletmelerinin
isletmelerinin faaliyet Bu amagla, $e < .
. os. gogunlugunun Lipa
gosterdigi yillar, arastirmada kahve Citv’de oldudunu. | Arastirmanin
konumlari,  miilkiyet isletmesi  sahiplerine orglama 1 ‘(;’:11] 1 dll" somﬁc;larma gore
Slllrr:iﬁ;nhﬁef p?izr?j;l\é er ilxlrt(lfétin uygulang;ll'?:]léi faaliyet  gosterdigini | bolgede bulunan kahve
. T gostermektedir. Bu | isletmeleri iyi  bir
Suarez, KoelenLacay, | agisindan profilini bolumi kahve “letmelerde kahveden | konumlandirma ve
Villanuev, Velasquez, | ortaya koymay1 | Kahve isletmelerinin | isletmesinin profili ve sk rvis edildizi | strateiik unsurlar ile
Reyes, Serrano ve | amaglamaktadir. Aym | turizmdeki yeri sahibi hakkinda | SOF §8Y SCIVIS edudig )
. . . goze carpmaktadir. | turizm agisindan
Borbon (2017) zamanda bir kahve sorulart  igermektedir. Ay samanda | kallamlabilir hale
diikkan1  isletmesinin Ikinci boliim ise kahve bLTIguIar kahve | getirilerek kahve
turizm endistrisine isletmeciliginin . isletmelerinin ~ sehrin | turizmi potansiyeli
etkisini cevresel, gevresel, ekonomik ve ) L .-
. S ekonomik gelisimine | artirilabilir.
ekonomik ve sosyo- sosyo-kiiltiirel  agidan Katkida bulundus
kiiltiirel etkiler etkisine yonelik sgs al?e rrllleui ugn ve
acisindan ifadeleri a rtl}r/dl“nsn Y
degerlendirmek kapsamaktadir. &

hedeflenmektedir.

gostermektedir.
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Aragtirmada elde
edilen nitel bulgular
sonucunda kahve
- . Arastirmanin sonuglari
isletmeleri geleneksel, . o
. ziyaretgilerin ~ kahve
egitim  odakli  ve | . L. <
Arastirmada karma . isletmelerinin sundugu
. kapsamli seklinde -
yontem kullanilmustir. deneyimden genel
o < . smiflandirilmaktadir.
Tayvan’daki kahve Bu dogrultuda 6nce Buna Sre bu olarak memnun
isletmelerinde sunulan kahve isletmecileriyle g olduklarini
turistik denevimi derinl - . mekanlarda  yasanan . Ktedi
YIM Hatirlanabilic — turizm ErnNemesine gorusme |y ahve deneyimi  de gostermektedir.
Wang, Chen, Su ve | analiz etmek deneviminde kahvenin yapilmig daha sonra desismektedir.  Nicel Bununla birlikte
Morrison (2019) amaglanmaktadir. ey burayr ziyaret eden £l ) - isletmecilerin ~ kahve
roli . ... | bulgular ise |
kisilere hatirlanabilir - . iretimine ve kahveyle
L o hatirlanabilir  turizm | . C. - -
turizm deneyimine d L ilgili  bilgilendirmeye
e 1. eneyimi
iliskin anket daha ¢ok odaklanmasi
boyutlarindan .
yapilmustir. ..o .. | ve  buna  yonelik
anlamlilik, yenilik, ilgi -
S etkinlikler sunmast
ve bilginin kahveyle o
S 2 | gerektigi sonucuna
ilgili deneyimi
. . .| vartllmustir.
etkileyen en Onemli
boyutlar oldugunu
gostermektedir.
Bu calismanin
Aragtirmanin bulgular1 | sonuglart, Kuzey
kahve turizmi yaratim: | Tayland'n bir kahve
Bu calismanin amact Nitel aragtirma | i¢in ¢  projenin | turizmi cazibe merkezi
Chia% $Rai Chian, yontemi kullanilan bu | baglatilmasi gerektigini | haline gelebileceginin
Mai I\%Iae Ho’n Son vg calismada, kahve | ortaya  koymaktadir: | one stirmektedir.
Lam‘ an ilgerindeki turizmi konulu  bir | Chiang Mai'deki kahve | Sonuglar
Smith, Suthitakon, to hﬁ uk?ar arasinda bir | Destinasvonlarda toplantinin 45 | giftgileri tarafindan | dogrultusunda,
Gulthawatvichai ve kar;lve turizmi as1 | kahve tu?,izmi aratma katilimcisindan diizenlenen toplum | bolgede basarili bir
Karnjanakit (2019) Kurmanin  van 51rga y gorigsmeler  yoluyla | temelli turizm, Mae | turistik cekiciligi
kahve y turizmi veriler toplanmig ve | Hong Son'daki bir | tesvik  etmeye ve
Snetimine n analiz edilmistir. kahve turu | sekillendirmeye
zermektir y programinin pilot | yardimci olmak igin
' ¢alismasi ve | kahve turizmi
“Lampang'da fyi | yonetimini tesvik
Kahve” projesi. etmenin 6nemli oldugu
goriilmektedir.
Arastirmanin
bulgulari, kahve
Caligmada gomiili | turizminde
Caligmanin amact teori kapsaminda | giiglendirme ve is | Caligmanin sonuglari,
pay§a§ bakis ag1s1na; literatiir taramasi, vaka | birligi, turistik | destinasyonlarin kahve
Candelo, Casalegno, | dayali olarak kahve | Kahve turizminin Qzﬁfrﬁ?sﬁl kahve qﬁfzit‘l‘ﬂ‘l'll(’bilirlik u;rfml ?kraﬁﬂlgly}? on
Civera ve  Biichi | turizminin gelisiminin | destinasyon tizerindeki uzmananyia surduric _ Ve | plana gikabriecegl ve
(2019) otansivelleri ve | favdalan roportajlar  yapilarak | destinasyon imaj1 | destinasyonlar i¢in
?a dala}rll hakkimda y yontem slireci | yaratmanin kahve | kahvenin Onemli bir
inZeleme apmaktir tamamlanmustir. turizmi agisindan | turistik iirtin oldugunu
yap ’ destinasyon  tizerinde | yansitmaktadir.
olumlu etki
yaratacagini
gostermektedir.
Aragtirmanin
sonuglari,  turistlerin
kahve kiiltiirt,
Aragtirmanin bulgular1 | gelenegi ve bir iilkenin
Bu calisma turistlerin cinsiyet ve yasin kahve | mirasin1 nasil temsil
6zelﬁkle$kahve turizmi Calismada nicel | tretimi  ziyaretlerine | ettigi konusunda iyi
ve kahve ekimi arastirma yontemi | yonelik algilar | bilgilendirilmesi ve
zivaretleri il ilgili kullanilmistir. Bu | iizerindeki  etkisinin | egitilmesi gerektigini
Casalegno, Candelo, alyﬂarmm g Kahve iireten ekvatoral kapsamda 288 turistten | anlamli  olmadigini, | ortaya  koymaktadir.
Santoro ve Kitchen (;gtansi elierinin ilkelerde turizm aleist elde edilen  anket | kahve dretiminin | Ayni zamanda
(2020) futumla};mm ' ve & verileri analiz | yapildig ilkelerde | sonuglar, turistlerin
davramslarmim edilmistir. kahve tiiketiminin ve | kahve kilttiri
6ncﬁller$ini arastirmayt seyahatin etkisinin ise | hakkinda daha fazla
ama lamaktadlf ¥ pozitif ~ve anlamli | bilgiye sahip
¢ ’ oldugunu olduklarin kahve
gostermektedir. seyahatleri ve turizm

algilarinin daha yiiksek
oldugunu
gostermektedir.
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Nitel aragtirma Aragtirmanin
yontemlerinden  biri sonuglari,  kahvenin
- . Aragtirmanin P .
Kahveyle ilgili olan  omek  olay . tiketim  cazibesinin
L bulgulari, Portekiz’in .
cekiciliklerin ve calismasi . .| turistlere farklilastirict
Lo e kahve turizmi . A
deneyimlerin gergeklestirilmistir. otansivelini ve zenginlestirici
Dinis, Melo ve Sousa | Portekiz’deki  kahve | Bir ¢ekicilik unsuru | Yari  yapilandirilmus potansty . deneyimler sunarak ve
N, L A o . gelistirmek igin S
(2021) kultirih ve gelisimini | olarak kahve turizmi goriismeler ile L turizmi  siirdiiriilebilir
. . kahveyle ilgili farkli . . .
nasil etkileyecegini paydaslardan elde P L bir sekilde gelistirerek
: - .| turistik etkinlikler AP
kesfetmek edilen veriler analiz ... . | kahve kiiltiirtint
R sunulmas:  gerektigini .
amaclanmaktadir. edilmistir. ortava cikarmistr yaymak igin
yag sur. kullanlabilecegini
gostermektedir.
Arastirmada kahve Arastirmanin .. .
3 . . sonuglarma gore Eje
turizmi  deneyimlerini o
. . Cafetero  bolgesinde
yerinde gozlemlemek .
yerlesmis durumda
amaciyla o
- olan kahve turizmine
Makale yerel kahve aragtirmacinin hem | Fotograf ve L
.o . . - turistlerin daha fazla
iretim geleneklerini ve turizm paydaslart hem | metinlerden elde | . . .. .
: d . . : . ilgi gostermesi
yerel turizm altyapisini de turistleri dikkate | edilen verilerden -
- b L o e potansiyeli mevcuttur.
20z 6niinde alarak kahve turizmi | 100’tin iizerinde kod
L e . Ayni zamanda,
bulundurarak, deneyimini tretilmistir. S6z orlesik bir altvapiva
Kolombiya'nin Eje | Kahve turizmi | gozlemledigi analitik | konusu kodlar | Y¢T'°8 yapry
Bowen (2021) . . - . ve kahve konusunda
Cafetero  bolgesinde | deneyimi bir oto-etnografik | agisindan kahve lumlu bir iin hi
benzersiz bir kahve yontem kullamilmustir. | deneyimi, kahve | oUm™t une s’a P

O . . .. .. - . olan Kolombiya’nin,

turizmi deneyimi Nitel bir yontemi ifade | tretim stireci,
S e yerel geleneklere
potansiyelini eden bu yaklagimda | siirdirilebilirlik, -
. g . T dayanan benzersiz
arastirmay1 giinlik ve fotografli | turizm deneyimi on - .
deneyimler de dahil
amaglamaktadir. belgeler yoluyla | plana ¢ikmaktadir. N L
. . olmak iizere ¢esitli
toplanan veriler analiz o M
R kahve turizmi teklifleri
edilmistir. SR
sunmak i¢in iyi bir
konuma sahip oldugu
g0ze carpmaktadir.
Calisma sonucuna gore
Bu c¢alismada kahve | Calismada elde edilen | Etiyopya bolgesini nig
turizminin bulgular, bir turizm
potansiyelini stirdiiriilebilirlik ile | destinasyonu  haline
Aratirmada avamsabir | orman ve yan orman | e sesim Kaynakdanm
Woyesa ve Kumar | Etiyopya’nn  kahve | Kahve turizmi orman ve yari orman | ve gegim kaynakia
(2021) turizmi potansiyeli | potansiyeli aragtirma yapilmis ve | kahve iretim 1yllest1rmek.
h - stirdiiriilebilir ~ kahve | sisteminin, disiik | gerekmektedir. Bu
incelenmektedir. o TSR . .
turizmi gelisimi igin | verim ve net kar | amagla ¢aligmada
bir model 6nerilmistir. | nedeniyle o6nemini | kahve turizmi igin
kaybettigini ortaya | siirdiirtilebilir bir
koymustur. gecim modeli
Onerilmektedir.
Aragtirmanin
sonuglari, kahve ve
cay turizmine iligkin
caligmalarin farkli
Bu makalenin amaci, . . Arastirmanin bulgulari baglar}ﬁlarda cle
P Aragtirmada sistematik A alindigimi ve  ¢ok
kahve ve cay turizmi . - . | bugiine kadar yapilan
S o . inceleme yontemi - sayida vaka caligmast
icin sistematik literatiir ¢aligmalarin biiyiik <
o . kullanilmistir. Bu | I 2 oldugunu ortaya
taramastyla titiz  bir < Olgtide kahve veya cay
o dogrultuda kahve o - koymaktadir.
metodoloji sunmak ve L AP turizmi baglaminin
Chen, Huang ve Tham A . Kahve turizmi | turizmiyle ilgili 30 ¢ay . Aragtirma ayrica,
boylece destinasyonlar S A mercegini veya
(2021) S . ¢aligmalari turizmiyle ilgili 33 | .~ o0 L kahve ve gayn
icin bu nig pazarlar - tiketiciler ile tireticiler .

- . makale incelenerek L . yiizyillardir var
gelistirmenin analiz edilmistir. gibi tek bir paydasmn olmasina ragmen
olasiliklarini ve ’ bakis agisini .

- kahve ve gay turizmi
zorluklarini kullandigini ortaya Kavramimn ook gen
belirlemektir. koymaktadir. gox geng

bir olgu oldugunu
ifade ederek bu alanin
teorik ve pratik agidan
gelismesi  gerektigini
vurgulamaktadir.
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Calismanin  sonuglari,

Caligmada nitel kahvenin destinasyon
arastirma pazarlama stratejilerine
Bu makalenin amact yontemlerinden  odak yardimct olmak
u . . grup goriismesi amaciyla kullanilmasi
kahveyl te_m e_I bir kullanilmustir, Bu Calismanin bUIgu.larl ve kahvenin birincil bir
turizm deneyimi olarak amagla Efiyopya' da mevcut kahve turizm turizm  iiriini olarak
Degarege ve Lovelock I:Llljrlilzarr:lan seEttilj)rli?Eiﬁ Kahve turizmi eclisimi hem kahve hem de ;g:,h;r?r? %(gagmy;l;rllz konumlandirilmasi
(2021) ey turizm  sektérlerindeki | | 2hicrs BUYOPY gerektigini
performansini ve ST bu konumu heniiz tam
. kilit bilgi kaynaklari - vurgulamaktadir.
rekabet giiclinil . L olarak kullanamadigini ..
artirmann ollarmi ile gergeklestirilen Sstermektedir Bunun i¢in kahveyle
belirlemektir y niteliksel odak grup g ’ ilgili ozellikle cesitli
' tartigmalar1  {izerinden etkinlikler ile pratik
veriler elde edilmistir. miidahaleler yapilmasi
gerektigi on
gOrilmiistiir.
Cflh§mada karma Calismanin hem
yontem yaklagimi o
niceliksel  hem de
kullanilmstir. Bu o Calismanin  sonuglar,
Calismanin amacl amagla, Nicel ve nitel niteliksel bulgulari, hatirlanabilir ~ turizm
kahve turizmi magia, kahve turistlerinin - -
bilgileri elde etmek deneyimlerinde kahve

kapsaminda unutulmaz

tekrar ziyaret etme ve

Chen Wang  ve | turizm deneyimlerinin . iin kapali ve agik ugl.u agizdan agza konusma turizminin — ozellikle
Morri’son (2021) bir uzantis1  olarak Kahve deneyimi ;(r)‘f(uelf ri?)rrlmgluiirrlistllj; niyetlerinin, kahve gqa‘i]r:ar;ljgslﬁ t niyetl\:a ?
Ié:?/;/sm larms turisti tizerinde kullanilmustir. g;?lfl)(/e Ir?"nden elde iizerinde oOnemli bir
belirlemsektir Daha  fazla  fikir memnuniyetten etkiye sahip oldugunu
' edinmek igin kahve ctkilendigini ortaya koymaktadir.
diikkan sahipleriyle de dozrul gkt 4
goriismeler yapilmigtir. ogrulamaiiadir.
aelcay turom Saronme ve rahuams | Calimann  sonue
tarlalarin1 ziyaret etme giidiilerinin biiyliyen bir turizm
. i . O, gesidi  olarak kahve
niyetlerini  belirleyen tiiketicilerin . .
temel degiskenleri Bu Qallsmad"d . planls stirdiirtilebilir tl}rlzrjm‘ne. yonelik
belirlemeyi davranis teorisi terpel kahvelcay turizmine tiiketicilerin tutum ve
amaglamaktadir. alnarak, o yonelik tutumlarini davramslaqm ve
Yeap, Ooi, Arave Said | Ayrica bu (;alls'ma bu | Kahve turizminde | 2rastirma kap saminda belirlemede  6nemli Sﬁrdﬁrﬁleb.lhr kahve ve
(202]:) Y tir kahve/cay turi’zmi seyahat niyeti gevrimici  bir anket oldugunu cay destinasyonlarmni
destinasyonlarina y?'.“y"f* 302 EI«,)- gostermektedir. Zl.yaret qtme nlyetlgrlnl
yonelik seyahat bilineli Y ve Z kusagl | Gy giiritebilir yonlendiren  faktdrler
niyetlerinde Covid-19 tiiketicisinden vert kahve/cay  turizmine haklunda ozellikle
korkusu nedeniyle toplanmistr. girijme niyeti ise en seyahat veya  trizm
seyahat etmede risk giicli sekilde seyahat | OPCratorlerinin  bilgi
algism  da  tespit riskinden e(.i'lnme51k gerektlglnl
etmistir. etkilenmektedir. gostermektedir.
Calismada elde edilen
bUIQUIar’ imaj!g i.lgili Caligma sonuglart,
potansiyeller, iiretimle Vietham'in kahve,

Vu, Alonso, Martens,
Ha, Tran ve Nguyen
(2022)

Bu ¢alismada kahve
iretiminde 6nde gelen
Vietnam’in kahve
turizminin  potansiyel
gelisimini arz yoniine
odaklanarak aragtirmak
amaclanmaktadir.

Kahve
yoluyla
destinasyonlarda
turizm gelisimi

deneyimleri

Aragtirma kapsaminda
nitel arastirma yontemi
kullanmilarak 47 farkh
kahve isletmecisi ile
goriismeler  yapilmus
ayn1 zamanda gozlem
ve arsiv  Dbilgileri
incelenerek analiz
stireci tamamlanmistir.

ilgili
pratige
potansiyeller
ilizere
gruplandirlmistir.  Bu
faktorler, Vietnam'm
mevcut kahve kiiltiiri

potansiyeller,
dayal1
olmak

ve ilkenin  kahve
diikkdn1  enddistrisinin
turist ¢eken bir unsur
haline gelme
potansiyelini

destekleyen ve
engelleyen  unsurlari

belirtmektedir.

konaklama ve turizm
endiistrilerinden
kaynaklanan bir
gesitlendirme aracinin
gelistirilmesinde

kaynaklarin ~ 6nemine
dair daha derin bir
anlay1s ortaya
cikartarak kahve

deneyimlerinin
destinasyonlar
tizerindeki yararlarini
ortaya koymaktadir.
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Setiyorini, Chen ve

Pryce (2023)

Kahve
ilgili
derinlemesine
inceleyerek kahve
turizmine iliskin bilgi
edinmek
amaglanmaktadir.

tiketimi  ile
literatiirii

Kahve tiiketimi
baglaminda kahve
turizmi

Arastirmada  kapsam
belirleme  incelemesi
ve elestirel sdylem

analizi araglari ile nitel
yaklagim
kullanilmigtir. Kapsam

belirleme  incelemesi
kapsaminda 2020
yilina kadar

yaymlanan 152 makale
incelenmis daha sonra
elestirel soylem analizi

Aragtirmanin

bulgulari, kahve
tiketimi  ile  ilgili
literatiiriin tiiketici
davranisi, mekan

tikketimi, etik tiikketim
seklinde {i¢ kapsam ile
ortaya  koymaktadir.
Yil bazli bakildiginda,
2010 yili sonrasinda
caligmalar  kahveyle
ilgili tiiketici
davranigina ve mekéan

Arastirmanin sonucuna
gore kahve tiiketimi

baglaminda kahve
turizmine iliskin
calismalar gittikce artis
gostermekte fakat
calismalar ¢ogunlukla
tiiketici davranigma
odaklandig1 igin bu

alanda etik tiiketimin
eksik kaldigmi ifade
edilmektedir. Bu

ile metinsel ve | tiiketimine sebeple kahvede etik
baglamsal analiz | odaklanmaktadir. Bu | tiiketimin turizm
yapilmustir. durumda kahve | agisindan ele alinmasi
tilketimi turizmde | gerektigi
kendine yer edinmeye | onerilmektedir.
baglamustir.
Caligma  kapsaminda | Arastirmada  yapilan
Bu calismanin amact nitel aragtirma yontemi | timevarimsal  analiz
galismany ’ kullanmlmstir. Bu | sonucu elde edilen
ulusal bir {iriin olarak - .. . Calismanin  sonuglari,
. - dogrultuda, diinyanm | bulgular ile kahve alt ;
kahve ile gastronomi A, . | kahve ve gastronomi
e . en bilyiik ikinci kahve | yapisi, kahve temelli | ... ..°. . .
arasindaki iliskiye dair TR e iliskisinin ~ daha 1iyi
7 ureticisi olan | yenilik, kahve
detayli bir inceleme Vietnam'da  faalivet | kavnaklar ibi anlagilmasima ve kahve
Vu, Alonso, Martens, | yapmaktir. Ayrica, | Kahve ve gastronomi Ssteren 79 sef yve boyutlar ortga a turizminin bir deneyim
Do, Tran, Tran ve | kahve ve gastronomiyi | arasindaki iligki, kahve Eahve Sﬁkkﬁm 1k>;m . Bu bo ut1):1 : seklinde sunularak
Nguyen (2023) bir turizm faaliyetiyle | turizmi potansiyeli e gremgtr. YUtar | tristleri tatmin eden
S sahibi/yoneticisinin kahve ve gastronomi DR
birlestirerek kahve bakis agilarnt | iliskisini ortaya bir turistik unsura nasil
turizmi potan5|yel! ve toplamak igin yart | Koyarak kahve turizmi donusmmlebllecegl.
bu potansiyeli N i . | hakkinda bilgiler
. o yapilandirilmig,  yiiz | potansiyelinin  hangi -
gelistirme ihtiyaci . Lo N . vermektedir.
incelenmektedir ylize ve  ¢evrimigi fakFor.1§r ) o ile
' goriismeler yapilmigtir. | gelistirilebilecegini

One siirmektedir.
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