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Öz 

İnsanların turizm algılaması ve isteklerindeki hızlı değişiklikler turistik ürün 

çeşitlendirilmesine olan ihtiyacı artırmış ve çeşitli turizm türlerinin önem kazanmasına 

neden olmuştur.  Bu turizm türlerinden biri de yerel yeme-içme kültürünün ön plana 

çıkarıldığı gastronomi turizmidir. Her ülkenin, bölgenin kendine özgü bir mutfağı vardır. 

Aynı zamanda her ülke, bir sokak yemekleri kültürüne sahiptir. Sokak yiyecekleri 

sundukları değişik yöresel lezzetler ile bölge yemek kültürü ve mutfağının temsilcisi, 

ayrılmaz bir parçası olmakla birlikte aynı zamanda bölgenin önemli turistik çekicilik 

unsurlarından biridir. Sokak yiyecekleri adı üstünde sokaklarda ve açık alanlarda satılan 

hazır yiyecek ve içeceklerin genel adıdır. BM Gıda ve Tarım Organizasyona göre sokak 

yemekleri günde 2,5 milyar insan tarafından tüketilmektedir. Türkiye’de de sokak 

yiyecekleri tüketimi çok yaygın durumdadır.  Bununla birlikte Türkiye, bölgeden bölgeye 

mevsimden mevsime zenginleşen birçok sokak lezzetine sahiptir. Bu çalışma da sokak 

lezzetlerinin gastronomi turizmindeki yeri, önemi ve bu kapsamda Adana’nın sahip 

olduğu sokak lezzetleri incelenmektedir. 
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People’s perceptions and desires about tourism are frequently changing. In response to 

such changes tourism industry is offering variety of tourism types and products.  Lately, 

gastronomy tourism seems to be a concern of interest for potential tourists. In general 

gastronomy tourisms includes local culture’s food and beverages in cities and geographic 

regions. All over the world, countries and geographic regions are very unique in terms of 

their cuisine, and what they offer in the streets for tourists as food and beverages.  Eateries 

on the streets of local communities or cities represent the cultural cuisine and they are 

inseparable parts of the touristic attraction activities. Food and beverages that are offered 

to people in the streets and open fields make up the term “street zest or flavor”. United 

Nations’ Nutrition and Agriculture organization informed that 2.5 billion people eat on the 

streets each day world-wide.  In Turkey, Street eateries are widespread but vary from 

region to region and from season to season.  The purpose of this study is to determine the 

importance and size of on-street eateries in tourism industry in Adana. Also, the study 

aims to elaborate on Adana province’s on-street saviors. 
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