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Caligmada, 2002-2023 yillar1 arasinda turizm yazininda sarap turizmi ile ilgili yayinlanan
makalelerin cesitli kriterler ¢ercevesinde degerlendirilmesi amaclanmaktadir. Bu amag
dogrultusunda 10-17 Nisan 2023 tarihleri arasinda Web of Science veri tabanindan belirli
dahil etme ve hari¢ tutma 6lgiitleri kullanilarak erisim saglanan 169 makale nitel aragtirma
yaklasimiyla incelenmektedir. Sarap turizmi ve sarap turisti anahtar kelimeleriyle ulasilan
her bir makale bir dokiiman olarak ele alinmakta ve verilerin analizi VOSviewer programi
aracilifiyla gerceklestirilmektedir. Elde edilen bulgulara gore sarap turizmi ile ilgili
calismalarin son yillarda ivme kazandigi, sarap turizmi destinasyonu olarak bilinen
bolgelerde gorev yapan arastirmacilar tarafindan konunun siklikla kaleme alindig, yiiksek
etkiye sahip dergilerde yayinlandigi, ¢ok disiplinli bir bakis agisiyla ele alindigi ve agirlikli
olarak turist veya tliketici odakli anahtar kelimelerin kullanildig1 tespit edilmistir. Caligma,
ulusal yazinda sarap turizmi ile ilgili calismalari ag analizi ile kapsamli bir sekilde inceleyen
ve gorsel olarak haritalandiran ilk girisimlerden biridir. Caligmanin sonunda teorik ve pratik
olarak oneriler sunulmaktadir.
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* Sorumlu Yazar

In the study, it is aimed to evaluate the articles about wine tourism published in tourism
literature between 2002-2023 within the framework of various criteria. To this end, 169
articles accessed from the Web of Science database between 10-17 April 2023 using such
inclusion and exclusion criteria are analyzed with a qualitative research approach. Each
article accessed with the keywords wine tourism and wine tourist is discussed as a
document and the analysis of the data is carried out through the VVOSviewer program.
According to the findings, papers on wine tourism have gained momentum in recent years,
they are written by researchers working in regions known as wine tourism destinations,
published in high-impact journals, handled with a multidisciplinary perspective, and
predominantly tourist or consumer-oriented keywords are used. detected. The study is one
of the first attempts in the national literature to comprehensively examine and visually map
the studies on wine tourism with network analysis. Lastly, both theoretical and practical
suggestions are presented.
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GIRIS

Sarap turizmi, sarap ve turizm endUstrisini bir araya getiren énemli bir kaynak, cekicilik unsuru veya deneyim
tirl olarak kabul edilmektedir (Hall, Johnson, Cambourne, Macionis, Mitchell & Sharples, 2000). Giintiimiizde sarap
endiistrisi bag bozumu, liziim hasadi veya sarap iiretimi gibi faaliyetlerin 6tesine gecerek liziim ve sarabi turizmin bir
pargasi haline getirmektedir (Marco-Lajara, Martinez-Falco, Millan-Tudela & Sanchez-Garcia, 2023). Daha agik bir
anlatimla turistler sarap ile ilgili deneyim yasayabilmek amaciyla destinasyonlara seyahat gergeklestirebilmekte,
sarap fabrikalar1 veya saraphaneleri ziyaret edebilmekte, sarap festivallerine katilabilmekte, sarap tadimlar
yapabilmekte ya da 6ziinde sarabin yer aldigi hediyelik ve hatiralik esyalar: satin alabilmektedir (Yilmaz & Sahin,
2023). Hatta bir mal veya hizmet olan sarap turizmi triinleri hatirlanabilirlik, otantiklik ve dzgiinliik gibi anlamlar
atfedilebilen turistik bir deneyime doniisebilmektedir (Charters & Ali-Knight 2002; Madeira, Correia & Filipe,
2019). Séz gelimi, 2021 yilinda Ispanya’da saraphaneler ve sarap miizelerini ziyaret eden turist sayisinin yaklasik iki
milyon civarinda oldugu vurgulanmaktadir (Statista, 2023). Hal bdyle olunca sarap turizmi destinasyonlar i¢in
kendilerini rakiplerinden farklilastirabilmek, destinasyonu tanitmak ve pazarlamak amaciyla kullanilan bir kaynak

olarak kabul edilirken turistler agisindan ise her gegen giin ilgi ¢ekici bir iirlin ve deneyim olarak 6nem arz etmektedir.

Gerek ulusal gerekse uluslararasi yazinda sarap turizmine yonelik bibliyometrik ¢aligmalarin yok denecek kadar
az oldugu gbze carpmaktadir. Ulusal kdkenli olan ¢aligmalarda (Kasaroglu, Akdeniz, Toktas, Eris & Komircl
Saribas, 2021; Karabulut & Akyiirek, 2022) bagcilik veya sarap turizmine dair makale, tez, bildiri, kitap boliimii gibi
calismalar agirlikli olarak nicel parametreler (yayin yillar, tiirleri, sayilar1 vb.) ¢erevesinde ele alinmaktadir. Ote
yandan uluslararas1 kokenli ¢alismalarda ise ya belirli bir bélge (Amarando, Assenov & Visuthismajarn, 2019), ya
belirli bir zaman dilimi (Gémez, Pratt & Molina, 2019) ya da Scopus (Duran-Sanchez, Rama & Garcia, 2017) veya
Web of Science (bundan sonra WoS) (Triantafyllou, Toanoglou, Eirini ve Kaurav, 2020) gibi belirli bir veri tabaninda
yayinlanan sarap turizmi makaleleri genel hatlariyla degerlendirilmektedir. Ancak bu ¢aligmalarin bibliyometrik
caligmalar olmanin o&tesine gecerek genellikle sistematik derleme c¢alismalari kapsaminda yapildigr goze
carpmaktadir. Bu noktadan hareketle 6zellikle yiiksek etki degerine sahip dergileri biinyesinde barindiran bir veri
tabani olan WoS’ta agirlama ve turizm yazininda sarap turizmi arastirmalarimin nasil gelisim gosterdigini ve yeni bir
caligma alan1 olarak hangi konular icerdigini kesfeden bir ¢caligmanin yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
baglamda mevcut ¢aligmada (i) 2002-2023 yillar1 arasinda turizm yazininda yer alan sarap turizmi aragtirmalarinin
gbozden gegirilmesi, (ii) sarap turizmi aragtirmalarina en fazla katki saglayan yazar, dergi, kurum ve ilkelerin
belirlenmesi ve (iii) s6z konusu alan i¢in arasgtirma durumunun anahtar kelime ag1 iizerinden kesfedilmesi
amaglanmaktadir. Boylece hem sarap turizmi yazinindaki bosluklar1 doldurabilecegi ve katk: saglayabilecegi hem de

konuya ilgi duyan arastirmacilara yol gdsterebilecegi diisiiniilmektedir.
Kavramsal Cergeve

Ana akim yazinda sarap ve turizm arasindaki iligki bag turizmi (Erhan, 2021), lizlim tarimi turizmi (Cavusoglu,
2012) gibi farkli bigimlerde ifade edilse de agirlikli olarak sarap turizmi seklinde kavramsallastirilmaktadir. Sarap
turizminin kavramsallagtirmasina benzer bicimde tanimlanmasi da farklilik gosterebilmektedir. Erken donemde
yapilan tanimlamalarda (Getz, 2000; Hall vd. 2000) sarap turizmi etkinlikler ve faaliyetler ¢ercevesinde ele alinmakta
ve sarap fabrikalar1 ya da saraphaneleri ziyaret etme, sarap festivallerine katilma ve sarap tadimi gibi etkinlikleri

iceren bir turizm cesidi olarak aciklanmaktadir. Ote yandan son yillarda deneyimin turizm ve gastronomi alaninda
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yogunlagmasiyla birlikte sarap turizmi tanimlamasinda deneyim olgusu 6ne ¢ikmaktadir. Bu goriise (Y1lmaz & Sahin,
2023) gore sarap turizmi, turistlerin sarap destinasyonlarini ziyaretleri esnasinda sarap turizmi triinlerine yonelik

yasadiklar1 deneyim siirecini (6ncesi, esnasi ve sonrasi) icermektedir.

Arastirmacilarin sarap turizmine yonelik giderek artan ilgisi, hem arz hem de talep agisindan bu konuya yonelik
gergeklestirilen caligmalarin gesitlilik gostermesine yol agmaktadir. Arz odakli ¢aligmalarda sarap turizminin
markalagmasi (Scorrano, Fait, Maizza & Vrontis, 2019) veya pazarlama sirecleri (Canovi & Pucciarelli, 2019),
isletmecilerin sarap ya da bag rotalarina iliskin goriisleri (Ergiiven, 2015; Duran, Eryiicel & Ozcan, 2018; Festa,
Shams, Metallo & Cuomo, 2020), paydaslarin sarap turizmine iliskin bakis agilari, (Xu, Barbieri, Anderson, Leung
& Rozier-Rich, 2016; Vukovic, Maiti, Vujko ve Shams, 2020), yerel halkin sarap turizmine iligkin goriisleri (Soydas
& Girler, 2019) veya girisimcilik faaliyetleri (Glizel, Ehtiyar & Ryan, 2021) gibi konular incelenmektedir. Ayni
zamanda Bozcaada (Cavusoglu, 2012), Giresun (Karakayali & Kanca, 2021), Kapadokya (Kilighan & Birdir, 2014;
Katlav, Yonet Eren & Tuna, 2019), Manisa (Arslan Ayazlar & Ongider, 2018), Sirince (Var, Kaplan & Yurt, 2006),
Tekirdag (Eren, 2021) gibi belirli bir destinasyonun ya da Tiirkiye’nin (Tiirker ve Alaeddinoglu, 2016) sarap turizmi
potansiyelinin nasil gelistirilebilecegi sorusuna cevap aranmaktadir. Son olarak sarap turizmi ile gastronomi turizmi
(Macionis & Cambourne, 2002), 6zel ilgi turizmi (Y1lmaz & Akay, 2020), tarim turizmi (Tiirkben, Giil & Uzar, 2012;
Erdogan, 2021) veya siirdiiriilebilir turizm (Zamarrefio-Aramendia, Cruz-Ruiz & de la Cruz, 2021; Ster & Keskin,

2023) arasindaki iligskiye deginilmektedir.

Talep odakli ¢aligmalarda ise sarap turistlerinin algilamalar1 ve tutumlar1 (Charters & Ali Knight, 2002; Dogan,
Giiney & Goller, 2016), tercihleri (Sirikli, Lagin & Ozkanli, 2022), motivasyonlar1 (Alant & Bruwer, 2004),
deneyimleri (Akdag, 2015; Saayman & van der Merwe, 2015; Madeira vd., 2019; Santos, Ramos, Almeida & Santos,
2019; Gu, Qui, King, & Huang, 2020; Brochado, Stoleriu & Lupu, 2021; Carvalho, Kastenholz & Carneiro, 2021;
Soylu, 2022), memnuniyet (Oyan & Akdag, 2020) ve destinasyonu ziyaret etme, tavsiye etme ya da yerel saraplari
satin alma gibi davranissal niyetleri (Santos, Caldeira, Santos, Oliveira & Ramos, 2019; Pelegrin-Borondo, Olarte-
Pascua & Oruezabala, 2020; Wu & Liang, 2020; Wen & Leung, 2021; Leri & Theodoridis, 2021) élgiilmektedir. Ote
yandan sarap turistlerinin siniflandirilmasi (Nella ve Christou, 2021) veya profilinin belirlenmesine (Demirkol, Salha

& Cinnioglu, 2016; Gu & Huang, 2019) dair girisimlerde de bulunulmaktadir.

Belirli bir alan veya konu ile ilgili bilimsel ¢aligmalarin nitelik ve nicelik agisindan degerlendirilmesi ve soz
konusu alanin gelisiminin ortaya koyulmasi i¢in bibliyometri arastirmalari, sistematik derleme ya da meta sentez
caligmalar siklikla gerceklestirilmektedir (Kozak, 2001; Yilmaz, 2017; Okumus, Koseoglu & Ma, 2018; Sahin &
Yilmaz, 2022). Bu tiir calismalar dergi, kitap, makale, bildiri gibi ¢esitli bilimsel yayinlara iligkin belirli 6zelliklerin
analiz edilmesi esasina dayanmaktadir (Hall, 2011; Koseoglu, Mehraliyev & Xiao, 2019). Bu bilgiler 1s181nda sarap
turizmi olgusunu daha kapsamli anlayabilmek ve biitiinciil bir bakis agist gelistirebilmek i¢in ana akim yazinda
gergeklestirilen ¢aligmalarin nicelik ve nitelik agisindan incelenmesi ve degerlendirilmesi énem arz etmektedir.
Boylece arastirmacilar gerek s6z konusu alanin ya da konunun gelisim siirecini gorebilmekte gerekse gelecek

arastirmalar i¢in ¢ikarimlar yapabilmektedir.
Ydntem

Turizm alanyazininda 2002-2023 yillar1 arasinda sarap turizminin gelisim siirecini ortaya koymak amaciyla
hazirlanan bu ¢aligmada nitel arastirma yaklagimindan yararlanilmaktadir. Veriler dokiiman incelemesi teknigiyle
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toplanmakta ve elde edilen dokiimanlar VOSviewer programi araciligiyla analiz edilmektedir. Scopus ve PubMed
gibi diger veri tabanlariyla karsilastirildiginda WoS veri tabaninin birtakim iistiin yonleri bulunmaktadir. WoS
hakemli dergi yayinlaria ve bibliyografik bilgilere erisim saglayan (Fang, Yin & Wu, 2018), sertifikali bilgi iireten
bir degerlendirme siireci olan (Ramos-Rodriguez & Ruiz-Navarro, 2004) ve yaklagik 21 binin {izerinde yiiksek etki
diizeyine sahip dergiyi biinyesinde barindiran (Lopez-Bonilla & Lépez-Bonilla, 2021) kapsamli bir veri taban1 olma
Ozelligi tagimaktadir. Gastronomi ve sarap ile ilgili gerceklestirilen bibliyografya ¢alismalarmda (Okumus, Koseoglu
& Ma, 2018; Gomez vd., 2019; Nave, do Paco & Duarte, 2021; Sahin & Yilmaz, 2022) siklikla WoS veri tabani
kullanildig1 igin bu ¢aligmada da veri kaynagi olarak WoS tercih edilmektedir.

Arastirmacilar, incelenen konuya dair belirli bir ¢er¢eve cizmek amaciyla cesitli dahil etme ve harig tutma
kriterleri belirleyebilmektedir (Aladag, Koseoglu, King & Mehraliyev, 2020). Bu ¢alismada da s6z konusu yayilara
erisim saglamak amaciyla birtakim parametrelerden yararlanilmaktadir: (i) “wine tourism (sarap turizmi)” veya
“wine tourist (sarap turisti)” anahtar kelimeleri secilmis ve sadece basliklar kisminda arama yapilmistir. (i) WoS
veri tabaninda bulunan kategoriler boliimiinde sadece agirlama, bos zaman, spor ve turizm alani isaretlenmistir. (iii)
dokiiman tiirii olarak smirl katki sunmasi nedeniyle konferans bildirileri, kitap boliimleri, editoér notlari, kitap
incelemeleri gibi kaynaklar harig tutulurken (Jang & Park, 2011); yalnizca makaleler dahil edilmistir. (iv) dil olarak
Ingilizce tercih edilmistir. (v) Son asamada Social Sciences Citation Index (SSCI) ile bu indeksin 6nemli bir
tamamlayicisi olarak kabul edilen (Somoza-Fernandez, Rodriguez-Gairin & Urbano, 2018), bdlgesel olarak gelisen
dergileri igeren ve genis arastirma alani sunan (Huang, Zhu, Lv, Porter, Robinson & Wang, 2017) Emerging Sources
Citation Index (ESCI) indekslerinden faydalanilmistir.

Anahtar kelime: wine tourism ve wine tourist
(n=1745)
- -

 Baslik (title) harici digerleri ¢ikarildiktan sonra kalan
(n=535)

) N/

Agirlama ve turizm kategorisi harici kayitlar cikarildiktan sonra kalan
(n=300)
1 L

Makale harici dokiiman tiirleri ¢ikarildiktan sonra kalan
(n=248)
| s

ingilizce dili harici olanlar ¢ikarildiktan sonra kalan
(n=208)

SSCI ve ESCI indeksleri harici olanlar ¢ikarildiktan sonra kalan (n= 169)

1 0

AV

Nihai ¢alisma sayisi (n= 169) ‘

Sekil 1. Veri Toplama Siireci
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Tiim bu bilgiler 1:131nda veriler, 10-17 Nisan 2023 tarihleri arasinda toplanmstir. {lk asamada sarap turizmi ve
sarap turisti anahtar kelimelerine bagli olarak 1745 makale tespit edilmis; sadece basliklarda arama yapildiktan sonra
535 makaleye ulasilmig; agirlama, bos zaman, spor ve turizm alani kategorisinin se¢ilmesiyle 300 makaleye erisim
saglanmis ve dokiiman tiirii olarak makale isaretlenince 248 calismaya indirilmistir. Ayn1 zamanda Ingilizce dilinin
tercih edilmesiyle 208 ve son olarak SSCI ve ESCI indekslerinin dahil edilmesiyle analizlere 169 makale ile devam

edilmistir.

Bibliyometik verileri degerlendirmek, analiz etmek, haritalamak veya gorsellestirmek i¢cin BibExcel (Persson
et al., 2009), R Studio (Cirak, 2022; Yilmaz & Cirak, 2022), CiteSpace (Chen, 2004) ya da VOSviewer (van Eck ve
Waltman, 2010) gibi ¢esitli programlar kullanilmaktadir. Diger bibliyometrik analiz programina kiyasla VOSviewer
hem verilerin hizli bir sekilde incelenmesine hem de gorsel olarak haritalandirilmasina olanak saglamaktadir. Bu
calismada da turizm yazinindaki sarap turizmi arastirmalarmin analizini gergeklestirmek amaciyla VOSviewer

programi benimsenmektedir.
Bulgular

Turizm yazininda 2002-2023 yillar1 arasinda sarap turizmi ile ilgili 169 makalenin yaymnlandigi goéze
carpmaktadir. Charters ve Ali-Knight (2002) tarafindan kaleme alinan ve Tourism Management dergisinde
yayinlanan konuyla ilgili ilk ¢aligmada Avustralya’da saraphaneleri ziyaret eden turistlerin siniflandiriimasi
amaglanmaktadir. Bu calismada saraba olan ilgilerine gore turistler sarap severler (wine lover), sarap uzmanlari (the
connoisseur), sarap ile ilgili olanlar (wine interested) ve sarap acemileri (wine novice) seklinde dort gruba
ayrilmaktadir. S6z konusu ¢alismayi takiben ayni dergide Bruwer (2003) tarafindan Giiney Afrika’da sarap rotalar1
ile sarap turizmi iligkisini aragtirmak ve bu sarap rotalarinda sunulan sarap turizmi {iriinlerini tespit etmek amaciyla
hazirlanan ¢alisma yaymlanmaktadir. Sarap turizmine iligkin 2002 ile 2023 yillar1 arasinda yayinlanan makalelerin

gelisimi Sekil 2’de yansitilmaktadir.

20
18
16
14
12
10

o N B OO

2002 2003 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

=Y aym Sayisi

Sekil 2. Makalelerin Yillara Gore Dagilimi (2002-2023)

Sarap turizmi ¢aligmalarini erken dénem (2002-2014) ve gelisme dénemi (2015-2023) olmak tizere iki dbnemde
incelemek miimkiindiir. Toplam makalelerin yaklasik % 35’ini olusturan erken donem ¢alismalarda agirlikli olarak
sarap turizminin talep yonii ele alinmakta ve sarap turistlerinin tipolojileri (Houghton, 2008; Marzo-Navarro &

Pedraja-Iglesias, 2009), algilamalar1 (Cohen ve Ben-Nun, 2009), motivasyonlar1 (George, 2006), deneyimleri (Getz
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& Carlsen, 2008; Pikkemaat, Peters, Boksberger & Secco, 2009), memnuniyet ve davranigsal niyetleri (Sparks, 2007,
Yuan, Morrison, Cai & Linton, 2008; Marzo-Navarro & Pedraja-Iglesias, 2009) gibi konular arastirilmaktadir. Ote
yandan 2015 yili itibariyle sarap turizmi ¢aligmalarinin ivme kazandigi ve son yillarda giderek artis gosterdigi dikkat
cekmektedir. Son yillarda gerceklestirilen caligmalarda ise sarap turizmi ve siirdiiriilebilirlik iligkisi (Robinson, 2021;
Sun & Drakeman, 2022), birlikte yaratma deneyimi (co-creation) (Carvalho, Kastenholz & Carneiro, 2021; Rachéo,
Breda, Fernandes & Joukes, 2021) ya da Covid-19 pandemisinin sarap turizmine etkileri (Kastenholz, Cunha, Cunha,
Barroco, Pereira, Carneiro & Lane, 2022; Guedes, Niklas, Back & Rebelo, 2023) gibi konulara deginilmektedir.

AD. } {/Bruwer,]. . Charters, \.‘I

Sekil 3. Yazarlara Gore Yayin Sayilarmin Dagilimi

Not: Yayin sayisi bes ve lizeri olan yazarlar dikkate alinmistir.

Elde edilen bulgulara gore yayimnlanan makalelere 343 yazarin katki sagladigi dikkat ¢ekmektedir. Bagka bir
anlatimla yazar sayisinin fazla olmasi, sarap turizminin farkli bakis agilari gergevesinde ele alindigini gostermektedir.
Sarap turizmi konusunda en iiretken yazarlar olarak Alonso, A.D. (18 ¢alisma) ve Bruwer, J. (10 makale) 6n plana
cikmaktadir. Bu baglamda Alonso’nun ¢aligmalarinda sarap turizmi hem arz hem de talep yoniiyle
degerlendirilmektedir. S6z gelimi, arz agisindan saraphane igletmecilerinin sarap turizmi ile ilgililikleri (Alonso &
Liu, 2010) veya sarap turizmi destinasyonun pazarlanmasi (Alonso, Kok, Vu & O’Brien, 2022) gibi konular
arastirilmaktadir. Diger taraftan talep baglaminda ise ziyaretgilerin yerel sarap tercihleri ve deneyimleri (Alonso,
2009; Alonso & Kok, 2020) ya da sarap turizmi ile ilgililik diizeyi (Alonso, 2019) gibi ¢alismalara odaklanilmaktadir.
Bu yazarlar1 beser makale ile Charters, S., Kok, S.K. ve Yuan, J.X. takip etmektedir. Hal bdyle olunca s6z konusu
yazarlar toplam makalelerin % 25,4’{ine katki saglamaktadir. Son olarak Bressan, A., Getz, D., Gomez, M., Gu, Q.S.,
Huang, S.S., Mitchell, R., Molina, A. ve Ramos, P. gibi yazarlar dérder makaleyle 6ne ¢ikmaktadir.

current Issu@s in tourism "
<

towm

anatolia-international jougnal of tourism and hospital
international journal of culture t

apnals of toupsm research

international journal of cong@mporary hospitality mana

| of hospitaligy & tourism research
D @nalysis Jjourna
M, VOSviewer

Sekil 4. Dergilere Gore Yaym Sayilarinin Dagilimi
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Hem destinasyonlar hem de turistler ve ziyaretgiler tarafindan sarap turizmine olan ilginin artmasiyla birlikte
turizm yazininda da arastirmacilarin kaleme aldig1 yayinlar dergiler tarafindan oldukga ragbet gormektedir. Sarap
turizmi ile ilgili 169 makalenin 46 farkli dergide yayinlandig1 gbze ¢arpmaktadir. Bu ¢ercevede s6z konusu alanda
en verimli dergiler siralamasinda Tourism Analysis (% 7,1), International Journal of Tourism Research ve Tourism
Management (% 6,5) ilk siralarda yer almaktadir. Bu dergileri 9 makale ile Current Issues in Tourism ve Tourism:
An International Interdisciplinary Journal izlemektedir. Sarap turizmine iligkin bes ve lizeri makale yaymlayan

dergiler Tablo 1’de gosterilmektedir.

Tablo 1. Dergilere Gore Yayn Sayilar1 ve Yiizdeleri

Dergi Yaym Sayist1  Yaym Yiizdesi
Tourism Analysis 12 7.10
International Journal of Tourism Research 11 6.50
Tourism Management 11 6.50
Current Issues 1n Tourism 9 5,32
Tourism: An International Interdisciplinary Journal o 532
Journal of Travel & Tourism Marketing 7 414
International Journal of Contemporary Hospitality Management 6 3.55
Journal of Destination Marketing & Management 6 3.55
Pasos Revista de Turismo y Patrimonio Cultural 6 3.55
Tourism and Hospitality Research 6 3.55
Tourism Recreation Research 6 3.55
Tourism Review International 6 3.55

Not: Yayin sayisi alt1 ve {izeri olan dergiler dikkate alinmistir.

Bulgular, sarap turizmine iligkin yaymnlanan makalelere 223 farkli iiniversiteden arastirmaciin katki sagladigim
isaret etmektedir. En fazla katki saglayan tiniversiteler siralamasinda Edith Cowan University (% 8,8), Curtin
University (% 7) ve University of South Australia (% 6,5) ilk {i¢ basamakta yer almaktadir. Bu iiniversiteleri % 3,5
yayin oranina sahip Royal Melbourne Institute of Technology takip etmektedir. Bagka bir anlatimla s6z konusu
calismalarin neredeyse dortte biri Avustralya’da egitim-6gretim faaliyetlerine devam eden iiniversiteler tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu durum Onemli bir sarap turizmi destinasyonu olan Avustralya’da uygulamacilar ve

pazarlamacilarm yani sira arastirmacilarin da bu konuya destek verdigini gozler 6niine sermektedir.

Edith Cowan University 15
Curtm Unirversity 12
University of South Australia 11
Universidade de Aveiro
Hong Kong Polyvtechnic University
Unmrersity of Tras os Montes Alto Douro
Unrversity of Adelaide

o @ @ o

Sekil 5. Kurumlara Gére Yaym Sayilarinm Dagilimi
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Not: Yayn sayist alt1 ve iizeri olan kurumlar dikkate alinmistir.

uniy qugensland curtin univ edith “n univ southéast univ.  hong kong”ytecl':univ

Sekil 6. Yaym Sayisina Gére En Verimli Universiteler

Ulkelere gore yayin analizi, sarap turizmi alanindaki etkili iilkelerin dagilimim gdstermektedir. Sarap turizmi ile
ilgili en fazla katkida bulunan iilkelerin gorsellestirilmesinde Paintmaps.com uygulamasi kullanilmakta ve iilke
dagilimlar1 Sekil 7°de gosterilmektedir. Sarap turizmi ile ilgili makalelere 37 farkli iilkeden destek verilmektedir.
Bu baglamda ilgili konuya iliskin en yiiksek yayina sahip iilke olarak Avustralya (f= 55) 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
iilkeyi Amerika Birlesik Devletleri (f= 30), Portekiz (f= 23), Ispanya (f= 19) ile talya ve Yeni Zelanda (f= 12) takip
etmektedir. S6z gelimi, saraphaneleri ziyaret eden Cinli turistlerin sarapla ilgililik diizeyleri (Gu, Zhang, King ve
Huang, 2018), Cinli sarap turistlerinin profilinin belirlenmesi (Gu ve Huang, 2019) ve sarap turistlerinin davranigsal
niyetlerinin tespit edilmesi (Sparks, 2007) gibi bazi caligmalar sarap turizmi destinasyonu olan Avustralya’da
gerceklestirilmektedir. Ozetlemek gerekirse sarap turizmi ile ilgili yaymlarin diinya genelinde sarap turizmi
destinasyonu olarak bilinen iilkelerde daha sik incelendigini s6ylemek miimkiindiir. Béylece elde edilen bulgular da
destinasyon pazarlama orgiitleri tarafindan Avustralya, Amerika, Portekiz gibi iilkelerin sarap turizmi destinasyonu

olarak tanitilmasi ve pazarlanmasina dnemli bir dayanak tegkil etmektedir.
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Sekil 7. Ulkelere Gore Yayin Sayilariin Dagilimi

Sarap turizmine iliskin en ¢ok atif alan yaymlarin belirlenmesinde diigiim boyutlar1 esas alinmaktadir. Asgari atif
sayist 100 ve lizeri olan dokuz adet makalenin oldugu tespit edilmistir. Tablo 2’den anlasilacagi lizere en fazla atif

alan ilk ti¢ yayin siralamasinda Getz ve Brown (2006) (f= 404), Charters & Ali-Knight (2002) (f= 336) ile Sparks
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(2007) (= 330) yer almaktadir. S6z konusu {i¢ ¢calismanin atiflarda iist siralarda olmasinin nedeninin erken dénem
gerceklestirilen ¢alismalar arasinda yer almasia bagl oldugu diistiniilmektedir. Benzer bicimde yillik ortalama atif
sayist incelendiginde Getz ve Brown (2006) tarafindan Kanada’da ziyaretgilerin sarap turizmine olan taleplerini
arastiran ¢alismanin ilk sirada yer aldig1 dikkat cekmektedir. Bu makaleyi takiben Avustralya’da sarap turistlerinin
davranigsal niyetlerini planli davranis kurami ¢ergevesinde ele alan Sparks (2007) ile yiyecek ve sarap festivaline

katilan ziyaretcilerin duygulari, memnuniyeti ve davramigsal niyetlerini test eden Mason ve Paggiaro (2012)

JOTAGS, 2023, 11(2)

gelmektedir.
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Sekil 8. Yayinlara Gore Atf Sayilarinin Dagilimi

Tablo 2. Yayinlara Gore Toplam ve Yillik Ortalama Atif Sayilarmin Dagilimi

Topl Actaf
Y avin optan

YWilhk Ortalama

- Savis1 Adtif Savasa

G-etz_. e Bra_:w.-‘n (2006). Crtical success factors for wine 22.44
tourism regions: a demand analyvsis
Charters ve Ali-EKnight (2002). Who is the wine tourist? 336 1527
Sparks (2007). Planning a wine tourism vacation? Factors — 19 41
that help to predict tourist behavioural intentions :
Bruwer (2003). South African -wine routes: some
perspectives on the wine tourism ndustry’'s structural 256 12.19
dimensions and wine tourism product
Niason wve Paggiaro (2012). Investigating the role of
festivalscape in culinary tourism: The case of food and 232 19.33
Wine cvents
Galloway wve digerlenn (2008). Sensation seeking and the Qe o
prediction of attitudes and behaviours of wine tourists :
Quadri-Felitts ve Fiore (2013). Destination loyvalty: Effects
of wine tourists’ experiences, memeories, and satisfaction on 125 1136
intentions
Byrd wve arkadaglan (2016). Wine tourism: Motivating _

e - 110 1375
wisitors through core and supplementary services

. - b ] 1 1 -

Nlitchell ve Hall (2008). Wine tourism research: The state 109 6.06

of play

Not: Atif sayis1 100 ve iizeri olan yayinlar dikkate alinmustir.

Anahtar kelimeler, ¢alismanin igerigi hakkinda bilgi saglama hususunda énemli bir rol oynamaktadir (Karagoz

ve Seref, 2019). Sarap turizmi ile ilgili yayinlanan makalelerde kullanilan anahtar kelimelerin analiz edilmesi de
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mevcut aragtirma egilimleri hakkinda bilgi verebilmektedir (Garfield, 1990). Bu baglamda ilgili ¢aligmalarda en sik
kullanilan anahtar kelimeler sarap turizmi (f= 37), sarap (f= 5) ve kiarsal turizm (f= 5) sdzciikleridir. Arastirmacilar
Ozellikle sarap turizmi ile One ¢ikan destinasyonlari da anahtar kelimelerde kullanabilmektedir. S6z gelimi,
Avustralya (f= 4) ve Ispanya (f= 3) anahtar kelimeleri sarap turizmi calismalarinda tercih edilmektedir. Son
zamanlarda tiiketici ya da turist davraniglarina iligkin gergeklestirilen ¢caligmalarin sayisinin artmasi, deneyim, tutum,

algilamalar, goriisler, davranigsal niyet gibi anahtar kelimeleri de beraberinde getirmektedir (Sekil 9).
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Sekil 9. Anahtar Kelime Analizi
Tartisma ve Sonuc¢

Gastronomi ve sarap ile ilgili ana akim yazinda bibliyometrik ¢caligmalarin (Okumus vd., 2018; Gémez vd., 2019;
Nave vd., 2021; Sahin & Yilmaz, 2022) sayis1 giderek artis gostermektedir. Bu ¢alismada da turizm yazininda sarap
turizmine iligkin yaymlanan makalelerin g¢esitli dl¢iitler ¢cergevesinde incelenmesi ve alanyazina dair biitlinciil bir
bakis agis1 kazandirilmasi amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel arastirma yaklagimindan faydalanilmakta
ve bibliyometrik analiz ile sistematik literatlr derlemesi bir arada tercih edilmektedir. Béylece Web of Science veri

tabani iizerinden erisim saglanan 169 makalenin her biri dokiiman olarak ele alinmaktadir.

Elde edilen bulgulara goére turizm yazininda sarap turizmi ile ilgili ilk makalenin 2002 yilinda yaymlandig1 ve
2015 yilina kadar olan siirecte ¢aligmalarin dalgalanmalar gosterdigi tespit edilmistir. Bu donemde gergeklestirilen
caligmalarda agirlikli olarak sarap turistlerinin tipolojileri (Houghton, 2008; Marzo-Navarro & Pedraja-Iglesias,
2009), algilamalar1 (Cohen & Ben-Nun, 2009), motivasyonlari (George, 2006), deneyimleri (Getz & Carlsen, 2008;
Pikkemaat vd., 2009), memnuniyet ve davranigsal niyetleri (Sparks, 2007; Yuan vd. 2008; Marzo-Navarro & Pedraja-
Iglesias, 2009) gibi talep odakli konular yer almaktadir. Aksine son bes yillik siirecte hem arz hem de talep bakis
acistyla sarap turizminin hizli bir ivme kazandigi da bilinen bir gergektir. Kuresel bir sorun olan Covid-19 pandemisi
ile stirdiiriilebilirlik olgusu son dénem yapilan sarap turizmi ¢aligmalarini ciddi bir sekilde etkilemektedir. S6z gelimi,

sarap turizminde siirdiiriilebilirligin nasil bir rol oynadig1 (Robinson, 2021; Sun & Drakeman, 2022) veya Covid-19
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pandemisinin sarap turizmini nasil etkiledigi (Kastenholz vd., 2022; Guedes vd., 2023) sorusuna yanit aranmaktadir.
Dolayisiyla bu durum turizm yazininda sarap turizmine ilgi duyan arastirmacilarin tiiketici veya turistlerin
hassasiyetleri ve duyarliliklarini g6z ardi etmedigini ortaya koymaktadir. Ancak son iki yillik siiregte turizm
yazininda sarap turizmi ile ilgili ¢aligmalarm sayisinda diisiis yasandig1 da bilinmektedir (Kotur, 2023). Bu durumun
nedeni olarak sarap olgusunun ¢ok disiplinli bir yapiya sahip olmasi ve farkli arastirma alanlar1 (yonetim, gida

giivenligi gibi) ¢ergevesinde ele alinmasi gibi hususlardan kaynaklanabilmektedir.

En verimli yazarlar incelendiginde toplam makale sayisinin neredeyse iki kat1 kadar yazarin katki sagladigi goze
carpmaktadir. Her ne kadar turizm yazininda gergeklestirilen caligmalar ele alinsa da yazarlarin gesitli disiplinler ve
calisma alanlarindan olmasi arastirilan konularin gesitlilik gostermesine yol agmaktadir. Daha agik bir anlatimla
yazar sayisinin fazlaligi (Duran-Sanchez vd., 2017; Amarando vd., 2019) sarap turizmi yazininin farkli goriisler
dogrultusunda sekillenmesini de beraberinde getirmektedir. S6z gelimi, verimlilik agisindan ilk iki sirada yer alan
Alonso, A.D. ile Bruwer, J. isletme ve yonetim alanlarinda ¢alismalarini yiiriitmektedir. Bu durum da farkli alandan

arastirmacilarin bakis agisiyla sarap ve turizmin biitiinlestirilmesine imkan saglamaktadir.

En tiretken dergiler gbz oniine alindiginda 46 farkli derginin olmasi sarap turizminin oldukga popdler bir konu
oldugunu ve editorler tarafindan ragbet gordiiglinii gozler Oniine sermektedir. Hatta s6z konusu caligmalarin
neredeyse yarisinin etki degeri yiiksek olan dergilerde yaymlanmasi konunun ne kadar 6zgiin ve yeni olduguna da
isaret etmektedir. Cok yazarliliga benzer bicimde en fazla katki saglayan tiniversitelerin de gesitlilik géstermesi sarap
turizmi konusuna farkli cografyalardan ilgi oldugunu yansitmaktadir. Bu tiniversitelerin sarap turizmi destinasyonu
olarak bilinen bolgelerde (Avustralya gibi) konumlanmasi da dikkate deger bir bulgu olarak gbéze garpmaktadir.
Benzer bi¢imde (Duran-Sanchez vd., 2017; Amarando vd., 2019; Gémez vd., 2019) sarap turizmine konu olan iilkeler
siralamasinda da Avustralya, Amerika ve Portekiz 6n plana ¢ikmaktadir. Anahtar kelime analizlerine bakildiginda
ise erken donem caligmalarda agirlikli olarak sarap ve sarap turizmi gibi s6zciikler kullanilirken (Triantafyllou vd.,
2021); son donemlerde ise turist veya ziyaretgilerin sarap turizmine iliskin deneyimleri, tutumlari, algilamalari,

goriigleri ve davranigsal niyetleri anahtar kelime (Kotur, 2023) olarak siklikla tercih edilmektedir.

Caligmanin teorik ve pratik ¢ikarimlarmdan da bahsetmek gerekmektedir. Ulusal yazin géz oniine alindiginda
bagcilik turizmi (Karabulut & Akylirek, 2022) veya sarap turizmi (Kasaroglu vd., 2021) gibi bibliyometrik
calismalarin gergeklestirildigi; ancak s6z konusu ¢aligmalarda Tiirk¢e dilinde hazirlanan makale, tez, bildiri, kitap
boliimii gibi yayinlarin belirli kistaslar dahilinde incelendigi géze ¢arpmaktadir. Her ne kadar bu tiir caligmalar
gerceklestirilmis olsa da WoS veri tabaninda yer alan ve sertifikali bilgi liretme siirecine tabi olan makalelere iliskin
bibliyometrik ve sistematik temelli bir arastirmanin yok denecek kadar az oldugu bilinmektedir. Hem bu arastirma
boslugunu doldurmak hem de arastirmacilara yol gostermek amaciyla WoS veri tabaninda turizm alaninda yer alan
sarap turizmi ¢aligmalarinin incelenmesi ve degerlendirilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Boylece bu ¢aligmanin

turizm yazininda sarap turizmini ele alan ilk arastirmalardan biri olma 6zelligi tasidig1 diistiniilmektedir.

Ikinci olarak sarap turizmine iliskin biitiinciil bir ¢erceve ¢izilmesini amaglayan bu calisma ile ortaya ¢ikan
arastirma temalar1 ve olasi ¢calisma konularinin alanyazina katki saglayabilecegi ongoriilmektedir. Ayn1 zamanda
calismada en verimli yazarlar, en iiretken dergiler, en fazla katkida bulunan kurumlar ve {ilkeler ile anahtar
kelimelerin belirlenmesi teorik bir katki olarak degerlendirilebilmekte ve gelecek arastirmacilar igin yol

gosterebilmektedir. Son yillarda sarap turizminin siirdiiriilebilirlik ve deneyim odakli ele alindig1 ve etki degeri
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yiiksek dergiler tarafindan bu konularin yaymlandig: tespit edilmistir. Bu baglamda talep acisindan 6zellikle sarap
turistlerinin yasadiklar1 deneyimleri anlamaya yonelik calismalara ihtiya¢ oldugu bilinen bir gergektir. Benzer
bicimde arz agisindan da sarap destinasyonlarmin hem siirdiiriilebilirligi hem de rekabetciliginin altinda yatan

unsurlari belirlemeye yonelik kesfedici galigmalarin gergeklestirilmesi gerekliligi 6n plana ¢ikmaktadir.

Ote yandan Avustralya, Amerika, Portekiz, Ispanya ve Fransa gibi yerel saraplar ile kendilerine dzgii bir
gastronomik kimlik yaratarak rakiplerinden farklilasma cabasi igerisine giren lilkelerde sarap turizminin bilimsel
acidan da ele alinmasi sarap turizmi destinasyonu olduklarina iliskin gii¢lii bir dayanak teskil etmektedir. Hatta
diinyanin en biiylik besinci sarap iireticisi olan Avustralya’y: yillik sekiz milyon civarinda turistin seyahat ettigi
vurgulanmaktadir (Marco-Lajara vd., 2023). Daha ag¢ik bir anlatimla destinasyon pazarlama ve ydnetim ofisleri
tarafindan destinasyonun pazarlanmasi ve tanitilmasinda kullanilabilecek olasi sarap turizmi tiriinleri bilim insanlari
tarafindan oncelikle aragtirmalara konu olmakta ve bu siirecin ardindan turistler veya tiiketiciler igin cazibe unsuru
haline getirilmektedir. Hal boyle olunca sarap turizmi destinasyonu olma yolunda ilerleyen iilkelerde s6z konusu alan
ile ilgili arastirmalarin yapilmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla hem destinasyonlar arastirmacilari bu

konuda tesvik edebilir hem de bilim insanlarinin ¢aligmalarini gergeklestirebilmeleri adina kaynak saglanabilir.

Bu aragtirmanin birtakim kisitlar1 ve smirliliklar bulunmaktadir. Ilk olarak bu calismada sadece turizm alaninda
yayinlanan sarap turizmi makaleleri incelenmektedir ve bu nedenle yonetim, isletme, ekonomi, sosyoloji, gevre gibi
farkl disiplinlerle gerceklestirilen ¢alismalar da géz oniine alinarak daha kapsamli bir arastirma yapilabilir. Benzer
bigimde yalnizca Web of Science veri tabani {izerinden erisim saglanan makaleler dikkate alinirken ileriki
arastirmalarda Scopus gibi diger veri tabanlar1 da dahil edilerek ¢alismanin kapsami genisletilebilir. Boylece daha

genis bir makale ag1 lizerinden sarap turizmi yazini degerlendirilebilir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir

c¢ikar gatismast yoktur.

KAYNAKCA

Akdag, G. (2015). Trakya bag rotasini takip eden yerli turistlerin sarap turizmi deneyimleri. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 3(4), 3-11.

Aladag, O. F., Koseoglu, M. A., King, B. & Mehraliyev, F. (2020). Strategy implementation research in hospitality

and tourism: current status and future potential. International Journal of Hospitality Management, 88, 102556.

Alant, K. & Bruwer, J. (2004). Wine tourism behavior in the context of a motivational framework for wine regions

and cellar doors. Journal of Wine Research, 15(1), 27-37.

Alonso, A. D. (2009). Wine, tourism and experience in the Canary Islands' context. Tourism: An International

Interdisciplinary Journal, 57(1), 7-22.

Alonso, A. D. & Liu, Y. (2010). Wine tourism development in emerging Western Australian regions. International

Journal of Contemporary Hospitality Management, 22(2), 245-262.

1632



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)

Alonso, A. D. & Kok, S. K. (2020). Identifying key wine product and wine tourism attributes in an ultra-peripheral

wine region: implications for wine consumers and wine tourism. Tourism Recreation Research, 45(4), 469-484.

Alonso, A. D., Kok, S., Vu, O. T. K. & O’Brien, S. (2022). Reconfiguring an established wine tourism destination:
A dynamic capabilities approach. International Journal of Hospitality & Tourism Administration, 1-23.
https://doi.org/10.1080/15256480.2022.2055691

Alonso, A.D. (2019), Are travellers interested in wine tourism in New Zealand?. International Journal of Culture,
Tourism and Hospitality Research, 3(1), 13-24.

Amarando, M., Assenov, |. & Visuthismajarn, P. (2019). A systematic review of sustainable wine tourism research
in Asia 2000-2018. African Journal of Hospitality, Tourism and Leisure, 8(4), 1-24.

Arslan Ayazlar, R. A. & Ongider, M. U., (2018). Manisa’nin sarap turizmi ile markalasmasinda iiziim iireticilerinin

tutumu. Gastroia: Journal of Tourism and Travel Research, 2(2), 104-118.

Brochado A., Stoleriu O. & Lupu C. (2021). Wine tourism: A multisensory experience, Current Issues in Tourism,
24(5), 597-615.

Bruwer, J. (2003). South African wine routes: some perspectives on the wine tourism industry’s structural dimensions

and wine tourism product. Tourism Management, 24(4), 423-435.

Canovi, M. & Pucciarelli, F. (2019). Social media marketing in wine tourism: winery owners’ perceptions. Journal

of Travel & Tourism Marketing, 36(6): 653-664.

Carvalho, M.; Kastenholz, E. & Carneiro, M.J. (2021). Interaction as a central element of co-creative wine tourism

experiences - Evidence from Bairrada, a Portuguese wine-producing region. Sustainability, 13, 9374
Charters, S. & Ali-Knight J. (2002). Who is the wine tourist? Tourism Management 23, 311-3109.

Cohen, E. & Ben-Nun, L. (2009). The important dimensions of wine tourism experience from potential visitors'
perception. Tourism and Hospitality Research, 9(1), 20-31.

Cavusoglu, M. (2012). Bozcaada iizlim tarimi turizmi ve elektronik tatil tasarim site uygulamasi. Uluslararast Sosyal

ve Ekonomik Bilimler Dergisi, 2(2), 49-54.

Crrak, K. (2022). Slow food (vavas yemek hareketi) alamindaki ¢alismalarin bibliyometrik analizi. Icinde Arman, A.
& Erdem, O. (Eds.), Gastronomide Bibliyometrik Caligmalar (ss. 94-107). Egitim Yayinevi.

Demirkol, C., Salha, H. & Cinnioglu, H. (2016). Trakya bag rotasina gelen turistlerin profilinin belirlenmesine
yonelik bir arastirma. Balkan ve Yakin Dogu Sosyal Bilimler Dergisi, 2(4): 109-120.

Dogan, H., Giiney, D. & Goller, V., (2016). Turistlerin Douro Vadisi’ne iliskin alg1 ve begenilerine yonelik bir

arastirma. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 4(2), 137-153.

Durédn-Séanchez, A., Rama, M.C.D.R. & Garcia, J.A. (2017). Bibliometric analysis of publications on wine tourism

in the databases Scopus and WoS. European Research on Management and Business Economics, 23(1), 8-15.

Duran, E., Eryiicel, O., & Ozcan, Z., (2018). Sarap iiretimi ve tiiketiminin Tirkiye turizmindeki yeri: kadim Anadolu

bag rotasi baglangi¢ noktasi olarak Canakkale 6rnegi. Turar Turizm ve Arastirma Dergisi, 8(1), 70-83.

1633



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)

Erdogan, D. (2021). Agri turizm kapsaminda gastronomi festivallerinin bag ve sarap turizmine etkisi. Uluslararas:

Tiirk Diinyasit Turizm Arastirmalart Dergisi, 6(1), 57-71.

Ergiiven, M. H. (2015). Gastronomy and wine tourism as a variety of special interest tourism: Thracian vineyard

route. Turkish Studies, 10(10), 449-464.
Erhan, K. (2021). Tekirdag ilinde bagcilik ve bag turizmi. Dogu Cografya Dergisi, 26(45), 125-138.

Fang, Y., Yin, J. & Wu, B. (2018). Climate change and tourism: A scientometric analysis using CiteSpace. Journal
of Sustainable Tourism, 26(1), 108-126.

Festa, G., Shams, S. R., Metallo, G. & Cuomo, M. T. (2020). Opportunities and challenges in the contribution of
wine routes to wine tourism in Italy - A stakeholders’ perspective of development. Tourism Management
Perspectives, 33, 100585.

Garfield, E. (1990). Keywords plus-ISIS breakthrough retrieval method. 1. Expanding your searching power on

current-contents on diskette. Current Contents, 32, 5-9.

George, B.P. (2006). Wine tourist motivation and the perceived importance of servicescape: A study conducted in
Goa, India. Tourism Review, 61(3), 15-19.

Getz, D. (2000). Explore Wine Tourism: Management, Development & Destinations. New York: Cognizant

Communication Corporation.

Getz, D. & Brown, G. (2006). Critical success factors for wine tourism regions: A demand analysis. Tourism
Management, 27(1), 146-158.

Getz, D. & Carlsen, J. (2008). Wine tourism among Generations X and Y. Tourism: An International
Interdisciplinary Journal, 56(3), 257-269.

Gu, Q. & Huang, S.S. (2019). Profiling Chinese wine tourists by wine tourism constraints: A comparison of Chinese
Australians and long-haul Chinese tourists in Australia. International Journal of Tourism Research, 21(2), 206-
220.

Gu, Q., Qiu Zhang, H., King, B. & Huang, S. (2018). Wine tourism involvement: A segmentation of Chinese tourists.
Journal of Travel & Tourism Marketing, 35(5), 633-648.

Gu, Q., Qiu, H., King, B. E. & Huang, S. (2020). Understanding the wine tourism experience: The roles of facilitators,

constraints, and involvement. Journal of Vacation Marketing, 26(2), 211-229.

Guedes, A., Niklas, B., Back, R.M. & Rebelo, J. (2023). Implications of an exogenous shock (COVID-19) on wine

tourism business: A Portuguese winery perspective. Tourism and Hospitality Research, 23(1), 113-120.

Guzel, O., Ehtiyar, R. & Ryan, C. (2021). The success factors of wine tourism entrepreneurship for rural area: A

thematic biographical narrative analysis in Turkey. Journal of Rural Studies, 84, 230-239.

Hall, C. M. (2011). Publish or perish? Bibliometric analysis, journal ranking and the assesment of research quality

in tourism. Tourism Management, 32(1): 16-27.

1634



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)

Hall, C. M., Johnson, G., Cambourne, B., Macionis, N., Mitchell, R. & Sharples, L. (2000). Wine tourism: An
introduction. iginde C.M. Hall, L. Sharples, B. Cambourne ve N. Macionis (Eds.), Wine Tourism Around The
World: Development, Management And Markets (ss. 1-23). Oxford: Elsevier.

Houghton, M. (2008). Classifying wine festival customers: Comparing an inductive typology with Hall's wine tourist

classification. International Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research, 2(1), 67-76.

Huang, Y., Zhu, D., Lv, Q., Porter, A.L., Robinson, D.K.R. & Wang, X. (2017). Early insights on the emerging
sources citation index (ESCI): an overlay map-based bibliometric study. Scientometrics, 111(3), 2041-2057.

Jang, S.S. & Park, K. (2011), Hospitality finance research during recent two decades: subjects, methodologies, and

citations. International Journal of Contemporary Hospitality Management, 23(4), 479-497.

Karabulut, B. & Akyiirek, S. (2022). Bagcilik ve turizm kapsaminda yapilan ¢aligsmalarin bibliyometrik analizi.
Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 5(2): 490-504.

Karakayali, Z. & Kanca, B. (2021). Giresun’da sarap turizm potansiyelinin degerlendirilmesi. Journal of Tourism
and Gastronomy Studies, 9(2), 1339-1355.

Kasaroglu, K., Akdeniz, A., Toktas, Y., Eris, T. & Komiircii Saribag, S. (2021). Ulusal alanyazinda sarap turizminin
degerlendirilmesi ve Tiirkiye sarap turizminde yeni bir {irlin olarak bag rotalari: Urla bag yolu &rnek olay

inceleme. Van Yiiziincii Y1l Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 6(12), 172-194.

Kilighan, R. & Birdir, K., (2014). Lezzetin pesinde sarap turizmi: Kapadokya’nin eko-gastronomik potansiyeli. Eko-
Gastronomi Dergisi, 1(1), 111-130.

Koseoglu, M. A., Mehraliyev, F. & Xiao, H. (2019). Intellectual connections in tourism studies. Annals of Tourism
Research, 79, 102760.

Kotur, A. S. (2023). A bibliometric review of research in wine tourism experiences: Insights and future research

directions. International Journal of Wine Business Research, 35(2), 278-297.

Kozak, N. (2001). Tirkiye'de turizm pazarlamasi literatiiriiniin gelisim siireci: 1972-1999 yillar1 arasinda hazirlanmis
lisanstistii tez caligmalari tizerine biyo-bibliyografik bir inceleme. Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 12(1),
26-33.

Leri, I. & Theodoridis, P. (2021). How do personality traits affect visitor’s experience, emotional stimulation and

behaviour? The case of wine tourism. Tourism Review, 76(5), 1013-1049.

Lopez-Bonilla, J. M. & Lopez-Bonilla, L.M. (2021) Leading disciplines in tourism and hospitality research: A
bibliometric analysis in Spain. Current Issues in Tourism, 24(13), 1880-1896.

Macionis, N. & Cambourne, B. (2002). Wine and food tourism in the Australian capital territory: Exploring the links.

International Journal of Wine Marketing, 10(3), 5- 22.
Madeira, A., Correia, A. & Filipe (2019). Modelling wine tourism experiences. Anatolia, 30(4), 513-529.

Marco-Lajara, B., Martinez-Falcé, J., Millan-Tudela, L. A. & Sanchez-Garcia, E. (2023). Analysis of the structure

of scientific knowledge on wine tourism: A bibliometric analysis. Heliyon, 9(2), e13363.

1635



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)

Marzo-Navarro, M. & Pedraja-Iglesias, M. (2009). Wine tourism development from the perspective of the potential

tourist in Spain. International Journal of Contemporary Hospitality Management, 21(7), 816-835.

Marzo-Navarro, M. & Pedraja-Iglesias, M. (2009). Profile of a wine tourist and the correspondence between
destination and preferred wine: A study in Aragon, Spain. Journal of Travel & Tourism Marketing, 26(7), 670-
687.

Nave, A., do Paco, A. & Duarte, P. (2021). A systematic literature review on sustainability in the wine tourism

industry: Insights and perspectives. International Journal of Wine Business Research, 33(4), 457-480.

Nella, A. & Christou, E. (2021). Market segmentation for wine tourism: Identifying sub-groups of winery visitors.

European Journal of Tourism Research, 29, 1-16.

Okumus, B., Koseoglu, M. A. & Ma, F. (2018). Food and gastronomy research in tourism and hospitality: A
bibliometric analysis. International Journal of Hospitality Management, 73, 64—74.

Ovyan, S. & Akdag, G. (2020). Farkli sarap destinasyonlarini ziyaret eden turistlerin mukayesesi: Portekiz ve Tiirkiye
sarap rotalari. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 8(4), 2785-2801.

Pelegrin-Borondo, J., Olarte-Pascual, C. & Oruezabala, G. (2020). Wine tourism and purchase intention: A measure
of emotions according to the PANAS scale. Journal of Wine Research, 31(2), 101-123.

Rachdo, S.A.S., Breda, Z., Fernandes, C. & Joukes, V. (2021). Food-and-wine experiences towards co-creation in
tourism. Tourism Review, 76(5), 1050-1066.

Robinson, D. (2021). Rural wine and food tourism for cultural sustainability. Tourism Analysis, 26(2-3), 121-133.

Saayman, M. & van der Merwe, A. (2015). Factors determining visitors’ memorable wine-tasting experience at
wineries. Anatolia, 26(3), 372-383.

Santos, V. R., Ramos, P., Almeida, N. & Santos-Pavdn, E. (2019), Wine and wine tourism experience: A theoretical
and conceptual review. Worldwide Hospitality and Tourism Themes, 11(6), 718-730.

Santos, V., Caldeira, A. Santos, E., Oliveira, S. & Ramos, P. (2019). Wine tourism experience in the Tejo Region:
The influence of sensory impressions on post-visit behaviour intentions. International Journal of Marketing,

Communication and New Media, 5, 54-75.

Scorrano, P., Fait, M., Maizza, A. & Vrontis, D. (2019). Online branding strategy for wine tourism competitiveness.

International Journal of Wine Business Research, 31(2), 130-150.

Sirikly, I. K., Lagin, S. & Ozkanli, O. (2022). Géreme ve Uchisar’da bulunan restoranlari ziyaret eden turistlerin

yoresel sarap begenilerinin degerlendirilmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 10(1), 321-334.

Somoza-Fernandez, M., Rodriguez-Gairin, J.M. & Urbano, C. (2018). Journal coverage of the Emerging Sources
Citation Index. Learned Publishing, 31, 199-204.

Soydas, M. E. & Giirler, M., (2019). Sarap turizmine yerel halkin bakis agisi: Hatay 6rnegi. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 7(3) 2274-2293.

1636



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)

Soylu, Y. (2022). Sarap turizmi destinasyonlarindaki yiyecek icecek isletmelerine yonelik Tripadvisor yorumlarinin

icerik analizi. Sinop Universitesi Boyabat Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi e-Dergisi, 2(1), 81-101.

Sparks, B. (2007). Planning a wine tourism vacation? Factors that help to predict tourist behavioural intentions.
Tourism Management, 28(5), 1180-1192.

Statista (2023). Number of visitors to wineries and wine museums in Spain from 2008 to 2021.
https://www.statista.com/statistics/772444/number-of-visitors-to-the-wineries-and-museums-of-the-wine-
routes-in-spain/ (Erisim tarihi: 25.04.2023).

Siier, S. & Keskin, N. (2023). Siirdiiriilebilir bag ve sarap turizmi uygulamalari. Bahge, 52(Ozel Say1 1), 258-268.

Sahin, A. & Yilmaz, G. (2022). Local food research: A bibliometric review using Citespace II (1970-2020). Library
Hi Tech, 40(3), 848-870.

Triantafyllou, G., Toanoglou, M., Eirini, S. & Kaurav, R. P. S. (2020). How Web of Science is shaping the researches

on publications on wine tourism: Bibliometric analysis approach. Journal of Tourism Quarterly, 2(3-4), 67-78.

Tiirkben, C., Giil, F. & Uzar, Y. (2012). Tiirkiye'de bagciligin tarim turizmi (agro-turizm) iginde yeri ve 6nemi. KMU
Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 14(23), 47-50.

Tiirker, N. & Alaeddinoglu, F. (2016). From wine production to wine tourism experience: The case of Anatolia,

Turkey. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 4(3), 25-37.

Var, T., Kaplan, M. D. & Yurt, O., (2006). Challenges and opportunities of developing wine tourism in a small

community in Turkey. E-Review of Tourism Research, 4(1), 9-18.

Vukovic, D. B., Maiti, M., Vujko, A. & Shams, R. (2020). Residents’ perceptions of wine tourism on the rural
destinations development, British Food Journal, 122(8), 2739-2753.

Wen, H. & Leung, X. Y. (2021). Virtual wine tours and wine tasting: The influence of offline and online embodiment

integration on wine purchase decisions. Tourism Management, 83, 104250.

Wu, G. & Liang, L. (2020). Examining the effect of potential tourists’ wine product involvement on wine tourism
destination image and travel intention. Current Issues in Tourism, 1-16.
https://doi.org/10.1080/13683500.2020.1828310

Xu, S., Barbieri, C., Anderson, D., Leung, Y. F. & Rozier-Rich, S. (2016). Residents’ perceptions of wine tourism

development. Tourism Management, 55, 276-286.

Yilmaz, G. (2017). Restoranlarda Bahsis ile ilgili yayinlanan makalelerin bibliyometrik analizi. Seyahat ve Otel
Isletmeciligi Dergisi, 14(2), 65-79.

Yilmaz, G. & Cirak, K. (2022). A research agenda for food waste in social sciences. E. Cihangir, A.S. Can ve E.
Devidze (Eds.), 6th International West Asia Congress of Tourism Research Proceedings (pp.168-179), Van
Yiiziincii Y1l University Press, Thilisi, Georgia, 16-18 June 2022.

Yilmaz, G. & Sahin, A. (2023). Antecedents, elements, and outcomes of the wine tourism experience at the
destination. S. K. Dixit (Ed.), Routledge Handbook of Wine Tourism (pp. 460-473), Londra: Routledge.

1637



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)

Yilmaz, I. & Akay, E. (2020). Ozel ilgi turizminde sarap turizmi. Ttrk Bilimsel Derlemeler Dergisi, 13(2), 83-94.
Yuan, J., Morrison, A. M., Cai, L. A. & Linton, S. (2008). A model of wine tourist behaviour: A festival approach.

International Journal of Tourism Research, 10(3), 207-219.

Zamarrefio-Aramendia, G., Cruz-Ruiz, E. & Ruiz-Romero de la Cruz, E. (2021). Sustainable economy and

development of the rural territory: Proposal of wine tourism itineraries in La Axarquia of Malaga (Spain).

Economies, 9(1), 29.

1638



Yilmaz, G. & Sahin Yilmaz, A. JOTAGS, 2023, 11(2)
A Holistic View of Wine Tourism Research: Mapping with Network Analysis
Gokhan YILMAZ
Isparta University of Applied Sciences, Faculty of Tourism, Isparta/Turkiye
Ayse SAHIN YILMAZ
Isparta University of Applied Sciences, Faculty of Tourism, Isparta/Tirkiye
Extended Summary

It is noteworthy that there are almost no bibliometric studies on wine tourism in both national and international
literature. In studies (Kasaroglu, Akdeniz, Toktas, Eris & Komiircii Saribag, 2021; Karabulut &Akyiirek, 2022) of
national origin, studies such as articles, theses, papers, and book chapters on viticulture or wine tourism are mainly
handled within quantitative parameters (publication years, types, numbers, etc.). On the other hand, in international
studies, either a specific region (Amarando, Assenov & Visuthismajarn, 2019), a specific time period (Gémez, Pratt,
& Molina, 2019) or wine tourism articles published in a specific database such as Scopus (Duran-Sanchez, Rama, &
Garcia, 2017) or Web of Science (hereinafter WoS) (Triantafyllou, Toanoglou, Eirini & Kaurav, 2020) are evaluated
in general terms. However, it is striking that these studies go beyond being bibliometric studies and are generally
carried out within the scope of systematic review studies. From this point of view, the necessity of conducting a study
that explores how wine tourism research develops in the hospitality and tourism literature and which topics it includes
as a new field of study in WoS, which is a database that includes especially high-impact journals, emerges. In this
context, in the present study (i) reviewing the wine tourism researches in the tourism literature between 2002-2023,
(ii) determining the authors, journals, institutions and countries that contributed the most to wine tourism research,

and (iii) the research status for the field in question. It is intended to be discovered through the keyword network.

A qualitative research approach is used in this study, which was prepared to reveal the development process of
wine tourism between 2002-2023 in the tourism literature. The data is collected by document analysis technique and
the obtained documents are analyzed through the VOSviewer program. Researchers can determine various inclusion
and exclusion criteria in order to draw a specific framework for the subject under investigation (Aladag, Koseoglu,
King, & Mehraliyev, 2020). In this study, some parameters are used to access the mentioned publications. To this

end, the data were collected between 10-17 April 2023 and 169 articles were accessed for analysis.

In the mainstream literature on gastronomy and wine, the number of bibliometric studies (Okumus et al., 2018;
Gomez et al., 2019; Nave et al., 2021; Sahin and Yilmaz, 2022) is gradually increasing. In this study, it is aimed to
examine the articles published on wine tourism in the tourism literature within the framework of various criteria and
to gain a holistic perspective on the literature. For this purpose, a qualitative research approach is used and
bibliometric analysis and systematic literature review are preferred together. Thus, 169 articles accessed through the
Web of Science database is handled as a document and analyzed descriptively. According to the findings, it was
determined that the first article about wine tourism in the tourism literature was published in 2002 and the studies
showed fluctuations in the process until 2015. When the most productive authors are examined, it is striking that the
authors contributed almost twice as much as the total number of articles. For example, in the top two in terms of
efficiency, Alonso, A.D. and Bruwer, J. are working in the fields of business and management. Considering the most
productive journal, the existence of 46 different journals (Duran-Sanchez et al., 2017; Amarando et al., 2019; Gdmez
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et al., 2019) reveals that wine tourism is a very popular topic and is sought after by editors. The theoretical and
practical implications of the study should also be mentioned. It is foreseen that the research themes and possible

study topics that emerged with this study, which aims to draw a holistic framework for wine tourism, can contribute

to the literature.
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