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Keywords

Bu arastirma; Burdur ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu gii¢lii ve zayif
yonleri ile firsat ve tehditlerinin turizm sektdrii temsilcileri ve turizm akademisyenlerinin
goriisleri dogrultusunda  degerlendirilmesini kapsamaktadir. Burdur ilinin sahip oldugu
ozellikler de gbz 6niine alinarak bélgenin gastronomi turizminin mevcut durumunun SWOT
analiz ile ortaya g¢ikarilmasi ve ortaya g¢ikarilan mevcut durumun gelistirilmesi ve
iyilestirilmesine yonelik Onerilerde bulunulmasi amaglanmistir. Nitel arastrma
yontemlerinden goriisme teknigi kullanilan arastirmada; Burdur ilinde faaliyet gosteren
turizm igletmeleri temsilcileri ve turizm akademisyenlerinden aragtirmaya katilmaya
goniillic toplam 24 katilimer aragtirmanin orneklemini olugturmustur. Katilimcilar ile
yapilan goriismelerde Burdur ilinin gastronomi turizmi agisindan giiclii ve zayif yonleri
incelendiginde; “turizm sehri olan Antalya iline yakin olmas1” en gli¢li yonu olarak tespit
edilirken, “turizm ile ilgili kurumlar arasinda gerek koordinasyon gerekse isbirligi
eksikliginin olmas1” bdlgenin en  zayif yonleri arasinda yer almaktadir. Bolgenin
gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu firsatlar ve tehditler incelendiginde; « ile ait
cografi isaret alabilecek ¢ok sayida yoresel yemegin olmasi” en iyi firsat olanagi olarak
goriiliirken, “ Burdur ilinin turizm imajinin zayif olmas1” olmasi en biilyiik tehdit unsuru
olarak yer almaktadir.
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* Sorumlu Yazar

This research; It includes the evaluation of tourism students' views, including the strengths
and weaknesses, opportunities and threats of Burdur province in terms of gastronomy
tourism. Considering the characteristics of Burdur province, the current difficulty of
gastronomy tourism in the region is expected to emerge with SWOT analysis and the
existing expansion and expansion options are not expected. One of the qualitative search
methods, interview technique is used; It has created a total of 24 voluntary impacts based
on tourism targets and hosted by tourism enterprises operating in the province of Burdur.
The gastronomy of the province of Burdur in discussions with participants strengths and
weaknesses are examined in terms of tourism; tourism “in the province of Antalya, which
is close to the city to be “the most powerful aspect is identified as a “tourism-related to be
a lack of coordination and cooperation between institutions”, is among the weakest aspects
of the region. When the opportunities and threats that the region has in terms of gastronomic
tourism are examined; While “having a large number of local dishes that can receive
geographical indications” is considered the best opportunity, the fact that” the tourism
image of Burdur province is weak" is the biggest threat factor.
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GIRIS

Ulkeler igin énemli bir gelir kaynagi olan turizm (Kurtulus vd., 2018) degisen, kendini yenileyen ve siirekli gelisen
bir sektor durumuna gelmistir (Durgun, 2007). 2000’1i yillarin basi ile beraber bireyler tarafindan merak faktdriiniin
etkisi ile turizm bireysel istek ve ihtiyaglar dogrultusunda sekillenmeye baslamistir (Yesiltas vd.,2009: Aksoy &
Sezgi, 2015). Turizm kapsaminda gerceklestirilen tatiller sanat, spor, kiiltiir, gastronomi gibi alanlarda deneyimler
tizerinde gergeklestirilmeye baglanmistir. Bu alanlardan biri olan gastronomi de bireyler igin bir seyahat motivasyonu

durumuna gelmistir. Yerel mutfak kiiltiirii zengin ve yogun olan bdlgeler, 6zellikle gastronomi turizmi ¢ekiciligi ile

turistlerin seyahat secimlerinde etkili olmaktadir (Tiirk, 2021).

Mevcut durumlarin ortaya konulmasi, dnceliklerin belirlenmesi, ilerlemenin ve gelisimin olabilmesini hedefleyen
SWOT analizi (Ulgen & Mirze, 2007) ile amag; “bdlgenin sahip oldugu turizme bagimli ve turizmden bagimsiz arz
potansiyelinin giiglii ve zayif yonlerinin agik¢a bilinmesi, analiz edilmesi, iilkenin hedeflerine uygun stratejinin

se¢ilmesine yardimci olmasidir. ” (Gokge, 2006).

Bu calismada; Burdur ilinin gastronomi turizmi potansiyelinin SWOT analizi ile degerlendirilerek bolgede
gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik 6nerilerde bulunulmasi amag¢lanmgtir. Burdur ilinin gastronomi
turizmine yonelik gii¢li-zayif yonlerinin belirlenmesi ve firsat-tehdit unsurlarinin belirlenerek ortaya konulmasi i¢in

SWOT analizi yontemi tercih edilmistir.
Kavramsal Cerceve
Turizm Kavramm

Yasanilan en eski hareketlilik olan turizm, ilk ¢aglardan 21.yiizyila (giiniimiize) kadar varligin siirdiirmektedir
(Weaver & Lawton, 2006). Turizm sézciigii, Latince ‘Tornus’ sodzciigiinden tiiremis ve ‘donme’ anlamina
gelmektedir. Ingilizce ‘tour’ ve ‘touring’ sdzciikleri de Latince kokenden gelip, dairesel hareket, kisa veya uzun
vadeli seyahat anlamlarma gelmektedir (Olali, 1990: s, 4). Turizm kavramini belirleme amaci ile yapilan ¢alismalar

XIX. Yiizyilin sonlarina kadar uzanmaktadir (Kerimbekova, 2010).

Tarihi caglar ile birlikte zaman zaman farkliliklar gosteren (Sert & Ikiz, 2012) turizm kavranu dinlenme, gérme
ve eglenme gibi amaglar1 igermesiyle birlikte bir bolgeye veya tilkeye turist gekmek i¢in yapilan faaliyetlerdir (Tiirk
Dil Kurumu, 2019). Turizm kavrami Usta (2016) ‘ya gore: ‘Turizm, siirekli yasanan yer diginda, ticari kazang dist
nedenlerle yapilan ve yirmi dort saati asan veya en az bir gecelemeden olusan gecici seyahat ve konaklamalarin

ortaya ¢ikardigi ekonomik ve sosyal nitelikli tiikketim olay ve iliskilerin biitiiniidiir’.

Ticaret, saglik, din, macera gibi etkenler ile gelisme gosteren turizm, giiniimiizdeki haline ‘Endiistri Devrimi’ ile
kavugmustur (Kahraman & Tiirkay, 2014). Ulagim olanaklarinin sanayi devrimi ile birlikte gelisme gostermesi ile
turizm bir rekreasyon faaliyeti haline doniismiistiir (Ozgelik, 2012). Ulkeler turistik bolgelerin mevcut potansiyelini
arttirmak i¢in belirli turistik iriinlerini veya bolgenin cesitli kiiltiirel 6zelliklerini 6n plana g¢ikartmaktadirlar
(Yazicioglu vd., 2019). 21.ylizyilda, turizm dinamik bir sektordiir, gelismis ve gelismekte olan iilkelerde ekonomik

faaliyetler ve Uriinlerin dnemi blyuktur (Gerami & Hosseini, 2021).
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Burdur ili ve Turizm

Burdur ili, bulundugu cografi konumunun verdigi dogal giizellikleri, kiiltiirel degerleri, antik kentleri ve Tiirk-
Islam kiiltiiriinii yansitan eserleriyle, iilkemizin kiiltiir ve turizm sehirlerindendir (Burdur Valiligi, 2022). Tarihi
devirler boyunca pek ¢ok uygarliga ev sahipligi yapan Burdur ili (Solmaz, 2014), iklimi ve dogal unsurlar ile bir
gecit durumunda olan Burdur Orta Anadolu, Ege ve Bati Akdeniz bolgelerini birbirine baglamaktadir (Ongun vd.,
2015). Burdur Iline Antik dénemde “Pisidia”, cografi olarak “Géller Bolgesi” ve kiiltiirel olarak da “Teke Bolgesi”
olarak cesitli sekillerde isimlendirilmistir (Tanir, 2011).

Zengin bir cografi ¢esitliligi ve tarihi bir ge¢gmise sahip olan Burdur, bir¢ok turizm ¢esitliligi i¢in uygun bir ildir.
Kiiltiir turizmi basta olmak {izere, tarih turizmi, tarim ve ¢iftlik turizmi, magara turizmi, kirsal turizm, kig turizmi,

kus gozlemciligi gibi pek ¢ok turizm ¢esitliligine sahiptir (Kiling & Kiling, 2019).

Burdur ilinin gii¢lii turizm ¢esitlerinden olan tarih turizmi kapsaminda il igerisinde yer alan Hacilar, Kurucay ve
Hoylcek hdyikleri ile 6zellikle Sagalassos ve Kibyra antik kentleri 6n plana ¢ikmaktadir (Tanir, 2011). Sagalassos
Arkeolojik alan1 2009 yilinda UNESCO Diinya Mirasi Gegici Listesi’ne eklenerek koruma altina alinmig bir alan
olmakla birlikte Burdur ilinin 6nemli turizm degerlerinden birisidir (UNESCO, 2022). Burdur ilinin sahip oldugu
dogal degerler arasinda yer alan Insuyu magaras1 1965 yilinda turizm amagli gorsel kullanima agilan ilk magara olma
ozelligine sahiptir (Giirdal, 2005). Bu alan Kiiltlir ve Turizm Bakanligi karar1 (1976) ile 1. derece Dogal Sit Alanm
olarak tescil edilmistir (Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2007).

Kirsal turizm; kirsal yoreleri ziyaret ederek, bu yorelerde yer alan kdylerde veya ¢iftliklerde gecici konaklama
yaparak, yorenin dogal yapisina uygun yerleri ziyaret ederek buralarda yetistirilen iirlinleri tadip, ydreye uygun
faaliyetleri gerceklestirmeyi hedeflemektedir (Morgiil, 2006: Akga, 2004). Burdur ili kirsal turizm i¢in tercih edilen
bolgeler icerisindedir. Yoriik yasantisinin sosyo-kiiltiirel degerleri, yemek kiiltiirii, hayvancilik faaliyetleri gibi farkl

kirsal turizm unsurlarma sahiptir (Akga, 2005).

Turistin tatil siiresince yerel ve kiiltiirel tatlar1 deneyimlemesi gastronomi turizmi ¢ergevesinde
degerlendirilmektedir (Caligkan, 2013). Turizm olaymda 6nemli unsurlardan birisi yemek kalttrtdir. Burdur iline
gelen turistlere Ile ait gastronomi unsurlar1 olarak Burdur sis koftesi ve ceviz ezmesi sunulmaktadir (Inanir vd., 2015).
Burdur iline ait gastronomik unsurlardan Bucak Salebi, ceviz ezmesi, Burdur Sis koftesi, Karamanli cevizi,
Karamanli kisnisi, Karamanli rezenesi, Melli inciri, Tefenni rezenesi olmak iizere 8 iiriin Tiirk Patent ve Marka

Kurumu tarafindan tescillenerek cografi isaret ile koruma altina almmustir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2018).
Swot Analizi

Isletmenin bir biitiin halinde bulundugu durumun incelenmesini igeren (Dinger,1994) stratejik planlama icinde
yaygin bir ara¢ olarak kullanilan (Phadermroda vd., 2019) SWOT analizi; basitligi ve akilda kalict kisaltmasi ile
alternatifleri ve karmasik karar durumlarini degerlendirmek i¢in kullanilmaktadir (Helms & Nixon, 2010). Glaister
ve Falshaw (1999)’a gore SWOT analizi stratejik planlamada yaygin kullanilan araglarindan birisidir. Karar vermede

kisa vadeyi veya uzun vadeyi belirlemek i¢in bir strateji segme yontemidir (Gerami & Hosseini, 2021).

SWOT analizi: iistiinliik, zay1flik, firsat ve tehditleri ifade etmektedir. SWOT ‘un dort harfi sirastyla S (strengths)
giiclii yonler, W (weaknesses) zayif yonler, O (opportunities) firsatlar ve T (threats) tehdit anlamlarina gelmektedir
(Yan & Wang, 2021). SWOT Analizi, bir analiz teknigi olarak bir organizasyonun i¢ ve dig ¢evresinin analiz
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edilmesine olanak saglar (Erol, 2019). i¢ faktérler, bir kiimenin, bir bdlgenin veya 6znenin zayif yonleri (W) ve giiclii
yonleri (L) ile ilgilidir ve dis faktorler, bir bolgenin veya sistemin firsatlari (O) ve tehditleri (T) ile ilgilidir (Khayyati
& Nourani, 2015).

SWOT analizinin iki yarar1 bulunmaktadir. Ilk olarak bu analiz ile mevcut durum tespit edilerek giiglii ve zayif
yonler ile birlikte kars1 karsiya bulunulan firsatlar ve tehdit unsurlar1 belirlenmektedir. Bu yond ile SWOT analizi
“Mevcut Durum Analizi”dir. Firsat ve tehdit unsurlarini ortaya kodugu i¢in gelecege dair durum tespiti ve tahmini

ile de “Gelecek Durum Analizi”dir. (Aktan, 1999).

Dis firsatlarin ve tehditlerin analizinin amaci, bir isletmenin dalgalanan fiyatlar, siyasi istikrarsizlik, sosyal geg¢is,
hukukun {tstiinliigiinde degisiklik vb. gibi kontrol edilemeyen bir dis ¢evreyle karsi karsiya kaldiginda firsatlar
yakalayip yakalayamayacagini ve tehditlerden kaginip kaginamayacagini degerlendirmektir. Giiglii ve zayif yonlerin
analizinin amaci, bir isletmenin yoOnetim, is verimliligi, arastirma ve gelistirme vb. gibi ¢aligmalarin nasil

gergeklestirdigini degerlendirmektir (Chang & Huang, 2006).

SWOT analizi teknigi, son zamanlarda turizm arastirmalarinda kullanilan bir yontemdir. Bu caligsmalardan;
ekoturizm (Hosseini vd., 2021; Swangjang & Kornpiphat, 2021; Heshmati vd., 2022), helal turizm (Dahruji vd.,
2022; Napitupulu vd., 2022; Valeriani vd., 2020), gastronomi turizmi (Achmad vd., 2021; Akturfan vd., 2022;
Rizkiyah vd., 2022), kirsal turizm (Krasavac vd., 2018; Mustika & Aditya, 2018; Zhao vd., 2021), saghk turizm
(Aksu & Bayar, 2019; Kiligarslan, 2019; Biiyiikézkan vd., 2021), spor turizmi (Naghibi vd., 2018; Ruiqin &
Jingwen, 2020; Shao & Sun, 2020), strdurulebilir turizm (Hossain & Khanal, 2020; Navarro-Martinez vd., 2020;
Wijaya vd., 2020) gibi farkl turizm alanlarinda yiiriitiilen caligsmalar 6rnek olarak gosterilebilir. Bu ¢alismalar, bazi
alanlarda turizmin fizibilitesini dogrulamaktan turizm yapilarin1 degerlendirmeye kadar stratejik planlamanin

gelisimini aragtirmaktadir (Cintra vd., 2022).
Ydontem
Arastirmanin Amaci ve Modeli

Arastirma; Burdur ilinde faaliyet gdsteren turizm igletmeleri ve yiyecek ve igecek isletmeleri yoneticileri ile
Burdur ilinde gorev yapan ve uzmanlik alani turizm olan akademisyenler agisindan Burdur ili gastronomi turizminin
mevcut durumunun incelenmesi, Burdur ilinin sahip oldugu giiclii ve zayif yonleri ile firsat ve tehdit unsurlarimi
ortaya koyarak Burdur ilinin gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik Onerilerin gelistirilmesi amaglanmustir.
Aragtirma kapsaminda; Burdur ilinde faaliyet gosteren yiyecek ve igecek isletmeleri ile turizm igletmeleri
yoneticilerinin ve Burdur ilinde gérev yapan ve uzmanlik alami turizm olan akademisyenlerin gorislerinin

incelenmesi gerektigi icin nitel arastirma yontemlerinden goriisme teknigi kullanilmustir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini; Burdur ili genelinde faaliyet gosteren turizm isletmeleri ve yiyecek ve icecek isletmeleri
yoneticileri ile Burdur ili genelinde gérevli turizm alani akademisyenleri olusturmktadir. Arastirmanin 6rneklemini
ise; kolayda ornekleme yontemi kullanilarak arastirmacilarin ulasabildigi Burdur il merkezinde faaliyet gosteren
turizm isletmeleri ve yiyecek ve icecek isletmeleri yoneticilerinden arastirmaya katilmaya goniilli olup yiizylize
goriigmeyi kabul eden 18 ydnetici ile Burdur il merkezinde bulunan akademik birimlerde gorevli turizm alani
akademisyenlerinden aragtirmaya katilmaya goniillii olup yiizyiize goriismeyi kabul eden 6 turizm akademisyeni
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olmak f{izere toplam 24 katilimcidan olusmaktadir. Nitel calismalar i¢in drneklem biiyiikliigiiniin en az 15 olmasi

tavsiye edildiginden (Mason, 2010) arastirma i¢in yapilan goriisme sayisi yeterli gériilmiistiir.
Veri Toplama Araci ve Teknikleri

Arastirma kapsaminda gergeklestirilen goriigsmeler; daha 6nceki benzer ¢aligmalarda (Sormaz vd., 2020; Celebi
ve Sormaz, 2021) uygulanmis sorulardan hazirlanmig yar1 yapilandirilmig goriisme formu seklinde arastirmacilar

tarafindan yiizyiize uygulanmistir.
Gegerlilik ve Guvenilirlik

Arastirma kapsaminda goniillii katilimcilara yoneltilen yar1 yapilandirilmig gériisme formunda yer alan sorularin

gtivenilirlik testi sonucuna gore Cronbach Alfa katsay1 degeri Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Giivenilirlik Degerleri

Bolum Soru Sayisi Cronbach Alfa
Isletme bilgileri 5 0.634
Faaliyet bilgileri 4 0.837
isletrlnelerin meniilerinde cografi isaret almayan gastronomik 4 0680
urunier

Cronbach Alfa katsay1 degerinin 0,600 tizerinde olmasi 6lgegin giivenilir diizeyde oldugunun gostergesidir (Ural

& Kilig, 2006). Arastirmada kullanilan 6lgegin Cronbach Alfa katsay1 degerlerinin >0,600 oldugu bulgulanmustir.
Verilerin Degerlendirilmesi

Ulagilan verilerin  degerlendirilmesinde; demografik veriler i¢in “frequence”, SWOT analizi sorularinin
degerlendirilmesi i¢in “igerik analizi” teknigi kullanilmistir. Elde edilen veriler ve katilime1 goriisleri dogrultusunda

oneriler seklinde sunulmustur.
Bulgular
Katilimcilara ait demografik bilgiler tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Demografik Bilgiler

n %
Cinsiyet
Kadin 9 375
Erkek 15 62.5
Yas
18-30 yas 7 29.2
31-45 yas 11 45.8
46-60 yas 5 20.8
61 yas ve Usti 1 4.2
Egitim
[Ikdgretim 1 4.2
Ortadgretim 4 16.7
Onlisans 6 25.0
Lisans 10 41.7
Lisansust 3 124
TOPLAM 24 100.0
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Aragtirmaya goniillii olarak katilim saglamis isletme yonetici ve turizm alan1 akademisyenlerine ait demografik
bilgiler incelendiginde; katilimcilarmn %62.5’inin erkek ve %37.5’inin kadmn, %45.8’inin 31-45 yas araliginda

olduklar1 ve %41.7’sinin lisans mezuniyetlerinin olduklar tespit edilmistir (Tablo 2).
Katilimcilara ait mesleki bilgiler tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Mesleki Bilgiler

N %
Mesleki Egitim Diizeyleri
Mesleki diploma 11 45.8
Ustalik yada kalfalik belgesi 7 29.2
Mesleki kurs bitirme belgesi 4 16.7
Herhangi bir belgesi yok 2 8.3
Isletmedeki Pozisyonu
Isletme sahibi 3 12.4
Isletme yoneticisi 15 62.6
Turizm akademisyeni 6 25.0
Turizm Sektoriinde Calisma Siiresi
5 yildan daha az 1 4.2
6-10 yil 2 8.3
11-20 y1l 13 54.3
21-30 y1l 5 20.8
31 yil ve daha fazla 3 124
TOPLAM 24 100.0

Katilimcilarin mesleki bilgileri degerlendirildiginde; %45.8’inin mesleki bir diplomast oldugu, %62.6’sinin
isletmelerde yonetici olarak gorev yaptigi, %54.3 liniin turizm sektoriinde 11-20 yil arasinda ¢aligmaktadir (Tablo
3).

Burdur ilinin gastronomi turizmi bakimindan sahip oldugu gii¢lii yonler incelendiginde; turizm sehri olan Antalya
iline yakin olmasi (95.8), bozulmamis dogal kaynaklar ve dogal giizelliklere sahip olmasi (%83.3), ilde turizm
alaninda egitim veren turizm lisesi, meslek yiiksek okulu ve turizm yiiksek okulunun olmasi (%79.2), ilin zengin
tarim arazileri ve tarim triinleri gesitliligi (%66.7), giicli bir tarih ve kiiltiirel mirasa sahip olmasi (%54.2), yoriik

mutfagi, akdeniz mutfagi gibi mutfak ¢esitliliginin olmasi (%37.5) seklinde siralanmaktadir (Tablo 4).

Burdur ilinin gastronomi turizmi bakimindan sahip oldugu zayif yonleri incelendiginde ise; turizm ile ilgili
kurumlar arasinda gerek koordinasyon gerekse isbirligi eksikliginin olmas1 (%87.5), ilin gastronomi turizmini
gelistirmeye yonelik master planinin olmamasi (%83.3), yoresel yemeklerin cografi isaret almamasi (%75.0), yoresel
restoran sayisinin eksikligi ve niteliginin yetersizligi (%62.5), turizm alaninda sivil toplum kuruluglarimin eksikligi
(%58.3), gastronomi alaninda yeterli nicelik ve nitelikte festival, yarigma gibi etkinliklerin diizenlenmemesi (%45.8),

bolgenin gastronomi tanitiminin yeterli ve nitelikli sekilde yapilmamasi (%41.7) seklinde siralanmaktadir (Tablo 4).
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Tablo 4. Burdur ili Gastronomi Turizminin Giiglii ve Zay1f Yonleri

Gugclu Yénleri n % Zayif Yonleri n %
1 Turizm sehri Antalva iline vakin 1. Turizm ile ilgili kurumlar arasinda gerek
oimae 3 Y y 23 958 | koordinasyon gerekse isbirligi eksikliginin 21 875
olmasi

2. Dogal kaynaklar ve dogal
giizelliklere sahip olmasi nedeniyle 20 83.3
cazibe merkezi olmasi

3. 11 genelinde turizm lisesi, meslek

yiiksek okulu ve turizm yuksek 19 79.2 | 3. Yoresel yemeklerin cografi isaret almamas1 18 75.0
okulunun bulunmasti

4. Burdur ilinin zengin tarim arazileri

2.1lin gastronomi turizmini gelistirmeye

yonelik master planinin olmamasi 20 833

4. Yoresel restoran sayisinin eksikligi ve

S 16 66.7 e o 15 62.5
ve tarim {iriinleri ¢esitliligi niteliginin yetersizligi
5. Gucli bir tarih ve kaltiirel mirasa . ..
. X . . 5. Turizm alaninda sivil toplum kuruluslarimin
sahip olmasi nedeniyle cazibe merkezi 13 54.2 o o R 14 58.3
olmasi nicelik ve nitelik yetersizligi

6. Gastronomi alaninda yeterli nicelik ve

nitelikte festival, yarigma gibi etkinliklerin 11 45.8
9 37.5 | diizenlenmemesi

7. Bolgenin gastronomi tanitiminin yeterli ve
nitelikli sekilde yapilmamasi

6. Yoriik mutfagi, akdeniz mutfag: gibi
mutfak c¢esitliliginin olmasi

10 41.7

Katilimcilar tarafindan; Burdur ilinin Akdeniz bolgesinde bir turizm sehri olan Antalya iline yakin olmasi ve
Antalya’dan yerli ve yabanci turistlerin Burdur ilini ziyaretlerini kolaylastirmaktadir. Ayrica, ilin sahip oldugu
kanyonlari (Serencay, Karanlikdere gibi), yaylalar1 (Akdag, Kirkpinar, Aziziye gibi), golleri (Salda, Burdur, Golhisar
gibi), magaralar1 (Insuyu, Sefer Yitigi gibi) gibi bozulmamis dogal kaynaklaridir.Bunlarla birlikte dogal
giizelliklerini ve Sagalassos, Kibyra, Kremna gibi antik kentlerini ziyaret edebilme imkanlarinin olmasi ili turistler
icin 6nemli bir destinasyon haline getirmektedir. Burdur ilinin s6z konusu bozulmamis dogal kaynaklar ve dogal
giizellikleri ile gii¢lii tarihi eserleri ile bu tarihi yapidan gelen kiiltiirel mirasa sahip olmasi1 bdlgeye yerli ve yabanci

turistler igin cazibe merkezi haline getirmektedir.

Il genelinde turizm alaninda egitim veren kurumlarin miifredatlarinda Burdur yoresel mutfak dersinin yer
verilmesi ya da yoresel mutfak derslerinde Burdur ili yoresel yemeklerinin dgretiliyor olmasi ile turizm egitimi alan
Ogrencilerin staj ya da isbasinda egitim gibi uygulama egitimi i¢in gittikleri turizm isletmelerinde Burdur ili yoresel
yemeklerini yerli ve yabanci turistlere sunarak tanitimmin yapilmasini saglamaktadir. Ancak, il genelinde turizm
alaninda ¢aligan kurumlar arasinda koordinasyon ve igbirliginin aktif ve etkin bir sekilde olmamasi ise il gastronomi
turizmi agisindan zayif yon olarak degerlendirilmistir. Ayrica, Burdur ilinin gastronomi turizmini gelistirmeye
yonelik herhangi bir arge calismasinin olmamasi nedeniyle yeterli sayida ve nitelikte gastronomi etkinligi
diizenlenememis, gerceklestirilen gastronomi etkinlikleri plansiz yiiriitiilmiis, beklenilen ilgi ve basariy1

yakalayamadigindan zayif yon olarak bildirilmistir.

Giiniimiiz turizm sektoriinde, destinasyon tercihinde yoresel yemekler 6nemli yer tutmaktadir. Bu yemekler soz
konusu destinasyonda faaliyet gosteren restoranlarin meniilerinde yer almakla birlikte cografi isaret alarak daha
onemli bir hale gelebilmektedir. Ancak, Burdur ilinin cografi isaret almis yoresel yemek sayisinin ¢ok az olmasi, il
genelinde yoresel yemek sunan restoran sayisiin yetersiz olmasi bolge yoresel yemeklerinin tanitimini olumsuz
etkilediginden zayif yon olarak bildirilmistir. Ayrica, Burdur ilinde turizm ve ascilik iizerine sivil toplum
kuruluglarmin nicelik ve nitelik agisindan yetersiz olmasi bolge gastronomi turizminin zayif yonleri olarak

bildirilmistir.
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Burdur ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu firsatlar degerlendirildiginde; ile ait cografi isaret
alabilecek ¢ok sayida yoresel yemegin olmasi (%87.5), Burdur ilinin cografi konumu ve iklimi itibariyle gastronomi
de kullanilabilecek ¢ok sayida yenilebilen ot ve bitkiye sahip olmasi (%83.3), ilde turizm ve gastronomi alaninda
egitim veren kurumlarin il gastronomisini ilerletmeye yonelik gelistirebilecekleri projeler (%70.8), Burdur ilinde
alternatif turizm firsatlarinin olmasi (%66.7) ve bolge halkinin misafirperver olmasi (%54.2) seklinde siralanmaktadir

(Tablo 5).

Burdur ilinin gastronomi turizmi agisindan sahip oldugu tehditler degerlendirildiginde; Burdur ilinin turizm
imajinin zayif olmasi (%83.3), Burdur sis (Burdur iline ait bir et yemegi) disinda ile ait yoresel yemeklerin servis
edildigi bir restoranin olmamasi (%79.2), havaalani, kiy1 bolgeleri gibi ulagim araglarina olan uzakligi (%66.7),
turizm isletmelerinin nicelik ve nitelik olarak yetersiz olmasi (%58.3), turizm sektorii ¢alisan ve yoneticilerin ile
turizm paydaslarinin vizyon yetersizligi (%45.8) ve misafirlerin istek ve ihtiyaglarinda ki degisimler (%37.5) seklinde

siralanmaktadir (Tablo 5).

Tablo 5. Burdur ilinin Gastronomi Turizmi Acisindan Firsatlari ve Tehditleri

Firsatlar N % Tehditler n %
1. Cografi isaret alabilecek ¢ok sayida 21
yoresel yemegin olmasi
2. Burdur ilinin cografi konumu ve
iklimi itibariyle gastronomi de

87.5 | 1.1lin turizm imajinin zayif olmasi 20 83.3

2. Burdur sis diginda ile ait yoresel

kullanilabilecek cok sayida yenilebilen 20 83.3 | yemeklerin servis edildigi restoran 19 79.2
1 . olmamasi

ot ve bitkiye sahip olmasi

3. ilde turizm ve gastronomi alaninda

egitim veren kurumlarin il 17 70.8 | 3. Havaalany, kiy1 bélgeleri vb. uzaklig 16 66.7

gastronomisini gelistirmeye yonelik
gelistirebilecekleri projeler

4. Turizm igletmelerinin nicelik ve nitelik

4. Alternatif turizm faaliyetleri 16 66.7 ) 14 58.3
olarak yetersiz olmasi
5. Turizm sektorii ¢alisan ve yoneticileri ile
turizm paydaglarinin vizyon eksikligi 1 458
5. Bolge halkiin misafirperver olmasi 13 54.2 uf1zm paycas’a V120 EL
6. Misafirlerin istek ve ihtiyaglarindaki 9 375

degisim

Katilimcilar tarafindan; Burdur ili halkinin misafirperver olmasi ve evlerde halen hazirlanmakta olan ¢ok sayida
yoresel yemege sahip oldugu ve yapilacak yerel arastirmalar ile bu yemeklerin tekrar hazirlanmaya devam
edilebilecegi, hatta unutulmaya yiiz tutmus olan yoéresel yemeklerin kayit altina alinmasimin miimkiin olabilecegi
vurgulanmistir. S6z konusu bu yoresel yemekler i¢in cografi isaret alinmasi ile yoresel yemeklerin tescili ile tanitimi
saglanmis olacak ve gastronomi turizminin gelisiminde firsat olabilecektir. Ayrica, Burdur ilinde yiiriitilen kig
turizmi, inang turizmi, magara turizmi, av turizmi, yayla turizmi gibi diger alternatif turizm faaliyetleri de Burdur

ilinin gastronomi turizminin gelismesinde ki firsatlar olarak belirtilmigtir.
Sonug ve Oneriler

Yerel kiiltiirler i¢in bir tanitim araci, biitiinleyici parga, kalkinmada 6nemli bir unsur gibi bir ¢ok etmeni
bilinyesinde barindiran gastronomi turizmi (Bas, 2022) ile bdlgelerin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin tanitimi
saglanmakta, bdlgenin turizm agisindan siirdiiriilebilirligi saglanmakta, ekonomik ve sosyal gelisim agisindan bir
deger zincirinin olusturulmasi saglanmaktadir (Soner, 2013: s. 12). Gastronomi turizmi sayesinde, turist ve bdlge
halki arasinda bir iletisim saglanmakta ve dolayisiyla bu yol ile duygusal bir bag kurulmaktadir. Turistler

deneyimledikleri yoresel lezzetler ile daha sonra o bolgeyi animsadiklarindan destinasyon imaj1 lizerinde de olumlu
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etkilere sahiptir. Yore halki, gastronomi turizmi kapsaminda sektorde c¢alisma imkani yakalayabildiginden
gastronomi turizminin ekonomik agidan istihdam saglayici bir etki olusturup bdlgenin kalkinmasma yardimci

olabilmektedir (Cavus vd., 2018: s. 3047).

Arastirma kapsaminda; Burdur ili gastronomi turizminin SWOT analizi degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda;
Burdur ili gastronomi turizminin giiglii yonleri olarak turizm sehri olan Antalya iline yakin olmasi, bozulmamis dogal
kaynaklar ve dogal giizelliklere sahip olmasi, ilde turizm alaninda egitim veren turizm lisesi, meslek yiiksek okulu
ve turizm yiiksek okulunun olmasi, ilin zengin tarim arazileri ve tarim trtinleri ¢esitliligi, giiglii bir tarih ve kiiltiirel
mirasa sahip olmasi, yoriik mutfagi, akdeniz mutfag: gibi mutfak cesitliliginin olmas1 vurgulanirken, zayif yonleri
incelendiginde ise; turizm ile ilgili kurumlar arasinda gerek koordinasyon gerekse igbirligi eksikliginin olmasi, ilin
gastronomi turizmini gelistirmeye yonelik master planinin olmamasi, yoresel yemeklerin cografi isaret almamasi,
yoresel restoran sayisinin eksikligi ve niteliginin yetersizligi, turizm alaninda sivil toplum kuruluglarinin eksikligi,
gastronomi alaninda yeterli nicelik ve nitelikte festival, yarisma gibi etkinliklerin diizenlenmemesi ve bolgenin
gastronomi tanitiminin yeterli ve nitelikli sekilde yapilmamasi tespit edilmistir. Salim (2014), Vladi (2014), Bozkurt
ve Altundas (2017) ve Salam vd. (2018) yiiriittiikleri caligmalarinda; destinasyonun sahip oldugu dogal kaynaklar ve
dogal giizelliklere ile tarihi zenginlikler destinasyonu cazibe merkezi haline getirdigi, Uziilmez ve Istin (2021),
destinasyonun zengin tarim arazilerine ve tarim iiriinleri ¢esitliligine sahip olmasi destinasyonun giiglii yonlerinden
biri olarak belirtirken, destinasyonun mutfak ¢esitliliginin olmasini da destinasyonun gii¢lii yonlerinden biri olarak

belirtilmektedir.

Burdur ilinin cografi konumu ve iklimi itibariyle gastronomi de kullanilabilecek ¢ok sayida yenilebilen ot ve
bitkiye sahip olmasi firsatlar arasinda yer almaktadir. Burdur ilinde ¢ok sayida bitkinin bulundugu ve bunlarin daha
¢ok tibbi ve aromatik amagli kullanildig: belirlenmistir (Ozgelik & Balabanli, 2005). Ayrica, ile ait cografi isaret
alabilecek cok sayida yoresel yemegin olmasi, ilde turizm ve gastronomi alaninda egitim veren kurumlarin il
gastronomisini gelistirmeye yonelik gelistirebilecekleri projeler, Burdur ilinde alternatif turizm firsatlarinin olmasi
ve bolge halkinin misafirperver olmasi Burdur ilinin gastronomi turizminin gelistirilmesinde diger firsatlar olarak
degerlendirilmistir. Tehditler de ise; Burdur ilinin turizm imajmin zayif oldugu, Burdur sis disinda ile ait yoresel
yemeklerin servis edildigi bir restoranin olmadigi, havaalani, kiy1 bolgeleri gibi ulagim araglarina uzak olmasi, ilde
faaliyet gosteren turizm isletmelerinin nicelik ve nitelik olarak yetersiz olmasi, turizm sektdrii ¢alisan ve yoneticilerin

ile turizm paydaslarinin vizyon yetersizligi ve misafirlerin istek ve ihtiyaglarinda ki degisimler olarak siralanmistir.

Arastirma sonucunda; 6ncelikli olarak arastirma kapsaminda elde edilen sonuglar ve gelecekte yapilacak benzer
calismalarin sonuglari Burdur ilinde turizme yon veren tiim paydaslarin ortak katilimlari ile olusturulacak
komisyonlarca degerlendirilerek gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik master plan1 hazirlanmalidir. Bu plan
cercevesinde; yeterli finansman saglanarak gerekli tedbirler alinmali ve girisimlerde bulunulmalidir. Burdur ili
gastronomi turizminin geligtirilmesine yonelik bilimsel ve sektorel tiim adimlarin olusturulacak komisyonlarca

olusturulan master plan gergevesinde gergeklestirilmesi dnerilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir

¢ikar catigmasi yoktur.
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Extended Summary

This research; It includes the evaluation of tourism students' views, including the strengths and weaknesses,
opportunities and threats of Burdur province in terms of gastronomy tourism. Considering the characteristics of
Burdur province, the current difficulty of gastronomy tourism in the region is expected to emerge with SWOT
analysis and the existing expansion and expansion options are not expected. One of the qualitative search methods,
interview technique is used; It has created a total of 24 voluntary impacts based on tourism targets and hosted by

tourism enterprises operating in the province of Burdur.

The gastronomy of the province of Burdur in discussions with participants strengths and weaknesses are examined
in terms of tourism; tourism “in the province of Antalya, which is close to the city to be* the most powerful aspect is
identified as a “tourism-related to be a lack of coordination and cooperation between institutions”, is among the
weakest aspects of the region. When the opportunities and threats that the region has in terms of gastronomic tourism
are examined; While having a large number of local dishes that can receive geographical indications® is considered

the best opportunity, the fact that ’the tourism image of Burdur province is weak" is the biggest threat factor.

Tourism, which is an important source of income for countries (Kurtulug et al., 2018) has become a changing,
self-renewing and constantly developing sector (Durun, 2007). since the beginning of the 2000s, tourism has started
to take shape in accordance with individual wishes and needs with the influence of the curiosity factor by individuals
(Yesiltas et al.,2009: Aksoy & Sezgi, 2015).

SWOT analysis aims to identify current situations, determine priorities, and ensure progress and development
(Ulgen & Mirze, 2007).

In this study; It is aimed to evaluate the gastronomic tourism potential of Burdur province by SWOT analysis and

to make suggestions for the development of gastronomic tourism in the region.

Tourism, the oldest activity experienced, has been 21st since the early ages.it continues to exist until the present
century (Weaver and Lawton, 2006). The word tourism is derived from the Latin word ‘Tornus’ and means ‘rotation’.
English Latin words ’tour® and ’touring' also come from Latin origin and mean circular movement, short or long-

term travel (Olali, 1990:p.4).
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Burdur province is one of the cultural and tourism cities of our country with its works reflecting the natural
beauties, cultural values, ancient cities and Turkish-Islamic culture given by its geographical location (Burdur
Governorship, 2022). Burdur Province was named as “Pisidia” in ancient times, “Lake Region” geographically and

“Teke Region” culturally in various ways (Tanirar, 2011).

The Sagalassos Archaeological site was added to the UNESCO World Heritage Tentative List in 2009 and is a
protected area, but it is one of the important tourism values of Burdur province (UNESCO, 2022). The Insuyu cave,
which is among the natural values of Burdur province, has the property of being the first cave opened for visual use

for tourism purposes in 1965 (Gdrdal, 2005). Dec.

Burdur shish meatballs and walnut paste are offered to tourists coming to Burdur province as gastronomic
elements (Inanir et al., 2015). Bucak Salebi, walnut paste, Burdur Skewer meatballs, Karamanli walnut, Karamanli
cilantro, Karamanli fennel, Melli fig, Tefenni fennel, which are among the gastronomic elements of Burdur province,
8 products have been registered by the Turkish Patent and Trademark Office and protected by geographical indication
(Turkish Patent and Trademark Office, 2018).

It is used as a common tool in strategic planning, which involves the examination of the situation of the enterprise
as a whole (Dinger, 1994) (Phadermroda et al., 2019) SWOT analysis; with its simplicity and memorable
abbreviation, it is used to evaluate alternatives and complex decision situations (Helms and Nixon, 2010). SWOT
analysis: refers to superiority, weakness, opportunities and threats. The four letters of SWOT mean S (strengths)
strengths, W (weaknesses) weaknesses, O (opportunities) opportunities and T (threats) threats respectively (Yan and
Wang, 2021).

The research aims to examine the current state of gastronomic tourism in Burdur province from the point of view
of tourism enterprises and food and beverage enterprises managers operating in Burdur province and academicians
working in Burdur province whose specialty is tourism, to develop proposals for the development of gastronomic
tourism in Burdur province by revealing the strengths and weaknesses of Burdur province, as well as the elements of
opportunity and threat. Within the scope of the research; Since the opinions of the managers of food and beverage
enterprises and tourism enterprises operating in Burdur province and academicians working in Burdur province and

whose specialty is tourism should be examined, interview technique from qualitative research methods was used.

The universe of the research consists of managers of tourism enterprises and food and beverage enterprises
operating throughout Burdur province, as well as academics in the field of tourism working throughout Burdur

province. The sample of the research was applied to a total of 24 people using the easy sampling method.

Interviews conducted within the scope of the research; in previous similar studies (Sormaz et al., 2020; Celebi &
Sormaz, 2021) were applied face-to-face by the researchers in the form of a semi-structured interview form prepared

from the applied questions.

In the evaluation of the data obtained; “frequency” technique was used for demographic data and “content
analysis” technique was used for the evaluation of SWOT analysis questions. The data obtained and the opinions of

the participants were presented in the form of suggestions.

1277



Sormaz, U., Yilmaz, M., Ozata, E. & Biiyiikyildirim, C. JOTAGS, 2023, 11(2)

When the demographic information of business managers and tourism academics who voluntarily participated in
the research was examined, it was found that 62 December 5% of the participants were male and 37.5% female,

45.8% were between the ages of 31-45 and 41.7% were undergraduate graduates.

When the professional knowledge of the participants was evaluated; 45.8% of them had a professional diploma,
62.6% of them worked as managers in enterprises, 54.3% of them worked Decently in the tourism sector between 11

and 20 years.

When the strengths of Burdur province in terms of gastronomic tourism are examined; it is close to Antalya, which
is a tourism city (95.8), it has pristine natural resources and natural beauties (83.3%), there is a tourism high school,
vocational high school and a tourism high school in the province that provides education in the field of tourism
(79.2%), the province has a rich variety of agricultural lands and agricultural products (66.7%), it has a strong
historical and cultural heritage (54.2%), culinary diversity such as yorik cuisine, mediterranean cuisine it is listed as
being (37.5%).

When the weaknesses of Burdur province in terms of gastronomic tourism are examined, it is; lack of coordination
and cooperation between tourism-related institutions (87.5%), lack of a master plan for developing the province's
gastronomic tourism (83.3%), lack of geographical indication of local dishes (75.0%), lack of number and quality of
local restaurants (62.5%), lack of non-governmental organizations in the field of tourism (58.3%), lack of organizing
events such as festivals, competitions of sufficient quantity and quality in the field of gastronomy (45.8%), lack of
gastronomy of the region, lack of geographical indication of local dishes (75.0%), lack of non-governmental
organizations in the field of tourism (58.3%), lack of organizing events such as festivals, competitions of sufficient
quantity and quality in the field of gastronomy (45.8%), lack of gastronomy of the region, lack of geographical
indication of local restaurants, lack of geographical indication of local restaurants (62.5%), lack of local restaurants,
lack of local restaurants, lack of local restaurants, lack of local restaurants, lack of local restaurants, lack of local

restaurants Dec it is listed as not being promoted in an adequate and qualified way (41.7%).

Considering the opportunities that Burdur province has in terms of gastronomic tourism; the presence of a large
number of local dishes that can receive geographical indications (87.5%), the geographical location and climate of
Burdur province have a large number of edible herbs and plants that can be used in gastronomy (83.3%), tourism and
gastronomy education institutions in the province can develop projects aimed at advancing provincial gastronomy
(70.8%), alternative tourism opportunities in Burdur province (66.7%) and the hospitable people of the region it is
listed as being (54.2%).

When the threats that Burdur province has in terms of gastronomic tourism are evaluated; Poor tourism image of
Burdur province (83.3%), lack of a restaurant serving local dishes other than Burdur skewers (79.2%), distance to
transportation means such as airports, coastal areas (66.7%), insufficient quantity and quality of tourism enterprises
(58.3%), lack of vision of tourism sector employees and managers and tourism stakeholders (45.8%) and changes in

the wishes and needs of guests (% 37.5) are listed as follows.

Within the scope of the research; SWOT analysis of gastronomic tourism in Burdur province was evaluated. As
a result of the research; Burdur province is close to Antalya, which is a tourism city as the strengths of gastronomic

tourism, it has pristine natural resources and natural beauties, tourism high school, vocational high school and tourism

1278



Sormaz, U., Yilmaz, M., Ozata, E. & Biiyiikyildirim, C. JOTAGS, 2023, 11(2)

high school providing education in the field of tourism in the province, the rich diversity of agricultural lands and
agricultural products, it has a strong historical and cultural heritage, the diversity of cuisine such as yorik cuisine,
mediterranean cuisine are emphasized, while the weaknesses are examined; it was determined that there is a lack of
coordination and cooperation between tourism-related institutions, the province does not have a master plan to
develop gastronomic tourism, local dishes do not receive geographical indications, the lack of number and quality of
local restaurants, the lack of non-governmental organizations in the field of tourism, the lack of organizing events
such as festivals, competitions in sufficient quantity and quality in the field of gastronomy, and the lack of adequate

and qualified promotion of gastronomy in the region. Dec.

The presence of a large number of local dishes that can receive geographical indications, the projects that
institutions providing education in the field of tourism and gastronomy in the province can develop to improve
provincial gastronomy, the availability of alternative tourism opportunities in Burdur province and the hospitality of
the people of the region have been evaluated as other opportunities for the development of gastronomic tourism in
Burdur province. And the threats are also; The tourism image of Burdur province is weak, there is no restaurant
serving local dishes other than Burdur shish, it is far from transportation means such as airports, coastal areas, tourism
enterprises operating in the province are insufficient in quantity and quality, tourism sector employees and managers

and tourism stakeholders lack of vision and changes in the wishes and needs of guests are listed as.

As a result of the research; primarily, the results obtained within the scope of the research and the results of similar
studies to be conducted in the future should be evaluated by commissions to be established with the joint participation
of all stakeholders who direct tourism in Burdur province and a master plan for the development of gastronomic
tourism should be prepared. Within the framework of this plan; necessary measures should be taken and initiatives
should be made by providing adequate financing. It is proposed that all scientific and sectoral steps for the
development of gastronomic tourism in Burdur province should be carried out within the framework of the master

plan created by the commissions to be established.
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