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Yoresel degerlere olan ilginin arttirilarak talep edilmesinde 6nemli bir yere sahip olan
cografi isaretler, bu {irlinlerin korunarak gelecek nesillere aktarilmasii saglamakta ve
boylece bolgesel kalkinma ve turizmle iliskilendirilmektedir. Bu ¢alismanin amaci “Cografi
Isaret” kavramu ile “Turizm” iligkisini ortaya koymaktir. Ayrica Kastamonu ilinin cografi
isaretli dirtinleri hakkinda bilgi vermek ve cografi isaretlemenin Kastamonu’nun turizm
tanmitimindaki etkisini 6lgmektir. Bu amaglar dogrultusunda ¢aligmada hem nitel hem de
nicel arastirma yontemleri iceren karma bir yontem kullanilmigtir. Kastamonu’yu ziyaret
eden kis turistlerine cografi isaret ve turizm iliskisini 6lgmek igin anket uygulanmistir ve
ayni zamanda paydaslarla goriisme gergeklestirilmistir. Anket verilerine uygulanan faktor
analizi sonuglarina gére en 6nemli boyut “Cografi isaretli {irinlerin niteligi” boyutu
olmustur. Anket sonuglari ve paydaslarin goriisleri incelendiginde cografi isaretlerin bolge
ekonomisine katki sagladigi, bdlgenin turizm potansiyelini arttirdigi ve bolge icin bir

Kastamonu tanitim araci olarak kullanilabilecegi ortaya ¢ikmustir.
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The geographical indicators that have an essential role in demanding by increasing interest
in regional values, provide the protection of these products and transfer to future
generations; thus are associated with regional development and tourism. The aim of this
study is to present the relationship between geographical indicators and tourism.
Furthermore, it aims to provide information about Kastamonu province’s geographically
indicated products and measure the effects of the geographical indication on Kastamonu’s
tourism promotion. A mixed methodology based on qualitative and quantitative methods
are used for the purposes of this study. In order to investigate the relationship between
geographical indicators and tourism, a survey was conducted on tourists who visited
Kastamonu to reveal their thoughts about the geographical indicators of the region and also
interviews were held with the stakeholders. When the results of the survey and the opinions
of the stakeholders are examined, it is revealed that the geographical indicators contribute
to the regional economy, increase the tourism potential of the region and can be used as a
promotion tool for the region.
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GIRIS
Teknolojinin icadi ve her alanda kullanilmasi ile Diinyada ekonomik, politik, kiiltiirel seviyede daha once
goriilmemis bir hizda degisim siireci gergeklesmistir. Bu kolaylik iilkelerin kendi iiriinlerini tiim diinya pazarina
ulastirmalarini saglamistir. Globallesmenin olumsuz etkisi ise glokalizme doniisii hizlandirmistir (Yurtseven, Kaya
ve Harman, 2010). Global &lgekte diisiiniip lokal/yerel olgekte orijinallikleri pazarlamak son yillarin &nemli

pazarlama stratejilerinden biridir. Degisen turizm anlayis1 ve turist motivasyonlar1 geleneksel degerleri tiikketme ve

onlar1 koruma egilimi gostermektedir (Orhan, 2010: 243; Alpaslan, Tanrisever, Tiitiincii, 2018).

Insanlar1 herhangi bir iilkeyi, bolgeyi ve/ya yeri ziyaret etmeye giidiileyen en 6nemli 6geler ziyaret edilen yerin
cekicilik unsurlaridir. Bir yerin diger yerlerden ayirt edilmesine neden olan 6zellikler bahsedilen iilkenin cekicilik
unsurlar1 olarak tarihi ve kiiltiirel degerleri, sanat ile ilgili ¢aligmalari, spor alaniyla ilgili faaliyetleri, eglence ile
aligveris imkénlar1 ve mutfag olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir bolgenin mutfagiyla alakali 6zelliklerin ne derece
onemli oldugu fark edilmis ve turizm pazarlamasinda kullanilmaya baslanmistir. Bu baglamda son yillarda yoresel
iiriinlerle birlikte gastronomi turizminin énemi ortaya ¢ikmistir. Bunun yani sira gastronomi turizmi konuklarin
istedigi onemli turistik faaliyetlerin baginda gelmekle birlikte, bolgeler arasi pazarlama i¢in 6nemli bir husus olarak

ortaya ¢ikmaktadir (Selwood, 2003: 179; Bahar ve Kozak, 2006: 40; Sara¢ ve Tanrisever, 2018).

Turizm pastasindan pay elde etme diisiincesiyle girilen yeni arayiglar farkli destinasyonlar ve iiriinler olusturmayi
amaglamaktadir (Bahar ve Kozak, 2012). Gastronomi turizmi de yapilan bu arayislar igerisinde 6ne ¢gikan énemli
noktalardan biri olarak goze ¢arpmaktadir (Kazanci, Bagaran ve Can, 2015; Chaney ve Ryan, 2012; Horng ve Tsali,
2009). Destinasyonlarin sahip oldugu yoresel yiyecek ve igecekler hem destinasyonun rakiplerine gore
farklilasmasini hem de destinasyonun Tiirk Mutfagi, Fransiz Mutfag1 ve Italyan Mutfag: gibi ulus markalarmin
olusmasina énemli katkilar saglamaktadir. Ulkelerin ulusal markalarim olusturan yoresel yemekler, kaynagini iilke

topraklarindaki iiriinlerden almakta ve destinasyona ait 6zel liretim metotlart ile iiretilmektedir (Polat, 2017).

Bu noktada turizm endiistrisi agisindan 6énemi artan yoresel degerler arasinda karigikligi ortadan kaldirmak igin
hazirlanan yasa ile turistik deger i¢eren ve bulundugu bdlgeye ekonomik anlamda katki saglayan tirlinlere “Cografi
Isaretleme” yapilmaya baslanmstir. (Ilicali, 2005). “Cografi isaretler, tiiketilen iiriinlerin nereden geldigini belirten
bu konuda markalar ortaya cikaran ve cografi kokeninden dolay1 6nemi anlasilan {iriinleri ayirt etmek gayesi ile
kullanilmistir. Cografi isaretlerin Onemini ortaya ¢ikaran ozellik, iiriinlerin bu yap1 igerisinde koruma altina
almabilecegi ve bunun da yerel anlamda ekonomik kalkinmada bir arag olarak kullanabilecegi olgusudur. Bu sebeple
cografi isaretler en basta Avrupa lilkelerinde olmak flizere birgok iilkede gelisen bir egilim olarak 6ne ¢ikmakta,
kiiltiirel ve yerel mirasin korunmasi ayni zamanda siirdiiriilebilirliginin saglanmasi agisindan giindemden

diismemektedir (Bojnec, 2006; Goneng, 2007; Orhan, 2010; Kan, 2011; Nanayakkara, 2011).

Cografi isaretleme noktasinda ilk yasal diizenleme Avrupa Birligi diizeyinde 1992 yilinda ortaya ¢ikmaya
baslamustir. Bu diizenlemeler ¢ercevesinde sayilari her gegen giin artan iirlinlerin tescillenip koruma altina alinmasi
saglanmustir. Tescillenen bu iirlinlerin ¢ogunlugu ekonomik acgidan deger kazanirken, yapilan koruma ¢alismalari

Diinya Ticaret Orgiitii diizeyinde uluslararas1 seviyeye ulasmistir (Orhan, 2010: 243).

819



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 7/2 (2019), 818-838

Tiirkiye’de yerel unsurlar1 koruma altina almaya yonelik ilk ¢alisma 27 Haziran 1995 tarihi itibariyle yiiriirliige
giren 555 sayil1 “Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname” dir. Bu yasa igerisinde yer

alan tescili vermek igin “Tiirk Patent Enstitiisii” gorevlendirilmistir (Siinnetgioglu, Can ve Ozkaya, 2012).

Cografi isaretler, yerel degerler ve kiiltiirel miras1 koruyarak, yerel anlamda tarim ile ilgili ¢aligmalara destek
vererek ve cografi isaretli {liriinlerin ortaya c¢ikarildigi cografyanin tamitimi konusunda katkilar saglamaktadir
(Sentiirk, 2011: 17). Cografi isaretler, iiriinlerin meydana geldigi bolge ile giiclii iliski sayesinde bireyleri iirlintin
ortaya ¢iktig1 cografyaya cekerek o cografyadaki turizm faaliyetlerinin de canlanmasini saglamaktadir. Bu asamada
bolgesel olarak gelismenin de 6nemli bir elamani olan turizm yerel ve ydresel tiim iriinlerin ortaya ¢ikmasini

saglayan onemli bir is kolu olarak da karsimza ¢ikmaktadir (Mercan ve Uziilmez, 2014).

Tiirkiye’nin zengin bir kiiltiirel miras1 biinyesinde barindirmasi, iyi bir iklim kusaginda yer almasi ve cografi
konumunun uygun olusu iistiin bir {iriin potansiyeline sahip olmasina yardimci olmustur. Glinlimiiz itibariyle cografi
igaretli iiriin sayist 385’tir. Bunun yaninda yine gilinlimiiz itibariyle Tiirk Patent Enstitiisii’'nde basvuru asamasinda

olan cografi isaretli iiriin sayis1 412°dir.

Kastamonu ili sahip oldugu dogal, tarihi ve kiiltiirel dzellikleriyle kendine 6zgii mutfak kiiltiiriiyle Cografi Isaret
kavramina konu olabilecek tiriinlere sahiptir. Bunlarin basinda Taskoprii Sarimsagi, Kuyu Kebabi, Tosya Pirinci ve
Kara Corba gelmektedir (TPE, 2018). Ayrica bu ¢aligma tamamlandiginda “Kastamonu Cekme Helva”, “Daday Etli
Ekmegi”, “Tosya Bigkist” iiriinleri de Cografi Isaret almgtir.

Bu noktada arastirmanin temel amaci; Cografi Isaret kavranu ile turizm arasindaki iliskiyi aciklamaktir. Bu amag
dogrultusunda arastirmada ilk olarak kapsamli literatlir taramast yapilmistir. Buradan elde edilen bilgiler 1s181nda

alan aragtirmasi konusunda arastirmada nicel ve nitel arastirma yontemleri bir arada kullanilmstir.

Aragtirmanin temel amaci; Cografi isaretler ile turizm iligkisini ortaya koymaktir. Caligmanin alt amaglari;
Kastamonu ilinin Cografi Isaretli iiriinleri hakkinda bilgi vermek ve cografi isaretlemenin Kastamonu’nun turizm
tanmtimindaki etkisini 6lgmektir. Kastamonu’ya gelen turistlerin cografi isaretler hakkinda bilinirlik diizeyini
saptamak ve Kastamonu’ya gelen turistlerinin cografi isaretli {riinlerin turizme kazandirilmas:t yoniindeki
diisiincelerini 6grenmektir. Bunun yaninda ilin sahip oldugu cografi isaretli {iriinlerin bolgeye turist ¢cekebilmede
etkin rol iistlenebilmesi i¢in kurum/kurulus temsilcilerinin turizme kazandirilmasi dogrultusunda fikirlerini almak ve

bir takim Oneriler sunmaktir.
Bu kapsamda ¢alismada agagidaki sorulara cevap aranacaktir.
Cografi isaretli tiriinlerin Kastamonu turizmine olumlu etkisi var midir?
Cografi isaretli tiriinler saglik, kalite ve giivenilir olmasi gibi faktorler agisindan ne derece dnemlidir?
Kastamonu ilinin cografi isaretli tiriinleri hakkinda turistlerin bilgi diizeyi nedir?

Kastamonu Ilgaz Dag1 Milli Parki’na gelen turistlerin ziyaret oncelikleri arasinda cografi isaretli tirlinler yer

almakta midir?
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Calisma alam Ilgaz Milli Park Miidiirliigii’nden alinan veriler incelendiginde Kastamonu’da en ¢ok ziyaret edilen
turistik mekan olarak Ilgaz Dag1 Milli Parki’nin olmasidir (Ilgaz Milli Park Mudiirliigii). Bu sebeple ¢alisma Milli
Park’in en ¢ok ziyaretci aldigi kis sezonunda yapilmigtir. Diger arastirmacilar bu ¢aligmay1 tiim yila yayarak ve

caligma alanini genisleterek yapabilirler.
Cografi Isaret Kavram ve Onemi

Diinya niifusunun giderek artmasi insanlarin talep, begeni ve huylarinin farklilasmasiyla birlikte iiretim ve tiikketim
aliskanlhiklarinin degismesine neden olmaktadir. insan gereksinimlerinin farklilasmasi ileri teknolojiler, yerli ve

organik iirlinler {iretiminin artmasina neden olmaktadir (Sahin ve Meral, 2012: 88)

Cografi isaretler, {irlinlerin o cografi bdlgeye ait olmasi ve o ¢cevreden olusan 6zellikleri tasiyan ve iiriiniin adin1
da bagl olduklar1 yoreden almasi i¢in kullanilan isaretlerdir. Cografi isaret genel olarak firetildikleri veya
yetistirildikleri alanin ismini alirlar. Bu nedenle iirtinler o bolgenin 6zelliklerini tagimakta; genel olarak ortam yapisi,
toprak yapisi ve su gibi cevresel boyutlar1 etkilemektedir. Bununla birlikte bir cografi {iriiniin isaret korumasi almasi

ile ilgili iilke mevzuatlar ve {irinlerin miisteri algilar1 farklilik gostermektedir (www.wipo.int).

Cografi isaretin 6nemi tiiketiciler agisindan degerlendirildiginde, iiriine sadece sayginlik kazandirmakla kalmayip;
titketicinin giivenini alarak da {iriiniin {istiin nitelikleri ve kalitesinin yliksek olmasi ile de kuvvetlendirilir. Bu tiriinler
biiylimekte olan ve ekonomik yapisi tarima dayali olan iilkeler i¢in daha ¢ok 6nem kazanmaktadir. Bu lilkeler igin
cografi isaretler diger iilkelerin iktisadi yapilarina farkli bir konum olusturmaktadir. Gelismis {ilkelerde sanayilesme
veya teknoloji kullaniminin yogunlukta olmasi, tarima dayali {ilkelerin ise sadece tarimdan kaynakli ekonomik seviye
olusturmalar1 geleneksel iiriin tiretimine iilkeleri tesvik etmektedir. Bu hususta aciklanmak istenen nokta ise; cografi
isaretlerin daha ¢ok tarima dayali ve gelismekte olan iilkeler i¢in firsat olmasindan dolay1 kayda deger oldugunu

ortaya ¢ikarmaktadir (Escudero, 2001).

Cografi isaretlerin bir diger 6nemi de; Fikri Sinai ve Miilkiyet Haklar1 korumasi edinerek bu iiriinlerin benzerlerini
yaparak ve ayni adla satisa sunanlari 6nler. Buna ragmen farkli adla iiretilen iirlinlerin pazarlamasini ve iiretilmesini
engelleyemez. Cografi isaretli iiriinlerin korunmasinin belli bir siiresi yoktur, smirsizdir ve tirlinleri tireten kisiler

farkli olsa da kisilerin birlikte korunmasina neden olur (Gokovali, 2007: 147).

Cografi Isaret felsefesinin ana amaci; iiretilen iiriinlerin, kazang saglamasi gibi 6zelliklere sahip belirli bir
meshurluk kazanmug iiriinlerin korunmasini saglamaktir. Ornegin sarimsak igin “Taskoprii Sarimsag1”, piring igin
“Tosya Pirinci” gibi ibareler mutlak bir giivence noktasini ortaya koymaktadir. Insanlar igin bahsedilen bolgenin
ismiyle satisa sunulan iiriinleri o bolge adina hissettikleri giivenirlik sebebi ile diger bolgelerde satilan iiriinlere gore

tercih etme sebebi olusturmaktadir (TPE, 2018: 2).
Cografi isaret Cesitleri

Menge; lrlinlerin cografi alanlar1 belirtilmis bir bolge simir, ydre veya istisnai durumlarda o {ilkeden
kaynaklanmasi, iiretimi, islenmesi ve diger biitiin {iretim asamalarmin hepsinin bu belirtilen bolge, alan veya yore
igerisinde yapilmasi sartiyla bolge, alan veya yore adimi belirten isaret olarak adlandirilmigtir. Mense olan {iriiniin

biitiin nitelikleri alanlar1 belirlenen cografyadan kaynaklanmasi gerekmektedir. Diger bir niteligi ise mense adina
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iretilen {Uriinlerin iiretim asamalarinin tamami alanlar belirlenen o yorede gerceklesmelidir. Mensede iiriin ile o
cografi bolge arasindaki iliski giicliidiir ve bu sebeple iirliniin niteliklerini veya 6gelerini bu cografyadan almalidir

(Ozgiir, 2012: 68).

Ornek olarak; Afyon kaymagi, Anamur muzu, Antep fistig, Ayvalik zeytinyagi, Denizli traverteni, Erzincan
tulum peyniri, Finike portakali, Eskisehir liile tasi, Gemlik Zeytini, Isparta giilii, Kars kasari, Kayseri sucugu,

Safranbolu safrani gibi iiriinler mense isaretli iiriinlerdir (www.turkpatent.gov.tr).

Mahreg; tiretilen iiriiniin, cografi alan1 belirlenmis olmas1 o bolge, alan veya ydreden kaynaklanmasi durumunda
iiriiniin 6zellikleri ile birlikte bu belirlenen yorede anilmis olmasi; iiretim asamalarindan en az bir tanesinin bu
bolgede gerceklesmesi sartiyla o bolge, alan adi mahreg isareti olarak anilmaktadir (Suluk ve Orhan, 2005). Kimi
zaman {riin, bulundugu cografyaya ait olmayabilir. Fakat {iriiniin 6zelligi, yapilis sekli veya iiretim agamalarindan
herhangi biri o cografyaya gonderme yapilmak i¢in kullanilmaktaysa buna mahreg isareti denilmektedir (Tuncay,
2009: 16).

Omegin Ankara Simidi, Ankara Tavasi, Antakya Kiinefesi, Bergama El Halis1, Beypazar1 Kurusu, Buldan Bezi,
Daday Etli Ekmegi, Devrekani Hindi Bandumasi, Diyarbakir Ipegi, Kula El Halis1 gibi iiriinler mahreg isareti

tagimaktadir (www.turkpatent.gov.tr).
Cografi Isaretleme ve Turizm iliskisi

Bolgesel kalkinma kavraminin hayati 6gelerinden biri olan turizm, yerli ve bolgesel mallarin 6ne ¢ikmasinda rol
oynayan bir endiistridir. Bu yonden bakildiginda bu turistik iirinlerin tanitimiyla birlikte pazarda sunulmasi
gerekmektedir. Bu amagcla turizm pazarlamasi, turistik iiriinlerin ilk iireticiden son tiiketiciye kadar yani turistlere

kadar ulagmasinda ve yogun beklentilerin karsilanmasi ile ilgili yiiriitiilen ¢aligmalarin tiimidiir (Barutgugil, 1989).

Niifus artisiyla birlikte tiiketici ihtiyaglarinda farkliliklar meydana gelmektedir. Bunlarda tarim, gida ve diger
onemli ihtiyaglarin tiiremesinde: ¢evresel ve sosyal etmenlerin 6n planda tutulmasi geleneksel ve yoresel {irlin
ihtiyacinin arttigin1 ortaya koymaktadir. Tiiketiciler buradan yola c¢ikarak tiikettigi gidalarin kaynagini, {iretim
asamalarini, dogadan nasil yararlandigina varana kadar arastirmaya baglamistir. Bunun sayesinde de o6ncelik olarak
kiiclik firmalarmn iirettigi insan saghigina faydal iiriinler tiiketicilerin dikkatini ¢ekmistir. Bu politika da “Cografi

Isareti” ortaya cikarmustir (Polat, 2015).

Uriinlerin Cografi Isaret alarak koruma altina alinmasi, i¢ ve dis pazarlarda iiriinlerin kaynak ve iiretim
asamalarina ait bilgilerin dogru sekilde verildigine ve iilkenin iktisadi anlamda biiyiikk bir arti1 saglayabilecegi
yaklasim olarak algilanabilir. Cografi isaretlemenin en 6nemli noktasi globallesen diinya pazarinda yoresel
ilerlemenin en etkin tesvik araci olarak goriilmesidir (Rangnekar, 2004; Kop, Sautier ve Gerz, 2006; Ilicali. 2007,

Kan ve Giilgubuk, 2008).
Cografi isaretleme ve Gastronomi Turizm iliskisi

Gastronomi; turistlerin tatminlerinin saglanmasinda onemli bir faktér olup, tekrar gelmelerine neden olan
faktorlerin arasinda ilk siralarda yerini almaktadir (Mckercher, Okumus ve Okumus, 2008). Gastronomi turizminin

ilerlemesi i¢in yoresel degerlerin koruma altina alinmasi, gelistirilmesi ve bununla birlikte yoresel usullerle iiretilen
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yemeklerin tiiketicilere sunulmasi gerekmektedir. Bahsedilen turizm ¢esidinin gelistirilmesi i¢in biiyiik paya sahip
olan cografi isaretleme biiylik 6nem tagimaktadir. Cografi isaretler, gastronominin gelecek nesillere aktarilmasi
konusunda, koruma altina alinmasi, yoresel usullerle birlikte dogal tarim iriinlerinin meydana getirilmesi ve o
yorenin toplumsal alanda tanitilmasina olanak saglar (Ozkaya, Siinnetgioglu ve Can, 2013; Yikmis ve Unal, 2016;

Karaca, 2016).

Cografi isaretler; Gastronomi turizmi agisindan hayati 6neme sahip olmasi, geleneksel iiriinlerin korunmasi ve bu
iiriinler sayesinde hedeflenen ilerlemenin gergeklestirilmesi bunun yaninda ekonomik agidan da art1 saglayacaktir.
Bu baglamda, tiiketicilerin gastronomi turizmi etkinliklerine katilim saglamalarini amaglamaktadir. Diger taraftan da
yerel degerlerin tamtilmasini saglayan gastronomi turizmi ydreye turistin gelmesini amaglamaktadir. (Ozkaya vd.
2013). Avrupa’nin bir¢ok boliimiinde de cografi isarete sahip liriinleri sayesinde iilkelerine tiiketici gekmekte ve bu

sayede gastronomi turizminin de gelisme gdstermesi miimkiin olmaktadir (Mercan ve Uziilmez, 2014).
Cografi isaretleme ve Bolgesel Turizm liskisi

Cografi isaretle tescillenen markalagmis yerel iriinlerin ve bu iirlinlere yoresel degerler katilmasiyla birlikte
turizmde 6ne ¢ikan destinasyonlarin merkezi durumuna gelmistir. Bu durumun sonucunda tescillenmis iiriinler, kirsal
alanlarda kalkinmada ve bdlge turizmi ile birlikte anilarak turizme siirdiiriilebilirlik gibi bir 6zellik kazandirmustir.
Cografi isaretler, yerel degerlerin ve yoresel iriinlerin korunmasi sayesinde iiriine olan ilgiyi arttirarak bahsedilen
{iriiniin degerini talep edilir duruma getirmektedir. Bu dogrultuda Cografi Isaret almis iiriinler, turizm talebinde
belirleyici bir husus olma ve miisteri baglilig1 saglamasi konusunda 6nemli bir potansiyel olusturmaktadir (Deviren

ve Yildiz, 2017).

Cografi isaretler, insanlar1 yoresel Uriinler hakkinda giiven kazandirarak bu {irlinleri tiikketenleri korumasinin
yaninda kirsal alanlarda var olan kiiltiiriin korunmasi ve kirsal alanlarin gelismesinde 6nayak olan yasal ve ekonomik
fonksiyona sahiptir (Ozkaya, Siinnetgioglu ve Can 2013: 16). Bu agiklama ile cografi isaretlerin kirsal turizm yoluyla
bolgesel turizme katki yapacagi anlasilmaktadir. Cografi isaretlerin yorelerin yaninda iiriinii de tanitmasi, bolgedeki

turizm potansiyelini giin yliziine ¢ikarmaktadir.

Turizmin bolgesel gelisim iistiinde ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel olmak iizere bir takim etkileri oldugu
ortaya ¢cikmaktadir. Lakin turizmin bahsedilen bu ekonomik etkileri bolgedeki turizm ile ilgili gelisim siirecinin
temelini olusturdugu daha ¢ok goz Oniine ¢ikmaktadir. Kiiltiirel ve tarihsel degerler, dogal cevre ve giizellikler,
konuklar1 bdlgeye gelmesine ¢ekim unsuru olmasi nedeniyle ifade edilen bu degerlerin ¢evreyi koruma bilinci de

bolge turizmini gelismesini saglayan onemli bir aragtir (Met, 2012: 166).

Kendine has bir kokene sahip olan yemekler, 6zellikle Cografi Isaret almis iiriinler, bolgenin imajin1 arttirarak,
markalagsmaya ve bolgedeki turizm olaynin gliglenmesini, gelismesini saglamaktadir (Alonso ve Lui, 2011; Green
ve Dougherty, 2008; Hall, 2003). Cografi isaretler, yoresel iiriinlerin iiretilmesinin tesvik edilmesi, bolgesel yagam
kiiltiiriiniin ve bu kiiltiirle birlikte gelen yoresel yiyecek i¢eceklerin korunmasi bu iriinleri dis gevreye tanitilmasi
bunun sonucunda da bolgeye turist getirmesi hususunda etkili olmas1 sebebiyle bdlgesel turizm dnemli bir gérev

iistlenmektedir (Ozkaya vd. 2013: 18).
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Yontem
Arastirmanin Modeli

Aragtirmada hem nicel aragtirma yontemi hem de nitel aragtirma yontemi bir arada kullanilmigtir. Yani karma bir
arastirma modeli kullanilarak yapilan ¢alismanin gergeklikle olan iligkisi ile daha anlamli ve ¢ogulcu verilere
ulagmak istenmistir. Ilk olarak nicel arastirma ydntemlerinden genel tarama modeli i¢inde yer alan iliskisel tarama
modeli kullanilmugtir. iliskisel tarama modeli bir grup degiskenler arasindaki iliskileri belirlemek ve muhtemel
sonuglar1 tahmin etmek i¢in kullanilmistir. Arastirmada drnekleme yontemi olarak da kolayda, yargisal ve goniilliiliik
esaslaria dayanan ¢ok diizeyli bir 6rnekleme yontemi secilmistir. Ikinci olarak nitel arastirma ydntemi kullanilnustir.
Nitel arastirma yontemlerinden goriisme teknigi kullanilmistir. Goriisme tekniginde amag yapilan ¢alisma igin
arastirma verisi toplamak, gorisiilen kisilerin deneyimlerinden ve bilgi birikimlerinden yararlanarak somut veriler

elde etmektir.
Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni, llgaz Milli Parkina 2017-2018 kis sezonunda (Aralik, Ocak ve Subat aylarinda) gelen
ziyaretcilerden olusmaktadir. Ilgaz Dagi Milli Parki’nin ¢alisma alani olarak belirlenmesindeki en temel sebep,
Kastamonu’ya dinlenme ve eglenme amaci ile gelen en fazla turist sayisina sahip merkezin Ilgaz Dag1 Milli Parki
olmasidir (Ilgaz Dag1 Milli Park Miidiirliigii). Ozellikle kayak amaci ile gelen turistlerin en yogun oldugu dénem kis
aylaridir. llgaz Milli Parkini Aralik, Ocak ve Subat aylarinda ziyaret eden kisi sayis1 165,860 kisidir (Ilgaz Milli Park
Miidiirliigii). Bu sebeple goriismeler ve anketler katilimcilara en yogun sezon olan kis sezonunda uygulanmustir.
Aragtirmanin ana kiitlesi 2018 yil1 Ocak ay1 igerisinde Ilgaz Milli Parkini ziyaret eden 71,377 kisidir. Krejcie ve
Morgan (1970)’a gore bu sayidaki bir 6rneklemi temsile yeterli drneklem sayisi 384’tiir. 450 kisiye anket uygulanmus,
kullanilabilir durumda olanlar 395 adettir. Calismada kullanilan bir diger teknik ise goriisme teknigidir.
Kastamonu’da cografi isaretli tiriinlerin tescil almasinda rol oynayan tiim kurum ve kuruluslarla goriisiilmiis, cografi
isaretli tirlinlerin tescillenmesinde rol alan ve bu konuda goérevli toplamda dort kisi oldugu tespit edilmis ve goriisme

dort kisi ile gerceklestirilmistir.

Tablo 1: Paydaslar ve gorev yaptigi kurumlar

Kurum Meslek Yas Cinsiyet
Taskopri Belediyesi Park ve Bahgeler Miidiirii 36 Erkek
Tosya belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirliigii 45 Erkek
Pinarbag1 Belediyesi Yaz Isler Miidiirliigii Personeli 30 Kadm
Pinarbas1 Belediyesi Sosyal Yardimlasma ve Dayanigma Vakfi Miidiirligii 35 Erkek

Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Calismada ilk olarak nicel arastirma yonteminde kullanilan anket tekniginden yararlanilmigtir. Anket olusturmak
icin; ilgili yazin derinlemesine taranarak danisman, uzman ve arastirmaci tarafindan dlgek olusturulmustur. Olgek iki
boliimden olusmaktadir. Ik béliimde Cografi Isaret ve turizm iliskisini lgen toplam 42 ifade bulunmaktadir. Bu
ifadelerin 6l¢iilmesinde 5°1i likert tipi 6lgek kullanilmustir. ikinci boliimde ise; demografik bilgilerle birlikte agik uglu
sorulara da yer verilmistir. Yapilan giivenirlik analizinde a = 0,905 degeri hesaplanmistir. Cronbach’s Alpha degerine
gore kullanilan 6l¢ek (0,80 < a < 1,00) oldukea giivenilirdir.
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Arastirmada bir diger veri toplama yontemi olarak da nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Goriisme tekniginden
yararlanilmistir. Yart yapilandirilmis goriisme formu kullanilmig olup oOnceden hazirlanan sorularla birlikte
paydaslarla goriisme saglanmistir. Goriigme formu toplamda 13 sorudan olugsmaktadir. Bu sorularda genel olarak
Cografi Isaret neyi ifade ediyor, bolgeye faydalari nedir, tescil alindiktan sonra bolgeye katkilari nelerdir gibi genel
anlamda sorular yoneltilmistir. Daha sonrasinda ise Kastamonu ilinin cografi isaretlerinin katkilari, turizm agisindan
degerlendirilmesi, turistik iiriin olarak nasil degerlendirildigi gibi sorular yoneltilerek temsilcilerden goriigler
almmustir. 9.03.2018 ile 30.04.2018 tarihlerinde ortalama otuz dakikalik goriismeler yapilmistir. Bu goriismelerde

not alma ve ses kayit cihazi kullanilmistir.
Verilerin Analizi

Aragtirma siirecinde elde edilen veriler sosyal bilimlerde sik kullanilan istatistik programi olan SPSS paket
programindan yararlanilarak niteliklerine gore ¢oziimlenmistir. Bu ¢ergcevede yas, cinsiyet, egitim seviyesi, ifadelere

olan katilim orani vb. arasindaki iliski analizleri yapilmustir.

Katilimeilarin demografik bilgileri siklik ve yiizdelerle ¢dziimlenirken, Cografi Isaret bilgi diizeyleri, iiriin

hassasiyeti, iiriinle ilgili benimseme diizeyleri ve tanitimi gibi hususlarda faktor analizi ile ¢oziimlenmistir.

Calismada paydaslarla birlikte ger¢eklesen goriigme formu analizi yapilirken betimsel analizden yararlanilmgtir.
Betimsel analiz, veriler 6nceden belli olan boyutlara gore anlagilir bir dille tanimlanir ve ilging ve garpici alintilarla

desteklenerek yorumlanmasidir (Yildirim ve Simsek, 2006).
Bulgular

Ankete katilanlarin demografik ozelliklerine iligkin bilgiler frekans tablolar1 ve yiizde dagilimlari asagida

gosterilmisgtir.

Tablo 2: Katilimcilarin demografik dzelliklerine iligkin bilgiler

Cinsiyet N % Birikimli Yiizde
Kadin 187 47,3 47,3
Erkek 208 52,7 100,0
Toplam 395 100,0

Yas

20-29 132 33,4 33,4
30-39 104 26,3 59,7
40-49 102 25,8 85,6
50-59 38 9,6 95,2
60- ve iistii 19 4,8 100,0
Toplam 395 100,0

Medeni Durum

Evli 246 62,3 62,3
Bekar 149 37,7 100,0
Toplam 395 100,0

Egitim Durumu

Ilkokul 8 2,0 2,0
Ortaokul 15 3,8 5,8
Lise 97 24,6 30,4
On Lisans 76 19,2 49,6
Lisans 155 39,2 88,9
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Yiiksek Lisans 28 7,1 95,9

Doktora 16 4,1 100,0
Toplam 395 100,0

Geldikleri Bolge

Akdeniz Bolgesi 46 11,6 11,6

Karadeniz Bolgesi 46 11,6 23,3

Marmara Bolgesi 117 29,6 52,9

Ege Bolgesi 36 9,1 62,0

Giineydogu Anadolu Bolgesi 14 3,5 65,6

I¢c Anadolu Bolgesi 131 33,2 98,7

Dogu Anadolu Bolgesi 5 1,3 100,0
Toplam 395 100,0

Gelis Amaci

Dinlenme 122 30,9 30,9

Saglik 13 3,3 34,2

Is 104 26,3 60,5

Aligkanlik 13 3,3 63,8

Yeni Yerler Gormek 82 20,8 84,6

Yeni Insanlar Tanimak 6 1,5 86,1

Diger* 55 13,9 100,0
Toplam 395 100,0

Taskoprii Sarimsag deneme

Evet 297 75,2 75,2

Hayir 98 24,8 100,0
Toplam 395 100,0

Kuyu Kebabi deneme

Evet 181 45,8 45,8

Hayir 214 54,2 100,0
Toplam 395 100,0

Tosya Pirinci deneme

Evet 236 59,7 59,7

Hayir 159 40,3 100,0
Toplam 395 100,0

Kara Corba deneme

Evet 41 10,4 10,4

Hayir 354 89,6 100,0
Toplam 395 100,0

*Diger: Kayak yapmak, egitim, spor yapmak, kiiltiir gezisi

Tablo 2’deki bulgulara gore; 395 katilimecidan olusan veriler 208’1 erkek, 132 ’si 20-29 yas araliginda, 246’s1 evli,
lisans mezunu 155, 131°i I¢ Anadolu Bélgesinden gelmektedirler. Ayrica 122’si dinlenmek igin ziyaret ettikleri,
297’si Tagkoprii sarimsagint denediklerini, 181’1 Kuyu kebabini denediklerini, 236°s1 Tosya pirincini denediklerini,
354 kiside Kara ¢orbay1 denemediklerini ifade etmislerdir.

Katihmcilarin Cografi Isaret ve Turizm Iliskisi Hakkindaki ifadelere Verdikleri Cevaplara Yonelik Bulgular
Tablo 3: Katilimcilarin Cografi Isaret ve turizm iliskisi ile ilgili ifadelere iliskin faktor analizi sonuglari

Olgegin gecerliligini tespit etmek amaciyla faktor analizi teknigi uygulanmustir. Olgegin ilk olarak faktor analizine
yararlt olup olmadigin1 anlamak i¢cin KMO ve Bartlett testi yapilmaktadir. Faktor analizinde evrendeki dagilimin
normal olmasi Bartlett testiyle incelenmektedir. Tablo 3’te KMO ve Bartlett testi yapilmigtir. Analiz sonucuna gore

KMO degeri 0.823tiir. Bartlett X2 testi anlamli bulunup 6lgek faktor analizine uygundur.
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. Fakté . Cronba
Ifade| Doyuma Etki Eden Bagimsiz Degiskenler Yz"' klor Oz Aciklanan ch
No uxler | deger | varyans% | _ Alpha
: X S8,
Faktor 1 - Cografi isaretli iiriinlerin niteligi 9,138 21,757 ,815
6 Cografi isaretli iirtin lezzetlidir 782 3,68 1,00
5 Cografi isaretli tiriin sagliklidir 761 3,56 1,01
7 Cografi isaretli tirtin kalitelidir 742 3,65 1,00
4 Cografi isaretli tirin el yapimi ve ¢ok 681 3,49 0,94
zahmetlidir '
3 Cografi isaretli tiriniin yapimi zahmetlidir 572 3,67 0,94
8 Cografi isaretli iiriniin bolge ekonomisine 3,92 1,10
431
katkist vardir
Faktor 2 - Cografi Isaret hassasiyeti 3,082 7,338 774
25 | Cografi isaretli iiriinleri alirken kalitesine 3,82 1,08
. ? ,732
dikkat ediyorum
23 | Cografi isaretli tiriinleri alirken tadina dikkat 715 3,68 1,02
ediyorum '
24 | Cografi isaretli tirtinleri alirken fiyatina dikkat 649 3,73 1,03
ediyorum '
22 | Gittigim sehirlerde cografi isaretli iiriinleri 584 3,44 1,14
diger iiriinlere tercih ederim '
Ffl.k.tOI.' 3 - Cografi Isaretli iiriinleri tavsiye 2428 5,781 779
egilimi
34 | Kastamonu’yu ziyaret edecek kisilere 714 3,58 1,10
Taskdprii sarimsagint almalarini dneririm '
35 Kastamonu’yu ziyaret edecek kisilere Tosya 697 3,59 1,07
pirinci almalarini 6neririm '
Kastamonu ziyaretinden dénerken hediye 3,26 1,22
33 N 615
olarak Tosya pirinci gotiiriirim
3p | Kastamonu ziyaretinden donerken hediye 603 3,47 1,20
olarak Taskoprii Sarimsagi gotiiriiriim '
Kastamonu’yu ziyaret edecek kisilere Kuyu 3,65 1,05
36 | kebabi tatmalarin éneririm 503
Faktor 4 — Cografi Isaretli iiriin bilgisi 2,019 4,807 146
Kuyu kebabinin Kastamonu’da cografi isaretli 3,45 1,20
13 A o - ,710
bir iirtin oldugunu biliyorum
14 Tosya pirincinin Kastamonu’da cografi isaretli 709 3,63 1,16
bir tiriin oldugunu biliyorum '
Kara gorbanin Kastamonu’da cografi isaretli 3,12 1,18
15 PR - - 018
bir iiriin oldugunu biliyorum
Tagkoprii sarimsaginin Kastamonu’da cografi 3,72 1,16
12 | isaretli bir tirtin oldugunu biliyorum ,485
Taskoprii Sarimsagi diger sarimsaklardan daha 3,74 1,03
16 - 453
lezzetlidir
17 | Kuyu kebab diger kebaplardan daha lezzetlidir 448 3,55 1,05
11 Cografi isaretli tiriin tiiketiyorum 441 3,52 1,05
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Tablo 3: Katilimcilarin Cografi Isaret ve turizm iliskisi ile ilgili ifadelere iliskin faktor analizi sonuglar1 (Devami)

Faktor 5 — Oncelik 1,786 4,251 803
Kastamonu seyahatimin énceliklerinden biri 2,92 1,18
21 Tosya pirincini denemektir 837
Kastamonu seyahatimin énceliklerinden biri 2,94 1,21
20 kuyu kebabim1 denemektir 184
Kastamonu seyahatimin 6nceliklerinden biri 3,02 1,16
19 o < - ,652
Tagkdprii sarimsagini denemektir
Faktor 6 — Cografi isaretli iiriin baghhg 1,700 4,048 782
Kuyu kebab1 yasadigim sehirde olsa satin 3,55 1,01
39 ,701
alinm
40 | Kara corba yasadigim sehirde olsa satin alirim 681 3,35 1,05
Tosya pirinci yasadigim sehirde olsa satin 3,67 1,03
38 ,633
alirim
Seyahatlerimden 6nce gittigim bolgelerdeki 3,52 1,11
41 P N 511
cografi isaretli lirinleri aragtirim
g7 | Taskoprii Sarimsag1 yasadigim sehirde olsa 454 3,69 1,03
satin alirim '
Gittigim yerlerde mutlaka cografi isaretli tiriin 3,66 1,08
42 437
tadarim
Faktor 7 — Cografi Isaretli iiriin imaji 1,517 3,612 696
Cografi isaretli iiriin alirken ambalajinda en 3,35 1,16
29 | cok besin degeri/kalorisine dikkat ederim ,618
Cografi isaretli iiriin alirken ambalajinda en 3,33 1,09
30 ¢ok markasina dikkat ederim 579
Cografi isaretli tiriin kullanimi1 bdlgenin 3,92 1,16
28 | tanttimina katk saglar 561
27 Cografi isaretli tiriin kullanim1 bolgenin turizm 558 3,93 1,04
potansiyelini arttirir '
31 Cografi isaretli iiriin alirken ambalajinda en 454 3,66 1,10
¢ok tazeligine dikkat ederim '
Cografi isaretli tiriinleri alirken paketine dikkat 3,69 1,04
26 . ,443
ediyorum
Toplam Ag¢iklanan Varyans 51,594
Cronbach Alpha 0,905
KMO Test 0,823
Bartlett ,000

Tablo 3’de faktdr analizi sonucunda ankete katilanlarin turizm sektdriine yonelik tutumlarini olusturan 7 faktorlii

bir yapi elde edilmistir. Tablo incelendiginde “Cografi Isaretli Uriinlerin Niteli

=199

g1

faktorii toplam varyansin

%21,757’sini agiklamaktadir. Bu faktorde bulunan 6 dnermede genelde cografi isaretlerin olumlu yonlerini ortaya

koymaktadir. “Cografi Isaret Hassasiyeti” faktorii de toplam varyansin %7,338’ini agiklamaktadir. 4 degiskenden bir

araya gelen faktorde cografi isaretli tirtinleri satin alan kisilerin tirtinleri alirken nelere dikkat ettigi ve hangi 6zellikleri

g6z oniinde bulundurduklarina iligskin goriisleri ortaya koymaktadir.
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Katihmcilarin Cografi Isaretli Uriinlere iliskin Acik Uglu Sorulara Verilen Cevaplar

Calismada katilimcilara dort agik uglu soru yonetilmis ve verilen cevaplar asagida verilmistir. Soru 1: Cografi

isaretli {irlinler bir turizm tri{inii olarak nasil degerlendirilebilir?

Cografi isaretli iirlinlerin yerli tiretime katki sagladigi diisliniilmektedir. Bolgesel {irlinlerin, iiretiminin
desteklenmesi gerektigi ve bu sayede cografi isaretli iiriinlerin bir turizm {iriinii olarak pazarlanabilecegini ifade
etmislerdir. Yére halkinin Cografi Isaret kavrami ve bolgenin cografi isaretli iiriinleri konusunda bilgilendirilmesi
gerekmektedir. Cografi isaretli lirlinlerin kalite diizeyi arttirilarak sunum ve tanitimina daha fazla 6zen gosterilmesi

gerektigini ifade etmislerdir.

Soru 2: Cografi isaretli olan Taskoprii Sarimsagi ve Tosya pirincini nasil bir hediyelik esya olarak gérmek

istersiniz?

Cografi isaretli iriinler; anahtarlik, resim g¢ercevesi, baharatlik siis esyasi gibi iirlinler olarak sunulabilir,
Kastamonu iline ait konak, kale gibi motiflerin bulundugu paketlerle sunulabilir, etnik bir paket icerisinde cografi

isaretli {irlin oldugunu belirten ve bilgilendirme notlarmin da yer aldig1 ambalajlarda sunumu yapilabilir.
Soru 3: Kara Corba ve Kuyu Kebabi ile sunum 6nerileriniz nelerdir?

Kara corba i¢in; porselen tabak yerine daha yoresel veya otantik tabak da sunulabilir, lizerinde patent bilgisi
motifinin yer aldig1 ahsap késelerde sunulabilir, [lgaz kayak merkezinde bulunan ziyaretgilere ikram edilebilir ve
boylece kara ¢gorbanin bilinirliginin artacagi ifade edilmistir. Kuyu Kebabi i¢in; ahsap tabak lizerinde sunulabilecegi

diistintilmektedir.
Soru 4: Kastamonu seyahatinizde cografi isaretli iiriin olarak gdrmek istediginiz hangi iiriinler var?

Siyez bulguru, Siyez unu, Kastamonu pastirmasi ve Kastamonu sucugu, Cekme helva, Kanlica mantar1 gibi

tiriinlerin Cografi Isaret almasi gerektigini ifade etmislerdir.
Bulgularin Genel Degerlendirilmesi

Arastirma kapsaminda Cografi isaretler ve turizm iligkisi konusundaki paydaslarla yapilan goriisme teknigiyle
veriler elde edilmistir. Gériisme formumuz iki béliimden olusmaktadir. flk boliim Cografi Isaret ve turizm ile ilgili
genel sorular1 kapsamaktadir. Ikinci boliimde ise; her ilgenin kurum temsilcisine 6zel olarak o bdlgeye ait Cografi
Isaret almus {iriinleri ile ilgili sorular sorulmaktadir. Gériisiilen kurum temsilcilerinin goriislerine asagida yer

verilmistir.

Goriisme formunun birinci béliimiinde Cografi Isaret tescil almada rol oynayan kurum temsilcilerinin goriisleri
dogrultusunda degerlendirildiginde; Cografi isaretin bulundugu bolgeye 6zel olarak dogal iiriinlerden olustugunu
belirtmiglerdir ve bilinirliginin arttirilmas1 konusunda gerekli goriilen dnerilerde bulunulmustur. Onerilere gore
tanmtimin yapildiginmi fakat yeterli olmadigini kurumlar olarak ¢esitli etkinlikler, fuar, organizasyonlara katilimin

artmasiyla bilinirlik diizeyinin artacag: goriisiinde bulunulmustur.

Paydaslara Kastamonu ilinin cografi isaretler agisindan mevcut durumu soruldugunda ise; Tosya ilgesinin Tosya

Kaymakamlig: ile birlikte yeni bir Cografi Isaret tescil alan iiriiniiniin bulundugu belirtilmistir. Bu iiriinde Tosya
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Bigkisi 17.08.2018 tarihinde tescil alindig1 belirtilmistir. Diger paydaslar da aym gériiste bulunarak Cografi Isaret

nezdinde yeterli seviyede olmadigini agiklamislardir.

Paydaglara cografi isaretin faydalar1 nelerdir sorusu yoneltildiginde ise; tescilli iirlinlerin devlet denetiminde
iiretildigini hem tiiketiciyi hem de iireticiyi korumak esasinda oldugunu bdylece bulundugu bélgenin tanitimina katki

saglayarak turizmin gelismesinde rol oynayabilecegini agiklamiglardir.

Paydaglara Kastamonu ilinin cografi igaretli iiriinleri tescil aldiktan sonra ne gibi degisiklikler oldugu sorusu

yoneltildiginde ise; en 6nemli katkinin ekonomik anlamda oldugunu belirtmektedir.

Paydaglara cografi isaretlerin bdlgenin turizm gelisiminde ne gibi etkileri oldugu soruldugunda; bir paydasin
goriigii cografi isaretin direk olarak fayda saglamadigini ama elbette ki katkisinin oldugunu belirtmistir. Diger
paydaslarda tanitiminin, pazarda da bu iriinlerin yer aldigini ve reklaminin yapilarak bolge turizmine katki

sagladigini diigtinmektedir.

Paydaglara cografi isaretli iriinleri turizm {iriinii olarak nasil degerlendirilebilir sorusu yoneltildiginde; cografi
isaretli lirtin satiginin yapildig1 pazarlarin kurulmasi, tescilli iiriinlerin satisinda yine iizerinde hologram bulunmasi,
diger tirtinlerden ayirt edici 6zellikleri bulundugu i¢in bunlara daha fazla tanittiminin yapilmasi gerektigi yanitini

vermiglerdir.

Paydaglara cografi isaretli {irlinler i¢in bolgeye turist ¢ekebilmek icin ne gibi faaliyetler yapilabilir sorusu
yoneltildiginse ise; festivallerin, organizasyonun yapildigini fakat yeterli olmadigini bu gesitli aktivitelerin daha

0zenle yapilmasi ve yenilerin eklenmesi gerektigini savunmuslardir.

Paydaslara cografi isaretli {irlinler i¢in bdlgeye turist gekmek amaciyla kurumlarin neler yapmasi gerektigi
soruldugunda ise; etkinliklerin artirilmasi gerektigi, biiyiik sehirlerde yapilan 6zellikle “Kastamonu Giinleri” gibi
organizasyonlara katilimin daha c¢ok saglanmasi, bu etkinliklerin sadece yaz aylarinda degil kis aylarinda da

yapilmas1 gerektigini diisiinmektedirler.

Gorligme formunun ikinci boliimiinde ise paydaslara ayri ayr1 o yoreye ait iiriinleri ile ilgili ayr1 goriisleri

alinmustir.

Tasgkoprii’niin tescilli triinleri i¢in goriistiiglimiiz paydasa iirlinlerin iiretim asamalarinin turistlere ¢ekici hale
getirilebilmesi i¢in neler yapilabilir sorusu yoneltildiginde; {iretiminden tiiketime gelene kadar biitiin yontemleri
anlatilmal1 gerekirse sarmmsak toplama etkinlikleri yapilabilir goriisiinde bulunuldu. Tosya icin goriistiiglimiiz
paydasa ise; gelen turistlere Tosya pirincinin TPE tarafindan nasil korundugunu anlatmak ve gurmeleri de davet
ederek pilav pisirme tekniklerini uygulamali anlatilabilir goriisiinde bulunuldu. Pinarbasi i¢in; ¢orba yapimindan
ziyade ham maddesi olan kizamik bitkisinin toplama yetisme asamalar1 anlatilmas1 ve sonrasinda pisirme tekniginin

yapilmasi goriisiinde bulunuldu.

Paydaglara cografi isaretli iirlinlerin hediyelik esya olarak nasil kullanilabilir 6nerisi soruldugunda ise; Taskoprii
i¢in, anahtarlik, kartpostal, masa siisii gibi maket iiriinlerden yapilabilecegini aktardi. Tosya icin, belediye Tosya
pirincini paket halinde hediyelik olarak sunduklarini belirtmistir. Pinarbasi i¢in, ¢orbanin hediyelik esya olmasinin

zor oldugunu ama kizamik eksisinin hediyelik esya olarak kullanilabilecegi goriisiinde bulunuldu.
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Paydaslara ilge bazinda gerceklesen cografi isaretli iirlinlerinde 6n planda tutuldugu festivallerin turizme ne gibi
etkisi oldugu sorusu soruldugunda; Tagkoprii i¢in, zengin bir organizasyon oldugunu ve gelen turist sayisinin 100.000
astigin1 sOylemektedir. Tosya igin, ilgemiz igin ekonomik anlamda katkisinin oldugunu vurgulamaktadir. Pinarbasi

ise; Cografi Isaret bilinirliginin artmasini saglayabilir ve turist sayisinin artisina neden olabilir goriisiinde bulunuldu.

Paydaglarla Kastamonu iline ait cografi isaretli iiriinlerinin tanitiminin yeterli diizeyde yapiliyor mu sorusu
yoneltildiginde; Taskopril icin, tamitimi her sekilde yapilsa da yeterli diizeyde olmadigr ve daha fazla tanitim
faaliyetlerine ihtiya¢ duyuldugunu aktarmistir. Tosya icin, tamitiminin saglandigini gerekse sehir dist
organizasyonlarda bulunuldugunu fakat iiretiminin eski dénemlerle kiyaslandiginda ¢ok fazla azalma goriildiigiinii
aktarmistir. Pinarbasi igin, Kara ¢orbaya tescilin yilin baginda geldigini ve gerekli calismalarla birlikte tanitiminin

daha iist seviyelere ¢ikarilacagi goriisiinde bulunuldu.

Arastirmaya katilan 395 kisiye ait cevaplara gore erkek katilimcilar kadin katilimcilara goére daha fazladir. Diger
taraftan ¢alismaya en ¢ok katilim saglayan yas araligi 20-25 yas grubudur. Bu da arastirmaya daha ¢ok genglerin
katilim gosterdigini ortaya ¢ikarmistir. Arastirmaya katilanlarin en yogun geldikleri bolge I¢ Anadolu Bolgesidir. Bu
durumun sebebi Kastamonu ilinin lokasyon olarak i¢ Anadolu Bélgesine yakin olusunun sonucudur. Ziyaretgilerin
gelis amacina bakildiginda ise en ¢ok dinlenme amaci ile Kastamonu’yu ziyaret etmislerdir. Katilimcilarin en ¢ok

Taskoprii Sarimsagini denedikleri en az Kara Corbay1 denedikleri ortaya ¢ikmustir.
Sonuc ve Oneriler

Yapilan arastirmada elde edilen bulgular 1s18inda cografi isaretlerin tanitiminin yetersiz oldugu bu konuda yore
insaninin bilinglendirilmesi gerektigi ortaya ¢ikmistir. Bunun yaninda bdlgeye gelen ziyaretcilere cografi isaretli

iriinlerden hediye edilmesi gerekmektedir.

Cografi isaretli iiriinlerin hediyelik esya olarak muhakkak degerlendirilmesi gerekmektedir. Bolgeyi ziyaret icin
gelen turistlerin satin aldiklar1 cografi isaretli iiriinleri geri dondiiklerinde hatira olarak yakinlarina hediye etmeleri

tanitima katki saglayacaktir.

Arastirmadaki faktér analizi sonucunda Cografi Isaret ve turizm iligkisini ortaya koyan en dnemli faktér “Cografi
Isaretli Uriinlerin Niteligi” boyutu olarak ortaya ¢ikmustir. Bu boyut irdelendiginde arastirmaya katilan turistlerin
biiyiik bir kismi cografi isaretli {irlinlerin bolge ekonomisine katki saglayacagi goriisiinde hemfikirlerdir. Bunun
yaninda cografi igaretli lirlinlerin diger trilinlere gore daha lezzetli, yapiminin daha zahmetli, kaliteli ve daha saglikli

olduguna dair sonug ortaya ¢ikmustir.

Arastirmanin sonucunda ulasilan diger bir boyut ise “Cografi Isaret hassasiyeti” dir. Bu boyut altinda yer alan
maddelerden en ¢ok cografi isaretli iirlinleri satin alirken kalitesine dikkat ettikleri sonucuna ulagilmistir. Ortaya

¢ikan diger diislinceler de cografi isaretli lirlinleri satin alirken fiyatina ve tadina dikkat ettikleri sonucuna ulasilmistir.

Arastirma kapsaminda yapilan goriisme formlarinin sonuglar1 incelendiginde; genel olarak cografi isaretli
triinlerle ilgili bulundugu bélgenin kimligi oldugu ve yoreye has lriin oldugu goriisiinde birlesmislerdir.

Kastamonu’nun cografi isaretli iirlin say1s1 bakimindan yetersiz oldugu ve gereken 6nemin verilmedigi diisiincesi 6n
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plana ¢ikmaktadir. Bunun nedeni ise Kastamonu’nun ¢ok fazla yoresel iiriine sahip olmasi olarak gdsterilmistir.

Kastamonu’nun sahip oldugu ¢esitlilik avantaji bu konu basligini dezavantaja doniistlirmiistiir.

Kastamonu da var olan iiriinlerin Cografi Isaret aldiktan sonra yerel pazarda daha sonra ulusal ve uluslararasi
pazarda daha ¢ok yer alacagini bununla birlikte hem bolge ekonomisine katki saglayacagi hem de gelen ziyaretci

sayilarinda degisiklik olacagi sonucuna ulagilmustir.

Cografi isaretli {iirlinlerin turizm {irtinii olarak degerlendirilmesi konusunda paydaslar oOncelikle halkin
bilgilendirilmesi gerektigini ifade etmislerdir. Uriinlerin satis1 yapilirken tescilli oldugu belirtilmeli bunun yaninda

ayrit edici 6zellikleri soylenmeli ve ayrica ziyaretcilere donerken hediye edilerek tanitimi yapilmalidir.

Paydaslarin goriisleri dogrultusunda; Cografi Isaretli iiriinler (Taskoprii Sarimsag: ve Tosya Pirinci) turistler
acisindan cekici hale getirebilmek icin, gelen ziyaretcilerin bu f{irlinlerin dikim ve hasat zamanlarinda bizzat
bulunmasi, ziyaretcilerin bu organizasyonlara daha fazla katiliminin saglanmasi gerekmektedir. Bunun yaninda Kuyu
Kebab1 ve Kara Corbanin da sunumu konusunda daha 6zenli yapilmasi, yoresel ahsap tabaklarla yapilmasi ve
bunlarin pisirme asamalarinin da aktarilmasi gerekmektedir. Goriisiilen ziyaretgiler ve kurum temsilcilerinin

goriigleri de dikkate alinarak sunulabilecek dneriler asagida belirtilmistir.

e ilin yonetiminde gorevli kurum ve kuruluslar aralarinda temsilciler segerek bolgenin cografi isaretli iiriinleri igi
projeler olusturmalilar ve bu tirlinlerin turizme kazandirilmasi konusunda gerekli ¢alismalar yapmalidir.

e Belediye ile isbirligi yaparak sadece cografi isaretli iiriin bulunduran pazarin kurulmasini saglamalidir. Pazara
gelen ziyaretcilere hediye olarak magnet, siis esyasi vb. hazirlanmalidir.

e Kastamonu ilinin cografi isaretli {iriinlerini Avrupa Birligi standartlarina uygun hale getirerek AB’de koruma
altina alinmasin saglanmalidir.

e Yil icerisinde “Cografi Isaret Giinleri” yapilmali, bu etkinliklere Cografi Isaret konusunda uzmanlar ¢agrilmal,
misafirlerin ilgisini ¢cekebilecek etkinlikler diizenlenmeli ve devamliligi saglanmalidir.

e Kiiltiir ve Turizm Bakanlig ile il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’niin web sitesini ziyaret edenler igin Cografi
Isaret konusunda bilgiler eklenmelidir.

e Bodlgenin tescilli {iriinlerinin yer aldigi tamitim afisleri hazirlanmali, bu afislerde bolgeye turist ¢ekebilecek
bilgiler yer almasi saglanmalidir.

e (Calismanin yapildig: siire igerisinde Taskdprii Sarimsagi, Tosya Pirinci, Kuyu Kebabi ve Kara Corba Cografi
Isaret almistir. Fakat galismanin tamamlanma siirecinde Tosya Bickis1, Daday Etli Ekmegi ve Cekme Helvada
Cografi Isaret aldi ama calismaya eklenememistir. Yapilacak diger ¢alismalarda bu i iiriin ve gelecekte de tescil
alan tirtinlerde dahil edilip ¢aligma yapilabilir.

e Bu caligmada Kastamonu iline ait cografi isaretli lirlinler ile ilgili daha 6nce bir ¢alisma yapilmadigindan dolay1

gelecekteki caligmalara katki sunacaktir.
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Extensive Summary

When the data of the recent years are examined, it is revealed that the tourism industry, which affects the
economies of the states, has a tendency to consume and preserve traditional values of the tourists, with the cultural
and traditional values of the countries coming to the fore (Orhan, 2010: 243). The most important elements that
encourage people to visit any country, region or place are the elements of attraction. The characteristics of a place
that distinguish it from other places emerge as historical and cultural values, art-related activities, sports-related
activities, entertainment and shopping opportunities and cuisine as charm elements of the said country. The

importance of a region's kitchen-related features has been realized and it has been used in tourism marketing.

In this context, the importance of gastronomy tourism has emerged in recent years together with local
products. Besides, gastronomy tourism is one of the most important tourist activities that guests want, but it is an
important issue for inter-regional marketing (Selwood, 2003: 179; Bahar ve Kozak, 2006: 40). With the idea of
obtaining a share from the tourism industry, new searches are also being made. One of these searches involves the
creation of new destinations and products ( Bahar ve Kozak, 2012). The regional food that make up the national
brands of the countries are produced by the special production methods of the destination which are produced by the
special production methods of the destination (Polat, 2017). At this point, by the help of the enacted law in order to
eliminate confusion among the regional values of importance for the tourism industry, "Geographical Marking" is
started to be made to the products that contain touristic value and make an economic contribution to the region (Ilicals,
2005). Geographical signs are used to identify the origin of the consumed products and to distinguish the products
that reveal the brands and understand their importance due to their geographical origin. Geographical signs come to
the fore as a developing trend in many countries, especially in European countries, and the protection of cultural and
local heritage does not fall off the agenda in order to ensure its sustainability (Bojnec, 2006; Goneng, 2007; Orhan,
2010; Kan, 2011; Nanayakkara, 2011).

When the importance of the geographical sign is evaluated from the point of view of consumers, it does not only

gives respect to the product; but it is also strengthened by the high quality of the product by taking the trust of the
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consumer. These products are becoming more important for countries whose growing and their economic structure
is based on agriculture (Orhan, 2010: 243). At the point of geographical marking, the first legal regulation began to
emerge at the level of the European Union in 1992. Within the framework of these regulations, it is ensured that the
products whose numbers are increasing with each passing day are registered and protected. While most of these
registered products are economically valued, conservation efforts have reached an international level at World Trade
Organization level.

At this point, the aim of the research is to explain the relationship between the concept of Geographical Signs
and tourism. To give information about geographical products of Kastamonu and to measure the impact of
geographical marking on tourism promotion of Kastamonu. The aim of this course is to determine the level of
awareness of ski tourists coming to Kastamonu for geographical signs and to learn their thoughts about the acquisition
of geographical marked products for tourism.Besides, in order to take active role in attracting tourists to the region,
it is necessary to get the opinions of the representatives of the institution in the direction of tourism and to give some

suggestions.
Method

In the study, both quantitative research method and qualitative research method were used together. Firstly, the
relational screening model included in the general screening model of the quantitative research method was
used. Survey technique was used as data collection tool. Secondly, qualitative research method was used.Interview
technique was used in qualitative research methods. The semi-structured interview form was used and discussions

were held with the stakeholders with the help of pre-prepared questions.

The data obtained during the research process were analyzed according to their qualifications by using SPSS
package program which is the frequently used statistical program in social sciences. In this context, the relationship
between age, gender, education level, participation rate of expressions, etc. were analyzed. In the study, descriptive

analysis was used to analyze the interview form that was conducted with the stakeholders.
Conclusion and Recommendations

In the light of the findings obtained in the research, it is revealed that it is necessary to raise the awareness of the
local people about the geographical signs. In addition, visitors to the region should be given a gift from geographical
products. Geographically marked products should be considered as souvenirs. Tourists coming to visit the region
will make a gift to their relatives as a souvenir when they return the geographically marked products they buy will

contribute to tourism.

As a result of the factor analysis in the study, the most important factor that indicates the geographical sign and
tourism relationship has emerged as the quality of the Geographical Marked Products. When this dimension is
examined, the majority of the tourists participating in the survey agree that geographically marked products will
contribute to the regional economy. In addition, the results showed that the products with geographical markings are

more tasty than the other products and the construction is more demanding, quality and healthier.

When the results of the interview forms are examined; it is unified in the view that the geographical marked

products are the identity of the region where they are located and these product unique to the region. Kastamonu is
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insufficient in terms of the number of geographically marked products and it is not given much importance. The
reason for this is that Kastamonu has too many local products. Kastamonu's diversity advantage has turned this issue

into a disadvantage.

Stakeholders have expressed the need to inform the public primarily about the evaluation of geographical products
as tourism products. It should be stated that the products are registered while selling their products, and their
distinctive features should be told and also the products should be promoted as gifts while the visitors returning to

their homes.
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