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Gonderim Tarihi:10.05.2020 Seyahatler gelismekte olan iilkeler agisindan incelendiginde, bu tilkelerdeki biiyiiyen orta
smifin hem yurt i¢i hem de uluslararas: dlgekteki seyahatlerinin arttigt belirtilmektedir.

Kabul Tarihi:28.06.2020 Fakat seyahat olgusunun uzun yillardir Bat1 bakis acisindan anlasilmaya ¢aligilmis olmasi

nedeniyle, gelismekte olan iilkelerdeki bireylerin nasil seyahat ettigi, seyahat hareketlerinin
gelismis tilkelerdeki kisilerden farkli olup olmadigi konusundaki bilgilerin kisitli oldugu
goriilmektedir. Buradan hareketle bu ¢alismada gelismekte olan iilkelerdeki yeni orta sinifin
yurt dis1 seyahat tiiketiminin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu noktada hem turizm
tilkketimini sosyolojik a¢idan ele alan hem de gelismekte olan iilkelerdeki tiiketim
Seyahat tiiketimi pratiklerine odaklanan c¢alismalar yapilmasmin turizm tiikketimine iligkin teorileri
zenginlestirecegine vurgu yapilmaktadir.
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Keywords Abstract

International travel When travel is examined in terms of developing countries, an increase is observed in domestic and

international travels of the growing middle classses in these countries. However, since this

phenomenon has been tried to be understood from the Western perspective for many years, it is seen

New middle class that there is a gap about how individuals in developing countries travel and whether their mobilities
are different from those of developed countries. Therefore, this study aims to examine the international
travel consumption of the new middle class in developing countries. At this point, it is emphasized
that carrying out studies focusing both sociology of tourism and consumption practices in developing
countries will enrich the theories of tourism consumption.
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GIRIS

Cagdas diinyada yasanan siyasi, teknolojik ve finansal dontisiimler kisilerin hareket engellerini belirgin bir
bi¢cimde azaltmistir. Birgok insan hareket halinde oldugundan turizm olgusu da giderek daha genis sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve politik hareket siireclerinin bir parcasi olarak kavramsallastirilmaya baslanmistir (King, 2017). Bu
anlamda turizm, diinyanin kii¢iilmesini, kiiresel bilgi, farkindalik ve bilincin ise genislemesini saglamaktadir (Lew,
2018). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) verilerine gére 2019 yilinda 1,5 milyar kisi uluslararasi
turizm hareketliliklerine katilmistir (UNWTO, 2020). Hareketliliklere katilan kisi sayisinin biiyiimesine iliskin

aciklamalar, diinya niifusunun artisinin yani sira gelismekte olan iilkelerdeki artan harcanabilir gelir gibi nedenleri

icermektedir (Urry, 2000; Sheller & Urry, 2006).

Turizm Oncelikle Bati’da dogmus ve daha sonra diinyanin geri kalanina yayilmis modern bir olgu olarak kabul
edilmektedir (Edensor & Kothari, 2018). Bu anlayisa paralel olarak turizm tiiketimine iliskin neden ve nasil sorulari
turizm teorilerinde ¢ogunlukla Batili gelismis tilkelerin perspektifinden anlasilmaya calisilmistir (Cohen & Cohen,
2015). Bugiine kadar olusturulan alanyazinda gelismis tilkelerden gelismekte olan iilkelere dogru yerel kaynaklar1 ve
Kiiltirleri tiikketen turistler inceleme konusu olmus fakat gelismekte olan tilkeleri ya da gelismis tlkeleri ziyaret eden
gelismekte olan tlkelerdeki turistler ile ev sahibi tilkeler arasindaki iligski heniiz anlagilamamustir (Li, 2016). Cohen
ve Cohen’in (2015) bu duruma iligkin getirdigi elestiri; son 20 yilda, gelismekte olan bolgelerden gelismis bolgelere
artig gosteren turizm hareketleriyle turizm alanindaki teorik yiikselmenin eslesmemesidir. Turizm g¢aligmalar1 bu
noktada bu hizli yiikseligin 6neminin ortaya ¢ikardigi epistemolojik, kuramsal ve karsilagtirmali konular1 kapsamak

konusunda oldukga yavas ilerlemektedir (Cohen & Cohen, 2015).

Seyahatler gelismekte olan tilkeler agisindan degerlendirildiginde ise bu iilkelerdeki biiyiiyen orta sinifin hem yurt
i¢ci hem de uluslararasi 6lgekteki seyahatlerinin arttig1 belirtilmektedir (Cohen & Cohen, 2015). UNWTO raporuna
gore de bu biiylimenin biiyiik bolimiinii bu iilkelerin yonlendirdigi gériilmektedir (UNWTO, 2018). Fakat bu
olgunun uzun yillardir Bat1 bakis agisindan anlagilmaya g¢alisilmis olmasi nedeniyle gelismekte olan bolgelerdeki
turistlerin seyahat tiikketimlerini agiklama konusunda alanyazinin yetersiz oldugu savunulmaktadir (Towner, 1995;
Winter, 2009). Bu iilkelerdeki turizm tiiketimini anlama konusunda Bati merkezli diisiincelerin hakim olmasiyla
sadece Batili turistlerin pratiklerine odaklanan bu yaklasimin “etik” ten ziyade “emik” bir anlam tasidigi goz 6ntinde
bulundurulmamistir (Cohen & Cohen, 2015). Gelismekte olan iilkelerdeki insanlarin seyahatleriyle ilgili deneyimleri
dgrenmenin pazarlama ve sosyoloji alanlarina dnemli bilgiler sunacag diisiiniilmektedir (Li, 2016). Ozetle, turizmin
cok boyutlu anlamlarimi kesfetmeye yonelik yeterli girisim bulunmadigi fikri hakim goéziikmektedir. Dahasi, bu
perspektifin 6zellikle gelismekte olan iilkelerdeki hareketliligin anlasilmasi konusundaki yetersizligi alanyazindaki
giincel tartigma konularindan birisidir. Turizm tiiketiminde gelismekte olan iilkelere odaklanan ¢aligmalarin turizm
tiiketimine iliskin teorileri zenginlestirecegine vurgu yapilmaktadir (Cohen & Cohen, 2015; Chen & Chang 2015; Li,
2016). Bu eksiklige dikkat c¢ekerken arastirmacilarin temel amaclari Bati merkezli olmayan, gelismekte olan

iilkelerdeki turizmi dikkate alan bir yaklasim gelistirmektir.

Buradan hareketle bu calismanin amaci gelismekte olan iilkelerden diinyanin diger bdlgelerine gergeklesen
uluslararas1 seyahatleri inceleyerek, bahsedilen eksiklige cevap veren cgalismalari derlemektir. Bu baglamda

gelismekte olan tilkeler arasindan ozellikle yeni sanayilesen tilkelerdeki turizm hareketlilikleri incelenmektedir.
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Calismada ilk olarak seyahat tiiketimine iligskin alanyazina deginilmis, ardindan gelismekte olan iilkelerde tiiketim

kaliplartyla belirginlesen bir grup olarak yeni orta sinifa ve seyahat tiiketimine yer verilmistir.
Seyahat Tiiketimine Genel Bir Bakis

Yurt dist seyahat tiiketiminin 6zellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra sanayilesmis Bati1 toplumlarindaki artisiyla
beraber farkli disiplinlerce gerceklestirilen turizm aragtirmalarin ana temalarindan biri insanlarin neden seyahat ettigi
olmustur (Cohen, 1979). ilk calismalar bilissel psikoloji bakis agisindan ele alinmus ve tekil bir bakis acisiyla yapilan
bu c¢alismalarin turist davraniglarina iligkin teorik agiklamalar yetersiz kalmigtir (Colton, 1987). Turistlerin
incelenmesinde ve siniflandirilmasinda gudiilere ve tutumlara odaklanan ge¢mis girisimler (Mowforth & Munt,
1998) turizmi anlamaya yonelik onemli sosyal ve kiiltiirel boyutlar1 yeterince ele alamamiglardir (Ahmad, 2012).
Diger bir ifadeyle bu olgunun altinda yatan daha biiyiik toplumsal gigler dikkate alinmadan incelenmislerdir
(Kirillova, Wang & Lehto, 2018). Bu nedenle turizm arastirmalarinin, ekonomi, isletme ve cografya gibi alanlardan,
olguyu daha makro boyutuyla inceleyen diger sosyal bilim dallarina, 6zellikle de antropoloji ve sosyolojiye dogru

bir egilim gostermeye basladigi belirtilmektedir (Meethan, 2006).

Erken donem arastirmacilar modern turistleri, turistik mekanlarin pasif gozlemcileri olarak gdrmiislerdir
(Boorstin, 1964; MacCannell, 1973, 1976). MacCannell (1973) turistlerin baska zamanlarda ve yerlerde kesfetmeyi
umduklar1 otantiklik arayisiyla motive olduklarin1 6ne siirmiistiir. MacCannell’in ¢alismalarinin ardindan
“otantiklik™, turizm sosyolojisi ¢aligmalarinda anahtar bir kavram haline gelmistir. Turist giidiilerinin karmagikligt
ile ilgili caligmalara agirlik veren ilk aragtirmacilardan birisi de turizmi kutsal bir yolculuk olarak géren Graburn’dur.
Yazara gore turistlerin yasadiklar yerlerde kagmak istedikleri bir sey vardir ve kisiler belirli bir yeri ziyaret etmeyi
secerek evlerinde kolayca yasayamayacaklart olumlu bir sey yasamayi beklemektedirler (Graburn, 1977). Sonraki
donemde ise turizm tiiketiminin gorsel bir ekonomi igerisinde faaliyet gdsterdigi anlayisi hakim olmus ve turizm
gorsel bir mercekle incelenmistir (Urry, [1990] 1999). Urry (1999), turist bakisinda yerlerin kismen ya da tamamen
bir biitiin (6rn., {irlin ve hizmetlerin belirlenmesinde) olarak tiiketilmenin yaninda sembolik olarak da (6rn. yerlerle
iligkilendirilmis anlamlar) tiikketildigini savunmaktadir. Turizm teorisinin gorsel tiiketimine odaklanan “turist bakisi”,

turizm teorisinde okiiler-merkezciligin giliciinii devam ettirmistir (Cohen & Cohen, 2019).

Baskin olarak kabul edilen 6tekiyi ya da otantik olani1 arama argiimanina karsit bir goriis olarak Wang (1999)
turistlerin sadece otekiyi aramadigini, ayn1 zamanda 6z kimlige yonelik bir arayis i¢cinde olduklarini ve turizmin
kendini kesfetmenin bir araci oldugunu belirtmektedir. Reisinger’e (2015) gore de turist deneyimleri, bir kisinin
kendini anlamasini, inan¢ sistemini gozden gecirmesini, davranis ve yasam tarzinda degisiklik yapmasini
icerebilmektedir. Dahasi, seyahatlerin kisilere derin diisiinme firsati sagladigi goz Oniine alindiginda, turistlerin
yasam perspektiflerini degistirmelerinin ve kendi tilkelerindeki yagam tarzlarim yeniden diisiinmelerinin muhtemel
oldugu belirtilmektedir (Reisinger, 2015). Buradaki dnemli nokta turizmin insanlarin fikirlerini degistirmelerini
tesvik eden bir yol olarak derin i¢sellestirmelere sebep olan bir olgu oldugudur (Lew, 2018). Dolayisiyla seyahatlerin
genel olarak bireysel kesif ve kendini ger¢eklestirme igin bir ara¢ olarak yorumlandigi goriilmektedir (Allon &
Koleth, 2014). Seyahatler ayni1 zamanda kisileri doniistiiren bir arag olarak da degerlendirilmistir (Leed, 1991; Wang,
1999; Lean, 2012; Reisinger, 2015).
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Mikro anlamda turizm tiiketiminin bireylere ne anlam ifade ettigine iliskin galigmalar Cohen’in (1979)
calismasiyla baglamig olmakla birlikte, uzun yillardir arastirilan bir konu olmaya devam etmektedir. Cohen (1979)
turistik deneyimlerin anlamlarina; eglence, deneyimsel aktiviteler, varolugsal bi¢imler ekleyerek cesitlilik getirmistir.
Ayrica seyahat sirasinda bireylerin, kisisel olarak yiikledikleri anlamlar1 sembolize eden ruhsal arayislarda
olduklarin1 savunmustur (Cohen, 1979). Bireylerin deneyiminin 6nemi vurgulandiktan sonra turizmin 6znel yonleri,
aragtirmacilar tarafindan giderek daha fazla aydinlatilmistir (Crompton, 1979; Dann, 1981; Iso-Ahola, 1982; Urry,
1999; Wang, 1999; Wang, 2000; Aho, 2001; Uriely, 2005; Kim & Jamal, 2007; Volo, 2009; Kirillova, Lehto & Cai,
2017). Insanlarin kisisel ve kisilerarasi iliskilerden kagmak veya siradan bir cevreden uzaklasmak icin seyahat

ettikleri de vurgulanmistir (Crompton 1979; Dann, 1981; Iso-Ahola, 1982).

Bu yaklagimlarin timii bir biitiin olarak degerlendirildiginde ¢agdas diinyada turizmin bireylerin yasaminin
onemli bir bileseni haline gelmis oldugu goriilmektedir. Bu olgudaki artigin sadece mallarin ve hizmetlerin tiretim ve
tikketimindeki hizli biiyiimeyi degil, turizmin toplumsal yagsamin belirleyici bir 6zelligi olarak da 6neminin arttigi
vurgulanmaktadir (Sharpley, 2012). Boylece giderek postmodernlesen diinyada hayatin anlaminin ana kaynagi olarak
goriilen bu tiiketimin gergevesinde sosyal alan, toplumsal arayislar ve sosyal iligkilerin yeniden diizenlendigi
belirtilmektedir (McGregor, 2003). Bahsedilen tekil anlamlarin 1s1¢inda seyahatler 6nceleri rutinden bir kopus olarak
distiniiliirken, ¢agdas turizm tiiketimi ve turizm teorileri, turizmi biitincil bir bakisla ele almakta ve giiniimiizde
seyahat ve giindelik yasam arasinda bir sinir ¢izgisi olmadigini yansitmaktadir (Haldrup & Larsen, 2006; Sonnenburg
& Wee, 2016). Turizm diinyasinin, giindelik diinyadaki simif ayrimlari ile dolu oldugu ve turizm pratiklerinin
cogunun giinliik yasamlarin bir uzantisi oldugu iddia edilmektedir (Ritzer & Liska, 1997). Dolayisiyla giiniimiizde
seyahatlerin ve onlara iligkin tiim pratiklerin anlamlarinin bireylerin kisisel ve sosyal diinyalarinda gémiilii oldugu

ve bunlarin bilinen teoriler ve kavramlar 6tesinde farkli anlamlara sahip olabilecegi goriilmektedir.
Gelismekte olan Ulkelerde Yeni Orta Simif

Smif kavrami sosyolojik arastirmalarda en tartigmali alanlardan birisidir. Dolayisiyla siniflara iligkin var olan tiim
tartismalar1 ele almak bu galigmanin kapsami disindadir. Calismada orta siif ve yeni orta sinifa iligkin yapilan belli
baslh tanimlamalarin ardindan yeni orta siif, 6zellikle tiiketim pratikleri dogrultusunda kavramsallastirilan bir olgu

olarak ele alinmustir.

Sosyal siniflarin tarihsel olarak insanlarin yasama aligkanliklari, istekleri, kaygilar, tiiketimleri, ekonomik
gelirleri ve begenileri iizerinden ortak deneyimlerle ortaya ¢ikan yasam bigimleri oldugu ve duragan bir yapilarinin
olmadig1 belirtilmektedir (Uca, 2016). Ilk olarak Mills (1969), ABD’deki yeni orta simfi kendine 6zgii bir yasam
tarzit olan maash beyaz yakali profesyonellerin (miihendisler, egitim ve saglik sektorleri ¢alisanlari, yoneticiler,
avukatlar vb.) yiikselisi olarak tanimlamistir. Bagka bir tanimda daha ¢ok alt-orta siif ailelerin egitimli
cocuklarindan olusan agirlikli olarak beyaz yakali calisanlar oldugu ve bu Kkisilerin sayica biyiiyerek sinifsal
kosullarimi iyilestirdikleri belirtilmistir (Simsek, 2014). Akarcay (2014), yeni orta smifi post-modern tiiketim
kiiltiiriiniin egemen oldugu giiniimiiz toplumsalliginda hem ekonomik hem de kiiltiir sermayeleri gérece yiiksek,
tilketebildikleri dlciide kendisini iyi hisseden bir smifsal kompozisyon olarak tanimlamistir. Akarcay’a gore, bu
kompozisyon igerisine miihendisleri, muhasebecileri, bankacilari, mimarlari, avukatlari, doktorlari, eczacilari,

sigortacilari, akademisyenleri, 6zel sektor yoneticilerini ve kismen de olsa dgretmenleri dahil etmek mimkiindiir.
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Bagka bir smiflandirmada, yeni orta simif devlette calisan yoneticiler ve profesyoneller, orta diizeydeki kamu
personeli, profesyonel askerler, 6gretmenler, 6zel sektdrdeki profesyoneller ve yoneticiler ve orta seviyeli beyaz

yakalilar olusturmaktadir (Karademir, 2009).

Yeni orta simifa tiiketim baglaminda bakildiginda tiiketici kiiltiirii imgesinin ve bilgisinin {retilmesi ve
yayginlagtirilmasi ile ilgili olarak degerlendirilmekte oldugunu ve bu nedenle bu sinifin egemen tiikketim ve kent
yasam bigimlerini sekillendirmede énemli bir unsur oldugu savunulmaktadir (Featherstone, 2013; Urry, 2015). Bu
kisilerin kimlik, goriinlim, benligin sunumu, moda tasarimi ve dekorasyon {izerine yogunlasan bir yasam bi¢imi
vardir. Medyanin gelisimi, reklamcilik, yasam tarzi aragtirmalar1 ve hizmet sektoriine yonelik ekonomilerin artisiyla
beraber de bu grubun saflar1 ¢arpici bir sekilde goriiniir olmustur (Simsek, 2014). Bu yoniiyle akademik tartismalarda
yeni orta sinif ele alindiginda, dikkat cogunlukla tiiketimci ve Batili yasam bigimlerine ve sosyo-politik duruslara
odaklanmaktadir. Bu nedenle yeni kiiltiirel siirecleri ve tiikketim kaliplarini baglatma, aktarma ve terclime etme
konusunda kilit sosyal gruplar olduklar1 ve bu gruplar i¢in tatil tiiketiminin en 6nemli alanlardan biri oldugu
belirtilmektedir (Mowforth ve Munt, 1998). Dolayisiyla yeni orta simifi diger gruplardan ayiran seyin tiretimden
ziyade tiiketime verilen 6nem oldugu goriilmektedir. Bu kavramsallagtirma diinyanin ¢esitli bdlgelerinde kabul
edilmektedir. Farkli bircok calisma Batili tiiketimci yasam bigiminin gelismis sanayilesmis iilkelerle sinirlt
olmadigini belirtmektedir (Ustiiner & Holt, 2010; Kravets & Sandikg1, 2014). Bununla birlikte, bu tiir bir yasam
bi¢imi gelismekte olan iilkelerde ve Tiirkiye’de de yayginlasmis ve kalici bir boyut haline gelmistir.

Yeni bir orta smif kimliginin olusmasi kiiresellesmeyle de yakindan iliskilendirilmistir (Upadhya, 2008).
Geligsmekte olan dlkelerin tikketim alanyazininda yeni orta sinif, kiiresellesmeden ve modern diinyadan en ¢ok
etkilenen grup ve yasanan donemin tiikketim elgileri olarak nitelendirilmektedir. Bu nedenle bu olgu son yillarda
medya, siyasi ve ticari alanlar ve akademide ilgi konusu olmustur. Kravets ve Sandik¢1’ya (2014) gore mevcut iiretim
Olgegini muhafaza etmek adina giderek daha biiyiik bir tiketim 6lgegine ihtiyag duyulacagindan gelecegin talebi
gelismekte olan iilkelerdeki yeni orta siiflardir. Bu iilkelerde tiiketimin 6zellikleri diger iilkelere gore farklilik
gosterdigi kabul edilmekle birlikte bu alanda daha fazla bilgi elde etmek adina arastirmalar yapilmasi 6nerilmektedir
(Ustiiner & Holt, 2010; Kravets & Sandik¢i, 2014). Bu konu seyahat tiiketimi baglaminda da aym sekilde
degerlendirilmektedir (Cohen & Cohen, 2015). Bunun nedeni tipki turizm tiiketimine iliskin teoriler gibi tiiketici
Kiiltiirti teorisini olusturan ¢aligmalarin da Batili toplumlarda gergeklestirilmis olmasi ve dolayisiyla Bati merkezli
olusturulan teorilerin gelismekte olan tilkelerdeki tiikketim kaliplar1 i¢in yeterli olmadigi goriisiine dayanmaktadir
(Ustiiner & Holt, 2010).

Gelismekte Olan Ulkelerde Seyahatler

Uluslararas1 Para Fonu (IMF) iilkelere iliskin verileri anlamli bir sekilde diizenlemek i¢in bir siniflandirma
sunmaktadir. Bu simiflamada “gelismis ekonomiler” olarak belirlenmis 39 tilke ilk grubu olustururken, “gelismekte
olan pazarlar ve gelismekte olan ekonomiler” olarak kabul edilen 189 iilke bulunmaktadir (IMF, 2019). Bu iilkeler
icerisinden on iilke ise yeni sanayilesmis ilkeler olarak adlandirilmaktadir. Bunlar; Brezilya, Cin, Hindistan,
Endonezya, Malezya, Meksika, Filipinler, Giiney Afrika, Tayland ve Tiirkiye’dir (Wang, Tibo & Duong, 2020). Bu

calismada ozellikle bu tilkelerdeki orta sinifin uluslararasi seyahatleri ile ilgili yapilan ¢alismalara deginilmektedir.
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Gelismekte olan iilkelerde biiyiliyen orta sinifin hem yurt i¢i hem de uluslararasi dlgekteki seyahatlerinin arttig
belirtilmektedir (Cohen & Cohen, 2015). UNWTO raporuna gore de seyahat eden kisi sayisinin biiyiik boliimiinii
bu {ilkelerin yo6nlendirdigi goriilmektedir (UNWTO, 2018). Geg¢miste gelismekte olan ilkelerden Bati’ya
seyahatlerin, iilkenin sadece seckin bir siifiyla sinirli oldugu goriiliirken son yillarda 6zellikle orta siniflar i¢in bu

uygulamalar yaygin hale geldigi belirtilmektedir (Datta, 2019).

Alanyazinda ¢agdas turistlerin belirli giidiilerden etkilendigi ve belirli pratikleri oldugu varsayilirken, seyahatlerin
tilketimine iligkin ¢esitliligin géz ardi edildigi belirtilmektedir (Edensor & Kothari, 2018). Nadiren teorik olarak
tartigilan bu konu iizerinde yapilan ¢alismalar, yani Bat1 disindaki turistler iizerine olan ilk ¢alismalarin kapsami,
daha modernize olmus Asya iilkeleri, 6zellikle de Japonya, Giiney Kore ve son donemde Cin ile sinirli kalmistir
(Cohen & Cohen, 2015). Bu ¢alismalar 6nceki boliimde belirtildigi gibi modern Batili turistlerin en 6nemli seyahat
nedeni olarak goriilen “otantik” ya da egzotik “6teki” arayisi ile cagdas turizmi birbirlerinden koparmislardir (Cohen

& Cohen, 2015).

Son donemlerde yapilan calismalarda gelismekte olan {ilkelerden gelismis iilkelere hareketliligi inceleyen
calismalarin sinirli sayida da olsa artis gosterdigi gozlemlenmektedir. Yeni sanayilesmis iilkeler baglaminda
bakildiginda bu artisin en belirgin bicimde Cin’de oldugu gériilmektedir. Ozellikle 2000°1i yillardan sonra Cin’den
diinyanin diger bolgelerine turist olarak giden kisiler sayisinda biiytik bir artis goriilmistiir (Otafiire, Lin, & Blazevic,
2019). Cin’deki orta smifin biiyiimesi, satin alma giicliniin artmasi, 20-35 yas arasi iyi egitimli, yiiksek gelirli
calisanlarin artmasi uluslararasi seyahatleri de arttirmistir (Zeng & Go, 2013). Dolayisiyla yeni sanayilesen iilkeler
arasindaki ¢aligmalar en fazla Cinli turistlerin hareketlilikleri tizerine gerceklestirilmistir (Wah, 2009; Zeng & Go,
2013; Bui vd. 2013; Zhu, Xu ve Jiang, 2016; Wei, 2018; Liu & Li, 2020; Wang, Kirillova ve Lehto, 2020). Liu ve
Li’nin (2020) ¢aligmas1 gelismekte olan iilkelerdeki seyahatlerin karmasik dogasini ortaya koymaktadir. Cin’de
seyahatleri gosterisci tiiketim ve begeni agisindan inceleyen arastirmacilar, seyahatlere iliskin begenilerin sinif
begenisini yansitan onemli bir unsur oldugunu, dahasi bu seyahatleri bir tiir sosyal statii gostergesi olarak
yorumlamiglardir. Cin’de gerceklestirilen baska bir ¢aligmada Avrupa’ya seyahat eden kisiler i¢in 6grenme 6nemli
bir seyahat giidiisii olmakta ve seyahat, kisinin ailesinde, sosyal aginda ve kendisinde bir yatirim olarak goériilme
egilimindedir (Wah, 2009). Wang, Kirillova ve Lehto (2020) ise tarihsel baglamda Cin’de seyahatlerin ne anlama
geldigini arastirmiglardir. Buna gore uluslararasi seyahatlerin 2000°1i yillardan sonra Cinliler tarafindan bir yagam
bi¢imi ve diger toplumlardaki yemek, ulasim ve aile iligkileri agisindan yasam tarzi farkliliklarimi tecriibe etmek

anlamina geldigi belirtilmektedir (Wang, Kirillova ve Lehto, 2020).

Diinya genelinde uluslararasi turist sayisinda artis saglanan bir diger ililke de Hindistan’dir (Thirumaran, 2009;
Sudipta, Sarat & Babu, 2010; King & Sandhi, 2018; Datta, 2019). Ekonomideki yiikselis ve harcanabilir gelirin
artmasi Hindistan’dan diinyanin diger bolgelerine olan hareketliligi arttirmistir (Datta, 2019). Bu ekonomik durum
Hindistan’daki orta sinifi onceki nesillerden ayirmakta, tiiketim tarzlarini degistirmekte ve kendi kimliklerini
Hindistan’in yeni orta siifi olarak gostermelerini saglamaktadir (Roos, 2017). Roos’un (2017) arastirmasi,
Hintlilerin sembolik anlamlar araciligiyla kimlik olusturmak igin seyahatlere yatirim yaptiklarini, sinir Gtesi

hareketliligin bir statii kaynagi oldugunu gostermektedir.
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Uluslararasi seyahatlerin hizla arttig1 bir diger {ilke ise Endonezya’dir (Bui vd., 2013; Oktadiana, Pearce, Pusiran
& Agarval, 2018; Wijaya, Wahyudi, Kusuma & Sugianto, 2018; Kaneko, 2018). Kaneko (2018), Japonya’ya seyahat
eden Endonezyalilarin aile ve arkadaslariyla paylasmak istedigi otantik ve benzersiz deneyimlere ihtiya¢ duydugunu
belirtmektedir. Endonezya ve Malezya 6rneklerinde Miisliiman turistler, Asya seyahat pazarinin biiylik ve potansiyel
olarak c¢ok Onemli bir bolimiinii temsil etmekte fakat onlarin seyahatleri alanyazinda sistematik olarak ele
alinmamistir (Oktadiana, Pearce, Pusiran & Agarval, 2018). Istege bagli seyahat eden miisliiman turistlerin iliskilere,
giivenlige ve dogaya 6zel onem verdikleri ve tiim bu unsurlarin Islam’in dgretileri ve kolektivist bir kiiltiirle tutarl
oldugu belirtilmektedir (Oktadiana vd., 2018). Diger taraftan Lee (2013), bos zaman seyahatlerinin Malezya’daki
orta sinifa mensup kisileri kozmopolit kimliklere yakinlastirdigin1 belirtmis ve Malezya’nin modernlesmesi ile
iliskilendirmistir.

Tayland ve Brezilya 6rneklerinde ise gorece daha az olan ¢alismalar, uluslararasi seyahatlerin farkli anlamlarina
odaklanmaktadirlar. Chaipinit ve Phetvaroon (2011) Taylandlilar i¢in, “yeni bir yer kesfetmek”, “farkl1 kiiltiirleri ve
yasam tarzlarmi kesfetmek” ve “kendini entelektiiel olarak zenginlestirmek™ gibi faktorleri en onemli seyahat
gudiileri olarak belirlemislerdir. Trupp ve Bui (2015) ise Taylandlilarin geligmis tilkelere gergeklestirdigi seyahatlerin
motivasyonunu prestij olarak belirtmekte, kisilerin uluslararasi seyahat deneyimini gostererek kendi sosyal statiilerini
gelistirdigini ifade etmektedir. Rocha vd. (2016) gemi seyahatlerinde Brezilyalilarin, zorluklarla dolu bir yasamdan
tiiketici toplumuna gegis stirecinde, iist siniflarin idealize yasamina yaklastiklar1 yeni bir tiiketici deneyimini tecriibe
ettiklerini belirtmiglerdir. Caligma sonuglari siniflandirma olarak tiiketim fikrini tekrar dogrulamakta ve ayrimin

tiretildigi mekanizmalarla ilgili olarak Bourdieu’nun iddialarin1 desteklemektedir (Rocha vd., 2016).

Gelismekte olan bolgelerde uluslararasi seyahatlerle iligkilendirilen bir bagka unsur ise kiiltiir sermayesi kazanma
durumudur (Bui vd., 2013; Kravets & Sandike1, 2014). Bu durumun yalnizca uluslararasi sinirlari agan kisiler igin
degil, kendi tilkesinde seyahat edenler i¢in de kiiltiir sermayesi kazanimini isaret ettigi belirtilmektedir (Winter, Teo
& Chang, 2009). Kisilerin kiiltiir sermayesi biriktirme istegini, tilkelerindeki ya da yasadiklar1 sehirlerdeki eksik
unsurlar1 seyahatlerle tamamladiklari savunulmaktadir (Bui vd., 2013). Wei (2018), Cinlilerin Bati’ya 6zgii hediyelik
esya satin almalarin1 deger kazanma isteklerinin davranigsal tezahiirii olarak yorumlamaktadir. Bunlar; Wei (2018)

tarafindan prestij kazanma, yasam tarzi temsili ve hissedilen gurur olarak belirtilmistir.

Bahsedilen iilkeler disinda Meksika, Filipinler, Gliney Afrika ve Tiirkiye’deki yeni orta sinifin uluslararasi turist
olarak degerlendirildigi ¢alismalara alanyazinda rastlanmamustir. Fakat Tiirkiye’de yeni orta simifi tanimlamaya
yonelik bir ¢aligmada tatil olgusunun bu sinifi betimleyen 6nemli bir unsur oldugu saptanmistir (Karademir, 2009).
Benzer sekilde gerceklestirilen bagka bir calismada Kravets ve Sandike1 (2014) da galismalarinda bu grubu “seyahat
eden, gezen, gdren” kimseler olarak tanimlamiglardir. Uner ve Giingdrdii'niin (2016) yeni orta smifa mensup
tiiketiciler ile nitel bir arastirmaya dayanan ¢alismalarinda da bu tiiketicilerin yarisindan fazlasinin, yillik izinlerinde
en az bir kez deniz tesisine gitmeyi tercih ettigi ve ¢cogunlukla tatil i¢in yurt disina ¢iktiklar1 belirtilmistir. Tatillerin
Tiirkiye’deki orta sinif i¢in sembolik sermaye vasitasi ile olusturulan bir statii gostergesi oldugu da belirtilmektedir

(Ustiiner ve Thompson, 2012).
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Bu caligmada gelismekte olan iilkelerdeki seyahatlere ve bu iilkelerde tiiketimleriyle 6n plana ¢ikan yeni orta
siifa yonelik bir takim kavramsallastirmalara yer verilmistir. Ayni1 zamanda bu iilkelerdeki seyahat olgusunun farkl
anlamlarinin ele alimmas1 gerekliligine ve bu gerekliligin dogurdugu teorik eksiklige vurgu yapilmistir. Gelismekte
olan tilkelerdeki bireylerin nasil seyahat ettigi, seyahat hareketlerinin gelismis iilkelerdekinden farkli olup olmadigi,
seyahatlerin kisisel gelisimlerinde ne gibi bir rol oynadigi ve bu deneyimlerin ruhsal ve sosyo-ekonomik
gelisimlerine nasil katkida bulundugu konusundaki bilgilerin kisith oldugu goriilmektedir (Li, 2016). Seyahatler
konusundaki bu durum Tiirkiye agisindan da giincelligini korumaktadir (Kravets & Sandikg1, 2014). Gelismekte olan
tilkelerde turizm ¢alismalarinin, bu olguyu kendi sosyal ve kiiltiirel baglami icerisinde ele almasinin aydinlatici

olabilecegi goziikkmektedir.

Gelismekte olan iilkelerde kisilerin uluslararasi seyahatlerinin yasam tarzi segimi, sosyal statii ve prestij ile
iliskilendirildigi goze ¢arpmaktadir. Ayrica bu tilkelerde turistlerin kiiltiirel uyum ve kiiltiirel gelismeleri i¢in etkili
oldugu gorilmektedir. Daha genis Olgekte, gelismekte olan iilkelerdeki toplumlarin sosyal dokusunu
etkileyebilmekte ve yeni kiiltiirel degerlerle yeni yapilardan sorumlu olabilmektedir (Urry, 2007). Bu, turizm
arastirmacilarina, turizm arastirmalarini kiiltiirel gelisimin daha biiyiik resmiyle iliskilendirmek ve ilgili disiplinlerde

teorik ilerlemeler yapmak i¢in bir firsat sunmaktadir (Li, 2016).

Turizm ¢aligmalari da dahil olmak iizere sosyal bilimlerin genelinde baskin teorilerin turizm ile ilgili olaylardaki
farkliliklart anlamaya imkan verecek esnekligin saglanabilecegi bakis acilarina sahip olmadiklari belirtilmektedir
(Sheller & Urry, 2006; Cohen & Cohen, 2015). Bu da kiiresel anlamda turizm olgusunun anlagilmamas: ile
sonuglanmaktadir. Son donemde gelismekte olan iilkelerdeki hareketliligi anlamaya imkén saglayan bazi
baslangiglarin Cin ve Hindistan 6zelinde yogunlastign goriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye, Filipinler, Meksika ve
Giiney Afrika’da bu olgununun heniiz nasil anlamlandirildigi bilinmemektedir. Diger taraftan alanyazinda Bati
perspektifinden yapilan galismalar hdkim ve degerli olsalar da kiiltiirel ve toplumsal konulardaki farkliliklari
cogunlukla hesaba katmamaktadirlar. Seyahat davranisinin ve seyahat duygusunun belli uluslar baglaminda
aciklanmasi durumu yaniltici olabileceginden gelecekte bu bélgelerde yapilacak arastirmalarin alanyazina katki

saglayacagi imit edilmektedir.

Bourdieu tatil se¢iminin, sosyal siifi belirleyici belli zevkleri ifade eden kiiltiirel tercihlerden biri oldugunu
belirtmekte, bu noktada turizm hareketliliklerinin sahip oldugu sembolik roliin etkisine vurgu yapmaktadir
(Mowforth & Munt, 1998). Nesneleri ya da pratikleri siniflandirmanin belirli bir sosyal sinifa (maddi ya da sembolik
olarak) uygunluk egiliminin, yasam tarzi gelistirmenin bir formiilii oldugu belirtilmektedir (Bourdieu, 2015).
Dolayistyla, tatil se¢iminin, diger kiiltiirel pratiklerle birlikte, sosyal sinif konumuyla uyumlu, kendine has bir begeni
ve yasam biciminin bir ifadesi oldugu gériilmektedir. Ornegin, simiflar arasindaki begeni ve yasam tarzlarindaki fark,
tatil secimini de igeren farkli kiiltiirel uygulamalarda goriilebilmektedir. Yeterli sermayeden yoksun yeni kiigiik
burjuvazi, ekonomik sermaye sikintis1 nedeniyle pahali ve liiks tatillere gidemese de, ucuz fakat yine de sportif bir
tatil veya etnik turizm gibi daha iistiin kiiltiirel begeniler gosteren alternatif tatil stilleri benimseyebilmektedirler

(Munt, 1994; Bourdieu, 2015). Diger taraftan arastirmacilar gelecekte yeni orta sinifin tiiketim davranigini incelerken
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yurt dis1 seyahatlerin de daha niteliksel ve niceliksel olarak incelenmesinin bu olgunun arkasindaki mantigin daha
iyi anlasilabilmesinin gerekli oldugunu belirtmektedirler (Ustiiner & Holt, 2012; Kravets & Sandikg1, 2014).

Son olarak gelismekte olan boélgelerdeki turizm tiikketiminin Batili c¢aligmalarla bir takim benzerlikler
gostermelerinin yani sira farkli oldugu kabul edilmektedir. Fakat bu farkliliklarin nasil olustuklari, hangi ¢iktilart
oldugu, yarattig1 degisim ve doniisiimler konusunda bilgiye ihtiya¢ duyuldugu gériilmektedir. Sosyolojik anlamda
turizm tiiketimine iliskin bu konuya agiklik getirmesi muhtemel olan ise tiiketimi sosyo-kiiltiirel, deneyimsel,
sembolik boyutlariyla ele alan biitiinciil bir yaklasimdir. Caligmada gelismekte olan {ilkelerden yeni sanayilesmis
tilkeler incelenmistir. Bu durum calismanin sinirliligi olarak degerlendirilebilir. Ayrica alanyazindaki bilgi
eksikliginden hareketle bu iilkelerdeki turizm tiiketimini anlamaya calisan ampirik c¢alismalarin yapilmasi

Onerilmektedir.
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Extensive Summary

Political, technological and financial changes in the modern world have significantly reduced the movement
barriers of people. According to the United Nations World Tourism Organization (UNWTO), 1.5 billion people
participated in international tourism activities in 2019 (UNWTO, 2020). Explanations on the growth of the number
of people participating in the mobilities include reasons such as the increase in the world population as well as

increased disposable income in developing countries (Urry, 2000; Sheller & Urry, 2006).

In tourism studies, tourism is first considered to be a modern phenomenon that was born in the West and then
spread to the rest of the world (Edensor & Kothari, 2018). It is suggested that the travels of the middle class in
developing countries, both domestic and international have increased (Cohen & Cohen, 2015). According to the
UNWTO, it is seen that most of this growth is driven by developing countries. (UNWTO, 2020). Since international
travel patterns have long been scrutinized by Euro-centric perspectives, literature suggests that studies are limited in
terms of explaining tourists’ behavior in developing countries (Towner, 1995; Winter, 2009; Li, 2016). Learning the
travel experiences of people in developing countries is expected to offer important information to the fields of
marketing and sociology of tourism (Li, 2016). In summary, it seems that there is not enough attempt to understand
the multi-dimensional meaningsof tourism. Moreover, the insufficiency of this perspective in understanding

mobilities, especially in developing countries, is one of the current discussion topics in the literature.

It is seen that tourism has become an important component of individuals’ lives in the modern world. The increase
in this phenomenon shows not only the rapid growth in the production and consumption of goods and services, but
also the importance of tourism as a determining feature of social life (Sharpley, 2012). Thus, it is stated that social
space, social seekings and social relations have been rearranged within the framework of this consumption, which is
seen as the main source of the meaning of life in an increasingly postmodernized world (McGregor, 2003). While
travel was perceived as a way to escape from daily life in the past, contemporary tourism theories have conceptualized
travel as time integrated with daily life (Haldrup & Larsen, 2006; Sonnenburg & Wee, 2016). Therefore, it is seen
that the meanings of travel and all the practices related to them are embedded in the personal and social worlds of

individuals and they may have different meanings beyond known theories and concepts.

From a historical perspective, international travel consumption has increased in industrialized Western societies,
especially after World War 11. Further, differents disciplines tried to understand and conceptualize the reasons that
motivate people to travel (Cohen, 1979). The first studies were conducted from the cognitive psychology perspective
but theoretical explanations of singular perspective in these studies were insufficient (Colton, 1987). After

emphasizing the importance of the experience of individuals, the subjective aspects of tourism were increasingly

1605



Ozdemir, C. & Sart, Y. JOTAGS, 2020, 8(2)

enlightened by the researchers (Crompton, 1979; Dann, 1981; Iso-Ahola, 1982; Urry, 1999; Wang, 1999; Wang,
2000; Aho, 2001; Uriely, 2005; Kim & Jamal, 2007; Volo, 2009; Kirillova, Lehto & Cai, 2017). It was also
emphasized that people travel to escape from personal and interpersonal relationships or to move away from a
mundane environment (Crompton 1979; Dann, 1981, Iso-Ahola, 1982).

Although information on middle-class tourists is limited in developing countries, significant differences seem to
prevail among different regions of the world (Cohen & Cohen, 2015). While most international tourists in the
literature realize the early tourism theory of the Westerners (Winter, Teo & Chang, 2009; Cohen & Cohen 2015),
these people in the developing regions have led to a trend with significant theoretical and comparative effects for the
sociological study of tourism. In this regard, one of the most prominent examples of the transformation in developing
countries is found to be the rise of new middle class consumers in these countries (Cavusgil et al., 2018). Although
there are differences between the new middle classes in these countries, the studies share similarities at a

representative level.

In recent studies, it is observed that studies examining mobilities from developing countries to developed countries
have increased, albeit limited in number. In the context of the new industrialized countries, this increase is most
evident in China. Especially after 2000s, there has been a huge increase in the number of people traveling from China
to other parts of the world as tourists (Otafiire, Lin, & Blazevic, 2019). Therefore, studies among the new
industrialized countries were mostly carried out on the mobilities of Chinese tourists (Wah, 2009; Zeng & Go, 2013;
Bui et al. 2013; Zhu, Xu and Jiang, 2016; Wei, 2018; Liu & Li, 2020; Wang, Kirillova and Lehto, 2020). The study
of Liu and Li (2020) reveals the complex nature of travel in developing countries. In China, researchers who
examined the travels in terms of conspicious consumption and taste, commented that the tastes of the travels are an
important factor that reflects the class taste, moreover, they interpreted these trips as an indicator of social status.
Another country that has increased the number of international tourists worldwide is India (Thirumaran, 2009;
Sudipta, Sarat & Babu, 2010; King & Sandhi, 2018; Datta, 2019). Roos’s (2017) research shows that Indians invest
in travel to create identity through symbolic meanings, and cross-border mobility is a source of status. Another
country where international travels are increasing rapidly is Indonesia (Bui et al., 2013; Oktadiana, Pearce, Pusiran
& Agarval, 2018; Wijaya, Wahyudi, Kusuma & Sugianto, 2018; Kaneko, 2018). Kaneko (2018) states that
Indonesians traveling to Japan need authentic and unique experiences that they want to share with their family and
friends. In the Thai and Brazilian examples, relatively few studies focus on different meanings of international travel.
Chaipinit and Phetvaroon (2011) have identified factors such as “exploring a new place”, “exploring different cultures
and lifestyles” and “enriching themselves intellectually” for the Thai. Trupp and Bui (2015) express the motivation
of Thai travels to developed countries as prestige, and show that people develop their own social status by showing
their international travel experience. Rocha et al. (2016) stated that Brazilians experience a new consumer experience
in the process of transition from a life full of difficulties to the consumer society during their cruise, in which the
upper classes approach their idealized life. The results of the study reaffirm the idea of consumption as a classification

and support Bourdieu's claims regarding the mechanisms by which the distinction is produced (Rocha et al., 2016).

In these studies, it is accepted that tourism consumption in developing regions is different than the Western ones.

However, it is clear that information is needed on how these differences occur, how they create changes and
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transformations for individuals. What is likely to bring clarity to this issue in the sociological sense of tourism

consumption is a holistic approach that addresses consumption with its socio-cultural, experiential and symbolic

dimensions.
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